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Afis tasarimlari diger butuin kultur driinlerinde oldugu gibi toplumla etkilesim halindedirler. Bu etkilesim
iki yonli olup, toplum ve toplumsal siiregler afislere etki ederken afisler de toplumun degisimine katki
saglarlar. Reklam afisleri bu etkilesim sirecinin disinda tutulamazlar. Hatta reklamlarin hayatimizin

ayrilmaz pargalarina donustikleri igin reklam afisleri toplumu déniistiirme ve yénlendirme konusunda
diger afis turlerinden daha etkilidirler.

Bu arastirmanin amaci gorsel kiiltir olgusu cercevesinde dretilen reklam afislerinin toplumsal degisim
siregleriyle ilgili olan etkilesimlerini incelemektir. Bu baglamda toplumsal degismenin paralelinde gelisen
ve donisen reklam afisleri ele alinmistir. Calismanin sonunda reklam afislerinin var olan toplumsal
yapilari yeniden (Ureterek onlarin devamini saglayabildigi veya toplumsal dizeni elestirerek onu
degistirmeye calistiklari gorilmustir. Fakat ayni zamanda da afis tasarimlarinin toplumsal siireglerden
etkilenerek iceriklerinin konu ve sdylem baglaminda degistikleri ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Kiltlr, Tuketim Kaltlrd, Grafik Tasarim, Reklam Afisleri.

Abstract

Poster designs are in interaction with the community as well as in all other cultural products. This
interaction is two-sided, while social and social processes affect posters, and posters contribute to the
change of society. Advertisement posters cannot be excluded from this interaction process. In fact
advertising posters are even more influential than other types of posters in transforming and directing
the community because the ads are turned into integral parts of our lives.

The purpose of this study is to examine the effects of advertising posters produced in the frame of visual
culture on social change processes. In this context, advertising posters have been discussed which
developed and transformed in parallel with social change. At the end of the study, it was seen that the
advertising posters were able to reproduce the existing social structures and either maintain their
continuity or try to change it by criticizing the social order.
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1. Giris

Kiltirel ve toplumsal degisimin higcbir yanini, medyanin buglnkii ortamimizi nasil, ne
yollarla olusturdugunu ele almadan anlayamayiz (McLuhan, 1967:26). XX. ylzyil, insanlk
tarihini ve talihini degistiren savaslar, ekonomik yenilikler ve ¢okiisler, politik, teknolojik ve
bilimsel devrimler gibi pek cok olaya gelismeye ve donlisiime sahne oldu. Afis tasarimlari da
hem yasanilan bu slreclerin tanikliklarini yansitti hem de toplumun karar alma sireclerini ve
davranma bicimlerini etkileyerek bir sonraki dénemin gelisimine 6nayak oldular. Bu olusumun
baslica nedeni, kiltirel bir Grin olan afis tasarimlarinin toplumsal yapinin degismesinde etkili
bir iletisim araci olarak kullaniimalaridir. Fiske (1994:41) kiiltirin, kaltirel metalar aracihigiyla
toplumu merkezilestirdigini, disipline soktugunu ve hegemonik, kitlelestirici ve metalastirici
ozelliklere sahip oldugunu soéyler. Malcolm Barnard (1999) gorsel kiltlr Grinlerinin, toplumsal
diizeni Uretmenin yani sira, toplumsal dizeni elestirmek ya da ona meydan okumakta da
kullanilabilecek bir ara¢ oldugunu 6ne siirer. Fiske ve Barnard’in disinda pek ¢ok diistnir XX.
ylzyilin kiltlirel ortamini ve bu kiltirin toplumsal etkilesimini tarif ederken birbirinden farkli
icerikte tanimlamalar 6ne slirmislerdir. Bu tanimlar ister kiltlir endistrisini, ister tiketim
kaltirind ya da popller kaltlrd igersin, kilttrel Griinlerin toplumun sekillenmesinde énemli bir

roli oldugunu vurgulamiglardir.

Ozellikle, 6nemli degisim ve dénisim sireglerinde belirli fikir, diisiince, ideoloji veya
siyasi hareketlere donik olarak olumlu ya da olumsuz bicimde toplumu etkilemek amaciyla
politik afislerin kullanildigi bilinmektedir. Kurum ve kuruluslarin genis kitlelere ulasma, onlari
ikna etme ve yonlendirme arzulari ve gereksinimleri her zaman var oldugundan, afis tasarimlari
da 6nemini her zaman korumaktadir. Reklam afisleri de bu degerlendirmenin disinda degildir.
Hatta glinimzin tiketime dayali ekonomik ve toplumsal yapisindaki bir tanitim araci olarak
reklam afisleri, toplumun gilindelik yasantisini bicimlendirmeleri nedeniyle, belki de, diger

tasarim Urlnlerinden daha fazla politik ve daha fazla etkilidirler.

Daha once de ifade edildigi gibi gectigimiz yuzyildaki savaslar, devrimler, sosyal
hareketler, ekonomik gelismeler ve bilim ve teknolojide yasanilan gelismeler toplumsal yapiyi
etkileyerek sosyokiiltiirel, psikolojik, sosyolojik, kurumsal, iktisadi vb. alanlarda kokla

degisimlere neden oldu. Bu galismada reklam afislerinin toplum {zerindeki etkisi, onu nasil
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donistlrdigi ya da belli bir distince etrafinda konsolide etmekte nasil kullanildigi 6rnekler
Uzerinden ele almakta, toplumsal donlisimlerin afis tasarimlarina etkisi ve afis-toplum
etkilesimi irdelenmektedir. Ancak toplumsal degisim cok genis bir alani kapsadigi icin arastirma
alani daraltilarak reklam afisleri tliketim toplumu, toplumsal statiiler, toplumsal cinsiyet

gostergeleri ve irkgilik gibi sosyolojik konular baglaminda ele alinmistir.

2. Kiiltiirel Bir Uriin Olarak Afisler ve Toplumsal Diizen

Gorsel iletisim alaninda ¢okga tartisilan ‘etkilesim tasarimi’ daha ¢ok yeni teknolojiler
cercevesinde tartisilsa da bu kavram grafik tasarimda yeni bir olgu degildir. insan tarafindan
Uretilen her ‘sey’ kiltir katmanina katilarak toplumu etkilemekte; tretim asamasindaki her
‘sey’ de toplumun kiltirel kodlarindan etkilenerek viicut bulmaktadir. Boylece toplum-insan ve
kiltar etkilesimi karsilikh, bir dongii icerisinde isleyerek birbirlerini etkilerler. Bir klltirel Grin
olarak afis tasarimlari da icinden gectikleri siireclerin hem izlerini tasirlar hem de o sireglere iz
birakirlar. Kimi zaman dénemin belirli 6zelliklerini dogrudan yansitir, kimi zaman da toplumsal
donlisimlerin olusmasina 6nculiik ederler. Barnard (1999), kiiltirel 6gelerin toplum Uzerindeki
etkisini ¢ farkli kategoriye ayirarak incelemistir. ilk kategoride yer alan kiltiir Griinlerini
toplumsal diizene karsi koyan, ikinci kategorideki ornekleri ise var olan diizenin devamini
saglayan, liclincl gruptakileri ise higbir tarafgirlik tasimayan kdlttrel drtinler olarak ele almistir.

3. Toplumsal Diizeni Elestirerek ve Karsi Durarak Bicimlendirme

Toplumsal diizene meydan okuyan kultlr varliklari sinif, statl veya kimlik gostergeleri
baglaminda bir karsi durus sergilerler. Barnard (1999:222-223) tarihin, toplumsal hareketlerde
glzel sanatlarin ve grafik tasarim Urinlerinin kiltirin egemen gruplarinin fikir ve inanglarina
karsi meydan okumak ya da karsi gelmek igin kullanildigi 6rneklerle dolu oldugunu séyler. Ona
gore, Fransa, Sovyetler Birligi ve Amerika’nin devrimsel donemlerine ait birgok ¢alisma belirgin
bir bicimde toplumsal diizeni degistirmeyi hedeflemektedir. Ornegin devrim sonrasinda
Rusya’daki Alexander Rodchenko, El Lissitzky ve Kasimir Malevich gibi pek ¢ok sanatgi devrimi

destekleyici afisler, reklamlar ve baskilar Grettiler (Gorsel 1).
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Gorsel 1. Alexandre Rodchenko, Gosizdat afisi, 1924.

Gorsel 1’de Alexandre Rodchenko’nun Leningrad Devlet Yayincilari (Gosizdat) igin
hazirlamis oldugu Gosizdat afis gorilmektedir. Afisin sol Ust ve alt koselerinde Lengiza ibaresi
yer almaktadir. Lengiza ‘Leningrad Devlet Yayinevi’ isminin harflerinden tiretilmis bir kelimedir.
Afisin ortasinda donemin simge isimlerinden Lilya Brik yer almakta ve elini agzina gotirerek
‘kitaplar’ diye seslenmektedir. Kitaplar kelimesinden sonra ise ‘tim branglar tizerine’ ibaresi
yazmaktadir. Yukaridaki afiste de goriilecegi Gizere Rodchenko’nun afislerinde kisa ve anlasilir
bir tipografinin, etkileyici geometrik formlarin ve genis ylizeylere uygulanan saf renklerin
vurgulandigi bir grafik tasarim stilinin 6nculiik yaptigi goriltr (Becer, 2007:142). Rus futuristleri
olarak da adlandirilan Konstriktivistlerin tasarim ve tipografide yaptiklari yeni Gslup denemeleri
Carlik Rusya’sinin degerlerine bir karsithgr sembolize ederler (Meggs ve Purvis, 2012:298).
D6nemin tasarimcilarinin 6ncelikli hedefi topluma ve kolektif ruha yonelik yasam alanlarinin
yaratilmasina katkida bulunmak ve yeni bir toplumun tiimiyle yeni bir ‘gériinim’ kazanmasina
calismaktir (Antmen, 2008:104). Baska bir deyisle Rusya’nin devrim donemine ait tasarimlar

basli basina toplumsal déntisme hizmet etmeyi hedefler.

Toplumsal dlzenin kiltlrel araglarla degistirilmeye calisildigini veya en azindan karsi
durulmaya calisildigini sdyleyen sadece Barnard degildir. Ornegin Fiske (1999) de bu karsi
durusu kot pantolonlari 6rnegi U(zerinden verir. Fiske, kot pantolonlarini rahathk, uzun
omdarlalik ya da bakim gerektirmeyen islevsel 6zelliklerinden ¢ok, kullanicilarca ylklendigi
anlamlar Gzerinden inceler. Clinkl kot pantolonu giyen kisiler bu GrlinG gayri resmi, sinifsiz,
cinsiyetsiz, kente ya da tasraya uygun diye gorir; kot pantolon giymek toplumsal kategorilerin

dayattigi davranis ve kimlik sinirlamalarindan kurtulmanin bir gostergesidir (Fiske, 1999:13).
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GUnUmiuzde yaygin olarak goriilen yirtik kot pantolon modasi bu karsi durusun devami olarak

degerlendirilebilir.

1960’larda protestocu kusagin Psychedilic rock miuzik afisleri, afislerin toplumsal
etkilesimine bir baska 6rnegi teskil ederler (Bkz. Gorsel 2). Hippiler olarak adlandirilan bu kusak
Amerika’nin egemen kiiltiiriine karsi alternatif bir alt kiiltir meydana getirdi. Oztuna (2007) bu
toplulugun, bir karsit kiltlir olarak sekillendigini ve geleneksel Amerikan tiiketici toplum
degerlerini ve etkilerini kabul etmediklerini ifade eder. Bu donemin afis ve albiim kapaklari,
rock mizik ve alternatif yasam tarzlariyla iliskili olarak, psychedilic imgelerden yola cikilarak
tasarlanirlar (Livingston ve Livingston, 2003:178; Meggs, ve Purvis, 2012:449; Weill, 2007:104).
Psychedilic tasarimlarda gorilen i¢ ice girmis sarmal formlar, okunaksiz yazilar ve cafcafli
renkler LSD veya esrar gibi uyusturucularin neden oldugu sanrili goérintilerin afislere
yansimasidir. Fakat psychedilic afislerdeki bicim ve Uslup ayni zamanda toplulugun muhalif
tavirlarinin da bir gostergesidir. Bu donemin tasarimcilari “geleneksel tasarimin her kuralini
bozarak, carpitilmis formlar, okunamayan yazilar, alisiimadik renk kombinasyonlari ve cesitli
kolaj unsurlarini kullanarak eserler yarattilar” (Binder, 2010). Kirator Darrin Alfred de
psychedilic grafik tasarimcilarin genel tasarim kurallari ve konseptleriyle ilgilenmediklerini,
sadece kendi istediklerini yaptiklarini ve modernist tarzin temiz ¢izgi ve okunakli tipografisini
etkilenimlerin, gondermelerin ve izlenimlerin karisimina degistirdiklerini ifade eder (Rawsthorn,

2009).

Gorsel 2. Wes Wilson, Grateful Dead konser afisi, 1967.
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Binder ve Alfred’in ifadelerden de anlasilacagi lizere toplumdaki isyankar tavir rock mizik
afislerine yansiyarak, afis tasarimini gorsel hiyerarsi, estetik veya tipografik iletisim prensipleri

baglaminda degismis oldugu gorulir.
4. Toplumsal Diizeni Yeniden Ureterek Bigimlendirme

Toplumsal diizeni yeniden Uretmek icin egemen veya yaygin kiltiir degerlerinin,
dogrularinin veya megruiyetinin kiltirel Grinler araciligiyla onaylanmasi gerekir. Bu baglamda
tiketim, toplumsal dizenin devamhligini saglayan énemli bir eylemdir. Clinku kilttrel metalar
tuketildikleri slirece egemen kiltire mesruiyet kazandirirlar ve bdylece var olan diizenin
devamini saglarlar. Ornegin kirkli giysiler giyerek, kiirk hayvanlarinin avlanmasini,
yetistirilmesini, Uretilmesini, modalastiriimasini ve yayginlasmasini barindiran diizenin
devamhg saglanmis olunur. Hamburger yiyerek fast-food kiltiiriniin devaminin saglanmasi
gibi. Bu nedenle bazi kuramcilar toplumsal diizeni ve gelisimi tiketim iliskileri Gzerinden

tanimlarlar (Adorno, 2007; Featherstone, 2005; Fiske, 1999).

Reklam araclariyla pazarlanan telefonlar, dondurmalar, yiyecek-icecekler, parfimler,
temizlik malzemeleri, arabalar ve konut gibi pek ¢ok triin 6zglrlik, prestij, glizellik, romantizm,
egzotizm, istek, arzu, cinsel cazibe gibi degerler yiiklenirler. Dondurma yemek ile prestij sahibi
olma arasinda higbir nedensel bag olmamasina ragmen bu tir Griinlerin mutlu ve mikemmel
bir yasamin kaynagi gibi sunulmasi ginimizin istendik tiketim davranisini gelistirilmesi
acisindan oldukga 6nemlidir. Toplumu, tiiketime odakli daha dogrusu ‘talep’ yaratmaya dayali
tiketim aliskanhklarina yonlendiren bir ekonomik sistem, toplumsal yapiyr baski altina
almaktadir. Dolayisiyla tiiketimi 6ven, arttiran veya 6nemseyen grafik Grlnler toplumsal dizeni
mesrulastiran araglardir. Uriin pazarlamada mikemmel es, giiglii, zengin veya bakimli erkek,
seksi kadin, mutlu ev hanimi, manken goérinimli kadin imajlari da toplumda var olan cinsiyet

rollerinin pekismesini saglayan araclardir.
5. Toplumsal Diizene Tarafsiz Yaklagsma

Kaltdrel bir Grinin toplumsal diizene karsi koymamasi veya onaylamamasi ve btiln
her seye karsi tarafsiz yaklasiyor olmasi biraz karisik ve savunulmasi zor bir teoridir. Grafik,

moda, tekstil veya endustriyel tasarimcilarin bir kisminin, Grettigi Grintn fiyatlandiriimasi/
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pazarlanmasi veya Urlinln kiiltirel ve psikolojik etkisi Gzerinde pek fazla arastirma yapmadiklari
bilinen bir gercektir. Bu nedenle Barnard (1999:230), grafik tasarim sektorindekilerin,
gorevlerinin sadece bir mesaji iletme gorevini yerine getirdiklerini ve tasarim calismalarinda
endistrinin  vermek istedikleri mesajin anlamlan ile ilgilenmediklerini ve ayni fikri
paylasmadiklarini gerekcesiyle endustri, kiltir ve toplumu olusturan gruplar acgisindan tarafsiz
olduklari iddiasini dile getirdiklerini aktarir. Tasarim egitimi ve anlayisina baglaminda Bauhaus
okulu yeni ve devrimci bir yaklasim getirmis olsa da stati, kimlik, cinsiyet sorunlari, ekonomik
sistem veya politik tavir olarak hicbir séylemi olmadigl yargisi nedeniyle Barnard Bauhus
Uranlerini tarafsiz yaklasim kategorisi icerisinde degerlendirilmistir. Ancak Bauhaus ekold,
gindelik hayatin estetiklestirilmesi, sanatla hayatin kopan baglarinin yeniden kurulmasi ¢cabalari
ve icinde tasidigl daha insani bir gelecek umudu nedeniyle belki de en politik tavir olarak
degerlendirilmelidir. Walter Grophius’un Akademiye yonelik elestirisi bir karsi durus olarak
degistirici ve donustlrici bir enerjiye sahiptir ve itirazlari tasarimin kendi ic yapisiyla ilgili bir
durum tespiti olup bugiin bile etkilerini izledigimiz Bauhaus tasarim anlayisinin temellerini

olusturmustur.
6. Reklam Afisleri ve Toplumsal Etkilegsim

GUnlmuzin ekonomik sistemi, eskiden oldugu gibi arz ve talebin dogal iliskisine
dayanmamaktadir. Artik sirketler 6nce tiiketicide haz ve istek duygularini hareketlendirerek
‘talep’ olusturup Urilnlerini piyasaya sunmaktadirlar. Yani satilacak Uriiniin Once tiketici
tarafindan arzulanmasi, ihtiyac hissetmesi ve bu duygularin képurtiilmesi ile birlikte bir talep

dalgasi olusturulmak istenmektedir.
Barnard’a gore:

Tiketici, mallar toplumsal kimlik yaratmak ve ifade etmek, bir ya da birden ¢ok grubun Gyesi
olmak igin kullanir. Yani Grlinler, erkek olmayi ve ayni zamanda, orta sinifa ait olmayi isaret
edebilir. Tliketici, ayni zamanda diger toplumsal gruplara gore yerini tayin edebilmek icin de bu
driinleri kullanir. Uriinler, onlari tiiketmeye giicii yetmeyecek olanlara, daha (st siniflarda
olanlari gosterebilir. Bu noktada tiiketim toplumsal dizenle dogrudan iliskilidir. (Barnard,
2002:241)

Marka olusturma sirecleri incelendiginde o6ncelikle Grlinlin marka degerinin hazlar

Gzerinden konumlandirildig1 géraltr. Adorno’nun kiltiir endistrisi penceresinden bakildiginda,
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reklamlarin insanlari tiketime yonlendirerek toplumu esirlestiren ve zenginleri daha zengin ve
statilerini daha da saglam hale getiren bir olgu olarak gorilebilir. Fakat Adorno’ya gore kultir
endiistrisinin en kéti yani aldatici olmasidir (Dellaloglu, 2003:97). Ornegin kiiltiir endistrisinde
biitlin Uretimler ve satis pazarlamalari tiketiciler lehine yapiliyormus gibi gosterilir. Fiyat
indirimleri, bedavaya dagitilan Urlinler, hediyeler, ¢ekilise katilma hakki, alisveris puanlari gibi
kampanyalari tliketiciler yararinaymis gibi gosterilir. Oysa Bernstein’in (2007:14) da dedigi gibi
“Kapitalizmde bitin Uretim piyasa icindir; mallar insan ihtiyaglarini ve arzularini karsilamak igin

degil, kar elde, etmek icin, daha fazla sermaye edinmek icin Uretilir”.

Reklamlar, dolayisiyla da reklam afisleri toplumu etkileme, yonlendirme ve tiketicileri
satin alma kararlari hakkinda yénlendirme glciine sahiptirler. En yalin ifade ile reklam afisleri
tuketiciyi davranis degisikligine zorlarlar. Propaganda calismalarinda da gorilecegi Gizere afisler
toplumlarin karar verme mekanizmalarini etkileyecek 6nemli araclardir. Genellikle reklam ve
tuketim davranisi arasindaki iliski gériiniir olmaktan uzaktir ve tiiketiciler satin alma reflekslerini
harekete geciren etkenlerden haberdar degiller. Ancak yapilan pek ¢ok akademik c¢alisma
(Barnard; 2002, Elden ve Ulukdk; 2006, Yavuz; 2006, Cinar ve Cubukgu; 2009, Yavuz; 2013)
reklamlarin tiiketiciler Gzerindeki olumlu ya da olumsuz etkilerinin oldugunu agik¢a ortaya
koymaktadir. Mige Elden (2003) pazarlamacilarin satis stratejilerini belirlemede 6grenme
kuramlarindan faydalandiklarini aktarir. Elden’in pazarlama ve egitim arasinda kurdugu
ortakligi, her ikisinin de wve nihai hedefi tiketicide/6grencide davranis degisikliginin
saglanmasina veya belirli tekrar sireclerin sonunda davranisin veya eyleminin devam
ettirilmesine baglar. Tiketiciler reklam afisleri sayesinde X marka kot pantolonun digerlerinden
daha tarz oldugunu, Y marka sabunun daha iyi temizledigini ‘Ggrenirler’. Edinilen bu bilgilere
gore de alisveris tercihi gerceklestirilir. Reklamlar araciligiyla verilen pekistirmelerle de davranis

tiketicilerde yerlesmis olur.

Asagida (Gorsel 3 ve 4) tliketicilere hediye kazandirmayi vaat eden iki reklam afisi
gorilmektedir. Opet akaryakit reklaminda Opet Kart veya parolu kart ile kampanyaya katilim
yapildiginda Argelik veya Beko magazalarinda hediye kazanabilme firsati oldugu tiiketicilere
duyurulmaktadir. Benzer bicimde Opema kampanyasinda da 125, 300 ve 600 TL'lik perde

ahsverislerinde aninda 50, 100 ve 200 TL para kazanma firsatini tiketicilerine sunulmustur.
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Gorsel 3. Opet kampanya afisi, 2009. Gorsel 4. Opema kampanya afisi, 2016.

Alisveris karsihiginda puan, para veya hediye kazanma firsatlari sunma, reklam
diinyasinda sikca basvurulan bir yontemdir. Akaryakit rekldaminda biyldk bir ucaga
donlstiridlmis benzin pompasi gokylzinden hediyeler dagitmaktadir. Hediye dagitiminin
ucaklar araciligiyla yardim paketleri gibi yapilmasi da ayrica yardim etme ve imdada yetisme
fikrini isler. Opema kampanya afisinde de biylk puntolarla ilan edilen ‘harcadik¢a kazan’
ibaresi yer almaktadir. Misterilere belirli miktarlardaki perde alisverislerinde para kazanma

garantisi verilmektedir.

Yukaridaki iki reklamda da para harcamayi ve para kazanmay birbiri ile bagdastirarak
ikisini birbiriyle esitler ve tiketicilere para harcamayi bir kazang olarak sunar. Alisveris yapmayi
ya da para harcamayi, bir kazang gibi sunma tiketim kiltlrinin (kaltdr endistrisinin) sik sik
basvurdugu pazarlama yéntemlerindendir. Genel anlamda hediye kampanyalari insanlarin daha
fazla tlketim yapmalarina neden olurlar ve tiketimi 6zendirerek tiketiciyi bu yénde tesvik
ederler. Opet ve Opema gibi reklam afisleri, harcama yapmayi yani tiketimi dogallastirir,
tiketmeyi mutlu olmanin 6n kosulu olarak sunarlar. Kampanya afisleri toplumun tiketim
aliskanliklarini etkileyerek tiiketim kiltiirinin devamini saglarlar. Tirkiye 6zelinde bu durum
degerlendirildiginde Tiarkiye'deki tiketim toplumunun temelleri 1950-1970 vyillarda atildigini,

sonraki dénemlerde ekonomik yapinin tliketimi kérikleyecek sekilde yapilanmadigi icin reklam
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ve tiketimin tetikledigi toplumsal dontisim ancak 1980’lerden yasandigi goriilmektedir (Yavuz,

2013).

Reklam afislerinin toplumu donistirici etkisini gdsteren bir baska 6rnek 1959 yilindaki
Volkswagen Beetle icin tasarlanan ‘Think Small’ afisidir (Gérsel 5). ikinci diinya savasi
sonrasinda bir Alman Uretimi olan, Ustelik de Hitler'in arabasi olarak anilan bir otomobilin,
Amerikan pazarina sunulmasi son derece zorlu bir isti. Fakat birbirleriyle savasmis olan iki

toplumun birbirine karsi olan 6nyargilarina ragmen,

Doyle Dane Bernbach’in Volkswagen’in kiigiik boy ‘kaplumbaga’ otomobilleri icin hazirladig
reklam kampanyasi biyik bir basari olmustur... Liiks ve gigluliik (beygir glicti) 6zelliklerini bir
statli sembolii olarak kabul eden bir toplumda, abartili iddialar yerine, dogrudan ... ekonomik
bir otomobil sevdirmeyi basaran Doyle Dane Bernbach, bu kampanyayla Volkswagen satislarini
yilda 500.00’e ¢ikmasini saglamistir (Bektas, 1992:148).

o,

Think small.

Gorsel 5. Volkswagen Beetle “Think Small” kampanya afisi, 1959.

Liks tuketimin ve gliclin statl gostergeleri oldugu bir toplumda (Bektas, 1992:148;
Meggs, 2012:403) basit disin diyerek kicik ve ekonomik bir arabayi sattirmak sadece bir
ticari basari gostergesi degildir. Bu araclarin satis rakamlari, ayni zamanda toplumun belirli
kesimlerinde tiketime yonelik algi, diistince ve davranis kaliplarinda da bir degisiklige neden

oldugunu gostermektedir.

GUndmuzin ekonomik sistemi tiketim kaltirini (Adorno’nun ifadesi ile kultiir

endustrisini) besleyerek, pazarlamada toplumsal statiileri de bir yem olarak kullanir. Toplum
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icinde yuksek statlili konumlar, insanlarin daha zengin bir yasam standardinin garantori olarak
goralurler. Bazi meslek gruplari gelir artislari nedeniyle daha saygin bir konuma gelmistir. Film
artistleri, sarkicilar, futbolcular, isadamlari, bilim adamlari, doktorlar veya miihendisler
reklamlarin baskahramanlari olarak kullanilirlar. Lavazza kahve reklami (Goérsel 6) stati

gostergelerinin reklam afislerinde kullanimina bir 6rnektir.

Gorsel 6. Lavazza kahve reklami, 2005.

Pilotluk XX. ylzyilda ¢ok prestijli kabul edilen mesleklerden birisidir. Lavazza kahve
reklami da bu tema cergevesinde tasarlanmistir. Afiste, elinde bir kahve fincaniyla yataga
uzanmis bir kadin ve arka planda yari ¢iplak bir erkek figiiri yer almaktadir. Kadinin izleyiciye
dogru gostermis oldugu kahveyi kendisiyle esitler ve bu markanin da kendisi gibi bastan ¢ikarici,
tath ve zevk verici oldugunu ima eder. Kahve reklamindaki afiste, erkege ait oldugu disiinilen
pilot giysisi ile glizel bir kadin imgesi erotik ¢agrisimlar, ugmak, yeni yerler yeni duygular
kesfetmek arzusuyla bulusturulur. Bu kahve reklami size bir pilotla ayni sayginliga ulasma
olasihigini sunar. Hatta sunulan sadece kahve degildir, Berger'in da deyisiyle kadin “kendisine
baktigini sandig erkege-onu hi¢ tanimamasina karsin-nazla bakan bir kadinin yiiz ifadesidir bu.
Burada kadin seyredilen birisi olarak disiligini sunmaktadir” (Berger, 2005:55). Tabii ki kadinin
kendisini sunmasi ‘boylesi bir kahve sayesinde’ gerceklesmektedir. Reklamda tiketim
kiltlrinin kullandigl gidileme yontemi tipik bir klasik kosullanma kuralidir: Harca ve kazan!
Bu afis de, bir dnceki afisler de oldugu gibi, toplum icinde kabul géren diisiinceleri veya arzulari
kullanarak onlari mesrulastirmakta ve yiksek statiili mesleklerin konumlarini korumalarina

yardimci olmaktadir.
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Lavazza reklam afisinde ele alinmasi gereken ikincil deger, kadinlik erkeklik algisi ile
ilgilidir. Reklam afislerinin etkilesimde bulunduklari dnemli konulardan biri kadin ve erkeklere
dair cinsiyet rolleridir. Toplumda cokca tartisilan cinsiyet ayrimciligi kadinlarin mesru haklarini
savunma noktasinda 6nemli bir miicadele alanidir. Reklamlarda kadinlar genelde ev ici rollerde
gosterilirken, erkeklere verilen gérevler daha ¢ok evin disindakilerle ilgilidir. Bu nedenle bebek
bakimi, temizlik Urlnleri, ev ve beyaz esya reklamlarinda genelde kadina yodnelik rolleri
pekistirirken erkekler genelde iste, yolda arabada, tamir yaparken ya da disaridan eve girerken
gosterilir. Lavazza reklaminda da benzer bir durum s6z konusu ve kampanyayi erkegin bakis
acisina sunmaktadir. Afiste kadin erkegin elde ettigi bir 6dil olarak yer almaktadir. Yani erkek
aktif konumda iken kadin pasif bir rol yliklenmistir. Erkege elde etmeyi sunarken elde edilmek
de kadina ait olarak gosterilir. Kuskusuz ki, afisteki eril dil toplumdaki erkek egemen degerlerin

afiste yeniden tretilmesine neden olmaktadir.

EAU- CORPS- Eau Cores. PERFECTION.
PERFECTION :
.
A
SPA

EEAU PARFAIT

Gorsel 7. SPA maden suyu reklam afisleri, 1988.

Toplumdaki erkek ve kadinlarla ilgili genel gecer bakis acilarini yansitan ya da yeniden
Ureten kampanyalara ornek olarak SPA maden suyu reklami verilebilir (Gorsel 7). Ayni
donemde yayinlanan bu iki afiste her iki cinsiyete karsi farkh yaklasim ve beklentiler acikca
gorulmektedir. Her iki figlir de ciplaktir. Fakat kadinin yatar pozisyonda olmasina karsilik erkek
figlir dik durmaktadir. Kadinin bakislarindaki yumusaklik ve ellerinin viicudu Gzerindeki
birlestirisi edilgen bir rol GUstlenmesine neden olmaktadir. Oysa diger afiste erkek antik Yunan
tanrilarini ¢agristiran durusu ile adeta bir tahtta oturur durumda fotograflanmistir. Bardagi

tutusuyla ve bakisiyla gayet glicli ve aktif bir karakter ortaya koymaktadir.
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Demir’in (2006), kiltiirel degisimlerin reklamlarda kadin ve erkek rol modelleri Gzerine
yaptigl ¢alismasinda, iki farkh cinsiyet igin bigilen rollerin birbirinden farkl oldugu sonucuna
varmistir. Kadinlar siklikla reklamlarda edilgen, yumusak, gli¢sliz veya kararsiz figlrler gibi
aktarilirken, erkekler daha etkin, hilkmeden veya giiclii olarak resmedilmektedirler. Ozellikle
toplumda marjinal algilanmamak igin, kadinin ve erkegin nasil davranmasi gerektigi asagidaki

tabloda ortaya ¢ikmaktadir:

Tablo 1. Reklamlarda kadin ve erkek rolleri (Demir, 2006:289).

Kadin igin Erkek igin
Edilgen Etkin
Yumugak Sert
Uyum gosteren Hiakmeden
Guigsiiz Gugla
Kabullenici Yargilayici
Kararsiz Kararl
Basari pesinde kogsmayan Basarili
Bagimh Bagimsiz
Caresiz Cozum getiren

Afisler her zaman egemen gili¢ ve toplumda vyaygin inanislarin hizmetinde yer
almamislardir. Kiltirel Grlnlerin toplumsal diizenle dogrudan iliskisi nedeniyle toplumda
yasanan degismeler reklam afislerine de yansimaktadir. 1945 sonrasi diinyada gelisen politik
ortam, eski egemen anlayislara alternatif diisiincelerin giiclendigi yillardir. Feminizm, irk¢ilk ve
savas karsiti gruplar, var olan diizeni elestirmektedir. Oldukga karisik olan 60’li ve 70’li yillar
arasindaki donem reklamcilik alaninda farkli yaklasimlarin filizlenmeye basladigi yillardir.

Bunun sonucunda giinimuzdeki reklamlarda kadina yonelik siddet, dinsel ve irksal ayrimcilk
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iceren unsurlara karsi hassasiyet gosterilmektedir. Clinkli bu tir davranislar toplumda aninda

karsilik bulmaktadir.

Gorsel 8'deki basin ilani 1986 yilina ait bir dergi reklamidir. ilandaki temada kadinin
toplum icerisindeki yerinin sorgulandigi goriilmektedir. Geleneksel olarak erkege ait esyalar,
kadinlara ait esyalar ile birlikte fotograflanmistir. ilan her iki cinsiyete ait esyalari kullanarak
¢antanin bir is kadinina ait oldugunu anlatmaktadir. “O hala biitlin bunlarin hepsini istemekte
midir?” sorusu sorulurken ingilizcede kadini isaret eden “she” 6znesinin kullaniimasi bu
kompozisyonun soylemini pekistirmektedir. Boylece bu, artik kadinlarin evlerinden cikip is
hayatina atildiklari ve toplum tarafindan kendilerine verilmis olan annelik gorevini tstlenme

konusunda yasadiklari ikilemi sorgulamaktadir.

The American Woman.

Does she still
want it all?

If) t to know the American woman,
o read her Journal, B

Today s woman s taking 8 second kook at her chowes
help. Jounal. Ladves’

we 9 e
At

ot Whatever
she finds support from her Koumal—the first choe of the Ameran woman
for the way she ves &

Gorsel 8. Journal dergisi basin ilani, 1986.

Kadin ve erkege iliskin rollerinin degismekte oldugunu ve kadinlarin edilgen veya evcil
konumlarindan vazgecerek etkin bir kimlik olarak sosyal yasama katilmak istediklerini anlatan
bir baska afis olarak Charlie parfim afisidir (Gorsel 9). Bu afisteki kadin, erkekler diinyasinda bir
iskadini olarak yerini alan ve hatta kamusal alanda erkegini taciz edebilecek 6zgiivene sahip bir

kadindir.
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SHE'S VERY CHARLIE

Gorsel 9. Revlon Charlie parfiim reklami, 1987.

Tablo 1’deki bilgilerle Gorsel 10°daki afis kiyaslandiginda bambagska bir kadin imgesi ile
karsilasildigi gorilmektedir. 2006 yilina ait reklamda model olarak GnlG aktris Hall Berry
kullanilmistir. Afiste kadin figlriiniin olduk¢a kendine gilivenli ve gli¢li bir durus sergiledigi
gorilmektedir. Agik dekoltesi ve derin yirtmaci, toplumsal algiya ragmen, cinsel ¢agrisimlar
uyandirmamaktadir. Afisteki kadin figliri kendi bedenine sahip, glicli ve kendinden emin bir
figlir olarak yer almaktadir. Versace afisinin alt anlamlari incelendiginde ve erkek egemen
afislerle karsilastirildiginda erkege uygun gorilen degerlerin tamaminin bu afiste kadina da ait

oldugu goérilmektedir.

Gorsel 10. Versace afisi, 2006.
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Versace afisinde dikkate deger bir baska nokta ise siyahi bir modelin kullaniimis
olmasidir. Toplumsal degisim sirecleri sadece tiiketim, statli gostergeleri veya cinsiyet algisi
Uzerinden tarif edilemez. Etnik, irk veya dinsel aidiyet sorunlari da toplumlarin degisiminde ve
doniisimiinde tartismali olan konulardir. Halle Berry’nin afiste model olarak kullaniimis olmasi
siyahilerin de liiks tiketim drilnlerinin reklamlarinda, Ust gelir grubuna ait Grinlerin imgesi
haline gelebildiklerini gdstermektedir. Oysa Il. Diinya savasina kadar, Amerika’daki reklam
afislerinde siyahilerin statl degeri diisik meslek dallarinda resmedildikleri (Gorsel 11 ve 12),
hatta zaman zaman da siyahileri kiigclik disliren (Gorsel 13 ve 14) ya da en hafif deyimiyle
incitici olabildikleri gérilmustir. Gorsel 13’'deki afiste bes erkekten doérdinin Oxford’a ‘Van
Heusen’ stilinde gitmek istedigini yazmaktadir. Tercih etmeyenleri de siyahi bir figlir olarak
betimlenmistir. Van Heusen afisi yerli ve modernlik Gizerine kurgulanmis bir calisma olsa da,
siyahileri kaba, ilkel ve cirkin olarak resmedilmesi beyaz toplumun siyahilere karsi irk¢i tavrini

yeniden Uretmekte ve bu yargilarin toplumda devam etmesine neden olabilmektedir.

For Zowtte Reaor youll prefer the
“pOUBLE-RICH Bou rhon

é.sm DISHES!
.,\_% SAVING GARBAGE!

T0P

' w7y "Mike mine Cresn

= ."?.— - ¥ :
Crearz MZW GENERAL 3 ELECTRIC SINK
STRAIGHT “ BOURBON WHNISKEY WITH DISHWASHER O AND DISPOSALL <,

Gorsel 11. Cream of Kentucky viski reklami, 1940. Gorsel 12. Van Heusen gomlek reklami, 1952.
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4 out of 5 men
want Oxforde

...In thece new
Van Heusen styles

e YoanHensen ...

Gorsel 13. Van Heusen gémlek reklami, 1952. Gorsel 14. Fairy sabun reklami, 1897.

Fairy sabun reklaminda (Goérsel 14) biri siyahi ve digeri de beyaz irktan olan iki ¢ocuk
gorilmektedir. Kiyafeti ve gériinimi daha iyi olan beyaz ¢ocuk elinde bir kalip sabun tutmakta
ve siyahi cocuga annesinin onu neden Fairy sabun ile yikamadigini sormaktadir. insanlarin ten
rengini kirlilik ile eslestirmek ve bunu reklamlarda mizahi unsur olarak kullanmak etik bir tavir

degildir ve insanlari incitir.

Nadiren de olsa gliniimizde de buna benzer reklamlarin yapildigi gortlmekte ve
toplumda aninda karsilik bulmaktadir. Gérsel 14’de gevrim ici yayinlanan Dove viicut sampuani
reklamina ait ekran resmi goriilmektedir. Reklamda siyahi bir kadin Uzerindeki kiyafeti
degistirdikten sonra beyaz bir kadina doniismektedir. Bir sampuan ile siyahilikten beyazliga
donlisiim, istenen ve istenmeyen ekseninde irkgl bir yaklasim barindirdigi igin firma gelen

tepkiler Gizerine bir 6zlr metni yayinlayarak reklami ¢ekmek zorunda kalmistir (Slawson, 2017).
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s

Dnve Dove

Gorsel 15. Dove viicut sampuan reklami ekran gorintisi, 2017.

7. Sonug

Afis tasarimlan diger batin kiltir drinlerinde oldugu gibi toplumla etkilesim
halindedirler. Bu etkilesim iki yonla olup, toplum ve toplumsal sirecler afislere etki ederken
afisler de toplumun degisimine katki saglarlar. Barnard’in (2002:248) da ifade ettigi gibi gorsel
kiltdr Grinlerinin toplumu Gretme, koruma ve doénistirme 6zellikleri vardir. Afis tasarimlarinda
toplumsal degisimin veya toplumun tutum ve kabullerinin izlerine rastlanir. Afiste kullanilan
espaslar, yazi karakterleri, figirler ve hatta basim bigcimi ve teknolojisi toplumun uygarhk
dizeyine 1sik tutabilmektedir. Reklam afisleri toplumsal etkilesim sirecinin disinda
tutulamazlar. Hatta reklamlarin hayatimizin ayrilmaz pargalarina doéndstikleri igin reklam
afisleri toplumu donistiirme ve yonlendirme konusunda diger afis tlirlerinden daha etkilidirler.
Yukaridaki 6rneklerden de goriilecegi gibi reklam afisleri tim sosyal, siyasal, ekonomik olgularin
gostergeleriyle oynayarak toplumsal siiregleri etkilerler. Reklam afisler gorselleri araciligiyla
belli bir takim fikirlerin toplum icerisinde yayginlasmasini, dogallasmasini ve kaniksanmasini
saglarlar. Bir anlamda afisler toplumsal slrecleri mesrulastirma islevini yerine getirirler. Bunu
birbirine karsi olan gruplarin icerisinde yer alarak yaparlar. Ornegin afisler bir taraftan orduya
asker toplama gorevini yerine getirirken diger taraftan savasa karsi bir tavir sergileyebilirler.
Reklam afisleri de tiketimin artmasi icin ¢aba gosterirken diger taraftan bilingli ve daha

sorumlu bir tiiketim aliskanligini 6gltleyen tavir sergileyebilirler.
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Sonug olarak reklam afisleri toplumsal slireclere, var olan toplumsal yapilari yeniden
Ureterek onlarin devamini saglayabildigi gibi toplumsal diizeni elestirerek onu degistirmeye de
calisabilir. Boylece reklam afisleri toplumsal sireglerin dénlsiimine etki ederek insanlik

tarihinin felsefi, politik, sosyolojik ve ekonomik evrimine katki saglarlar.
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