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- Reklamlar hedef kitlenin dikkatini
Gelis Tarihi: 25.05.2024 Kabul Tarihi: 24.02.2025 ¢ekmek, onlari etkilemek ve belirli bir iiriin veya
hizmete yonlendirmek amaciyla tasarlanmis etkili
iletisim araglaridir. Reklamlarda retorik kullanim
da reklam mesajlarinin etkisini arttirmada 6nemli
Universitesi, Medya ve iletisim Bilimleri, bir rol oynamaktadir. Retorik, etkili ve ikna edici
busegurd83@gmail.com, bir iletisim saglama §anat1d1r. Gorsel ret9r1k ise, s0-
ORCID: 0009-0008-2675-7927. zel veya yazinsal baglamdan koparak, gorselin ikna
edici bigimde kullanimina isaret etmektedir. Bu ¢a-
lisma kapsaminda, reklam tasarimi ve igerik olug-
turma siireclerinde gorsel retorik unsurlarin Gnemi
incelenerek ve reklamcilik alaninda daha derin bir
anlayisin gelistirilmesi ve iknaya yo6nelik ¢abalarn
algilanigiin saglanmas: amaglanmistir. Calismada,
reklamlarda gorsel retorik unsurlarin kullanim bi-
¢imleri incelenmis ve bu unsurlarin reklamlarin he-
def kitledeki anlamlandirilis diizeyinin farkindalig
degerlendirilmistir. Calisma kapsaminda gesitli ba-
sili ve gorsel reklam o6rnekleri segilmis, bu 6rnek-
ler Gillian Dyer’in ‘Iletisim Olarak Reklamcilik’
kitabinda yer alan gorsel retorik baglaminda, Ro-
land Barthes’in gostergebilimsel yontemiyle analiz
edilmistir. Coziimlemelerin sonucunda, incelenen
afislerin tiimiinde gorsel retorik unsurlarin varligina
rastlanmistir. Reklam afislerinde anlamin olusumu
i¢in bu unsurlari etkin bir sekilde kullanildig: goriil-
mistiir. Reklamda kullanilan retorik unsurlar, hedef
kitle iizerinde hem bilissel hem de duygusal bir etki
yaratarak, tiiketici davraniglarini yonlendirmede
gliclil bir arag oldugu degerlendirilmistir. Calisma
ile gorsel retorigin reklamlarda anlam olusturmada-
ki 6nemi ortaya konulmustur.
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THE USE OF RHETORIC IN ADVERTISING:
AN ANALYSIS OF THE USE OF VISUAL RHETORICAL ELEMENTS
IN COMMERCIALS AND POSTERS

Abstract

Advertisements are designed to grab attention, influence the audience, and guide them toward a
product or service. The use of rhetoric enhances the effectiveness of these messages, with rhetoric defined as
the art of persuasive communication. Visual rhetoric, specifically, involves the persuasive use of images and
visuals outside of verbal or literary contexts. This study explores the importance of visual rhetorical elements
in advertising design and content creation. It aims to provide a deeper understanding of advertising and the
perception of persuasive efforts. The research examines how visual rhetorical elements are employed in
advertisements and evaluates the audience's awareness of these elements' meanings. To achieve this, a
selection of printed and visual advertisements was analyzed using the visual rhetoric framework from Gillian
Dyer’s “Advertising as Communication” and Roland Barthes's semiotics. The analysis found that visual
rhetorical elements were present in all the posters reviewed, and these elements played a key role in creating
meaning within the advertisements. Furthermore, the rhetorical tools used were effective in influencing
consumer behavior, generating both cognitive and emotional responses from the target audience. This study
highlights the power of visual rhetoric in shaping consumer perception and behavior.

Keywords: Rhetoric, Advertising Communication, Persuasion, Semiotics.

Extended Abstract

Advertisements are effective tools used in the modern communication world
to promote products and services, attract the attention of the target audience and direct
them to certain behaviors. The impact of advertising is evaluated not only in terms of
promotion but also in terms of its capacity to persuade and mobilize the audience. In
this context, the strategies used for the effectiveness of advertising messages are
important and rhetoric and visual rhetoric stand out among these strategies. Rhetoric
has been defined as an effective and persuasive art of communication since Aristotle.
In advertising, rhetoric finds a wide range of applications with the use of visual
components, colors and symbols, not only written or verbal elements. Visual rhetoric
refers to the persuasive use of visuals to direct the perceptions of the audience, to create
emotional responses and to shape the world of meaning of the product or service. This
study focuses on the importance of visual rhetorical elements in advertising design
processes. Visual rhetoric is a critical element that affects the way the target audience
perceives the advertising message. The visual components of advertisements are among
the powerful tools to attract the attention of the audience and direct them to a specific
idea. The aim of the study is to develop a broader understanding of the role and impact
of visual rhetoric in advertising. In addition, it was also investigated how the perception
of persuasion efforts on the audience is shaped in advertisement design. Within the

scope of the study, the ways of using visual rhetorical elements in advertisements were

N\« /



evaluated and the effects of these elements on the target audience were analyzed. Visual
rhetorical elements have the potential to shape product or service perceptions by
triggering the cognitive and emotional reactions of audiences. In this context, visual
rhetoric is considered as an important component of advertising strategies. In the
methodology section of the study, various examples of print and visual advertisements
were selected and analyzed. The analysis process is based on the context of visual
rhetoric outlined in Gillian Dyer's book “Advertising as Communication” and Roland
Barthes' semiotic method. Barthes' method analyzes the relationship between visual
and written elements and sheds light on the audience's process of interpretation. This
method was used to examine the meaning of symbols, colors and compositions in
advertising posters and to evaluate the effects of these elements on the audience. The
results of the study revealed the presence of visual rhetorical elements in all the
advertisement posters analyzed. These elements were found to enrich the meaning
world of the advertisement by creating a cognitive and emotional impact on the target
audience and were effective in attracting the attention of the audience. The use of
colors, metaphors, symbols and compositions together facilitated the perception of the
advertising message and contributed to the development of positive attitudes towards
the product or service. In addition, visual rhetorical elements were found to increase
the level of interpretation in the target audience and leave a strong impression. It was
concluded that these rhetorical elements used in advertisements have the capacity to
direct the behavior of the audience. These elements affect the target audience's
orientation towards the product or service by enabling them to understand the
advertising message more easily and establish an emotional connection. As a result, the
effective use of visual rhetorical elements in advertising significantly increases the
impact of advertising messages on the target audience. This study emphasizes the
necessity of considering visual rhetorical elements in advertising design processes.
Visual rhetoric is not only an aesthetic element but also a strategic tool to understand
and guide consumer behavior. The conscious and creative use of visual rhetoric in

advertising will lead to more effective communication with the target audience.
GIRIS

Reklamlar modern toplumlarda iletisimin en etkili araglarindan biri olarak 6ne

¢ikmaktadir. Hedef kitlelerin dikkatini ¢ekmek, onlar1 etkilemek ve belirli bir iiriin ya
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da hizmete yonlendirmek gibi temel amaglarla tasarlanan reklamlarin merkezinde ikna

yer almaktadir. Alin (2024: s. 78), iireticinin reklami imgelerle donattigini, ancak
alicinin bu imgelerin anlamini biikebildigini ve yeniden sekillendirerek yeni bir anlam
olusturdugunu ifade etmektedir. Alicinin anlamlandirigint sekillendirmek, reklameilik
alaninda ikna ediciligi arttirmak ve mesajin etkisini giliglendirmek igin siklikla
basvurulan yontemlerden biri de gorsel retorik anlatim kullanimidir. Reklamda
kullanilan dilin, iknanin dili oldugu diisiiniilmektedir (Ekinci, 2019, s. 661). Retorik,
etkili ve ikna edici bir iletisim saglamaya yonelik bir sanat olarak, antik donemlerden
gliniimiize kadar farkli iletisim alanlarinda uygulanmistir. Reklamcilik ise, bu sanati
kitlesel iletisim araglariyla birlestirerek genis bir izleyici kitlesi lizerinde inandiricilik
ve gliven olusturmay1 hedeflemektedir. Retorik unsurlarin yani sira s6z sanatlart da,
hem metinlerde hem de gorsel 6gelerde estetik ve derinlik yaratarak reklam
mesajlarmin daha akilda kalic1 ve duygusal olarak etkileyici olmasini saglamaktadir.
S6z ve bigimle ilgili olan retorik kavraminin ana temasi ifadelerin en etkili nasil
aktarllacaginin bulunmasidir (Bati, 2007, s. 328). Bu ¢alisma, reklam igeriklerinde
kullanilan gorsel retorik unsurlar analiz ederek, bu unsurlarin reklamlarin ikna edicilik
giiciine nasil katki sagladigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Calismanin ana ekseni,
reklamlarin hedef kitlesi tizerindeki bilissel ve duygusal etkilerinin, gorsel retorik
unsurlar araciligiyla nasil sekillendigini anlamaya yoneliktir. Bu dogrultuda, hem basilt
hem de gorsel reklam Ornekleri incelenmis; segilen Ornekler Roland Barthes’in
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle analiz edilmistir. Analizlerde, Gillian Dyer’in
(2010, s. 225) “Iletisim Olarak Reklamcilik® kitabi yer alan gérsel retorik unsurlarinim
reklam igeriklerinde nasil kullanildig1 ve bu stratejilerin ikna siirecine olan katkilar1 ele
almmustir. Bu baglamda, ¢alisma, reklam tasarimi ve igerik gelistirme siireglerinde
gorsel retorik ve estetik unsurlarin 6nemine dikkat ¢ekmekte; reklamecilik ve iletisim

alaninda daha kapsamli bir anlayis gelistirilmesine katki saglamay1 hedeflemektedir.

1. Reklam {letisimi ve Bir ikna Sanat1 Olarak Retorik

Reklam, kitleleri ikna etmeye yonelik eylemlerden biridir. Insanlar, reklamlar
ile bir iirlinii veya hizmeti satin almak icin ikna edilmeye ¢aligilir. Reklamda kurulan
iletisimin basarili olabilmesi i¢in hedef kitlenin dikkatini ¢ekmesi ve {iriiniin satin

alinmasin saglamak gerekmektedir.
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Reklamda ikna edici iletisim denildiginde akla gelen ilk kavramlardan biri
retoriktir. Glizel s6z sanati olarak tanimlanan retorik kavrami, Yunanca ‘rhetorike’
kelimesinden gelmektedir. iletisimin en eski kaynagi olarak kabul edilen retorik,
reklamcilik alaninda siklikla kullanilan bir sanattir. Kdkeni Antik Yunan’a dayanan,
konusmacilarin herhangi bir konuda kitleleri ikna etmek amaciyla kullandig: retorik,
en temel anlamda ‘ikna edici bir sekilde konusma sanati’dir (Doru ve Ozmen, 2022, s.
130). Ozetle retorik unsurunun ‘séz ve yaziyi etkili kullanarak ikna etme sanatr’
oldugunu soyleyebiliriz (Toros, 2020, s. 13). Retorik kavrami 6ziinde, dili usta bir
sekilde kullanarak ikna etmek amaciyla gilizel s6z sdyleme esasina dayanmaktadir.
Retorik, lizerinde konusulmasi gereken, karsi tarafi ikna etmeye yonelik herhangi bir

konu bulma isidir (Coskun ve Kose, 2018, s. 194).

Antik Yunan felsefesinin dnemli isimlerinden olan Aristoteles’in retorik
sanatina etkisi olduke¢a biiyiiktiir. Yunanlilarin felsefeye ve siyasete merakli olmalari
retorigin gelismesini saglamistir. Bir Yunan filozofu olan Aristoteles, eski ¢aglardan
giliniimiize kadar korunan retorik anlayiginin énemli temsilcilerinden biridir. Retorik
kavrami bu alanda birgok eseri olan Aristoteles ile bilinmektedir. Retorik, reklamda
kullanilan dil ile ikna ediciligin arttirilmasini amaglamaktadir. Retorigin temel amaglar1
arasinda bilgi vermek, karsi tarafin yeni bir tutum olusturmasini veya var olan tutumu
degistirmesini saglamakta yer almaktadir (Baba, 2019, s. 249). Bu kapsamda kars1
tarafa ne soylendigi degil nasil sdylendigi 6nemlidir. Retorik séylemin bir diizen ve
tutarlilik i¢inde gergeklesmesi, kitlelerin ikna edilmesinde 6nem tasimaktadir (Koker,

2022:180).

Aristoteles, retorigin inandirma ile ilgili bir alan oldugunu sdylemektedir.
Aristoteles’e gore retorik her durumda kitleleri ikna edebilme yollarindan biridir (Kilig,
2021, s. 580). Ona gore retorik, belli durumlarda elde olan inandirma yollarmi
kullanmaktir (Komiircii, 2014, s. 124). Retorik, kitleleri sdzle kandirma sanatidir.
Aristoteles’e gore retorik, bir kimsenin 6niine sundugumuz konuya inandirmanin

yollarini bulma ve bu yollar: etkili bir sekilde kullanma giiciidiir.

Retorigi anlamanin temel kurallarindan biri karsi tarafi (izleyici veya

dinleyici) anlamaktan ge¢mektedir. Sozgelimi ikna gibi bir sanati etkili bir sekilde
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kullanmanin en iyi yollarindan biri kars1 tarafi iyi analiz edebilmekten gegmektedir.

Kars1 tarafi iyi bir sekilde anlamak ve analiz etmek, retorigi nasil ve nerede
kullanacagimizi belirlemektedir. Boylece daha sistemli bir sekilde bu siireci
yonetebilmek miimkiindiir. Dolayisiyla karsi tarafin nelerden etkilenip etkilenmedigini

anlayabilmek, ikna siirecinde bize fazlasiyla yardime1 olacaktir.

Dinleyicileri ikna etmek isteyen bir konusmaci, anlatacagi konular hakkinda
bilgi sahibi olmalidir. Bununla birlikte dinleyicilere sunacagi drneklerin onlar igin iyi
mi kot mil olacagmin kiyasini yapabilmeli, Ornekleri ona gore vermelidir.
Dinleyenlerin ikna edilebilmesi, konusmacinin etkileyici bir anlatici olmasindan
geemektedir. Ayrica retorik sanatinin bilgiye dayali olmasi inandiriciligini da
arttirmaktadir. Dolayisiyla retorigin bilgiye ve kanita dayandirilmasi ikna etmede

anlatictya avantaj saglayacaktir (Ilhan ve Kabakei, 2021, s. 207).

Sanat dallarindan biri olarak goriilen retorik, konusmacinin hedef kitleyi
amagclart dogrultusunda etkileyip ikna etmek i¢in kullandigi konusma ydntemlerini
kapsamaktadir. Aristoteles, ikna ve inandirmanin sadece retorik sanatina ait oldugunu

sOylemektedir.

Tarihsel anlamda retorik eski ve yeni olarak ikiye ayrilmaktadir. Eski retorik,
antik donemde kullanilmis yontemlerdir. Yeni retorik ise, eski retorigin evrim gegirip
gliniimiizde kullanilabilecek hale getirilmis olmasidir. Her iki ¢agda da kullanilan
retorik, ilk kullanildig1 andan beri konusmacinin kullanmis oldugu yontemlerle ikna
edebilme sanati olarak bilinmektedir. Donemin en biiyiik retorik sanat¢ilart Platon ve
onun dgrencisi Aristoteles’tir. Platon bu konu hakkindaki fikirlerini ‘Gorgias’, ‘Devlet’

ve benzeri eserlerinde bahsetmisken, Aristoteles ‘Retorik’ adli eserinde bahsetmistir.

2. Aristoteles’in ikna Kavramina Yaklasimi ve Retorik Sanatinda Ug Temel
Unsur

Ikna kavrami ¢ok eski zamanlardan beri hayatin icinde olan bir kavramdir.
[letisimde ve reklamda kitlelerle iliskileri giiglii tutmak amaciyla siklikla kullanldig
goriilmektedir. Onceden de belirtildigi gibi iletisim kurmada 6nemli olan alicty1 ikna

edebilmektir. ikna siirecinde etkili olan ve alic1 ile kaynag ortak bir noktada bulusturan
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retorik sanatinin birtakim unsurlar: bulunmaktadir. Aristoteles’in ethos, pathos ve logos
kavramlan retorik siirecinde olduk¢a onemlidir. Aristoteles’e gore ii¢ tiir ikna yolu
vardir. Bunlar: ethos (insan karakterini anlayabilme), pathos (kitlelerin coskularini
gozlemleyip anlayabilme), logos (konugmanin kendisi veya mantiksal olarak
diistinebilme) olarak siniflandirilmaktadir. Bu ii¢ unsur arasinda hepsinin bir digerinden

onemli oldugunu ve birbirleriyle iligki halinde oldugunu sdylemek miimkiindiir.

2.1. Ethos

Bu ti¢ ikna kanitindan ilki ‘ethos’ olarak adlandirilmaktadir. Yunanca karakter
ve huy anlamma gelmektedir; ethosun 6ne c¢ikan oOzelliklerinden en Onemlileri
giivenilirlik ve inanilirhiktir (Koker, 2022, s. 182). Ethos, konusmacinin kigisel
ozelliklerini ifade etmektedir. Konusmacinin karakteri ile ilgilidir. Hedef kitlenin, jest
ve mimikler gibi kisisel ozelliklerin kullanimi ile ikna edilmesini igermektedir.

Konusmacinin karakteriyle yaptig1 bu ikna yoluna ‘ethos’ denmektedir.

Ornek vermek gerekirse, iyi insanlara olan inancin digerlerine oranla daha
fazla oldugunu biliriz. Dolayisiyla iyiligin en etkili inandirma yolu oldugunu
sOyleyebiliriz. Konugmaci toplumun iyi olarak kabul ettigi davranislar sergilediginde
ortamda hakimiyet saglamaktadir ¢linkii onlarin fikirlerine uyum saglamis ve bdylece
giivenini kazanmistir. Bu gilivenin kazanilmasinda konusmacinin giyimi, viicut dilini
etkili kullanimi, kullandig1 ses tonu gibi birgok 6zelligin etkili oldugunu séylemek

mimkiindir.

2.2. Pathos

Ikinci retorik unsur olan ‘pathos’, dinleyiciyi belli bir ruh haline sokmak
istemektedir. Bu durum duygularla ilgilidir. Konugma yapilirken dinleyicilerin
coskular1 harekete gegmis ise inandirma yolunda ilerleme oldugu sdylenebilir.
Konusmacinin, dinleyicilerin cogkularini harekete gegirebilmek i¢in onlarin ruh halini
iyi anlayabilmelidir. Aristoteles’e gore dinleyicilerin coskularini harekete gegirmis

olmak inandiric1 olma yolunda basarili olundugunu bize gostermektedir.

Retorigin pathos unsurunda, hedef kitlenin var olan goriislerini degistirmek

icin duygularina hitap edilmektedir. Bu duygu igerikli konusma, konusmacinin anlattigi
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konuda ispat gerektiren olaylarda da kullanilir. Bu kanita, konugsmacinin kendi

hayatindan 6rnekler vererek konusmasi 6rnek verilebilir (Bahgecioglu, 2021, s. 24).

2.3. Logos

Logos Ingilizce ‘mantik’ sdzciigiinden tiiretilmistir. Aristoteles’e gore logos,
mantiga dayal bir sekilde akil yliritmekten ibarettir (Bahgecioglu, 2021, s. 24). Bu
tirde anlatict, anlattiklarini bir mantik ¢ercevesinde toplamaktadir. Konugmacinin
konusmasini tutarl bir sekilde yiiriitmesi, dinleyicileri ikna etmeyi kolaylastirmaktadir.
Logos konugsmanin kendisidir. Konugmacinin mantig: ile konustuklari arasinda bir
iliski olmalidir. Burada ikna etme, konugmanin kendisiyle olmaktadir. Konugmacinin
ikna etmeye yonelik konusmasinda kanit sunmasi, logos unsurunu kullandigimi
gostermektedir.  Dinleyiciye sunulan  kanitlar, konusmanin inandiriciligini

arttirmaktadir. Logos, hedef kitleyi giiclii kanitlarla inandirmaya yonelik bir unsurdur.

Konusmacinin herhangi bir olay1 aktarirken kullandigi jest ve mimikleri,
takindig1 tavirlari anlattiklarini etkilemektedir. Konusmacinin konusurken kullandig:
sozciiklerin tutarli olmasi yani mantia uygun bir sekilde anlatilmasi logos ikna

kanitinin uygulandiginin bir gostergesidir.

Bu ii¢ unsuru etkili bir sekilde kullanmay1 beceren kimsenin inandiricilik ve
ikna edicilik oram1 kuvvetlenmektedir. Bu ii¢ retorik unsur bilesenleri anlaticilar

tarafindan farkinda olarak veya olmayarak sikca kullanilmaktadir.

3. Reklamda Gorsel Retorik

Retorik, giinlimiizden dncesine kadar iknanin sadece sozel yollarla yapilmasi
olarak bilinmekteydi. Fakat gilinimiizde bu yorumun bir¢ok agidan degistigi
goriilmektedir. Retorik sanatinin sozlii olarak yapildig: bilinse de kullanilan bu sz
sanatlar1 gorsel dile de uygulanabilmektedir. Giiniimiiz reklamlari ile birlikte ikna
stirecinin gorsel boyutu da ivme kazanmis ve gorsel retorik kavrami onemli hale
gelmistir. Temelde gorsel retorik, gorsel imgeler araciligiyla meydana getirilen figiiratif
bir ifade bigimidir (Evlioglu Gezer, 2020, s. 154). Yani gorsel retorik, gorsel gostergeler

ile meydana gelen bir ikna siirecini kapsamaktadir. Gorsel retorik, kars tarafa verilmek

istenen mesajin gorsellerle verilmesi ve akilda kalic1 bu gorsellerle ikna edilmenin daha
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kolay hale getirildigi bir yontemdir. Dolayistyla gorsel gostergeler ile insa edilen ikna
stireci, kitlelerin zihinlerinde daha kalict hale gelebilmekte ve ikna siirecini

hizlandirabilmektedir.

Reklam ile iletilmek istenen mesajlar, her giin ¢ok sayida reklama maruz kalan
tiiketiciler tarafindan fark edilmesi zorlagan bir konu haline gelmistir. Mesajin yer
aldigi mecranin Ozelliklerine uygun olmasi, etkili mesaj iletimi kadar 6nemlidir.
Dolayistyla markalar, tiiketici i¢in anlamli ve ikna edici mesajlarin olmasma dikkat
etmektedir. Uriin veya markaya yonelik verilmek istenen mesajlarin tiiketicide iz
birakabilmesi igin yapilan etkili reklam sunumu reklamin basarisini ortaya koymaktadir
(Kiregci, 2018, s. 350). ikna etmeye yonelik en etkili sunum yd&ntemini belirlemeye

calisan retorik, reklamciliga 6nemli katkilar saglamaktadir.

Retorik temelde ‘iknanin sozlii yolla gergeklesen hali’ olarak yorumlanmistir.
Fakat giinlimiizde reklamlar ile birlikte ikna siirecinin gorsel boyutu da 6n plana
¢ikmistir. Bu durumda gorsel retorik reklamcilar igin onemli bir unsur olmaya
baslamistir. Gorsel retorik tanim1 genel olarak gorsel yollarla ikna etme ve tiiketicileri
etkileme olarak agiklanabilmektedir. Gorsel retorik, gorsel imgeler ile meydana
gelmektedir. Retorigin kullanildigr reklamlarda gorsellik ile tiiketiciyi etkilemek ve

bununla birlikte ikna etmek esas amagtir.

3.1. Reklamda Gorsel Retorik Unsurlar (Gorsel Anlat1 Sanatlar)
Gillian Dyer’in (2010, s. 225) ‘iletisim Olarak Reklamcilik’ kitabinda gorsel
retorik dort ana basliga ve bu basliklar da ¢ok sayida alt bagliga ayrilmistir. Bu bagliklar

asagida yer almaktadir;

3.1.1. Ekleme Bicimleri
3.1.1.1. Yineleme

Yineleme soz sanatlarinda ayni sesin, sdzciigiin ya da sozciik gruplarinin
yinelenmesine  denmektedir. Reklamcilikta ise gorsel yinelemeler sik¢a
kullanilmaktadir. Bir markaya ait {irin gorselinin ayni kare ig¢inde tekrarlanmasiyla

olusmaktadir. Ayn1 gorsel reklamda bir defadan fazla yer almaktadir.
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3.1.1.2. Benzerlik

Bu anlati sanatinda, reklamda verilen bi¢imsel &zelliklerin bir nesneye

benzerligi hakimdir.

3.1.1.3. Yigma

Bir mesajin birgok farkli dgelerle olusturularak verilmesine denmektedir.
Y1gma sanatinda bolluk, sayilarin ¢goklugu, karmasiklik ve kargasa hakimdir. Reklamda
gosterilen iiriinler veya kisiler karmasa halinde gosterilmekte veya iist iiste yigin

gOriintiisii goriilmektedir.

3.1.1.4. Tezat
Bir reklamda bi¢imsel veya iceriksel zitliklar olabilir. Birbirlerine zit durumlar
ayni karede verilebilir. Tezat olan durumlarin yan yana dizilmesi kitlelerin dikkatini

¢eken bir durumdur.

3.1.1.5. Cift Anlamhlik ve Celiski

Bu sanatlarda, gorsel ve gergeklik arasindaki zitliktan yararlanilmaktadir. Cift
anlamlilikta gorseldeki benzerlik ile igerikteki farkliligi gizler. Daha anlasilir bir
sekilde anlatmak gerekirse, bir nesnenin veya bir gorselin sadece yiizeyine bakmamiz,
aslinda gergekte c¢ok farkli olan bir durumu goézden kagirmamiza sebebiyet
verebilmektedir. Celiskide ise mevcut olan farklilik gercek benzerligi ortmekte yani
saklamaktadir. Bu kavramlar ¢ift anlamlilik ve celigki kavramlari, kitlelere farkli
yorumlar veya anlamlar sunmaktadir. Cift anlamlilik, anlamlart farkli olup sestes olan
sozciiklerin kullanilmasma dayanmaktadir: ‘Saglik i¢in siit i¢in’. Siit icmeye tesvik
eden bir reklamda ¢ift anlamliliktan yararlanilmistir. Markalar ise ayni olan nesneler
veya kisiler arasindaki farkliliga dikkat ¢ekmek i¢in kullanmaktadir. Es goriiniimdeki
nesneler veya insanlar arasindaki farkliliga dikkat cekmek isteyen bir iiriin reklaminda
da kullanilmaktadir. Gorsel ¢ift anlamlilik, bir insanin veya nesnenin resmi ve aynadaki
yansimasini gosteren reklamlarda kullanilmaktadir. Celiski iceren reklamlarda benzer

goriinmeyen nesne veya kisilerin goriintiileri arasindaki benzerlige dikkat ¢ekilir.
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3.1.2. Gizleme Sanatlari

Reklamlarin kitlelere gosterilme sekilleri genellikle abartidan ibaret oldugu
icin bu gizleme sanatlar1 daha az yaygin olarak kullanilmaktadir. Reklamda anlatilan
baz1 seylerin gizlenmesi veya disarida tutulmasi ve bunu izleyicinin anlamasini
beklemek oldukea giictiir fakat dikkat gekmek amactyla oldukea sik kullanilmaktadir.
Burada izleyicinin bu boslugu doldurmasi beklenmektedir. Reklam boyunca
gondermeler ve bulmacalar bu yoklugu firsat bilerek iiriiniin 6nemini ortaya koyarlar.
Reklamdaki bu gondermelerle, izleyicinin tiim dikkatini vererek reklami ¢dzmesi

beklenmektedir.

3.1.2.1. Eksilti

Bu sanat bi¢imi yinelemenin zittidir. Yinelemede ayni parga siirekli
gosterilirken eksiltide bir 6ge gizlenmektedir. Burada genelde bir kisi veya nesne
eksiktir veya disarida birakilmaktadir. Uriin veya kisinin disarida birakilmastyla ona

fazladan deger kazandirilir.

3.1.2.2. Dolayh Eksilti
Burada nesnenin bir pargasi eksik birakilir fakat benzerlik kurularak bagka bir

parcayla birlestirilerek verilir.

3.1.2.3. Erteleme
Bu sanat bigiminde mesajin bir kismu bekletilir. Genellikle bir derginin iki
sayfasini kaplayan reklamlarda goriiliir. Reklam ilk sayfada gizemli bir sekilde goriiliir,

ikinci sayfada gizem ¢oziiliir.

3.1.2.4. Gereksiz Yineleme
Bu sanat biciminde ise bir sozciik iki kez kullanilir. Tkinci kullanilan s6zciik
farkli anlamda kullanilmaktadir fakat farkli anlaminin oldugu anlasiimadig: igin

yapilan tekrar gereksiz gibi goriinmektedir.
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3.1.2.5. Preterition

Bu sanatta reklamda verilen nesne veya kisi saklaniyormuscasina
gizlenmektedir. Gorsel olarak {irliniin yarisinin goriindiigi, siluetinin gosterildigi veya

dis hatlardan olusan sekillerin oldugu reklamlarda kullanilmaktadir.

3.1.3. Yerine Koyma Sanatlar1
3.1.3.1. Es Yerine Koyma

Es yerine koyma sanatinda bir nesne benzer baska bir nesneyle yer
degistirmektedir. Es tutulacak ogenin 06zdes olmamakla birlikte gercekliginin
kavranabilmesi bu sanat1 kolaylastirmaktadir. Es yerine koyma bazen derecelendirme

ile anlatilabilir.

Abart1, aksan, vurgulama ve bir diisiincenin onemsiz gosterilme sanatlari
kullanildiginda reklamdaki 6ge ayni kalir. Fakat kullanilan 6ge disindakiler bir iki
derece daha biiyiik veya daha kiiciik gosterilir. Ornegin reklamcilikta aksan kullanimu,
siyah beyaz bir gorselde dikkat cekme amagli bir parga renkli gosterilebilir ya da onu

isaret edecek bir ¢izgi ile gosterildigi goriilebilir.

Reklameilikta biiytik, en biiyligii veya devasa gibi sozciikler siklikla kullanilir.
Gorsel reklamlarda ise bu abartiya sik¢a rastlanilmaktadir. Bir iiriin reklaminda iiriiniin
abartilmasi biiylik sekilde konumlandiriimasiyla olusabilmektedir. Bu abartiy1 yapmak

i¢in yakin ¢ekimler kullanilmaktadir.

Abartmin tam tersi olan Meiosis’tir. Bu sanat satig amaci tagiyan ve 6nemli
iriinler i¢in yapilmis reklamlarda bulunmaz. Ciinkii genelde reklamcilar {irlinlerin
degersiz goziktiigii reklamlar ¢ekmezler. Bu yiizden bu sanata reklamcilikta pek fazla

rastlanmaz. Yine de kullanilan bu sanat tekniginde kiigtimseme vardir.

3.1.3.2. Benzer Ogelerin Yerine Koyma

Bu sanatin en yaygin kullanim sekli mecazi dildir. Diigiince ve anlamin bir
baglamdan diger baglama aktarimidir. Birtakim nesnelerin karsilagtiritlmasinda soyut
ifadeler gorsellestirilerek kullanilir; 6rnegin bir nesnenin tazeligi bir kalip buzla

anlatabilir (Dyer, 2014, s. 239).
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3.1.3.3. Farkh Bir Ogenin Yerine Koyma

S6z sanatlarinda kullanimima sikg¢a rastlanan ad aktarimi reklameilik
sektoriinde de sik¢a kullanilmaktadir. Bu sanat, bir {iriinii temsil edecek ya da bir
diisiince cagristiracak detaylar s6z konusu oldugunda tercih edilmektedir. Ornegin

reklamda yiin bir ipin iiretildigi kaynag1 anlatabilmek i¢in koyun kullanilabilir.

3.1.3.4. Tezat Bir Ogenin Yerine Koyma

Bu sanattaki alt bagliklari, dolayli anlatim; bir seyi dolambagli yoldan anlatma
(periphrasis), 6rtmece; sert ya da kaba olan bir seyi iliml1 veya kapali olarak ifade etme
(euphemism), antonomasia; 6zel isim yerine takma ad kullanimi (Tony Stark yerine
Demir Adam) ve genel bir diisiinceyi ifade etmek i¢in 6zel isim kullanma olarak

siralayabiliriz. Ortmece, reklamcilikta iiriin 6zel ve sahsi durumlarla ilgiliyse kullanilir.

3.1.3.5. Sahte Tiirdeslik (S6z Oyunlarr)
S6z oyunlari, farkli anlamlar1 anlatmak i¢in segilen sdzciiklerin giiliing ifade

edecek bir bi¢imde kullanimudir.

3.1.4. Degis Tokus Oyunlar1

Bu sanatlarin ¢6ziimlenmesi ¢ok fazla 6ge icerdiginden dolay1 karmasiktir.

3.1.4.1. Tersine Cevirme (Inversion)
Bu sanat, yineleme ile benzer 6zellikler tasimaktadir. Bir reklamdaki nesneler

ayni olabilir fakat diizenleri degisebilir.

3.1.4.2. Hendiadys

Parcalardan olusan bir diigiincenin anlatimi iki sozciigiin ‘ve’ baglact ile
birlestirilmesiyle yapilir. Bu sanatin gorsel bi¢im kullanima 6rnek olarak ampul ve
enerji tasarrufu kelimelerinin ‘ve’ baglaci ile kullanilmasi sayilabilir. Reklamda somut

ve soyut nesneler arasinda bir baglam aranmaktadir (Dyer, 2018, s. 242).

Tiirdeslik ise Hendiadys’nin tersidir. Burada igerik benzerligi vardir. Ayni

anlam igeren nesneler birbirinin ardindan verilerek farkli bi¢cimlerle sunulur. Bir patates
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pliresi reklaminda ¢ig biftek resmi ve bir poset patates resminden sonra, pismis

versiyonlari ile reklam siirdiiriilmektedir (Dyer, 2018, s. 242)

3.1.4.3. Baglacsizhik (Asyndeton)
Bu sanatta 6geler birbirine bagli bir bigimde degildir. Sozlii anlatimda iki
climlenin baglandig1 bagla¢ ¢ikarilmistir. Bunun gorsel karsiligi ise pargalara boliinmiis

bir goriintiidiir.

3.1.4.4. Anacoluthon
Anacoluthon’daki climlelerde gramer diizeni yoktur. Gorsel karsiligr ise
gorilintliiniin  gergekte Oyle olmadigi durumlarda goriiliir; genelde fotomontajdan

yararlanilir.

3.1.4.5. Chiasmus

Dilbilgisinin dogru olarak dizildigi Chiasmus, 6gelerin degis tokusu ile ilgili
bir sanattir (Dyer, 2018, s. 243). Gorsel olarak bu sanatta, birbirlerinin kiyafetlerini
degis tokus eden iki insan goriintiisii kullanilabilir. Bir baska 6rnek olarak ise bir kiz

¢ocugunun annesinin kiyafetleri iginde goriinmesi bu sanata drnek olarak verilebilir.

3.1.4.6. Antimetabole
Bu 50z sanatinda ¢ift anlamlilik vardir. Gorsel olarak ise ayni goriintiide bir
nesnenin dik durdugu goriilirken hemen yaninda tam tersi konumda durdugu

goriilebilir.

3.1.4.7. Oxymoron

Celigkinin tersi olan bu sanatta kullanilan iki 6ge birbirine tezat bir sekildedir.
Ornegin bir reklamda meyve ve sebzelerin mevsiminde yenmesi gerektigi ele alinmakta
olsun. Bu reklamda bulunan kisinin mont ile elinde yaz meyvelerini tutarak
gosterilmesi bu sanata 6rnek olarak verilebilmektedir. Bir kig imgesi olan mont ile yaz
mevsimi meyveleri arasinda bir tezatlilk mevcuttur; ikisinin de olmasi gereken

zamansal durumu birbirinden ¢ok farklidir.
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4. Yontem

Calismanin kapsaminda reklamlarda gorsel retorigin varligr incelenmektedir.
Bu caligmanin amaci, reklamlarda kullanilan gorsel retorik unsurlarin kullanim
bi¢imlerini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda, basili ve gorsel reklam orneklerinde
gorsel retorik unsurlarm islevleri Gillen Dyer’in ‘iletisim Olarak Reklamcihik’
kitabindaki gorsel retorik unsurlar referans alinarak incelenmis ve reklam
iceriklerindeki anlamsal baglami Barthes’in gostergebilimsel ¢éziimleme yontemi ile

ortaya ¢ikarilmigtir.

Caligma kapsaminda ¢éziimleme yontemi olarak kullanilan gostergebilimsel
¢ozlimleme ise afislerin anlamsal altyapisini ortaya koyarak gorsel retorigin
farkindaligint pekistirmesi agisindan tercih edilmistir. Yontem ise su sekilde

agiklanabilir;

Gostergebilim, semiyotik veya semiyoloji, gostergelerin yorumlanmasi ve
iretilmesi siireglerini igeren bir bilim dalidir. Semiyotik disiplinlerarasi bir bilim
dalidir. Anlam bilimi, dil bilimi gibi bir¢ok bilim dalinin olusturdugu bir disiplindir.
Gostergebilimin amaci gostergelerle olusturulan ve buna bagl olarak ortaya ¢ikan
cagrisimsal anlamlari ortaya ¢ikarmaktir. Bu dogrultuda gostergebilim temel
anlamlardan yan anlamlar ortaya ¢ikarma alaninda 6nemli bir ¢alisma alani olarak
goriilmektedir. Gostergebilimsel analiz yontemi, gdstergelerin anlamlandiriimast ve
¢Oziimlenmesi agisindan oOnemli bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Gostergebilimin odaklandig1 temel sorun, gostergelerle ortiilmiis anlamlar1 ortaya
c¢ikarmak ve bu gostergelerin nasil kullanildiginin, ne anlama geldiginin

¢Oziimlenmesidir.

Gostergeler, insanlar1 duyusal agidan uyaran bir islev gormektedir (Caka,
2018, s. 75). Gostergelerin zihinde uyandirdigi imgeler beynimizdeki baska bir
uyaricinin imgesine yonelmektedir. Burada farkli gdstergeler bir biitiinii olusturarak
iletisim siirecinde meydana gelen mesaji olusturmaktadir. Gostergelerin nasil
kullanildigin1 arastiran bilim dalina ‘gostergebilim’ denmektedir. Gostergebilimin

temelinde gostergeler yer almaktadir.
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Amerikali filozof Charles Sanders Peirce (1839-1914) ve Isvigreli dilbilimci

Ferdinand de Saussure (1857-1913) gostergebilim hakkinda arastirmalar yapmis ve bu
yontemin temelini olusturmuslardir. Dil ile ilgili ilk arastirmalart yapan Saussure’un
gelistirdigi  dilbilimsel yontem, bir¢ok aragtirmaci tarafindan benimsenmistir.
Saussure’e gore gosterge; gosteren ve gosterilen kavramlarindan olugmaktadir.
Gosterenler diizlemi anlatim diizlemi, gosterilenler diizlemi ise igerik diizlemini
olusturmaktadir (Ozmak Mercan, 2023, s. 266). Pierce ise gdstergeyi Saussure’nin
tersine ii¢ diizlemden olusan bir yapi olarak ele almistir. Birincisi ilk diizlemde
gostergenin kendisiyle olan iliskisini, ikinci diizlemde gostergenin nesneyle olan
iliskisini ve son olarak ii¢lincii diizlemde gosterge ve yorumlayan: arasindaki iliskiyi

anlatmaktadir.

Saussure’un takipgilerinden Roland Barthes’mn (1915-1980), 20.ylizyilda
gostergebilimin gelismesinde biiylik katkilar1 bulunmaktadir. Barthes, gostergebilimin
daha sade bir sekilde yorumlanmasini ve sosyal bilimlerde bir aragtirma yontemi olarak
kullanilmasii saglamistir. Dolayisiyla Barthes ile birlikte gostergebilimin kullanim
alan1 da genislemistir. Diiz anlam ve yan anlam kavramlari1 Barthes ile fark edilmistir
(Segmen Nacar, 2021, s. 46). Barthes’a gore gostergebilimde anlamlandirma diizanlam
ve yananlam olarak iki kavramdan olugmaktadir. Diiz anlam, herkes tarafindan kabul
goriilen evrensel anlamdir. Yan anlam ise gorsel i¢indeki saklanan ve yorumlama ile

ortaya ¢tkan anlamdir.

Gostergebilim temelde gostergelerin yani isaretlerin arastirilmasidir (Akyol,
2020, s. 18). Gostergebilimsel ¢oziimlemede temel amag, anlam ve anlam olugumunu
incelemektir (Uzdu Yilmaz, 2019, s. 254). Gostergebilim, gostergelerin nasil ¢alistigini
ve birbirleri arasindaki baglantiy1 inceleyen bir bilim dalidir (Giiz ve Atkan, 2021, s.
38). Incelenecek gorselin bir biitiinliik icinde sunulmas: gdstergebilimsel ¢oziimlemede
onemli bir noktadir. Gostergebilimin ii¢ temel arastirma alani mevcuttur. Bunlar;
gostergenin kendisi, iginde gostergelerin diizenlendigi kodlar, gostergelerin i¢indeki
kiilttirdiir. Birincisi yani gostergenin kendisi, gostergelerin anlam iletirken kullandiklar1
yontemleri ve gostergeleriyle insanlar arasindaki iliskiyi incelemektedir. Ikincisi

kullanilan kodlarin toplum i¢inde yayilmasinda kullanilan iletisim yollarinda hangi

N\«



yontemlerle kullamldigmni incelemektedir. Ugiinciisiinde ise Kkiiltiiriin kendisi ve

kullanildig1 yerlerde doniisiime ugradigi halinin kullanimini incelemektedir.

Gostergebilimsel yontemin amaci, incelemek istenilen nesne hakkinda yorum
yapmak degildir; o nesnenin zihinlerde uyandirdigi anlamlarin agiga ¢ikarilmasidir.
Gostergebilimsel analiz ile bir nesnenin bigimsel ve anlamsal o6zelliklerine

ulasilmaktadir.

5. Bulgular
5.1. Shiseido “Pink Pow-Wow” Reklam Afisinin Gorsel Retorik Baglaminda
Gostergebilimsel Coziimlemesi

Asagidaki ornekte Shiseido markasina ait bir ruj reklami goriilmektedir. Bir
ruj markasinin reklaminda ayni yiizlin farkli dudak renklerine sahip goriintiileri vardir.
Her bir yiizde farkli ruj rengi gosterilmektedir. Bu reklamda ayni {irliniin ayn1 zaman

diliminde yinelenmis farkli versiyonlar: goriilmektedir.
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Sekil 1: Shiseido Pink Pow-Wow Ruj Reklam Afisi
Kaynak: https://www.alojapan.com/36149/shiseido-taking-a-look-at-our-archives-our-pink-
pow-wow-lipstick-color-campaign-shot-i/ Erigim Tarihi: 09.10.2023
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Gosterge Diizanlam Yananlam
. Shiseido markasina ait rujun . .
Kadin Yiizleri farkls renkleri Genis renk yelpazesi
Pink Pow Siyah, biiyiik bir puntoyla Dudaklarda verilmis farkli renkteki
Wow yazilmis yazi rujlarim ait oldugu isim
. . Ten rengiyle biitlinlesen zemin,
Arka Plan Ten rengi zemin dikkatin ruj renklerine verilmesi

Tablo 1: Shiseido Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimiyla Coziimlenmesi

Incelenen bu reklam afisinde, markanin genis renk yelpazesi vurgulanirken,
bir¢ok kadin yiiziine yer vermektedir. Her bir kadinin dudagindaki rujun renginde

goriilen farklilik, gorsel retorik baglaminda *yineleme’ sanati temsil etmektedir.

5.2. McDonald’s “Wifi” Reklam Afisinin Gorsel Retorik Baglaminda
Gostergebilimsel Coziimlemesi

McDonald’s iicretsiz Wi-Fi’ye sahip oldugu restoranlarinin oldugunu
belirtmek amaciyla patates kizartmasini Wi-Fi ag1 seklinde konumlandirdigi

goriilmektedir.

Sekil 2: McDonalds Wi-Fi Reklam Afisi
Kaynak: https://www.hurriyet.com.tr/en-yaratici-mcdonald-s-reklamlari-24499709
Erigim tarihi: 11.10.2023
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Gosterge Diizanlam Yananlam

Wi-Fi logosu, McDonald’s

Patates Asagrya dogru kisalan ¢ubuklar .. .. .
. . s . restoranlarinda iicretsiz internetin
Kizartmasi halinde iist iiste yerlestirilen yiyecek
bulunmast
Arka Plan Kirmizi renkte arka fon K1rm1_21 rengin istah agiciligt temsil
etmesi
McDonalds San renkte marka logosu Sar1 rengin n_qutlulugu ve tiretkenligi
Logosu temsil etmesi
McDonalds’1n restoranlarinda
Love Free Sar1 ve beyaz renklerde, kiiclik bedava Wi-Fi baglantis1 olmasi ve
Wi-Fi harflerde logonun altindaki yazi bunu tiiketicilerine vermekten

mutluluk duymalari

Tablo 2: McDonalds Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimiyla Céziimlenmesi

Bu reklam afisinde McDonald’s restoranlarinin miisterilerine {icretsiz Wi-Fi
sagladig1 anlatilmaktadir. Wi-Fi isaretinin McDonald’s restoranlarinin ikoniklestirdigi
patates kizartmasi ile yapildig1 ve bu kullanimin gorsel retorik baglaminda *benzetme’

sanatini yansittig1 goriilmektedir.

5.3. Harley Davidson “Build Yours” Reklam Afisinin Gorsel Retorik Baglaminda
Gostergebilimsel Coziimlemesi

Asagidaki afiste Harley Davidson pargalar1 ve aksesuarlart kampanyasi i¢in
konsepti Brock Davis ve Eric Sorensen tarafindan olusturulan, Harley Davidson

motosiklet sahiplerinin bu motosiklete ait pargalarla yapilmis portresi bulunmaktadir.

Sekil 3: Harley Davidson Reklam Afisi
Kaynak: https://www.dijitalajanslar.com/yaratici-reklam-afisleri/ Erigim Tarihi: 13.10.2023
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Gosterge

Diizanlam

Yananlam

Motor Parcalari

Harley Davidson marka motora
sahip bir kisinin portresi

Harley Davidson motorlarinin
sahiplerini yansitt1g1, sahiplerine
0zel tasarlanmis gibi hissettirmesi

Tiim dikkatin parcalara ve ortaya

Arka Plan Agik renk zemin ¢ikan portreye verilmek istenmesi
Portresi olusturulan kisinin sahip Har.ley D .aV1.dson marka motora
< g sahip kisilerin motorda kullanilan
. oldugu motor ¢esidi, motorun . .
Motorsiklet N PR her bir par¢anin kendilerini
hemen {ist ¢aprazindaki ‘Build .
s yansitmasi, adeta onlar i¢in
Yours’ yazist .. . .
tasarlanmis hissiyatinin verilmesi
Harl_e Y Turuncu agirlikli, siyah ve beyaz Turuncu renk cesareti temsil
Davidson
Logosu renklerden olusan marka logosu etmekte

Tablo 3: Harley Davidson Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimiyla
Coziimlenmesi

Harley Davidson markasi igin yapilmis bu reklamda motosiklet sahiplerinin
kendi portrelerini kullandiklar1 motosiklet pargalarindan yapildig1 ve her bir parganin
sahiplerini yansittig1 anlatilmaktadir. Bu reklam afisinde gorsel retorik baglaminda

’yigma’ sanatinin kullanildigr gériilmektedir.

5.4. Ariel “Canh ve Parlak Renkler” Reklam Filminin Gorsel Retorik Baglaminda
Gostergebilimsel Coziimlemesi

Bu reklam filminde, kirli kiyafetler 6nce ¢amasir makinesine atilmaktadir.
Yikanan ¢amasirlarda kullanilan deterjan markasi ise Ariel olarak goriilmektedir.
Yikama iglemi tamamlandiginda ise Ariel marka deterjan ile yikanan kirli kiyafetlerin

makineden canli ve parlak bir sekilde ¢iktig1 aktarilmaktadir.
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Sekil 4: Ariel ‘Canli ve Parlak Renkler’ Reklam Filmi
Kaynak: https://youtu.be/Ka_6th5ulHk Erisim Tarihi: 14.10.2023

Gosterge Diizanlam Yananlam
H.adl Tes_t Edehm . Yemek yaparken Ariel varsa yemek lekelerinden
Yonergesi ile Yemeklerin onliiklere bulasan lekeler | korkulmamasi gerektigi
Hazirlandig1 Bir Ortam $ & g

Makineye Atilan Onliikler

Kirlenmis 6nliiklerin
makineye atilmasi

Sadece sicak suda ¢ikabilecek
lekelerin Ariel ile soguk yikamada
bile cikabilecegi

Yikanmig Renkli
Onliiklerin Giyildigi
Sahne

Farkli renklerdeki
onliikleri giyen insanlar

Ariel deterjan ile yikanan her
renkten kiyafetin her daim temiz
ve lekesiz ¢ikmasi

Ariel Deterjan Gorseli

Ariel deterjanin yesil arka
planda verilmesi

Arka planin yesil olmasi giiven
vermekte ve canliligl anlatmakta

Tablo 4: Ariel ‘Canl1 Parlak Renkler’ Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimiyla

Coziimlenmesi

Reklam filmi incelendiginde, Ariel deterjan reklaminda kirli kiyafetlerin ve

amaci temizlemek olan deterjanin birlikte gdsterilmesinin tezat sanatiyla iligkili oldugu

goriilmektedir. Ariel deterjan kiyafetlerin temizlenmesini saglayan bir tiriindiir. Burada

kirli kiyafetler gosterilerek tezat bir durum yaratmak ve dikkati yaratilan tezatlik ile

iiriiniin temizlik islevine verilmesini saglamak amaglanmaktadir. Bu reklam afisinde

gorsel retorik baglaminda tezat’ sanati kullanilmistr.
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Reklamda Retorik Kullanimi: Reklam Film ve Afislerinde Gorsel Retorik Unsurlarin Kullanimi Uzerine Bir inceleme

5.5. McDonald’s “Otobiis Durag1” Reklam Afisinin Gorsel Retorik Baglaminda
Gostergebilimsel Coziimlemesi

McDonald’s reklam afisinde marka logosunun yarisinin konumlandirildigi
goriilmektedir. Marka logosu hava karardig: vakit tamamlanmakta ve logonun biitiinii

goriilmektedir. Ayrica logo altindaki yaz1 da okunabilir duruma gelmektedir.

Sekil 5: McDonald’s Reklam Afisi
Kaynak: https://pin.it/3P8gJQC Erisim Tarihi: 16.10.2023

Gosterge Diizanlam Yananlam
Marka Logosunun - Glindiiz McDonald’s’a ait marka
> Kirmiz: arka plan iistiinde e
Yarisin1 GOsteren o . logosunun yaris1 goriiniirken gece
- . sar1 renk egri bir sekil IS
Sar1 Egri logonun tamaminin goriindiigii bir afis
Sadece gece olunca diiz ve okunabilir
Afig altinda sekilde goriinen, McDonald’s’in tim
Yazi -
konumlandirilan ters yazi gece boyunca agik oldugunu (open all
night) belirten yazi
Logonun daha belirgin Yemek sektoriinde sik¢a kullanilan hizl
Arka Plan olmasini saglayan sade arka | karar almaya tesvik edici ve dikkat
zemin ¢ekici bir renk

Tablo 5: McDonalds Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimiyla Coziimlenmesi

McDonald’s reklaminda marka logosunun yansimasi gece ¢ikmaktadir. Marka
geceleri agik oldugunu duyurmak ic¢in kelimenin tam anlamiyla sadece geceleri
okunabilecek bir reklam tasarlamigtir. Giin i¢inde sadece sar1 renk egri bir sekilden

ibaret olan poster, hava karardiktan sonra cama yansiyarak McDonald’s logosunun
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tamamini ve alt taraftaki mesaj1 goriiniir kilmaktadir. Bu reklam afisinde gorsel retorik

baglaminda ‘¢ift anlamlilik’ sanat1 kullanilmigtir.

5.6. Heinz “What You See is What You Get” Reklam Afisinin Gorsel Retorik
Baglaminda Gostergebilimsel Coziimlemesi
Bu reklam afiginde Heinz markasinin ketcap sisesinin iginde kiiciik domatesler

oldugu goriilmektedir.

Sekil 6: Heinz Reklam Afisi
Kaynak: https://pin.it/5YkYRzF Erisim Tarihi: 20.10.2023

Gosterge Diizanlam Yananlam
Sise I¢inde domateslerin oldugu | Heinz ketgaplarinin gergek
s cam sise domatesler kullanilarak yapilmasi
Arka Plan Orta_51 aydinlatilmis gri arka D¥kkat1p sigeye ve sisenin
zemin icindekilere verilmesi

‘Heinz ketgaplarinin iceriginde ne

‘What You See Is What | Siyah renkten olusan goriilityorsa o vardir’ anlaminda

You Get’ Yazisi logonun altindaki yazi yaz1, Heinz ketgaplarinin
dogallig

Tablo 6: Heinz Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimiyla Coziimlenmesi

Asagida belirtilen Heinz markasinin ket¢ap reklamimda markanin iirettigi

ketgaplarin, domatesten iiretildigi ve domates yerine domatesin verdigi aroma verici
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Reklamda Retorik Kullanimi: Reklam Film ve Afislerinde Gorsel Retorik Unsurlarin Kullanimi Uzerine Bir inceleme

gibi katki malzemelerinin kullanilmadigi anlatilmak istenmistir. Sisenin igerisindeki
ketcap ve ketgabin yapildigr domateslerin sekil olarak benzer olmamasina ragmen,
domatesten olusan bir gida iiriinii olmasina dikkat ¢ekmek amaciyla sise igerisinde
sunulmustur. Bu reklam afisinde gorsel retorik baglaminda ‘geligki’ sanati

kullanilmustir.

5.7. Ariel “Le Black” Reklam Afisinin Gorsel Retorik Baglaminda
Gostergebilimsel Coziimlemesi

Asagida yer alan Ariel reklaminda, bir insanin yalnizca ayaklar1 ve gélgesinin
oldugu goriinmektedir. Ancak golgesinde yalnizca tigortiiniin golgesinin olmadigi

goriilmektedir.

5
vz sanc ARIEL

Sekil 7: Eksilti Sanatinin Goriildiigii Ariel Reklam Afisi
Kaynak: https://docplayer.biz.tr/48160031-Yaratici-reklam-afisleri-reklam-metin-
yazarligi.html Erigim Tarihi: 05.11.2023

Gosterge Diizanlam Yananlam

Dikkatin golgeye ¢ekilmesi i¢in sadece

Ayaklar Yiiriimekte olan bir insan ayaklarn kadraja konulmast

Ginesli bir giinde olusan

Insan Golgesi durum

Beyaz tisort giymis bir erkek

Beyaz Renk
Kaldirim

Ariel ile yikanan beyaz ¢amasirlarm, yeni
yapilmis bir kaldirim kadar beyaz olmasi
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Kirmiz: ve yesil renklerden

Kirmizi renk dikkat ¢ekici olmakla beraber
insanlar1 ¢cabuk karar almaya

Ariel olusan marka logosu yonlendirmekte, yesil renk canlilifi ve
giiveni temsil etmekte
‘Le Blanc’ Uriinii anlatan slogan Fransizca’da beyaz anlamina gelen, Ariel’i

cagristirmast istenen renk

Tablo 7: Ariel Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimiyla Coziimlenmesi

Bu reklamda Ariel marka deterjanin beyaz kiyafetler iizerindeki etkisi

anlatilmaktadir. Afiste bir kisinin {izerindeki beyaz tigortiin kullaniminda gorsel retorik

baglaminda ‘eksilti’ sanatinin kullanildig1 goriilmektedir.

5.8. Heinz “No One Grows Ketchup Like Heinz” Reklam Afisinin Gorsel Retorik

Baglaminda Gostergebilimsel Coziimlemesi

Heinz marka ketcaplar i¢in yapilan bu reklam afisinde, i¢inde kirmizi bir iiriin

olan bir cam sise ve lizerinde domatesin sap1 goriilmektedir. Kirmiz1 arkaplan ve bu

unsurlar diginda farkli unsurlar gorselde yer almamaktadir.

No one
grows

Ketchup
lik

Sekil 8: Heinz Reklam Afisi
Kaynak: https://www.yeniisfikirleri.net/yaratici-reklam-afisleri/ Erisim Tarihi: 09.11.2023
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Reklamda Retorik Kullanimi: Reklam Film ve Afislerinde Gorsel Retorik Unsurlarin Kullanimi Uzerine Bir inceleme

Gosterge Diizanlam Yananlam

Ustiinde Sebze Sap1 Olan Heinz ketcaplarinin domateslerden

Domates benzetmesi

Cam Sise Arkast yapildigini gostermekte
Kirmizi renkte arka Gida reklamlarinda sik¢a kullanilan
Arka Plan ) .
plan istah agici bir renk
. Heinz markasiin ketcaplarmnin
No an Gfows Ketchup Marka Slogani iiretiminde kullandiklar1 domatesleri
Like Heinz e .
kendilerinin iiretmesi
Yesil ve beyaz . o .
Heinz Logosu renklerden olugan marka Yesllv renlf dogays, beyaz renk ise
Jogosu saflig1 cagristirmakta

Tablo 8: Heinz Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimiyla Coziimlenmesi

Gorsel retorik unsurlarinda ‘dolayli eksilti’ sanati Heinz reklaminda agikga
goriilmektedir. Domates yerine sigenin kendi ve domates benzerliginin pekismesi igin
sap1 kullanilmistir. Ketcap sisesinin eksik birakildigi ve domatesten yapildiginin bir

gostergesi olarak domates benzerligi goze ¢arpmaktadir.

5.9. Avsar “Nearly...There” Reklam Afisinin Gorsel Retorik Baglaminda
Gostergebilimsel Coziimlemesi
Asagidaki afiste Avsar marka gazli icecek reklaminda sisenin yarisi

gosterilirken, diger yarisi sisenin yapisi bozulmadan elma seklinde aktarilmaktadir.

[ Nearty.. | 4 {

Sekil 9: Avsar Gazli Igecek Reklam Afisi
Kaynak: https://www.edvido.com/blog/reklam/en-iyi-reklam-kampanyasi-ornekleri-60-reklam
Erigim Tarihi: 11.11.2023
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Gosterge Diizanlam Yananlam

Sisenin yaris1 saklanarak bir gizem

Cam Sige Gazlr igecek yaratilmaya caligilmig

. L Avsar marka gazli icecegin gergek
Meyve Sise sekli verilmis clma meyvelerden yapildig anlatilmakta
Sar1 Arka Plan Arka plan Sar1 renk iiretkenligi betimlemekte

Meyvelerin dogal ortaminda yetistigi

Ormanlik Arka Plan | Arka Plan
anlatilmakta

‘Neredeyse orada’ ile Avsar i¢eceginin

Nearly There Urlin Slogam dogallig1 ve tazeligi anlatilmakta

Tablo 9: Avsar Gazli igecek Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimiyla
Coziimlenmesi

Gorsel retorik unsurlarindan ’preterition’ sanatinin goriildigii bu reklam
afisinde {irliniin yaris1 gizlenmistir. Afisin diger yarisinda markanin bu gazl igeceginde
gercek meyveler kullanilarak iiretildigi anlatilmaktadir. Uriiniin yarisinin gizlenerek

verilmesi preterition sanatina ornektir.

5.10. Oneo “Oneo Aninda Ferahlatiyo” Reklam Filminin Gorsel Retorik
Baglaminda Gostergebilimsel Coziimlemesi

Ulker Oneo reklam filminin sonundaki ekranda arka planin buz ile kaplanmis
oldugu goriilmektedir. Zeminin buz ile kapli olmasi Oneo sakizinin ferahligimi ile

iligkilendirilmektedir.

Sekil 10: Ulker Oneo Reklam Filmi
Kaynak: https://youtu.be/Po-fOff8Uqw Erisim Tarihi: 12.11.2023
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Reklamda Retorik Kullanimi: Reklam Film ve Afislerinde Gorsel Retorik Unsurlarin Kullanimi Uzerine Bir inceleme

Gosterge Diizanlam Yananlam
< Insanlarin yemek yiyip Oneo markasini hatirlatan mavi
Eglence Mekan: eglendigi mekan rengin yogun kullanildig: ortam
Garsona Yemegini Bol soganli bir tabak siparis | Sogan gibi yiyeceklerin agizda
Gosteren Erkek veren erkek miisteri koku olusturmasi
Sarkicinin mekandaki Sogan gibi koku olusturan

Mikrofonun Miisterilere
Uzatilmasi

miisterilerin sarkiy1 devam
ettirmelerini istemesi

yiyecekleri yemeyen miisterilerin
rahatca sarki sdyleyebilmesi

I;/gnli?fgll:: lgrokgea“ne Basrol erkegin sarki Yedigi bol soganli yemekten
Uzat1?mas1 & sOylememek i¢in direnmesi | dolay1 agzin1 agmaktan ¢ekinmesi
Sogan yemekten pisman Oneo sakizinin bol soganl bir
Yere Diisen Erkek olan erkek miisterinin yemekten sonra bile agizda olusan
Miisteri diismesi ve markayi sesli bir | kokuyu aninda gidereceginin
sekilde sOylemesi anlatilmast
F(Z?;}?lﬁlm:’d Salo an1 ve Erkek miisterinin artik Oneo sakizin ¢ignendigi andan
Erkek Mz terini%l sarkiy1 rahatga itibaren ferahlatmasi, kokuyu
Sarkiya Divam Etmesi sOyleyebilmesi gidererek kisiye getirdigi 6zgiiven
Mavi rengin yogun Mavi rengin ve buz temali arka

Arka Plan

kullanildig1 buz efektli
zemin

planin sakizdaki ferahlig1
cagrigtirmast

Oneo Sakiz Kutular1

Oneo Sakiz ¢esitlerinin
olmast

Oneo sakizin farkli lezzetlerinin
denenmesi gerektigi

Ulker Logosu

Kirmizi renkten olusan
kurum logosu

Kirmizinin istah agic1 bir renk
olmasit

Tablo 10: Oneo Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimiyla Coziimlenmesi

Reklam filminde tema olarak kullanilan buzlu goriinim ve soguk hava,

markanin sakizlarinin ferahlik etkisini anlatmaktadir. Bu etkinin anlatiminda gorsel
retorik unsurlarindan ‘benzer dgelerin yerine koyma’ sanati kullanilmstir.
5.11. Ikea “Need Space” Reklam Afisinin Gorsel Retorik Baglaminda
Gostergebilimsel Coziimlemesi

Asagidaki Tkea reklaminda ayakkabi igine yine bir ayakkabi konularak kiigiik

ayakkab1 dolaplarinda olusan sikisikligin bu durumu yasattigi ve ayakkabilarin
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yipranmasina neden olabilecegi anlatilmaktadir. Bu yipranmanin ikea ayakkabi dolabi

ile ¢oziilecegi mesaj1 verilmektedir.

Sekil 11: Ikea Reklam Afisi
Kaynak: https://pin.it/5812CS7 Erigim Tarihi: 13.11.2023

Gosterge Diizanlam Yananlam
Ayakkabilar Ig ige sokulmaktan yipranmis Ayakkabi dolabinin yetersizligi
Y ayakkabilar Y 0 yetersiziig

Arka Plan Pem_b ¢ renkten olugan arka Sik ve sofistike bir ortam
zemin
. Bir Isve¢ markasi olan Ikea’nin
. S Sar1 ve mavi renklerden olusan : Ny .
Ikea Isveg bayraginin renklerinden
marka logosu
olugmasi
. Dolap ihtiyacinin Ikea marka
Ayakkab1 Dolab1 Ayakkabr koymaya yarayan bir ayakkabi dolaplariyla uygun
dolap et
fiyatlara ¢oziilebilecek olmasi

Tablo 11: Ikea Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimiyla Coziimlenmesi

Buradaki afigte ayakkabi dolabinin biiyiik bir sekilde konumlandirilmasi

yerine ayakkab1 dolabini ¢agrigtiracak ayakkabilar kullanilmistir. Bu ¢agrisimi yapmak

icin gorsel retorik unsurlarindan ‘farkli bir 6genin yerine koyma’ sanati kullanilmistir.
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Reklamda Retorik Kullanimi: Reklam Film ve Afislerinde Gorsel Retorik Unsurlarin Kullanimi Uzerine Bir inceleme

5.12. Barilla “Intensely Italian” Reklam Afisinin Gorsel Retorik Baglaminda
Gostergebilimsel Coziimlemesi

Barilla markasinin asagida yer alan reklam afisinin merkezinde bir
makarnanin ¢apraz bigimde yerlestirildigi ve altinda yer alan insanlarin bu makarnay1
izleyip fotograf cektikleri goriilmektedir. Makarna, insanlardan daha biiylik formda

yerlestirilmistir.

INTENSELY ITALIAN

Sekil 12: Barilla Reklam1
Kaynak: https://pin.it/2fua76l Erisim Tarihi: 13.11.2023

Gosterge Diizanlam Yananlam

Uzun ve Egik Silindir Italya’daki Blsa Kglem l?el_lzerhgl,
. Makarna makarna ¢esitlerinin turistik
Sekil . .
yapilara benzetilmesi

tnsan Toplulugu Insanlarin tarihi bir yapinin Barilla’nin Italya’nin en {inlii

fotografini gekmesi makarna markalarindan biri olmasi
Arka Plan Mav_l renkten olusan arka Mavi renk baglilig1 ve giiveni temsil
zemin etmekte

Makarna sevgisinin gii¢clii oldugunu
ifade edebilmek i¢in yogun kirmizi
renk

Kirmizi ve beyaz renkten

Barilla olugan marka logosu

Tablo 12: Barilla Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimryla Coziimlenmesi

Barilla marka {irliniin etrafindakilere oranla dev uyarlamasi bulunmaktadir;

yaninda da makarnay1 bir tarihi eser gibi goren ve fotograflayan gorece kiiciik boyutta
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insanlar goriilmektedir. Goriildiigli iizere Ogelerin boyutlar1 tersine ¢evrilmistir.

Dolayistyla bu reklamda gorsel retorik unsurlarindan ‘tersine cevirme” sanati

kullanilmustir.

5.13. Rexona Reklam Filminin Gorsel Retorik Baglaminda Gaostergebilimsel

Coziimlemesi

Rexona deodorant reklam filminde otobiisiin i¢inde dus alan bir erkek

goriilmektedir. Bu reklam filminde bulunulan mekanda olmasi imkansiz olan bir

durumun gergeklesmesi s6z konusudur.

Sekil 13: Rexona Reklam Filmi
Kaynak: https://youtu.be/91kHPM1Gk20 Erigim Tarihi: 14.11.2023

Gosterge

Diizanlam

Yananlam

Otobiis

Yolculuk yapmaya yarayan
arag

Unlii ve Tanmnus Erkek
Karakter

Kendinden emin bir sekilde
otobiise binen orta yag {inlii
erkek oyuncu

Reklamda tinlii kullanimu ile
markaya olan gilivenin
arttirilmasi saglanmakta

Erkek Karakter

Utanmis bir sekilde ortada
duran erkek

Otobiiste terleyen ve etrafini
rahatsiz eden erkek

Unlii ve Tanmnus Erkek

Terleyen erkek karaktere

Rexona deodorantin terleme

deodorant

Karakterin Tekrar Rexona kullanmas: gerektigi - .
. . .. . sorununu aninda ¢ézmesi
Kadraja Girmesi sOylemesi
Erkegin dustan sonra s
Erkek Karakter kullandig1 Rexona Rexona’nin her zaman dustan

cikmiscasina bir his verdigi
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Reklamda Retorik Kullanimi: Reklam Film ve Afislerinde Gorsel Retorik Unsurlarin Kullanimi Uzerine Bir inceleme

Rexona Logosu

Beyaz renkten olugan marka

Beyaz rengin safligi, temizligi
yansitmasl, logoda bulunan tik
isaretinin onaylama anlami

logosu tasimasi, Rexona’nin ter kokusu
onlemede kullanicilardan onay
almasi
‘Seni Asla Yari Yolda Uriin altinda yer alan marka | Rexona deodorantin giin boyu
Birakmaz’ Onermesi slogan kalic1 olmasi

Tablo 13: Rexona Reklaminin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimryla Coziimlenmesi

Reklam filminde aslinda orada olmamasi gereken durumlarin yasandigi

aktarilmistir. Reklam da dus sahnesi otobiis icerisinde verilmektedir. Gorsel retorik

unsurlarindan ‘anacoluthon’ sanat1 goriilmektedir.

5.14. Evian “Live Young” Reklam Afisinin Gorsel Retorik Baglaminda

Gostergebilimsel Coziimlemesi

Asagidaki yer alan Evian su markasinda kiiciik bir erkek ¢ocugunun yetiskin

bir insanin kiyafetlerini giydigi goriilmektedir. Elinden diisen Evian marka su sisesinin

kapaginin acik oldugu ve dokiildiigii géze carpmaktadir.

AN <

evian

o~
L4

Sekil 14: Evian Reklam Afisi
Kaynak: https://pin.it/5210y04 Erisim Tarihi: 14.11.2023
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Gosterge Diizanlam Yananlam
Cocuk Yetiskin erkek kiyafetlerini giymis Orta yaslarda olan birinin ictigi
Karakter kiigiik bir cocuk Evian marka su ile geng hissetmesi
Marka Dag gorseli kullanilmis pembe renk P?mbq ,r N nk sevei, denfge V e
giizelligi animsatir, dag gorseli ise
Logosu yazidan olugan marka logosu < .
suyun kaynagim temsil etmekte
Afisin sag iist kdsesinde kiigiik Evian su igenlerin oldugu yastan
‘Live young’ | harflerle yazilmis logonun altindaki ¢ok daha geng hissedeceginin
yazi anlatilmasi
Arka Plan Beyaz ve gri arasi agik renk arka A"c;lk renk_ ortam safligin bir
plan gostergesi

Tablo 14: Evian Reklamimin Barthes’in Diizanlam ve Yananlam Ayrimryla Coziimlenmesi

Bu reklam afisinde gen¢ kalmak igin su tiiketiminin 6nemli oldugu
vurgulanmaktadir. Babasinin kiyafetlerini giyen bir ¢ocugun goriildiigii bu reklamda

gorsel retorik unsurlarindan ‘chiasmus’ sanatinin kullanildig: goriilmektedir.

SONUC

fkna etme sanati olan retorik kavrami giiniimiizde reklamlarda siklikla
kullanilmaktadir. Ikna, iletisimcilerin hedef kitlenin zihinlerini etkilemek igin
kullandig1 6nemli araglardan biridir. Temelinde sozle sekillenen retorik, reklamciligin
gelisimiyle gorsel boyutuyla da degerlendirilmeye baslanmistir. Giiniimiizde de reklam
film ve afislerinde ikna kanitlar1 goriilmektedir. Ciinkii reklam iknaya dayanir.
Reklamlar, retorik kullanimu ile tiiketicilerde riza olusturabilmekte ve satiga yonelik bir

ikna siirecini baslatabilmektedir.

Gorsel retorik unsurlar, reklamda kullanilan imgelerin sadece diiz anlamlariyla
degil, ayn1 zamanda imgelerin etrafinda sekillenmis daha derin ve dolayli anlamlariyla
da galisir. Gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak yapilan incelemelerde,
reklamlardaki gorsellerin iki katmanli bir yapiy1 barindirdigi gézlemlenmistir. ilk
katman, imgelerin herkes tarafindan kolayca anlagilabilen anlamlar: igerirken, ikinci
katman ise daha karmasgik ve gizli anlamlar igermektedir. Bu gizli anlamlar, ¢ogu zaman

hedef kitleyi bilingli olarak etkileyemeyen ama bilingaltinda gii¢lii bir izlenim birakan
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semboller, renkler gibi unsurlardan olugmaktadir. Reklamlar, bu anlam katmanlarin

usta bir sekilde birlestirerek, izleyiciye istenen mesajlar1 ortiik bir sekilde iletmektedir.

Gorsel retorik, reklamciligin en temel araglarindan biri haline gelmis ve
bununla beraber tiiketiciyi etkileme siirecinde 6nemli bir rol iistlenmistir. Reklamlar,
gorsel retorik unsurlari ustaca kullanarak hem dikkat ¢ekici bir reklam olusturmada
hem de ikna edici bir mesaj iletmekte basarili olmaktadir. Bu gorsel unsurlar,
reklamlarda sadece estetik bir deger tasimakla kalmamakta, ayn1 zamanda hedef
kitlenin degerleri ile Ozdesleserek izleyiciyi bilingli veya bilingalt1 diizeyde
etkilemektedir. Gorsel retorik, reklamin ikna edici giiclinii artirirken, ayni zamanda
hedefkitleyle daha giiglii bir bag kurma amaci giitmektedir. Bu baglamda, reklamcilikta
gorsel ve dilsel Ogelerin birlesimi, basarili bir ikna silirecinin yap1 taslarmi

olusturmaktadir.

Bu ¢alisma kapsaminda gorsel retorik baglaminda Gillian Dyer’in “Iletigim
Olarak Reklamcilik” adli kitab1 yer alan gorsel retorik unsurlar1 baglamsal olarak
¢alismanin merkezinde konumlandirilmistir. Bu ¢ergevede, belirlenen reklam filmleri
ve afigleri gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak incelenmis ve reklamlarda

bu unsurlarin varlig1 saptanmaya galigilmistir.

Coziimleme sonucunda, basili ve hareketli reklamlarin Dyer’in belirttigi
unsurlarla 6n plana ¢iktig1 ve ikna iletisimine yonelik olarak kullanildig1 goriillmektedir.
Gostergebilimsel ¢oziimlenen bu reklamlarda goriilen imgelerin, diizanlam ve
yananlam iliskisi ortaya konulmus, kullanilan imgeler diizanlam olarak
¢oztimlendiginde basit ve herkesin ifade edebilecegi anlamdayken, yananlam olarak
¢oziimlendiginde reklamda asil verilmek istenen mesajlarin istii ortiikk bir sekilde
verildigi goriilmiistiir. Coziimleme sonucunda yeniden iiretilen anlam diizleminde
gorsel retorik unsurlar gozlemlendiginde, ele alinan reklam ¢aligmalarinin tamaminda

gorsel retorik unsurlara rastlanmaistir.
Iknaya yonelik gergeklestirilen reklamlarda, basili veya hareketli olmasi fark

etmeksizin gorsel retorik unsurlar, reklamlarin hedef kitlelerine yonelik ikna etme

cabalarinda son derece onemli bir rol oynamaktadir. Reklamlarda kullanilan gorsel

N/



retorik, reklamin dikkat ¢ekiciligini ve ikna ediciligini arttiran temel unsurlardan biri

haline gelmistir.
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