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Özet

	 Reklamlar hedef kitlenin dikkatini 
çekmek, onları etkilemek ve belirli bir ürün veya 
hizmete yönlendirmek amacıyla tasarlanmış etkili 
iletişim araçlarıdır. Reklamlarda retorik kullanım 
da reklam mesajlarının etkisini arttırmada önemli 
bir rol oynamaktadır. Retorik, etkili ve ikna edici 
bir iletişim sağlama sanatıdır. Görsel retorik ise, sö-
zel veya yazınsal bağlamdan koparak, görselin ikna 
edici biçimde kullanımına işaret etmektedir. Bu ça-
lışma kapsamında, reklam tasarımı ve içerik oluş-
turma süreçlerinde görsel retorik unsurların önemi 
incelenerek ve reklamcılık alanında daha derin bir 
anlayışın geliştirilmesi ve iknaya yönelik çabaların 
algılanışının sağlanması amaçlanmıştır. Çalışmada, 
reklamlarda görsel retorik unsurların kullanım bi-
çimleri incelenmiş ve bu unsurların reklamların he-
def kitledeki anlamlandırılış düzeyinin farkındalığı 
değerlendirilmiştir. Çalışma kapsamında çeşitli ba-
sılı ve görsel reklam örnekleri seçilmiş, bu örnek-
ler Gillian Dyer’in ‘İletişim Olarak Reklamcılık’ 
kitabında yer alan görsel retorik bağlamında, Ro-
land Barthes’ın göstergebilimsel yöntemiyle analiz 
edilmiştir. Çözümlemelerin sonucunda, incelenen 
afişlerin tümünde görsel retorik unsurların varlığına 
rastlanmıştır. Reklam afişlerinde anlamın oluşumu 
için bu unsurları etkin bir şekilde kullanıldığı görül-
müştür. Reklamda kullanılan retorik unsurlar, hedef 
kitle üzerinde hem bilişsel hem de duygusal bir etki 
yaratarak, tüketici davranışlarını yönlendirmede 
güçlü bir araç olduğu değerlendirilmiştir. Çalışma 
ile görsel retoriğin reklamlarda anlam oluşturmada-
ki önemi ortaya konulmuştur.
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THE USE OF RHETORIC IN ADVERTISING: 
AN ANALYSIS OF THE USE OF VISUAL RHETORICAL ELEMENTS  

IN COMMERCIALS AND POSTERS 
 

Abstract 
 

Advert'sements are des'gned to grab attent'on, 'nfluence the aud'ence, and gu'de them toward a 
product or serv'ce. The use of rhetor'c enhances the effect'veness of these messages, w'th rhetor'c def'ned as 
the art of persuas've commun'cat'on. V'sual rhetor'c, spec'f'cally, 'nvolves the persuas've use of 'mages and 
v'suals outs'de of verbal or l'terary contexts. Th's study explores the 'mportance of v'sual rhetor'cal elements 
'n advert's'ng des'gn and content creat'on. It a'ms to prov'de a deeper understand'ng of advert's'ng and the 
percept'on of persuas've efforts. The research exam'nes how v'sual rhetor'cal elements are employed 'n 
advert'sements and evaluates the aud'ence's awareness of these elements' mean'ngs. To ach'eve th's, a 
select'on of pr'nted and v'sual advert'sements was analyzed us'ng the v'sual rhetor'c framework from G'll'an 
Dyer’s “Advert's'ng as Commun'cat'on” and Roland Barthes's sem'ot'cs. The analys's found that v'sual 
rhetor'cal elements were present 'n all the posters rev'ewed, and these elements played a key role 'n creat'ng 
mean'ng w'th'n the advert'sements. Furthermore, the rhetor'cal tools used were effect've 'n 'nfluenc'ng 
consumer behav'or, generat'ng both cogn't've and emot'onal responses from the target aud'ence. Th's study 
h'ghl'ghts the power of v'sual rhetor'c 'n shap'ng consumer percept'on and behav'or. 
 
Keywords: Rhetor'c, Advert's'ng Commun'cat'on, Persuas'on, Sem'ot'cs. 
 
Extended Abstract 

Advert(sements are effect(ve tools used (n the modern commun(cat(on world 

to promote products and serv(ces, attract the attent(on of the target aud(ence and d(rect 

them to certa(n behav(ors. The (mpact of advert(s(ng (s evaluated not only (n terms of 

promot(on but also (n terms of (ts capac(ty to persuade and mob(l(ze the aud(ence. In 

th(s context, the strateg(es used for the effect(veness of advert(s(ng messages are 

(mportant and rhetor(c and v(sual rhetor(c stand out among these strateg(es. Rhetor(c 

has been def(ned as an effect(ve and persuas(ve art of commun(cat(on s(nce Ar(stotle. 

In advert(s(ng, rhetor(c f(nds a w(de range of appl(cat(ons w(th the use of v(sual 

components, colors and symbols, not only wr(tten or verbal elements. V(sual rhetor(c 

refers to the persuas(ve use of v(suals to d(rect the percept(ons of the aud(ence, to create 

emot(onal responses and to shape the world of mean(ng of the product or serv(ce. Th(s 

study focuses on the (mportance of v(sual rhetor(cal elements (n advert(s(ng des(gn 

processes. V(sual rhetor(c (s a cr(t(cal element that affects the way the target aud(ence 

perce(ves the advert(s(ng message. The v(sual components of advert(sements are among 

the powerful tools to attract the attent(on of the aud(ence and d(rect them to a spec(f(c 

(dea. The a(m of the study (s to develop a broader understand(ng of the role and (mpact 

of v(sual rhetor(c (n advert(s(ng. In add(t(on, (t was also (nvest(gated how the percept(on 

of persuas(on efforts on the aud(ence (s shaped (n advert(sement des(gn. W(th(n the 

scope of the study, the ways of us(ng v(sual rhetor(cal elements (n advert(sements were 
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evaluated and the effects of these elements on the target aud(ence were analyzed. V(sual 

rhetor(cal elements have the potent(al to shape product or serv(ce percept(ons by 

tr(gger(ng the cogn(t(ve and emot(onal react(ons of aud(ences. In th(s context, v(sual 

rhetor(c (s cons(dered as an (mportant component of advert(s(ng strateg(es. In the 

methodology sect(on of the study, var(ous examples of pr(nt and v(sual advert(sements 

were selected and analyzed. The analys(s process (s based on the context of v(sual 

rhetor(c outl(ned (n G(ll(an Dyer's book “Advert(s(ng as Commun(cat(on” and Roland 

Barthes' sem(ot(c method. Barthes' method analyzes the relat(onsh(p between v(sual 

and wr(tten elements and sheds l(ght on the aud(ence's process of (nterpretat(on. Th(s 

method was used to exam(ne the mean(ng of symbols, colors and compos(t(ons (n 

advert(s(ng posters and to evaluate the effects of these elements on the aud(ence. The 

results of the study revealed the presence of v(sual rhetor(cal elements (n all the 

advert(sement posters analyzed. These elements were found to enr(ch the mean(ng 

world of the advert(sement by creat(ng a cogn(t(ve and emot(onal (mpact on the target 

aud(ence and were effect(ve (n attract(ng the attent(on of the aud(ence. The use of 

colors, metaphors, symbols and compos(t(ons together fac(l(tated the percept(on of the 

advert(s(ng message and contr(buted to the development of pos(t(ve att(tudes towards 

the product or serv(ce. In add(t(on, v(sual rhetor(cal elements were found to (ncrease 

the level of (nterpretat(on (n the target aud(ence and leave a strong (mpress(on. It was 

concluded that these rhetor(cal elements used (n advert(sements have the capac(ty to 

d(rect the behav(or of the aud(ence. These elements affect the target aud(ence's 

or(entat(on towards the product or serv(ce by enabl(ng them to understand the 

advert(s(ng message more eas(ly and establ(sh an emot(onal connect(on. As a result, the 

effect(ve use of v(sual rhetor(cal elements (n advert(s(ng s(gn(f(cantly (ncreases the 

(mpact of advert(s(ng messages on the target aud(ence. Th(s study emphas(zes the 

necess(ty of cons(der(ng v(sual rhetor(cal elements (n advert(s(ng des(gn processes. 

V(sual rhetor(c (s not only an aesthet(c element but also a strateg(c tool to understand 

and gu(de consumer behav(or. The consc(ous and creat(ve use of v(sual rhetor(c (n 

advert(s(ng w(ll lead to more effect(ve commun(cat(on w(th the target aud(ence. 

 

GİRİŞ 

Reklamlar modern toplumlarda (let(ş(m(n en etk(l( araçlarından b(r( olarak öne 

çıkmaktadır. Hedef k(tleler(n d(kkat(n( çekmek, onları etk(lemek ve bel(rl( b(r ürün ya 
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da h(zmete yönlend(rmek g(b( temel amaçlarla tasarlanan reklamların merkez(nde (kna 

yer almaktadır. Alın (2024: s. 78), üret(c(n(n reklamı (mgelerle donattığını, ancak 

alıcının bu (mgeler(n anlamını bükeb(ld(ğ(n( ve yen(den şek(llend(rerek yen( b(r anlam 

oluşturduğunu (fade etmekted(r. Alıcının anlamlandırışını şek(llend(rmek, reklamcılık 

alanında (kna ed(c(l(ğ( arttırmak ve mesajın etk(s(n( güçlend(rmek (ç(n sıklıkla 

başvurulan yöntemlerden b(r( de görsel retor(k anlatım kullanımıdır. Reklamda 

kullanılan d(l(n, (knanın d(l( olduğu düşünülmekted(r (Ek(nc(, 2019, s. 661). Retor(k, 

etk(l( ve (kna ed(c( b(r (let(ş(m sağlamaya yönel(k b(r sanat olarak, ant(k dönemlerden 

günümüze kadar farklı (let(ş(m alanlarında uygulanmıştır. Reklamcılık (se, bu sanatı 

k(tlesel (let(ş(m araçlarıyla b(rleşt(rerek gen(ş b(r (zley(c( k(tles( üzer(nde (nandırıcılık 

ve güven oluşturmayı hedeflemekted(r. Retor(k unsurların yanı sıra söz sanatları da, 

hem met(nlerde hem de görsel öğelerde estet(k ve der(nl(k yaratarak reklam 

mesajlarının daha akılda kalıcı ve duygusal olarak etk(ley(c( olmasını sağlamaktadır. 

Söz ve b(ç(mle (lg(l( olan retor(k kavramının ana teması (fadeler(n en etk(l( nasıl 

aktarılacağının bulunmasıdır (Batı, 2007, s. 328). Bu çalışma, reklam (çer(kler(nde 

kullanılan görsel retor(k unsurlar anal(z ederek, bu unsurların reklamların (kna ed(c(l(k 

gücüne nasıl katkı sağladığını ortaya koymayı amaçlamaktadır. Çalışmanın ana eksen(, 

reklamların hedef k(tles( üzer(ndek( b(l(şsel ve duygusal etk(ler(n(n, görsel retor(k 

unsurlar aracılığıyla nasıl şek(llend(ğ(n( anlamaya yönel(kt(r. Bu doğrultuda, hem basılı 

hem de görsel reklam örnekler( (ncelenm(ş; seç(len örnekler Roland Barthes’ın 

göstergeb(l(msel çözümleme yöntem(yle anal(z ed(lm(şt(r. Anal(zlerde, G(ll(an Dyer’(n 

(2010, s. 225) ‘İlet(ş(m Olarak Reklamcılık’ k(tabı yer alan görsel retor(k unsurlarının 

reklam (çer(kler(nde nasıl kullanıldığı ve bu stratej(ler(n (kna sürec(ne olan katkıları ele 

alınmıştır. Bu bağlamda, çalışma, reklam tasarımı ve (çer(k gel(şt(rme süreçler(nde 

görsel retor(k ve estet(k unsurların önem(ne d(kkat çekmekte; reklamcılık ve (let(ş(m 

alanında daha kapsamlı b(r anlayış gel(şt(r(lmes(ne katkı sağlamayı hedeflemekted(r. 

 

1. Reklam İlet7ş7m7 ve B7r İkna Sanatı Olarak Retor7k 

Reklam, k(tleler( (kna etmeye yönel(k eylemlerden b(r(d(r. İnsanlar, reklamlar 

(le b(r ürünü veya h(zmet( satın almak (ç(n (kna ed(lmeye çalışılır. Reklamda kurulan 

(let(ş(m(n başarılı olab(lmes( (ç(n hedef k(tlen(n d(kkat(n( çekmes( ve ürünün satın 

alınmasını sağlamak gerekmekted(r. 



 

 
45 

Buse Gür 

Reklamda (kna ed(c( (let(ş(m den(ld(ğ(nde akla gelen (lk kavramlardan b(r( 

retor(kt(r. Güzel söz sanatı olarak tanımlanan retor(k kavramı, Yunanca ‘rhetor(ke’ 

kel(mes(nden gelmekted(r. İlet(ş(m(n en esk( kaynağı olarak kabul ed(len retor(k, 

reklamcılık alanında sıklıkla kullanılan b(r sanattır. Köken( Ant(k Yunan’a dayanan, 

konuşmacıların herhang( b(r konuda k(tleler( (kna etmek amacıyla kullandığı retor(k, 

en temel anlamda ‘(kna ed(c( b(r şek(lde konuşma sanatı’dır (Doru ve Özmen, 2022, s. 

130). Özetle retor(k unsurunun ‘söz ve yazıyı etk(l( kullanarak (kna etme sanatı’ 

olduğunu söyleyeb(l(r(z (Toros, 2020, s. 13). Retor(k kavramı özünde, d(l( usta b(r 

şek(lde kullanarak (kna etmek amacıyla güzel söz söyleme esasına dayanmaktadır. 

Retor(k, üzer(nde konuşulması gereken, karşı tarafı (kna etmeye yönel(k herhang( b(r 

konu bulma (ş(d(r (Coşkun ve Köse, 2018, s. 194). 

 

Ant(k Yunan felsefes(n(n öneml( (s(mler(nden olan Ar(stoteles’(n retor(k 

sanatına etk(s( oldukça büyüktür. Yunanlıların felsefeye ve s(yasete meraklı olmaları 

retor(ğ(n gel(şmes(n( sağlamıştır. B(r Yunan f(lozofu olan Ar(stoteles, esk( çağlardan 

günümüze kadar korunan retor(k anlayışının öneml( tems(lc(ler(nden b(r(d(r. Retor(k 

kavramı bu alanda b(rçok eser( olan Ar(stoteles (le b(l(nmekted(r. Retor(k, reklamda 

kullanılan d(l (le (kna ed(c(l(ğ(n arttırılmasını amaçlamaktadır. Retor(ğ(n temel amaçları 

arasında b(lg( vermek, karşı tarafın yen( b(r tutum oluşturmasını veya var olan tutumu 

değ(şt(rmes(n( sağlamakta yer almaktadır (Baba, 2019, s. 249). Bu kapsamda karşı 

tarafa ne söylend(ğ( değ(l nasıl söylend(ğ( öneml(d(r. Retor(k söylem(n b(r düzen ve 

tutarlılık (ç(nde gerçekleşmes(, k(tleler(n (kna ed(lmes(nde önem taşımaktadır (Köker, 

2022:180).  

 

Ar(stoteles, retor(ğ(n (nandırma (le (lg(l( b(r alan olduğunu söylemekted(r. 

Ar(stoteles’e göre retor(k her durumda k(tleler( (kna edeb(lme yollarından b(r(d(r (Kılıç, 

2021, s. 580). Ona göre retor(k, bell( durumlarda elde olan (nandırma yollarını 

kullanmaktır (Kömürcü, 2014, s. 124). Retor(k, k(tleler( sözle kandırma sanatıdır. 

Ar(stoteles’e göre retor(k, b(r k(msen(n önüne sunduğumuz konuya (nandırmanın 

yollarını bulma ve bu yolları etk(l( b(r şek(lde kullanma gücüdür.  

 

Retor(ğ( anlamanın temel kurallarından b(r( karşı tarafı ((zley(c( veya 

d(nley(c() anlamaktan geçmekted(r. Sözgel(m( (kna g(b( b(r sanatı etk(l( b(r şek(lde 
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kullanmanın en (y( yollarından b(r( karşı tarafı (y( anal(z edeb(lmekten geçmekted(r. 

Karşı tarafı (y( b(r şek(lde anlamak ve anal(z etmek, retor(ğ( nasıl ve nerede 

kullanacağımızı bel(rlemekted(r. Böylece daha s(steml( b(r şek(lde bu sürec( 

yöneteb(lmek mümkündür. Dolayısıyla karşı tarafın nelerden etk(len(p etk(lenmed(ğ(n( 

anlayab(lmek, (kna sürec(nde b(ze fazlasıyla yardımcı olacaktır.  

 

D(nley(c(ler( (kna etmek (steyen b(r konuşmacı, anlatacağı konular hakkında 

b(lg( sah(b( olmalıdır. Bununla b(rl(kte d(nley(c(lere sunacağı örnekler(n onlar (ç(n (y( 

m( kötü mü olacağının kıyasını yapab(lmel(, örnekler( ona göre vermel(d(r. 

D(nleyenler(n (kna ed(leb(lmes(, konuşmacının etk(ley(c( b(r anlatıcı olmasından 

geçmekted(r. Ayrıca retor(k sanatının b(lg(ye dayalı olması (nandırıcılığını da 

arttırmaktadır. Dolayısıyla retor(ğ(n b(lg(ye ve kanıta dayandırılması (kna etmede 

anlatıcıya avantaj sağlayacaktır (İlhan ve Kabakcı, 2021, s. 207). 

 

Sanat dallarından b(r( olarak görülen retor(k, konuşmacının hedef k(tley( 

amaçları doğrultusunda etk(ley(p (kna etmek (ç(n kullandığı konuşma yöntemler(n( 

kapsamaktadır. Ar(stoteles, (kna ve (nandırmanın sadece retor(k sanatına a(t olduğunu 

söylemekted(r. 

 

Tar(hsel anlamda retor(k esk( ve yen( olarak (k(ye ayrılmaktadır. Esk( retor(k, 

ant(k dönemde kullanılmış yöntemlerd(r. Yen( retor(k (se, esk( retor(ğ(n evr(m geç(r(p 

günümüzde kullanılab(lecek hale get(r(lm(ş olmasıdır. Her (k( çağda da kullanılan 

retor(k, (lk kullanıldığı andan ber( konuşmacının kullanmış olduğu yöntemlerle (kna 

edeb(lme sanatı olarak b(l(nmekted(r. Dönem(n en büyük retor(k sanatçıları Platon ve 

onun öğrenc(s( Ar(stoteles’t(r. Platon bu konu hakkındak( f(k(rler(n( ‘Gorg(as’, ‘Devlet’ 

ve benzer( eserler(nde bahsetm(şken, Ar(stoteles ‘Retor(k’ adlı eser(nde bahsetm(şt(r. 

 

2. Ar7stoteles’7n İkna Kavramına Yaklaşımı ve Retor7k Sanatında Üç Temel 

Unsur  

İkna kavramı çok esk( zamanlardan ber( hayatın (ç(nde olan b(r kavramdır. 

İlet(ş(mde ve reklamda k(tlelerle (l(şk(ler( güçlü tutmak amacıyla sıklıkla kullanıldığı 

görülmekted(r. Önceden de bel(rt(ld(ğ( g(b( (let(ş(m kurmada öneml( olan alıcıyı (kna 

edeb(lmekt(r. İkna sürec(nde etk(l( olan ve alıcı (le kaynağı ortak b(r noktada buluşturan 
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retor(k sanatının b(rtakım unsurları bulunmaktadır. Ar(stoteles’(n ethos, pathos ve logos 

kavramları retor(k sürec(nde oldukça öneml(d(r.  Ar(stoteles’e göre üç tür (kna yolu 

vardır. Bunlar: ethos ((nsan karakter(n( anlayab(lme), pathos (k(tleler(n coşkularını 

gözlemley(p anlayab(lme), logos (konuşmanın kend(s( veya mantıksal olarak 

düşüneb(lme) olarak sınıflandırılmaktadır. Bu üç unsur arasında heps(n(n b(r d(ğer(nden 

öneml( olduğunu ve b(rb(rler(yle (l(şk( hal(nde olduğunu söylemek mümkündür.  

 

2.1. Ethos 

Bu üç (kna kanıtından (lk( ‘ethos’ olarak adlandırılmaktadır. Yunanca karakter 

ve huy anlamına gelmekted(r; ethosun öne çıkan özell(kler(nden en öneml(ler( 

güven(l(rl(k ve (nanılırlıktır (Köker, 2022, s. 182). Ethos, konuşmacının k(ş(sel 

özell(kler(n( (fade etmekted(r. Konuşmacının karakter( (le (lg(l(d(r. Hedef k(tlen(n, jest 

ve m(m(kler g(b( k(ş(sel özell(kler(n kullanımı (le (kna ed(lmes(n( (çermekted(r. 

Konuşmacının karakter(yle yaptığı bu (kna yoluna ‘ethos’ denmekted(r.  

 

Örnek vermek gerek(rse, (y( (nsanlara olan (nancın d(ğerler(ne oranla daha 

fazla olduğunu b(l(r(z. Dolayısıyla (y(l(ğ(n en etk(l( (nandırma yolu olduğunu 

söyleyeb(l(r(z. Konuşmacı toplumun (y( olarak kabul ett(ğ( davranışları serg(led(ğ(nde 

ortamda hak(m(yet sağlamaktadır çünkü onların f(k(rler(ne uyum sağlamış ve böylece 

güven(n( kazanmıştır. Bu güven(n kazanılmasında konuşmacının g(y(m(, vücut d(l(n( 

etk(l( kullanımı, kullandığı ses tonu g(b( b(rçok özell(ğ(n etk(l( olduğunu söylemek 

mümkündür.  

 

2.2. Pathos 

İk(nc( retor(k unsur olan ‘pathos’, d(nley(c(y( bell( b(r ruh hal(ne sokmak 

(stemekted(r. Bu durum duygularla (lg(l(d(r. Konuşma yapılırken d(nley(c(ler(n 

coşkuları harekete geçm(ş (se (nandırma yolunda (lerleme olduğu söyleneb(l(r. 

Konuşmacının, d(nley(c(ler(n coşkularını harekete geç(reb(lmek (ç(n onların ruh hal(n( 

(y( anlayab(lmel(d(r. Ar(stoteles’e göre d(nley(c(ler(n coşkularını harekete geç(rm(ş 

olmak (nandırıcı olma yolunda başarılı olunduğunu b(ze göstermekted(r. 

 

Retor(ğ(n pathos unsurunda, hedef k(tlen(n var olan görüşler(n( değ(şt(rmek 

(ç(n duygularına h(tap ed(lmekted(r. Bu duygu (çer(kl( konuşma, konuşmacının anlattığı 
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konuda (spat gerekt(ren olaylarda da kullanılır. Bu kanıta, konuşmacının kend( 

hayatından örnekler vererek konuşması örnek ver(leb(l(r (Bahçec(oğlu, 2021, s. 24). 

 

2.3. Logos 

Logos İng(l(zce ‘mantık’ sözcüğünden türet(lm(şt(r. Ar(stoteles’e göre logos, 

mantığa dayalı b(r şek(lde akıl yürütmekten (barett(r (Bahçec(oğlu, 2021, s. 24). Bu 

türde anlatıcı, anlattıklarını b(r mantık çerçeves(nde toplamaktadır. Konuşmacının 

konuşmasını tutarlı b(r şek(lde yürütmes(, d(nley(c(ler( (kna etmey( kolaylaştırmaktadır. 

Logos konuşmanın kend(s(d(r. Konuşmacının mantığı (le konuştukları arasında b(r 

(l(şk( olmalıdır. Burada (kna etme, konuşmanın kend(s(yle olmaktadır. Konuşmacının 

(kna etmeye yönel(k konuşmasında kanıt sunması, logos unsurunu kullandığını 

göstermekted(r. D(nley(c(ye sunulan kanıtlar, konuşmanın (nandırıcılığını 

arttırmaktadır. Logos, hedef k(tley( güçlü kanıtlarla (nandırmaya yönel(k b(r unsurdur. 

 

Konuşmacının herhang( b(r olayı aktarırken kullandığı jest ve m(m(kler(, 

takındığı tavırları anlattıklarını etk(lemekted(r. Konuşmacının konuşurken kullandığı 

sözcükler(n tutarlı olması yan( mantığa uygun b(r şek(lde anlatılması logos (kna 

kanıtının uygulandığının b(r gösterges(d(r.  

 

Bu üç unsuru etk(l( b(r şek(lde kullanmayı beceren k(msen(n (nandırıcılık ve 

(kna ed(c(l(k oranı kuvvetlenmekted(r. Bu üç retor(k unsur b(leşenler( anlatıcılar 

tarafından farkında olarak veya olmayarak sıkça kullanılmaktadır.  

 

3. Reklamda Görsel Retor7k  

Retor(k, günümüzden önces(ne kadar (knanın sadece sözel yollarla yapılması 

olarak b(l(nmekteyd(. Fakat günümüzde bu yorumun b(rçok açıdan değ(şt(ğ( 

görülmekted(r. Retor(k sanatının sözlü olarak yapıldığı b(l(nse de kullanılan bu söz 

sanatları görsel d(le de uygulanab(lmekted(r. Günümüz reklamları (le b(rl(kte (kna 

sürec(n(n görsel boyutu da (vme kazanmış ve görsel retor(k kavramı öneml( hale 

gelm(şt(r. Temelde görsel retor(k, görsel (mgeler aracılığıyla meydana get(r(len f(gürat(f 

b(r (fade b(ç(m(d(r (Evl(oğlu Gezer, 2020, s. 154). Yan( görsel retor(k, görsel göstergeler 

(le meydana gelen b(r (kna sürec(n( kapsamaktadır. Görsel retor(k, karşı tarafa ver(lmek 

(stenen mesajın görsellerle ver(lmes( ve akılda kalıcı bu görsellerle (kna ed(lmen(n daha 
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kolay hale get(r(ld(ğ( b(r yöntemd(r. Dolayısıyla görsel göstergeler (le (nşa ed(len (kna 

sürec(, k(tleler(n z(h(nler(nde daha kalıcı hale geleb(lmekte ve (kna sürec(n( 

hızlandırab(lmekted(r.  

 

Reklam (le (let(lmek (stenen mesajlar, her gün çok sayıda reklama maruz kalan 

tüket(c(ler tarafından fark ed(lmes( zorlaşan b(r konu hal(ne gelm(şt(r. Mesajın yer 

aldığı mecranın özell(kler(ne uygun olması, etk(l( mesaj (let(m( kadar öneml(d(r. 

Dolayısıyla markalar, tüket(c( (ç(n anlamlı ve (kna ed(c( mesajların olmasına d(kkat 

etmekted(r. Ürün veya markaya yönel(k ver(lmek (stenen mesajların tüket(c(de (z 

bırakab(lmes( (ç(n yapılan etk(l( reklam sunumu reklamın başarısını ortaya koymaktadır 

(K(reçc(, 2018, s. 350). İkna etmeye yönel(k en etk(l( sunum yöntem(n( bel(rlemeye 

çalışan retor(k, reklamcılığa öneml( katkılar sağlamaktadır.  

 

Retor(k temelde ‘(knanın sözlü yolla gerçekleşen hal(’ olarak yorumlanmıştır. 

Fakat günümüzde reklamlar (le b(rl(kte (kna sürec(n(n görsel boyutu da ön plana 

çıkmıştır. Bu durumda görsel retor(k reklamcılar (ç(n öneml( b(r unsur olmaya 

başlamıştır. Görsel retor(k tanımı genel olarak görsel yollarla (kna etme ve tüket(c(ler( 

etk(leme olarak açıklanab(lmekted(r. Görsel retor(k, görsel (mgeler (le meydana 

gelmekted(r. Retor(ğ(n kullanıldığı reklamlarda görsell(k (le tüket(c(y( etk(lemek ve 

bununla b(rl(kte (kna etmek esas amaçtır. 

 

3.1. Reklamda Görsel Retor7k Unsurlar (Görsel Anlatı Sanatları) 

G(ll(an Dyer’(n (2010, s. 225) ‘İlet(ş(m Olarak Reklamcılık’ k(tabında görsel 

retor(k dört ana başlığa ve bu başlıklar da çok sayıda alt başlığa ayrılmıştır. Bu başlıklar 

aşağıda yer almaktadır; 

 

3.1.1. Ekleme B7ç7mler7 

3.1.1.1. Y7neleme 

Y(neleme söz sanatlarında aynı ses(n, sözcüğün ya da sözcük gruplarının 

y(nelenmes(ne denmekted(r. Reklamcılıkta (se görsel y(nelemeler sıkça 

kullanılmaktadır. B(r markaya a(t ürün görsel(n(n aynı kare (ç(nde tekrarlanmasıyla 

oluşmaktadır. Aynı görsel reklamda b(r defadan fazla yer almaktadır. 
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3.1.1.2. Benzerl7k 

Bu anlatı sanatında, reklamda ver(len b(ç(msel özell(kler(n b(r nesneye 

benzerl(ğ( hak(md(r. 

 

3.1.1.3. Yığma 

B(r mesajın b(rçok farklı ögelerle oluşturularak ver(lmes(ne denmekted(r. 

Yığma sanatında bolluk, sayıların çokluğu, karmaşıklık ve kargaşa hak(md(r. Reklamda 

göster(len ürünler veya k(ş(ler karmaşa hal(nde göster(lmekte veya üst üste yığın 

görüntüsü görülmekted(r. 

 

3.1.1.4. Tezat 

B(r reklamda b(ç(msel veya (çer(ksel zıtlıklar olab(l(r. B(rb(rler(ne zıt durumlar 

aynı karede ver(leb(l(r. Tezat olan durumların yan yana d(z(lmes( k(tleler(n d(kkat(n( 

çeken b(r durumdur.  

 

3.1.1.5. Ç7ft Anlamlılık ve Çel7şk7 

Bu sanatlarda, görsel ve gerçekl(k arasındak( zıtlıktan yararlanılmaktadır. Ç(ft 

anlamlılıkta görseldek( benzerl(k (le (çer(ktek( farklılığı g(zler. Daha anlaşılır b(r 

şek(lde anlatmak gerek(rse, b(r nesnen(n veya b(r görsel(n sadece yüzey(ne bakmamız, 

aslında gerçekte çok farklı olan b(r durumu gözden kaçırmamıza sebeb(yet 

vereb(lmekted(r. Çel(şk(de (se mevcut olan farklılık gerçek benzerl(ğ( örtmekte yan( 

saklamaktadır. Bu kavramlar ç(ft anlamlılık ve çel(şk( kavramları, k(tlelere farklı 

yorumlar veya anlamlar sunmaktadır. Ç(ft anlamlılık, anlamları farklı olup sesteş olan 

sözcükler(n kullanılmasına dayanmaktadır: ‘Sağlık (ç(n süt (ç(n’. Süt (çmeye teşv(k 

eden b(r reklamda ç(ft anlamlılıktan yararlanılmıştır. Markalar (se aynı olan nesneler 

veya k(ş(ler arasındak( farklılığa d(kkat çekmek (ç(n kullanmaktadır. Eş görünümdek( 

nesneler veya (nsanlar arasındak( farklılığa d(kkat çekmek (steyen b(r ürün reklamında 

da kullanılmaktadır. Görsel ç(ft anlamlılık, b(r (nsanın veya nesnen(n resm( ve aynadak( 

yansımasını gösteren reklamlarda kullanılmaktadır. Çel(şk( (çeren reklamlarda benzer 

görünmeyen nesne veya k(ş(ler(n görüntüler( arasındak( benzerl(ğe d(kkat çek(l(r. 
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3.1.2. G7zleme Sanatları 

Reklamların k(tlelere göster(lme şek(ller( genell(kle abartıdan (baret olduğu 

(ç(n bu g(zleme sanatları daha az yaygın olarak kullanılmaktadır. Reklamda anlatılan 

bazı şeyler(n g(zlenmes( veya dışarıda tutulması ve bunu (zley(c(n(n anlamasını 

beklemek oldukça güçtür fakat d(kkat çekmek amacıyla oldukça sık kullanılmaktadır. 

Burada (zley(c(n(n bu boşluğu doldurması beklenmekted(r. Reklam boyunca 

göndermeler ve bulmacalar bu yokluğu fırsat b(lerek ürünün önem(n( ortaya koyarlar. 

Reklamdak( bu göndermelerle, (zley(c(n(n tüm d(kkat(n( vererek reklamı çözmes( 

beklenmekted(r. 

 

3.1.2.1. Eks7lt7 

Bu sanat b(ç(m( y(nelemen(n zıttıdır. Y(nelemede aynı parça sürekl( 

göster(l(rken eks(lt(de b(r öğe g(zlenmekted(r. Burada genelde b(r k(ş( veya nesne 

eks(kt(r veya dışarıda bırakılmaktadır. Ürün veya k(ş(n(n dışarıda bırakılmasıyla ona 

fazladan değer kazandırılır. 

 

3.1.2.2. Dolaylı Eks7lt7 

Burada nesnen(n b(r parçası eks(k bırakılır fakat benzerl(k kurularak başka b(r 

parçayla b(rleşt(r(lerek ver(l(r. 

 

3.1.2.3. Erteleme 

Bu sanat b(ç(m(nde mesajın b(r kısmı beklet(l(r. Genell(kle b(r derg(n(n (k( 

sayfasını kaplayan reklamlarda görülür. Reklam (lk sayfada g(zeml( b(r şek(lde görülür, 

(k(nc( sayfada g(zem çözülür.  

 

3.1.2.4. Gereks7z Y7neleme 

Bu sanat b(ç(m(nde (se b(r sözcük (k( kez kullanılır. İk(nc( kullanılan sözcük 

farklı anlamda kullanılmaktadır fakat farklı anlamının olduğu anlaşılmadığı (ç(n 

yapılan tekrar gereks(z g(b( görünmekted(r.  
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3.1.2.5. Preter7t7on 

Bu sanatta reklamda ver(len nesne veya k(ş( saklanıyormuşcasına 

g(zlenmekted(r.  Görsel olarak ürünün yarısının göründüğü, s(luet(n(n göster(ld(ğ( veya 

dış hatlardan oluşan şek(ller(n olduğu reklamlarda kullanılmaktadır.  

 

3.1.3. Yer7ne Koyma Sanatları 

3.1.3.1. Eş Yer7ne Koyma 

Eş yer(ne koyma sanatında b(r nesne benzer başka b(r nesneyle yer 

değ(şt(rmekted(r. Eş tutulacak öğen(n özdeş olmamakla b(rl(kte gerçekl(ğ(n(n 

kavranab(lmes( bu sanatı kolaylaştırmaktadır. Eş yer(ne koyma bazen derecelend(rme 

(le anlatılab(l(r.  

 

Abartı, aksan, vurgulama ve b(r düşüncen(n önems(z göster(lme sanatları 

kullanıldığında reklamdak( öğe aynı kalır. Fakat kullanılan öğe dışındak(ler b(r (k( 

derece daha büyük veya daha küçük göster(l(r. Örneğ(n reklamcılıkta aksan kullanımı, 

s(yah beyaz b(r görselde d(kkat çekme amaçlı b(r parça renkl( göster(leb(l(r ya da onu 

(şaret edecek b(r ç(zg( (le göster(ld(ğ( görüleb(l(r. 

 

Reklamcılıkta büyük, en büyüğü veya devasa g(b( sözcükler sıklıkla kullanılır. 

Görsel reklamlarda (se bu abartıya sıkça rastlanılmaktadır. B(r ürün reklamında ürünün 

abartılması büyük şek(lde konumlandırılmasıyla oluşab(lmekted(r. Bu abartıyı yapmak 

(ç(n yakın çek(mler kullanılmaktadır. 

 

Abartının tam ters( olan Me(os(s’t(r. Bu sanat satış amacı taşıyan ve öneml( 

ürünler (ç(n yapılmış reklamlarda bulunmaz. Çünkü genelde reklamcılar ürünler(n 

değers(z gözüktüğü reklamlar çekmezler. Bu yüzden bu sanata reklamcılıkta pek fazla 

rastlanmaz. Y(ne de kullanılan bu sanat tekn(ğ(nde küçümseme vardır. 

 

3.1.3.2. Benzer Öğeler7n Yer7ne Koyma 

Bu sanatın en yaygın kullanım şekl( mecaz( d(ld(r. Düşünce ve anlamın b(r 

bağlamdan d(ğer bağlama aktarımıdır. B(rtakım nesneler(n karşılaştırılmasında soyut 

(fadeler görselleşt(r(lerek kullanılır; örneğ(n b(r nesnen(n tazel(ğ( b(r kalıp buzla 

anlatab(l(r (Dyer, 2014, s. 239). 
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3.1.3.3. Farklı B7r Öğen7n Yer7ne Koyma 

Söz sanatlarında kullanımına sıkça rastlanan ad aktarımı reklamcılık 

sektöründe de sıkça kullanılmaktadır. Bu sanat, b(r ürünü tems(l edecek ya da b(r 

düşünce çağrıştıracak detaylar söz konusu olduğunda terc(h ed(lmekted(r. Örneğ(n 

reklamda yün b(r (p(n üret(ld(ğ( kaynağı anlatab(lmek (ç(n koyun kullanılab(l(r. 

 

3.1.3.4. Tezat B7r Öğen7n Yer7ne Koyma 

Bu sanattak( alt başlıkları, dolaylı anlatım; b(r şey( dolambaçlı yoldan anlatma 

(per(phras(s), örtmece; sert ya da kaba olan b(r şey( ılımlı veya kapalı olarak (fade etme 

(euphem(sm), antonomas(a; özel (s(m yer(ne takma ad kullanımı (Tony Stark yer(ne 

Dem(r Adam) ve genel b(r düşüncey( (fade etmek (ç(n özel (s(m kullanma olarak 

sıralayab(l(r(z. Örtmece, reklamcılıkta ürün özel ve şahs( durumlarla (lg(l(yse kullanılır. 

 

3.1.3.5. Sahte Türdeşl7k (Söz Oyunları) 

Söz oyunları, farklı anlamları anlatmak (ç(n seç(len sözcükler(n gülünç (fade 

edecek b(r b(ç(mde kullanımıdır. 

 

3.1.4. Değ7ş Tokuş Oyunları 

Bu sanatların çözümlenmes( çok fazla öğe (çerd(ğ(nden dolayı karmaşıktır.  

 

3.1.4.1. Ters7ne Çev7rme (Invers7on) 

Bu sanat, y(neleme (le benzer özell(kler taşımaktadır. B(r reklamdak( nesneler 

aynı olab(l(r fakat düzenler( değ(şeb(l(r. 

 

3.1.4.2. Hend7adys 

Parçalardan oluşan b(r düşüncen(n anlatımı (k( sözcüğün ‘ve’ bağlacı (le 

b(rleşt(r(lmes(yle yapılır. Bu sanatın görsel b(ç(m kullanıma örnek olarak ampul ve 

enerj( tasarrufu kel(meler(n(n ‘ve’ bağlacı (le kullanılması sayılab(l(r. Reklamda somut 

ve soyut nesneler arasında b(r bağlam aranmaktadır (Dyer, 2018, s. 242). 

 

Türdeşl(k (se Hend(adys’n(n ters(d(r. Burada (çer(k benzerl(ğ( vardır. Aynı 

anlam (çeren nesneler b(rb(r(n(n ardından ver(lerek farklı b(ç(mlerle sunulur. B(r patates 
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püres( reklamında ç(ğ b(ftek resm( ve b(r poşet patates resm(nden sonra, p(şm(ş 

vers(yonları (le reklam sürdürülmekted(r (Dyer, 2018, s. 242) 

 

3.1.4.3. Bağlaçsızlık (Asyndeton) 

Bu sanatta öğeler b(rb(r(ne bağlı b(r b(ç(mde değ(ld(r. Sözlü anlatımda (k( 

cümlen(n bağlandığı bağlaç çıkarılmıştır. Bunun görsel karşılığı (se parçalara bölünmüş 

b(r görüntüdür.  

 

3.1.4.4. Anacoluthon 

Anacoluthon’dak( cümlelerde gramer düzen( yoktur. Görsel karşılığı (se 

görüntünün gerçekte öyle olmadığı durumlarda görülür; genelde fotomontajdan 

yararlanılır. 

 

3.1.4.5. Ch7asmus 

D(lb(lg(s(n(n doğru olarak d(z(ld(ğ( Ch(asmus, öğeler(n değ(ş tokuşu (le (lg(l( 

b(r sanattır (Dyer, 2018, s. 243). Görsel olarak bu sanatta, b(rb(rler(n(n kıyafetler(n( 

değ(ş tokuş eden (k( (nsan görüntüsü kullanılab(l(r. B(r başka örnek olarak (se b(r kız 

çocuğunun annes(n(n kıyafetler( (ç(nde görünmes( bu sanata örnek olarak ver(leb(l(r. 

 

3.1.4.6. Ant7metabole 

Bu söz sanatında ç(ft anlamlılık vardır. Görsel olarak (se aynı görüntüde b(r 

nesnen(n d(k durduğu görülürken hemen yanında tam ters( konumda durduğu 

görüleb(l(r. 

 

3.1.4.7. Oxymoron 

Çel(şk(n(n ters( olan bu sanatta kullanılan (k( öğe b(rb(r(ne tezat b(r şek(lded(r. 

Örneğ(n b(r reklamda meyve ve sebzeler(n mevs(m(nde yenmes( gerekt(ğ( ele alınmakta 

olsun. Bu reklamda bulunan k(ş(n(n mont (le el(nde yaz meyveler(n( tutarak 

göster(lmes( bu sanata örnek olarak ver(leb(lmekted(r. B(r kış (mges( olan mont (le yaz 

mevs(m( meyveler( arasında b(r tezatlık mevcuttur; (k(s(n(n de olması gereken 

zamansal durumu b(rb(r(nden çok farklıdır. 
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4. Yöntem 

Çalışmanın kapsamında reklamlarda görsel retor(ğ(n varlığı (ncelenmekted(r. 

Bu çalışmanın amacı, reklamlarda kullanılan görsel retor(k unsurların kullanım 

b(ç(mler(n( ortaya koymaktır. Bu doğrultuda, basılı ve görsel reklam örnekler(nde 

görsel retor(k unsurların (şlevler( G(llen Dyer’(n ‘İlet(ş(m Olarak Reklamcılık’ 

k(tabındak( görsel retor(k unsurlar referans alınarak (ncelenm(ş ve reklam 

(çer(kler(ndek( anlamsal bağlamı Barthes’ın göstergeb(l(msel çözümleme yöntem( (le 

ortaya çıkarılmıştır. 

 

Çalışma kapsamında çözümleme yöntem( olarak kullanılan göstergeb(l(msel 

çözümleme (se af(şler(n anlamsal altyapısını ortaya koyarak görsel retor(ğ(n 

farkındalığını pek(şt(rmes( açısından terc(h ed(lm(şt(r. Yöntem (se şu şek(lde 

açıklanab(l(r; 

 

Göstergeb(l(m, sem(yot(k veya sem(yoloj(, göstergeler(n yorumlanması ve 

üret(lmes( süreçler(n( (çeren b(r b(l(m dalıdır. Sem(yot(k d(s(pl(nlerarası b(r b(l(m 

dalıdır. Anlam b(l(m(, d(l b(l(m( g(b( b(rçok b(l(m dalının oluşturduğu b(r d(s(pl(nd(r. 

Göstergeb(l(m(n amacı göstergelerle oluşturulan ve buna bağlı olarak ortaya çıkan 

çağrışımsal anlamları ortaya çıkarmaktır. Bu doğrultuda göstergeb(l(m temel 

anlamlardan yan anlamlar ortaya çıkarma alanında öneml( b(r çalışma alanı olarak 

görülmekted(r. Göstergeb(l(msel anal(z yöntem(, göstergeler(n anlamlandırılması ve 

çözümlenmes( açısından öneml( b(r kavram olarak karşımıza çıkmaktadır. 

Göstergeb(l(m(n odaklandığı temel sorun, göstergelerle örtülmüş anlamları ortaya 

çıkarmak ve bu göstergeler(n nasıl kullanıldığının, ne anlama geld(ğ(n(n 

çözümlenmes(d(r.  

 

Göstergeler, (nsanları duyusal açıdan uyaran b(r (şlev görmekted(r (Çakı, 

2018, s. 75). Göstergeler(n z(h(nde uyandırdığı (mgeler beyn(m(zdek( başka b(r 

uyarıcının (mges(ne yönelmekted(r. Burada farklı göstergeler b(r bütünü oluşturarak 

(let(ş(m sürec(nde meydana gelen mesajı oluşturmaktadır. Göstergeler(n nasıl 

kullanıldığını araştıran b(l(m dalına ‘göstergeb(l(m’ denmekted(r. Göstergeb(l(m(n 

temel(nde göstergeler yer almaktadır. 



 

 
56 

Reklamda Retorik Kullanımı: Reklam Film ve Afişlerinde Görsel Retorik Unsurların Kullanımı Üzerine Bir İnceleme 

Amer(kalı f(lozof Charles Sanders Pe(rce (1839-1914) ve İsv(çrel( d(lb(l(mc( 

Ferd(nand de Saussure (1857-1913) göstergeb(l(m hakkında araştırmalar yapmış ve bu 

yöntem(n temel(n( oluşturmuşlardır. D(l (le (lg(l( (lk araştırmaları yapan Saussure’un 

gel(şt(rd(ğ( d(lb(l(msel yöntem, b(rçok araştırmacı tarafından ben(msenm(şt(r. 

Saussure’e göre gösterge; gösteren ve göster(len kavramlarından oluşmaktadır. 

Gösterenler düzlem( anlatım düzlem(, göster(lenler düzlem( (se (çer(k düzlem(n( 

oluşturmaktadır (Özmak Mercan, 2023, s. 266). P(erce (se göstergey( Saussure’n(n 

ters(ne üç düzlemden oluşan b(r yapı olarak ele almıştır. B(r(nc(s( (lk düzlemde 

göstergen(n kend(s(yle olan (l(şk(s(n(, (k(nc( düzlemde göstergen(n nesneyle olan 

(l(şk(s(n( ve son olarak üçüncü düzlemde gösterge ve yorumlayanı arasındak( (l(şk(y( 

anlatmaktadır. 

 

Saussure’un tak(pç(ler(nden Roland Barthes’ın (1915-1980), 20.yüzyılda 

göstergeb(l(m(n gel(şmes(nde büyük katkıları bulunmaktadır. Barthes, göstergeb(l(m(n 

daha sade b(r şek(lde yorumlanmasını ve sosyal b(l(mlerde b(r araştırma yöntem( olarak 

kullanılmasını sağlamıştır. Dolayısıyla Barthes (le b(rl(kte göstergeb(l(m(n kullanım 

alanı da gen(şlem(şt(r. Düz anlam ve yan anlam kavramları Barthes (le fark ed(lm(şt(r 

(Seğmen Nacar, 2021, s. 46). Barthes’a göre göstergeb(l(mde anlamlandırma düzanlam 

ve yananlam olarak (k( kavramdan oluşmaktadır. Düz anlam, herkes tarafından kabul 

görülen evrensel anlamdır. Yan anlam (se görsel (ç(ndek( saklanan ve yorumlama (le 

ortaya çıkan anlamdır.  

 

Göstergeb(l(m temelde göstergeler(n yan( (şaretler(n araştırılmasıdır (Akyol, 

2020, s. 18). Göstergeb(l(msel çözümlemede temel amaç, anlam ve anlam oluşumunu 

(ncelemekt(r (Uzdu Yılmaz, 2019, s. 254). Göstergeb(l(m, göstergeler(n nasıl çalıştığını 

ve b(rb(rler( arasındak( bağlantıyı (nceleyen b(r b(l(m dalıdır (Güz ve Atkan, 2021, s. 

38). İncelenecek görsel(n b(r bütünlük (ç(nde sunulması göstergeb(l(msel çözümlemede 

öneml( b(r noktadır. Göstergeb(l(m(n üç temel araştırma alanı mevcuttur. Bunlar; 

göstergen(n kend(s(, (ç(nde göstergeler(n düzenlend(ğ( kodlar, göstergeler(n (ç(ndek( 

kültürdür. B(r(nc(s( yan( göstergen(n kend(s(, göstergeler(n anlam (let(rken kullandıkları 

yöntemler( ve göstergeler(yle (nsanlar arasındak( (l(şk(y( (ncelemekted(r. İk(nc(s( 

kullanılan kodların toplum (ç(nde yayılmasında kullanılan (let(ş(m yollarında hang( 
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yöntemlerle kullanıldığını (ncelemekted(r. Üçüncüsünde (se kültürün kend(s( ve 

kullanıldığı yerlerde dönüşüme uğradığı hal(n(n kullanımını (ncelemekted(r. 

 

Göstergeb(l(msel yöntem(n amacı, (ncelemek (sten(len nesne hakkında yorum 

yapmak değ(ld(r; o nesnen(n z(h(nlerde uyandırdığı anlamların açığa çıkarılmasıdır. 

Göstergeb(l(msel anal(z (le b(r nesnen(n b(ç(msel ve anlamsal özell(kler(ne 

ulaşılmaktadır.  

 

5. Bulgular 

5.1. Sh7se7do “P7nk Pow-Wow” Reklam Af7ş7n7n Görsel Retor7k Bağlamında 

Göstergeb7l7msel Çözümlemes7 

Aşağıdak( örnekte Sh(se(do markasına a(t b(r ruj reklamı görülmekted(r. B(r 

ruj markasının reklamında aynı yüzün farklı dudak renkler(ne sah(p görüntüler( vardır. 

Her b(r yüzde farklı ruj reng( göster(lmekted(r. Bu reklamda aynı ürünün aynı zaman 

d(l(m(nde y(nelenm(ş farklı vers(yonları görülmekted(r. 

 

 
Şek,l 1: Sh$se$do P$nk Pow-Wow Ruj Reklam Af$ş$ 

Kaynak: https://www.alojapan.com/36149/sh$se$do-tak$ng-a-look-at-our-arch$ves-our-p$nk-
pow-wow-l$pst$ck-color-campa$gn-shot-$/ Er$ş$m Tar$h$: 09.10.2023 

 

 

https://www.alojapan.com/36149/shiseido-taking-a-look-at-our-archives-our-pink-pow-wow-lipstick-color-campaign-shot-i/
https://www.alojapan.com/36149/shiseido-taking-a-look-at-our-archives-our-pink-pow-wow-lipstick-color-campaign-shot-i/
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Gösterge Düzanlam Yananlam 

Kadın Yüzler$ Sh$se$do markasına a$t rujun 
farklı renkler$ Gen$ş renk yelpazes$ 

P$nk Pow 
Wow  

S$yah, büyük b$r puntoyla 
yazılmış yazı 

Dudaklarda ver$lm$ş farklı renktek$ 
rujların a$t olduğu $s$m 

Arka Plan Ten reng$ zem$n  Ten reng$yle bütünleşen zem$n, 
d$kkat$n ruj renkler$ne ver$lmes$  

Tablo 1: Sh$se$do Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla Çözümlenmes$ 
 

İncelenen bu reklam af(ş(nde, markanın gen(ş renk yelpazes( vurgulanırken, 

b(rçok kadın yüzüne yer vermekted(r. Her b(r kadının dudağındak( rujun reng(nde 

görülen farklılık, görsel retor(k bağlamında ’y(neleme’ sanatı tems(l etmekted(r.  

 

5.2. McDonald’s “W7f7” Reklam Af7ş7n7n Görsel Retor7k Bağlamında 

Göstergeb7l7msel Çözümlemes7 

McDonald’s ücrets(z W(-F(’ye sah(p olduğu restoranlarının olduğunu 

bel(rtmek amacıyla patates kızartmasını W(-F( ağı şekl(nde konumlandırdığı 

görülmekted(r.  

 

 
Şek,l 2: McDonalds W$-F$ Reklam Af$ş$ 

Kaynak: https://www.hurr$yet.com.tr/en-yarat$c$-mcdonald-s-reklamlar$-24499709  
Er$ş$m tar$h$: 11.10.2023 

https://www.hurriyet.com.tr/en-yaratici-mcdonald-s-reklamlari-24499709
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Gösterge Düzanlam Yananlam 

Patates 
Kızartması 

Aşağıya doğru kısalan çubuklar 
hal$nde üst üste yerleşt$r$len y$yecek  

W$-F$ logosu, McDonald’s 
restoranlarında ücrets$z $nternet$n 
bulunması 

Arka Plan Kırmızı renkte arka fon Kırmızı reng$n $ştah açıcılığı tems$l 
etmes$ 

McDonalds 
Logosu Sarı renkte marka logosu Sarı reng$n mutluluğu ve üretkenl$ğ$ 

tems$l etmes$ 

Love Free 
W$-F$  

Sarı ve beyaz renklerde, küçük 
harflerde logonun altındak$ yazı 

McDonalds’ın restoranlarında 
bedava W$-F$ bağlantısı olması ve 
bunu tüket$c$ler$ne vermekten 
mutluluk duymaları 

Tablo 2: McDonalds Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla Çözümlenmes$ 
 

Bu reklam af(ş(nde McDonald’s restoranlarının müşter(ler(ne ücrets(z W(-F( 

sağladığı anlatılmaktadır. W(-F( (şaret(n(n McDonald’s restoranlarının (kon(kleşt(rd(ğ( 

patates kızartması (le yapıldığı ve bu kullanımın görsel retor(k bağlamında ’benzetme’ 

sanatını yansıttığı görülmekted(r. 

 

5.3. Harley Dav7dson “Bu7ld Yours” Reklam Af7ş7n7n Görsel Retor7k Bağlamında 

Göstergeb7l7msel Çözümlemes7  

Aşağıdak( af(şte Harley Dav(dson parçaları ve aksesuarları kampanyası (ç(n 

konsept( Brock Dav(s ve Er(c Sorensen tarafından oluşturulan, Harley Dav(dson 

motos(klet sah(pler(n(n bu motos(klete a(t parçalarla yapılmış portres( bulunmaktadır. 

 

 
Şek,l 3: Harley Dav$dson Reklam Af$ş$ 

Kaynak: https://www.d$j$talajanslar.com/yarat$c$-reklam-af$sler$/ Er$ş$m Tar$h$: 13.10.2023 

https://www.dijitalajanslar.com/yaratici-reklam-afisleri/
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Gösterge Düzanlam Yananlam 

Motor Parçaları Harley Dav$dson marka motora 
sah$p b$r k$ş$n$n portres$ 

Harley Dav$dson motorlarının 
sah$pler$n$ yansıttığı, sah$pler$ne 
özel tasarlanmış g$b$ h$ssett$rmes$ 

Arka Plan Açık renk zem$n Tüm d$kkat$n parçalara ve ortaya 
çıkan portreye ver$lmek $stenmes$ 

Motors$klet 

Portres$ oluşturulan k$ş$n$n sah$p 
olduğu motor çeş$d$, motorun 
hemen üst çaprazındak$ ‘Bu$ld 
Yours’ yazısı 

Harley Dav$dson marka motora 
sah$p k$ş$ler$n motorda kullanılan 
her b$r parçanın kend$ler$n$ 
yansıtması, adeta onlar $ç$n 
tasarlanmış h$ss$yatının ver$lmes$ 

Harley 
Dav$dson 
Logosu 

Turuncu ağırlıklı, s$yah ve beyaz 
renklerden oluşan marka logosu 

Turuncu renk cesaret$ tems$l 
etmekte 

Tablo 3: Harley Dav$dson Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla 
Çözümlenmes$ 

 

Harley Dav(dson markası (ç(n yapılmış bu reklamda motos(klet sah(pler(n(n 

kend( portreler(n( kullandıkları motos(klet parçalarından yapıldığı ve her b(r parçanın 

sah(pler(n( yansıttığı anlatılmaktadır. Bu reklam af(ş(nde görsel retor(k bağlamında 

’yığma’ sanatının kullanıldığı görülmekted(r. 

 

5.4. Ar7el “Canlı ve Parlak Renkler” Reklam F7lm7n7n Görsel Retor7k Bağlamında 

Göstergeb7l7msel Çözümlemes7  

Bu reklam f(lm(nde, k(rl( kıyafetler önce çamaşır mak(nes(ne atılmaktadır. 

Yıkanan çamaşırlarda kullanılan deterjan markası (se Ar(el olarak görülmekted(r. 

Yıkama (şlem( tamamlandığında (se Ar(el marka deterjan (le yıkanan k(rl( kıyafetler(n 

mak(neden canlı ve parlak b(r şek(lde çıktığı aktarılmaktadır. 
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Şek,l 4: Ar$el ‘Canlı ve Parlak Renkler’ Reklam F$lm$ 

Kaynak: https://youtu.be/Ka_6fh5ulHk Er$ş$m Tar$h$: 14.10.2023 
 

Gösterge Düzanlam Yananlam 

‘Had$ Test Edel$m’ 
Yönerges$ $le Yemekler$n 
Hazırlandığı B$r Ortam 

Yemek yaparken 
önlüklere bulaşan lekeler 

Ar$el varsa yemek lekeler$nden 
korkulmaması gerekt$ğ$ 

Mak$neye Atılan Önlükler K$rlenm$ş önlükler$n 
mak$neye atılması 

Sadece sıcak suda çıkab$lecek 
lekeler$n Ar$el $le soğuk yıkamada 
b$le çıkab$leceğ$ 

Yıkanmış Renkl$ 
Önlükler$n G$y$ld$ğ$ 
Sahne 

Farklı renklerdek$ 
önlükler$ g$yen $nsanlar 

Ar$el deterjan $le yıkanan her 
renkten kıyafet$n her da$m tem$z 
ve lekes$z çıkması 

Ar$el Deterjan Görsel$ Ar$el deterjanın yeş$l arka 
planda ver$lmes$ 

Arka planın yeş$l olması güven 
vermekte ve canlılığı anlatmakta 

Tablo 4: Ar$el ‘Canlı Parlak Renkler’ Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla 
Çözümlenmes$ 

 

Reklam f(lm( (ncelend(ğ(nde, Ar(el deterjan reklamında k(rl( kıyafetler(n ve 

amacı tem(zlemek olan deterjanın b(rl(kte göster(lmes(n(n tezat sanatıyla (l(şk(l( olduğu 

görülmekted(r. Ar(el deterjan kıyafetler(n tem(zlenmes(n( sağlayan b(r üründür. Burada 

k(rl( kıyafetler göster(lerek tezat b(r durum yaratmak ve d(kkat( yaratılan tezatlık (le 

ürünün tem(zl(k (şlev(ne ver(lmes(n( sağlamak amaçlanmaktadır. Bu reklam af(ş(nde 

görsel retor(k bağlamında ’tezat’ sanatı kullanılmıştır. 

 

https://youtu.be/Ka_6fh5ulHk
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5.5. McDonald’s “Otobüs Durağı” Reklam Af7ş7n7n Görsel Retor7k Bağlamında 

Göstergeb7l7msel Çözümlemes7 

McDonald’s reklam af(ş(nde marka logosunun yarısının konumlandırıldığı 

görülmekted(r. Marka logosu hava karardığı vak(t tamamlanmakta ve logonun bütünü 

görülmekted(r. Ayrıca logo altındak( yazı da okunab(l(r duruma gelmekted(r. 

 

 
Şek,l 5: McDonald’s Reklam Af$ş$ 

Kaynak: https://p$n.$t/3P8gJQC Er$ş$m Tar$h$: 16.10.2023 
 

Gösterge Düzanlam Yananlam 

Marka Logosunun 
Yarısını Gösteren 
Sarı Eğr$ 

Kırmızı arka plan üstünde 
sarı renk eğr$ b$r şek$l 

Gündüz McDonald’s’a a$t marka 
logosunun yarısı görünürken gece 
logonun tamamının göründüğü b$r af$ş 

Yazı Af$ş altında 
konumlandırılan ters yazı 

Sadece gece olunca düz ve okunab$l$r 
şek$lde görünen, McDonald’s’ın tüm 
gece boyunca açık olduğunu (open all 
n$ght) bel$rten yazı 

Arka Plan 
Logonun daha bel$rg$n 
olmasını sağlayan sade arka 
zem$n 

Yemek sektöründe sıkça kullanılan hızlı 
karar almaya teşv$k ed$c$ ve d$kkat 
çek$c$ b$r renk 

Tablo 5: McDonalds Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla Çözümlenmes$ 
 

McDonald’s reklamında marka logosunun yansıması gece çıkmaktadır. Marka 

geceler( açık olduğunu duyurmak (ç(n kel(men(n tam anlamıyla sadece geceler( 

okunab(lecek b(r reklam tasarlamıştır. Gün (ç(nde sadece sarı renk eğr( b(r şek(lden 

(baret olan poster, hava karardıktan sonra cama yansıyarak McDonald’s logosunun 

https://pin.it/3P8gJQC
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tamamını ve alt taraftak( mesajı görünür kılmaktadır. Bu reklam af(ş(nde görsel retor(k 

bağlamında ‘ç(ft anlamlılık’ sanatı kullanılmıştır. 

 

5.6. He7nz “What You See 7s What You Get” Reklam Af7ş7n7n Görsel Retor7k 

Bağlamında Göstergeb7l7msel Çözümlemes7 

Bu reklam af(ş(nde He(nz markasının ketçap ş(şes(n(n (ç(nde küçük domatesler 

olduğu görülmekted(r. 

 

 
Şek,l 6: He$nz Reklam Af$ş$ 

Kaynak: https://p$n.$t/5YkYRzF Er$ş$m Tar$h$: 20.10.2023 
 

Gösterge Düzanlam Yananlam 

Ş$şe İç$nde domatesler$n olduğu 
cam ş$şe 

He$nz ketçaplarının gerçek 
domatesler kullanılarak yapılması 

Arka Plan Ortası aydınlatılmış gr$ arka 
zem$n 

D$kkat$n ş$şeye ve ş$şen$n 
$ç$ndek$lere ver$lmes$ 

‘What You See Is What 
You Get’ Yazısı 

S$yah renkten oluşan 
logonun altındak$ yazı 

‘He$nz ketçaplarının $çer$ğ$nde ne 
görülüyorsa o vardır’ anlamında 
yazı, He$nz ketçaplarının 
doğallığı 

Tablo 6: He$nz Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla Çözümlenmes$ 
 

Aşağıda bel(rt(len He(nz markasının ketçap reklamında markanın ürett(ğ( 

ketçapların, domatesten üret(ld(ğ( ve domates yer(ne domates(n verd(ğ( aroma ver(c( 

https://pin.it/5YkYRzF
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g(b( katkı malzemeler(n(n kullanılmadığı anlatılmak (stenm(şt(r. Ş(şen(n (çer(s(ndek( 

ketçap ve ketçabın yapıldığı domatesler(n şek(l olarak benzer olmamasına rağmen, 

domatesten oluşan b(r gıda ürünü olmasına d(kkat çekmek amacıyla ş(şe (çer(s(nde 

sunulmuştur. Bu reklam af(ş(nde görsel retor(k bağlamında ‘çel(şk(’ sanatı 

kullanılmıştır. 

 

5.7. Ar7el “Le Black” Reklam Af7ş7n7n Görsel Retor7k Bağlamında 

Göstergeb7l7msel Çözümlemes7 

Aşağıda yer alan Ar(el reklamında, b(r (nsanın yalnızca ayakları ve gölges(n(n 

olduğu görünmekted(r. Ancak gölges(nde yalnızca t(şörtünün gölges(n(n olmadığı 

görülmekted(r.  

 

 
Şek,l 7: Eks$lt$ Sanatının Görüldüğü Ar$el Reklam Af$ş$ 

Kaynak: https://docplayer.b$z.tr/48160031-Yarat$c$-reklam-af$sler$-reklam-met$n-
yazarl$g$.html Er$ş$m Tar$h$: 05.11.2023 

 

Gösterge Düzanlam Yananlam 

Ayaklar Yürümekte olan b$r $nsan  D$kkat$n gölgeye çek$lmes$ $ç$n sadece 
ayakların kadraja konulması 

İnsan Gölges$ Güneşl$ b$r günde oluşan 
durum Beyaz t$şört g$ym$ş b$r erkek  

Beyaz Renk 
Kaldırım Üzer$nde yürünülen yer Ar$el $le yıkanan beyaz çamaşırların, yen$ 

yapılmış b$r kaldırım kadar beyaz olması 

https://docplayer.biz.tr/48160031-Yaratici-reklam-afisleri-reklam-metin-yazarligi.html
https://docplayer.biz.tr/48160031-Yaratici-reklam-afisleri-reklam-metin-yazarligi.html
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Ar$el Kırmızı ve yeş$l renklerden 
oluşan marka logosu 

Kırmızı renk d$kkat çek$c$ olmakla beraber 
$nsanları çabuk karar almaya 
yönlend$rmekte, yeş$l renk canlılığı ve 
güven$ tems$l etmekte 

‘Le Blanc’ Ürünü anlatan slogan Fransızca’da beyaz anlamına gelen, Ar$el’$ 
çağrıştırması $stenen renk 

Tablo 7: Ar$el Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla Çözümlenmes$ 
 

Bu reklamda Ar(el marka deterjanın beyaz kıyafetler üzer(ndek( etk(s( 

anlatılmaktadır. Af(şte b(r k(ş(n(n üzer(ndek( beyaz t(şörtün kullanımında görsel retor(k 

bağlamında ‘eks(lt(’ sanatının kullanıldığı görülmekted(r. 

 

5.8. He7nz “No One Grows Ketchup L7ke He7nz” Reklam Af7ş7n7n Görsel Retor7k 

Bağlamında Göstergeb7l7msel Çözümlemes7 

He(nz marka ketçaplar (ç(n yapılan bu reklam af(ş(nde, (ç(nde kırmızı b(r ürün 

olan b(r cam ş(şe ve üzer(nde domates(n sapı görülmekted(r. Kırmızı arkaplan ve bu 

unsurlar dışında farklı unsurlar görselde yer almamaktadır.  

 

 
Şek,l 8: He$nz Reklam Af$ş$ 

Kaynak: https://www.yen$$sf$k$rler$.net/yarat$c$-reklam-af$sler$/ Er$ş$m Tar$h$: 09.11.2023 
 

 

 

https://www.yeniisfikirleri.net/yaratici-reklam-afisleri/
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Gösterge Düzanlam Yananlam 

Üstünde Sebze Sapı Olan 
Cam Ş$şe Arkası Domates benzetmes$ He$nz ketçaplarının domateslerden 

yapıldığını göstermekte 

Arka Plan Kırmızı renkte arka 
plan  

Gıda reklamlarında sıkça kullanılan 
$ştah açıcı b$r renk 

‘No One Grows Ketchup 
L$ke He$nz’ Marka Sloganı 

He$nz markasının ketçaplarının 
üret$m$nde kullandıkları domatesler$ 
kend$ler$n$n üretmes$ 

He$nz Logosu 
Yeş$l ve beyaz 
renklerden oluşan marka 
logosu 

Yeş$l renk doğayı, beyaz renk $se 
saflığı çağrıştırmakta 

Tablo 8: He$nz Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla Çözümlenmes$ 
 

Görsel retor(k unsurlarında ‘dolaylı eks(lt(’ sanatı He(nz reklamında açıkça 

görülmekted(r. Domates yer(ne ş(şen(n kend( ve domates benzerl(ğ(n(n pek(şmes( (ç(n 

sapı kullanılmıştır. Ketçap ş(şes(n(n eks(k bırakıldığı ve domatesten yapıldığının b(r 

gösterges( olarak domates benzerl(ğ( göze çarpmaktadır.  

 

5.9. Avşar “Nearly…There” Reklam Af7ş7n7n Görsel Retor7k Bağlamında 

Göstergeb7l7msel Çözümlemes7 

Aşağıdak( af(şte Avşar marka gazlı (çecek reklamında ş(şen(n yarısı 

göster(l(rken, d(ğer yarısı ş(şen(n yapısı bozulmadan elma şekl(nde aktarılmaktadır.  

 

 
Şek,l 9: Avşar Gazlı İçecek Reklam Af$ş$ 

Kaynak: https://www.edv$do.com/blog/reklam/en-$y$-reklam-kampanyas$-ornekler$-60-reklam 
Er$ş$m Tar$h$: 11.11.2023 

https://www.edvido.com/blog/reklam/en-iyi-reklam-kampanyasi-ornekleri-60-reklam
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Gösterge Düzanlam Yananlam 

Cam Ş$şe Gazlı $çecek Ş$şen$n yarısı saklanarak b$r g$zem 
yaratılmaya çalışılmış 

Meyve Ş$şe şekl$ ver$lm$ş elma Avşar marka gazlı $çeceğ$n gerçek 
meyvelerden yapıldığı anlatılmakta 

Sarı Arka Plan  Arka plan Sarı renk üretkenl$ğ$ bet$mlemekte 

Ormanlık Arka Plan Arka Plan Meyveler$n doğal ortamında yet$şt$ğ$ 
anlatılmakta 

‘Nearly There’ Ürün Sloganı ‘Neredeyse orada’ $le Avşar $çeceğ$n$n 
doğallığı ve tazel$ğ$ anlatılmakta 

Tablo 9: Avşar Gazlı İçecek Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla 
Çözümlenmes$ 

 

Görsel retor(k unsurlarından ’preter(t(on’ sanatının görüldüğü bu reklam 

af(ş(nde ürünün yarısı g(zlenm(şt(r. Af(ş(n d(ğer yarısında markanın bu gazlı (çeceğ(nde 

gerçek meyveler kullanılarak üret(ld(ğ( anlatılmaktadır. Ürünün yarısının g(zlenerek 

ver(lmes( preter(t(on sanatına örnekt(r. 

 

5.10. Oneo “Oneo Anında Ferahlatıyo” Reklam F7lm7n7n Görsel Retor7k 

Bağlamında Göstergeb7l7msel Çözümlemes7 

Ülker Oneo reklam f(lm(n(n sonundak( ekranda arka planın buz (le kaplanmış 

olduğu görülmekted(r. Zem(n(n buz (le kaplı olması Oneo sakızının ferahlığını (le 

(l(şk(lend(r(lmekted(r. 

 

 
Şek,l 10: Ülker Oneo Reklam F$lm$  

Kaynak: https://youtu.be/Po-fOff8Uqw Er$ş$m Tar$h$: 12.11.2023 

https://youtu.be/Po-fOff8Uqw
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Gösterge Düzanlam Yananlam 

Eğlence Mekanı İnsanların yemek y$y$p 
eğlend$ğ$ mekan 

Oneo markasını hatırlatan mav$ 
reng$n yoğun kullanıldığı ortam 

Garsona Yemeğ$n$ 
Gösteren Erkek 

Bol soğanlı b$r tabak s$par$ş 
veren erkek müşter$ 

Soğan g$b$ y$yecekler$n ağızda 
koku oluşturması  

M$krofonun Müşter$lere 
Uzatılması 

Şarkıcının mekandak$ 
müşter$ler$n şarkıyı devam 
ett$rmeler$n$ $stemes$  

Soğan g$b$ koku oluşturan 
y$yecekler$ yemeyen müşter$ler$n 
rahatça şarkı söyleyeb$lmes$ 

M$krofonun Soğan 
Yem$ş Olan Erkeğe 
Uzatılması 

Başrol erkeğ$n şarkı 
söylememek $ç$n d$renmes$ 

Yed$ğ$ bol soğanlı yemekten 
dolayı ağzını açmaktan çek$nmes$ 

Yere Düşen Erkek 
Müşter$ 

Soğan yemekten p$şman 
olan erkek müşter$n$n 
düşmes$ ve markayı sesl$ b$r 
şek$lde söylemes$ 

Oneo sakızının bol soğanlı b$r 
yemekten sonra b$le ağızda oluşan 
kokuyu anında g$dereceğ$n$n 
anlatılması 

‘Oneo Anında 
Ferahlatıyo’ Sloganı ve 
Erkek Müşter$n$n 
Şarkıya Devam Etmes$ 

Erkek müşter$n$n artık 
şarkıyı rahatça 
söyleyeb$lmes$ 

Oneo sakızın ç$ğnend$ğ$ andan 
$t$baren ferahlatması, kokuyu 
g$dererek k$ş$ye get$rd$ğ$ özgüven 

Arka Plan 
Mav$ reng$n yoğun 
kullanıldığı buz efektl$ 
zem$n 

Mav$ reng$n ve buz temalı arka 
planın sakızdak$ ferahlığı 
çağrıştırması 

Oneo Sakız Kutuları Oneo Sakız çeş$tler$n$n 
olması 

Oneo sakızın farklı lezzetler$n$n 
denenmes$ gerekt$ğ$ 

Ülker Logosu Kırmızı renkten oluşan 
kurum logosu 

Kırmızının $ştah açıcı b$r renk 
olması 

Tablo 10: Oneo Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla Çözümlenmes$ 
 

Reklam f(lm(nde tema olarak kullanılan buzlu görünüm ve soğuk hava, 

markanın sakızlarının ferahlık etk(s(n( anlatmaktadır. Bu etk(n(n anlatımında görsel 

retor(k unsurlarından ‘benzer ögeler(n yer(ne koyma’ sanatı kullanılmıştır. 

 

5.11. Ikea “Need Space” Reklam Af7ş7n7n Görsel Retor7k Bağlamında 

Göstergeb7l7msel Çözümlemes7 

Aşağıdak( İkea reklamında ayakkabı (ç(ne y(ne b(r ayakkabı konularak küçük 

ayakkabı dolaplarında oluşan sıkışıklığın bu durumu yaşattığı ve ayakkabıların 
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yıpranmasına neden olab(leceğ( anlatılmaktadır. Bu yıpranmanın İkea ayakkabı dolabı 

(le çözüleceğ( mesajı ver(lmekted(r.  

 

 
Şek,l 11: Ikea Reklam Af$ş$ 

Kaynak: https://p$n.$t/58I2CS7 Er$ş$m Tar$h$: 13.11.2023 
 

Gösterge Düzanlam Yananlam 

Ayakkabılar İç $çe sokulmaktan yıpranmış 
ayakkabılar Ayakkabı dolabının yeters$zl$ğ$ 

Arka Plan  Pembe renkten oluşan arka 
zem$n Şık ve sof$st$ke b$r ortam 

‘Ikea’ Sarı ve mav$ renklerden oluşan 
marka logosu 

B$r İsveç markası olan Ikea’nın 
İsveç bayrağının renkler$nden 
oluşması 

Ayakkabı Dolabı Ayakkabı koymaya yarayan b$r 
dolap 

Dolap $ht$yacının Ikea marka 
ayakkabı dolaplarıyla uygun 
f$yatlara çözüleb$lecek olması 

Tablo 11: Ikea Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla Çözümlenmes$ 
 

Buradak( af(şte ayakkabı dolabının büyük b(r şek(lde konumlandırılması 

yer(ne ayakkabı dolabını çağrıştıracak ayakkabılar kullanılmıştır. Bu çağrışımı yapmak 

(ç(n görsel retor(k unsurlarından ‘farklı b(r ögen(n yer(ne koyma’ sanatı kullanılmıştır. 

 

 

https://pin.it/58I2CS7
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5.12. Bar7lla “Intensely Ital7an” Reklam Af7ş7n7n Görsel Retor7k Bağlamında 

Göstergeb7l7msel Çözümlemes7 

Bar(lla markasının aşağıda yer alan reklam af(ş(n(n merkez(nde b(r 

makarnanın çapraz b(ç(mde yerleşt(r(ld(ğ( ve altında yer alan (nsanların bu makarnayı 

(zley(p fotoğraf çekt(kler( görülmekted(r. Makarna, (nsanlardan daha büyük formda 

yerleşt(r(lm(şt(r. 

 

 
Şek,l 12: Bar$lla Reklamı 

Kaynak: https://p$n.$t/2fua76l Er$ş$m Tar$h$: 13.11.2023 
 

Gösterge Düzanlam Yananlam 

Uzun ve Eğ$k S$l$nd$r 
Şek$l Makarna 

İtalya’dak$ P$sa Kules$ benzerl$ğ$, 
makarna çeş$tler$n$n tur$st$k 
yapılara benzet$lmes$ 

İnsan Topluluğu İnsanların tar$h$ b$r yapının 
fotoğrafını çekmes$ 

Bar$lla’nın İtalya’nın en ünlü 
makarna markalarından b$r$ olması 

Arka Plan Mav$ renkten oluşan arka 
zem$n  

Mav$ renk bağlılığı ve güven$ tems$l 
etmekte 

Bar$lla  Kırmızı ve beyaz renkten 
oluşan marka logosu 

Makarna sevg$s$n$n güçlü olduğunu 
$fade edeb$lmek $ç$n yoğun kırmızı 
renk  

Tablo 12: Bar$lla Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla Çözümlenmes$ 
 

Bar(lla marka ürünün etrafındak(lere oranla dev uyarlaması bulunmaktadır; 

yanında da makarnayı b(r tar(h( eser g(b( gören ve fotoğraflayan görece küçük boyutta 

https://pin.it/2fua76l
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(nsanlar görülmekted(r. Görüldüğü üzere öğeler(n boyutları ters(ne çevr(lm(şt(r. 

Dolayısıyla bu reklamda görsel retor(k unsurlarından ‘ters(ne çev(rme” sanatı 

kullanılmıştır. 

 

5.13. Rexona Reklam F7lm7n7n Görsel Retor7k Bağlamında Göstergeb7l7msel 

Çözümlemes7 

Rexona deodorant reklam f(lm(nde otobüsün (ç(nde duş alan b(r erkek 

görülmekted(r. Bu reklam f(lm(nde bulunulan mekânda olması (mkansız olan b(r 

durumun gerçekleşmes( söz konusudur.  

 

 
Şek,l 13: Rexona Reklam F$lm$ 

Kaynak: https://youtu.be/91kHPM1Gk20 Er$ş$m Tar$h$: 14.11.2023 
 

Gösterge Düzanlam Yananlam 

Otobüs Yolculuk yapmaya yarayan 
araç - 

Ünlü ve Tanınmış Erkek 
Karakter 

Kend$nden em$n b$r şek$lde 
otobüse b$nen orta yaş ünlü 
erkek oyuncu 

Reklamda ünlü kullanımı $le 
markaya olan güven$n 
arttırılması sağlanmakta 

Erkek Karakter Utanmış b$r şek$lde ortada 
duran erkek 

Otobüste terleyen ve etrafını 
rahatsız eden erkek 

Ünlü ve Tanınmış Erkek 
Karakter$n Tekrar 
Kadraja G$rmes$ 

Terleyen erkek karaktere 
Rexona kullanması gerekt$ğ$ 
söylemes$ 

Rexona deodorantın terleme 
sorununu anında çözmes$ 

Erkek Karakter 
Erkeğ$n duştan sonra 
kullandığı Rexona 
deodorant  

Rexona’nın her zaman duştan 
çıkmışcasına b$r h$s verd$ğ$ 

https://youtu.be/91kHPM1Gk20
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Rexona Logosu Beyaz renkten oluşan marka 
logosu 

Beyaz reng$n saflığı, tem$zl$ğ$ 
yansıtması, logoda bulunan t$k 
$şaret$n$n onaylama anlamı 
taşıması, Rexona’nın ter kokusu 
önlemede kullanıcılardan onay 
alması 

‘Sen$ Asla Yarı Yolda 
Bırakmaz’ Önermes$ 

Ürün altında yer alan marka 
sloganı 

Rexona deodorantın gün boyu 
kalıcı olması 

Tablo 13: Rexona Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla Çözümlenmes$ 
 

Reklam f(lm(nde aslında orada olmaması gereken durumların yaşandığı 

aktarılmıştır. Reklam da duş sahnes( otobüs (çer(s(nde ver(lmekted(r. Görsel retor(k 

unsurlarından ‘anacoluthon’ sanatı görülmekted(r. 

 

5.14. Ev7an “L7ve Young” Reklam Af7ş7n7n Görsel Retor7k Bağlamında 

Göstergeb7l7msel Çözümlemes7 

Aşağıdak( yer alan Ev(an su markasında küçük b(r erkek çocuğunun yet(şk(n 

b(r (nsanın kıyafetler(n( g(yd(ğ( görülmekted(r. El(nden düşen Ev(an marka su ş(şes(n(n 

kapağının açık olduğu ve döküldüğü göze çarpmaktadır. 

 

 
Şek,l 14: Ev$an Reklam Af$ş$ 

Kaynak: https://p$n.$t/52l0y04 Er$ş$m Tar$h$: 14.11.2023 
 

 

https://pin.it/52l0y04
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Gösterge Düzanlam Yananlam 

Çocuk 
Karakter 

Yet$şk$n erkek kıyafetler$n$ g$ym$ş 
küçük b$r çocuk 

Orta yaşlarda olan b$r$n$n $çt$ğ$ 
Ev$an marka su $le genç h$ssetmes$ 

Marka 
Logosu 

Dağ görsel$ kullanılmış pembe renk 
yazıdan oluşan marka logosu 

Pembe renk sevg$, denge ve $ç 
güzell$ğ$ anımsatır, dağ görsel$ $se 
suyun kaynağını tems$l etmekte 

‘L$ve young’ 
Af$ş$n sağ üst köşes$nde küçük 
harflerle yazılmış logonun altındak$ 
yazı 

Ev$an su $çenler$n olduğu yaştan 
çok daha genç h$ssedeceğ$n$n 
anlatılması 

Arka Plan Beyaz ve gr$ arası açık renk arka 
plan 

Açık renk ortam saflığın b$r 
gösterges$ 

Tablo 14: Ev$an Reklamının Barthes’ın Düzanlam ve Yananlam Ayrımıyla Çözümlenmes$ 
 

Bu reklam af(ş(nde genç kalmak (ç(n su tüket(m(n(n öneml( olduğu 

vurgulanmaktadır. Babasının kıyafetler(n( g(yen b(r çocuğun görüldüğü bu reklamda 

görsel retor(k unsurlarından ‘ch(asmus’ sanatının kullanıldığı görülmekted(r.  

 

SONUÇ 

İkna etme sanatı olan retor(k kavramı günümüzde reklamlarda sıklıkla 

kullanılmaktadır. İkna, (let(ş(mc(ler(n hedef k(tlen(n z(h(nler(n( etk(lemek (ç(n 

kullandığı öneml( araçlardan b(r(d(r. Temel(nde sözle şek(llenen retor(k, reklamcılığın 

gel(ş(m(yle görsel boyutuyla da değerlend(r(lmeye başlanmıştır. Günümüzde de reklam 

f(lm ve af(şler(nde (kna kanıtları görülmekted(r. Çünkü reklam (knaya dayanır. 

Reklamlar, retor(k kullanımı (le tüket(c(lerde rıza oluşturab(lmekte ve satışa yönel(k b(r 

(kna sürec(n( başlatab(lmekted(r. 

 

Görsel retor(k unsurlar, reklamda kullanılan (mgeler(n sadece düz anlamlarıyla 

değ(l, aynı zamanda (mgeler(n etrafında şek(llenm(ş daha der(n ve dolaylı anlamlarıyla 

da çalışır. Göstergeb(l(msel çözümleme yöntem( kullanılarak yapılan (ncelemelerde, 

reklamlardak( görseller(n (k( katmanlı b(r yapıyı barındırdığı gözlemlenm(şt(r. İlk 

katman, (mgeler(n herkes tarafından kolayca anlaşılab(len anlamları (çer(rken, (k(nc( 

katman (se daha karmaşık ve g(zl( anlamlar (çermekted(r. Bu g(zl( anlamlar, çoğu zaman 

hedef k(tley( b(l(nçl( olarak etk(leyemeyen ama b(l(nçaltında güçlü b(r (zlen(m bırakan 
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semboller, renkler g(b( unsurlardan oluşmaktadır. Reklamlar, bu anlam katmanlarını 

usta b(r şek(lde b(rleşt(rerek, (zley(c(ye (stenen mesajları örtük b(r şek(lde (letmekted(r. 

 

Görsel retor(k, reklamcılığın en temel araçlarından b(r( hal(ne gelm(ş ve 

bununla beraber tüket(c(y( etk(leme sürec(nde öneml( b(r rol üstlenm(şt(r. Reklamlar, 

görsel retor(k unsurları ustaca kullanarak hem d(kkat çek(c( b(r reklam oluşturmada 

hem de (kna ed(c( b(r mesaj (letmekte başarılı olmaktadır. Bu görsel unsurlar, 

reklamlarda sadece estet(k b(r değer taşımakla kalmamakta, aynı zamanda hedef 

k(tlen(n değerler( (le özdeşleşerek (zley(c(y( b(l(nçl( veya b(l(nçaltı düzeyde 

etk(lemekted(r. Görsel retor(k, reklamın (kna ed(c( gücünü artırırken, aynı zamanda 

hedef k(tleyle daha güçlü b(r bağ kurma amacı gütmekted(r. Bu bağlamda, reklamcılıkta 

görsel ve d(lsel öğeler(n b(rleş(m(, başarılı b(r (kna sürec(n(n yapı taşlarını 

oluşturmaktadır. 

 

Bu çalışma kapsamında görsel retor(k bağlamında G(ll(an Dyer’(n “İlet(ş(m 

Olarak Reklamcılık” adlı k(tabı yer alan görsel retor(k unsurları bağlamsal olarak 

çalışmanın merkez(nde konumlandırılmıştır. Bu çerçevede, bel(rlenen reklam f(lmler( 

ve af(şler( göstergeb(l(msel çözümleme yöntem( kullanılarak (ncelenm(ş ve reklamlarda 

bu unsurların varlığı saptanmaya çalışılmıştır.  

 

Çözümleme sonucunda, basılı ve hareketl( reklamların Dyer’(n bel(rtt(ğ( 

unsurlarla ön plana çıktığı ve (kna (let(ş(m(ne yönel(k olarak kullanıldığı görülmekted(r. 

Göstergeb(l(msel çözümlenen bu reklamlarda görülen (mgeler(n, düzanlam ve 

yananlam (l(şk(s( ortaya konulmuş, kullanılan (mgeler düzanlam olarak 

çözümlend(ğ(nde bas(t ve herkes(n (fade edeb(leceğ( anlamdayken, yananlam olarak 

çözümlend(ğ(nde reklamda asıl ver(lmek (stenen mesajların üstü örtük b(r şek(lde 

ver(ld(ğ( görülmüştür. Çözümleme sonucunda yen(den üret(len anlam düzlem(nde 

görsel retor(k unsurlar gözlemlend(ğ(nde, ele alınan reklam çalışmalarının tamamında 

görsel retor(k unsurlara rastlanmıştır.  

 

İknaya yönel(k gerçekleşt(r(len reklamlarda, basılı veya hareketl( olması fark 

etmeks(z(n görsel retor(k unsurlar, reklamların hedef k(tleler(ne yönel(k (kna etme 

çabalarında son derece öneml( b(r rol oynamaktadır. Reklamlarda kullanılan görsel 
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retor(k, reklamın d(kkat çek(c(l(ğ(n( ve (kna ed(c(l(ğ(n( arttıran temel unsurlardan b(r( 

hal(ne gelm(şt(r. 
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