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Kiiresellesmenin etkisiyle stirekli degisim gosteren pazarlamanin, turtin, fiyat, dagitim fonksiyonlarindan
dordiinciisti olan tutundurma; {irin veya marka hakkinda bilgilendirmek, tirtinii veya markayr hatirlatmak,
miisteriyi etkilemek, ikna edip satin almaya tesvik etmek hatta eglendirmek igin firmalarca yogun bir sekilde
kullanilan pazarlama iletisimidir. Firmalar, tutundurma karmas: elemanlar1 olan reklam, kisisel satis, halkla iligkiler
ve satis tutundurma ile seslerini gercek ve potansiyel miisterilerine duyurmaktadirlar. Tutundurma karmas:
elemanlarindan satis tutundurma ise mevcut misterilerin satin alimlarini artirmak, potansiyel miisterilerin
drtinlerini kullanmasini saglamak, yeni c¢ikan iirtinlerin denenmesini saglamak vs. gibi amaglarla firmalarca
uygulanan ¢abalardir. Bu ¢abalardan bir tanesi de belirli donemlerde, belirli insanlara, belirli amaglar dogrultusunda

sunulan “Hediye Cekleri”dir.

Tutundurma karmasi elemanlarindan satis tutundurmanin bir unsuru olan hediye ceklerinin firmalarca mutlaka
Turk Vergi Sistemine gore muhasebe kayitlarina alinmasi gerekmektedir. Calismada satis tutundurma
faaliyetlerinden biri olan hediye c¢eklerinin pazarlama agisindan 6nemine muhasebelestirilmesine ve Turk Vergi

Sistemi'ndeki yerine deginilmistir.

2. Pazarlamada Satis Gelistirmenin Bir Unsuru Olarak Hediye Cekleri

Miisterilerin stirekli degisen istek ve ihtiyaglarina maruz kalan firmalar, ilerleyen teknoloji ile birlikte cagin
gereklerine, daha az hatayla daha hizli ve sonug olarak daha yiiksek miisteri memnuniyetiyle ayak uydurmak
zorunda kalmaktadir. Odak noktas: olarak miisteri memnuniyetini benimseyen pazarlama, iiretilecek tirtiniin
se¢iminden satin alma karar alma hatta satin alma sonrasi memnuniyet asamasinda dahi varliginm hissettiren bir
isletme fonksiyonudur. Firmalarin, miisterilerinin ne istediklerine, isteklerine ne fiyattan ve nerede ulasmak
istediklerine ve isteklerinden nasil haberdar olacaklarina iliskin bilgi deposu olan pazarlama ile ilgili cesitli tanimlar

mevcuttur.

Kotler (2002)’e gore pazarlamanin tarumi, sosyal ve yonetimsel olmak {izere iki sekilde yapilabilir. Pazarlama,
bireylerin ve gruplarin, baskalar: ile 6zgiirce deger yaratan mal ve hizmetleri yaratarak, sunarak ve alisveris ederek
ihtiya¢ duyduklarin ve istediklerini elde etmelerini saglayan toplumsal bir siirectir. Yonetimsel bir tanim olarak

pazarlama, ¢cogu zaman "{irlin satma sanat1" olarak tanimlanmuistir (s. 4).

Kotler ve Keller (2008) ise pazarlamanin, insanlarin ve sosyal ihtiyaglarin belirlenmesi ve karsilanmasi ile ilgili
oldugunu ayrica kisa ve giizel tanimlardan birinin de ihtiyaglarin karli bir sekilde karsilanmasi oldugunu dile
getirmislerdir (s. 5). Benzer sekilde Russell (2010) pazarlamayi, tiiketicilerin ne istedigini ve neye ihtiyaglarinin
oldugunu, kar elde ederek kesfetmek ve sunmak olarak tanimlamistir (s. 12). Pazarlamanin tanimina biraz daha
farkli bir acidan yaklasan Baker (2003)’e gore pazarlama, uygulanan bir sanattan gticlii teorik temelleri olan bir

meslege gecis stirecidir (s. 3).

Amerikan Pazarlama Dernegine (AMA) gore pazarlama; sanayi grubunun miisterilere, alicilara, ortaklara ve genel
olarak topluma deger iireten tekliflerin yaratilmasi, bildirilmesi, dagitilmasi ve alisverisinin gerceklestirilmesi icin

gergeklestirilen faaliyet ve stireglerdir.
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Tum bu tamimlardan yola ¢ikarak pazarlama, bireysel ve trgiitsel istek ve ihtiyaclarin karsilanmas: amaciyla mal,
hizmet ve fikrin belirlenmesi, fiyatlandirilmasi, dagitilmasi ve tutundurulmasma yonelik planli, yonetsel ve

ekonomik bir isletme fonksiyonudur.

Kotler (2002)’e gore pazarlamacilar, hedef pazarlarindan istenen yanitlar: elde etmek icin ¢cok sayida arag kullanirlar.
Bu araglar bir “Pazarlama Karmas1” olusturmaktadir. Pazarlama karmasi, firmanin hedef pazarinda pazarlama

hedeflerini takip etmek igin kullandig1 pazarlama araclar: setidir (s. 9).

Asagidaki tabloda iiriin, fiyat, dagitim ve tutundurmanin kapsadig1 unsurlardan bazilar verilmistir.

Tablo 1: Pazarlama Karmasi Elemanlari- Hedef Miisteriler i¢in Mevcut Pazar Araclari

URUN FIYAT DAGITIM TUTUNDURMA
Uriin Cesitliligi Liste Fiyat1 Kanallar Reklam

Kalite Indirim Kapsam Satis Gelistirme
Ozellikler Kredi Kosullar Siiflandirma Kisisel Satis
Ebatlar Odeme Sikliklar1 Konum Halkla iligkiler
Hizmetler Seviye Depolama Dogrudan Pazarlama
Garantiler Ayrim Tasima

Tasarim Hizmet

Paketleme Stok

Gorunts

Marka

fadeler

Kaynak: Lancaster & Reynolds (2002, s. 50) ve Kotler (2002, s. 10)

Pazarlama karmasi elemanlarindan konu itibariyle tizerinde durulacak olan tutundurma (promosyon) ; miisterileri
sattiklar1 tirtinler ve markalar hakkinda bilgilendirme, etkileme, ikna/tesvik etme ve miisterilerin bu tirtin ve

markalar1 hatirlatmalari icin firmalarca gergeklestirilen girisimlerdir.

Tutundurma bir anlamda markanin “sesini” temsil etmekte ve miisterilerle iliski ve diyalog kurmay: ifade
etmektedir (Kotler, 2006, s. 535). Literatiirde “pazarlama iletisimi” olarak adlandirilan tutundurma, ashinda
pazarlamanin en 6nemli unsuru haline gelmistir. Ciinkii firmalar istedikleri kadar miisteri tatmini saglayacak
diizeyde tirtin tiretsin, fiyatlandirsin ve dagitimini saglasin miisteriler bunlardan haberdar olmadig; siirece tiretimin,
fiyatlandirmanin ve dagitimin bir anlamu kalmayacaktir. Dolayisiyla tutundurma firmanin sesi olarak diger tiim

pazarlama karmasi elemanlariin farkindaligin saglayacaktir.

Fakat firmalarin misterilerle iletisiminde tutundurmayi tek unsur olarak goérmek ve muiisterilerle iletisimi
tutundurma gibi ¢ok dar bir bakis agisiyla ele almak, iletisimi basit gormeye sebep olur. Tiim pazarlama karmasi
degiskenlerinin, firmalarin miisterilerine tekliflerini iletmesi konusunda toplam mesajin bir parcasi olarak goriilmesi

gerekmektedir (Lancaster & Reynold, 2002, s. 122).

Her ne kadar firma tirtin, fiyat, dagitim ile belli konularda iletisim kurabilse de firmanin bu iletisimi kurabilmesi igin
miisterinin o tirtintin varligindan, fiyatindan ve dagitim kanallarindan haberdar olmasi, tirtin hakkinda ikna olmasi,

trtinden etkilenmesi veya o iirtinii hatirlamasi gerekmektedir ki o noktada devreye tutundurma girmektedir.
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Asagida, tutundurma karmasi ve kurum/pazarlama stratejileri ile baglantis1 sematize edilerek gosterilmektedir

(Wilson & Gilligan, 2005, s. 523).

Sekil 1: Kurum Pazarlama Stratejileri

[ Kurumsal Strateji

Kurumsal Hedefler
|

l Pazarlama Stratejisi ve
Hedefleri
|
l Pazarlama Plani I

PR, (.. -
Ori Fiyat Dagitim Tutundurma insanlar I 1zikse Streg
e & | E ;evre Yonetimi

P P, P
Urin Reklam ve | Paketleme KEEd Tanitim | satis satis Sponsorluk Sergi Yaul
Yerlestirme ggrk‘f:r:]' Satis Tutundurma J § Noktasi G ergl e-posta Mesaj

Calisma konusu itibariyle ele alinan satis tutundurma, kendini kesin tanimlarla kolayca sinirlamayan dinamik ve
esnek bir pazarlama/satis aracidir. Bununla birlikte, popiiler tarumlardan ikisi soyledir (Lancaster & Reynold, 2002,

s. 137):

Pazarlama hedeflerinin kisa donemli basarisi

Satin alimlar icin nakit veya ayni olarak ifade edilen acil ve ertelenmis tesvikler

Baska bir ifadeyle satis tutundurma, belirli zaman dilimine, yere ve miisteri grubuna ek avantajlar sunarak
miisterilerden veya aracilardan dogrudan cevap almayi tesvik eden pazarlama cabasi olarak tamimlanabilir. Bu

tanimlamanin ti¢ anahtar kelimesi vardir. Satis tutundurma (Baker, 2003, ss. 458-459):

Standart Degildir: Satis tutundurmalar genellikle gegicidir ve belirli bir miisteri grubuyla simirlandirilabilir
(havayoluyla sik yolculuk yapanlar gibi) veya belirli bir dagitim kanalina 6zgtidiir (bir tiretici ve tek bir perakendeci
iceren 06zel tiretilmis satis tutundurmalarda oldugu gibi).

Cevap Odaklidir: Satis tutundurmalar, miisterilerden veya miisteriler adina kim ilgileniyorsa ondan dogrudan cevap
bekler. Aranan dogrudan tepki mutlaka satis i¢in zorunlu degildir. Satis tutundurmalar, tiiketicileri bir brostir
gondermeye, bir bayii ziyaret etmeye veya bir 6rnegi titkketmeye tesvik edebilir. Nihai amag, her zaman satiglardir
ancak bu genellikle pazarlama icin gegerlidir.

Fayda Odakhidir: Satig tutundurmalar hedeflerine “standart” pazarlama karmasinin 6tesinde ek avantajlar sunarlar.

Gelistirilmis karisim, ek tirtin, indirimli fiyat veya ek bir 6ge, hizmet veya firsat icerebilir.

Satis tutundurmanin temel elemanlari; Kendi kendini 6deyen 6diil, paket tizerinde 6diil, paket icinde 6diil, paketle

sunulan 6diil, siirekli 6diil, mal alim pullari, hediye ¢ekleri (alisveris kuponu olarak da adlandirilmaktadir), yarisma,
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kupon uygulamalari, 6rnekleme, indirimli paketler, yapiskan paket, ilgili malzemelerdir (Lancaster & Reynold, 2002,

5. 138).

Satis tutundurma elemanlarindan “Hediye Cekleri”, iizerinde bir bedelin oldugu ve kullanicisina bu bedel
karsiiginda ilgili mal veya hizmeti satin alma hakki doguran belgedir. Hediye ceki uygulamasina; 6zel giinlerde,
yilbaslarinda ve bayramlarda siklikla rastlanmaktadir. Firmalar bu uygulamaya genellikle calisanlarini motive
etmek, miisteri kitlesini artirmak icin veya var olan miisterinin firmaya bagliligini artirmak icin temsil ve agirlama
kapsaminda kullanmak amagli, verimliligi artirmak ya da tiretilen tirtinlerin tutundurulmasi i¢in basvurmaktadirlar
(Bor, 2016). Hediye ceklerinin basarabilecegi hedefler; iirtin lansman: (iirtiniin piyasaya stiriimii/tanitimi) veya
tekrar lansmani, yeni kullanicilar kazanmak, mevcut kullanicilar1 korumak ve satin alma sikligini artirmaktir
(Lancaster & Reynold, 2002, s. 138). Hediye ¢ekinde; hediye cekini ¢ikaran ve satan, satin alip dagitan ve hediye geki
dagitilan kisiler olmak tizere iig taraf vardir (Erol, 2003).

Yukaridaki tanimlamalardan yola ¢ikarak belirli zamanlarda, belirli kisilere belirli yerlerden alisveris yapma hakki
saglayan hediye cekleri belirli bir bedel karsiliginda veya bedelsiz olarak firmalarca miisterilerine veya calisanlarina
sunulan satis tutundurma elemanlaridir. Firmalar hediye ceklerini ya calisanlarmin firmaya bagliligini ve
motivasyonunu artirmak ya da potansiyel miisterileri firmaya ¢ekmek mevcut miisterileri ise sadik kilmak igin

kullanmaktadairlar.
3. Vergi Kanunlarinda Hediye Cekleri

Bu kisimda hediye ceki ile ilgili olarak vergi mevzuatimizda yer alan konulara deginilecektir. Hediye ceklerini
¢ikaran ve satan isletmeler agisindan konuya yaklasildiginda; KDV Kanunu, Gelir Vergisi Kanunu ve Vergi Usul

Kanunu ile kars: karsrya kalinmaktadir.

Hediye ceklerine Tiirk Ticaret Kanunu’'nda deginilmemis, Gelir Vergisi Kanunu'nda “Ticari Kazanglar” konusunda
ele almmustir (Erol, 2003). Hediye ceki uygulamasinda karsilasilan en biiyiik sorunlardan biri, hediye ¢ekinin
cikarilip diger isletmelere teslim edildiginde fatura kesilip kesilmeyecegi, eger fatura kesilecekse bu faturanin

KDV'yi icerip icermeyecegidir.

KDV Kanunu'nda verginin konusunu teskil eden islemler ile ilgili olarak madde 1/1'de “Tiirkiye’de yapilan ticari,
sinai, zirai faaliyet ve serbest meslek faaliyeti cercevesinde yapilan teslim ve hizmetler” katma deger vergisine tabidir
denilmektedir. Yine ayni kanunun 2/1 maddesinde teslim su sekilde aciklanmistir. “Bir mal iizerindeki tasarruf
hakkinin malik veya onun adina hareket edenlerce, aliciya veya adina hareket edenlere devredilmesidir. Bir malin alict veya onun

adina hareket edenlerin gdsterdigi yere veya kisilere tevdii teslim hiikmiindedir” .

Altindag (2001)'a gore hediye cekleri belli bir parayi icerir ve gekin sahibi olan kisiye isletmeden ¢ek tizerinde yazili
tutar kadar alisveris yapma hakk: verir. Buna gore hediye gekinin satilmasi asamasinda KDV Knunu’nda belirtilen
mal teslimi ve hizmet ifas1 bulunmadigindan c¢ekin satis1 asamasinda vergiyi doguran olay olusmamaktadir. Hediye

¢ekinin teslimi KDV kapsamina girmediginden KDV beyannamesinde gosterilmesine gerek yoktur.
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KDV Kanunu'nun 10. maddesinde “mal teslimi ve hizmet ifalarinda” KDV acgisindan vergiyi doguran olayin

meydana geldigi belirtilmistir (Ercan, 2011, s. 140).

Buna gore hentiz bir mal satist ya da hizmet ifas1 olmadigindan hediye gekini satan isletme agisindan avans olarak
degerlendirilecek hediye ceki satis1 isleminde fatura diizenlenmesine gerek bulunmamaktadir. En dogru belgeleme
sekli dekont ile olandir. Dolayisiyla hediye gekinin satin alinmasi asamasinda diizenlenecek olan olasi faturada KDV
gosteriminde bulunulmayacaktir. Hediye gekinin kullanimi sirasinda ibrazi ile gerceklesecek teslim ve hizmetlerde

ilgili mal veya hizmetin KDV orani uygulanacaktir (Bor, 2016).

Ciinkii aligveris kuponu karsiligi olan alisveris bedellerinin gercek yiiklenicisi kuponu kullanip alisveris yapan

kisiler degil, alisveris kuponunun alip dagitimini yapan firmalardir (Ergtil, 2007, s. 254).

Ozel giinlerde isletmede galisan personele dagitilmast icin satin alinan hediye geklerine ait olan tutar ile ilgili olarak

Gelir Vergisi Kanunu'nun 61. maddesine bakilmalidir.

Bu maddeye gore ticret, “isverene tabi ve belirli bir isyerine bagl olarak calisanlara hizmet karsilig1 verilen para ve ayinlar ile
saglanan ve para ile temsil edilebilen menfaatlerdir” seklinde tanimlanmustir. Isveren tarafindan personele verilen hediye
ceki ayni yardim olarak ele alindiginda, ¢ekin tutar1 net {icret olarak dustiniiliip briitlestirildikten sonra gelir

vergisine tabi tutulmalidir.

Asil sorun hediye ¢ekini firmanin miisterilerine dagitmas: icin satilmasi durumunda ortaya ¢ikmaktadir. Bu
durumda hediye cekini ¢ikarip satan ve bu ceki dagitan isletme acisindan diizenlenecek belgeler ve hediye ¢cekinin

gider niteliginin agiklanmas: gerekmektedir.

Hediye ceki diizenleyip teslim eden firma acisindan ek teslimi sirasinda Gelir Vergisi ve Kurumlar Vergisi
yoniinden gelir olusmaz. Teslim edilen geklerin alisveriste kullanilmasi asamasinda hasilat olusur. Hediye ¢ekini
diizenleyen firma acisindan ¢ek ile yapilan alisverisin kimin tarafindan gerceklestigi (alan firma, onun personeli,

bayii, kendisine hediye olarak hediye ceki verilen herhangi bir kisi gibi) ¢nemli degildir (Mag, 2012).

Gelir Vergisi Kanunu madde 40/1"e gore ticari kazancin elde edilmesi ve idame ettrilmesi i¢in yapilan genel giderler

safi kazancin tespit edilmesi icin indirilebilecek giderlerdir.

Demirel (2011)’e gore uygulamada yapilan bir giderin vergi matrahindan indirim konusu yapilabilmesi igin gider
ile kazancin elde edilmesi ile direkt bir illiyet baginin bulunmasi ve bu bagin kolaylikla tespit edilebilir olmasi
gerekmektedir. Buna gore firmalarin bu sartlar saglayan hediye ceklerini miisterilene vermeleri vergisel anlamda

gider olarak dikkate alinabilir.

Ticari kazancin tespitinde “donemsellik ilkesi” ve “tahakkuk esasi ilkesi” olmak tizere iki ilke 6nem tasimaktadir.
Tahakkuk esasi ilkesinde geliri veya gideri doguran islemin tamamlanmis olmasinin yaninda miktarinin ve islemden
kaynaklanan alacagmn ya da borcun 6deme sartlarinin belirlenmis olmas: gerekir. Bu esasa gore bir gelir ya da
giderin, mahiyet ve tutar itibariyle kesinlestigi donem kazancinin tespitinde dikkate alinmasi gerekir (Pamukgu &

Pamukgu, 2016, s. 81).
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Hediye ceklerini diizenleyip satan firmalarin, bu cekler karsiliginda yapilan alisverisler icin nihai faturayi, hediye
ceklerini satin alan ve dagitan firma ve/veya kisiler adina diizenlenmeleri gerekir. Nitekim bu konuda Gelir Idaresi
Bagkanlig1 tarafindan 2014 yilinda 64597866-105[229-2014]-41 Sayili bir Ozelge verilmis ve bu durum su sekilde
aciklanmustir: “Gelir ve Kurumlar Vergisi miikelleflerine teslim edilen hediye ceklerinin, soz konusu miikellefler tarafindan
nihai kullamcilara teslimi sonrasinda bu kisiler tarafindan kullamlmasimi miiteakip, hediye ceklerinin nihai kullanicilarina
yapilan teslim ve hizmetlerin karsiligini teskil eden bedel iizerinden teslime konu mal ve hizmetin tabi oldugu oranda KDV
hesaplanmasi, ancak faturamin hediye cekinin teslim edildigi gelir veya kurumlar vergisi miikellefi adina diizenlenmesi

gerekmektedir” .
4. Hediye Ceki Islemlerinin Muhasebelestirilmesi3

Hediye ceklerinin muhasebelestirilmesi ile ilgili olarak literatiirde ¢ok farkli goriis ve uygulama oldugu

goriilmektedir.

Bu calismada hediye ceklerinin muhasebelestirilmesi ile ilgili olarak ti¢ farkli durum oldugu kabul edilecek ve

muhasebe kayitlar1 buna gore gerceklestirilecektir. Ug farkli durum asagidaki gibi belirlenmistir:

Hediye cekini gikaran isletme (ABC Isletmesi) bu ceki bir bedel karsilig1 hediye cekini dagitan isletmeye (XYZ

Isletmesi) teslim etmekte, bu sirket de ceki bedelsiz olarak miisterisine vermektedir.
XYZ Isletmesi bastirdig1 hediye ceklerini kendi miisterilerine bedelsiz olarak vermektedir.

ABC Isletmesi hediye geklerini bir bedel karsilig1 XYZ Isletmesine teslim etmekte, bu sirket de ceki bedelsiz olarak

personeline vermektedir.

Hediye cekini ¢ikaran isletme (ABC i§letmesi) bu ceki bir bedel karsilig1 hediye cekini dagitan isletmeye (XYZ
i§letmesi) teslim etmis bu sirket de ¢eki bedelsiz olarak miisterisine vermistir.
Ornek:
ABC Isletmesi bastirdig1 hediye ceklerinden 110 TL’lik kismin1 XYZ Isletmesi'ne vermistir.
XYZ Isletmesi satin aldig1 hediye cekini miisterisine bedelsiz olarak vermistir.
Miisteri bu hediye ceki karsiliginda % 10 KDV iceren bir mal satin almistir.

Yapilan satis sonrast ABC Isletmesi nihai faturay1 XYZ Isletmesi'ne gondermistir.

Hediye cekini cikaran ve satan isletmenin (ABC Isletmesi) -daha ¢nce de belirtildigi gibi- KDV hesaplamast

gerekmeyecektir. Bu durumda muhasebe kayd: asagidaki gibi olacaktir.

100 KASA HS. 110

349 ALINAN DIGER AVANSLAR HS. 110

3 Muhasebe kayitlarinda asagidaki ¢alismalardan yararlamlmigtir.
Handan Siimer Go6giis “Hediye Cekleri ve Muhasebelestirilmesi”, Mali Coziim Dergisi, Say1 67; Mikail Erol, “Hediye
Ceklerinin Hukuki Durumu ve Muhasebelestirilmesi, http://archive.ismmmao.org.tr/docs/malicozum/63MaliCozum/11-
63%20M%C4%BOKA%C4%B0L%20EROL%20.doc ve Hiiseyin Ust, “Vergi, Muhasebe ve Belge Diizeni Boyutuyla Hediye
Cekleri”, http://huseyinust.com/konu-vergi-muhasebe-ve-belge-duzeni-boyutuyla-hediye-cekleri.html
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http://archive.ismmmo.org.tr/docs/malicozum/63MaliCozum/11-63%20M%C4%B0KA%C4%B0L%20EROL%20.doc
http://archive.ismmmo.org.tr/docs/malicozum/63MaliCozum/11-63%20M%C4%B0KA%C4%B0L%20EROL%20.doc

... Verilen hediye cekleri

KDV Kanunu agisindan hediye ¢eki uygulamasina bakildiginda; hediye geklerini miisterilerine dagitacak isletmenin
bu gekleri bastiran isletmeden satin almas: ve hediye gekleri karsiliginda mal ve hizmet alinmas: seklide iki ayr

teslim sekli bulunmaktadir (Ercan, 2011, s. 140).

Hediye ceki, ceki alan kisi tarafindan alisveriste kullanildiginda ceki diizenleyip veren isletme (ABC Isletmesi)
asagidaki muhasebe kaydini yapar.

349 ALINAN DIGER AVANSLAR HS. 110

... Hediye cekleri
600 YURTICI SATISLAR HS. 100
391 HESAPLANAN KDV HS. 10

Yukaridaki kayitta hediye cekini kullanan kisiye mal satis1 gerceklestiginde katma deger vergisini olusturan olay
gerceklesmis olacagindan KDV hesaplanmistir. Bu KDV orami da ifade edildigi gibi satin alinan malin tabi oldugu

KDV orani olacaktir. Bu satis karsiliginda isletme bu satis1 ispat edecek bir belgeyi, ¢eki kullanan kisiye verecektir.
Yapilan bu satis sonrasinda ise hediye ¢ekini dagitan isletme adina nihai fatura diizenleyecektir.

Hediye cekini kullanan kisi adma diizenlenen fatura veya fatura yerine gecen belge tizerine yapilan muhasebe
kaydinin diizeltilmesi' ve hediye gekini dagitan isletme admna fatura diizenlenmesi? i¢in asagidaki muhasebe

kayitlar1 yapilir (Adar, 2011).

1610 SATISTAN IADELER HS. 100
191 INDIRILECEK KDV HS 10
349 ALINAN DIGER AVANSLAR HS. 110

... Hediye cekleri

2349 ALINAN DIGER AVANSLAR HS. 110
... Hediye cekleri
600 YURTICI SATISLAR HS. 100

391 HESAPLANAN KDV HS. 10

ABC Isletmesi icin defter-i kebir kayztlar: su sekilde olacaktir.
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B 100 KASA HS. A 349 ALINAN DIGER

B AVANSLAR HS. A
1O 110 [ 110
110 | 110
B 600 YURTICI A g 391HESAPLANAN
SATISLAR HS. KDV HS.
100 10
100 10
B 610 SATISTAN A g 91 %ﬂfCEK A
IADELER HS. 0 -
100

Bilindigi gibi 600 YURTICI SATISLAR HESABI ile 610 SATISTAN IADELER HESABI donem sonunda 690 DONEM
KARI VEYA ZARARI HESABI'na aktarilarak kapatilacaktir.

Hediye cekini bir bedel karsiliginda satin alan isletme (XYZ Isletmesi) asagidaki muhasebe kaydini yapacaktr.

108 DIGER HAZIR DEGERLER HS. 110
... Alian hediye ¢ekleri

100 KASA HS. 110

Hediye gekini bir bedel karsiliginda alan isletmenin, bu hediye gekini miisterilerine dagittiginda, hediye ¢ekini satin

aldig1 isletmeden gelen fatura tizerine yapacagi muhasebe kaydi asagidaki gibidir.

760 PAZ. SATIS DAG. GID. HS. 110

108 DIGER HAZIR DEGERLER HS. 110

XYZ Isletmesi icin defter-i kebir kayitlar: su sekilde olacaktir.
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108 DIGER HAZIR
DEGERLER HS. B 100 KASA HS. A
110 | 110 XX | 110

B

760 PAZARLAMA
B SATIS ve DAGITIM A
GIDERLERI HS.
110

Bilindigi gibi 760 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI HESABI'nin dénem sonu bakiyesi yansitma
hesabr araciligi ile 631 PAZARLAMA SATIS VE DAGITIM GIDERLERI HESABI'na aktarilacak 631 numarali hesap
da 690 DONEM KARI VEYA ZARARI HESABI'na aktarilarak kapatilacaktir. Pazarlama Satig ve Dagitim giderleri

hesabi ise yansitma hesabx ile karsilikli olarak kapanacaktir.

b) ABC Isletmesi hediye ceklerini bir bedel karsiliginda XYZ Isletmesine vermis, bu isletme de cekleri personeline
dagitmistir.
v' ABC Isletmesi bastirdig1 hediye ¢eklerinden 110 TL'lik kismini XYZ Isletmesi'ne vermistir.

v XYZ Isletmesi satin aldig1 hediye gekini bedelsiz olarak personeline vermistir.

Hediye geklerinin satis1 karsiliginda ABC Isletmesi asagidaki muhasebe kaydini yapacaktir.

100 KASA HS. 110
349 ALINAN DIGER AVANSLAR HS. 110

... Verilen hediye ¢gekleri

XYZ Isletmesi, hediye ceklerini aldiginda ve personeline dagittiginda asagida goriilen muhasebe kayitlarini
yapacaktir. Daha once de belirtildigi gibi personele hediye geki verildiginde bu ayni ticret olarak diistintilecektir.

Verilen hediyenin degeri briitlestirildikten sonra muhasebe kaydi1 yapilacaktir.

108 DIGER HAZIR DEGERLER HS. 110
... Hediye Cekleri
100 KASA HS. 110
770 GENEL YONETIM GIDERLERI HS. 147
108 DIGER HAZIR DEGERLER HS. 110
360 ODENECEK VERGI VE FONLAR HS!. 17
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| ODENECEK SOSYAL GUVENLIK KESINTILERI HS2.

20

1 Gelir Vergisi ve Damga Vergisi toplami1 17 TL varsayilmustir.

2 SGK ve igsizlik sigortas: primleri toplami 20 TL varsayilmustir.

Personel hediye cekleri karsiliginda, aligveris yaptiginda ABC Isletmesi asagidaki muhasebe kaydini yapacaktir.

349 ALINAN DIGER AVANSLAR HS. 110
600 YURTICI SATISLAR HS. 100
391 HESAPLANAN KDV HS. 10

ABC Isletmesi Defter-i Kebir Kayitlart

349 ALINAN DIiGER

B 100 KASA HS. A B AVANSLAR HS. A
110 110 | 110
. . . B 391 HESAPLANAN A
B 600 YURTICI A KDV HS.
SATISLAR HS. 10
100

XYZ Isletmesi Defter-i Kebir Kaysitlar:

108 DIGER HAZIR

B 100 KASA HS. A B DEGERLER HS. A
XX ‘11[:1 110 [ 110
360 ODENECEK =

B . . A 361 ODENECEK SOS.

VERGI VE FONL. HS. B GUV. KES. HS. A

‘ 17 30

B 770 GENEL A

YONETIM GID. HS.

147

Dingytirek (2015)’e gore hediye cekleri ile markette bulunan her tirtinden satin alinabileceginden hediye ¢eklerinin

ayni yardim (madde olarak verilen) degil, nakdi yardim olarak degerlendirilmesi gerekir. Bu durumda personele
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verilen hediye cekleri personel bordrolarinda briitlestirilmeli ve damga vergisi, gelir vergisi, SGK primi ile igsizlik

sigortas1 primlerine tabi tutulmadir.
ABC Igletmesi hediye ceklerini kendi miisterilerine dagitmistir.
Ornek:

ABC Isletmesi miisterilerine vermek tizere %10 KDV dahil 110 TL'lik hediye ceki bastirip teslim almistir. Miisteri
aldig1 hediye ¢eki ile %10 KDV iceren mal satin almistir. Hediye ceklerinin miisteri tarafindan zamaninda

kullanuldig1 varsayilmustir.

Isletme hediye ceklerini bastirip teslim aldiginda asagidaki muhasebe kaydini yapacaktir.

108 DIGER HAZIR DEGERLER HS. 110
... Hediye Cekleri
191 INDIRILECEK KDV HS. 11
100 KASA HS. 121

Hediye gekleri bedelsiz olarak miisterilere verildiginde muhasebe kaydi asagidaki gibi olur.

760 PAZ. SATIS DAG. GID. HS. 110
108 DIGER HAZIR DEGERLE HS. 110

... Hediye Cekleri

Miisteriler cek karsihiginda alisveris yaptiklarinda isletmenin yapacagi muhasebe kaydi asagidaki gibi olur.

100 KASA HS. 110
600 YURTICI SATISLAR HS. 100

391 HESAPLANAN KDV HS. 10

Bu kayitlara gore ABC Isletmesinin Defter-i Kebir kayitlari asagidaki gibi olacaktr.
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B 108 DIGER HAZIR A
B 100 KASA HS. A DEGERLER HS.
XXX | 110 110 | 110
110 _
g 191 E;;JI;E]II%CEK A p  391HESAPLANAN
0 : KDV HS.
‘ 10
760 PAZARLAMA
B SATIS VE DAGITIM A _ ..
GIDERLERI HS. B 600 YURTICT A
110 SATISLARHS.
‘ 100
6. Sonug

Hediye cekleri, isletmeler tarafindan belirli zamanlarda (bayram, yilbas1 vb.) belirli kisilere belirli yerlerden alisveris
yapma hakki saglayan bir satis tutundurma aracidir. Hediye cekleri, bir bedel karsiigi ya da bedelsiz olarak
verilebilmektedir. Hediye cekleri Tiirk Ticaret Kanunu'nda ele alinmamus ancak Gelir Vergisi Kanunu'nda ticari

kazanglar konusunda deginilmistir.

Hediye cekleri ile ilgili olarak aslinda dort onemli konunun acikliga kavusturulmasi gerekmektedir. {lk olarak hediye
cekleri ile ilgili olarak KDV hesaplanacak midir? Hediye ¢ekleri diizenlenip verildiginde bir mal ya da hizmet teslimi
s6z konusu olmadigindan KDV hesaplanmayacaktir. KDV ancak ¢ek karsiliginda, ilgili kisi alisveris yaptiginda soz

konusu olacaktir. Burada KDV orani ¢ek ile yapilan alisverise konu olan malin KDV orani olacaktir.

Ikinci husus hediye geklerinin gelir durumudur. Bu durumda hasilat, geklerin kullanilmas: durumunda dogacaktir.
Hediye ¢eklerinin gider durumu ise tiglincti husustur. Ticari kazancin tespitinde satis tutundurma giderleri
kazangctan indirilebilir. Gelir Vergisi Kanunu madde 40/1’e gore ticari kazancin elde edilmesi icin yapilan giderler,
safi kazancin tespitinde indirilecek gider olarak dikkate alinabilecektir. Ancak bu durumda gider ile kazancin elde
edilmesi arasinda illiyet baginin bulunmasi gerekmektedir. Hediye ceklerinin isletme personeline dagitilmasi
durumunda ne sekilde degerlendirilecegi dérdiincti husustur. Hediye cekleri personele dagitildiginda bunun bir

ticret 8demesi olarak degerlendirilmesi gerekmektedir.

Hediye ceklerinin muhasebelestirilmesi asamasinda literatiirde farkli yaklasimlar bulunmaktadir. Calismada hediye
geklerinin bedelsiz olarak bir isletmeye verilmesi, hediye ¢eklerinin isletmede galisan personele verilmesi ve hediye

geklerinin isletme miisterilerine verilmesi durumlari ele alinip kayitlar gerceklestirilmistir.
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