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Yaratici Endiistriler Baglaminda Dizi Sektériinde
Senaryo ve Senaristlerin Giincel Durumu ve
Gelecegi
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Oz

Yaratici endustriler kavrami, ¢zellikle son 20 yili agkin bir suredir yogun olarak kullaniimakta
ve literatirde siklikla tartigiimaktadir. Yaratici endustriler, hem tanimin icerdigi yaratma
eylemi dolayisiyla kdltirel alana vurgu yapmakta, hem de endistriyel anlamda hizmet-
eglence-tiketim sektorine uygunluga isaret etmektedir. GUnimuzde iletisim, enformasyon
ve dijitallesmenin hizla gelismesiyle birlikte yeni medya ekseninde yasanan gelismeler,
neredeyse her bireyi icerik Ureticisi konumuna getirmis, yaratici endustrilerin kapsami hizla
geniglemigtir. Moda, sanat ve tasarimindan, yazilm, tasarim, reklamcilik, animasyon, sanal
gerceklik, mimari, mazik, fotograf, yayim faaliyetleri, televizyon icerikleri ve sinema filmlerine
kadar genis bir alanda yaratici endustriler kavramindan s6z edilmektedir. Bu calismanin
odaginda yer alan televizyon dizileri senaristligi de, bu bakimdan yaratici endustriler
baglaminda degerlendirilen bir is koludur. Televizyon dizileri Tlrkiye’de televizyon seyircisinin
en c¢ok izledigi iceriklerdendir. Dizi izleme kdilturl, Turk seyircisinin televizyon pratiginde
6nemli bir kiltar ve aligkanlik olarak yer edinmistir. Ginimuzde en ¢ok reyting alan yapimlar
ezici ¢ogunlukla dizi film yapimlandir. Calisma kapsaminda, Turkiye’de televizyon icerikleri
arasinda 6nemli bir yer tutan dizi sektérini masaya yatirmak amaciyla 15 dizi senaristi ile
yari yapilandirilmig derinlemesine goérisme gerceklestiriimig, her birine daha &énceden
belirlenmis 15 soru sorulmustur. Bu sorular, hem yaratici endustriler alaninin bir parcasi olan
televizyon dizilerini ve dizi senaristligini anlamaya, hem de bu alanda yasanan cesitli
sorunlari ortaya cikararak dijitallesme ¢aginda televizyon dizilerinin oldugu kadar senaryo ve
senaristlerin de gelecegine donlk ¢ikarimlara ulagsmayi hedeflemektedir.
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**Research Article**

The Current Situation and the Future of Scripts and
Scriptwriters in the TV Series Industry within the

Creative Industries Context

Sibel 02", Bahar MURATOGLU PEHLiVAN™
Abstract

The concept of creative industries has been extensively used, especially over the last twenty
years, and is frequently discussed in academic literature. The definition of creative industries
not only emphasizes the cultural field but also highlights industrial alignment with the service,
entertainment, and consumption sectors. The rapid developments in the fields of
communication, information, and digitalization have turned almost every individual into a
content producer, and the scope of creative industries has expanded. The concept of
creative industries is discussed in relation to a wide range of fields, such as fashion, art,
design, software development, advertising, animation, virtual reality, architecture, music,
photography, publishing, television content, and cinema. This study in particular focuses on
TV series scriptwriting as an example of the creative industries. Television series are among
the most watched content and the highest-rated productions in Turkiye. Furthermore,
watching these series has become an important habit and a cultural element in the Turkish
audience's vernacular practices. Thus, for this study, we conducted semi-structured, in-depth
interviews with 15 TV scriptwriters to explore the TV series industry, posing 15
predetermined questions to each. These questions aim to understand television series and
scriptwriting and to draw insights about the future of scripts, scriptwriters, and TV series in
the age of digitalization by revealing various problems experienced in this field.
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Yaratici Endiistriler Baglaminda Dizi Sektoriinde Senaryo

ve Senaristlerin Giincel Durumu ve Gelecegi’

Girig

Gunumuzde iletisim ve enformasyon teknolojilerindeki bas dénddrici gelismeler,
gecmiste var olmayan ya da agirlikli yer tutmayan yeni Uretim alanlarinin ve ig
kollarinin ortaya ¢ikmasina yol acmistir. Kitle iletisim araclarinin yeni teknolojiler ile
gelismesi ve gunumuzdeki dijital niteligi, bu yeni tretim alanlarindan kimilerinin ¢esitli
sektorleri besleme niteligine bagh olarak yeni servet kaynagi olmalarina ve
enddstriyel nitelik kazanmalarina neden olmustur. Literatirde yaratici enddstriler
olarak genel kabul géren bu yeni sayilabilecek alan, zaman zaman yaratici ekonomi
ya da kdiltir ekonomisi gibi kavramlarla da tanimlanmistir (Aslan, 2017: 110). Ote
yandan bitin bu kavramlar; s6zt edilen yeni Uretim alanlarinin enformasyon
teknolojileri ile entegre ve global dinya pazariyla baglantili olmasi gibi ortak
paydalarda bulusmaktadir.  Yaratici  enddstriler tanimiyla kargilanabilecek
calismalarin, alanda uzun siUre Frankfurt Okulu ve kiltirel calismalar ekolleri
ekseninde gerceklestirildigini belirtmek gerekir (Aslan, 2017: 118). Frankfurt Okulu
dusunurleri, kultir endustrisi kavramiyla metaya déniisen, 6zgunligu olmayan, tek tip
kaltarel Grunler ve yasam bicimlerine atif yapmistir (Horkheimer ve Adorno, [1947]
2010). Ginimuzde ise bu calismalar daha cok ydnetim ve ekonomi agirlkli bir
dizleme dogru kayarken, yaratici endustriler tanimi, Uzerinde uzlasilan ve genel
kabul géren bir kavram haline gelmistir (UNCTAD, 2022; Demir, 2014; Toros, 2021).
1990’ ve 2000’li yillarda sanatsal ve yaratici etkinlikler gittikce daha yogun olarak
metalasirken, ekonomik ve sosyal politikalarin da yaratici igleri daha fazla icermeye
baglamasi, Kkdltir enddstrisi veya kdltirel enddstriler kavramlarindan yaratici
endustriler kavramina gegiste etkili olmustur. Bu yeni kavram, ayrica, eglence ve bos
zaman etkinliklerini de icerecek bir anlamda geniglemis (Kong, 2014) ancak hem
yaraticligi ¢cok genis baglamda ele almasi hem de elestirellikten uzaklasarak
neoliberalizme ve cagdas neoliberalizmin esitsizlik ile sémuirlyld destekleyen

argumanlarina yakinlasmasi sebebiyle de elestiriimistir (Hesmondhalgh, 2008).

' 15-17 May1s 2024 tarihlerinde Uskiidar Universitesi'nde diizenlenen 11. Uluslararasi iletisim
Gunleri’nde s6zlu bildiri olarak bu ¢alismanin bulgularinin bir b6IGmU sunulmustur.
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Bu calisma, bu noktadan yola c¢ikarak yaratici endustriler baglaminda
Tarkiye’de dizi sektorinl, senaristlerin  gdzlem ve tanikhklari Gzerinden
degerlendirmeyi amaclamaktadir. Gerek yaraticilik ve 6zgunlik gerekse de calisma
kosullari, sosyal politikalar, ticari kaygilar ve dijital paltformlarin etkisi gibi tartismalar,
yaratici endustrilerin sorunlarina Turkiye'deki dizi sektéri baglaminda isik tutmak
amaciyla ele alinacaktir. Bu acidan calisma, en cok reyting alan ve gelir getiren
televizyon igeriklerinden olan dizi sektérini odagina almig, kapsami ise dizi
senaristleri ile sinirh tutmustur. Senaristlerle sektériin - sorunlarn tartisilirken,
merkezde ise senaryo ve senaristlerin guncel durumu, gdézlemleri ve sorunlari
olacaktir. Arastirmanin amaci dizi sekt6rinin mutfaginda yer alan senaristlerin
anlatimlari Gzerinden reel durumu, sorunlari, Tirk dizi sektérinlin potansiyellerini
anlamanin yaninda, dizi sektérinin senaristler cephesinden gelecegine dair
cikarimlarda bulunmaktir. Bu acidan derinlemesine gériisme icin hazirlanan 15 soru
ile, hem mesleki olarak senaristlerin calisma kosullarini ve sorunlarini tespit etmek,
hem de dijital cagin getirdigi yeni gelismeler 1s1ginda dizi senaristlerinin imkanlarini
ve potansiyellerini tartismak amaclanmistir. Televizyonda baglica program
cesitlerinden olan ve genis seyirci kitlesi bulunan diziler, gelinen asamada dijital
platformlarda da yaygin olarak izlenmektedir. Geleneksel televizyon ile internet
mecralarindaki dizi yapimlarin senaristlerini de seyirciler gibi pek ¢ok degisiklik
beklemektedir. Arastirmada senaryolarin dizi yapim olarak drine ddénismesi
surecindeki pratikler, hem sektérin buginine donik tabloyu elde etmek hem de
senaryo ve senaristin gelecegine iligkin &6ngdrulerde bulunmak amaciyla
tartigilacaktir. Arastirma, televizyon dizilerinin Gretim surecinde yer alan senaristlerin
glvencesiz ve reyting baskisi altinda, belirsizligin baskin oldugu calisma kosullariyla
karsi kargsiya olduklarina yonelik tartismalara ve dijitallesme caginda bu surecin

ortadan kalkip kalkmayacagi sorusuna isik tutmayl amaglamaktadir.

Bu amacla ilk 6nce yaratici endustriler kavrami, bu kavramin kapsami ve
cagin iletisim teknolojileri ile baglantilari ele alinacak, ardindan ise televizyon dizileri
ve senaristler 6zelinde bu kavram tartisilacaktir. Calismanin yéntemi, 15 dizi senaristi
ile gerceklestirilen derinlemesine gérismelerle elde edilen verilerin tematik analiz ile

incelenmesine dayanmaktadir.
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Yaratici Endistriler Kavrami ve Kapsami

Yaratici endustriler tanimina ickin olan yaraticilik sézcigu, sanatsal kultirel alandaki
yaratma edimine isaret etmektedir. Yaratmak s6zcugunud, Turk Dil Kurumu (TDK)
Soézluk, “Zeka, dusince ve hayal gucinden vyararlanarak o zamana kadar
gbrilmeyen yeni bir sey ortaya koymak, yapmak” olarak aciklamaktadir (TDK, 2024).
Yaraticilik, bu anlamda beklenmedik ve farkli bir Gretime isaret eder (Gervas, 2009,
s. 49). Uygarhgin bugtninde bile izleri bulunan ilk yaratici fikirler, yaraticiligin en eski
insan faaliyeti olduguna isaret etmektedir. Bazi goérislere gdére tarih boyunca
yaraticilik sanatla es tutulmus, kavramin ekonomiyle direkt bir baglantisi olmamis,
aksine vyaraticilik ya da sanat ticaretten uzakta ele alinmasi ve gerceklesmesi
gereken etkinlikler olarak kategorize edilmistir (Newbigin, 2010: 5). Ortacag ve takip
eden dénemler boyunca sanatc¢inin maddi yasamdan uzak bohem yasantisi, sanatci
kimliginin ayrilmaz bir parcasi olarak gérulirken, s6zi edilen ticari olmayan etkinlik
savini destekleyen bir kanit sayiimigtir. Yaratici eylemler neredeyse ticari kaygilardan

uzak olundugu oranda sanatsal saylimigtir (Stallabrass 2010; Thompson 2011).

Ote yandan, sdz konusu goériislere karsit savlar da mevcuttur. Ornegin John
Berger ([1972]1986), sanatin her zaman yOnetici siniflarin ideallerinin hizmetinde
oldugunu 6ne stirmustur. Berger, 6zellikle geleneksel yagliboya resim dénemi kabul
edilen 1500-1900 yillari arasini ele almig ve ilgili dbnemde Avrupa sanatinin sermaye
sahibi siniflarin gidiminde olduguna dikkat ¢ekmistir. Buradaki énemli noktalardan
biri, resimlerin belirli siniflarin gérme bigimlerine veya gérmek istediklerine uygun
olduklari zaman satilabildikleridir. Dolayisiyla sanatcinin tzerinde belirli bir kesime
hitap etme ydnlinde bir baski olusmustur. Benzer sekilde 16. ve 17. yluzyillarda st
siniflar, matbaa ile ucuzlayan ve ¢ogalan kitaplarin siradan halka satiimasindan
memnun olmamigtir. S6z konusu siniflar, bu durumun yazarlar tlccar gibi
g6sterdigini disinmastir. llgili siniflara hitap eden yazarlar ve sairler de el yazmasi
kitaplarini sunmaya devam etmigstir. Bu noktada el yazmasi kitabin, kendi bagina bir
sanat olarak goéruldiaguna de belirtmek gerekir (Briggs ve Burke, 2020). Dolayisiyla
yazarlarin ticaretten uzak goértilme arzusu, daha c¢ok Ust siniflara hitap etme ve

sanatin yayilminin daha seckinci bir versiyonuyla iligkili olmustur.

Ote yandan, yeni teknolojik araglarla birlikte kiltiirel alanin metalasmasinin

hizlandigi ve bu nedenle sanatin yaratici, insanhgi temel alan yapisinin zayifladigi da
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tartigsiimaktadir. Bu noktada konuyla ilgili olarak, Raymond Williams’in, kulttrel Gretim
metalastikca sanatcilarin Ucretli profesyonellere dénustigu goérisu akla gelmekte,
sure¢ icinde yaraticilik ve sanatin dénusumu de halen sorgulanmaktadir. Williams,
sanatin 19. yuzyll baglarinda kazandigi Ozerkligini sonraki sureclerde piyasa
ekonomisine eklemlenerek kaybettigini ve anlamini vyitirdigini belirtmektedir (1993:
38-50). Susan Galloway ve Stewart Dunlop (2007) da bu gériusu paylasmakta,
yaratici endustrilerin giderek kultirel ve sanatsal baglamindan koparak sinirlari belli
olmayan bir varliga donustiguni belitmektedir. Kugkusuz yakin tarihlere
gelindiginde bu siire¢ daha da derinlesmistir. Ornegin Jan Van Dijk’a (2016) gére, her
ne kadar dijital araclarin insanlarin yaraticiigini ortaya ¢ikaracagi ve boylece daha
genis kitlelerin yaratici islere yonelebilecegi tartisilsa da, s6z konusu yaraticilik buytk
Olcide 6nceden programlanmis ve kullanicilarin belirli bir mentden secimler yaptigi
uygulamalar Gzerinde gelistiriimekte ve gittikce birbirine daha ¢ok benzeyen igler

ortaya ¢ikmaktadir.

Yeni teknolojilerin sanat yapitlarina ve sanat yapitlarinin erisilebilirligine etkisi
acisindan baktigimizda ise, Walter Benjamin’in (2012) sanat eserlerinin teknolojinin
olanaklariyla cogaltiimasina yénelik analizi 6nem tagsir. Benjamin, fotografin icadinin
ardindan gelen yeniden Uuretim teknolojileriyle sanat eserlerinin genis Kkitlelere
yayilabildigini ancak ayni zamanda simdi ve buradalik olgusunu, biricikligini ve
aurasini kaybettigini 6ne surmusgstar. Berger ([1972] 1986) de benzer sekilde,
teknolojinin olanaklariyla artik seyircinin sanat eserine gitmedigini, sanat eserinin
seyirciye qittigini belirtir ve “televizyon camindan eve giren resim” érnegini verir. Bu
durum, Berger’e gbre “sanatin koruyucu kabugunu” kirmistir ve sanat yapitlarini daha
kolay bulunabilir, kitleler tarafindan daha kolay ulasilabilir hale getirmistir. Ancak ayni
zamanda eserlerin, degeri maddesine bagh olmayan, gelip gegici ve degersiz bir
bicime burlnecegi bir ddnisum de yaratmigtir. Yapitin anlami, yeniden tretimde de
g6rulebilir, hatta anlami cogalabilir. Biricikligi ise artik sdylediklerinden, anlamindan
¢cok, ne oldugundadir. Bu agilardan diusundigumuizde, sanat yapiti ginimuizde daha
az seckinci bir sekilde daha genis bir kesim tarafindan ulasilabilir hale gelmistir.
Ancak sanatin ve yaratici eserlerin endustriyellesmesine yonelik elestirel goérusler de
tartismaya hakim olmaya devam etmektedir. Bu durum, vyaratici endustriler
kavramina yénelik ginimiizdeki elestirilerle paralellik gostermektedir. llgili

tartismalara asagida deginilecektir.

292



Kaltar ve lletisim, 2024, 27 (2): 287-324 S. Oz, B. Muratoglu Pehlivan

Truby, vd. (2008), ginimuizde yaraticiigi U¢ boyutta ele almaktadir: Bireylerin
yaraticiligi, Urlnlerin yaraticihigi ve sureclerin yaraticihgi. Bireylerin yaraticihgi,
yenilikler Gretme ve zorluklara yeni ¢6zumler bularak yanit verme yeteneklerini ifade
etmektedir. Bu tur yaraticihk, yaratici surecteki sanatsal veya estetik yetenekle
yakindan baglantihdir. Urlinlerin yaraticihdi, bir Griin veya hizmetin piyasada sunulan
diger arin ve hizmetlerle karsilastirildiginda benzersizlik derecesi ile ilgilidir.
Orijinallik veya benzersizlik, bir GUrGine yaratici avantaj saglayabilirken, ayni zamanda
guvenilirlik agisindan tercih ediimemesine de yol agabilir. Streclerin yaraticihgi ise,
bir isletmenin Urln ve hizmetlerini misterilere sunma sekli ile ilgilidir (Traby, vd. 2008:
8). Yaraticihlk tanimi Uzerine tartismalar slrerken, gunumizde yaraticilikla
iligkilendirilen alanlar tanimlamak icin de literatirde cesitli yaklagimlar gelistirilmigstir.
Johannes Triby ve arkadaslarina (2008) gére bu yaklagimlari dért baglikta toplamak
mumkundar: Yaratici endustriler yaklasimi, telif hakki endustrileri yaklagimi, deneyim
ekonomisi yaklasimi ve sektére 6zel calismalar (Truby, vd. 2008). Bu tanimlar
arasinda vyaratici endustriler kavrami, literatirde yaygin olarak kabul go6rerek

kullanilmistir (Higgs vd, 2008; Cunningham, 2001; Galloway ve Dunlop, 2007).

Yaratici endiistriler kavraminin 1998 vyilinda ingiltere'de Blair isci Partisi
hikametinin Yaratici Endustriler Haritalama Belgeleri ile ilk kez kamusal alana
tasinmasinin  (Newbigin, 2010) Uzerinden wuzun zaman gecmigtir. David
Hesmondhalgh’in (2010) ingiliz modeli olarak tanimladigi bu modelde, “geleneksel
sanatlar, ileri endustriyel ekonomilerde en hizli gelisen sektoérleri iceren ticari medya
endustrileri ile birlikte gruplandinimaktadir” ancak “Richard Florida ve John Howkins
gibi bu alanda nifuz sahibi kisiler, yaratici aktivitenin tanimini ‘ticari medya+sanat’in
dtesine tasimistir.” (2010: 14). Chriss Gibbon’a gére (2011) 1998 yilinda ingiltere'de
Blair isci Partisi hiikiimetinin ortaya koydugu yaklagim, yaratici endistrileri, zenginlik
ve istihdam yaratmak amaciyla kigisel yaraticilik, beceri ve yetenekleri kullanan bir
dizi ekonomik organ olarak tanimlamaya odaklanmaktadir. izleyen yillarda kavram
kiresel olarak ilgi gbrmeye baslamig, Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma
(UNCTAD) ve Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kultur Orgitd (UNESCO) gibi
uluslararasi kuruluslarin yani sira Avrupa, Asya, Avustralya, Yeni Zelanda ve Kuzey
Amerika'da da farkl sekillerde algilanmigtir. Birlesik Krallik, Yaratici Endustrileri,
“kbkenleri bireysel vyaraticilik, beceri ve yetenege dayanan ve fikri mulkiyetin

uretiimesi ve kullaniimasi yoluyla zenginlik ve istihdam yaratma potansiyeli olan
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endustriler” olarak tanimlamaktadir (Department for Digital, Culture, Media & Sport,
2001).

Hesmondhalgh (2010), yaratici endustrilere dair cesitlilik arz eden benzer pek
cok tanimin paylastigi seyin, “insani yaraticiligin ve simge uretiminin diger boyutlar
uzerinde ekonomik getirilerin birincil dnceligi” oldugunu belirtmektedir. “Simgesel
alanin artan 6énemine yaptigi vurguyla yaratici endustri politikalari, neoliberalizm
dénemine uyarlanmis enformasyon toplumu mefhumunun bir dal olarak gérulebilir’
(s. 14). Alintidan da anlasilabilecegi gibi Hesmondhalgh’a gére; yaratici endustri
yaklagimi -tipki kdltirel ekonomi yaklasimi gibi-, kaltirel alani ekonomik yasamla
iligskilendirme ¢abasini ifade etmektedir. Kaltir endustrileri terimi uzun yillardir kilttrel
analiz ve politikalarda kullaniimaktadir ve yakin zamanda yaratici endustriler terimine
bir gecis yasanmistir. Bu iki tanim arasindaki iligkiler konusunda anlasilabilir bir kafa
kanisikhgr s6z konusudur. Ancak Hesmondhalgh, 20. yuzyilin ortalarindan itibaren
bazi kanun metinlerinde gecen yaratici endustriler teriminin, kaltar politikalarinda
tanimlanmis haliyle sanati ifade edecek sekilde kullanilageldigini ve vyaratici
endustriler kavraminin “sanatin kultirel, egitimsel ve ruhani degerinden ¢ok
ekonomik degerine odaklanan yeni yaklasimlari ifade etmek icin” tercih edildigini
belirtmektedir (2010: 14). Raul Rodriguez Ferrandiz (2020) ise kavramin alt siniflarin
ikincil konumunu surdirme iglevi goérdigu ve Frankfurt Okulu'nun kaltar

endustrisinden daha az korku uyandirdigini vurgulamaktadir.

Tanimlar, tartismalar, kavramlar farkli olsa da hayatin tumu gibi kilttirel alanda
da metalasma devam etmektedir. Tam bu noktada Sevilay Celenk’in, “kapitalist
dretim yapisi icinde kultirel Gretim ve tiketimin nasil giderek meta Uretimine
dondstugunt agiklamak icin kiltarel pratiklerin Gretim surecleri ve iligkilerinin
c6zumlenmesi gerekir” (2008: 13) ifadesi 6nemini korumaktadir. Kuskusuz bu stireg
devam etmektedir. Son yillarda ise kultirel Gretimi verilestirmeye yOnelik bir baski
s6z konusudur ve bu durum, Kkultrin nasil tanimlandigini, 6lgulduginu ve
degerlendigini de etkilemistir. Bjarki Valtysson (2022), verilerin sayisallastiriimasiyla
baslayan ve “kltirel icerigin giderek nicellestiriimesi” ve ardindan “kilttrel Gretim ve
tiketimin bekgileri olarak buyuk platformlarin etkisi” ile sonuclanan bir “dijitlestirme,
dijitallestirme, verilestirme, platformlastirma” sirecinin meydana geldigi bir durumu

tanimlamaktadir.
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Yeni teknolojilerin ilerlemesiyle birlikte yaratici endustrilerin kapsami da
giderek genigletmektedir. Gunumizde enformasyon, yazihm, iletisim ve
dijitallesmenin hizla yayginlik kazanmasi yeni yaratici alanlan birbiri ardina gindeme
getirmektedir. Buglin yazilm, tasarim, reklamcilik, mimarlik, televizyon, sinema
yapimlar, fotografcilik, animasyon, artinimis gerceklik (AR) ve sanal gerceklik (VR)
teknolojilerinin de dahil oldugu sanal gerceklik alanlari, mizik sektérii, moda, sahne
sanatlari ve basim-yayin faaliyetleri gibi pek ¢cok uretim alani yaratici endustrilerin

kapsami icinde sayilabilir (Flew, 2005).

Yaratici endustriler alani dinyada giderek daha fazla yer bulurken ve
literattrde tartisilirken, cesitli kiresel érgutler de alanin ¢ergevesini cizme gereksinimi
duymustur. Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii (WIPO) (2017), yaratici endistrileri; orijinal
calisma iceren ve telif haklariyla korunan Uretimler olarak ve yayincilik, edebiyat,
muzik, tiyatro, opera, tasarim, yazilim, veritabani, video oyunlari, ¢ekirdek telif haklari
gibi endustrilerin i¢erisine dahil oldugu genis bir yelpazede ele almaktadir. Birlesmis
Milletler Ticaret ve Kalkinma’ya (UNCTAD, b.t.) gbre ise, “reklam, mimari, sanat ve
zanaat, tasarim, moda, film, video, fotografcilik, mizik, sahne sanatlari, yayincilik,
arastirma ve gelistirme, yazilim, bilgisayar oyunlari, elektronik yayincilik, televizyon,
radyo” alanlari yaratici endustriler kapsamina giren alanlardir. Yaratici endustriler
konusundaki alani tanimlama ve derecelendirme girisimleri, gogunlukla telif durumu
gOzetilerek yapilmaya calisiimaktadir. Bu durum, ayni zamanda telif kurumunun
Onemini bir kez daha giindeme getirmektedir. Telifli eserlerin dijital aglar sayesinde
aracisiz bir gsekilde kendi kendini pazarlayabilen ve kuresel 6lcekte genis kitlelerle
bulusabilen bir durumu yakalamasi, degisim degeri ifade etmeleri konusunda da

tartismalara neden olmustur (MacQueen, 1997: 80).

Yaratici enddstriler, ayrica, mevcut kapitalist sistemde en hizli buylyen
sektdrlerden biri olarak kabul edilmektedir. 2023 yili verilerine gére kuresel dizeyde,
gayri safi yurtici hasilanin (GSYH) yuzde 3,1'ini veya 250 milyar USD’sini ve toplam
istihdamin ylzde 6,2’sini olusturmaktadir (UNESCO, 2022). Covid 19 pandemisi
Oncesi tahminlere goére, sektérin 2030 yilina kadar kiresel GSYH'nin yizde 10'unu
olusturmasi beklenmektedir (T20, 2021). UNESCO'ya gére, dinya genelinde
yaklasik 50 milyon kisi, yaklasik 14 milyon ig¢i calstiran kiresel otomotiv

endustrisinin U¢ katindan daha fazla sayida kigi, yaratici endustriler sektérinde ve
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cesitli alt sektorlerinde calismaktadir (UNESCO, 2022). Pandemiden énceki on yilda,
Ekonomik Kalkinma ve is Birligi Orgiiti (OECD) lilkelerinde Yaratici Endiistriler
sektdriinde faaliyet gOsteren igletmelerin sayisi, is ekonomisinin geri kalanindaki
isletmelerin sayisindan daha fazla artmistir (ylizde 18'e karsi ylizde 12). 2018 yilinda
OECD ulkelerindeki tim isletmelerin yaklasik ylzde 7’si bu sektérde faaliyet
gbstermekteydi (OECD, 2022).

Yaratici Endistriler Kapsaminda Televizyon Dizileri ve Senaristler

Yaratici endustirilerin temelinde yatan yaratici emegin ana mekaninin ginimuzde
medya endustrisi oldugu sdylenebilir. Kiltirin 6énemli bir dagiticisi olan medya, en
genis istihdam ve kazanci saglamasi acisindandan da yaratici endustrilerin
merkezinde yer almaktadir (Hesmondhalgh ve Baker, 2008). Daha 6zel olarak
bakacak olursak, UNCTAD’In (2022) yaratici endustrilerin kapsami iginde siraladigi
alanlar arasinda yer alan televizyon vyayincihgi, telifli GrGnler Gzerinden
gerceklesmekte, bu nedenle kitlesel yayin hedefi gitmesine ragmen telifin kosulu
olan orijinallik ve biriciklik geregi yaraticiliktan beslenmektedir. Bu ¢alismanin ilk
kisimlarinda tartigildig1 Gzere yaraticilik tarih boyunca sanatla 6zdeslik kurularak
algilanmigsa da, televizyon yayinciligi kapitalist sistemde 6énemli bir endustriyel cikti
oldugundan dolay! yaratici endustriler teriminin icerdigi endustriyel boyutu tam olarak

kargilamaktadir.

Televizyon icerikleri arasinda dizi yapimlari, dinyada oldugu kadar Turkiye’de
de televizyon seyircisinin en yaygin izledigi icerikler arasindadir. 2018 yiinda Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu’nun (RTUK) gergeklestirdigi “Televizyon izleme Egilimleri
2018” adll arastirmada haberler, aylik ortalama olarak 24 gln ile en c¢ok izlenen
program tara olmusgtur. Yerli diziler ise, aylik ortalama 15 gun ile ikinci sirada yer
almistir (RTUK, 2018). Dizi izleme pratigi, Tiirkiye’deki televizyon seyircisi icin énemli
bir aliskanhk ve kultir olarak yer edinmistir. Buglin en yuksek reytinge sahip
yapimlar, cogunlukla dizi film yapimlaridir. Televizyon izleme Aragtirmalari
Komitesi’nin (TIAK) 10 Mart 2024 itibariyle acikladigi reyting sonuclarina gére totalde
en c¢ok izlenen ilk bes televizyon programinin Ggini dizi yapimlar olusturmustur
(TIAK, 2024). Dolayisiyla seyircilerin dizi yapimlara olan talebi ve begdeni dizeyi,
televizyon igeriklerinin bas siralarinda dizilerin yer almasini saglayan etmenlerdendir.

Diziler, gundelik yasamin sikintilarindan, kimi zaman da gerceklikien kagmak igin
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seyircilerin siklikla tercih ettigi televizyon yapimlaridir (Kelsy, 2001).

Yaratici endustriler kapsaminda Turkiye’nin 6ne c¢ikan faaliyet alanlarindan
olan ve televizyon sektorinde 6nemli bir ihracat hacmi kazanarak “bagl basina bir
sektdr haline gelen Turk dizileri, hem ulusal kanallarda en ¢ok tercih edilen yapimlar
olmus hem de uluslararasi pazarda en c¢ok ihracat basarisi yakalayan sektor
konumuna gelmigtir.” Turk dizilerinin yurt digina ihra¢c edilmesinde; hikayelerin
nitelikli, 6zgun ve inandirici olmasi, produksiyonun kaliteli bir bigcimde
gerceklestiriimesi, oyuncularin performanslari, Glkedeki cesitli etnik gruplarin temsil
edilmesi, etkileyici mizik ve atmosfer gibi unsurlar énemli pay sahibidir (Capik ve
Dulupcu, 2023: 170).

Bu makalenin konusu olan senaryo yazarligini ise, yaratici endustriler
icerisinde yer alan, pazar-odakli yapisiyla hem Ornek hem de kendine 6zgu bir
yaratici emek olarak ele almak mimkuinddr. Bu emek tard, bir taraftan zanaat ve
yaraticilik, sanat ve ticaret, bireysel ve kolektif calisma arasindaki geleneksel
kutuplagsmalari beslerken, bir taraftan da bu ikilikleri bir araya getiren bir yapiya
sahiptir. Ornegin yaratich§i zanaatten Ustiin tutan gérinmez hiyerarsiyi icerisinde
barindirirken, bir taraftan bunlar arasinda bir képri de kurar (Connor, 2010). Ote
yandan modern vyaratici emek, belirsizlik ve guvencesizlik barindirmaktadir
(Hesmondhalgh ve Baker, 2008). Senaristlerin sektdr icinde is devamhhgr ve
guvencesi agisindan yasadig! sorunlar, bu durumun en belirgin érneklerinden biridir.
Ursellin (2000) calismasina gb6re, serbest televizyon calisanlarinin basgarilari,
yalnizca temel emek gucunin degil, calisanlarnin Kigiliklerini ve/veya estetik
yaraticiliklarinin  bazi yoénlerini de metalastiran bir sdre¢ icerir. Calisanlarin
motivasyonu, vyalnizca kazan¢ elde etmeyi degil, kendini olumlama ve
gerceklestirmeye yonelik varolugsal hedefleri de barindirmaktadir ve televizyon
calisanlari, bu anlamda kendi metalasma sureclerinde aktiftirler. Rosalind Gill’'in
(2002) arastirmasi da benzer sekilde, proje bazli televizyon cgalisanlarinin iclerinde
yer aldiklan ve esitlikci, cesitlilige énem veren, dinamik ve liyakate dayall olarak
gérulen calisma kosullarinin daguk tcret, kronik glvencesizlik, uzun ¢alisma saatleri
gibi sorunlari golgeledigini éne surmigstir. Mark Banks ve David Hesmondhalgh
(2009) da paralel sekilde yaratici endustrilerde glvencesizlik, estisizlik ve ¢alisanin

kendini sdmurmesini de iceren sOmurinin mevcut oldugundan bahsetmistir.
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Ek olarak dizi senaristligi, diger televizyon yapimlari ve sinema filmlerinden
farkli bir bigcimde, neredeyse anlik olarak reyting baskisi altindadir. Yeni ddnemde
batin bunlara sosyal medyanin olumlu ve olumsuz katkilari da eklenmigtir. Dizi
senaristlerini odagina alan bu calismanin amaci, senaryo ve senaristi cevreleyen
glncel maddi kosullari sorunlarla birlikte saptamak ve dijital ¢agda bu alanda
yasanabilecek gelismeleri senaristlerin gdzinden ortaya koymaktir. Dijital ¢agda
dénlsume en acik alanlardan olan yaratici endustriler baglaminda dizi sektérindeki
guncel sorun ve degisimleri ele alan bu calisma, odagina senaryo ve senaristi alarak,

alana senaristler cephesinden bir yaklagim gelistirmeyi hedeflemektedir.
Yontem

Calsma; en c¢ok izlenilen ve reyting, dolayisiyla da gelir getiren televizyon
iceriklerinden olan dizi yapimlari odagina almig, kapsami ise dizi senaristleriyle sinirli
tutmustur. Calismanin bulgular, 15 dizi senaristiyle gerceklestirilen yari
yapilandiriimis derinlemesine gorusmeler sonucu ulasilan verilerden olugmaktadir.
Bu go6rusme turt, 6nceden hazirlanmig bir soru formu UGzerinden ilerler ancak
gbrismenin akigina goére sinirh bir dizeyde ek sorular sorulmasina imkan taninir
(Gurbtz ve Sahin, 2018: 184). Yarn vyapilandirilmis derinlemesine goérisme
yontemiyle elde edilen bulgular, tematik analiz yéntemiyle degerlendirilmistir. Tematik
analiz, nitel verilerdeki anlam kaliplarini, temalari belirlemek, yorumlamak ve analiz
etmek icin gerceklestiren sistematik bir sureci kapsar ve verilerdeki desenleri ortaya

ctkarmaya yonelik esnek bir yéntemdir (Clarke ve Braun, 2017).

Gorusulen senaristlere yéneltilen sorular, hem yaratici endustriler alaninin bir
parcasi olan televizyon dizi sektérini ve is kolu olarak dizi senaristligini anlamaya,
hem de bu alanda yasanan cesitli sorun ve potansiyelleri ortaya ¢ikarmaya donuktar.
Gunumuzde dijital teknolojilerin yayincilik alanindaki guclu etkileri nedeniyle,
calismaya sadece ana akimda degil, dijital platformlarda yayinlanan dizilerin
senaristlerinin de déahil edilmesi gerekli géralmasgtar. Calismanin evrenini Turkiye’deki
dizi senaristleri olustururken, drneklem ise Turkiye’de geleneksel televizyon kanallari
veya dijital platformlarda en az bir dizisi yayinlanmis olan senaristlerle
sinirlandiriimistir. Calismaya katilacak olan senaristlere, amacl érnekleme yéntemi
olan kartopu 6rnekleme ydntemiyle ulasiimistir. Kartopu 6rnekleme ydnteminde, ilk

olarak arastirmanin amacina uygun olarak veri alinabilecek bir katiimciya
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ulagiimaktadir. Sonra ise s6zu edilen bu katiimci araciligiyla bir diger katilimciya,
daha sonra ise bu katihmcinin araciligiyla baska bir katilimciya ulagsmak seklinde,
katiimcilara g¢alismanin icerigi ve hedefi anlatilarak gerekli kriterlere uygun veri
kaynaklarina erisilmektedir (Boke, 2009: 129).

Tablo1’de, derinlemesine gbérisme gerceklestirilen 15 senaristin cinsiyet, yas,

egitim ve senaryo calismalari hakkinda bilgilere yer verilmistir.

Tablo 1: Senaristlere iligkin bilgiler

Katilimci Cinsiyet | Yas Egitim Yapimlar
Belgesel / Sinema TV TV Dizisi
Kisa Film Filmi Filmi
Katilimei 1 Kadin 38 Lisans / 3 3 - 3
RTS (1 dijital
kanal,
2 ana akim
6zel kanal)
Katilimci 2 Kadin 46 Lisans + 1 - - 1
kurs (Ana akim
devlet
kanali)
Katilimci 3 Erkek 44 Lisans / - - - 3
RTS (Ana akim
Ozel kanal)
Katilimci 4 Kadin 59 Lisans + - 2 - 8
kurs (Ana akim
Ozel kanal)
Katilimci 5 Erkek 55 Lisans - 3 1 4
(Ana akim
6zel kanal)
Katilimci 6 Kadin 40 Lisans - 1 - 5
(Ana akim
Ozel kanal)
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Katilimei1 7 Erkek 37 Lisans / - - - 8
Tiyatro (1 dijital
Yazarhgi kanal, 7 ana
akim 6ze
kanal)
Katilimci 8 Kadin 34 Lisans - 3 - 6
(38 dijital
kanal, 3 ana
akim 6zel
kanal)
Katilime1 9 Erkek 42 Lisans - - - 6
(5 ana akim
6zel kanal, 1
devlet
kanali)
Katilimei1 10 Erkek 54 Lisans / 13 (6 5 - 4
Tiyatro belgesel, (Ana akim
Tarihi ve 7 kisa 6zel kanal)
Teorisi film)
Katilimei1 11 |  Erkek 42 On lisans - - - 4
(1 dijital
kanal, 3 ana
akim 6zel
kanal
Katilimei 12 Kadin 37 Lisans / - - - 5
RTS (ana akim
Ozel kanal)
Katilimci 13 Erkek 51 Lisans - - - 4
(3 ana akim
6zel kanal, 1
ana akim
devlet kanali
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Katihmci 14 Kadin 40 | Lisns + kurs - - - 2

(1 ana akim

6zel kanal, 1
ana akim

devlet kanall

Katilimci 15 Erkek 51 Lisans / 1 3 - 15

RTS (3 dijital
kanal, 11
ana akim

6zel kanal, 1
ana akim

devlet kanali

Tablo 1’de géruldugu gibi derinlemesine gérisme yapilan 15 senaristten yedisi
kadin, sekizi erkektir. Katilimcilarin en kig¢ugu 34, en buyugu 59 yasindadir.
Katihmcilarin dérdt 30°lu, 6’s1 40°l, 5’i ise 50’lli yaslardadir. Katihmcilarin biri 6n
Lisans, on dordu ise lisans mezunudur. Lisans mezunu olan 14 katiimcidan dordi
Radyo Televizyon ve Sinema, biri Tiyatro Yazarhgi, biri ise Tiyatro Tarihi ve Teorisi
bélimlerinden mezundur. Yani 15 katilimcidan sadece altisi Universitelerin alanla
ilgili boélimlerinde 6gretim gérmustir. Katiimcilarin Ggl ise cgesitli mesleki kurslara
giderek senaryo yazimi egitimi almistir. 15 katilimcidan sekizi televizyon dizisi
disinda kisa film, belgesel, sinema filmi ve TV filmi gibi alanlarda da eserler vermistir.
Katilmcilarin tamami ana akim TV kanallarinda dizi senaristligi yapmistir. Besi dijital
platformlarda da dizi senaryosu yazmistir. Ana akimda dizi senaryosu yazan 15
katihmcidan biri sadece devlet kanali TRT’de yayinlanan bir dizinin senaristligini
yapmistir. Kalan 14 katihmcinin onu 6zel kanallarda, dérdi ise hem 6zel hem devlet
kanallarinda dizi senaristligi yapmistir. Calismada dizilerin gdsterildigi ilk mecra esas

alinmigtir.
Sorular

Calisma kapsaminda 15 senariste énceden belirlenmis 15 soru ydneltilmistir. Bu

sorular soyledir:

1- Senaristligin en temel sorunlarini éncelik sirasina gére siralar misiniz?
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2- Dizi senaristliginin en zor yani ya da yanlari nelerdir?
3- Bir dizinin senaryosunu kag kisi yazar? Alt ekip nasil ¢caligir? Adlari gérinar ma?

4- Senaristlerin ¢alisma kosullari konusunda duslinceleriniz, is guvenligi, sosyal
haklar, piyasada oturmus bir Ucret standardi? Senaristlerin mesleki érgutlenmeleri

konusunda sorunlar var mi?

5- Senaristlerin devlet politikalari anlaminda bir destege ihtiyaci var mi? Varsa bdyle

bir destek, yeterli gériyor musunuz?

6- Sizce gunumuz kosullarinda televizyonda bir dizinin tutmasini belirleyen etken

nedir?

7- Yesilcam’in kliselesmis repligi “Seyirci bunu istiyor?”: Sizce bu, hala gecerli mi?

Televizyon icerikleri mi seyirciyi yaratiyor, seyirci mi icerikleri yaratiyor?

8- Reytingler, senarist icin neyi ifade ediyor? Sosyal reytingler, dizi senaristini etkiliyor
mu, ydénlendirebiliyor mu? Bu durumda seyircinin edilgen oldugunu ya da metne

mudahale etmedigini sdyleyebilir miyiz?

9- Piyasada 6zgln senaryo ya da hikaye konusunda sikinti var mi? Varsa neden

kaynaklaniyor? Dizilerde neden birbirine benzer konular gériyoruz?
10- Yabanci diziler ile Turk dizileri arasinda sizce en temel farklar nelerdir?

11- Dizilerde Yesilcam formulleri ne kadar igliyor, hala igliyor mu? (Zengin kiz-fakir

oglan, fakir ama mutlu/gururlu...) Diziler Yesilgam’i yasatiyor mu?

12-  Dijital  platformlari, dizi  sektérinin  gelecegi  acisindan nasil

degerlendiriyorsunuz?

13- Tark dizilerinin yurtdigi pazarda yer bulmasi konusunda gorusleriniz? Yurtdigi

pazari dizinin temasini, oyuncu secimini, kostiimleri vs etkiliyor mu?

14- Yeni iletisim teknolojileri senaristi nasil etkiler? Yapay zeké senaryo yazabilir mi?
Bununla baglantih olarak senaryonun ve senaristin gelecedi hakkinda ne

dusindyorsunuz?
15- Senarist adaylarina ne tip tavsiyeler verebilirsiniz?

Gerceklestirilen gérismeler sirasinda senaristlere sorulan sorulara ydneltilen

cevaplar; Senaristligin Giincel Sorunlari, Reytingler ve lIzleyici, Dijital Platformiar,
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Yapay Zeka ve Senaryo ve Senarist Adaylarina Tavsiyeler olmak Uzere bes ana
baslikta toplanmistir. Her bir ana basligin 6ne cikan temalari; érantiler, ortak ve farkl

bakis acilari tespit edilerek analize tabi tutulmustur.
Bulgular

1- Senaristligin Giincel Sorunlari

Senaristligin gincel sorunlarini belirlemek igin sorulan sorulara verilen yanitlarin
temalar; telif haklari, dcretler, glivencesizlik, zorlu ¢alisma kogullari, bagimsizlik ve
sansdr olarak sekillenmigtir. Asagida, ilgili sorular ve yanitlari detayli olarak

incelenmisgtir.

Yari yapilandiriimis derinlemesine gérisme yapilan 15 senarist, “Senaristligin
en temel sorunlari” sorusunu 6ncelik sirasina gore cevaplamiglardir. Buna gore sekiz
senarist 6ncelikli sorun olarak telif meselesini gérmus; telif Ucretlerinin yetersizligi,
teliflerin zamaninda ya da hic 6denmemesi, yeni telif yasasinin ¢cikmamis olmasi,
senaristlerin eser sahipliginin yapimcilar tarafindan tam olarak benimsenmemesi
konularini siralamiglardir. Oncelikli sorun olarak telif sorununu ortaya koyan
katilimcilardan biri, ayni zamanda telif konusunda senaristler arasindaki haksiz
rekabete de deginmigtir. Bes katilimci, senaristlerin en temel sorunlari olarak
guvencesizlik sorununu belirtmig; sigorta yapilmamasi ya da dusuk Ucret Gzerinden
yatirilmasi, is gavenligi, is devamliligi, yapim sirketlerinde ve televizyon kanallarinda
tam zamanl olarak istihdam edilmemeleri sorunlarini siralamigtir. Bes katilimci, en
temel sorunlarini senaryolarin yeterince 6zgin olmamasi, bagimsizlik, kendi
hikayelerini yazamama seklinde belirtmis; bagimsizlik, 6zgunlik ve yaraticihgl bas
sorun olarak gérmuslerdir. Bu katilimcilarin besinin de kadin olmasi dikkat cekicidir.
Dort katilimel, Turkiye'de dizilerin ¢cok uzun olmasindan kaynakli sire sorununa
deginmistir. Dért katilmci, senaristlerin senaryo yaziminda karsilastiklari sansir ve
otosansur sorunundan bahsetmigtir. Katilimcilardan biri, “gériinirde meslek birlikleri
olsa da senaristlerin 6rgitlenmemis olmasi” belirlemesiyle 6rglitlenme sorunundan
s6z etmigtir. Tablo 2, hangi temel sorundan ka¢ katihmcinin bahsettigini

gOstermektedir.
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Tablo 2: Temel sorunlar

Temel Telif Giivencesizli | Ozgiinliik, | Uzun dizi | Sansiir ve | Orgiitlenm
Sorunlar sorunu K, bagimsizl | siireleri otosansiir | e sorunu

is devamlihg! | k

8 senarist | 5 senarist 5 senarist 4 senarist 4 senarist 1 senarist

“Senaristligin en temel sorunlari” sorusuna verilen cevaplar, sektérin reel
durumuna iligkin fikir vermektedir. Gérusulen 15 senaristten sekizinin dncelikli sorun
olarak siraladigi konu, telif haklari ve ilgili sorunlar olmustur. Telif konusu, ¢ok boyutlu
bir sorundur. Senaristlerin yaptiklari isin kalitesi, is glvencesi, yasam ve calisma
kosullari gibi pek cok sorunla iligkili olarak ele alinabilir. Katiimci 1’in degindigi
copyright levy telifi sorunu, meslek birliklerinin yer yer gindeme getirdigi ancak hala
c6zulememis 6nemli bir husustur. Katihmci 1, bu telifin dagitilamama nedenlerinden
birini, “meslek birliklerinin bir araya gelip bir federasyon olamamasi ve oranlar
konusunda anlasamamasi” olarak ifade etmistir. Orglitlenme sorunlarina, yalnizca bir
katihmcinin deginmesi ise mesleki 6rgutlenme bilincinin yeterli olmayisinin bir
gOstergesi olarak degerlendirilebilir. Hikdyede 6zgunlik, yaraticilik, kaliplan kirmak,
6zglr olmak konularina sadece kadin katimcilarin deginmis olmasi ise, kadinlarin
O6zgurlik arayisina dair bir veri olarak degerlendirilebilir. Sansir, otosansur
sorununun bes katilimci tarafindan belirtimesi, konunun guncelligine dair bir veridir.
Ornek olarak, Katiimci 13, dizi senaristlerinin en temel sorunlarinin baginda
yapimciya, kanala ve izleyiciye bagimhlik ve dolayisiyla bagimsiz is yapamamak
oldugunu belirtirken; Katiimci 14°ln ise en temel sorunun icerik yani hikdye sorunu
oldugunu, toplumun kendi gercek hikayelerine dokunulamadigini, “Seyirci bir sey
anlamaz” yaklagiminin hakim oldugunu, hatta yapimcilarin “11-12 yasindaki bir cocuk
zekasina anlatir gibi yaz...” seklinde ifadelerinin oldugunu belirtmesi, sansur ve

otosansurun boyutlarini géstermektedir.

Dizi senaristliginin en zor yanlari ile ilgili soruya yanit olarak, gérisme yapilan
15 senaristten onu, dizi stirelerinin uzunlugunu, dolayisiyla mesai saatlerinin (haftada

120-150 dakikalik bir bolum igin haftalik 110-120 sayfa senaryo kaleme almak)
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yogunlugunu ve bu kosullar kargisinda hak edilen maddi karsiligin alinamadigini
belirtmistir. Senaristlerin zor calisma kosullarina ragmen ortaya bir eser ¢ikardiklar
ancak vyapilan so6zlesmelerle senaristlerin haklarini alamadiklari, katilimcilarin
Uzerinde uzlastiklar temel sorundur. Katiimcilardan doérdu reyting baskisi nedeniyle
yasanan sorunlara, dérdl uzun sureli issizlik dénemlerine, ikisi senarist-yapimci-
yonetmen Uug¢genindeki yapimci lehine olusan hiyerarsiye ve senaryo alaninin
mudahaleye c¢ok acik olmasi ve bu muidahalenin yetkinligi tartisilacak kisilerden
gelmesine, dordi sektdr olamamanin yarattigi anhk degisiklikler, zoraki revize
islemleri, islerin anlik planlanmasi, ¢ok hizli kararlarla islerin ertelenmesi, iptal
edilmesi ve belirsizlik sorununa deginmistir. Tablo 3, bu soru kargisinda hangi

zorluga kag senaristin atif yaptigini géstermektedir.

Tablo 3: Senaristligin en zor yanlari

Zorluklar Uzun dizi Reyting Uzun issizlik | Hiyerarsi ve | Belirsizlik,
sureleri ve baskisi dénemleri senaryoya anlik
mesai midahale degisiklikler
saatleri
10 senarist 4 senarist 4 senarist 2 senarist 4 senarist

Katimci 1, senaristlerin mesleki érglitlenmelerinin sart olduguna, 2003 yilinda
kurulan Senaryo Yazarlari Dernegi'nin (Sender) dizilerin sire uzunlugu ve uzun
mesailer konusunda kampanyalar dlizenledigine, ‘yerli dizi yersiz uzun’ eylemine ve
set calisanlarinin haklariyla ilgili o eylemlerden sonra kazanim elde edildigine dikkat
cekmistir. Katilimci 4’Gn, “Senarist diustuntp emek vererek bir eser ortaya cikariyor,
sonra yapimcli, kanal, oyuncular, teknik ekip vs o eser Uzerinden calisarak para
kazaniyor. Neredeyse 250 kisiye gelir saglayan bu eser onu yazana cok kucuk
miktarlarda para kazandiriyor.” seklindeki ifadesi, senaristlerin telifler konusundaki
sikintilarini dile getirmektedir. Katilimci 5 ise, uzun dizi sireleri sorununu sdyle ifade
etmigtir: “Bugln bir dizinin bir boluma iki buguk saate denk geliyor. Bu da her bolim
icin senaristin 110-120 sayfa arasinda bir senaryo yazmasi demek oluyor. Sire
uzunlugunun fazla olmasi haliyle her hafta yazma temposunda olan senaristleri bir
hayli yoruyor.” Katilimci 10 ise butln bu sorunlarla birlikte dizi senaristligini séyle
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anlatmaktadir: “Ayni anda hem hikayenin yazari olmak, hem de olmamak. Yazarligin
aksine senaristlik sadece yeteneginizle degil, dis kosullarla da kisithdir. Senaryo
Uzerinde son s6z hakki sizin degildir. Senaryonun yazdiginiz gibi c¢ekilebilecegine
dair bir garanti yoktur. Cok fazla degisken vardir ve senarist bunlarin sadece ¢ok ufak

bir kismiyla bags edebilir.”

Katilimcilara, “Bir dizinin senaryosunu kag¢ kisi yazar? Alt ekip nasil ¢caligir?
Adlari gérinur mi?” seklinde ydneltilen soruya; katilimcilardan 11°i senaryo ekibinde
yer alan kigilerin timdnin adlarinin jenerikte yazilmasi gerektigi, bunun yasal bir
zorunluluk oldugu yanitini vermigtir. Katilimcilarin 12’si, alt ekibin adsizligina tepki
gOstererek, cogu durumda bunun ekip basinin tercihi olduguna dikkat cekmislerdir.
Katihmcliar, senaryo ve senaryo hikayesi yazmanin edebi bir is oldugunu ancak
sektér endustriye donustikten sonra igin yaratim eyleminden c¢iktigini belirtmistir.
Endustride eserden cok Urunin ortaya ¢ikmasinin, kanallarin ¢gogalmasinin, prime
time’da birka¢ dizinin yer almasinin gelinen asamada ekipler kurmay! zorunlu hale
getirdigine dikkat ¢ekilmistir. Katilimcilarin ifadelerine gére; senaryo ekibinin sayisini
belirleyen etkenlerin basinda, dizinin gunlik mu haftalik mi, ana akimda mi dijital
platformlarda mi yayinlandigi konusu gelmektedir. Ayrica senaryo ekibinin timinin
jenerikte gérunarligl, én jenerikte mi arka jenerikte mi gérindagu, bu konudaki
meslek etigi ve adalet, katihmcilarin degindikleri konular olmustur. Katilimcilar;
gunlik dizilerde ekibin 10 ila 12 kisiye kadar c¢ikabildigini, haftalik dizilerin ise —yeterli
calisma vakti varsa- bazen tek kisi bile olabildigini, ancak haftalik 200 sayfalik
senaryo teslim edilen dizilerde genelde iki ila alti kisilik ekiplerle calisildigini

belirtmigtir.

Senaristlerin ~ calisma  kosullarinda  yasanan  sorunlar  konusunda
katihmcilardan on dordu; telif haklar, s6zlesmeler, tcret, sosyal glivence konusunda
ciddi sikintilar oldugunu, dizilerin tekrar gosterimlerinde ya da yurt digi satislarinda
senaristlerin telif alamadiklarini, dizinin ilk gésteriminde bir kerelik telif aldiktan sonra
senaryonun butin haklarini s6zlesmeyle yapimciya devrettiklerini, alinan teliflerle
ilgili olarak da bir Gcret standardinin olmadigini, meslek birliklerinden olan
Senaristbirin  bu konuda calismalar yaptigini, ancak birligin heniz bir oda
konumunda olmadigini ve resmi bir baglayicihgr bulunmadigi icin yillik Gcret tarifeleri

yayinladigint ve konunun takipgisi olmaya c¢alistigi halde sorunlarin heniz
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¢b6zulmedigini belirtmistir.

Telif haklari kadar 6nemli bir bagka konu olan is guvenligi hususunda Katilimci
5 sunlari belirtmistir: “Senaryo yazmak serbest bir is kolu oldugu icin ve setlerde
olmadigi i¢in is glvenligi konusu ne yazik ki yok. Sosyal haklar ve oturmus bir Ucret
politikasi da yok. Senaristbir bu konuda bir¢cok calisma yapiyor olsa da kosullar ne
yazik ki cogu zaman senaristlerin istedigi gibi olmayabiliyor.” Katilimci 3 ise ayni
konuyla ilgili olarak sosyal givence eksikligine, senaristin sigortali olmak icin istege
bagli sigortasini kendisi yatirmasi gerektigine, yasada meslek tanimi olmamasina ve
dolayisiyla meslek odasi bulunmamasina, bu nedenle sosyal glivence ve asgari Ucret
tarifesi gibi bir uygulama yapilamadigina, Senaristbirin yayinladigi Asgari Senaryo

Yazim Bedeli listesinin bir zorunluluk 6zelligi tagsimadigina dikkat ¢ekmistir.

Gorusulen 15 senaristin timu, senaristlere devlet desteginin yeterli olmadigina
donuk gorus belirtmigtir. Mevcut senaryo desteklerinin daha c¢ok sinema filmi
senaryolarina yo6nelik oldugu, dizi senaristleri icin bdyle bir destekten c¢ok
senaristlerin telif ve fikri milkiyet haklarinin korunarak is glvencesinin saglanmasi
gerektigi Uzerinde durulmustur. Katihmci 1, Kultir Bakanhgr Sinema Genel
Mudurlugine bagh Sinema Destekleme Kurulu'ndan ve senaryo yazimi igin verilen
hibeden bahsetmistir. Ancak senaristlerin yasam kosullari icin, hélihazirda yaziimis
senaryolarin telifi konusunda dizenleme yapilmasinin daha énemli oldugu gérustne
vurgu yapmigtir. Sektdérde sirekli calismanin mimkin olmadigini belirten katilimcer 2
ise, copyright levy teliflerinin dagitiimasi gerektigini ifade etmistir: “Birakin bagka
kaynagi, dagitiimayan teliflerin bir kisminin bile senaristlere bir formille aktariimasi
sorunun ¢6zimulne yardimci olacaktir, yine burada da &rglatlenme cok dnemli
gdzikilyor.” Katiimei 11 ise devletten beklentileri sdyle 6zetlemistir: “Ozellikle giinliik
dizi yazarlan cok magdur. Yapimcilar denetlenmeli. Sigorta giris cikiglari kontrol

edilmeli.”

Gorusulen 15 senaristten altisi, yabanci dizilerle Turk dizileri arasindaki en
baylk farkin dizinin slresi yani uzunlugu oldugunu belirtmistir. Yabanci diziler 40 - 45
dakika iken, Turk dizilerinin 150-200 dakika arasinda yayinlanmasi, senaristin ig
yukuna ve harcadigi mesaiyi artirirken, yapilan isin niteligini de dugtren énemli bir
etken olarak 6ne ¢cikmigtir. Katilimcilardan yedisi, sanstr ve senaristin 6zgurliginin

aradaki farki belirledigini belirterek, yurt disinda senaristlerin daha 6zgur ve daha
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rahat calisma kosullarina sahip olduklarini ifade etmistir. Katimcilardan altisi,
yabanci dizilerle Turk dizileri arasindaki farklari siralarken icerik farkina
deginmiglerdir. Katilimcilar, Tark dizilerinde bdélimlerin uzunluguna ve toplumsal
kaltirden kaynakli tir ve konu ayrismasina gidilemedigine, yabanci dizilerde olay,
Turk dizilerinde ise duygunun 6n planda olduguna isaret etmislerdir. Katiimcilardan
doérdu, yabanci dizilerin teknik ve maddi yénden ustinliginin produksiyon, cast
secimi, cekimlerin ve ekibin niteligi gibi konularda belirleyici oldugunu ifade etmistir.
Bir katilimci ise, aradaki farki toplumun beklentilerine baglamistir. Tablo 4, hangi

farka kag senaristin degindigini géstermektedir.

Tablo 4: Yabanci diziler ile Tiirk dizileri arasindaki farklar

Farklar Dizi siireleri Sansiir, icerik, tiir Teknik ve Toplumun
Ozgurliik ayrismasi maddi yonler | beklentileri
6 senarist 7 senarist 6 senarist 4 senarist 1 senarist

Katilimer 12, en temel farkin Turk dizilerinin safkan bir tlire ait olmamalari
oldugunu vurgulamistir: “Dizi strelerinin uzun olmasi safkan bir polisiyeyi, prosediiral
tip veya hukuk konulu bir diziyi yazmaniza engel. Bu tirleri ancak ana karakter ve
yan karakterlerin ana hikaye disindaki ic ve dis catismalarina daha uzun sureler
ayirarak, yani bir nevi soap-opera tirlyle karistirarak veya seyrelterek yapmak
mumkin.” Katihmci 12 ayrica, komedi turiindn de dizi streleri nedeniyle soyunun

tikendigine dikkat cekmistir.

Katihmci1 8, prodiksiyonun dizilere etkisi Uzerinde durmustur ve yabanci
yapimlarin kurulan evrenin inandiriciligi, oyuncu secimi basarisi, bilim kurgu ve
fantastik turler agisindan ileri olmalarina vurgu yapmistir. Katilimci 2 ise yabanci ve
Tuark dizileri arasindaki tir farkina ve nedenlerine deginirken yerli dizilerin hepsinin
pembe dizi mantigiyla ilerlediginden bahsetmistir. Ayrica, yabanci dizilerin daha
cesitli, olay o6rgisinin daha saglam, olusum slrecinin daha uzun ve istikrarli
olduguna deginmis ve yerli dizilerin duygu odakli niteligini vurgulamigtir. Katilimci
2'nin dikkat cektigi énemli bir nokta sOyledir: “Yabanci dizilerde ¢ogu senaristin

yapimci olmasi, projeyi yaparken senarist 6zgurligu sagliyor. Biz heniz o seviyeye
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gelemedik telif haklari yazinden.”
2- Reytingler ve Izleyici

Senaristlere reytingler ve izleyici davraniglan Gzerine sorulan sorularin yanitlarinda
One cikan temalar hikdyenin kalitesi, reyting kaygisi, ticari kaygilar, yapimci etkisi,
sosyal reytingler, tektiplesme, klasik formdller ve karsilikli etki olarak sekillenmistir.

Asagida, ilgili sorular ve yanitlar detayli olarak incelenmigtir.

Katilimcilarin tima, bir dizinin tutmasini belirleyen birden fazla etken oldugunu
ama en onemli etkenin giiclil bir hikdye ve senaryo oldugunu belirtmistir. “lyi bir
hikdye ve senaryo olmadigi zaman, isterse star oyuncular olsun, d&mrQ kisa oluyor.”
diyen Katilimci 1, dogru kanal, yapimci, proje, ydonetmen, saglam ve iyi bir hikédye ve
senaryo, guncel gecerliligi olan oyuncular, popularite, reklam alma, yurtdisi talebi, dizi
setinin kalitesi ve kurgu, 1sik gibi noktalara vurgu yapmustir. Katihmci 2, “iyi bir kurgu
ve bos gecmeyen, soluklanmayan olaylar dizisi’ni 6ne c¢ikarirken, Katihmci 4,
“oyuncu secimi, hikdyenin siradanligi ya da sira disiligi, sezonda devam eden diger
projelere benzeyip benzemedigi, konunun hayatin icinden olup olmadigi” gibi
etkenleri de siralamig, Katilimci 7, “konjonktdr ile hikayenin kesismesi”, Katilimci 9

ise “seyircinin beklentisi’ni 6ne ¢ikartmigtir.

“Dizilerde Yesilcam formdilleri ne kadar igliyor, hala igliyor mu? Diziler
Yesilcam’i yasatiyor mu? Televizyon icerikleri mi seyirciyi yaratiyor, seyirci mi
icerikleri yaratiyor?” seklinde yoneltilen soruya katilimcilardan ikisi, ne igeriklerin
seyirciyi ne de seyircinin icerikleri tek baslarina belirledigini belirterek hakim guglerin
seyirciye TV kanallari Uzerinden belli bir kdltird pompaladigini belirtmiglerdir.
Katilimer 1, yumusak guc¢ politikasina ve iceriklerin seyirciye dayatildigina vurgu
yapmistir. Katihmcilardan 13’0 ise, televizyon dizilerinin ve seyircilerin her ikisinin de
birbirini etkiledigi, bu surecin bir arz talep dénglisu seklinde ilerledigi, seyirciden
alinan geri dénuslerin ve reytinglerin dizilerin icerigini etkiledigini ancak kaliteli, farkh

bakis acisina sahip iyiislerin de seyirciden karsilik bulabildigini belirtmiglerdir.

Katilimci 12, bazen seyircinin istedigini vermeye calismanin tam tersi bir etkiye
yol acabildigini belirterek, gbruslerini “Fan servis diye tabir edilen, izleyici ne istiyorsa
onu vermek mantiginin uygulandigi yapimlar her zaman istenilen sonucu

vermeyebiliyor. DOnem dénem bazi temalarin 6n plana ¢ikmasi ya da bazi temalara
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sans verilmemesi gibi gecici surecler yasanabiliyor. Her zaman bir proje beklenenin
aksine basari kazanabilir veya beklenenin aksine basarisiz olabilir.” seklinde ifade
etmistir. Katilimer 2 ise gérismede “Hangi seyirci?” sorusunu irdeleyerek reyting
Olcimlerinde temel alinan seyircinin saghkli bir érneklem olmadigini ifade etmigtir.
Ayrica, reyting sisteminin gencleri de kapsamasi gerekliliginden ve farkl iglerin de
seyirci de karsilik bulabildiginden s6z etmigtir: “‘Seyirci bdyle istiyor’ demek bazen

kolaya kagmak ve senaristin siradan iglerini aklamak igin bir 6rta gibi duruyor.”

Ayrica 15 katilimcidan on doérdl, dizilerde “Yesilgam form0lG” olarak
Ozetlenebilecek kaliplarin ve matematigin isledigini belirtmistir. Soruya olumlu cevap
verenlerden Katilimci 2, zengin kiz / fakir oglan gibi catismaya musait durumlarin
hala kullanildigini ancak hem zengin hem de kétl, hem fakir hem de kétl, hem mutlu
hem de kotu gibi zincirlemelere ihtiya¢ oldugunu belirtmig, katiimcilardan dérdu ise
Yesilcam formalinin dizilerde hala isledigi gbérusune katilmis ancak bu durumun
sadece Yesilcam’a 6zgu olmadigini, roman ya da novella tiriinde verilen ilk
eserlerde de -Romeo ve Juliet, Hir¢cin Kiz, Kral Lear vb- gorulen temel tema ya da
hikayelerin dinyanin her yerinde sayisiz kere islendigini, Yesilcam formuliu dedigimiz
seylerin cogunun da ashnda dinyada &Ornekleri olan motifler, “trope”lar ya da
formuller oldugunu, érnegin Titanic'te de bir zengin kiz fakir oglan askinin iglendigini
ancak o asgki danyanin en buydk ve batmaz denilen gemisine koydugunuzda
cazibesinin arttigini ve Turk dizilerinde de bu durumun gecerli oldugunu belirtmigtir.
Katihmci 10, s6z konusu formdllerin Yesilcam’a 6zgu degil, halkimizin kultarel
kodlarina 6zgu oldugunu belirtirken, Katiimci 7 ise, “Diziler Yesilcam’in
reprodiksiyonudur. Kultdrel bir mirastir” ifadesini kullanmistir. 15 senaristten sadece
biri dizilerde Yesilcam formullerinin igslemedigini belirterek goérisunu soyle ifade
etmigtir: “Benim fikrimce, hayir, islemiyor. Hali-hazirda populer olan dizilere - Kizilcik
Serbeti, Yali Capkini, inci Taneleri, Sahane Hayatim, Sandik Kokusu ve digerleri -

bakarsaniz, bu ortaya ¢ikiyor zaten...”

“Reytingler, senarist icin neyi ifade ediyor?” seklindeki soruya katilimcilarin
tima, reytinglerin dizi senaryosu agisindan son derece belirleyici oldugu seklinde
yanit vermiglerdir. Katilimcilara goére reytingler, isin devamhligini ve senaristin
gelecegini belirlemektedir. Reytingin is garantisi anlamina geldigini ve dusiuk

reytinglerden ilk 6nce senaristlerin sorumlu tutuldugunu 6ne strmuslerdir. Ayrica,
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dakikalik reytinglerden analiz yapmak ve bu kapsamda oykuye yon vermek senarist
icin 6nemli bir hamle olarak dikkat cekmektedir. Senaristin reytinge gbre hareket
etmek durumunda kaldigi vurgulanmigtir. Sinemanin aksine elde bitmig bir senaryo
olmamasi ve hikdyenin nereye nasil varacaginin kesin olmamasi, izleyiciyi edilgen

konumundan ¢ikarmaktadir.

Katiimcilardan dokuzu, sosyal reytinglerin etkisine de deginmis; sosyal
reytinglerin gunimuzde olduk¢a 6nemli oldugunu, seyircinin senaryoya aracisiz
mudahalesi anlamina geldigini, sosyal medyada “TT olmak” durumunun bir basari ya
da tutunma gdstergesi olarak degerlendirildigini belirtmigtir. Katilimei 2, senaristlerin
sosyal medyada yazilanlara bakip hikaye icin bazi ipuglari elde ettigine deginmistir.
Katilimci 1 ise reytinglerin sirketlere saniye saniye, dakika dakika geldigini ve hangi
sahnede reytingin arttigini gorebildiklerini, dolayisiyla da hikédyeyi ona goére

yonlendirebildiklerini vurgulamigtir.

Dizi sektdriyle sinemanin senaryo agisindan c¢ok farkli oldugunu belirten
katiimcilar, dizi sektérinde senaristin yaraticiiginin geri planda kaldigini ¢unku
yapimcinin ya da kanalin, reklam ya da yurt digi satiglari nedeniyle, belirli bir konuyla
onlara ulastigini ve iglerin neredeyse I1smarlama yuiradaguna belirtmistir. Her tarlt
iste citanin yukarilara cekilebilecegini belirten katimcilar, yine de bunun ¢ok kolay
olmadigini da ifade etmislerdir. Katilimcilarin tima; piyasada 6zgin hikaye ve
senaryo sorunu bulunmadigini, dizilerin temalarinin birbirine benzemesinin
nedeninin, yapimci veya kanalin senaristten benzer konulari talep etmesi oldugunu,
sorunun senaristlerin Uretim kapasitesi ile ilgisinin bulunmadigini, senaryonun
iceriginden c¢ok satig, izlenme ve reyting kaygilarinin 6n planda oldugunu

belirtmiglerdir.

Katilimci 1, baska bir kanalda tutmus bir is oldugu zaman, diger kanallarin da
benzer igler aradigini, bunun biraz kolaycilik, biraz da dayatma oldugunu &ne
surmustir. Bu nedenle de pek c¢ok senaristin su anda is yapmadigina vurgu
yapmistir. ” Katilimei 10 ise goruslerini, “Para yok. Dizi gelir ve giderleri ya da sanirim
daha uygun bir tabirle sektér Olcegi, risk almaya misait degil. Haliyle kimse
sermayesini deneysel islerle tehlikeye sokmak istemiyor. Gérece guvenilir formullere
siginiliyor.” seklinde ifade etmistir. Katihmci 8 ise, senaristin isin devamlihigini

saglamak ve is guvencesi icin tutacagina inandigi formuiller Gzerinden ilerledigini,
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yapimcinin kér elde etmek icin denenmis ve tutmus ydntemleri kullanmak istedigini,
seyircinin ise cogu zaman dikkatini ekrana vermedigini ve alistigi seyleri duymak
istedigini belirtmistir.

Turk dizilerinin yurt dig1 satiglari konusunda 15 senariste ydneltilen soruya
yanit olarak katilimcilarin timu, yurtdisi satiglarinin son derece énemli oldugunu, bu
durumun sektérin buyuimesine yol acacagini belirtmiglerdir. Yurt digi pazarinin,
ekonomiye girdi adina da olumlu sonuglari oldugunu, bu strecin devletin yurt disi
politikasiyla paralel ilerledigini, Turk dizilerinin Latin Amerika ya da Akdeniz
ulkelerinde tutulmasinin ortak kulttirel kodlarla da ilgili oldugunu, yurt disinda karsiligi
bulunan, taninmisg oyuncularla calismanin yurtdigi satiglarini etkiledigini, dizilerin artik
yurt disi satiglari da hesaba katilarak cekildigini, senaristlerin de artik yerel
konulardan ziyade evrensel hikayeleri kaleme alma egiliminde olduklarini, bu nedenle
yerel bir tdr oldugu icin Turkiye’de son dénemlerde komedi dizisi ¢ekilemedigini
belirten katiimcilar, senaristlerin ne yazik ki yurtdigl satiglarindan herhangi bir telif
bedeli alamadiklari gibi, bir haftalik dizi bélimunu ikiye Gge bdlerek satan yapimcinin

cok daha fazla kar elde ettigini ifade etmigtir.
3- Dijital Platformlar

Senaristlerin dijital platformlar Uzerine olan soruya verdikleri yanitlarin 6éne ¢ikan
temalan uluslararasilasma, azalan sansdr ve Ucretler olarak sekillenmistir. Asagida,

ilgili soruya verilen yanitlar detayli olarak incelenmigtir.

Katiimcilar, dijital platformlarin  Turkiye’de dizi sektdérine olasi etkileri
konusunda iki farkli géris savunmusglardir. Katilimcilardan onu dijital platformlara
olumlu yaklasirken, ikisi olumsuz gorus belirtmig, Ggu ise temkinli yaklasmis, belli
oranda hayal kirikligina ugradiklarini ifade etmiglerdir. Olumlu yaklasan katilimcilar;
dijital platformlarin Turkiye’de dizi sektérine nefes aldirdigini, belli bir dinamizm
kazandirdigini, 6zgun projelere kapi araladigini, yaraticihgi artirdigini, sansuriin az
da olsa hafifledigini, Turk dizilerinin yurt diginda tanitilmasi agisindan ¢ok olumlu
oldugunu ancak Turkiye’deki kitlelerinin dar ve seyirci kitlesinin buttiiniine henlz hitap
etmekten uzak olduklarini, uzun vadede dijital platformlarin sektérin belirleyicisi
olabilecegini, platformlardaki dizi surelerinin daha kisa ve televizyona oranla daha

O0zgur olmasinin sektére olumlu anlamda etki edecegini belirtmigtir.
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Dijital platformlara temkinli yaklasan, beklentilerin gerisinde kaldigini ya da
hayal kirikh@r yarattigini savunan katiimcilar ise; dijital platformlarin Gcretler
konusunda dlinya standartlarindan ¢ok Turkiye standartlarina hizla uyum
saglamasinin hayal kirikligi yarattigini, bu uygulamanin bir benzerinin yapimcilar
cephesinde de yasandigini ve dijital platformlara paket is yapildigini, reyting ya da
seyirci gibi dertler olmadigi icin yapimcilarin dijital platformlarda bazi 6zensiz isler
yaptiklarini belirtmistir. Dijital platformlarin, sektéri olumsuz etkiledigini savunan iki
katihmci ise dijital platformlarin dagitim aglarini ele gecirdiklerini ve Turkiye'yi az
gelismis bodlgelere ulasmak icin bir basamak gibi kullandiklarini belirtmiglerdir.
Katihmci 10, “Dijital kanallarin dagitim kanallarini ele gecirerek dusuk ve orta dlgekli
film ve dizi Uretimini dinamitledigini ve beklenen degisim rizgarini getirmek yerine
durumu daha da koétu bir hale getirdiklerini distiniyorum. Televizyonu fazlasiyla
kisith Glkemiz icin yeni bir kulvar agsa da varliklarinin tlkemizdeki dizi sektdrine
uzun vadede iyi gelmeyecegini tahmin ediyorum.” seklinde goérus belirtirken, Katilimci
13 ise, ilk baslarda umutlu oldugunu ancak bu platformlarin Turkiye’yi Ortadogu ve
Kuzey Afrika’ya acgilmak icin bir kapi olarak degerlendirdigini, bu durumun icerikleri

belirledigini ve hikayelerin kalitesinin su ana kadar yukselmedigini ifade etmigtir.
4- Yapay Zeka ve Senaryo

Senaristlerin, yapay zeka ile iliskili sorulara verdikleri yanitlarin temalar yaraticilik,
yardimci ara¢ ve uyum saglama olarak ortaya cikmistir. Asagida, ilgili sorulara

verilen yanitlar detayl olarak incelenmistir.

“Yeni iletisim teknolojileri senaristi nasil etkiler? Yapay zeké& senaryo yazabilir
mi? Bununla baglantii olarak senaryonun ve senaristin gelecegi hakkinda ne
dusandyorsunuz?” geklinde yobneltilen soruya katimcilardan on doérdu; yapay
zekanin simdiye dek uretilmis veriler Gzerinden bir anlati olusturabilecegini ancak
bunun yaratici ve edebi anlamda bir senaryo olamayacagini, senaryonun sadece
matematik degil ayni zamanda duygu isi oldugunu, yapay zekénin teknik olarak
senaristlerin iglerini kolaylastirabilecegini ve senaristlerin bu sureci ciddiye alarak
uyum saglamalari gerektigini belirtmistir. Bir katimci soru kargisinda cekimser

kalarak cevap vermemisgtir.

Katimci1 12 géruslerini, “Yapay zekéa senaryo yazabilir mi? Bir glin neden

olmasin ama onun yazacagl senaryonun benimkinden daha iyi olma ihtimali, bir
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baska insanin benden daha iyi senaryo yazma ihtimalinden neden cok daha fazla
olsun ki? Yapisal olarak daha az hata yapacak veya hatasiz olacaktir. Béyle yapilari
insanlar da kurabiliyorlar. Ayrica hatasiz yapi zevkle izlenecek bir filmin garantisi
degil.” seklinde ifade ederken, Katihmci 7, “Yapay zek& senaryo yazamaz. Anlatinin
temelinde bir irade ve/veya arzu vardir: Yazar bir hikayeyi anlatmak istedigi igin
yazmistir. Bu arzu/irade makinede olamaz. Ancak yapay zekéa bize pek c¢ok farkli kapi
aclyor. Arastirma yapmamiz gereken konularda ¢6zum Uretiyor, ufkumuzu agiyor.”
seklinde goOrus belirtmistir. Katiimer 1 ise konuyla ilgili olarak sunlari belirtmigtir:
“Yapay zeka veriler lzerinden hareket ediyor. Yani var olan, internet ortaminda
dolasan veriler. Yani benim, senin yazdigimiz, attigimiz bir mail, paylastigimiz bir
hikdye, neyse o veriler... Bu veriler Gzerinden diyorsun ki, ‘Bana bir agk hikayesi yaz.’
Sana soruyor, nasil bir ask hikdyesi? Veri giriyorsun. Bunu yapay zek& yazmiyor ki,
ben yaziyorum. Bir de ustelik veri giriyorum oraya. Bilgi akigi sagliyorum. Ama bu
uretilmig, orijinal senaryo mudur, bunu tartismak gerekiyor. Amerika’da yapay
zekanin ortaya cikardigi bir senaryo Uzerine senaristler ayaklandilar ¢inki daha
6nce yazilmis diyaloglar, daha énce baska filmlerde kullaniimis sahneler, karakterleri
alip kullanmis yapay zeka ve isleyen bir dava sirecleri var bu nedenle ama teknoloji
hayatimizda. Yapay zekayla bir stiri sey yapilabilir, bu sektérde de olacaktir ama veri

kombinasyonlari bir sekilde biter.”

interaktif sinema, sanal gerceklik teknolojisi, yeni mecralar ve deneyimlerin
senaryo ve senaristin gelecegini nasil etkiledigi sorusuna Katihmci 13, kendisinin
gelecege donuk 6ngoérasinin bulunmadigini ancak radyo ya da tiyatro nasil hep
varsa, podcast ya da spotify’a da doénisse var olmaya devam edeceklerse,
televizyonun ve anlati biciminin de dijital platformlara da dénlsseler hep var
olacaklarini ifade etmistir. Katimci 15 ise, geleneksel hikdye anlatiminin
degisecegine ihtimal vermedigini, teknolojiden faydalanan anlatimlarin da olacagini
ama bunlarin sinema ya da diziden ziyade bagka bir eglence tlru, bagka bir deneyim
sunacagini ve sinema ya da dizi sektorinde kokli degisiklikler yapacak kadar gugli

oldugunu distinmedigini ifade etmistir.
5- Senarist Adaylarina Tavsiyeler

Son olarak gérusilen 15 senariste, senarist adaylarina ne gibi tavsiyelerde

bulunabilecekleri sorulmustur. Bu sorunun yanitlarinda okumak, disiplin ve tretim gibi
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temalar 6ne cikmistir. Senaristler, 6zetle sunlari belirtmiglerdir: “Senarist adaylarinin
Oncelikle ¢ok okumalari, edebiyatla i¢c ice olmalari gerekir. Dinya sanatini,
edebiyatini, siirini tanimalilar. Kaliteli sinema filmlerini izlemeliler. Yazi disiplinine
sahip olmalilar ve diger yazarlardan farkli olarak senaryolarini hayata gecirebilmek
icin cirpinmalilar. Sinema ve dizi sektérini bilmeliler ancak mevcudun esiri de
olmamalilar. itici glicleri para kazanmak degil, Giretmek olmali. Her giin mesai varmis
gibi oturmallar o beyaz sayfanin basina... Mimkin oldugunda 6zglin hikayeler
uretmeliler. Hayal guct sinirsizdir. O sinirsiz hayal glicinl senaryo yazarken de
kullanmak ve tabii ki en énemli tavsiye halki tanimak... insanlar anlamak... Kime
neyi anlatacagini iyi bilmek ve ne olursa olsun yazmaktan asla vazge¢cmemek. ‘Cok
yazmak, cok calismak, hemen pes etmemek..” En temel ¢ kural. Bir senarist de
senarist adayl da yazdigina é&sik olmamali. Gerektiginde yazdiklarindan
vazgecebilmeli, herkes gibi yanlis yapmis ya da kdtl yazmig olabilecegini aklinin bir
kdsesinde tutmali. Her zaman daha iyisi vardir. Zaman oldugu slrece daha iyisini
aramali. Hayattan kopmamalilar, iyi bir gbzlemci olmaya baksinlar... Felsefe,
sosyoloji, psikoloji ve tarih bilmek de mutlaka iglerine yarayacaktir. Ekonomi politik ve

yakin tarihi iyi bilmeliler ve dinyayr gezmeliler...”

Katiimci 1, diger katilimcilarin tdminun géraglerini 6zetlercesine disuncelerini
sOyle belirtmigtir: “Hayatin ne kadar icindesiniz? Metroya binmiyorsan, okumuyorsan,
tiyatroya gitmiyorsan, yabanci Ulkelere gitmiyorsan, kOye gitmiyorsan, pavyona
gitmiyorsan... insanlarla sohbet etmiyorsan, iletisim kurmuyorsan sadece belli seyleri

yazabilirsin. Bir derdinin olmasi, bazi seylere dertlenmen gerekiyor yazmak igin.”
Tartisma

Yaratici endustriler kapsaminda yer alan televizyon sektdriinde serbest ve proje bazl
calisan yaratici emek sahiplerinin glvencesiz, belirsiz, esitlikci olmayan, emegin
metalagsmasini ve somuriyu de igeren zorlu kosullarda is yagsamlarini sturdurdukleri;
yukarida aktarilan Gill'in (2022), Hesmondhalgh ve Baker’in (2008), Ursell'in (2000)
ve Banks ve Hesmondhalgh’in (2009) calismalanyla tartisiimistir. Bu calismanin
sonuclarl da benzer sekilde senaristlerin temel sorunlarinin telif haklari, Gcretler,
guvencesizlik, zorlu calisma kosullari, bagimsizlik ve sansir ekseninde sekillendigine
isaret etmektedir. Senaristler bir taraftan bagimsiz, yaratici ve dinamik goériunen bir is

kolunda yer alirken bir yandan da telif haklarini yeteri kadar alamadiklari, ig
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devamliligi kaygisi yasadiklari, uzun saatler calistiklan ve is glivencesine sahip
olmadiklar bir ortamda yaratici emeklerini ortaya koymaya calismakta ve bu durum,

s6murl ile emeklerinin metlastigi bir stiregle sonuclanmaktadir.

Ote yandan yaratici emek televizyon endiistrisi icerisinde tam olarak bagimsiz
olamamakta, senaristler gerek sansur gerekse de reyting baskisi ve ticari kaygilar ile
sekillenen igler ortaya koymaya zorlanmaktadir. Bu durum da, kultdrel Grdnlerin
metalagsma sureclerine katkida bulunmaktadir. Bu noktada Williams’'in (1993) bu
metalasma karsisinda sanatcinin Ucretli profesyonele doénustigu gérisunu
hatirlatmakta fayda vardir. Connor’in (2010) bahsettigi sanat ve ticaret, zanaat ve
yaraticilik ikilikleri tartismasi da yine bu acidan 6nemlidir. Senaristler; bir taraftan
yaratici bir eser ortaya koymaya calisirken, bir taraftan da ticari kaygilari olan
yapimcilarin taleplerini reyting baskisi ve is glvencesi agisindan yerine getirmek ve
yaraticilik ile sanattan 6dln vererek ticaretin alanina girmek durumunda kalmaktadir.
Gunumizde daha ¢cok ekonomik agidan ele alinan yaratici endustriler politikalari, dizi
yapimlarin bu anlamda birbirini tekrar eden ve belirli formller ile isleyen bir yapiya

sahip olmalari ile sonuglanmaktadir.

Benzer bicimde, senaristlerin dijital platformlarla ilgili dile getirdikleri hayal
kirikliklarr da dikkat gekicidir. Her ne kadar g¢alismanin bulgular dijital platformlarin
olumlu yodnlerine de isaret etse de Ucretlerin Turkiye standartlarina hizla
uyumlanmasi, platformlarin Turkiye'yi az gelismis bdlgelere ulagsmak icin basamak
olarak kullanmalari ve beklendigi gibi hikdye kalitesinin yukselmesine neden
olmamalari gibi sorunlar, yaratici endustrilere yobneltilen elegtirilerle paralellik
gOstermektedir. Egitlikei, cesitlilik icerir gbrinen c¢alisma alanlarinin da sémura
sureglerinden bagimsiz olmamasi ve metalagsma sureclerine katki saglamasi, tam da
dijital platformlarin yaratici endustriler icerisindeki konumlari agisindan dikkate

degerdir.

Cahgmanin bulgulari, senaryo yazim sureclerinde yapay zekéanin rolu
konusunda senaristlerin tutumunun yapay zekanin insan vyaraticiligina sahip
olamayacagl ancak yardimci bir ara¢ olarak kullanilabilecedi yéninde oldugunu
gOstermigtir. Ancak yapay zekanin var olan eserlerden besleniyor olmasina ve bu
konuyla ilgili protestolar ile agilan davalara yapilan atif, yine yaratici endustrilere

yonelik elegtirilere isaret etmektedir. Pek ¢cok senarist, yapay zekanin Uretimlerini
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yaratici emekleri ile beslemektedir. Var olan desenler, senaristlerin kolektif emekleri
ile yapay zekanin hikaye olusturmasini saglamaktadir. Dolayisiyla yapay zeké her ne
kadar yardimci bir ara¢ olarak goérilse de, yaratici emeg@i sémiren bir yapiya

bUrinmektedir.

Bu acilardan g¢alismanin bulgulari, mevcut literaturle paralellik gostermekte ve
yaratici endustrilere getirilen elestiriler ile kulturel Grinlerin metalagsmasi ve yaratici
emegin sdmdrilmesi agisindan daha Onceki calismalarla benzer sonuglara
ulagmaktadir. Arastirma; ticari kaygilarin baskin oldugu ginimduz yaratici endustriler
politikalarinin, televizyon dizileri 6zelinde eserlerin tektiplesip birbirine benzemelerine
ve senaristlerin ig glvencesi, Ucret ve calisma kosullarn agisindan zorlu strecler

icerisinde bulunmalarina neden olduguna isaret etmektedir.
Sonuc

Cahsmanin bulgularina goére, dizi sektérinde verilen emegi karsilayabilecek dizeyde
yeterli bir tcret standardinin olmayisi, guvencesizlik, telif yasasi sorunu, ¢aliganlarin
haklarini savunacak resmi statide mesleki bir birligin bulunmayisi, bagimsiz
olamama ve senaristlerin mesleki anlamda o6rguatlalikten yoksun oluslar, en basta
gelen sorunlar olmustur. Bu durum, dizilerde icerik ve kaliteyi belirleyebilecek denli
6nemli bir soruna isaret etmektedir. Telif konusu da senaristlerin en blylk
problemlerinden biri olarak éne c¢ikmaktadir. Yeni telif yasasinin ¢cikmamis olmasi,
dusuk telif Gcretleri, haksiz rekabet, teliflerin zamaninda 6denmemesi, tekrar
gOsterimler, yurtdigi satiglarindan senaristlere pay veriimemesi, kelepce sdzlesmeler,
sOzlesmelerin yapimci tarafindan tek tarafli fesh edilebilmesinin yarattig
glvencesizlik, devletin copyright levy adi altinda topladigi telif bedellerinin
dagitilmamasi ve bu konudaki gérismelerin sonuca gitmemis olmasi, ¢dzilmesi

gereken acil sorunlardir.

Ote yandan senaristlerin yeteri kadar 6zgiir olmadiklari, 6zgiin senaryo ve yeni
fikirlere yeterli oranda sans ya da destek verecek bir ortamin bulunmayisi, alanda
ticari kaygilarin ve iligkilerin 6n planda olmasi, sansir ve otosansur gibi sorunlar
dizilerde nitelik sikintisina, birbirine benzer konularin ele alinmasina ve sonug¢ olarak
senaristlerin mesleki anlamda yaptiklari isten tatmin olamamalarina yol agmaktadir.

Ayrica ekip basi olarak nitelendirilen senaristlerin ticari baglantilari dolayisiyla
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kendilerine bagl calisan yazi ekibini yer yer adsizhga mahkim edebildigi, belli bir
hiyerarsinin oldugu, gen¢ senaristlere ve yeni fikirlere yeteri kadar sans taninmadigi
gibi noktalara deginilmesi, senaristler arasinda da mutlu bir azinhgin var oldugunu

ortaya koymaktadir.

Sender’in 2017 yilinda dizenledigi kampanyada “Yerli dizi yersiz uzun”
ifadesiyle isaret edilen dizi sirelerinin uzunlugu, Turkiye’de senaristlerin en fazla
sikadyetci oldugu konulardandir. Goérusmeciler, haftalik olarak 120-150 dakika
arasindaki bir zaman dilimine yayilan bir dizi béluminin 110-120 sayfa kadar tutan
senaryosunu yazmanin, ¢ok uzun saatlere yayilan yorucu bir mesai anlamina
geldigini belirtmistir. Oysa yurt diginda durum farkhdir. Diziler, 40-50 dakikalik
bélumler halinde yayinlanmakta ve yurt disina satigi yapilan Turk dizileri de bu
periyotlarda parcalanarak goésterilmekte, bdylece yapimcinin kar marji artarken,
senarist yurt digi satis telifini alamamaktadir. Dizi bélimlerinin uzunlugu, belirtilen
zaman dilimlerinde yapimcilara daha fazla reklam alma sansi da vermekte, ancak
senaristlerden oyunculara ve set iscilerine kadar ekibin mesaisi tiketici bir hale

dénusmektedir.

Dijital kanallarin Turk dizi sektérine yeni bir soluk getirdigi ve umut verici
gelismelerin yasandigi, senaristlerin ilgili sorulara verdikleri yanitlardan rahatlikla
anlasilabilmektedir. Dolayisiyla dijital kanallara iligkin beklentiler gucludar. Diger
taraftan Tark dizilerinin yurt disi pazarda elde ettikleri basarilar da sektére dinamizm
ve Ozguven kazandirmakta, ticari olarak alani rahatlatmaktadir. Ancak tim bu
konularda oldugu gibi, senaryo gelistirme konusunda da yeterli bir destek
programinin olmayigi, yanitlarda tzerinde uzlagilan konulardan birisidir. Yurt disi dizi
ihracinin  hem Udlkenin tanitimi  anlaminda neredeyse diplomatik bir iglev
tasiyabilecegi, hem de politik bazi dnyargilar kirmak kadar yeni iligkiler, dostluklar,
baglar kurmak acisindan da énem tasidigr dusundlirse, bu konuda belirgin bir

stratejiyle hareket etmenin ve uzun vadeli planlar yapmanin geregi aciktir.

Yapay zeké gibi guncel dijital ve teknolojik gelismelerle birlikte dizi sektérinde
de senaryo icerikleri, seyircinin algisi ve beklentisi, hatta seyirci kavraminin kendisi
ve kullanilan teknolojiler hizla degisirken, yapay zeka ile senaryo yazma denemeleri
de gerceklesmistir. Gorismelerde senaristlerin, mantalite olarak yeni teknolojileri

kullanmaya ve uyum saglamaya acik olduklar gdérulirken; yapay zekanin edebi
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tirlerden biri olan senaryo yaziminda basari olamayacagi, senaryonun, verilerin
siralamasindan ibaret bir matematige indirgenemeyecegi; duygularin insan iradesi ile
ilgili oldugu ancak yapay zekanin, senaryo calismasinin gerektirdigi arastirma ve

diger pek cok alanda kolaylik saglayabilecegi anlasiimaktadir.

Reytingler, televizyon ile seyirci arasindaki canli bag olarak kurgulanmis
olmasina ragmen, sorunlu bir alan olmaya devam etmektedir. Reyting 6lctimlerinin
guvenilirligi ve temsil dizeyi, tartismal olarak goérilmektedir. Reytinglerin, sosyal
medya ile birlikte degerlendiriimesi ginimuzde ne kadar gerekliyse de, sosyal
medyanin kurgu gercekligi bir taraftan manipllasyona ac¢ik bir ortam da
yaratmaktadir. Reytinglerin dizilerin kaderi agisindan énemi tartigiimazdir, ancak bu
durumun senaristler Gzerinde buylk bir baskiya dénustuginid de gérmek gerekir.
Reytinglerin seyirci begenisini ne derece obijektif yansittigl halen tartismaya acik bir

konudur.

Ote yandan dizi sektériinde “Seyirci istiyor” seklindeki kalip gerekgenin varligi
gunumuzde de gecerlidir. Bu anlamda seyirci profili bir taraftan elestirilirken, bir
taraftan da birbirinin tekrari olarak degerlendirilebilecek, toplumsal agmazlari
besleyen icerikler ile ilgili seyirci profili yeniden tretiimektedir. Ozgiin fikirler, topluma
dokunan anlati bicimleri, toplumun kendi hikayeleri dizi iceriklerine yansidik¢a
seyircinin bakis acisi degisebilecektir. Bu agidan senaristlerden alinan yanitlar ve
elestirel bakisin da bu konuda umut verici oldugunu belitmek mUmkindar. Yeni
kusak senaristlerin yaratici projelerine daha fazla sans verilmesi, Turk dizi
sektérinin Gstlin yanlarinin glclenlenmesine ve seyircinin taleplerinin daha fazla

karsilik bulmasina neden olabilir.

Suphesiz, dizi sektérunun ve dizi senaristliginin glincel durumunda ekonomik
yapinin ve ticari kaygilarin etkisi buyukttr. Yaratici alanlarin bir endustri haline
gelmesi, yapimcilarin ka&r odakli yaklasimlar ekseninde sektérin sekillenmesine
neden olmustur. Dolayisiyla reyting getirmesi ve buna bagh olarak maddi kazancg
saglamasi garanti goériinen hikaye érintiileri tercih edilmektedir. isin yaratici dogasi,
ticari kaygilarin standartlagsmig talepleri ve ekonomik kisitliliklar karsisinda belirli bir
matematige indirgenmektedir. Senaristlerden istenen, farkl ve 6zgin bir senaryo
degil, bilindik ve tutacagi garanti islere yonelmeleridir. Bu nedenle dizi hikayeleri,

yaratici bir is olmaktan cok standartlagsmis bir Grin haline gelmektedir. Yapimcilarin
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sektér Uzerindeki gucli ve kar odaklligi, senaristlerin bu déngiden c¢ikmasina ve
6zgln projeler Uretmesine engel olmaktadir. Devlet desteginin yetersiz olmasi da,
yapimcilara olan bagimhhgin asiimasina olanak vermemektedir. Prime time’l tek bir
dizi ile gecirmenin kanallar icin sagladigi kérliik nedeniyle gittikce uzayan dizi
sureleri, senaristlerin belirli formulleri uygulamalarini zorunlu kilmistir. Senarist, is
devamhligini saglamak icin yapimcinin isteklerine uymak durumunda kalmaktadir.
Dolayisiyla Turkiye’deki dizi sektdrinin guncel durumu, yaratici endustrilere elestirel
yaklasan goruglere paralellik icermektedir. Yaraticilik azalmakta, tektiplesmis Grunler
yayginlagsmaktadir. Birbirini tekrar eden, gittikge birbirine daha c¢ok benzeyen
hikayeler, standartlasmis Uretim kaliplari icerisinde, yazarin ve sanat¢inin 6zgun
yoéninl ortadan kaldirmakta, ulusal ve uluslararasi pazarda rahatlikla satilabilen ve
kar getiren Urunler Gretmek konusunda baski olugsmaktadir. Tum bunlarin karsisinda,

senaristin hikéyenin yaraticisi olarak rolu ise sorgulamaya acilmaktadir.
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