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Ozet

Logo tasarimlarinin gorsel anlatim sekli tarihsel siire¢ boyunca icerisinde bulunulan doneme gore
farklilik gdstermis fakat temel fonksiyonu, kimlik ve kisilik 6zelliklerini 6zetlemesi, higbir zaman
degismemigtir. Diinyamizda iletisim kanallar1 teknolojik gelismelere bagli olarak her gegen giin
cogalmakta ve cesitlenmektedir. Bunun sonucunda da artan mesaj yogunlugu bilginin 6grenilebilir,
anlasilabilir ve ilgi cekici bir bicimde sunulmasini gerektirmektedir. insanoglunun yasamis oldugu bu
gorsel degisimden hic¢ kuskusuz logo tasarimlari da etkilenmektedir. Geleneksel temsil sistemlerinde
logo bigimleri statiktir ve bu yap1 gesitli kurallarla korunmaktadir. Gorsel, teknolojik ve kiiltiirel
gelismelerin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikan dinamik logolar, alisilmis temsil sistemlerinin
disinda yeni bir ifade bigimidir. Coklu ortam uygulamalarina uyumlu bir gorsel ara¢ olan dinamik
logolar, internet sitelerinde kisa animasyonlar ile canlandirilabilmekte ve bu uygulamalar
tasarimcilar tarafindan geleneksel medyaya da yansitilabilmektedir. Statik logo tasarimlari goklu
ortam uygulamalar1 kullanilmaya baslamadan oOnceki medyalar i¢in Onerilmis bir ¢éztiimdiir
denilebilir. Dolayisiyla basili malzemelerde gegerli olan gorsel kurallar dijital ortamda biiyiik 6l¢iide
degisiklige ugramaktadir. Yeni bir algilama Onerisinde bulunan dinamik logolar giiniimiiziin bilgi
teknolojilerinin gereksinimlerine yanit verebilmektedir. Dinamik logo tasarimlar1 yeni bir ddnemin
habercisi konumundadir. Hayatimizin teknoloji ve internetle kusatildigi bu donemde gorsel algimiz
bugiine kadar hi¢ olmadig1 kadar hizli bir bicimde degismektedir. Yeni goriintii arayisi i¢inde olan
bireyler giiniimiizde statik imgelere duyarsiz hale gelmektedir. Bu nedenle tasarimcilar bu gergege
uygun refleksler gelistirmelidirler.

Bu ¢alismanin temel amaci; ¢agimizin gerekleri dogrultusunda kurum ve kuruluslart daha iyi temsil
etmesi agisindan yeni egilimler baglaminda yapilan amblem/logo tasarimlarinin hangi kriterlere gore
yapildigini belirlemek, yeni egilimler baglaminda yapilan amblem/logo tasarimlari ile diger amblem/
logo tasarimlart arasinda ne tiir farklar oldugunu agiklamaktir. Yeni egilimler baglaminda yapilan
amblem/logo tasarimlari arastirilarak ornekler ile incelenip ¢oziimlemeleri yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital cag, Logo tasarimi, Logo tasarim trendleri, Amblem/Logo.
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EMBLEM /LOGO DESIGN TRENDS IN THE CONTEXT OF DIGITAL EPOCH
NEW TENDENCY

Abstract

In the course of the historical process, the visual expression of the logo designs differed according
to period, but the basic function, identity and summarizing personality traits never changed.
Communication channels in our world are increasing and diversifying day by day depending on
technological developments. As a result, the increasing message intensity requires information to be
presented in an understandable, comprehensible and engaging manner. There is no doubt that logos is
also affected by this visual change in which human beings lived. Logo formats are static in traditional
representation systems, and this structure is protected by various rules. The dynamic logos that
emerges as a result of visual, technological and cultural developments is a new form of expression
other than the usual representation systems. Dynamic logos, a visual tool compatible with multimedia
applications, can be animated with short animations on internet sites, and these applications can be
reflected in the traditional media by the designers. Static logos are a recommended solution for
media before multimedia applications are used. Therefore, the visual rules that apply to printed
materials are subject to considerable changes in the digital environment. The dynamic logos found
in a new detection proposal can respond to the needs of today’s information technologies. Dynamic
logos informs of a new period. Our visual perception in this period where our life is surrounded
by technology and the internet has changed as fast as ever. Individuals, who are in search of a new
image, are becoming insensitive to static imagery at the present time. For this reason, designers must
develop reflexes in accordance with this fact.

The main aim of this study is to determine the criteria of emblem / logo designs made in the context of
new trends in order to better represent the institutions and organizations in line with the requirements
of our age and to explain what kind of differences between emblem / logo designs and other emblem
/ logo designs made in the context of new trends. Emblem / Logo designs made in the context of new
trends have been researched, and examining with examples and analyzing.

Keywords: Digital Epoch, Logo design, Logo design trends, Emblem/Logo.
Giris

Ticaretin baglangiciyla birlikte bir iiriinlin, bir malin digerinden ayirt edilmesi gerekliligi ortaya
cikmistir. Zaman igerisinde bazi iirlinlerin tasidig1 6zellikler nedeniyle rakiplerinden farklilasmaya
ve aranir olmaya baslayinca rakiplerinden ayirt edilebilmesi igin {izerlerine bazi isaret veya semboller
koyma zorunlulugu dogurmustur. O donemlerde okuryazar oraninin az olmasi bu isaretlerin
cogunlukla semboller seklinde olugsmasina neden olmustur. Bu nedenle kurum ve kuruluslarin ilk logo/
amblem tasarimlar1 ¢ogunlukla basit harf veya sembollerden olugsmaktadir, sonrasinda uygarliklarin
gelismesiyle birlikte soyut bigimlere, hatta kelimelere donilismiis ve kullanim alanlar1 geniglemistir.

Tarihsel siireg icinde logo tasariminin gorsel anlatim bigimi, i¢inde bulundugu déneme gore degisiklik
gostermis, ancak islevi degismemistir. Bu dogrultuda kisilik ve kimlik 6zelliklerini 6zetlemek logo
tasariminin temel gorevi olmustur.

Bir markanin en 6nemli 6gesi logosudur. Logo, markanin imzasi olarak goriiliir. Logo sirketin
perspektifinin, kurumsal kimliginin ve modernizmin harmanlandigi bir yapida olmalidir. Firmalar
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icin tasarlanan logolar ¢agin degisen sartlarina gore degisim ihtiyaci gosterebilmektedirler. Tipki
insan gibi, logo tasarimlarmin da bebeklik, ¢ocukluk, orta yashlik, ihtiyarlik ve 6liim dénemleri
olabilir. Bu durumda yapilabilecek en iyi islem logo tasarimlarini ¢agin kosullarina gore giincellemek
olacaktir.

Yeni yiizytlin hemen oncesinde baslayan grafik iiretim ve baski teknolojilerindeki gelismeler
tasarimcilara daha genis olanaklar sunmaya baslamistiv. Artik, basitli materyallerden ¢ok dijital
olarak olusturulan goriintiilerin ara yiizleri ile karsi karsiya kaldigimiz soylenebilir. Yeni medyanin,
hareket ve etkilesim de dahil bir ¢cok yeniligi iizerinde barindirabilmesiyle beraber pek ¢ok yenilige
de ufuk acacag diistintilmektedir (Seylan ve Yazar, 2012, s.3).

Teknolojinin gelisimiyle birlikte iletisim kanallar1 her gegen giin ¢ogalmaktadir. Bu olgu sonucunda
ortaya ¢ikan mesaj enflasyonu, bilginin anlasilir, 6grenilebilir ve ilgi ¢ekici bir bicimde sunulmasini
gerektirmektedir. Bu baglamda logo tasarimlari insanoglunun yasadigi gorsel evrimin bir {irlinii
olarak goriilmektedirler. Hakan Ertep giiniimiiziin logo anlayisini sdyle yorumlamaktadir;

Bugiiniin logo tasarumlarina bakildiginda yiizyil éncesinin kaygi ve bilinmezliklerinin benzerlikler
tastyan bigcimlerle karsimiza ¢iktigr goriilebiliv. Yirminci yiizyilin ozellikle son on yilinda yasanan
inanilmaz boyuttaki teknolojik ve sosyolojik gelismeler, soz konusu olan eklektik diisiinme ve
ifade bicimini de icine katarak gérsel kimlik tasarimint daha karmasik, kisa omiirlii; ancak daha
ozglir, zengin, ve c¢ogulcu bir yapiya biiriindiirmiistiiv. Gorsel kimlik tasarimimin geleceginin
bugiiniin eklektik yapisini da goz oniinde bulundurarak daha da karmasik bir yonde ilerleyecegi
seklinde diisiinmek miimkiindiiv. Ancak giiniimiiz tiiketim hizimin ve aliskanliklarinin yasantimizi
bicimlendirmesi ve egemen olmasina paralel olarak, bugiiniin logo tasaruimi da artik uzun omiirlii
olmadan, bu aliskanliklarda bariman rahathik, keyfilik, gegicilik ve tahammiilsiizliik gibi onemli
kavramlart aynen yansitmaktadir. Logo tasarimi, giintimiiziin degerleri ve gorsel bicimlemelerini
temsil etmesi ve sergiledigi cesaret ile giintimiiziin egemen gorsel kimlik dilini olusturmus, gelecegin
kimlik dilini de olugturmakta da hizla ilerlemektedir (Ertep, 2001, 5.120).

Gilintimiizde tasarimcilar gelismis iletisim teknolojilerinin sayesinde kendilerini daha kolay
tanitabiliyor ve diinyanin en uzak kdselerine ulasabiliyorlar. Bu da, tasarimcilar sayesinde firmalara
cesitliligi gérme ve yeni gorsel ifade bicimleriyle tanisma olanagi saglamistir. Gelisen teknoloji ve
iletisim kanallar1 sayesinde logo tasarimlari miithis bir ¢esitlilik olustururken, bunun yaninda yeni
mecralarda yeni ifade bigimleri gelistirilmistir.

Bu ¢alismanin kapsami yeni kurulan ve yeniden yapilanma siirecinde olan kuruluslarin goérsel kimlik
olusturmasinda ve gorsel kimlik yenilemesinde degisim stratejilerini nasil bir yenilik olarak ortaya
koyduklarimi igermektedir. Dolayisiyla ¢aligmanin kavramsal ger¢evesi, amblem/logo tasarimlarinin
teknolojinin de imkanlari esiginde yeni egilimler baglaminda yapilan tasarimlar ve yeniden yapilanma
stirecinde izledikleri yalinlagsma stratejisi ile sinirlandirilmistir. Bu dogrultuda yapilan arastirmalar
ile elde edilen veriler sonucunda, yeni kurulan ve gorsel kimliklerini yenileme yoluna giden kurum
ve kuruluglarin yeni egilimler baglaminda ortaya koyduklar1 logo tasarimlaria 6rnekler verilerek
analizleri yapilacaktir.

1. Amblem/Logo Tasarim Trendleri

Logo tasarimlarin1 kullanim ortamlarina ve belirgin 6zelliklerine gore statik logolar ve dinamik
logolar seklinde iki ayr1 gruba ayirmamiz miimkiindiir. Statik logolar, adindan da anlagilacagi iizere
genellikle basili mecralarda kullanilan degisken olmayan ve tekrar etmeyen logo tasarimlandir.
Dinamik logo tasarimlari ise genellikle dijital alanlarda kullanilan ve basili mecralara da uyarlanabilen
degiskenlik ve tekrar etme 6zelligi gosteren logo tasarimlaridir.
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Dinamik logolar statik logolarin étesinde degisebilen ve farkli bigimlerde kullanilabilen gérsel
temsil ara¢laridir. Bir baska deyisle dinamik logolar belirli bir diizen icinde birden fazla bicimi,
rengi, ya da deseni olan logolardr. Dinamik logolar bir kurumun, iiriiniin veya hizmetin birden fazla
logo ile temsil edilebilmesini saglayabilmektedir. Boylece statik bir logo yerine durmadan yenilenen
logolarla, yasayan bir temsil sistemi meydana gelmektedir. Statik logolarda yer alan 6nermeler sabit
ozellikler gosterirken, dinamik logolar birbirinden farkli onermeler sunabiliv. Bunun nedeni dinamik
logolarin temsil ettigi temel kavramin “degisim ve yenilik” olmasidwr (Ergiiven, 2012, s.16).

Yukarida da belirtildigi gibi dinamik logo tasarimlan statik logolardan farkli anlamsal 6zellikler
tasimaktadir. Statik logolarda yer alan Onermeler sabit Ozellikler gosterirken, dinamik logolar
birbirinden farkli 6nermeler sunabilmektedirler. Farkli bigimlere doniisebilen bu tiir logo tasarimlari
her seferinde yeni bir izlenim yaratabilmektedirler. Dinamik 6zelliklere sahip olan bu logo tasarimlari
hareketli ve canli bir kimligi temsil etmektedirler.

2. Dijital Cagdaki Yeni Egilimler Baglaminda Yapilan Amblem/Logo Tasarim Trendleri

Giliniimiizde baski teknolojileri ve grafik liretimi alanindaki gelismeler tasarimcilara daha genis
imkanlar sunmaya baglamigtir. Dijital goriintiilerin biiyiik bir hizla basili materyallerin yerini almaya
basladigini sdyleyebiliriz. Yeni medyanin, hareket ve etkilesim de dahil pek ¢ok yeniligi tizerinde
barindirabilmesiyle birlikte bir ¢ok yenilige ufuk acacagi diistintilmektedir.

Dijital cagdaki yeni egilimler baglaminda yapilan ve statik logolar ile dinamik logolar seklinde iki
ayr1 grupta degerlendirilen logo tasarimlari asagida kullanim ortamlaria ve belirgin 6zelliklerine
gore aciklanmistir.

2.1. Statik Logo Tasarim Trendleri

Statik logo tasarimlari tasarim ve baski teknolojisindeki gelismeler sayesinde bugiline kadar hig
olmadig1 kadar renk, doku, saydamlik, 1sik, {ic boyut, hareket efekti, fotografik goriintiiler ya da
parcalardan olusan yapilar gibi bi¢ime yansiyan yeni anlatim tarzlari gériiyoruz.

Online portfolyolar araciligiyla koleksiyonunda 250.000’in iizerinde logo tasarimini ve on binlerce
tasarimciy1 web platformunda bulusturan ”Logolounge” her yil karakterize 6zelliklerin betimlenmesi
iizerinde o yilin logo trendlerini yayinlamaktadir. Yeni raporunu hazirlayan Gardner 2017 logo
tasarimlarin1 karakterize ozelliklerine gore 15 ayr1 gruba ayirmistir: Golge kirilmalari, solmalar,
artan renk, basitlik, basit kaplamalar, ¢ok merkezli, ii¢ nokta, metin kutular1, yin yang, makarna
biikmeleri, ortiilmiis, mikro ¢izgiler, ciftler, kanatlar ve renk bdlmesi (Sekil 1,2,3).

(a

Golge Kirllmalari Solmalar Artan renk Burgular Ciftler

Sekil 1: 2017 statik logo tasarimlari. (https://www.logolounge.com/articles/2017-logo-trends)
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Golge kirilmalari, solmalar, artan renkler, valor, degrade ve kivrimli efektler gibi dzellikler logo
tasarimlarindaki katmanlarin ve derinliklerin ayrilmasi i¢in kullanilan yaklasim tarzlarina 6rnek
olarak verilebilir. Logo tasarimlar1 genellikle diiz zeminlerde kullanildiklari i¢in gdlgeler veya renk
gegisleri ile derinlik ve {i¢ boyut algis1 kazandirilmasi daha kolay secilmelerini saglayabilmektedir.

A= ap  PITRG 00
>0 phm ® »

Renk Bolmesi Uc Nokta Metin Kutulari Basit Kaplamalar Basitlik

2\

Sekil 2: 2017 statik logo tasarimlari. (https://www.logolounge.com/articles/2017-logo-trends)

Renk bolmeleri, metin kutulari, basitlikler agirtya ulasmanin iddiasini bir kenara birakarak siislenmis
form uygulamalarindan uzak, basit geometrik sekillerle vermek istedikleri mesaj1 agik ve kolay bir
sekilde verebilmektedirler. Bu tarz logo tasarimlarinin 6ncelikli 6zelliklerinden bir tanesi de temsil
ettikleri sirketin veya kurumun tiim degerlerini agik ve net olarak ifade edebilmesidir.

Klarwin® Aurora Q_)
pentapolis
(3rtiilmii§ Mikro Cizgiler Yin Yang Kanatlar Cok Merkezli

Sekil 3: 2017 statik logo tasarimlari. (https://www.logolounge.com/articles/2017-logo-trends)

Yeni egilimler baglaminda tasarlanan ve Sekil 3’de goriilen logo tasarim orneklerinde genel olarak
iki boyutlu ylizey tlizerinde renkler yalin olarak kullanilmistir. Alisilmis ve bellekte iz birakmis olan
tasarimlara ek olarak algida segiciligin arttirtlmasi igin parabol tarzi ve rolyef etkisi verebilecek
logo tasarimlar1 yapilmistir. Ayrica ardisik olarak siirekli tekrarla olusturulan lekelere yeni logo
tasarimlarinda yer verildigi gdzlemlenebilmektedir.

2.2. Dinamik Logo Tasarim Trendleri

Giiniimiizde tasarim ve baski teknolojilerinin sunmus oldugu imkanlarla farkly uygulamalarda
kullanilabilen logo cesitleri iiretilebilmektedir. Web sitelerinde logolar minik animasyonlarla
canlandirilabilmekte ve tasarimcilar bu uygulamalar: geleneksel medyaya da yansitabilmektedir.
Fakat genel uygulamalar dogrultusunda, logonun degismezligi bir tiir tabuya dontismiistiir.
Giintimiiziin gorsel iletisim kiiltiirii icinde, yillarca denenmis ve daha giivenli oldugu diistiniilen
statik logolarin anlatim ozelliklerinin yetersiz kaldigr goriilmektedir (Ergiiven, 2012, s.4).

Cekirdek ailenin yerini dijital aileye biraktig1 yeni medya ve dijital cagda kurumsal ve gorsel kimlikler
de eskiden oldugundan daha farkli olmak, degismek ya da degisime ayak uydurmak zorundadir.
Glnlimiiz dinamik logo tasarimlarinda birden fazla renk, doku ve gesitli formlart gormek miimkiindiir.
“Dinamik Logo” kavramlarina hi¢ de yabanci degiliz. Yabanciysak bile, ilerleyen yillarda bunun pek
cok Ornegini gorecegiz (Colak, 2015, s.30).

Dijital Cagdaki Yeni Egilimler Baglaminda Yapilan Amblem/Logo Tasarim Trendleri 103



‘S@? J lIA International oL Volume: 2, Issue: 2, June-July / Summer / 2017
L// Journal of Interdisciplinary and Intercultural Art Cilt: 2, Sayi: 2, Haziran-Temmuz / Yaz / 2017

e-ISSN:2548-0634

Belirli bir formu olmay1p birgok farkli versiyona sahip olan yani degisebilen dinamik logolar (dynamic
logos) ayn1 zamanda, degisken logolar (mutable logos), esnek logolar (flexible logos), ardigik logolar
(logo series) veya logo ailesi (logo families) gibi isimlerle de adlandirilmaktadir (www.linkedin.com).
Bruce Mau’ya gore dinamik logo tasarimlariin popiiler hale gelmeye baglamasinin nedeni giinde
3000°den fazla kurumsal sembol goren batili tiiketicilerin ‘siireklilige’ duyarsizlasmis olmasidir.
O’na gore “duran bir imge kaybolmaktadir.” Bir imge degismedigi ve tazelenmedigi siirece statik
hale gelmekte ve 6lmektedir (www.nytimes.com).

Gorsel, kiiltiirel ve teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikan “dinamik logolar”
alisilagelen temsil sistemlerininim disinda yer alan yeni bir ifade araglaridir. Logolar geleneksel
temsil sistemlerinde statik bigimlerdedir ve bu yap1 gesitli kurallarla korunmaktadir. Giiniimiizde,
ozellikle yaratici ve kiiltiirel alanlarda hizmet veren bir cok kurulus tek bir logonun fazla kati oldugunu
diisiinmektedir. Dinamik logolar statik logolardan farkli olarak bukalemun gibi degisebilmekte ve
yeni baglamlar yaratmak iizere izleyicilerle iletisim kurabilmektedirler.

Hayflick sunu ifade etmektedir; yasam statik degildir ve i¢inde yer alan tiim 6gelerin degigmesiyle
birlikte stireklilik tasir. Bu diisiince dogrultusunda dinamik logolarin, yasamin ger¢egine uygun oldugu
ve onu taklit ettigi sOylenebilmektedir (Ergiiven, 2012, s.4). Goriintii ve iletisim teknolojisindeki
gelismelerle birlikte dinamik logolarin, yasayan ve siirdiiriilebilir kimlikler yaratilabilmesine olanak
sagladig1 goriilmektedir.

Dinamik logo tasarimlari, dinamik organizasyonlarm temsil edilmesi bakimindan ergonomik
cOziimler sunabilmektedir. Dinamik logo tasarimlarinin degiskenlik 6zellikleri diisiiniildiigiinde,
birbirini takip eden siirecte bir sonraki logonun goriiniimii tahmin edilemez. Dinamik logolarin ortaya
¢tkmasinin en énemli etken sasirtict olma 6zelligidir. Mau’nun “MTV dinamik bir kurum oldugu
icin dinamik bir kimlige sahiptir ve Gyle olmasini da isterim, ancak bankamin dinamik olmasini
istemiyorum, muhafazakar ve radikal olarak istikrarli olmasini istiyorum (www.nytimes.com).”
fikrine paralel olarak giiniimiizde 6zellikle, yaratici, kiiltiire ve sanatsal alanlarda hizmet veren bir
cok kurum ve kurulus tek bir logonun yada logotaypin yetersiz olabilecegini diisiinmekteler. Dinamik
logo tasarimlari ise 6zellikle bu gibi kurum ve kuruluslar i¢in yeni ve dinamik bir alg1 yaratabilmeyi
saglamaktadirlar. Moda, eglence, kiiltiir ve sanat kuruluglart genellikle yenilenen iirlinler ya da
programlarla izleyiciler ile iletisim kurmaktadirlar. Dinamik logolar degisen goriiniimleri ile bu
dinamizmi yansitabilecek potansiyele sahiptirler.

Ornegin, 11 Subat 2007 tarihinde yayinlanan The New York Times gazetesinde Alice Rawsthorn,
dinamik logo tasarimlarimin farkli zamanlarda veya baglamlarda ortaya cikabilen, farkli kiliklara
girebilen ve asla tam olarak nasil goriinecekleri tahmin edilemeyen semboller olarak ifade etmistir.
Bu bakis agisina en uygun 6rneklerden biri Google’in logotaypidir. Bu logotayp ¢ogu zaman farkli
goriiniimlerde sunulmaktadir. Ornegin kutlamalar, yildoniimleri, uluslararasi ve ulusal giinler, Google
logotaypini bicimlendiren baslica temalardir. Olimpiyatlar, Diinya Kupasi karsilasmalart ve dnemli
kisilerin dogum giinleri Google logotaypinda islenen diger konular arasindadir (Sekil 4). Siirekli
degisen logotayp, bu akiminin yayginlagmasina onciiliikk ederek grafik tasarimda 6nemli tabulardan
biri olan logonun sabit kalmasi ilkesinin sorgulanmasini giindeme getirmistir (Nes, 2012, s.8).
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Sekil 4: Google logotayplarindan baz1 6rnekler. (https://www.google.com/doodles)

Dinamik logo tasarimlarinin ilk drneklerinden biri 1973’te Priba Siipermarketleri igin tasarlanmustir.
Priba logotaypinin farkli versiyonlarinda tipografi sabit kalmis, fakat harflerin igi birbirinden
farkli imgeler, renkler ve desenlerle doldurularak iiriinlerin ve hizmetlerin cesitliligini yansitmasi
amaclanmustir (Sekil 5). Ingiliz tasarime1 John Lloyd’un Allied International Designers’ta ¢alisirken,
Geoff Gibbons’la birlikte gerceklestirdikleri projede, esnek bir marka kimligi yaratilmis, ve Priba
logotaypinin degisen egilimlere uyabilmesi saglanmistir (Cox, 2014, s.19).

FRIBA PG
A PRIBA

Sekil 5: Priba Logotaypi. (http://www.johnlloyd.uk.com/early-work/4/1/)

Dinamik logo tasarimlarinin ilk 6rneklerinden bir bagka érnekte MTV logo tasarimidir. Bu tasarim
cok renkli ve siradis1 goriintiisiiyle 1 Agustos 1981°de izleyicilerin karsisina ¢ikmistir. 1979 ve 1991
yillar1 arasinda New York’ta faaliyet gosteren Manhattan Design’in ortaklarindan Frank Olinsky’nin,
o déonemde MTV nin yaratici yonetmeni olan Fred Seibert’in yon bilgisi dogrultusunda tasarladigi
logo blok seklindeki “M” harfi ve bu harfin sag alt kdsesine graffiti iislubuyla yazilmig “TV”
kisaltmasindan olusmustur (Sekil 6). Bu gorsel anlatimda “M” harfinin bir duvara benzetildigi ve
“TV” harflerinin daha ¢ok genglerin tercih ettigi isyankar bir ifade bi¢imi olan graffitiyi 6rnek aldigi
sOylenebilmektedir. Logonun en belirgin 6zelligi renginin ve desenlerinin siirekli olarak degigmesidir.

MUSIC TELEVISSION®

Sekil 6: MTV Logosu. (http:/frankolinsky.com/mtvstory1.html)
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Tasarim agamasinda kanal yoneticileri tarafindan “tutarsiz” bulunarak reddedilen logo, Seibert’in
“Tutarsizlik bizim tutarliligimiz olacaktir” seklindeki savunmasindan sonra kabul edilmistir. Giiniin
yirmi dort saati farkl tiirlerdeki miizik kliplerini yayinlayan MTV i¢in Fred Siebert bu yontemin
en dogru ¢oziim olduguna inanmistir. Animasyon tekniklerinin gelismesiyle birlikte MTV logosu
cok farkli bigcimlerde temsil edilmis ve logo tasarimi adeta yasayan bir canliya doniismiistiir (Sekil
7). Oncelikli olarak geng izleyicilerin takip ettigi MTV’nin logosu, ardigiktik dzelligi sayesinde
“yenilik” kavramini basartyla yansitmaktadir (www.frankolinsky.com).

Sekil 7: Farkli zamanlarda tasarlanmis MTV Logosu. (https://www.designboom.com/design/mtv-

logo-refresh/)

Dinamik logo tasarim ¢aligmalarinin glinlimiizdeki birgok farkli kullanimlari i¢in asagida Casa da
Musica, Secca Art Center ve Nordkyn gibi logo tasarimlari 6rnek olarak verilmis ve degerlendirilmistir.

2.2.1. Casa da Musica

Hollandali mimar “Rem Kohlhass” tarafindan tasarlanan miizik evi binas1 Portekiz’in bir liman sehri
olan Potro’da bulunmaktadir. 2001 Avrupa Kiiltiir Bagkenti secilen Porta i¢in projeye dahil edilmis
ancak insas1 2005 de bitmis ve kisa bir siirede de sehrin bir simgesi haline gelmistir (Sekil 8).

Sekil 8: Casa da Musica binasi. (https://logoblink.com/dynamic-logos/)

“Sagmeisterwalsh” tasarim ajansi (Stefan Sagmeister); miizik evinin kurumsal kimligi i¢in logo
tasarim calismasi yaparken binanin kendilerinin logo tasarimi olabilecegini fark ederler ve dinamik
bir logo tasarimi olustururken kaynak olarak binanin formunu ilham kaynagi olarak kullanirlar (Sekil
9) (Jochum, 2013, 5.30 ).

Dijital Cagdaki Yeni Egilimler Baglaminda Yapilan Amblem/Logo Tasarim Trendleri 106



‘S@? J lIA International Volume: 2, Issue: 2, June-July / Summer / 2017
L.//

J I F°A Journal of Interdisciplinary and Intercultural Art Cilt: 2, Sayi: 2, Haziran-Temmuz / Yaz / 2017

ToP SOUTH VIEW EAST VIEW
&
ﬂ 4'
@
@
P
Ty
i &
[
BOTTOM NORTH VIEW WEST VIEW

Sekil 9: Casa da Musica binasinin, logosuna ilham veren cephe goriintiileri. (http://nevolution.
typepad.com/theories/2011/03/casa-de-musica-contingent-solutions.html)

Binanin farkli agilardan goriintiilerini alarak ardindan ii¢ boyutlu bir form olarak grafik goriintimiinii
olustururlar. Tasarlanan bu {i¢ boyutlu gorseller igin 6zel bir yazilim gelistirmislerdir. Kullanilacak
gorselin lizerinden 17 farkli noktadan renk alarak, ¢izilen sekle uygulanmistir. Her gorselden farkli
renkler secilebilmekte ve 6 farkli sekil oldugu i¢in sonsuz sayida logo tasarimi olugturulabilmektedir
(Sekil 10). Kullanilan her gorselin kendisine ait renkleri oldugu i¢in ortaya ¢ikan logo arasinda
uyumlu bir iliski vardir (www.logoblink.com).
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Sekil 10: Casa da Musica’nin dinamik logosunun 6rnekleri. (https://logoblink.com/dynamic-logos/)
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casa da masica

{
‘ casa da misica casa da masica

Sekil 11: Casa da Musica’nin dinamik logosunun basili materyallerde kullanim 6rnekleri. (https://
logoblink.com/dynamic-logos/

2.2.2. Secca Art Center

Ulusal ve uluslararast kitleye cagdas sanati sunmakta kararli olan Secca Sanat Miizesi, Kuzey
Calorina’da Winston-Salem sehrinde bulunmaktadir. Pentagra’dan Luke Hayman’in yapmis oldugu
yeni logo tasariminin hareket etmesinin anlami; Secca Sanat Galerisi’ndeki parlak, yeni, glincellenen
sanat alanlarindaki ¢calismalarin sergilenme programlarinin siirekli degismesini gdstermektedir (Sekil

R
¥ 04§ GO

Sekil 12: Secca Art Center’in eski ve yeni logo Tasarimi. (http://www.underconsideration.com/
brandnew/archives/living_art.php)

southeastern center for cnn\emﬂﬂlaf\f@

Bu sekilde hareketli bir logo tasarimi yapmalarinda ki temel amag; artik glinlimiizde markalasmanin
dijital cagda gerceklestigine inantyor olmalaridir. Hareketli logo tasarimi sayesinde diger medya
organlarina gore hem daha ucuz hem de daha kolay bir sekilde isimlerini popiiler bir hale getirmeyi
amaclamiglardir. Bu sekilde hareketli bir logo tasarimi yapmalarindaki amag; artik gliniimiizde
markalasmanin dijital cagda gerceklestigine inaniyor olmalaridir (Gengli, 2013, s.123).

Basili kurumsal kimlik tasarimlarinda (kirtasiye, tabela, afis...) logo duragan olmasina karsin,
logoyu uyguladiklart her yerde farkli bicimde kullanarak basili halinde bile hareketi gostermek
amaglanmustir (Sekil 13).
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Sekil 13: Yeni dinamik logonun basili materyallerde kullanim 6rnekleri. (http://www.
underconsideration.com/brandnew/archives/living_art.php)

Logo tasarimi i¢in “Monotype Grotesque” font ailesini kullanmislardir. Bu fontu kullanmalarinin
nedeni sudur; ‘Condense’ yazi karakteri ince ve dikey konumda uzun oldugundan harfler saga
ve sola hareket ederken aralarinda daha fazla belirgin bosluk olusabilmektedir. Secca Art Center
binasi, biiylik ve yesil bir ormanlik alanda bulundugu icin, logo tasariminda yesilin farkli tonlari
kullanilmustir.

2.2.3. Nordkyn

Nordkyn; Norveg¢’in kuzeyinde Finnmark yarimadasinda bir kasabanin adidir. Lebesby ve Gamvik
bolgesinde yasayanlarin birlikteligi ile; Nordkyn’e ziyareti arttirmak, ve bolgedeki turizmi kontrol
etmek icin yerel isletmeler tarafindan yaptirilan bir logo tasarimidir (Sekil 14). Lebesby ve Gamvik
bolgesinde yasayanlar isbirliklerini gelistirmek ve pazarlama gabalarini ortak bir kimlikte birlestirmek
istiyorlardi. Bu amag¢ dogrultusunda yeni tasarlanan bu logonun o&zelligi; canli meteorolojik
verileri, riizgarlarin siddet ve yonlerini ve degisen hava sicakligini dinamik bir bicimde ayni anda

gosterebilmesidir.
NORDKYN

WHERE
NATURE
RULES

Sekil 14: Nordkyn logo tasarimi. (http://logok.org/visit-nordkyn-logo/)
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Kar tanesinden ilham alinarak tasarlanan altigen logo, sekliyle esen riizgarin yoniinii ve siddetini,

rengiyle de hava sicakligini gosterebilmektedir (Sekil 15).

Sekil 15: Nordkyn logo tasariminin ¢ikis noktasi. (http://www.neue.no/nordkyn/)
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Sekil 16: Nordkyn logo tasariminin ¢esitli dinamik 6rnekleri. (http:/www.neue.no/nordkyn/)

Norveg tasarim stiidyosu “Neue” Tarafindan yapilan Nordkyn’in bu yeni dinamik logosu; “Merket
For God Design” yarismasinda, ¢ok farkli ve yenilik¢i bir tasarim ortaya koyduklar i¢in tasarim
mitkemmelligi ddiiliine layik goriilmiistiir (www.neue.no).
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NORDKYN

NORDKYN

Sekil 17: Nordkyn logosunun basili materyallerde kullanim 6rnekleri. (http://www.neue.no/

nordkyn/)

Sonug¢

Giincel yasamimizin tiim alanlarindaki gelismeler, 6zellikle teknolojideki gelismeler, diinyay1
algilamamiz1 etkilemektedir. Teknoloji sayesinde olusan yeni gorsel mecralar, yeni bir gorsel
alg1 kiltiirii olusturmakta ve alici kitlenin estetik degerlerini degistirmektedir. Bu baglamda logo
tasarimlarinda anlamsam oldugu kadar bigimsel olarak da yeni denemeler yapilmaktadir.

Teknoloji ve internet ile kusatildigimiz bu dénemde gorsel algimiz hizla degismektedir. Bireyler
yeni goriintii arayist icerisinde olduklari icin artik statik olan imgelere duyarsiz hale gelmeye
baglamiglardir. Coklu ortam uygulamalarina uymayan statik logo tasarimlari yerini giderek coklu
ortam uygulamalarina uyumlu gorsel araglar olan dinamik logo tasarimlaria birakmaktadir. Ciinkii
basilimalzemelerde gegerli olan gorsel kurallar dijital ortamda biiytik 6l¢iide degisiklige ugramaktadir.
Bilgi teknolojilerinin gereksinimlerine en iyi sekilde yanit veren dinamik logo tasarimlari yeni
bir algilama Onerisinde bulunmakla beraber, hayatimizi kusatan bilgisayarlar, dijital ekranlar,
tablet ve telefonlar sayesinde hizla yayginlagmaya baslamislardir. Dinamik logo tasarimlarmin
yasamakta oldugumuz dijital cagin gorsel iletisim gereksinimleri sonucunda ortaya c¢iktig1 ifade
edilebilmektedir. Ayni nedenle dinamik logo tasarimlarinin giiniimiiz teknoloji sistemlerine uygun
temsil araglarina doniistiigii goriilmektedir. Dijital ekran teknolojilerin giin gectik¢e yayginlasmasi
ve ucuzlamasindan dolayi izleyicilerin beklentileri dogrultusunda sabit yiizeylerle iletisim kurmanin
giderek zorlasabilecegi sOylenebilir.

Yeni bir donemin habercisi olan dinamik logo tasarimlar, statik isaretlerin daha kolay
hatirlanabildigine yonelik dogmalarin gecersiz hale geldigi yeni bir gorsel tasarim doneminin
baslangicini gostermektedir. Bu nedenle artik tasarimcilarin sdz konusu gercege uygun olarak
hareket etmeleri gerekebilir. Bir bagka deyisle glinlimiiz iletisim teknolojilerinin yol agtig1 niteliksel
doniisiim dikkate alinarak algilama siirecine etkileri agisindan tasarim siirecinde logo tasarimlarina
dikkat edilmesi, cagimizdaki yeni egilimler baglaminda yapilan amblem/logo tasarimlar1 i¢in olduk¢a
onemlidir denilebilir.
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