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DERGI KAPAK TASARIMLARININ SOSYOLOJIK BAGLAMDA
DEGERLENDIRILMESI VE TECIMSEL YONU

Dr. Orhan SEVINDIK"

Ozet

Dergiler, insanlar bilgilendirmek ve kamuyu olusturmak tiizere belirli siirelerle okuyucuya ulagan
bir iletisim aracidir. 17. yiizyilda yayimlanan ilk dergilerin hedefi sadece bilgi vermek olmustur.
Ancak zamanla bilgi verme amaci degiserek dikkat ¢ekmek ve akilda kalici olma 6nemli hale
gelmistir. Ayrica dergiler, pek ¢ok ticari isletme i¢in miisterilerine ulagma ve onlarla iletisim kurma
kanal1 da olmustur. Bu baglamda dikkat ¢ekiciligi arttirmak adina verilerin gorsel diizenlemesinin
yapilmasimin gerekliligi, dergilerde grafik tasarimin kullanilmasin1 6nemli hale getirmistir. Artik
tasarimi olmayan bir derginin varligi s6z konusu bile degildir. Biitiin bunlarin yaninda dergilerdeki
tasarim kullanimi artik ticari bir amaca hizmet eder hale gelmistir. Tasarimin salt sanat anlayisi
kaybolarak topluluklar1 etkileme fonksiyonu daha belirgin hale gelmistir. Dergi kapak sayfa
tasarimlarinda kullanilan gesitli 6gelerin (gorsel, renk, tipografi) okuyucular iizerindeki etkisinin ne
oldugu calismanin ana problemini olusturur. Calisma kapsaminda, yazar tarafindan bir anket
uygulamast gelistirilmistir. Tasarlanan anket 613 kisiye yapilmistir. Elde edilen veriler ile
dergilerin kapak sayfa tasariminda kullanilan 6gelerin (gorsel, renk ve tipografi), dikkat ¢ekiciligi,
cesitli degiskenler (yas, cinsiyet ve gelir diizeyi) ilizerinden degerlendirilmistir. Degerlendirme
sirasinda istatistik paket programi kullanarak capraz tablolar olusturulmustur. Olusturulan tablolar
frekans ve ylizdelik oranlarina gére yorumlanmistir. Elde edilen bulgulara gore, okuyucular daha
cok gorsellere dikkat ederken, en az dikkat ¢eken 6ge renk olmustur. Ayrica yagin artmasina bagl
olarak kullanilan 6gelerin dikkat ¢ekici olma durumu azalmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dergi, Grafik Tasarim, Dergi Kapak Tasarimi, Renk, Gorsel, Tipografi

EVALUATION OF SOCIOLOGICAL CONTEXT MAGAZINE COVERS
DESIGNS AND COMMERCIAL DIRECTION

Abstract

Magazines are a tool of communication meeting readers in determined periods in order to inform
public and to mold public opinion. The objective of the first magazines published in 17. century
was merely to inform public. However, the objective of informing public has changed in time and
being memorable became more significant. In addition, the magazines have become channels for
reaching and communicating with customers for many commercial businesses. In this context, to
increase the noteworthiness, the requirement of the visual data arrangement made it significant to
use the graphic designs in magazines. Hence, the existance of a magazine without visual design is
no longer considered as a matter of question. Besides these, the use of design in the magazines has
become a commercial purpose. The function of affecting communities has become more
pronounced by the disappearance of the mere concept of art in design. Magazine cover is the main
problem of studying the effect of various items (visualitly, color, typography) used in page designs
on readers. Within the scope of the study, a questionnaire was developed by the author. The survey
was made to 613 people. The assessment of the data acquired and the elements used in the design
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of the magazine covers (visualitly, color, and typography); has been made over the noteworthiness,
different variables (age, gender, and level of income). During the assessment process, crosstabs
have been used via statistical packaged program. The created crosstabs have been explicated with
frequency and percentage rates. According to the data acquired, while readers mostly pay attention
to the visuals, the least attention-grabbing element has been color. Besides, elements used have
become a lower attention-grabbing factor due to the increase in age.

Keywords: Magazine, Graphic Design, Magazine Cover Design, Color, Visuality, Typography

1. Giris

Topluluklara bilginin kolay ulagmasii saglamak adina zaman igerisinde pek cok yol ve arag
gelistirilmistir. Ozellikle, matbaanin daha endiistriyel hale kovusturulmasi sonucunda biiyiik
kitlelere basili unsurlarin ulastirilmasinin kolaylagmasi, ¢esitliligi arttiran en 6nemli etkenlerden
birisini olusturur. Kitlelere ulagsmaya g¢alisma siirecinde kullanilan Onemli araglardan biri de
dergilerdir. Dergilerin ortaya ¢ikis siireci, sosyal ¢caligmalarin varligin1 géstermeye baglamasiyla es
giidiimliidiir (http://dhgm.meb.gov.tr/yayimlar/dergiler/Milli_Egitim Dergisi/151/simsek.htm). 1k
cikarilan dergilerin daha c¢ok gergeklestirilen bilimsel etkinlikleri duyurmak ve kisileri gesitli
konularda bilgilendirmek iizere ¢ikarildigi goriilmektedir. Amag gergeklestirilen bilimsel
caligmalar1 aktarmak ve toplumu bilinglendirerek kamuyu olusturmaktir. Siire¢ igerisinde derginin
amaglar1 arasma topluluklar1 (kadinlari, cocuklari vb.) egitmek fonksiyonu da eklenmistir.
Dolayistyla derginin ¢ikis noktasini, aslinda toplumlari, degisen toplumsal dinamiklere gore
sekillendirme misyonuna sahip bir 6zellikte oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Dergi kavramina, terim olarak bakildiginda, pek ¢ok kaynakta, ‘belirli siirelerle (haftalik, aylik vb.)
belirli konulardaki (edebi, arastirma, inceleme, makale vb.) derlemeleri ve incelemeleri igeren
yayin’ olarak tanimlanmaktadir (https://global.britannica.com; http://www.tdk.gov.tr).Eski dilde
derlemek ve toplamak anlaminda kullanilan ‘mecmua’ kelimesi, giliniimiizde yerini ‘dergi’
kelimesine bikarmistir. ‘Dergi’ kelimesinin batili dillerdeki kargilig1 ise ‘magazine’dir. ‘Magazine’
kelimesi ise Arapga kokenli olup, ‘i¢inde egyalarin depolandigi yer, satig yapilan diikkan’
anlamlarindadir (Kocabasoglu, 1984, s.3; Suigmez, 2009, s.5).

Tarihsel baglamda derginin sahneye ¢ikisi ise 17. yiizyil igerisinde olmustur. Cesitli kaynaklara
gore ilk dergi, Hamburg’da yayimlanan ‘Erbaucliche Monaths-Unterredungen’ dergisidir
(Bacaksiz, 2010, s.71; https://global.britannica.com; Pektas, 2009, s.3; Suigmez, 2009, s.6). Dergi
1663-1668 yillar1 arasinda bilimsel verileri derleyen bir igerikte yayimlanmistir (Ozpolat, 2013,
5.20; Pektas, 2009, s.3). Ik derginin yayimlanmasindan bir kag y1l sonra pek ¢ok Avrupa iilkesinde
de benzer Ozellikte dergiler yayin hayatina baslamistir (Pektas, 2009, s.3). Bilimsel veriler
icermeyen, eglendirmeye yonelik, meraklilarina g¢esitli bilgiler veren ‘hafif” olarak tabir edilen ilk
dergi ise ‘Mercure Galant’ adiyla 1672 yilinda yaymlanmistir (Bigakci, 2013, s.3;
https://global.britannica.com; Ozpolat, 2013, s.20). ilk ‘Magazine’ kelimesini kullanan dergi ise
1781 yilinda ABD’ yayimlanan ‘The Gentlemen’s Magazine’ dergisi olmustur
(https://global.britannica.com; Pektas, 2009, s.4). Tiirkiye’deki yayimlanan dergi konusunda
arastirmacilar arasinda goriis ayriligr vardir (Bacaksiz, 2010, s.74; Tonta ve Al, 2007, s.2). Bazi
aragtirmacilara gore yayimlanan ilk dergi 1849 yilinda tip alaninda bilgiler veren ‘Vakayi-i
Tibbiye’ dergisidir (Bigakci, 2013, s.8; Suigmez, 2009, s.8; Varlik, 1985, s.112). Diger
aragtirmacilar ise Tiirkiye’de yayimlanan ilk dergiyi 1862 yilinda yayimlanan ‘Mecmua-1 Fiinun’
olarak kabul ederler (Akiinal, 1982, s.117; Bigakei, 2013, s.8;
http://dhgm.meb.gov.tr/yayimlar/dergiler/Milli_Egitim Dergisi/151/simsek.htm).  Dergi igerik
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olarak pozitif bilimlerin Avrupa iilkelerindeki gelisimini topluma aktarmaktadir (Akiinal, 1981,
s.117-118; Yapar, 2001:, s.29). Siire¢ icerisinde Tiirkiye’de yayimlanan dergiler, hedef kitleye
(kadinlar, ¢ocuklar, erkekler vb.) gore c¢esitlenerek cogalmistir (Suigmez, 2009, s.8-9; Tonta ve Al,
2007, s.2-3). Giiniimiizde ise, Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gore, 2015 yili itibariyle,
Tiirkiye’de ¢esitli konularda, tiim diizeylerde (Yerel, Bolgesel ve Ulusal) yayimlanan dergi sayisi
4.071’dir (http://www.tuik.gov.tr).

Okuma yazma bilenlerin sayisina bagli olarak okuyucu kitlesinin artmasi, kentlesme ve Sanayi
Devrimi gibi etkenlere bagl olarak dergilerin sayisinda hizli bir yiikselis yasanmasina yol agmustir.
Dergi ¢esitliliginin ve sayisinin artmasinin bir sonucu olarak dergiler arasindaki rekabet daha
gorliniir hale gelmistir (Senocak, 2014, s.57; Zedeli, 2014, s.4). Bunun yaninda basim
teknolojindeki yenilikler ve resmin baski igerisinde ¢ok daha rahat kullanilabilen teknojinin
gelistirilmesi, dergilerin rekabet edebilir olmas1 noktasinda tasarimi 6n plana ¢ikararak, tasarimin
onemli bir ara¢ olmasina yol agmistir (Tuncay, 1998, s.14; Ugar, 2004, s.100-101). Verinin salt bir
metin y1gin1 olarak okuyuculara ulagtirilmasi, endiistri devrimi sonrasinda kullanigsiz bir uygulama
haline gelmistir. Zira biiylik kentlerde Kkitlesellesen topluluklara ulasmak ve cesitlenen dergi
yelpazesinde dikkate c¢ekebilmek adina tasarim olugusunu 6n plana ¢ikarmistir. Kitlesellesen
topluluklara, artik bilgiyi aktarabilmenin yaninda, dikkat ¢ekici olmak da 6nemli hale gelmistir.

Dergi tasarimindaki en 6nemli gelisme Arts&Crafts hareketiyle olmustur (Bektas, 1992, s.145-146;
Senocak, 2014, s.17-18). Sadece bilgi vermek 6nemli olmadigi, bilginin belirli bir sekile sokularak
iletilmesi gercegi, sayfa tasarimlarinda 20. yiizyilin baslarinda hayat bulan modern sanat
akimlarinin etkisiyle oOnemli bir c¢igir agmistir. Sayfa tasarimi (Layout Design) yeniden
tanimlanmstir (http://guity-novin.blogspot.com.tr/2012/04/modern-newspaper-magazine-
layouts.html; http://guity-novin.blogspot.ca; Zedeli, 2014, s.4). Dergi tasarimiyla ilgili en 6nemli
etki ‘Bigim Islevi izler / From Follows Function’ mottosuyla hayat bulan Bauhaus Okulu ile
olmustur. Sayfa tasarimlarinda grid yonteminin kullanilmasi, sayilar arasinda biitiinliik olusturmak
adina sablonlarin kullanilmasi, o giiniin sartlarinda dergi tasariminda 6nemli bir doniim noktasini
olugturur (Bektas, 1992, s.144; Zedeli, 2014, s.13). Sayfa tasariminda yiizey kiigiik karelere
boliinerek, gorsel unsurlarin simetrik bir yaklasimla konuslandirilmasi, ve yalinligin 6n plana
¢ikmasi, sayfa tasarimlarinda Bauhaus ekoliiniin getirmis oldugu en énemli bakis agisidir (Becer,
2009, s.63; Pektas, 2009, s.14).

Glinlimiizde dergilerin satin alinmasindaki en 6nemli 6zellik haline gelen tasarim faktorii, safya
tasarimlarinda agirlikli olarak ‘Izgara/Grid’” mantigin1 kullanmaya devam etmektedir. Boylece
dergi icindeki verilerin belirli bir sablon ile okuyucuya sunularak, okuyucunun dergiyi tercih
etmesi saglanmaya calisilmaktadir. Tasarim unsuru, serbest piyasanin getirdigi rekabet kosullarinda
derginin satin alinmasi i¢in bir arag¢ haline getirilmistir. Tasarimsiz bir dergi diisiiniilemez
olmustur. Biitiin bunlarin yaninda, ayrica, dergiler, birer reklam mecralarima déniismiistiir. Uriin ya
da hizmet sunan pek c¢ok firma dergi sayfalarimi iiriinleriyle doldurmaya baglamistir. Bdylece
tilkketici ile dogrudan ve zaman siniri olmaksizin iletisim kurma imkanina kavusan firmalar,
kendilerini tiiketicilere daha dogru tanita bilme olanagina kavusmuslardir (Bilgig, 2011, s.32;
Cekig, 2011, s.42).

Gergeklestirilen calismada, okuyucularin, 6zellikle demografik o6zellikleri ile dergilerin kapak
tasariminda kullanilan &gelerin (renk, gorsel, tipografi) dikkat c¢ekmedeki etkisi hakkinda
goriislerinin ne oldugu ana problemi olugturur.
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Arastirma, belirtilen ana problem ekseninde okuyucularin, cinsiyet, yas, egitim diizeyi ve gelir
durumlari ile dergilerin kapak tasariminda kullanilan renk, gorsel ve tipografik unsurlara dikkat
etme durumlarini ortaya koymay1 amaglar.

2. Yontem
2.1. Arastirmanin Modeli

Arastirma modeli, nitel aragtirma yontemi olan betimsel analiz yontemini kullanmistir. Betimsel
analiz herhangi bir konuyla ilgili belirlenen problem etrafinda mevcut durumu belirlemek amaciyla
kullanilan nitel bir yontemdir. Betimsel analizlerin gerceklestirilebilmesi igin ¢esitli yontemler
(gozlem, anket vb.) kullanilarak verilerin toplanmasi gerekir. Betimsel analiz yontemleri i¢inde en
sik kullanilan yontemlerden birisi anket uygulamalaridir. Anket formlari genis bir kitleye kisa
siirede uygulanarak veri toplamasi dolayisiyla sik tercih edilen bir yontem olmustur (Creswell,
2012, s.13; Merriam, 2009, s.2; Yildirim ve Simsek, 2006, s.91). Bu baglamda, arastirmanin
problemine ¢6ziim bulmak iizere ¢alismada kullanilmak iizere anket formu gelistirilmistir. Anket,
10 sorudan olusmaktadir. Anket formunda yer alan 4 soru katilimecilarin demografik 6zellikleri ile
ilgili sorulardan olusurken, 6 soru dergilerin kapak sayfa tasarimlarinda dikkat ¢ceken renk, gorsel
ve tipografi {izerine 5°li likert tipi sorulardan olusmaktadir. Likert tipi sorularda ‘I, Kesinlikle
Katilmiyorum’, ‘2, Katilmiyorum’, ‘3, Kararsizim’, ‘4, Katilyyorum’, ve ‘5, Kesinlikle Katiliyyorum’
anlamimna gelmektedir. Olusturulan anket formunun gecerlilik degerlendirmesi grafik tasarin
alanindaki akademik faaliyetler yiiriiten akademisyenlerden' goriis alinmak suretiyle saglanmustir.
Akademisyenlerin geri doniislerine gore giincelenen anket formunun giivenirlik degerlendirmesi ise
SPSS paket programi kullanilarak Cronbach’s Alpha 6l¢iimiiyle gergeklestirilmistir.

Arastirma kapsaminda SPSS paket programi kullanilarak, anket verileri capraz tablolar
olusturularak, katilimcilarin dergilerin kapak tasariminda kullanilan ¢esitli 6gelerin (renk, gorsel,
tipografi) dikkatlerini cekme durumu ortaya konulmaya c¢aligilmistir.

2.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirma kapsaminda kullanilan anket formu internet aracilig1 e-posta ve sosyal paylasim siteleri
iizerinden uygulanmistir. Bu baglamda Tiirkiye genelinde internet ve sosyal medya hesaplarini
kullanan kisiler arastirmanin evrenini olusturmustur. Orneklem ise rast gele segilen kisilerden
olusmaktadir.

3. Arastirma Sonucunda Elde Edilen Bulgular

Hazirlanan anket, evren igerisinden rastgele secilen 800 kisiye, e-posta ve sosyal paylasim siteleri
araciligi ile gonderilmistir. Ankete geri doniis oran1 %79 ve katilime1 sayisi ise 632 kisi olmustur.
Ancak, yapilan inceleme ve degerlendirme sonucunda, 19 anketin kullanilamayacag tespit edilerek
iptal edilmigtir. Verilerin ¢6ziimlenmesi 613 anket {izerinden yuritiilmiistiir.

3.1. Giivenilirlik Bulgular1

Anket ¢alismasinin giivenilirlik 6l¢iimii Cronbach’s Alpha 6l¢egi kullanilarak gergeklestirilmistir.
Cronbach’s Alpha 6lcegi, anketin giivenilirligini belirlemede en sik kullanilan degerlendirme olup
dort kategoriye ayrilmaktadir (Kalayci, 2008, s.55; Ntoumanis, 2011, s.146; Yasar, 2014, s.63).
Tablo 1°de gergeklestirilen anketin giivenilirlik degeri yer almaktadir.

1Goriis alan akademisyenler; Ogr. Gor.Dr. Taragay AYCE, Ogr. Gor. Elif SABANCI POLAT, Ogr. Gér. Zeynep SAKING, Ogr. Gor.
Akif Kemal KARATEPE
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Tablo 1: Giivenilirlik Sonucu

Yukaridaki yer alan Tablo 1’e gore, anket sorularinin giivenilirlik degeri 0,678 diizeyinde ¢ikmistir.
Cronbach’s Alpha giivenilirlik kriterlerine gore, anket uygulamasi kabul edilebilir bir giivenilirlik
degerine sahiptir. Anket formunun dlgmeyi hedefledigi noktayi orta diizey bir basariyla yerine
getirdigini soylemek miimkiindiir.

3.2. Anket Bulgulan

Anket katilimeilarmin, yas, cinsiyet, egitim durumu ve gelir diizeyi verileri asagida yer alan Tablo
2’de gosterilmistir.

Yas Araligy Gelir Diizeyi
N % N %
15-20 Yas 190 31,0 1.000 - 2.000 TL 410 66,9
21-30Yas 234 382 2.001 -3.000 TL 124 20,2
31-40 Yas 94 153 3.001 —4.000 TL 42 6,9
40 Yas istii 95 15,5 4.000 TL Gsti 37 6,0
Toplam 613 100 Toplam 613 100
Egitim Durumu Cinsiyet
ko gretim 18 2,9 N %
Ortadgretim 214 34,9 Kadin 326 53,2
Onlisans 125 20,4 Erkek 287 46,8
Lisans 223 364 Toplam 613 100,0
Yiiksek Lisans 33 5,4
Toplam 613 100

Tablo 2: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Tablo 2’de yer alan katilimcilarin demografik ozellikleri incelendiginde, ankete cevap veren
kadinlarinin oraninin  %53,2, erkeklerin ise 46,8 oldugu gorilmektedir. Katilimcilarin yas
agirliginin %69,2 ile 15-30 yas araliginda yogunlastigi ortaya ¢ikmistir. Anket katilimcilarinin
egitim diizeyi incelendiginde katilimcilarin, %34,9’u ortadgretim (lise) mezunu iken, %36,4’1
lisans, %20,4°1 ise onlisans mezunudur. Katilimcilarin gelir dagiliminda yogunlugun 1.000 — 2.000
TL aras1 gelir diizeyinde yogunlastigi (%66,9) goriilmektedir. Bu durumun katilimcilarin biiyiik
cogunlugunun dgrenci olmasi ile baglantili bir sonuc¢ oldugu diisiiniilmektedir. Ikinci sirada ise
%20,20rantyla 2.001-3000 TL aralig: yer almistir. En diisiik gelir grubu ise %6,0 orantyla4.000 TL

istii gelir aralig1 olmustur.

Arastirma kapsaminda katilimcilara dergi kapak sayfa tasarimlarinin o dergiyi satin almalari
iizerinde etki etme durumu sorulmustur. Soruya verilen cevaplar Tablo 3’de yer almaktadir.

Cinsiyet 1 2 3 4 5
Yas N % N %| N % N % N % N %
= 15-20 Yas 2 21 6 6,3 10 10,5 40 42,1 37 389 95 100
T 21 -30 Yas 6 48| 11 87| 14 11,1 59 46,8 36 28,6 126 100
M 31-40 Yas 4 85 5 10,6 5 10,6 19 40,4 14 298| 47 100
40 Yas iisti 3 52 7 12,1 10 17,2 23 39,7 15 259| 58 100
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Toplam| 15 4,6 29 89| 39 12,0] 141 43,3| 102 31,3| 326 100

15-20 Yasg 3 32 4 4,2 8 84| 40 42,1| 40 42,1 95 100

s 21 -30 Yas 6 56| 11 102 19 17,61 45 41,7 27 25,0| 108 100
- 31-40 Yas 1 21 9 19,1 2 43| 22 46,8| 13 2777 47 100
= 40 Yas Ustii 0 00 5 13,5 2 54| 23 622 7 189] 37 100
Toplam| 10 3,5/ 29 10| 31 10,8| 130 45,3 87 30,3| 287 100

15-20 Yasg 5 26| 10 53| 18 95| 80 42,1 77 40,5| 190 100

% 21-30Yas| 12 5,1| 22 94| 33 14,1| 104 444 63 269| 234 100
T% 31-40 Yas 5 53| 14 149 7 74| 41 43,61 27 28,77 94 100
= 40 Yas iisti 3 32 12 12,6 12 12,6 46 48,4 22 232 95 100
Toplam| 25 4,1| 58 95| 70 11,4| 271 44,2 189 30,8| 613 100

Tablo 3: Kapak Sayfa Tasariminin Cinsiyet ve Yasa Gore Satin Alma Uzerindeki Etkisi
1: Kesinlikle Katilmiyorum/2: Katilmiyorum / 3: Kararsizim/4: Katilyyorum / 5: Kesinlikle Katiliyorum

Tablo 3 incelendiginde, kadinlarin toplamda %43,3’1 dergilerin kapak sayfa tasarimlarinin, dergiyi
satin almasinda etkili oldugunu soylemislerdir. Kadinlarda kapak sayfa tasariminin satin almada
kesinlikle etkili oldugunu sdyleyenlerin orani ise %31,3 olmustur. Kadinlarin soruya verdikleri
cevaplarin yas araliklarina gore dagilimina bakildiginda, kadinlarda yas arttik¢a derginin kapak
tasariminin satin alma iizerindeki etkisi gen¢ yastaki kadinlara gore belirli bir oranda azaldigi
goriilmektedir. Erkek katilimcilarin soruya verdikleri cevaplar incelendiginde, kadinlara benzer
sonuglar ortaya ¢ikmigtir. Geng yastaki erkekler dergi kapak sayfasindan daha ¢ok etkilenirken, yas
ilerledikce kapak sayfa tasariminin satin alma davranigi {izerindeki etkisi azalmaktadir.
Katilimcilarin cinsiyet ayirmaksizin soruya verdikleri cevap genel olarak degerlendirildiginde,
kadinlarda ve erkeklerde goriilen sonuclarin benzeri ortaya c¢ikmistir. Dergilerin kapak sayfa
tasarimlarinin etkisi yas faktorii dikkate alindiginda yasin artmasina bagh olarak diismektedir.

Katilimcilara, kapak sayfa tasariminda rengin ne kadar dikkatlerini ¢ektigine iligkin 5°1i likert tipi

soru sorulmustur. Soruya verilen cevaplar Tablo 4’e yer almaktadir.

Cinsiyet 1 2 3 4 5 T
Yas N % N %| N % N % N % N %
15-20 Yas 2 21| 16 16,8 22 232 36 379 19 20,0/ 95 100
_g 21 -30 Yas 3 24| 26 206| 34 27,0 51 40,5 12 9,5 126 100
V; 31 -40 Yas 3 64 7 149 10 21,3| 21 44,7 6 12,8] 47 100
40 Yas tistii 1 1,7] 22 379 6 10,3| 26 4438 3 52| 58 100
Toplam 9 28| 71 21,8 72 22,1| 134 41,1 40 123| 326 100
15-20 Yas 5 53] 16 16,8| 34 358 30 31,6/ 10 10,5 95 100
s 21 -30 Yag 7 65| 31 28,7 24 222| 35 324 11 10,2 108 100
2 31 -40 Yas 3 64| 16 34,0 14 29,8] 11 234 3 6,4 47 100
= 40 Yas tistii 3 81| 15 405 5 13,5 12 324 2 541 37 100
Toplam| 18 6,3| 78 27,2 77 26,8 88 30,7 26 9,1 287 100
15-20 Yas 7 37| 32 16,8| 56 29,5| 66 34,7 29 153| 190 100
§ 21-30Yas| 10 43| 57 244| 58 248| 86 36,8| 23 9,8 234 100
'g 31 -40 Yas 6 64| 23 245 24 255 32 340 9 9,6 94 100
= 40 Yas tistii 4 42| 37 389 11 11,6] 38 40,0 5 531 95 100
Toplam| 27 44| 149 243| 149 24,3| 222 36,2 66 10,8 613 100

Tablo 4:Kapak Sayfasinda Kullanilan Rengin Cinsiyet ve Yasa Gore Dikkat Cekici Olma Durumu
1: Kesinlikle Katilmiyorum/2: Katilmiyorum / 3: Kararsizim/4: Katilyyorum / 5: Kesinlikle Katiliyorum
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Kapak sayfa tasariminda renk kullanimi ile ilgili verilere bakildiginda, kadinlarin genel olarak
kapak sayfa tasariminda kullanilan renklerin dikkatlerini ¢ektigini (%41,1) sdylemislerdir. Ancak
kapak sayfa tasariminda rengin dikkatlerini ¢ekmedigini sdyleyenlerin oran1 da (%21,8) nispeten
yiiksektir. Kadinlar arasindaki yas dagilimina gore degerlendirmeye bakildiginda, geng yastaki
kadinlarin (%37,9) rengin dikkatlerini ¢ektigini sdylerken; yasin ilerlemesine bagli olarak rengin
dikkat gekici 6zelliginin azaldig1 goriilmektedir. Benzer durum erkek katilimcilar i¢in de gegerlidir.
Erkeklerde de yasin artmasina bagl olarak rengin kapak sayfa tasarimindaki dikkat ¢cekme 6zelligi
diismektedir. Soruya verilen cevaplar genel degerlendirildiginde, kararsiz (%24,3) kalanlarin
oraninin yiliksek oldugu goriilmektedir. Bu durum, katilimcilarin dergi kapak sayfa tasarimlarinda
kullanilan renk ile ilgili fikirlerinin olmadig1 gergegini ortaya ¢ikardig: diisiiniilmektedir. Ayrica,
dergilerin kapak sayfa tasarimlarinda renk kullaniminin 6ncelikli bir unsur olmadigi gercegi de
ortaya ¢ikmigtir.

Arastirma kapsaminda, katilimcilara, dergi kapak sayfa tasarimlarinda kullanilan gorsellerin
dikkatlerini ¢cekmek durumu ile ilgili 5°1i likert tipi soru sorulmustur. Katilimcilarin soruya vermis
olduklar1 cevaplar Tablo 5’de yer almaktadir.

Cinsiyet 1 2 3 4 5 T
Yas N % N %| N % N % N % N %
15-20 Yas 1 1,1 4 421 13 13,7| 39 41,1 38 40,0] 95 100
_g 21-30 Yag 5 40| 10 7,9 9 7,1 67 5322 35 27,8| 126 100
V; 31 -40 Yas 1 2,1 7 149 5 10,6/ 22 46,8| 12 255| 47 100
40 Yas tistii 4 69 4 6,9 5 51| 33 569| 14 24,1 58 100
Toplam| 11 34| 25 7,7 30 92| 161 494 99 304 326 100
15-20 Yas 1 1,1 7 74| 15 158| 45 474\ 27 284| 95 100
s 21-30 Yag 4 37| 10 93| 20 18,5| 50 46,3| 24 222| 108 100
nz 31 -40 Yas 3 64 5 10,6 6 12,8 25 532 8 17,00 47 100
= 40 Yas tistii 1 27 9 243 1 2,7 14 37,8 12 32,4| 37 100
Toplam 9 31| 31 10,8 42 14,6| 134 46,7| 71 24,7 287 100
15-20 Yas 2 1,1 11 58] 28 14,7| 84 442 65 342| 190 100
§ 21-30 Yag 9 38| 20 85 29 12,4| 117 50,01 59 252| 234 100
'g 31 -40 Yas 4 43| 12 12,8 11 11,7| 47 50,0 20 21,3 94 100
= 40 Yas istii 5 53] 13 137 4 42| 47 49,5 26 274 95 100
Toplam| 20 3,3| 56 91| 72 11,7] 295 48,1| 170 27,7| 613 100

Tablo 5:Kapak Sayfasinda Kullanilan Gérsellerin Cinsiyet ve Yasa Gore Dikkat Cekici Olma Durumu
1: Kesinlikle Katilmiyorum/2: Katilmiyorum / 3: Kararsizim/4: Katilyyorum / 5: Kesinlikle Katiliyorum

Soruyu cevaplandiran kadin katilimcilarin cevaplarina bakildiginda, kadinlarin genel anlamda
%79,8 gibi biiyiik bir ¢ogunlugu dergilerin kapak sayfalarinda gorsellere dikkat ettiklerini
soylemistir. Kadinlarin yag dagilimindaki durumuna bakildiginda ise, geng yaslardaki (15-20 Yas)
kadinlarin gorselleri daha ¢ok dikkat ettikleri sonucu ortaya ¢ikmistir. Soruya cevap veren erkekler
arasindaki degerlendirmeye bakildiginda ise erkeklerin dergi kapaklarindaki gorsellere dikkat etme
orant (%71,4), kadinlara oranla nispeten daha diigiiktiir. Dergi kapaklarindaki gorselleri erkek
grubu yas dagilimina bakildiginda heterojen bir dagilim oldugu goriilmektedir. Erkek katilimcilarin
yas dagilimlarina gore kapak sayfalarindaki gorsellere en ¢ok dikkat eden yas grubu %75,8 oranla
15-20 yas grubu olurken, ikinci sirada %70,2 oranla 31-40 yas grubu yer almaktadir. Dergi kapak
sayfalarindaki gorsellere dikkat etme konusundaki kararsizlik verilerine bakildiginda, her iki
grubunda gorsellere dikkat etme konusundaki diisiincelerinde kararsizlik yasamadiklari
goriilmektedir. Bunun yaninda erkeklerin kadinlara gdre nispeten daha kararsiz olduklar1 da
sOylenebilir. Soruya cevap verenlerin durumu genel olarak degerlendirildiginde tiim katilimcilarin
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dergi kapak sayfalarindaki gorsellere dikkat ettikleri sonucu ortaya g¢ikmustir. Ote yandan
katilmeilar i¢inde dergi kapak sayfasindaki gorselin dikkatlerini ¢ekmedigini sdyleyenlerin orani
(%3,3) ise oldukga disiiktiir.

Katilimcilara dergi kapak sayfa tasarimlarinda kullanilan tipografik unsurlarin dikkatlerini ¢ekip
¢ekmedigi sorulmustur. Soru kapsaminda 5°li likert tipi segenek verilen katilimcilarin cevaplarina

Tablo 6’da yer verilmisgtir.

Cinsiyet 2 3 4 5 T
Yas N % N %| N % N % N % N %
15-20 Yas 6 63| 27 284 26 274| 27 284 9 9,5/ 95 100
_g 21-30 Yas 3 24| 38 302| 32 254| 42 333| 11 8,7| 126 100
V; 31 -40 Yas 3 64| 12 255| 14 298| 14 298 4 85| 47 100
40 Yas tsti 1 L7, 20 345 12 20,7 21 36,2 4 69| 58 100
Toplam| 13 4,0] 97 298| 84 258 104 31,9| 28 8,6| 326 100
15-20 Yas 4 42| 28 29,5| 26 274 30 31,6 7 7,4 95 100
s 21-30 Yas 6 56| 35 324 28 259 28 259| 11 10,2| 108 100
nz 31 -40 Yas 2 43| 11 234 13 27,7 14 298 7 149 47 100
= 40 Yas usti 1 27, 19 514 8 21,6 9 243 0 0,0/ 37 100
Toplam| 13 45| 93 324 75 26,1| 81 282| 25 8,7| 287 100
15-20Yas| 10 53| 55 289 52 274| 57 30,0/ 16 8,4| 190 100
£ 21-30 Yas 9 38| 73 31,2 60 256| 70 299| 22 9,4| 234 100
'g 31 -40 Yas 5 53| 23 245 27 28,7 28 29,8 11 11,7] 94 100
= 40 Yas usti 2 2,1 39 41,1 20 21,1 30 31,6 4 421 95 100
Toplam| 26 42| 190 31,0 159 25,9 185 30,2| 53 8,6] 613 100

Tablo 6:Kapak Sayfasinda Kullanilan Tipografinin Cinsiyet ve Yasa Gore Dikkat Cekici Olma Durumu
1: Kesinlikle Katilmiyorum/2: Katilmiyorum / 3: Kararsizim/4: Katilyyorum / 5: Kesinlikle Katiliyorum

Kapak tasariminda tipografik unsurlarla ilgili sorulan soru cevaplari incelendiginde, kadinlarin
dergi kapaklarinda kullanilan tipografik unsurlara dikkat etme oraninin %40,5 oldugu ortaya
¢ikmigtir. Bunun yaninda kadinlarin kapak sayfalarinda tipografik unsurlara dikkat etmeme durumu
orani ise %33,8 gibi yiiksek bir degere sahiptir. Ote yandan kadinlardaki kararsizlarin orani
(%25,8) da yiiksek diizeydedir. Yas dagilimlarina gore incelendiginde, 40 yas {istli grubun diger
gruplara gore tipografik unsurlara dikkat etme orani (%42,4) daha yiiksek ¢ikmistir. Tipografik
Ogelere dikkat etme orani (%42,0) yiiksek olan ikinci yas grubu ise 21-30 yas grubu kadinlar
olmustur. Kadin katilimcilar arasinda tipografik unsurlar1 dikkat etme konusunda kararsizlarin
orani ise genel de %25,8’dir. Erkek katilimcilarin vermis olduklar cevaplar incelendiginde, kapak
sayfalarindaki tipografik unsurlara dikkat edenlerin orani (%36,9) ile dikkat etmeyenlerin oraninin
(%36,9) esit oldugu sonucu tespit edilmistir. Soruya cevap veren erkek katilimcilarin yas
dagilimlarina gore oranlara bakildiginda, 40 yas iistii erkeklerin yarisindan biraz fazlasi (%54,1)
kapak sayfalarinda kullanilan tipografik o6gelere dikkat etmediklerini sOylemiglerdir. Erkek
katilimcilarda, tipografik 6gelere en ¢ok dikkat eden yas grubu %44,7 oranla 31-40 yas grubu
erkekler olmustur. Erkek katilimcilarda da kadin katilimcilarda oldugu gibi kararsizlarin orani
(%26,1) oldukga yiiksek diizeydedir. Katilimcilarin soruya iliskin  cevaplari  genel
degerlendirildiginde, %38,8’1 kapak sayfa tasariminda kullanilan tipografik 6gelere dikkat ederken,
dikkat etmeyenlerin orant da 9%35,2 diizeyinde olmustur. Kararsizlarin orant ise %25,9
diizeyindedir. Kararsizlarin oranini yiiksek olusu, katilimeilarin dergi kapak sayfasinda kullanilan
tipografilerin dikkatlerini gekme durumunu daha once diisiinmedikleri sonucunu ortaya ¢ikarmistir.
Dolayisiyla, olumsuz cevap verenlerin orani (%35,2) ile kararsizlarin orani (%25,9) bir arada
degerlendirildiginde, dergi kapak tasarimlarinda kullanilan tipografi 6geleri 6nemsenmemektedir.
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Katilimeilarin gelir diizeylerine gore dergi kapak sayfa tasarimlarinda kullanilan unsurlarina
(gorsel, renk ve tipografi) iliskin genel degerlendirmelerine iliskin veriler Tablo 7°de yer
almaktadir. Tabloda yer alan veriler, tasarim unsurlar1 olarak degerlendirilen gorsel, renk ve
tipografinin ortalamasi alinarak elde edilmistir.

1 2 3 5 T
Gelir Diizeyi N % N % N % N % N % N %
1.000 — 2.000 TL 2 09| 19 8,6 91 414| 93 423| 15 6,8 220 100
_g 2.001 —3.000 TL 0 0,0 3 4.4 34 50,0 29 42,6 2 29 68 100
S 3.001 —4.000 TL 0 0,0 1 4,2 10 41,7 13 542 0 0,0 24 100
4.000 TL distii 0 0,0 1 7,1 2 143 8 57,1 3 21,4 14 100
Toplam 2 0,6 24 74| 137 42,0] 143 43,9 20 6,1 326 100
1.000 — 2.000 TL 2 1,1 22 11,6 88 46,3] 69 36,3 9 4,71 190 100
*f, 2.001 —3.000 TL 2 36| 11 19,6 22 393 20 35,7 1 1,8 56 100
~  3.001-4.000 TL 0 0,0 3 16,7 10 55,6 4 222 1 56| 18 100
- 4.000 TL distii 0 0,0 1 4,3 8 34,8| 11 478 3 13,0 23 100
Toplam 4 14| 37 12,9| 128 44,6| 104 36,2| 14 49| 287 100
1.000 — 2.000 TL 4 1,01 41 10,01 179 43,7| 162 39,5| 24 59| 410 100
§ 2.001 —3.000 TL 2 1,6 14 113 56 452 49 395 3 2,41 124 100
'g 3.001 —4.000 TL 0 0,0 4 9,5 20 47,6 17 40,5 1 2,41 42 100
= 4.000 TL distii 0 0,0 2 54 10 27,0 19 514 6 162 37 100
Toplam 6 1,6] 61 10,0] 265 43,2| 247 40,3| 34 55| 613 100

Tablo 7:Kapak Sayfasinda Kullanilan Unsurlarin (Gorsel, Renk, Tipografi) Gelir Diizeyine Gore Dikkat
Cekici Olma Durumu
1: Kesinlikle Katilmiyorum/2: Katilmiyorum / 3: Kararsizim/4: Katiliyorum / S: Kesinlikle Katiliyorum

Dergi kapak sayfalarinin tasariminda kullanilan 6gelerin dikkat ¢ekici olmasinin gelir diizeyine
gore dagilimi tablosu incelendiginde, gelir diizeylerine gore kadinlarin yarisi kapak tasariminda
kullanilan 6geleri dikkat ¢ekici olarak bulduklari tespit edilmigtir. Bununla birlikte kullanilan
unsurlar1 dikkat ¢ekici bulma konusunda kararsiz kalan kadinlarin orani (%42,0) oldukga yiiksektir.
Gelir dagilimlar1 bakimindan kadin katilimcilarin durumuna bakildiginda, 4.000 TL {izerinde geliri
olanlarin kapak sayfa tasarimindaki 6gelere daha ¢ok dikkat ettikleri goriilmiistiir. Gelir diizeyine
gore kararsiz kalanlarin oranina bakildiginda, en ¢ok kararsiz kalanlar, %50,0 ile 2.001 — 3.000 TL
gelir araliginda olan katilimcilar olmustur. Erkek katilimeilarin durumuna bakildiginda, kadinlarda
oldugu gibi 4.000 TL fstii geliri olan erkeklerin de kapakta kullanilan tasarim &gelerine dikkat
etme oran1 (%60,8) oldukga yiiksektir. Bunun yaninda erkek katilimcilarda dikkat ¢eken en dnemli
ozellik ise katilimcilarin her gelir grubunda kararsizlik oranlari oldukga yiiksek diizeydedir. Erkek
katilimcilarin, 3.001 - 4.000 TL arasi geliri olanlarin %55,6’s1 kararsiz olduklar1 goriilmiistiir.
Katilimeilarin gelir diizeyine gore genel dagilimlara bakildiginda, %45,8’1 kapak sayfa tasariminda
kullanilan 6gelere dikkat ederken, bu konuda kararsiz kalanlarin oranmi %43,2 olmugtur. Ortaya
¢tkan bu durum, katilimcilarin gelir dagilimina gore degerlendirildiginde dergi kapak sayfa
tasarimlarindaki 6geler iizerinde diisiinmediklerini gostermektedir.

4. Sonuc ve Oneriler

Arastirma kapsaminda elde edilen verilerin genel degerlendirmesi yapildiginda asagida yer alan
sonuglara ulagilmistir.
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Dergilerin kapak sayfa tasarimlari Kadinlarin satin alma davranisi iizerinde yasa bagli olarak
degisim gostermektedir. Kadinlarda yas arttik¢a derginin kapak tasariminin satin alma iizerindeki
etkisi gen¢ yastaki kadinlara gore belirli bir oranda azalma egilimi gostermektedir. Erkek
katilimcilarin soruya verdikleri cevaplar da, kadinlarin cevaplarina benzemektedir. Geng yastaki
erkekler dergi kapak sayfasindan daha c¢ok etkilenirken, yas ilerledik¢e kapak sayfa tasariminin
satin alma davranisi lizerindeki etkisi azalmaktadir. Katilimcilarin cinsiyet ayirmaksizin satin alma
davranmigindaki kapak tasarimi etkisi genel olarak degerlendirildiginde, dergilerin kapak sayfa
tasarimlarmin etkisi yas faktorii dikkate alindiginda yasin artmasina bagli olarak diigsmektedir.
Genel niifus dagilimi iginde orta ve yukarist yas grubunun gittikge arttigi diistiniiliirse, dergi kapak
sayfasinin tasariminda ilgili yas gruplarmin da dikkatini ¢eken tasarimlarin yapilmasi igin gerekli
calismalarin yiiriitiilmesi gerektigi diisiiniilmektedir.

Kapak sayfa tasariminda renk kullanimi ile ilgili verilere bakildiginda, kapak sayfa tasariminda
kullanilan renklerin kadinlarin daha ¢ok dikkatini ¢ekmektedir. Geng yastaki kadinlar rengin
dikkatlerini ¢ektigini soylerken; yasin ilerlemesine bagli olarak rengin dikkat ¢ekici 6zelliginin
azaldig1 tespit edilmistir. Benzer durum erkek katilimeilar icin de gegerlidir. Ote yandan Soruya
verilen cevaplar genel degerlendirildiginde, kararsizlarin da oranimin yiiksek oldugu goriilmiistiir.
Bu durum, katilimcilarin dergi kapak sayfa tasarimlarinda kullanilan renk ile ilgili fikirlerinin
olmadig1 gergegini ortaya ¢ikardigi diisiiniilmektedir. Ayrica, soruya verilen cevaplar
degerlendirildiginde, katilimcilar agisindan dergilerin kapak sayfa tasarimlarinda renk kullaniminin
oncelikli bir unsur olmadigi gercegi de ortaya c¢ikmigtir. Kapak tasarimlarinda rengin
kullanilmamasiin yerinde olacag1 diisiiniilmektedir. Boylece tasarimda kullanilan diger 6gelerin
(gorsel ve tipografi) daha dikkat ¢ekici olmasi saglanabilir.

Dergi kapak sayfa tasarimlarinda en ¢ok dikkat ¢eken unsurun gorseller oldugu ortaya gikmuistir.
Tiim katilimcilar agisindan gorselleri dikkat ¢ekici bulan yas 15 — 20 yas araligi olmustur. Ayrica
soru kapsaminda kadinlarin gorselleri erkeklere oranla daha ¢ok dikkat ¢ekici bulduklar1 da tespit
edilmistir. Dergi kapak sayfalarindaki gorsellere dikkat etme konusundaki kararsizlik verilerine
bakildiginda, her iki grubunda gorsellere dikkat etme konusundaki diisiincelerinde kararsizlik
yasamadiklart goriilmektedir. Bunun yaninda erkeklerin kadinlara gore nispeten daha kararsiz
olduklar1 da sdylenebilir. Dergi kapak sayfa tasarimlarinda gorsellere daha ¢ok yer verilmesinin
yararli olacagi diigiiniilmektedir. Bunun yaninda yine orta ve {istii yasin dikkatini ¢ekecek gorsel
kullanimi da yayginlastirilmalidir.

Dergi kapak sayfalarinin tasariminda kullanilan 6gelerin dikkat ¢ekici olmasinin gelir diizeyine
gore elde eden bulgularda katilimcilarin kararsiz kaldiklari ortaya ¢ikmistir. Bu durum, cinsiyet ve
cinsiyet icindeki yag araliklar1 sonuglarinda da tekrar etmektedir. Ortaya c¢ikan bu durum,
katilmeilari gelir dagilimina gore degerlendirildiginde dergi kapak sayfa tasarimlarindaki 6geler
iizerinde diistinmedikleri sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Gelir diizeylerine gore yapilacak ayrintili
arastirmalar ile her gelir diizeyi i¢in dergi kapak sayfasinda 6nemli goriilen unsurlar tespit edilmeli
ve elde edilen veriler kapak sayfasiin tasariminda kullanilmalidir.

Kapak sayfa tasariminda tipografinin kullanimi1 konusunda katilimcilarin farkli goriislere sahip
olduklar1 tespit edilmistir. Tipografinin dikkatlerini ¢ektiklerini sdyleyenlerin oranlar1 ile
dikkatlerini ¢ekmediklerini sdyleyenlerin orani birbirine yakindir. Ayrica hem kadinlarda hem de
erkeklerde tipografik Ogelere dikkat etme durumunun yasin artigina bagli olarak arttigi tespit
edilmistir. Ote yandan, kararsiz kalanlarin oranina bakildiginda renk unsurunda oldugu gibi
tipografi unsuru iizerinde de katilimcilarin daha once diisiinmedikleri sonucu ortaya ¢ikmuistir.
Kapak sayfasinda kullanilan tipografik oOgelerin dikkat ¢ekmeme sebepleri daha ayrintili
arastirilarak sebeplerinin ortaya ¢ikarilmasi gerektigi diisiiniilmektedir.
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