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Dijital ¢agda, ¢evrimigi platformlarin siyasi sdylemler i¢in ¢ok 6nemli alanlar haline gelmesiyle birlikte
siyasal reklamcilik alani 6nemli bir doniisim geg¢irmistir. Bu doniisiim, ifade 6zgiirligii ile etik
standartlar arasindaki hassas dengeyi zorlayan sayisiz etik ikilemi 6n plana ¢gikarmaktadir. Cevrimigi
siyasal reklam kampanyalarinda etik ve ifade 6zgiirliigiiniin i¢ ice gecmesi, ikna ve manipiilasyon
arasindaki ince c¢izgi, dijital reklamlarda seffaflik ve hesap verebilirlik eksikligi ve yanlis
bilgilendirmenin kamuoyu {izerindeki zararli etkisi ile karmagsik ve ¢ok yonlii bir zorluk teskil
etmektedir. Cevrimigi siyasal reklamcilikta ifade 6zgiirliigii ilkesi temel olmakla birlikte, bu 6zgiirligiin
kamu yararimni gézeten tedbirlerle uyumlu hale getirilmesi acil bir ihtiyagtir. Bu ¢alisma, ¢cevrimici siyasal
reklamcilikta ortaya ¢ikan etik hususlar incelemekte, ifade 6zgiirliigii ile etik standartlar1 dengelemenin
zorluklarini ortaya koymakta ve yanlis bilgilendirmenin kamuoyu iizerindeki etkisini ¢ok yonlii olarak
ele almaktadir. Ayrica, dijital reklamlarda seffaflik ve hesap verebilirligin dnemini vurgulamakta ve
teknolojinin hizla ilerledigi bir ortamda smir 6tesi gevrimigi siyasal reklamciligin diizenlenmesinde
karsilasilan engelleri ele almaktadir. Calisma bu kritik konulara 11k tutarak, ¢cevrimici siyasal reklam
kampanyalarinin dogasinda var olan etik karmagsikliklarin nasil agilabilecegine dair siiregelen
tartigmalara katkida bulunmay1 amaglamaktadir.
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In the digital age, the field of political advertising has significantly transformed, with online platforms
becoming crucial for political discourse. This shift presents numerous ethical dilemmas that challenge
the balance between freedom of expression and ethical standards. The intersection of ethics and freedom
in online political advertising campaigns involves complex issues, such as the fine line between
persuasion and manipulation, the lack of transparency and accountability, and the damaging effects of
misinformation on public opinion. While freedom of expression is fundamental in online political
advertising, it must be balanced with measures that serve the public interest. This study explores the
ethical issues in online political advertising, examining the challenges of aligning freedom of expression
with ethical standards and the impact of misinformation on public opinion. It underscores the need for
transparency and accountability in digital advertising and addresses the challenges of regulating cross-
border online political advertising amid rapid technological advancements. By addressing these critical
issues, the study aims to contribute to the ongoing discussion on navigating the ethical complexities of
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EXTENDED SUMMARY
Introduction and Research Purpose

The rise of digital platforms has significantly altered the landscape of political discourse, making these platforms crucial arenas for political
participation and campaigns. The transition from traditional media to digital platforms has become prominent, as these new media offer
unprecedented access to large audiences and facilitate direct communication between politicians and voters. This change is further highlighted by
the emergence of social media, which functions not only as a platform for political advertising but also as a space for public debate and discourse.
Consequently, online political advertising reflects a broader shift in political communication in the digital age and underscores the importance of
understanding how these platforms shape political views and behavior. Online ads have evolved into powerful tools for targeting and influencing
voters, leveraging sophisticated data analytics to deliver personalized political messages. Research indicates that such targeted ads can significantly
affect immediate reactions and even voting behavior, illustrating their substantial impact on the democratic process. The field of political
advertising has thus undergone a significant transformation, presenting numerous ethical dilemmas that challenge the balance between freedom
of expression and ethical standards. The integration of ethics and freedom of expression in online political campaigns poses a complex challenge,
involving the fine line between persuasion and manipulation, the lack of transparency and accountability, and the detrimental effects of
misinformation on public opinion. While freedom of expression is fundamental, there is an urgent need to align this freedom with measures
serving the public interest. This study explores the ethical issues in online political advertising, the challenges of balancing freedom and ethical
standards, and the impact of misinformation on public opinion. It also emphasizes the need for transparency and accountability and addresses the
difficulties of regulating cross-border online political advertising amid rapid technological advancements. By examining these critical issues, the
study aims to contribute to ongoing discussions on overcoming the ethical complexities inherent in online political advertising campaigns.

Methodology

The purpose of this review is to examine the existing literature on balancing freedom of expression and ethical standards in online political
advertising campaigns and to identify key challenges and opportunities in this area. To achieve this, a comprehensive literature review was
conducted across various academic databases. Searches were performed in PubMed, Google Scholar, JSTOR, and Scopus using keywords such
as "online political advertising," "freedom of expression," "ethical standards," "manipulation," and "transparency." Boolean operators (AND, OR)
and date filters (2000-2024) were used to identify the most current and relevant studies on the subject. Additional sources were found by scanning
the reference lists of these studies. Articles published in peer-reviewed journals, conference proceedings, current internet resources, and important
reports were selected based on inclusion criteria. Exclusion criteria included language limitations (only English and Turkish), studies with
inaccessible full texts, and articles not directly related to the subject. The abstracts of the articles from the initial screening were reviewed, and
those meeting the criteria were subjected to a full-text review. This methodology aims to establish a solid foundation for the study and enhance
the reliability of the findings.

Findings

Balancing freedom of expression with ethical standards in online political advertising campaigns is crucial for the healthy functioning of
democratic processes in the digital age. To safeguard democratic values, principles such as transparency, accountability, and fact-checking must
be upheld. In this context, effective regulations and policies should be developed at both national and international levels. Moderating online
platforms, combating misinformation and disinformation, and protecting freedom of expression will enhance democratic participation and public
trust in political processes. Proper management of these aspects will help address the ethical challenges in online political advertising and maintain
the integrity of democratic systems.

Conclusion and Discussion

Balancing freedom of expression with ethical standards in online political advertising is crucial for the healthy functioning of democratic processes
in the digital age. To protect democratic values, principles such as transparency, accountability, and fact-checking must be upheld. Effective
regulations and policies should be developed at both national and international levels. Moderating online platforms, combating misinformation
and disinformation, and safeguarding freedom of expression will enhance democratic participation and public trust in political processes. Proper
management of these aspects will address the ethical challenges of online political advertising and maintain the integrity of democratic systems.
This study will highlight the impact of online political advertising on democratic values and regulatory requirements, providing a reference point
for future research and policy development. Ethical and reliable management of online political advertising is essential to support democratic
processes and increase public political engagement. Collaboration between academics, policymakers, and technology companies will be critical
to ensuring that online political advertising is managed ethically and effectively. Additionally, this study underscores the need for further research
on the relationship between online political advertising and democratic values.
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Giris

Dijital platformlarin yiikselisi siyasal sdylemlerin manzarasini énemli 6l¢iide degistirmis ve bu platformlar siyasal katilim ve
kampanyalar i¢in ¢ok dnemli arenalar haline getirmigtir. Geleneksel medyadan dijital platformlara gegis, bu yeni medyanin genis
kitlelere benzersiz erisim sunmasi ve politikacilar ile segmenler arasinda dogrudan iletisimi kolaylagtirmasiyla 6n plana ¢ikmustir.
Bu degisim, yalnizca siyasal reklamcilik i¢in bir platform olarak degil, ayn1 zamanda kamusal tartisma ve sdylem alani olarak da
hizmet veren sosyal medyanin ortaya ¢ikisiyla daha da belirgin hale gelmistir. Dolayisiyla ¢evrimigi siyasal reklamciligin dogasi,
dijital cagda siyasal iletisimin nasil yiiriitiildiigline dair daha genis bir degisimi yansitmakta ve bu platformlarin siyasi goriis ve
davranislar1 sekillendirmedeki roliinii anlamanin 6nemini vurgulamaktadir. Cevrimici reklamlar, kisisellestirilmis siyasal mesajlar
sunmak i¢in sofistike veri analitiginden yararlanarak se¢menleri hedeflemek ve etkilemek igin gii¢lii bir ara¢ haline gelmistir.
Caligsmalar, bu tiir hedefli reklamlarm anlik tepkileri ve hatta oy verme davraniglarini dnemli 6lgiide etkileyebilecegini gostermis
ve ¢evrimi¢i reklamlarin demokratik siire¢ iizerindeki giiglii etkisini ortaya koymustur. Bu reklamlarin, bireylerin ¢evrimigi
davranislarina ve demografik bilgilerine dayali olarak bireyleri yonlendirilebilmesi, dijital platformlarin siyasal kampanyalardaki
doniistiiriicii gliciinii gdstermekte ve bu uygulamalarin etik sonuglarinin incelenmesini énemli hale getirmektedir.

1. Cevrimici Siyasal Reklamcilikta Etik Karmasikhigi

Cevrimici siyasal kampanyalarda ikna ve manipiilasyon arasindaki hassas denge yogun bir inceleme ve tartisma konusudur. Siyasal
reklamciligin 6nemli bir yonii olan ikna, segmenlerin tercihlerini ve kararlarint mantiksal argiimanlar, duygusal itirazlar veya etik
degerlendirmeler yoluyla etkilemeyi amaglamaktadir (Greves, 2023). Ancak ikna, manipiilasyon alanina girdiginde aldatict veya
zorlayici taktikler kullanir, inanglar1 veya davraniglari riza olmaksizin degistirmek i¢in psikolojik zayifliklardan yararlanir (Jones,
2021). Bu durum, manipiilasyonun se¢gmenlerin siyasi gerceklere iligkin anlayigini garpitarak bireysel 6zerkligi ve demokratik
stiregleri zayiflatabileceginden dnemli etik kaygilar da beraberinde getirmektedir. Bu iki uygulama arasindaki sinirm belirlenmesi
ve korunmasi, siyasi sdylemlerin diiriistliigiinii ve kamusal tartismalarin demokratik bir ortamda gergeklesmesini saglamak i¢in
kritik 6neme sahiptir (www.mtrmarketing.com, 2024, 23 Mayis).

Dijital siyasal reklamcilikta seffaflik ve hesap verebilirlik konulari, ¢evrimici ekosistemde kritik zorluklar olarak ortaya ¢ikmustir.
Geleneksel medyanin aksine, dijital platformlar sinirli denetimle son derece spesifik kitlelere 6zel igerik yayabilmekte bu da siyasi
mesajlarin netligi ve diiriistliigii konusunda endiselere yol agmaktadir (Harker, 2020). Bu hedefli kampanyalardaki seffaflik
eksikligi belirli mesajlarin arkasinda kimlerin oldugunu, nasil finanse edildiklerini ve segcmenleri hedeflemek i¢in hangi verilerin
kullanildigini gizlemektedir (Dobber vd., 2023). Ayrica yetersiz kisisel gizliligin korunmast, kisisel verilerin siyasi kazanclar i¢in
istismar edilebilecegi bir ortama katkida bulunarak gizlilik ihlallerine yol agmakta ve ¢evrimigi siyasal iletisimi yoneten etik
standartlar hakkinda soru isaretleri yaratmaktadir (Barrett-Maitland, 2020). Dijital reklamlarda seffaflik ve hesap verebilirligin
saglanmasi, dijital cagda demokratik degerlerin ve bireysel haklarin korunmasi i¢in zorunludur.

Cevrimigi siyasal reklamcilik alaninda ortaya ¢ikan etik konular 6zellikle bu reklamlarin kamuoyunu nasil sekillendirdigi ve siyasi
ortami nasil etkiledigi baglaminda ¢ok ydnlii ve kritiktir. Son derece rekabetgi bir alan olan siyasette, reklam sadece bilgi yaymak
i¢in bir ara¢ degil ayn1 zamanda kamuoyunu etkilemek ve destek toplamak igin stratejik bir aractir (Greves, 2023). Reklamciligin
bu 6nemli rolii, bir yandan bilgi operasyonlari ve siyasetin i¢ i¢e ge¢mis dogasina 151k tutmakta diger yandan ise se¢gmen algisini ve
karar verme siirecini etkileyebilecek dnyargilara iliskin 6nemli etik sorunlari ve endiseleri giindeme getirmektedir (Moreau, 2024).
Ozellikle daha savunmasiz veya daha az ayricalikli gruplara yonelik siyasal kampanyalarinin yarattig1 acil tehditler goz oniinde
bulunduruldugunda bu etik ikilemleri ele almanin aciliyeti ortaya ¢ikmaktadir (Howey, 2023). ABD bagkanlik se¢im kampanyalari
sirasinda kampanyanin yiiriitiildiigli eyaletlerdeki segmenlerin giiglii ve genellikle tarafli TV reklamlariyla mesaj bombardimana
tutulmasi, demokratik siirecleri korumak ve adil bir siyasi sOylem gelistirmek icin siyasal reklamlarin incelenmesi ve
diizenlenmesine yonelik acil ihtiyact daha da belirginlestirmistir (Gordon vd., 2023). Bu diizenlemeler bilgi dogrulugunu saglamak,
esitligi ve adaleti temin etmek, manipiilasyonu onlemek, gizliligi korumak ve demokratik siireclerin biitiinliigiinii saglamak i¢in
gereklidir. Reklamciligin siyasetteki dnemli rolil ve dijital haber medyasinin genis erisimi, siyasi baglamlarda bilgi operasyonlarinin
kesigimini karmasik bir etik ikilemler ve 6nyargilar agi olarak ortaya koymaktadir.

Bagkan Trump kampanyasinda Facebook’ta tartismali bir Biden karsiti reklam yayinlamig ve reklamin yaymlanmasimin ardindan
yasanan kargasa, dijital platformlarin siyasi igerigin yayilmasindaki giiglii etkisini ortaya koymus ve ayni zamanda dijital ¢agda
ikna ve manipiilasyon arasindaki ince ¢izgiye iliskin sorulari da giindeme getirmistir. Bu platformlar siyasi s6ylemler ve ideolojileri
savunmak i¢in arenalar haline geldik¢e kamuoyu tizerindeki etkileri de derinlesmektedir. Bu olay ayn1 zamanda siyasal reklamlarin
stratejik kullanimi yoluyla dijital alanlarin kamuoyu duyarliligini nasil etkileyebilecegini anlamak i¢in giizel bir 6rnek olmakta ve
siyasetteki bilgi operasyonlarin dogasinda bulunan etik ve onyargt hususlarinin elestirel bir sekilde incelenmesi ihtiyacini
vurgulamaktadir (Greves, 2023; Moreau, 2024; Minowitz, 2019).

Dijital platformlardaki siyasi sdylemlerin etik sonuglar1 ¢ok yonliidiir ve 6nyargi, manipiilasyon ve yanlis bilgilendirme potansiyeli
konularint kapsar. Bilgi operasyonlar1 ve siyasetin kesisimi giderek daha karmagik hale geldikge, etik hususlar daha da 6n plana
¢ikmaktadir. Dogas1 geregi onyargilarla i¢ ige gegmis olan bu kesisim, dijital platformlarin siyasi igerigi nasil diizenleyip halka
sundugunun titizlikle incelenmesini gerektirmektedir (Moreau, 2024). Bunun yaninda ¢evrimici gazetecilik, blog yazarlig, dijital
foto muhabirligi ve vatandas gazeteciligini kapsayan dijital haber medyasinin rolii, bu etik ikilemleri daha da karmasik hale
getirmistir (Ward, 2013). Carnegie Uluslararas1 Baris Vakfi se¢imlerle ilgili yapay ve manipiile edilmis medyanin yasal, etik ve
etkinlik boyutlar1 iizerinde durmakta ve bu konularin aciliyetini ve karmagsikligin1 vurgulamaktadir (Kadri, 2019). Dijital
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platformlardaki siyasi sdylemlerin diizenlenmesinde etik degerler hem bireysel haklarin korunmasi hem de toplumsal diizenin
saglanmasi agisindan kritik bir rol oynar.

2. Siyasal Kampanyalarda ifade Ozgiirliigii ilkesi

Cevrimigi siyasi reklamcilikta ifade 6zgiirliigii ilkesi demokratik toplumlarin temel taglarindan biridir ve kamusal alanda ¢ok sayida
ses ve goriisiin duyulmasina olanak tanir. Ancak bu 6zgiirlik mutlak degildir ve 6zellikle dijital iletisim alaninda paradokslari da
beraberinde getirmektedir (Strossen, 2021). Siyasal reklamcilikta ifade 6zgiirliigliniin 6z, dogru ve yaniltict olmayan bilgilerin
yayilmasi sorumluluguyla dengelenmelidir, ¢linkii gergeklerin garpitilmasi veya baglam dis1 alintilarin kullanilmasi halkin siyasi
stirece olan giivenini ciddi sekilde sarsabilir. Bu nedenle, ¢evrimici siyasal reklamcilikta ifade 6zgiirliigii ilkesi sadece konusma
yetenegi ile ilgili degil, ayn1 zamanda iletilen seyin etik sonuglartyla da ilgilidir.

Fakat cevrimigi siyasal reklamcilik baglaminda ifade 6zgiirliigii ile kamuyu koruma ihtiyacinin dengelenmesi karmasik ve zor bir
durumdur. Bir yandan ifade 6zgiirligii demokratik bir toplumun isleyisi igin elzem olan temel bir hak olup (Helberger vd., 2021).
Ote yandan gevrimigi siyasal reklamcilik kamuoyunu manipiile etme ve demokratik siiregleri baltalama potansiyeline sahiptir (Hook
ve Verdeja, 2022). Bu hassas denge, bir yandan bireysel 6zgiirliikklere saygi gosterirken diger yandan da halki zararli igerikten
koruyan incelikli bir yaklagim gerektirmektedir. Siyasal reklamlar i¢in dogruluk kontrolii ve seffaflik gereklilikleri gibi diizenleyici
tedbirler, ifade 6zgiirliigliniin temel degerlerini ihlal etmeden yanlis bilgi risklerini azaltacak araclar olarak hizmet edebilir. Ancak
bu cabalar, mesru siyasi sdylemi baskilamaktan veya bireysel haklari ihlal etmekten kaginmak icin dikkatlice planlanmalidir.

ABD’deki birinci anayasa degisikligi kapsaminda 6zellikle ifade 6zgiirliigiiniin temel niteliginin korunmus olmasi ¢evrimigi siyasal
reklamcilik uygulamalarinda kritik bir rol oynamistir. Bu anayasal koruma, siyasi kampanyalarin mesajlarini, goriislerini ve
elestirilerini hiikiimet sansiirii veya cezalandirma korkusu olmadan 6zgiirce ifade edebilmelerini saglamistir (www.uscourts.gov;
www.freedomforum.org). Boylece farkli siyasi igeriklerin ¢evrimigi olarak yayilabilmesi ve dijital alanda ¢ok sayida farkli sesin
ve bakis acisinin bir arada var olmasia imkan tanimistir (www.principlesofdemocracy.org, 2024, 20 Mayis).

Ayrica, Citizens United V. Federal Elections Commission doniim noktasi niteliginde bir karar alarak bu ifade 6zgiirliigii haklarini
sirketlere de genisleterek dijital ¢agda siyasi kampanyalarin erisimini ve etkisini artirmistir (Gamreklidze, 2015). Siyasi sdylemin
serbest akisin1 destekleyen bu yasal gerceve, ifade 6zgiirliigii kapsaminda ¢evrimigi platformlarda adaylar, siyasi liderler ve
segmenler arasinda agik tartigmalara olanak saglamistir.

Birinci anayasa degisikligi siyasi kampanya finansmanini etkileyerek, ifade ozgiirliigii ile kamu yarar1 arasindaki dengenin
saglanmasindaki dnemli bir zorlugu da giindeme getirmistir. Amerikan demokrasisinin temel taglarindan biri olan birinci degisiklik,
ifade dzgiirligiinii siki bir sekilde korumakta ve ulusun demokratik ilkelerini korumanin bir yolu olarak sinirsiz sdyleme olan
bagliligin1 yansitmaktadir (www.uscourts.gov, 2024, 17 May1s). Bu yargisal bakis agisi, se¢im siireglerinin biitiinligiinii koruma
ihtiyaci ile cesitli kuruluslarin ifade 6zgiirliigii haklarini koruma ihtiyacini dengeleyerek siyasi kampanyalarin nasil diizenlendiginin
dikkatli bir sekilde incelenmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir (Schultz, 2024). Bu gereklilik 6zellikle, siyasi ifade ve siyasal
kampanya finansmani alaninda kamu yarar1 arayisinin temel ifade 6zgiirliigii hakkina gereksiz yere tecaviiz etmemesini saglamanin
dogasinda var olan incelikli zorluklar1 gostermektedir.

3. Siyasal Reklamcilikta Yanhs Bilgilendirmenin Etkisi

Siyasi kampanyalardaki yanlis bilgilendirmeler 6zellikle oylama sistemleri ve demokratik siireclere odaklanarak kamuoyu {izerinde
ciddi etkiler yaratmaktadir. Sosyal medya platformlarinda oylama mekanizmalarina iliskin yanlis bilgilerin yayilmasi, halkin se¢im
sonuglarina olan giivenini 6nemli 6l¢giide sarsmaktadir. Bu giliven erozyonu 6nemsiz bir mesele olmayip se¢im sonuglarinin adilligi
ve dogrulugu konusunda siiphe uyandirarak demokratik katilimin temelini sarsmaktadir (Sanchez, vd., 2022). Boylece yanlis
bilgilendirme ve dezenformasyonun segimlere, sonuglarina, se¢imlerle ilgili haber yapan medya araglaria ve baris¢il bir toplumun
ihtiya¢ duydugu daha genis siyasi kurumlara ve hiikiimet kurumlarina olan giiveni zayiflatmaktadir (Bauer, 2022). Se¢imlerle ilgili
dezenformasyon konusundaki artan endiselere yanit olarak ABD hiikiimeti se¢im giivenligini saglayacak cesitli sistemler kurdu.
Bu sistemlerden biri Disisleri Bakanligi'min Kiiresel Katilim Merkezi olup bu merkez yabanci diigmanlarin dezenformasyon
girisimlerini proaktif bir sekilde ele almay1 amaglamaktadir. Ayrica I¢ Giivenlik Bakanligi'nin Siber Giivenlik ve Altyap: Giivenligi
Ajans1 ise ABD’nin se¢im altyapisint korumak igin se¢im ortamlarinda ¢alisanlarla is birligi icinde ¢alismaktadir. Bunu aninda,
kamuoyunun tepkisi iizerine ¢alismalar1 askiya alinan kisa dmiirlii Dezenformasyon Y 6netisim Kurulu olusturuldu (Lai, 2022).

Dijital ortamlar, siyasal kampanyalarin yayilmasi i¢in verimli bir zemin saglarken ayn1 zamanda yanlis bilgi ve dezenformasyonun
demokratik siireclere yonelik ciddi tehditler olusturmasina da neden olmustur. Yanlis bilgi ve dezenformasyon arasindaki ayrim
cok 6nemli olup her ikisi de se¢im donemlerinde yaygindir. Genellikle se¢gmenleri yaniltmay1 amaglayan yanlis soylentiler ve kasitl
yalanlardan olusur (NCSBE, 2024, 20 Mayis). Bu olgu sadece teorik bir endise kaynagi olmayip ayni zamanda sosyal medyada oy
verme siiregleri hakkinda yanlis bilgilerin yayilmasi nedeniyle halkin se¢im sistemlerine olan giivenini sarsmakta ve se¢imle ilgili
bazi sonuglar dogurmaktadir (Sanchez vd., 2022). 2024 ABD baskanlik secimleri yaklasirken bu egilimlerin artmasi endise
vericidir. Ciinkii dezenformasyon demokrasiler i¢in 6nemli bir tehdit olarak gériilmektedir (Zadrozny, 2024). Bu tiir yanlis bilgilerin
kaynaklar1 ¢esitli ve ¢ok yonlii olup sadece bu bilgileri iireten ve yayan kotii niyetli aktorler degil, aynt zamanda bu bilgileri
giiclendiren ve yayilmalarini yeterince engelleyemeyen platformlar da bu sorunun bir pargasidir. ABD’de Kongre iiyeligi ve
valilikler basta olmak {izere eyalet ve yerel pozisyonlar i¢in yapilan 2022 ara se¢imlerinin de gdsterdigi gibi, dezenformasyonun
algoritmik olarak gii¢lendirilmesi ve mikro hedefli siyasal reklamlarin yarattig1 zorluklar, bu riskleri azaltmak i¢in kapsaml bir
stratejiye duyulan acil ihtiyaci gostermektedir (Lai, 2022). Bu faktorlerin bir araya gelmesi, yanlis bilginin gelistigi ve demokratik
secimlerin giivenligi i¢in dnemli zorluklar tegkil ettigi ¢evrimigi siyasal reklamciligin karmasik ekosistemini gostermektedir.
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Ozellikle sec¢im siireglerine iliskin yanhs bilgilerin sosyal medya platformlari araciligiyla tehlikeli bir sekilde yayilmasi
demokrasinin kurum ve kurallarina yonelik 6nemli bir tehdit olusturmakta ve se¢im giivenligini riske sokmaktadir. Bu tiir gelismeler
secim siirecinin korunmasina yonelik olarak halkin dijital medya okuryazarligi konusunda egitilmesini ve demokratik siiregleri
baltalamak isteyebilecek dis miidahalelerin ve devlet temelli aktorlerin dikkatle izlenmesini igeren ¢ok yonlii bir yaklagimin
gelistirilmesini zorunlu hale getirmistir. Egitimcilerin, politika yapicilarin ve uluslararasi paydaglarin ortak g¢abalart bu siiregte
demokrasiye katki sunacaktir.

Dijital medya okuryazarligi, bu tiir yanlis bilgilendirme kampanyalarina karsi bir savunma mekanizmasi olarak oynadigi kritik rol,
asagidaki sekilde ifade edilebilir:

e Yaniltici igeriklerin Tespit Edilmesi: Cevrimigi siyasal reklam kampanyalar1, 6zellikle se¢im dénemlerinde hedef kitleyi
manipiile etmek i¢in yaniltici veya sahte iceriklerle dolu olabilir. Dijital medya okuryazarligi, bireylerin bu tiir igerikleri
tespit edebilmesini saglar, bdylece yaniltici bilgilere karsi daha direngli hale gelirler.

e Algl Yonetimi ve Manipiilasyona Karsi Direng: Siyasal kampanyalar, se¢menlerin algilarint yonlendirmek amaciyla
tasarlanir. Dijital medya okuryazarligi, bireylerin bu tiir kampanyalarin ardindaki niyetleri daha iyi anlamalarini ve
manipiilatif taktiklere karsi bilingli kararlar almalarin1 saglar.

e Bilgi Kaynaklarmin Degerlendirilmesi: Dijital medya okuryazarligi, bireylerin ¢evrimigi bilgi kaynaklarini elestirel bir
gozle degerlendirme becerilerini gelistirir. Bu, 6zellikle siyasal reklam kampanyalarinda kullanilan haber kaynaklarimin
dogrulugunu ve giivenilirligini degerlendirmek agisindan 6nemlidir.

e Toplumsal Kutuplagsmanin Azaltilmasi: Yanlig bilgilendirme ve manipiilatif siyasal kampanyalar, toplumsal kutuplagsmay1
derinlestirebilir. Dijital medya okuryazarligi, bireylerin daha dengeli ve dogru bilgiye ulagmasini saglayarak toplumsal
uyumun korunmasina katkida bulunur.

Sonug olarak dijital medya okuryazarligi, ¢evrimici siyasal reklam kampanyalarinin olas1 zararli etkilerini azaltmada hayati bir
6neme sahiptir. Bireylerin dogru bilgiye ulagmasini, yaniltici iceriklere karsi direngli olmalarini ve saglikli bir demokratik siire¢
icin bilingli kararlar alabilmelerini saglar.

4. Dijital Reklamlarda Seffaflik ve Hesap Verebilirlik

Dijital ortamlar siyasal reklam kampanyalarinin giderek daha fazla ayrilmaz bir parcasi haline gelirken, ¢evrimigi reklamlarin
seffaflik ve hesap verebilirligi konusu da ciddi sekilde tartisilmaya baglanmistir. Digital Advertising Alliance'in 6zdenetim
ilkelerinin siyasal reklamlara uygulanmasi bu ilkelerin demokratik siireclerin biitiinliigiinii korumadaki 6nemini ortaya koymaktadir
(Ingis vd., 2023). Ayrica bu uygulamanin gerekliligi dijital pazarlama stratejilerinde giiven ve diiriistliigi tesvik etmek noktasinda
sektorde genis bir sekilde kabul gérmiistiir (Andrew, 2023). Cevrimici siyasal iletisimin seffafligi ve hesap verebilirligi i¢in
yonetmelik ve uygulama kilavuzlarinin gelistirilmesi, se¢im siireglerini yanlis bilgilendirmeden ve usulsiiz etkiden korumaya
yonelik 6nemli bir adimdir (www.opengovpartnership.org, 2024, 20 Mayis). Dijital reklamcilikta 6zellikle de siyasetin degisken
alaninda daha fazla agiklik ve sorumluluga yonelik bu kolektif degisim, seffafligin yalnizca kullanicilar1 ve kurumlar1 korumada
degil, ayn1 zamanda demokrasinin temel ilkelerini korumada da oynadigi role iligkin artan bir farkindaligi yansitmaktadir (Bekele,
2023).

Dijital reklamciligin siyasi kampanyalardaki etkisine iliskin artan endiselerin ardindan, reklam verenler de seffaflik ve hesap
verebilirligi daha giiclii bir sekilde savunmak zorunda kalmigtir. Reklam sistemlerinin dijital doniisiimii sirasinda seffafligi
saglayacak tekniklerin uygulanmasi ve hesap verebilirligin saglanmasi, yaniltici veya manipiilatif igerikle iligkili riskleri dnemli
Olglide azaltabilir ve bdylece hem kullanicilart hem de kurumlar potansiyel zararlardan koruyabilir (Bekele, 2023). Seffafliga
yapilan bu vurgu yalnizca teknik bir gereklilik degil, etik reklamciligin temel bir yoniidiir ve reklam verenlerin niyetleri ve veri
toplama uygulamalarinin niteligi hakkinda agik olmalar1 gerektigini ifade eder (https://blog.emb.global, 2024, 20 Mayis).

Dahasi, markalarin istatistikler ve dijital stratejiler labirentinde gezindigi giiniimiiz reklamciligimnin karmasik ortaminda, seffaf
olmanin 6nemi yalnizca mevzuata uygunlugun otesine gecmektedir. Pazarlama stratejileri konusunda seffaf olmak yalnizca etik
standartlar1 karsilamakla kalmaz, ayn1 zamanda hedef kitlenin géziinde reklam verenlerin giivenilirligini de artirir (Andrew, 2023;
Chap, 2023). Ozellikle gevrimici siyasal iletisim alaninda seffaflik ve hesap verebilirlie yonelik boyle bir taahhiit, siki
diizenlemeler ve ilkeler gelistirilmesini gerektirir. Bu diizenlemeler, dijital reklamciligin tedarik zincirindeki tiim paydaslarinin
gercek zamanl olarak goriiniirlige sahip olmasini saglayarak her asamada seffafligi artirmalidir (www.linkedin.com, 2024, 20
Mayis; www.opengovpartnership.org, 2024, 20 Mayis). Reklam verenler bu ilkelere 6ncelik vererek dijital ortamda daha sorumlu
bir sekilde hareket edebilir ve kampanyalarinin demokratik siirece olumlu katkida bulunmasini saglayabilirler.

Ozellikle yanlis bilginin kolayca yayilabildigi dijital ortami karmasiklig1 goz éniine alindiginda, siyasal reklamcilik baglaminda
seffaflik ve hesap verebilirligin zorunlulugu yadsinamaz. Dijital Reklamcilik ittifaki (DDA) seffaflik ve hesap verebilirlik
ilkelerinin siyasal reklamciliga uygulamasi zorlugunun sektor genelinde kabul gordiigiinii ifade etmektedir (Ingis vd., 2023). Bu
zorluga ragmen reklam standartlarini uygulayan Dijital Reklam Hesap Verebilirlik Programi'min varligi bu ilkelerin dijital
reklamcilik alaninda islevsel hale getirilmesi i¢in atilan pratik adimlara bir 6rnektir (https://bbbprograms.org, 2024, 20 Mayis). Bu
cabalar toplu olarak dijital platformlarin diiriist ve agik sozlii siyasi sOylemler i¢in kanal gérevi gérmesini saglamaya ve bdylece
¢evrimi¢i medya araciligiyla kamuoyunu etkilemek isteyenlerin hesap verebilirligini artirma amaci tagimaktadir.
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Cevrimigi siyasal reklamciligin hizli bir sekilde biiylimesi, yogun etkisi ve dijital kampanya stratejilerinin karmagikligi gibi
nedenlerle uluslararasi diizenlemelerde ciddi zorluklar ortaya ¢ikmaktadir. Dijital ortamin kiiresel erisimi ve igerik dagitiminin
kisisellestirilmis dogas1 gibi 6zellikleri de etkili denetim kurma ¢abalarini zorlagtiran unsurlar arasindadir. Bu zorluklar, modern
kampanyalarda ve se¢imlerde ¢ok onemli hale gelen ¢evrimici siyasal reklamlarin hacmi ve etkisi ile daha da artmakta ve
diizenlemedeki bosluklarin ele alinmasi zorunlulugunu giindeme getirmektedir (Zhu ve Dommett, 2022). Dijital siyasal reklamlar
icin mevcut diizenleyici ¢ercevelerin ciddi sekilde modasi gecmis olup, siyasi katilimin incelikli gerceklerini ele almak i¢in gereken
kapsamdan ve giicten yoksundur (Brennen, 2022). Bu yetersizlik biiyiik 6l¢iide, etkili diizenlemelerin gelistirilmesini engelleyen
temel bir belirsizlik olan, ¢evrimigi siyasal reklamin net bir tanimin olmamasiyla ilgilidir (Dommett ve Zhu, 2023). Dijital
teknolojiler siyasi sdylemler igin yenilik¢i platformlar sunarken ayni zamanda diizenlenmemis reklamlar yoluyla da demokratik
siiregleri baltalama potansiyeli gostermektedir (European Parliament, 2024). Bu durum ¢evrimigi siyasal reklamcilik ¢aginda
demokratik biitiinliigii korumak i¢in hizla gelisen dijital bir arazide gezinmek zorunda olan diizenleyicilerin karsilagtigi karmagik
zorluklar ifade eder.

Uluslararast smirlarin 6tesinde g¢evrimigi siyasal reklamlara iligkin diizenlemeleri uygulamanin zorlugu, politika yapicilar ve
diizenleyiciler i¢in 6nemli bir engeldir. Iyi tanmimlanmis cografi sinirlar iginde faaliyet gosteren geleneksel medyanin aksine,
internetin kiiresel bir alan olmasi1 yargi denetimini karmasik ve ¢ogu zaman etkisiz hale getirmektedir (Helberger vd., 2021). Bu
karmagiklik, cevrimigi platformlarin diinyani herhangi bir yerinden igerik barindirabilmesi gercegiyle daha da artmakta ve ulusal
yasalarm ayni sekilde uygulanmasini zorlastirmaktadir. Ornegin, bir iilkede olusturulan siyasal bir reklam, siyasi kampanyalarda
seffaflik ve adaleti saglamak iizere tasarlanmis yerel diizenlemeleri atlayarak tiim diinyaya kolayca yayilabilir. Bu senaryo,
cevrimigi siyasal reklamcilig1 etkin bir sekilde diizenlemek ve demokratik siireci korumak i¢in uluslararasi is birligine ve kiiresel
standartlarin gelistirilmesine duyulan ihtiyaci vurgulamaktadir.

Teknolojinin hizla gelismesi, ¢evrimigi siyasal reklamciligin diizenlenmesinde bir bagka 6énemli zorlugu teskil etmektedir. Kanun
koyucular ve diizenleyiciler kendilerini genellikle dijital platformlardaki ve reklam tekniklerindeki en son gelismeleri yakalamaya
calismaktadir (Aspray ve Doty, 2023). Teknolojik gelisme ve diizenleyici miidahalesi arasindaki bu gecikme, siyasi sonuglari etik
olmayan bir sekilde etkilemek isteyenlerin yasal ve etik bosluklar1 istismar etmesine olanak tanimaktadir. Veri Etigi ve Inovasyon
Merkezi (CDEI), teknolojik degisikliklere daha hizli yanit verebilen uyarlanabilir diizenleyici ¢ercevelerin Snemini vurgulamakta
ve dijital ¢agin ortaya ¢ikardigi zorluklar1 ele almak i¢in daha proaktif ve ileriye doniik bir yaklagimin gerekli oldugunu 6ne
stirmektedir (Online Targeting: Final Report and Recommendations, 2024, 23 Mayis). Boyle bir yaklasim olmadan, mevcut
diizenlemeler yeni teknolojileri veya etki yontemlerini yeterince kapsamayabileceginden, ¢evrimi¢i siyasal reklameiligin biitiinliigi
risk altinda kalmaya devam edecektir.

Sonug ve Tartisma

Gelismekte olan teknolojiler, kampanyalarin se¢gmenlerle etkilesim kurma bigimini temelden degistirerek siyasal iletisim tizerinde
derin bir etki yaratmaya hazirlantyor. Bu teknolojilerin potansiyeli sadece siyasi mesajlarmn erigimini ve verimliligini artirmada
degil, ayn1 zamanda siyasi soylemin dogasini doniistiirmede de s6z konusudur. Yeni medya teknolojileri, siyasi bilgiye erigimi
artirmak, cesitli siyasi soylemleri kolaylastirmak ve segmenler arasinda daha fazla katilimi tesvik etmek i¢in benzeri goriillmemis
firsatlar sunmaktadir. Ayrica, iiretici yapay zeka gibi teknolojilerin siyasal reklamlardaki roliiniin daha belirgin hale gelmesi ve
uzmanlarin gelecekteki se¢cim kampanyalarinda yaygin olarak kullanilmasi beklenmektedir. Siyasi reklamcilikta yenilikei
teknolojilere dogru yasanan bu yonelim, se¢menleri daha sofistike ve etkilesimli yollarla cezbetmeyi ve harekete gegirmeyi
amaglayan siyasal iletisim stratejilerinin dinamik bir evrim gegirdiginin altin1 ¢izmektedir.

Yapay zeka ve makine 6greniminin siyasal kampanyalara entegrasyonu, siyasal reklamcilikta en son teknolojiyi temsil etmektedir.
Yapay zekanin biiyiik miktarda veriyi isleme ve kaliplar1 belirleme kabiliyeti, hedefli ve etkili siyasi mesajlarin hazirlanmasinda
stratejik bir avantaj sunmaktadir. Son derece kisisellestirilmis igerik iiretebilen liretken yapay zekanin gelecekteki kampanyalarda
6nemli bir rol oynamasi ve daha 6nce hayal bile edilemeyen bir mesaj 6zellestirme diizeyi saglamasi beklenmektedir. Bu teknolojik
evrim, siyasal reklamciligin yalnizca daha kisisellestirilmis degil, ayn1 zamanda segmen davranisinin ve duyarliliginin degisen
dinamiklerine daha duyarli ve uyarlanabilir oldugu bir gelecegin ipuglarini vermektedir. Siyasal kampanyalar bu gelismis
teknolojilerden yararlandikea, siyasi iletisim ortami daha fazla hassasiyet, kisisellestirme ve siyasi diyaloga katilim ile karakterize
edilen bir doniisiim ge¢irmeye hazirlanmaktadir.

Dijital siyasi stratejilerin kampanya erisiminde devrim yaratma potansiyeline ragmen, siyasal reklamcilikta yeni medyadan
yararlanmaya yonelik tim girisimler basarili olmamistir. Basarisiz dijital siyasi stratejilerden ders g¢ikarmak, gelecekteki
kampanyalar i¢in degerli i¢ goriiler sunmaktadir. Yaygin olarak yapilan 6nemli bir hata, web sitelerinin ve sosyal medya iceriginin
sablon tabanli olusturulmasina giivenmek olup, bu durum genellikle kisisellestirme ve se¢gmenlerle etkilesim eksikligine neden
olmaktadir. Dahasi, geleneksel kampanya yontemleriyle sorunsuz bir sekilde entegre edilmeyen dijital medya, mesajlarin
birbirinden kopuk olmasina ve etkinligin azalmasina yol agabilir. Bazi kampanyalarin hizla degisen dijital medya ortamina uyum
saglayamamasi, cevrimi¢i segmen davranisi niianslarinin yanls anlasilmasiyla birlestiginde, kagirilan firsatlara ve bazi durumlarda
o6nemli secim yenilgilerine yol agmistir. Bu basarisizliklar, se¢gmenlerde ilgi uyandiran ve daha genis kampanya cabalarini
tamamlayan dengeli ve iyi diisiiniilmiis bir dijital stratejinin 6nemini vurgulamaktadir.

Dijital medyanin bu kampanyalardaki rolii ¢ok yonliidiir ve adaylara geleneksel medya bekgilerini atlayip segmenlerle dogrudan
etkilesime gegebilecekleri bir platform saglamaktadir. Bu dogrudan etkilesim, disaridan adaylar i¢in sosyal medya ve diger dijital
araglarin yenilik¢i kullanimlar1 yoluyla taban destegi olusturma ve segmenleri harekete gegirme konusunda etkili olmustur. Ayrica,
dijital reklameciligin geleneksel medyaya kiyasla daha diisiikk maliyetli olmasi, siirli mali kaynaklara sahip adaylarin genis bir
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kitleye ulasmasin saglayarak oyun alanini esitlemistir. Disaridan gelen kampanyalarin son yillardaki basarisi, siyasal iletisimde
dijital medyanin demokratiklestirme potansiyelini vurgulamakta ve yerlesik siyasi normlarin 6tesinde siyasi angajman ve katilim
i¢in yeni yollar sunmaktadir.

Pop kiiltiiriin, 6zellikle geng demografik gruplar arasinda siyasi katilim iizerindeki etkisi gz ard1 edilemez. Miizik, film, televizyon
ve sosyal medya icerigini kapsayan popiiler kiiltiir, siyasi mesajlarin yayilabilecegi ve genis bir kitle tarafindan benimsenebilecegi
giiclii bir mecra olarak hizmet etmektedir. Popiiler kiiltiir sayesinde siyasi konular ve anlatilar daha erisilebilir ve iliskilendirilebilir
hale gelmekte, boylece siyasi siirece kayitsiz veya ilgisiz kalabilecek bireyler arasinda daha derin bir anlayis1 ve katilimi
kolaylagtirmaktadir. Bu olgu, popiiler kiiltliriin acil sosyal ve siyasi meseleleri ele almak ve vurgulamak i¢in kullanilmasinda
ozellikle belirgindir; boylece sosyal sorumluluk duygusu gelistirilmekte ve gengler arasinda siyasi katilim tesvik edilmektedir.
Dahasi, popiiler kiiltiir cogu zaman mevcut siyasi iklimin bir yansimasi olarak toplumsal degerler, ¢atigmalar ve 6zlemler hakkinda
i¢ goriiler sunar. Bu nedenle, siyasi kimliklerin sekillendirilmesinde, segmen davraniglarinin etkilenmesinde ve toplumsal degisimin
yonlendirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Popiiler kiiltiir ve siyasi katilim arasindaki bu iligki, yeni nesil siyasi olarak aktif
vatandaglart harekete gegirmek ve giiglendirmek igin eglence ve siyasetin giderek daha fazla kesistigi siyasi iletisimin degisen
dogasini gostermektedir.

Dijital ¢cagin getirdigi bu yeniliklerle birlikte ¢evrimi¢i platformlar, siyasi kampanyalar ve sdylemler i¢in kritik bir 6nem kazanmis
ve etki alanini genisletmistir. Bu degisim, siyasal reklamciligin dogasin1 ve demokratik siireglerdeki roliinii yeniden sekillendirerek
kampanyalarin dnemli bir pargasi haline gelmistir. Ancak bu doniisiim ayni zamanda ifade 6zgiirliigii ile etik standartlarin
dengelenmesi konusunda 6nemli zorluklari da beraberinde getirmistir.

Cevrimici siyasal reklamcilik, kisisellestirilmis mesajlar ve hedeflenmis reklamlarla segmenleri etkileme ve manipiile etme
potansiyeline sahiptir. Bu durum, ikna ve manipiilasyon arasindaki ince ¢izginin korunmasi gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. ikna,
mantikli argiimanlar ve duygusal ¢agrilarla segmenleri bilgilendirirken, manipiilasyon segmenlerin rizasini almadan inanglarini ve
davranislarini degistirmek icin aldatici taktikler kullanir. Bu sinirin korunamamasi demokratik siireclerin ve bireysel 6zerkligin
zayiflamasina yol agabilir. Ayni zamanda dijital platformlardaki seffaflik ve hesap verebilirlik eksikligi de siyasi mesajlarin netligi
ve diiriistliigii konusunda endiselere yol agmaktadir. Hedefli kampanyalarin arkasindaki kisilerin ve finansmanin gizli kalmasi,
se¢cmenlerin dogru bilgiye erisimini engelleyebilmektedir. Ayrica kisisel verilerin izinsiz kullanimi, gizlilik ihlallerine ve etik
sorunlara neden olabilir. Bu nedenle dijital reklamlarda seffaflik ve hesap verebilirligin saglanmasi, demokratik degerlerin
korunmasi agisindan hayati 6neme sahiptir.

Cevrimigi siyasal reklamcilikta ifade 6zgiirliigii ilkesi demokratik toplumlarin temel taglarindan biridir. Ancak bu 6zgiirliigiin kamu
yararim gdzeten tedbirlerle dengelenmesi gerekmektedir. ifade 6zgiirliigii, dogru ve yaniltict olmayan bilgilerin yayilmasi
sorumluluguyla birlikte diisiiniilmelidir. Yanlis veya yaniltic1 bilgiler halkin siyasi siireglere olan giivenini ciddi sekilde sarsabilir.
Bu nedenle, siyasal reklamlar i¢in dogruluk kontrolii ve seffaflik gereklilikleri gibi diizenleyici tedbirler, ifade 6zgiirliigiiniin temel
degerlerini ihlal etmeden yanlis bilgi risklerini azaltmak igin kullanilabilir.

ABD’deki birinci anayasa degisikligi, ifade 0zgilirliiglinii koruma altina alarak g¢evrimigi siyasal reklamcilikta kritik bir rol
oynamistir. Bu anayasal koruma, siyasi kampanyalarin mesajlarini 6zgiirce ifade edebilmelerini saglamig ve dijital platformlarda
farkli seslerin bir arada var olmasina imkan tanimistir. Ancak bu durum, ifade 6zgiirliigii ile kamu yarar1 arasindaki dengeyi saglama
konusunda ciddi zorluklar dogurmustur. “Citizens United V. Federal Elections Commission” karari, sirketlerin de ifade 6zgiirliigii
haklarina sahip oldugunu belirterek, siyasi kampanyalarin dijital ¢agda erisimini ve etkisini artirmistir. Bu yasal ¢erceve siyasi
sOylemin serbest akisini desteklerken, se¢im siireglerinin biitinliigiinii koruma ihtiyaci ile g¢esitli kuruluslarin ifade 6zgiirligii
haklarini koruma ihtiyacini dengelemistir.

Cevrimigi siyasal reklam kampanyalarinda ifade 6zgiirligii ve etik standartlarin dengelenmesi, dijital ¢agin getirdigi zorluklar ve
firsatlar 15181nda kritik bir neme sahiptir. Bu dengenin saglanmasi, demokratik degerlerin ve bireysel haklarin korunmasi agisindan
elzemdir. Seffaflik ve hesap verebilirlik ilkeleri, dijital reklamlarda giivenilirligin artirilmasi igin temel unsurlardir. Ayrica, ifade
Ozgiirligliniin korunmasi, dogru ve diiriist bilgilendirme sorumluluguyla birlikte ele alinmalidir. Bu sekilde, ¢evrimigi siyasal
reklamciligin etik karmagikliklari agilabilir ve demokratik siire¢lerin biitiinliigii korunabilir.

Cevrimici siyasal reklamcilik, demokratik siireclerin temel bir parcasi haline gelmistir, ancak yanlis bilgilendirme ve
dezenformasyon gibi etik dis1 uygulamalarin yayilmasiyla miicadele etmek igin etkili diizenlemeler gerekmektedir. Yanlis
bilgilendirme, demokratik siireclere ciddi zararlar verebilir ve kamuoyunun giivenini sarsabilir. Sosyal medya platformlarinda
yayilan yanlig bilgiler, secim sonuclarina olan giiveni zayiflatarak demokratik katilimi1 engelleyebilir. Bu nedenle, yanlis
bilgilendirme ve dezenformasyonla miicadele etmek i¢in ulusal ve uluslararasi diizeyde etkili 6nlemler alinmalidir. Uluslararasi
smirlarin 6tesindeki ¢evrimigi platformlar, diizenleyicilerin etkili denetim kurmasini zorlastirirken, teknolojinin hizli gelisimi de
yeni diizenlemelerin gerekliligini ortaya koymaktadir. Yanlis bilgilendirme ve dezenformasyonla miicadele etmek, seffaflik ve
hesap verebilirlik ilkelerini giiglendirmek ve diizenleyici ¢erceveleri yeniden gézden gegirmek, demokratik degerlerin korunmasi
icin kritik adimlardir. Bu ¢abalarin bir araya gelmesi, ¢evrimici siyasal reklamciligin demokratik siireglerde olumlu bir rol
oynamasini saglayacaktir.
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Ek Bilgiler/Yazar Beyanlar

Arastirma ve Yaym Etigi Beyam  Calisma, etik kurul onay1 gerektirmemektedir.

Yazar(lar) acisindan ya da tglincii taraflar agisindan c¢alismadan kaynakli ¢ikar catigmasi

Cikar Catismasi bulunmamaktadir.
Tesekkiir veya Destek Beyani Bu aragtirmay: desteklemek i¢in dig fon kullanilmamustir.
Yazar Katkilar Yazar 1’in makaleye katkis1 %100°diir.
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