Koruyucu Meleginiz Hukuk Mezunu!

Av. Oguz Kaan Dogan”
Av. Mete Han Dogan”

I¢inde bulundugumuz ¢aga pek ¢ok isim verilmis durumda. Ancak bu ¢agi en iyi
ifade eden kavram “Enformasyon Cag1” olmalidir. Ulkemizde “Bilgi Cag1” olarak
kanimizca yanlis nitelendirilen enformasyon ¢agi, avukatlik mesleginin icrasinda
da 6nemli degisiklikleri beraberinde getirmistir: Basta mevzuat ve ictihat olmak
iizere hukuki kaynaklara erisimin kolaylasmasi, avukatlarin internetin getirdigi
imkanlardan yararlanmasi, cesitli bagvurularin internet aracilig1 ile yapilamaya
baslanmasi vb.

Bu gelismeler ile birlikte, Tiirkiye Barolar Birligi’nin yaptigi diizenleme so-
nucu “av.tr” uzantili internet siteleri agilmaya baslanmistir. Sitelerin “igerigi-
nin” doldurulmasi sirasinda Tiirkiye Barolar Birligi Avukatlik Reklam Yasagi
Yonetmeligi’nin ongordiigii sinirlamalarin disina tasilip tagilmadigi da giincel bir
tartisma konusu. Uluslarasit baglantili hukuk biirolarindan, akademik kariyer sahibi
avukatlarin bilirkisilik iinvanlarini reklam niteliginde kullanmasi, internette arama
motorlarina reklam verilerek biirolarin tanitilmasi gibi. Ustelik ad1 gegen yonetme-
lige aykir1 bu gibi faaliyetlere kars1 barolar1 re’sen gorevlendirmis durumda.

Zaman-mekan iliskisinin degistigi enformasyon ¢aginda, Tiirkiye Barolar Birligi
Avukatlik Reklam Yasag1 Yonetmeligi’nin yeniden ele alinmasi da talep edilmek-
te iken, bu makalede bir yandan Almanya, Isvi¢re ve Avusturya’da avukatlarin
reklam yapmasina iliskin mevzuata deginilirken bir yandan da Alman Avukatlar
Dernegi ve Avusturya Barolar Birliginin mesleki tanitim anlaminda diizenledi-
gi iki ayr1 reklam kampanyas1 hakkinda bilgi verilecektir.

Bilindigi gibi 1136 sayili Avukatlik Kanunu'nun Reklam Yasagini diizenleyen
55. Maddesine gore:

*  Avukat, Ankara Barosu Uyeleri
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Avukatlarin is elde etmek igin, reklam sayilabilecek her tiirlii tesebbiis ve ha-
rekette bulunmalar ve 6zellikle tabelalarinda ve basili kagitlarinda avukat un-
vani ile akademik unvanlarindan bagka sifat kullanmalar1 yasaktir.

Bu yasagi diizenleyen Tiirkiye Barolar Birligi Avukatlik Reklam Yasagi
Yonetmeligi’nin 9. Maddesine gore;

Is saglama amacina yénelik ve meslektaslariyla rekabete yol acacak sekilde,
internet kullanicilarii kendi sitesine veya kendi sitesinden bir bagka siteye
yonlendirecek internet kisa yollar1 kullanamaz, kullanilmasina izin veremez ve
reklam veremez ve alamaz.

Ayni yonetmeligin 11. Maddesi ise

Bu Yonetmelik kapsaminda olanlar; salt iin kazanmaya yonelik her tiir girigim
ve eylemlerden kaginmak, is elde etmek i¢in reklam sayilabilecek her hangi
bir girisim ve eylemde bulunmamak, iigiincii kisilerin kendileri i¢in reklam
sayilabilecek bu tiir eylem ve davraniglarina izin vermemek, engel olmak igin
gerekli dnlemleri almakla yiikiimliidiirler.

ibaresi tagimaktadir.

Isvigre Avukathik Kanununun meslek kurallarini diizenleyen 12. maddesi, avu-
katlarin objektif kalarak ve kamunun enformasyon ihtiyacini karsilayacak sekilde
reklam yapmasina izin vermektedir.

Avusturya Avukatlik Kanununun 10. maddesinin 5. fikrasina gore, avukat mesle-
ki faaliyetleri hakkinda gergek ve nesnel bilgi vermesi ve mesleki yiikiimliiliikle-
rine uymasi halinde reklam yapabilir.?

Son olarak Almanya’daki diizenleme ise su sekildedir. Alman Federal Avukatlik
Kanununun 43/b maddesine gore; Avukat, ancak mesleki faaliyetlerinin sekli ve
icerigi hakkinda nesnel bilgi vermesi ve sahsi bir olaya yonelik olmamasi1 halinde
reklam yapabilir.*

Alman Avukatlik Meslek Kurallarinin reklamlar1 diizenleyen 6. maddesi yapila-
cak reklamlarin ¢ercevesini ¢izmektedir.

Avrupa Birligi Avukatlik Meslek Kurallarinin 2/6. maddesi de avukatin verdigi
bilgilerin yanlis ve aldatici olmamasi, sir saklama yiikiimliiliigline ve sair temel
degerlerine aykir1 olmamak kaydiyla, sundugu hizmetlerle ilgili olarak kamuyu

2 Kanun metninin almanca asli: “Sie konnen Werbung machen, solange diese objektiv bleibt
und solange sie dem Informationsbediirfnis der Offentlichkeit entspricht.”

3 Kanun metninin almanca asli: “Dem Rechtsanwalt ist Werbung insoweit gestattet,
als sie iiber seine berufliche Tatigkeit wahr und sachlich informiert und mit seinen
Berufspflichten im Einklang steht.”

4 Kanun metninin almanca asli: “Werbung ist dem Rechtsanwalt nur erlaubt, soweit sie iiber die
berufliche Tétigkeit in Form und Inhalt sachlich unterrichtet und nicht auf die Erteilung eines
Auftrags im Einzelfall gerichtet ist.”
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bilgilendirme hakkina sahip oldugunu diizenlemis, bu hiikiimlere uygun olarak da
yazili basin, radyo, televizyon, elektronik ticari iletisim araglari ve diger vasitalar-
la kisisel reklam yapmasina izin vermistir.

Bununla birlikte Avrupa Birligi Avukatlik Meslek Kurallarinin bu maddesinin
aciklamasinda avukatlarin, tabi olduklart iilke tarafindan getirilen yasaklama ve
kisitlamalara uymak zorunda olduguna da dikkat ¢ekilmistir.

ALMANYA ORNEGIi: AVUKATSIZ iMZA ATMAYIN

Bu makale kapsaminda incelenecek iki reklam kampanyasindan ilki Alman Avu-
katlar Dernegi’ne (Deutscher Anwaltverein) ait. “Giivenmek iyidir, avukat ise
daha iyidir” slogani ile baslatilan kampanya, genis bir reklam mecras1 sunuyor.
Otobiis ve metrolara verilen reklamlarin yani sira brosiir, internet banneri, takvim,
acacak, buz kaziyici, semsiye, ¢anta, tikenmez kalem, sirt ¢antasi, sapka, seker,
cakmak ve not defteri gibi materyaller {izerindeki sloganlar ile reklam imkan1
veriliyor.

Genellikle slogani kapsayan fotograflarla desteklenen reklamlarda brosiir ve ben-
zeri materyaller iicretsiz olarak avukatlar tarafindan kendi bilgileri eklenerek kul-
lanilabilirken, {izeri baskili promosyon iiriinleri ise dernek tarafindan satiliyor.

Reklamlardaki genel tema, bir hukuki uyusmazlikta ya da danisma konusunda
avukata ihtiyac¢ oldugu vurgusu iizerine. Bu sloganlardan bazilar1 su sekilde;

» Koruyucu meleginiz hukuk mezunu!
e Maliye sorar, avukatiniz cevaplar.

* Ne kadar emekli maas1 aldigimiz emeklilik belgenizde yazar, ne kadar almaya
hakkiniz oldugunu avukatiniz soyler.

» Dikkat! Avukatsiz bir ingaat sdzlesmesi glivensizdir.

» Eger bir avukata ihtiyaciniz oldugundan emin degilseniz, kesinlikle bir avuka-
ta thtiyacimz vardir.

* Avukatsiz imza atmayin!

e Alim s6zlesmenizin tuzaklar icerip igcermedigini 6grenmek istiyorsaniz bu ki-
taplar1 okuyun (Onlarca hukuk kitab1)

* En cok kaza, yazi masasinda (imza esnasinda) meydana gelir

* Gergek bir avukat sadece davanizi bilmez, sizi de tanir.

* Bir avukata gidin, mecbur kalmadan 6nce!

* Bir avukat maliyetlidir, avukatsiz olmak daha da maliyetlidir.
+ lyi bir danisma/n pahalidir, kétii bir danisma/n daha pahaldir.

» Kahramanlarin da emeklilik planlar1 vardir
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» Sirlarimiz herkese anlatin; anlattiginiz kisi, avukat oldugu siirece.
« Imzaniz sizi zengin de yapabilir, iflas da ettirebilir.
AVUSTURYA: AVUKATINIZA HER SEYI ITIRAF EDEBILIRSINIZ.

Avusturya Barolar Birligi (ORAK) tarafindan yapilan reklam kampanyasi, 2008
yili Mart aymda baglatilmistir. Kampanyanin amaci, 21. yiizyilda rekabetin art-
mas1 ve kamuoyu Oniinde taninmanin yarisa bir adim 6nde baslamak anlamina
gelmesi seklinde aciklaniyor. Cok sayida insanin bir avukata danigsma ihtiyaci
duydugunda tedirgin olduguna dikkat ¢ekilerek, bunu gidermek i¢in reklama bag-
vuruldugu belirtiliyor.

Kampanyadaki sloganlardan bazilar1 soyle:

* Beyaza (¢iplak) imza, sizi ¢iplak birakabilir.

* Bir hakka sahip olmakla onu elde etmek arasindaki fark, sizin avukatinizdir.
» Avukatiniza her seyi itiraf edebilirsiniz.

» Glivenmek iyidir, sir saklama yiikiimliiliigii daha iyidir.

* Upykusuzluga kars1 etkilidir.

» Manevi tazminat, acilarinizi dindirebilir.

Almanya’daki reklam kampanyasi ve gorselleri ile ilgili olarak Alman Avukatlar
Dernegi’nin internet sitesine®, Avusturya’daki reklam kampanyasi igin ise Avus-
turya Barolar Birligi nin sitesine bakilabilir.®

DEGERLENDIRME VE TURKIYE iCiN BiR ONERi

Her iki tilkede yapilan reklam kampanyalari, o iilkelerdeki avukatlara iliskin rek-
lam mevzuatiyla birlikte incelendiginde, kanuni diizenlemelere aykir1 bir husus
goriilmiiyor. Oncelikle bu kampanyalarin bagimsiz reklam ajanslari tarafindan
degil de barolarin anlastig1 reklam ajanslarina hazirlattirilmis olmasi, avukatin
reklam yaparken meslektaslarini kotiileyecek bir ifadede bulunmamasini sagliyor.

Yukarida ifade edildigi gibi bu reklam kampanyalarindaki ortak amag, artan rekabe-
tin kamuoyunda taninir olmay1 zorunlu hale getirmesi ve rekabetin bu yiizyilda sa-
dece serbest piyasada degil hizmet sektdriinde de kendini iyiden iyiye hissettirmesi.

Cagin getirdigi yeni iligkiler ile birlikte uyusmazliklarin artmasi, hukuki yollara
bagvurular1 da artirmis durumda. Siradan vatandasin hukuki sorunlarini ¢6zmek
istemesi halinde karsisina ¢ikan karmasik hukuki prosediirler, hak sahibi olmaktan
bir adim ileri gegerek o hakka kavusma agisindan bireyi umutsuz hale getirirken,
avukata bagvurup bagvurmama konusunda da kafalarda soru igaretleri birakmakta.

5 www.anwaltverein.de/leistungen/werbung
6 www.oerak.at/www/getFile.php?id=1039
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S6z konusu reklam kampanyalari, siradan vatandasa hak sahibi olmakla o hakka
kavusmak arasindaki farka dikkat ¢cekerken bir yandan da bu hakkin en iyi se-
kilde bir avukat vasitasiyla elde edilebilecegini vurguluyor. Bu iki unsur dikkate
alindiginda Almanya ve Avusturya’da avukatlarin mesleki agidan rekabete aykiri
olmayan bir tanitim yaptiklart sonucuna ulasiyoruz. Avukat meslek orgiitlerinin
metro, a¢ik alan ve otobiis gibi kamuoyuna ¢abuk ve rahatga ulagilabilecek mec-
ralarda avukatlik hizmetlerinin faydalarini tanitmasi kanimizca Tiirkiye agisindan
da dikkate alinacak bir 6rnek.

Zaman zaman bagta adli yardim ya da CMK hizmetlerinde avukatlik hizmetle-
rinden vatandaslarin yararlanabilecegine dair afisler adliyelerde boy gosteriyor.
Yirtirlikteki mevzuata gore Tiirkiye’de avukatlarin bireysel olarak reklam yap-
mas1 miimkiin goriinmemekte, ancak basta Tirkiye Barolar Birligi olmak {izere
barolarin, yukaridaki 6rnekleri dikkate alarak kamuoyuna avukatlik hizmetlerini
tanitmak amaciyla reklam ¢aligmalari yapmasinin faydali olacagini diislinliyoruz.

Kamu hizmeti goren avukatlarin verdigi hizmetlerin farkindaligini giindeme ge-
tirmek, hukuk devleti ilkesinin vatandagin kafasinda yerlesmesi agisindan faydali
olacagi kanaatindeyiz. Her iilkenin kendine has sartlar1 géz 6niine alindiginda rek-
lamlarda kullanilacak materyal konusunda da zengin 6rneklere sahip oldugumuzu
diisiiniiyoruz.
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