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OZET

Dijital teknoloji ve sosyal medya sayesinde, cografi olarak ¢ok farkli yerlerde bulunan bireylerin bir-
birlerini goriip, isitip, iletisim kurmalari, dolayisiyla kiiltiirlerarasi diyalogun artmasi hi¢ olmadigi
kadar kolay bir hale gelmistir. Sosyal medya internet kullanicilarina sdylem gelistirmeleri, sosyal etki-
lesime girmeleri, kiiltiirel tiretimlerde bulunmalari i¢in pek ¢ok zemin sunmaktadir. Pek ¢ok kisi, tim
tiretimini tek baslarma yapabildikleri yapimlarint sosyal medyada, 6zellikle YouTube’da kolaylikla
izleyicilerle bulusturabilmektedir. Bu, farkli kiiltiirlerin 6zelliklerini, sahnelemekten uzak bir sekilde
giindelik yasamin izlerini, yeme igme aligkanliklarindan, giyim kusama, mekan kullanim aligkanlik-
larindan, secilen mekanlar iizerinden sehirlerin temsillerini tasiyan yapimlar, ayn1 zamanda sosyal
medya tiiketicilerinin yas ve cinsiyet agirliklarini da gostermektedir. Bu yapimlar diinyanin dort bir
yanindan izleyiciye ulastigi, onlar tarafindan yorumlandig i¢in de kiiltiirlerarasi iletisime dair ¢ikar-
samalarda bulunmak da miimkiin olabilmektedir. Bu kapsamda, bu betimleyici ¢aligma, YouTube’un
kiiltiirleraras: iletisimde nasil bir rol iistlenebilecegini ayrintili olarak ele almaktadir. Ek olarak, her
bir YouTube kullanicisi adeta Lumier kardeslerin kameramanlart gibi siirekli belge filmler iiretirken
ve her giin binlerce yapim YouTube’a yiiklenirken, dijital cagda bir arsiv olarak tagidig1 potansiyel de
degerlendirilmektedir. YouTube’u sadece eglencelik, siradan video paylagimu ve tiiketimi olarak ele
almaktansa, yeni amagclarin, yeni yaymlarin ve yeni bilginin karmagik sistemi olarak okumak yerinde
olur.
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YOUTUBE AS THE NEW MEDIM FOR PSEUDO LUMIERES

ABSTRACT

Thanks to digital technology and social media, it has never been easier to make geographically diverse
individuals have chance to hear each others voices, establish acquaintances, increase intercultural dia-
logue even it is mediated. Social media provide internet users with a range of affordances for discourse
practice, social (inter)action, and cultural production. Many people share their very own do it yourself
productions on social media, specially on YouTube. These various videos carrying the clues of many
different cultures, showing the everyday life of streets as a non-staged background, from eating habits
to clothing, space using habits to cities’ representation with the chosen locations as well as the age
and gender average of social media consumption. In addition since these videos have been watched
by audiences from all around the World, and been commentated, it is possible to explore results as an
intercultural communication. Within this context, this descriptive paper aims to elaborate on the ways
YouTube can be used as a site for cultivating cross-cultural exchange and understanding by video sha-
ring from the owners of very different cultures through the shared video clips. In addition to this, it is
also important to crystallize the potential of YouTube as an archieve of the digital era as YouTube users
as pseudo Lumieres produce and upload thousands of videos each day. YouTube should be evaluated
as the complex systmem of new aims, broadcasting opportunities and knowledge resources just more
than a simple sharing of entertainment videos.
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1.Giris

Medyanin kullandig1 temsillerin, egemen kurumlar ve geleneksel degerleri mes-
rulagtirmak ve ideoloji asilamak yoniinde islevi tarihi boyunca tartigilagelmistir.
Toplumsal, siyasal ve ekonomik yasamdan ayri diisiiniilemeyecek medyada farkl
toplumsal kosullarda farkli sdylem ve temsil stratejilerinin olmasi dogaldir. Medya
toplumsal soylemleri sifreleyerek aktarirken, toplumsal gercekligi insa eden kiiltii-
rel temsiller sisteminin biitlinliigl i¢cinde yerini alir. Bir kiiltiire egemen olan tem-
siller can alic1 politik 6nem tasirlar, toplumsal gercekligin nasil inga edilecegine
iligkin olarak, yani toplumsal yasamin, kurumlarin sekillendirilmesinde hangi figiir
ve sinirlarin baskin ¢ikacagi konusunda ¢ok dnemli rol oynarlar.

Kamuoyu, halkin ya da halklarin kanaatlerinin toplamidir. Kanaatler zayif ve degi-
sebilir bir nitelik tasir ve ancak koklii ve derin kanilara doniismeleri halinde kamuo-
yunu olusturabilirler. Herhangi bir konuda kanaat sahibi olabilmek i¢in de toplumsal
sorunlar/konular hakkinda ¢esitli yollardan bilgi edinebilmek gerekir (Sartori, 2004:
53). Iste bu noktada devreye kitle iletisim araclar1 girer. Kanaatin ydnlendirilmesin-
de, giiniimiiz politikalarinin tiim siireglerinin tam merkezine kitle iletisim araglari
konulabilir. Ciinkii Susan Sontag’in da belirttigi gibi geleneksel medya, “gercekte
‘orada’ olan birinin gorecegi, igitecegi seylerin ¢cogunu ¢ergevenin diginda biraka-
rak, deneyimi kiiciiltiip fakirlestirirken, izleyicinin de gergege yabancilagsmasina se-
bep olmaktadir.”(Aktaran Lutz, 2004: 183). Buna bir yandan geleneksel medyanin
iiretim ve yayindaki teknik sinirliliklar1 yol agarken, bir yandan da sosyal, kiiltiirel,
siyasal sinirlandirmalar da sebep olmaktadir. Boylelikle de ana akim medya iktida-
rin onaylanmasindan yana anlatilarla topluma ulasirken alternatif ve yapis itiba-
riyle bagimsiz olanlar itiraz, elestiri ve gercegin izini farkli kaynaklarda da siirme
esasina dayanarak daha 6zgiirliik¢ii bir alanda dururlar'.

Dijital ¢ag olarak ifade edilen bu donemde, gorsel-sesli kaydin yapilabilecegi ekip-
manlar ¢ok daha kii¢iik, hafif, ucuz dolayisiyla ulasilabilir hale gelmistir. Ayni se-
kilde, bunlarin montajlanarak yayma hazir hale getirilmesi de dijital sistemlerin
olanaklartyla ¢cok daha kolaylagsmistir. Ayrica, goriintli ve sesi kolaylikla kopyala-
yabilme, internet yaymcilig1 gibi olanaklar, dagitim, izleyiciye ulagsma imkani sag-
lamaktadir. Dolayisiyla, giiniimiiz iletisim teknolojileri, medya igeriklerinin olustu-
rulmasini, dagitimini ve tiiketimini daha genis bir kesim i¢in olanakli kilmaktadir.
Internet kullamiminda 6grenme, eglenme, ¢aligma, dinlenme arasindaki sinirlar git-
tikce belirginsizlesirken, her zaman galigir ve baglanti halinde olan cep telefonlari,
tabletler, bilgisayarlar herkesi bu mediumun bir yandan icerik saglayicisi bir yandan
da tiiketicisi yapmaktadir.

! Yayin organlarinin ana akim ya da alternatif medya olarak tanimlanmalarindaki temel belirleyiciler
kurumsal yapilanmalari, toplumsal yap: tizerindeki etkilerinin boyutu, diger giic ve iktidar sistemleri
ile nasil iligkilendikleri olmaktadir. Ana akim medyanin bu belirleyiciler ¢ercevesinde derinlemesine
analizi i¢in bkz., Noam Chomsky. “What Makes Mainstream Media Mainstream.” Z magazine
10.10 (1997): 17-23.
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Manuel Castells (1997: 15) bilisim teknolojilerinin kiiltiirel etkisiyle doniisen top-
lumu “ag toplumu” olarak adlandirir. Castells’e gore bilgi akisinin 6n plana ¢iktigi
ag toplumu, diinya ¢apinda, bilisim aglarinda olusan ve bilisim teknolojileri tara-
findan harekete gegirilebilen bir toplumsal yapidir. Bu yap1 insanlar arasinda kiiltiir
temelinde ortaya ¢ikan bir etkilesim dogururken iiretim, tiiketim ve gii¢c dengelerini
de etkilemektedir. Manovich(2001: 40) de, bilisim teknolojileri, 6zelde yeni medya
lizerine yaptig1 analizlerde, yeni medya ile ilgili tiim {iriinleri yeni medya objeleri
olarak adlandirirken, bu objelerin kiiltiirel objeler oldugunu ve fiziksel olarak ger-
cek diinyada var olan nesneleri referans alarak, onlar1 temsil ederek ve bir yandan
da yeniden insa ederek olusturduklarina vurgu yapmaktadir. Bu baglamda, medya
ses, goriintli ve yazili metin olarak her tiirlii bilgiyi isleyip, tasirken, pek ¢ok insan
da bilgiye, calisma 6zelinde de farkl kiiltiirlere dair bilgiye, yliz yiize iletisim sii-
reclerinden gecerek degil, medya araciligiyla ulagsmakta ve haklarinda kanaat sahibi
olmakta denebilir. Bu ¢alismada belge filmler iizerinde ve bu belge filmlerin olus-
turdugu dogal arsivin degerlendirilmesiyle bilgiye ulasmada, daraltilmis bir alan
olarak da farkli kiiltiirlerin, giiniimiiziin en aktif araglarinin basinda gelen sosyal
medyada nasil bir goriiniim aldig1, en yaygin kullanima sahip video paylasim sitesi
YouTube iizerinden analiz edilecektir. YouTube’da yer alan filmler birer belge film
olarak tanimlandiginda, yorumlar boliimiinde bu filmlere gelen tepkiler de dikkate
alindiginda kullanicilarin, bu etkin pozisyon aldiklar1 katilimli yapida, YouTube’un
kiiltiirlerarasi iletisim acisindan tasidigi potansiyeli degerlendirmek miimkiin olabi-
lir. Bu amagla Sarilmak Bedava(Free Hugs) gibi tamamen sosyal medya, 6zellikle
de YouTube iizerinden video paylagimi ile olusturulmus, diinya ¢apinda katilim ve
popiilarite yakalamis bir kampanya bu betimleyici ¢alisma agisindan verimli bir
ornek teskil eder.

2. Belge Film ve Kronotop

Kisa belge filmlerin tarihi Louis Lumiere’in sinematografi 13 Subat 1895°te pa-
tent ettirmesiyle baglamis, Lumiere kardesler ilk halka agik gosterimlerini 28 Ara-
lik 1895°te, Paris’te bir kafede yapmislardir. Sinematografla birlikte Lumiere, Al-
manya’daki Bioscope, Ingiltere’deki Animatograph, Amerika’daki Vitascope gibi
zamandaglarindan farkli olarak gosterim problemini de halletmistir. Sinematograf
bir ¢antada kolaylikla tagimnabiliyor, elektrige bagimli kalmadan manivelasiyla ¢a-
ligtirilabiliyor ve ayni ekipman kii¢iik eklentilerle bir kameradan gdsterim aracina
cevrilebiliyordu. Boylelikle, Lumiere yetistirdigi ve hareket serbestisi kazandirdigi
teknisyenleri, aktiiel sahneler gekmek iizere, Rusya, Ispanya, italya, Isvigre, Tiirki-
ye, Hindistan, Latin Amerika, Cezayir, Tunus, Misir gibi diinyanin dort bir yanina
yollayabilmistir. Ik belge filmleri ¢eken, Lumiere’in yetistirdigi ve gesitli iilkelere
yolladig1 bu teknisyenler, gittikleri iilkelerde de film ¢alismalarinin baslamasinda
etkili olmuslardir. Halk1 i¢eren genel olaylarin ¢ekimlerini yapmig, hem baskalarina
onlar1, hem de onlara kendilerini gérme firsat1 veren filmler hazirlamislardir. izleyi-
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cilerinin “hayatin ta kendisi” olarak gdrdiikleri bu filmlerle giiniimiiz belgesellerinin
de tohumlarini atmiglardir. Lumiere’in ¢ektigi ilk belge filmler gercek¢i sinemanin
basina konabilir (Barnouw, 1993: 3-30).

Lumier’in ilk belge filmlerinden itibaren, bir ¢ekimin sadece bir anin filme kaydi
olarak degerlendilemeyecegi ortadadir, zaman ve mekanin temsillerinin nasil olus-
turuluduguna dair izleri tagimaktadirlar. 1895 yilinda ¢ekilen, Lumiere’in “Fabri-
kadan Cikan Isciler”i, 45 saniyelik bir filmdir ve 100 iscinin fabrikadan ¢ikiglarim
gosterir. Agikea goriilmektedir ki, Lumiere isgilerin fabrikanin kapisina toplamistir
ve kamerasi ¢ekime baglayana kadar orada bekletmistir. Ayrica isgileri kameray1
fark etmemis gibi yapmalar1 konusunda uyarmistir (Godmillow). Dolayisiyla, agik-
tir ki, bir ¢ekimin arkasinda bir kesif, secim, ¢cekim i¢in verilen teknik ve sosyal-ta-
rihi mekanin temsilinde bulunmasi gerekenlere dair kararlar yatmaktadir.

Sinema, belge filmlerle baslayan ilk yillarindan beri gercegi mekanik olarak yeni-
den iireten bir arag olarak gériilmiistiir. Ister kurmaca olmayan bir tiirde ¢alisiliyor
olsun, ister kurmaca, yani ister ger¢ek yasamdan yerinde ve zamaninda yapilan ce-
kimlerle bir film iiretilsin ya da kurmaca bir evren yaratilmis olsun, sonucta film
eylemi ile yapilan bir s6z sdyleme, dykii anlatma, bir mesaj1 paylasmadir. Christian
Metz (1982: 44), her filmin bir kurmaca oldugunu sdylerken, Bill Nichols (2001: 1)
ise her filmin bir belgesel oldugunu sdylemektedir. Bu baglamda yapilan her ¢cekimi
bir kurgu olarak ele almak miimkiindiir. Her bir ¢ekim, zaman ve mekan i¢inden
kesitler alirken, insanlara, mekan kullanimina, olaylara, kameranin oradaki varli-
giyla ortaya ¢ikan sonuglara, kisacasi o anda orada olan her seye dair ses ve/veya
goriintiileri tagimaktadir.

Kameranin arkasindaki kiginin ana dair taniklig1, olusturulan zaman ve mekana dair
temsil o kayd izleyen izleyiciden de bagimsiz diisiiniilemez. izleyicinin alimlama-
st ile birlikte, onun yasadig1 zaman ve mekanla da bir devamlilik kazanmaktadir.
Bir yandan yapim asamasinda donemsel, siyasal, ekonomik, toplumsal, bilimsel,
diisiinsel, kiiltiirel, hukuksal, yonetimsel, sanatsal, teknolojik olgularin kosullar1 ve
kurallar1 kapsaminda film olusturulurken, diger bir yandan da filmin izlenmesi de
bu olgular ¢ergevesinde degerlendirilmelidir. Ustelik, bu olgular cercevesinde olus-
turulan ger¢egin yorumu, zaman ve mekan kosullari ¢ercevesinde devinime katilir
ve bireyin yasaminin degisik zamanlarinda degisik anlamlar ve 6nemler kazanabi-
lecek bigimde, bir bireyden diger bireylere ve bir zamandan diger zaman dilimine
aktarilarak, smirsiz bir bicimde devinmeye devam eder (Ocel, 2005: 81). Mikhail
Bakhtin’in romandaki zaman/mekan iligkisini ortaya koymak adina kullandigi kro-
notop kavramini devralarak agiklarsak, her kurgu yalniz yapay, iiretilmis degildir;
belirli bir zamanda belirli bir kiiltiirdeki zaman ve mekan iliskisi veriler, belirleyi-
ciler olarak o kurguda yansir. Kronotop kavrami tarih ve cografyay1 eserin igine
sokar. Yazarin i¢inde bulundugu sosyal ve tarihi baglam, yani dis diinya, metnin tim
varlig1 boyunca onu etkileyen zemindir. Ayni1 sekilde, bir metnin okunma aninda da
okuyucunun i¢inde bulundugu zaman ve mekan iligkisi okuyucunun o metni algila-
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masinda belirleyici olur?,

Belge filmlerin ilk 6rneklerinden itibaren kurgusal nitelikleri goz 6niinde bulundu-
ruldugunda, kurgusal niteliklerine ragmen kaydedildikleri zaman ve mekana dair
veriler tasiyan, farkl kiiltiirlerin 6zelliklerini, sahnelemekten uzak bir sekilde giin-
delik yasamin izlerini, yeme i¢cme aligkanliklarindan, giyim kusama, mekan kulla-
nim aligkanliklarindan, segilen mekanlar {izerinden sehirlerin temsillerini tagiyan
yapimlar, ¢aligma 6zelinde de YouTube {izerinden dolagima sokulan videolar, belge
filmler olarak kabul edilebilirler. Lumierlerin diinyanin dort bir yanina génderdikle-
ri kameramanlariyla olusturmaya ¢alistiklar1 ag giiniimiizde YouTube kullanicilari-
nin goniilli katilimlariyla saglanmaktadir.

3. Bir Alternatif Medium, Oz Temsil ve Kiiltiirleraras:
Etkilesim Araci Olarak Youtube

Bilisim teknolojileri, kisilerarasi iliskilerin yeniden sekillenmesini, yeni séylem bi-
¢imlerini, yeni etkilesim yollarini, yeni grup yapilanmalarini ve yeni paylagim, kati-
lim ve ticaret anlayislarini ortaya gikarirken, YouTube’un da tiim bunlar ¢ergevesin-
de, bilisim devriminin 6nemli bir aktorii oldugunu sdylemek ¢ok da yanlis olmaz.
En popiiler video paylasim sitelerinden biri olan YouTube, {icretsiz kullanilabiliyor
olmasi ve kullanici 6ncelikli moderasyon sisteminin olmasi sebebiyle sosyal medya
icinde nemli bir alternatif medium olarak degerlendirilmelidir. Insanlarm sadece
video izleyip, miizik dinledikleri, kendi videolarin1 yaymladiklar1 bir medium ol-
maktan Gte, hem kiiresel bir ag olarak hem de David Silverman’in da belirttigi gibi
kendiliginden olusan, sosyal aragtirmacilar i¢in bereketli bir arsiv olarak da ele alin-
malidir®. Tam da bu noktada YouTube’un hem egemen hem de marjinal kiiltiirlerin,
hem resmi, hem de resmi olmayan kurumlarin ve 6zellikle de bireylerin olustur-
duklar igeriklere yer veriyor olmasini dne ¢ikarmak gerekir. Ciinkii bu yapisiyla
YouTube hem geleneksel hem de popiiler bir birikimi tagimakta, hem geleneksel
hem alternatif sdylemlerin tasiyicisi olabilmektedir.

Icerigin teknikten daha biiyiik 6nem tasidig1, griintii ve ses kayit teknolojilerindeki
gelismelerle de birlikte teknik olarak profesyonel ve amator ayrimiinda giin be
giin kaybolmaya basladigi bu mecrada, kendilerine daha 6nce ana akim medyada
yer bulamayan, bireylerin, sivil toplum kuruluslarinin, farkl etnik ve dini gruplarin,
mubhalif siyasi goriislerin, farkli cinsel yonelim ve cinsiyet kimliklerinin, goriin-
meyen goriintiilerini, bilinmeyen hikayelerini, duyulmayan seslerini kamusal alana
tagiyabilmeleri, kiiltiirel arenada yer alabilmeleri 6nemlidir. Bdylelikle kendi an-

2 Kronotop kavrami i¢in bkz. Mikhail Bakhtin. (2001). “Karnavaldan Romana.” Derleyen: Sibel Irzik,
Ayrint1 Yayinlary, s. 295-312.

David Silverman’'in kendiliginden olusan arsgivin 6nemi tizerine gorislerinin yer aldigi réportaj
“David Silverman on Qualitative Methods & Natural Data” icin https://www.youtube.com/wat-
ch?v=qW_SKXYnhyQ Erigim Tarihi:15.12.2015
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latilar1 ile var olabilmekte, resmi ideoloji ile hesaplagmalari, resmi tarih karsisinda
hatirlatmalarda bulunmalar1 ve toplumsal bellege katkilar1 miimkiin olabilmektedir.
Hemen herkesin her an dahil olabiliyor olmasi aslen sistemi ayakta tutan unsurdur.
Dolayisiyla YouTube’u sadece eglencelik, siradan video paylasimi ve tiiketimi ola-
rak ele almaktansa, dijital okuryazarlik paralelinde, yeni amaglarin, yeni yayinlarin
ve yeni bilginin karmasik sistemi olarak okumak yerinde olur. Her bir YouTube
kullanicisinin kendi amaci ne olursa olsun, ayni1 zamanda an be an biiyiiyen bir bilgi
birikimine katkida bulunmaktadir. Iste bunun igin internet bilgiye erisimi miimkiin
kilan bir sosyal teknolojiye hizla déniismiistiir(Hartley, 2008: 6,7).

Youtube kullanicilarimin kendi insiyatiflerindeki katilimlari, 6z temsillerini sun-
mak, seslerini duyurmak ve geleneksel medya temsillerinin degisimindeki aktor-
lerden biri olmak yoniindeki istekleri olarak okundugunda, YouTube’u teknolojik
bir geligmeden ¢ok sosyal bir devrim olarak degerlendirmek miimkiindiir (Bloom,
2013: 117). Katiliml yapisi ile paylasilan videolardaki kisiler, ¢ekiminden mon-
tajina dek katilarak, kendi filmlerini yapmakta, neyin 6nemli olup olmadigi ya da
dogru olup olmadigi hakkinda kendi kararlarini vermektedirler. Dolayisiyla ken-
di yeniden sunumlari {izerinde s6z sahibi olmaktadirlar. Filme konu olan kisilerin
yeniden sunumlariin kendi kontrolleri ¢ercevesinde olugsmasini saglayan katilimli
yapi, izleyici agisindan ele alindiginda da, birilerinin baskalar1 adina konusmasin-
dansa, gergek kisilerin kendi hikayelerini kendi yorumlartyla anlattigimi bilmek,
temsil gercek iligkisini daha az sorunlu bir noktaya ¢ekmektedir. Bu niteligi YouTu-
be’un bir alternatif medium olarak degerlendirilmesindeki nedenlerden biri olarak
degerlendirilmelidir. Ancak bu yapiy1 da 6z temsil agisindan ideal bir yontem olarak
yorumlamak eksik olacaktir, ¢linkil yine kameranin arkasindaki kisi belirledigi yap1
cercevesinde etkinligini stirdiirmektedir. Film yapimina katilan kisilerin kendi 6z
sunumlar iizerinde bilerek ya da farkinda olmadan uygulayabilecekleri otosansiir
de goz ardi edilmemelidir.

Dijital teknoloji ile sinemanin yapim ve dagitim olanaklarinin erisilebilirlik kazan-
masi, boylelikle her bireyin/grubun kendi yapimlariyla esit kosullarda tartisma ve
iletisim ortamina katilmasi, s6z sdyleyebilmesi ve karar olusumuna etki edebilmesi,
Habermas’in kamusal alan, demokratik miizakere ve katilim konusundaki yakla-
siminin bir nebze olsun hayata gecirilebilmesini saglamaktadir. Habermas’a gore
kamusal alan, sosyal ve politik sorunlarin ¢oziimii amaciyla kisilerarasinda degerler
ve Olciitler lizerinde anlagsmaya varilma imkaninin bulundugu, bireylerin toplulukla
ilgili kamusal sorunlar1 ve konular tartismak iizere biraraya geldikleri kamusal ya-
sam alanidir (Aktaran Mutlu, 2004: 164). Kamusal alan artik diinyanin bir ucundan
diger ucuna kadar uzanmaktadir. Zaman, mekan, dil sinirliliklar1 ortadan kalkmistir.
Siyasi, kiiltiirel, ekonomik, toplumsal konular, artan iletisim kanallarinda konusula-
bilmekte, islenebilmektedir. YouTube bu baglamda da bir alternatif medium olarak
degerlendirilebilir. Bireyler, farkl kiiltiirler kendi 6z temsillerini kamuoyuna suna-
bilmektedir. Her bir kullanicinin kiiresel diinyanin bir parcasi haline gelmesinin bu
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kadar hizli, kolay ve ucuz oldugu bir donemde, Tapscott’un deyisiyle kiiresel bir
beyinden bahsetmek miimkiin olabilmekte, yeni medya platformlar1 ve orada olu-
san bilgi birikimi, yakin bir gelecekte, siber ortamin insanligin kolektif zekasinin
en Onde gelen araci olacagini varsaymay1 miimkiin kilmaktadir (Aktaran Karakas,
2009: 7).

Sosyal medyada birbirine tamamen yabanci bireyler direkt iletisim kurup, dogru-
dan birbirlerinden 6grenebilirken, yeni bir yiiz-ylize iletisim konsepti olugsmakta-
dir. YouTube’da bir kullanicinin paylastigi video, kendi kisisel baglantilarinin ve
toplumunun ¢ok 6tesinde, kiiresel dlgekte bir potansiyel izleyici kitlesine ulagabil-
mektedir. Boylelikle, kiiltiirleraras1 mesafe metaforu yok olurken, bu yeni toplumun
diinyay1 degistirebilecegine dair pozitif beklentilerin yesermesi de dogaldir. Micha-
el Wesch diinyanin bir diger ucundaki bir insan1 sadece bir tusa dokunarak goriip
duyabildigimiz bir ¢agda kiiltiirlerarasi iletisimin ve diyalogun hi¢ olmadig1 kadar
biiyiik bir 6nem kazandigin1 vurgulamaktadirt. Kiiltiirleraras: belgesel ve etnografik
filmleri detayli bir sekilde ele aldig1 ¢alismasi “Cross-cultural Filmmaking”de Bar-
bash’in (1997: 4) da vurguladig1 gibi, tiim filmler, kurmaca filmler bile, etnografik
bilgi tagimaktadir, hem filme konu kisiler hakkinda hem de filmi yapan kisiler hak-
kinda. Kamera, yeniden iiretmek {izere yasami kaydederken, zaman ve mekan algi-
sin1 da derinden etkiler. Kamera sayesinde diinya ¢ok daha kiigiik hale gelmektedir.
Uzaklar yakina, oralarda yasayan yabancilar yanibagimiza, gegmis bugiine gelmek-
tedir. Bu kiiciilen diinyada kurmaca yapimlarin yaninda, kurmaca olmayan tiirler,
ozellikle de gergek yasam kayitlari, belge filmler, kurgulanmis yapilariyla belgesel-
ler izleyicilere, diger insanlar, diinya ve doga ile iliski kurma olanag: tanir. Ustelik
izleme eylemi diginda higbir caba harcamadan, goriilemeyecek yonleriyle gérmeyi,
tanimay1, yorumlamay1 ve degerlendirmeyi saglar. YouTube bir yandan diinyadaki
en genis kamusal alanlardan biriyken, bir yandan da son derece 6zel bir alanday-
mig gibi de hissettirebilmektedir. Hem izleyen hem de izlenen acisindan, fiziksel
mesafe, kimligin gizlenebilirligi, diyalogun istege bagligi kisilerin korku ve sosyal
kaygilardan uzak, anonim bir izleme ediminin pargasi haline gelebilmelerini sag-
lamaktadir. Boylelikle sosyal gozlem agisindan arastirmacilarin, belgesel ¢alisma-
larinda kameralarini insanlara yonelten yonetmenlerin sik¢a yasadigi, gozlerinizi/
kameranizi dikmis olmanin verdigi rahatsizlik, dogallig1 donistiiriicii etki olmadan
farkli hayatlar1 tecriibe etmek miimkiin olabilmektedir. Bagkasinin bakisi iizerin-
den temsil her daim etnografik bir ¢alisimanin temel sorunlarindan biri olagelmistir.
YouTube kullanicilarinin iletisim kurmak adina gosterdikleri niyet, en 6zel detaylar
bile paylagmak konusundaki tutumlari, 6z temsillerin halihazirda orada bekliyor ol-
mas1 dnemli bir kaynaktir. Oz temsillerin de kurgusalligi akilda tutulmakla birlikte,
kamera oniindeki kisilerin kendilerinin nasil goriilmek ya da sunulmak istediklerine
dair tagidiklan veriler agisindan da kiymetlidir.

4 Michael Wesch'in YouTube’u antropolojik olarak ele aldig1 sunumu “An anthropological introducti-
on to YouTube” i¢in https://www.youtube.com/watch?v=TPAO-1Z4_hU Erigim Tarihi:13.12.2015
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YouTube’da videolar arasinda hizli gegislerin miimkiin olmasi, bellirlenen kriterler
cercevesinde aramalarin yapilabilmesi, izleme listelerinin ¢ikarilabilmesi, YouTu-
be’un Onerileri ¢ergevesinde serbest bir akisin saglanabilmesi, izleyiciyi de etkin
bir konuma yerlestirerek, geleneksel medyanin izleyicinin kontrolii disinda akan
yapist kargisinda kontrolii izleyiciye vermektedir. YouTube un kiiltiirleraras: etki-
lesim acgisindan tasidigi 6nemli bir 6zellik de bu yapisindan kaynaklanmaktadir.
Farkli kiiltiirleraras: sigramalar da son derece hizli bir sekilde yapilabilmektedir.
Bu yapisiyla YouTube’u Foucault’un deyisiyle bir heterotopya olarak tanimlamak
miimkiindiir. Foucault bir tek ger¢ek mekanin i¢inde birgok zaman ve mekanin bir-
den barindigini ileri siirerek bu zaman ile mekan arasinda iliskilendirilen ortamlari
heterotopya olarak adlandirmigtir. Heterotopya, yasadigimiz kiiltiirlerin i¢inde var
olan ve var olabilecek sayisiz alternatiflerin, yasam, mekan ve orgiitlenme bigimle-
rinin birbirilerini diglamadan es zamanl birlikteligini imleyen bir terimdir (Fouca-
ult, 2011: 291-302) Bu noktada YouTube’u bir heterotopya olarak tanimlamaktan
cok bu tanimlamayla ne elde edilebilecegi lizerinde durmak gerekir ki, siber ortamin
karakteri, farkli sosyal ve bireysel yapilarin YouTube gibi yeni gorsel topluluklarda
kazandig1 goriiniiliik, bize mevcut toplumsal yapilarin yeniden ingasina dair ipuglari
verebilecektir.

An be an yiiklenen ve milyonlar tarafindan izlenen videolarin olusturdugu birikim
YouTube un bir arsiv olarak tasidigi potansiyelin de iyi anlasilmasin1 gerektirmek-
tedir. Gehl (2009: 45), YouTube un net bir sekilde bir arsiv olarak tanimlanabile-
cegini ifade eder ve Uricchio (1995: 256, 260) resmi film ve televizyon arsivlerinin
olusumunda sosyal olusumlari, resmi sdylemi destekleyen materyallerin arsive da-
hil edilirken, marjinal gruplari kayitlarinin nasil digarda birakildigini, boylelikle
de tarih yazimindaki se¢imlerin arsiv materyallerinin se¢imi ile nasil paralellik ta-
sidigimi agiklarken bir yandan da YouTube’un bir arsiv olarak avantajli yaninin da
ortaya ¢ikmasini saglamaktadir. Dolayisiyla politik bir se¢im sonucu olusturulan
resmi arsivlerin karsisinda, alt kiiltiirlerin yer aldig1 arsivlerin genellikle arsivleme-
nin popiiler formlari ile ger¢ceklesmektedir ve YouTube’un da bunun 6nemli aragla-
rindan biri oldugu sdylenebilir. Patricia Lange(2007) nin de belirttigi gibi YouTube
popiiler kiiltiire ait iiriinlerin yer aldig1 bir alandir ki bu da geleneksel arsivlerde
giiniimiize kadar pek yer bulan bir alan degildir. Bu da YouTube’ un bir alternatif
medium olarak tanimlanmasinin belirleyicilerinden bir digeridir.

Bowker (2005: 227) “iktidarimizi nasil kuruyoruz?” sorusunun cevabii “farkl
kaynaklardan bilgiye ulasip, onlar1 tasnif edip ve gelecegi tasarlayarak” seklinde
vererek yine arsivlerin gli¢ dengelerindeki dnemine vurgu yapar. Giig, nesnelerin
sadece biriktirilmesinden degil diinya hakkindaki ‘gercek’leri ya da kiiltiirel hafi-
zalar1 yeniden kurmak {izere nasil bir araya getirildiklerinden kaynaklanmaktadir.
Gehl (2009: 49) de geleneksel arsivlerde malzemenin bir araya getirilisi, tasnifi ile
yeni gercekliklerin ortaya c¢ikirildigini vurgulayarak, YouTube {izerinde yiginlar ha-
linde biriken malzemenin kiiratorliigiinii kimin tistlenecegine odaklanmaktadir. Bu
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noktada getirilebilecek dnerilerden bir tanesi, bagimsiz belgeselciler olabilir. Belge
filmlerden, sinematografik anlatinin tiim unsurlar ile sekillenen ve film yapim sii-
recinin bagindan itibaren yapilan tiim se¢imlerle anlatiy1 bicimlendiren, kurgu ile
belgesellere evrilen belgesel anlatisinda oldugu gibi YouTube videolar1 belge film-
ler olarak alinip kurgulandiginda, tipki bir arsivde biiyiik bir yapbozun parcalarinin
birlestirilmesi gibi, izleyenlerin daginik videolar arasinda kaybolup gitmesindense
biitlinliikli bir yapida, noktalarin birlestirilmesiyle bir biitiinii gérmeleri saglana-
bilir. Dijital medyadaki gelismeler paralelinde ortaya c¢ikan interaktif belgeseller,
farkli kaynaklardan gelen goriintiilerle kolaylikla kurgulanabilen kiiresel projeler,
sinema tarihinde kurgu tarihine paralel kendine yer etmis buluntu film yapimi gibi
olanaklarla cografi konumdan bagimsiz olarak birbirine erisebilen genis kitle bir
anlatinin hem izleyicisi, hem yonetmeni, hem de bizzat konusu olabilmektedir. Gii-
nlimiiz itibariyle de yeni medyanin tagidig1 potansiyelle belgeselci ve seyirci/konu
arasindaki smirlar yok olmaya basladikg¢a, 6z temsiller anlatilarda yer alabildikge,
belgesel anlatis1 sosyal katilimin etkin bir arenas: haline gelebilmektedir. Belge-
selin temel amaglarindan biri, ilk 6rneklerinden beri, “insanlarin bir kismina diger
kismin1 anlatmak™ (Rotha, 2000: 88) olarak ortaya konmustur. Belgesel sinemanin
ilk yillarindan beri belgeselcilerin kameralar1 farkli kiiltiirlere yonelmistir. i1k bel-
ge filmler ilk kiiltlirleraras1 yapimlar olarak kabul edilebilir. Daha sonrasinda Fla-
herty, Vertov, Grierson, ¢alismalariyla, bir yandan belgeselin temellerini atarken, bir
yandan da filmi, bir baskasini nasil gordiigiinii anlatmanin bir araci olarak da kul-
lanarak, kiiltiirlerin yeniden sunumlarina dair 6rnekler de vermislerdir. Gliniimiiz
belgeselcileri icin oldugu gibi, belgesel tarihinin ilk belgeselcileri igin de, baska in-
sanlarin yagamlarina yonelen bakiglarinda amag, onlarin hayatlarini tim gercekligi
ile yansitmak olsa da, belgeselcinin bakisinin belirleyici oldugu tespit edilmelidir.
Filme konu kisilerin hayatlar1 filmsel anlati i¢inde yeniden sekillenen ham malzeme
olarak kalmaktadir. Oz temsiller bunun 6niinii alirken, kurgulanmis yapilarda da
bu tuzaga diismemeye 6zen gosterilmelidir. Belgeselleri, 6zellikle goriintiiniin de
etkisi ile inanilirliklar ¢ergevesinde ele aldigimizda, kiiltiirlerin yeniden sunumlari
ile birbirleriyle direkt baglantis1 olmayan sosyal gruplar arasinda yeni baglantilarin/
tanisikliklarin kurulmasini saglarlar. Ancak bu noktada, kiiltiirlerin belli 6zellikle-
rine, anlatim veya goriintiilerle, dikkatin ¢ekilmesi, farklilik temelli “biz” “6teki”
ayrimini yinelemekten oteye gitmeyecektir ki, bdylelikle de kiiltiirel kimliklerin
stereotiplestirilmis algilar1 gliclendirilecektir. Ancak bodyle bir bilingle YouTube’un
kiiltiirlerarast etkilesim agisindan tasidigi biiyiik potansiyel dogru degerlendirilebi-
lir.

4. Sarilmak Bedava

Kiiltiirleraras1 belgeseller, “6teki”ne dair neyin goriilmesi, neyin goriilmemesi ge-
rektigini, neyin nasil goriilmesi gerektigini genellikle fiziksel goriiniim, giyim, ak-
sesuarlar, barinak/ev, fiziksel ¢evre, sosyal kosullar, din {izerinde durarak belirle-
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mektedirler. YouTube da temelde gorsel igerik iizerinden bilgiye ulasimi miimkiin
kildigindan, yer alan belge filmlere bu basliklar cergevesinde bakmak, kiiltiirlerin
alternatif temsillerinin nasil islerlik kazandigini gérmeyi saglayacaktir. Insanlarin
bu platformu kiiresel toplumda yer almak ve kiiltiirlerarasi iletisimin bir aktorii ol-
mak adina nasil goniillii kullandiklarinin da bir 6rnegi olarak Sarilmak Bedava(Free
Hugs) gibi tamamen sosyal medya, 6zelliklede YouTube iizerinden video paylasi-
mut ile olusturulmus, diinya ¢apinda katilim ve popiilarite yakalamig bir kampanya,
farkl kiiltiirlere dair bilgiye YouTube belge filmleri {izerinden ulagsmak adina da
verimli bir 6rnek teskil etmektedir.

Sarilmak Bedava kampanyasi, 30 Haziran 2004’de, Sidney, Avustralya’da, Juan
Mann’1n tizerinde sarilmak bedava yazili bir dovizle kalabalik bir aligveris merke-
zinde gelip gegenleri sarilmaya davet etmesiyle baglamistir. Tiim silirecin videosunu
YouTube’a yiiklemesiyle birlikte, bir anda kiiresel bir ilgi uyandirmis ve diinyanin
dort bir yaninda benzer eylemler gergeklestirilmis, videolar yiikklenmistir ve gii-
niimiizde de hala uygulanmaya devam etmektedir’. Free Hugs terimiyle YouTube
tizerinde arama yapildiginda diinyanin ¢ok farkli kentlerinde, farkli kiiltiirlerinde
gercgeklestirilmis yiizbinlerce ¢ekime ulasilabilmektedir. Bu kayitlar bir yandan sa-
rilamaya verilen tepkiler, beden dili, cekimlerde kullanilan mekanlar, kurulan sosyal
iligkiler, yeme igme aligkanliklardan, giyinme aligkanliklarina kadar pek ¢ok bilgi-
nin de izlerini tasimaktadir. Ozellikle sesin de kaydedildigi yapimlarda katilimci ile
sokaktaki insan arasinda gecen diyaloglar, verilen sesli tepkiler de devreye girmek-
tedir.

Beden sosyolojisi, insanin fiziksel yapisi lizerindeki toplumsal etkileri, insan bede-
ninin toplumsal iligki ve etkilesimlerdeki etkinligini, kullanilirlik ve islevselligini,
bireyin sosyallesmesine katilimini, toplumsal degisme ve sosyal etkilesimlerin be-
den iizerindeki etkilerini, kiiltiir-beden iliskilerini, sosyal bir ger¢eklik olarak bede-
ni, 6zetle beden ile toplumun karsilikli iliskilerini inceler (Giddens, 2000: 126, 144).
Bedenin toplumsal iligkilerde, fiziksel bir alan olmasi, onun iletisimsel varliginin
sonucudur. Bu baglamda denilebilir ki beden iletisimsel bir boyuta sahiptir. John
O’neil (1989) bunu ifade etmek tizere iletisimsel beden kavramini kullanmaktadir.
Insanlar bedenleriyle, baska bedenlerle nasil iliski kurduklariyla, baska bedenlerden
gelen etkilere nasil tepki verdikleriyle, kisilerin kendi bedenlerini sekillendirirken
kendilerini nasil tanimladiklartyla, kimliklerini de ortaya koyarlar. Bu baglamda
Sarilmak Bedava kampanyasi son derece giiclii bir bedensel ifadeye dayanmaktadir.
Kucaklasma, fiziksel bir yakinlik bi¢imi olarak diinya genelinde sevgi, sefkat ve
destegin en yaygin insani gostergelerinden biridir. Kathleen Keating (2001: 11,12),
kucaklasma terapisinin isleyisini agiklarken, dokunmanin, dolayistyla kucaklagsma-
nin, kisinin kendisi ve gevresi hakkinda daha iyi duygular gelistirmesine yardimci
oldugunu, bu cergevede ¢ocuklarin dil gelisimleri ve zeka diizeylerinin gelismesin-

5

Sarilmak Bedava(Free Hugs) ile ilgili detayl: bilgi icin http://www.frechugscampaign.org/ Erisim
Tarihi: 10.12.2015
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de son derece olumlu etkilerinin tespit edildigini belirtmektedir. Kucaklasmak, hem
dokunan hem de dokunulan insanda pek ¢ok 6l¢iilebilir fizyolojik degisimlere ne-
den olurken, kisinin kendisini iyi hissetmesini, yalnizlik duygusunun ortadan kalk-
masini, korkularin yok olmasini, duygularin ortaya ¢ikmasini ve fiziksel varolosu
destekleyerek, ait olma duygusunun artmasini saglar.

Sarilma diinya genelinde gergeklestirelen bir fiziksel eylem olmakla birlikte sosyal
arenada, farkli kiiltlirlerde farkliliklarin olmasi da kaginilmazdir. Yiizyillar boyunca
yerlesmis gelenekler, din, mekanin resmilik diizeyi, katilimcilarin sosyal statiileri,
kisilerin yakinlik dereceleri sarilmanin kiiltiirler i¢cinde ger¢ceklesme ve kabul gérme
sekillerini de degistirebilmektedir (Hall, 1966: 157-160). Bu anlamda YouTube’da
yer alan, diinyanin dort bir yanindan sarilma pratiklerinin goriilebildigi Sarilmak
Bedava videolari, belge filmler olarak kampanyanin amaglarinin ¢ok disinda bir is-
lerlik de kazanmaktadir. Buna bir 6rnek olarak Kasim 2015°de Paris’te gergeklesen
terdrist saldirilardan sonra bir Miisliiman gencin baslattig1 ve Cumhuriyet Meyda-
ni’'nda gittikge artan sayida katilimeinin yer aldigi Sarilmak Bedava eylemleri de
verilebilir®. Videoda yer alan gorsel ve isitsel kayitlarin yani sira, video ile ilgili
yapilan yorumlar da kiiltiirleraras: etkilesim agisindan YouTube’un etkin bir are-
na olarak kullanimini géstermektedir ve belge niteligi tasimaktadir. Diinya ¢apinda
uyandirdig ilgi ve etki, YouTube iizerinde yer alan malzemenin ¢esitliligi diisiiniil-
diigiinde, Sarilmak Bedava kampanyasiyla ilgili diinya genelini kapsayan herhangi
bir belgesel ¢alismanin halihazirda yapilmamig olmasi bu arsivin gézden kagirilmis
olmasi olarak degerlendirilebilir.

5. Sonug

Her bir YouTube videosunun dolagima girdigi andan itibaren, kaydedildigi zaman
ve mekana dair veriler tagiyan, bireysel 6zgiinliikleri, farkl kiiltiirlerin 6zelliklerini,
sahnelemekten uzak bir sekilde glindelik yasamin izlerini tagiyan tarihi bir belge ni-
teligi kazandigin1 soylemek miimkiindiir. Bu videolarda yeme igme aligkanliklarin-
dan, giyim kusama, mekan kullanim aligkanliklarindan, segilen mekanlar iizerinden
sehirlerin temsillerine dair verilere ulagilabilir. Giinliik, siradan insanin hayati hig
olmadig1 kadar goriiniirliik kazandikg¢a sosyal etkilesim hi¢ olmadig: kadar artmak-
ta ve kiiresel bir dlgcek kazanmaktadir. YouTube herhangi bir videonun arsivinde
sonsuza kadar kalacagini garanti etmemekle birlikte bir olasilik vaad etmektedir.
Bu argivin zaman ve mekanin tesinde bir islerlik kazanmasi o argivin kiiratorliigii-
nii yapmay1 kimin {istlenecegi ile alakalidir. Bu noktada yine bu zengin malzeme-
yi 0zgiin anlatilarina malzeme yapmak {izere sinemacilar rol iistlenebilirler. Belge
filmlerden belgesel filmlere evrilen gergeklik kurgusunda oldugu gibi. YouTube
videolarinin tarihi, sosyal ve kiiltiirel kayitlar olarak 6zgilin bir kurgu i¢in tagidigi

¢ 14.02.2016 itibariyle 2.807.221tarafindan izlenen, 4520 kez yorumlanan video i¢in https://www.
youtube.com/watch?v=IRbbEQkraYg Erigim Tari: 14.02.2016
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potansiyel goz ardi1 edilmemelidir.

Herhangi birini gercekten de ‘gercek’ haliyle gosteren bir goriintii var midir? Bir
seyin kaydedildigi anin 6tesindeki bir durumu kaydeden bir goriintii olabilir mi? O
goriintliniin yakalandig1 an gegmisin sadece bir parcasidir. Ancak, insan eliyle yapi-
lan herhangi bir seyin 6zgiin gercegi gibi, bir kere kaydedildikten sonra ebedi olarak
Oyle kalacaktir. Yani, belge filmler agisindan diisiliniildiigiinde, konu edilen kiiltiir-
ler ve o kiiltiirlerin temsilcileri olarak kamera oniinde yer alan kisiler, belirli bir za-
manda, belirli bir mekandaki insanlar olduklar1 géz ard1 edilip, zaman ve mekandan,
baglamlarindan koparilarak genellenme tehlikesiyle karsi karsiyadirlar. YouTube ve
benzer sosyal medya araglarinin 6z temsillerin sunumu agisindan kullanicilarina
sagladigi imkan bu agidan 6nemlidir. Filmi yapan ve filme konu olan arasindaki
cam duvar yok olmaktadir. Ayrica, kendilerine daha 6nce ana akim medyada yer bu-
lamayan, en marjinal sosyal olusumlarin ya da gruplarin dahi goriiniirliik kazandig
bu mecra bagimsiz sinemacilar acisindan da zengin malzeme sunmaktadir. interak-
tif bir yapida, genel erisime agik goriintiiler, biitce, cografi siirlamalar, ekipman
gereklilikleri gibi engeller olmadan film iiretimi i¢in bir imkan dogurmaktadir. Ay-
rica geleneksel methodlarla ¢ok daha biiyiik biit¢elerle gerceklestirilebilecek, proje
takvimini uzatacak, ciddi bir emek gerektirecek cesitlilikte malzeme diinyanin dort
bir yanindan kolaylikla katilimli yap1 sayesinde temin edilebilmektedir.

Herhangi bir videonun yapim ve paylasimindaki orijinal niyetin 6tesinde, tasidi-
g1 sosyal, kiiltiirel veriler bdylesi kiiresel bir aga ulasmis aracin kiiltiirleraras: et-
kilesimin de onemli araglarindan biri haline gelmesini dogurmaktadir. Bloom’un
(2013:118) da belirttigi lizere, medya okuryazarliginin temel prensiplerinden biri
olan farkli bakis ag¢ilarina acgik olmaktir ki, Sarilmak Bedava gibi kampanyalar cer-
cevesinde diinyanin dort bir yanindan ortak bir mesaj, amag ile yola ¢ikmig insan-
larin iirettikleri videolar, bu videolara yapilan yorumlar bu prensibin islerlik ka-
zanmasi agisindan 6nemli bir pratik alan1 saglamaktadir. Dolayisiyla YouTube’u
sadece eglencelik, siradan video paylasimi ve tiiketimi olarak ele almaktansa, yeni
amaglarin, yeni yayilarin ve yeni bilginin karmasik sistemi olarak okumak yerinde
olur. Bir arsiv ve kiiltiirlerarasi etkilesimde 6nemli bir alan olarak, sosyal bilimler ve
gorsel-isitsel malzeme temelinde isledigi i¢in sinema, &zellikle de belge filmlerin
kurgusuna dayanan yapisiyla belgesel sinema agisindan takip edilmeli ve degerlen-
dirilmelidir. Bu anlamda Sarilmak Bedava kampanyasi halihazirda beklemektedir.

Geng Lumiere'lerin Yeni Mecrasi Youtube / Nihan GIDER ISIKMAN
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ICERIK URETIMINDE VE SUNUMUNDA KULLANICI
KATILIMI VE iLETiSIM SURECININ DEGISiMi
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OZET

Internet, 1990°larin bagindan itibaren sivil kullanima agilmasi ve ticarilestirilmesi, kullaniminin yay-
ginlagmast gibi gelismelerle birlikte medya igeriginin sunumu igin yeni bir mecra olarak belirmis ve
hizla bu amagla kullanilmaya baslamistir. Diger taraftan yeni iletisim teknolojilerinin iletisim siirecine
kullanict katilimini ve etkilesimi arttirdigi ve daha katilimer ve demokratik bir iletisim ortamini sag-
ladig1 da belirtilmistir. Bu ¢aligmada iletisim siirecindeki kullanict katilimi ve etkilesim bu beklenti
cercevesinde degerlendirilmistir. Yazinin sonug bdliimiinde de etkilesimli gazetecilik ve katilimer ga-
zetecilik pratiklerinin sinirliliklar: tartigiimistir.
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USER PARTICIPATION IN THE CONTENT PRODUCTION AND DISTRIBUTION AND
CHANGING OF COMMUNICATION PROCESS

ABSTRACT

Internet, with the advances such as availability for public use, commercialization and access by wider
audiences, emerged as a new medium for distribution of media texts and immediately began to be used
for this purposes. On the other hand new communication technologies are considered as the best way
of user participation and interaction in the communication process and it is claimed that this can bring
a new, more participatory and democratic communication environment. In this study user participation
and interaction in the communication process are analyzed. In the conclusion part some of the practical
limitations of interactive journalism and participatory journalism are also discussed.
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