Ahi Evran Akademi (AEA)
Y11:2024, Cilt: 5, Sayi: 1, Sayfa: 34-47

e

Universite Tercihlerinde Dijital Okuryazarhgin ve Sosyal Medyanin Rolii

Suzan OCAL
suzan.moc@igdir.edu.tr
ORCID: 0000-0002-1358-9585

Arastirma Makalesi DOl....
Gelis Tarihi: 04.06.2024 Kabul Tarihi: 13.06.2024
Atif Bilgisi

Ocal, S. (2024). Universite Tercihlerinde Dijital Okuryazarligin ve Sosyal Medyanin Rolii. Ahi Evran Akademi,
5(1), 34-47

0z

Bu ¢aligma bir kamu {iniversitesinde egitim goren 6n lisans, lisans ve yiiksek lisans 6grencilerinin iiniversite
tercihlerinde dijital okuryazarlik diizeylerinin etkisini belirlemek amaciyla gergeklestirilmistir. Arastirma
amaci dogrultusunda ilgili literatiirdeki dijital okuryazarlik (bagimsiz degisken) ve Universite Tercihi Oncesi
Sosyal Medyada Birey Egilimi ( bagimh degisken) 6lgekleri kullamildi. Arastirma Igdir Universitesinde egitim
goren 377 onlisans, lisans ve yliksek lisans 6grencisine ulagilarak gergeklestirildi. Elde edilen verilerin analizi
icin SPSS ve YEM Amos analiz programlari kullanildi. Analiz programlari ile frekans, farklilik, normal
dagilim, gegerlilik, giivenirlilik, korelasyon ve yol analizleri yapilmistir. Farklilik analizleri sonucunda yas
durumu ile dijital okuryazarlik ve liniversite tercihlerinde sosyal medya kullanma egilimi arasinda anlaml
farklilik oldugu tespit edilirken diger demografik degiskenler arasinda farklilik olmadig: tespit edilmistir.
Ayrica ¢alismada dijital okuryazarligin iiniversite tercihlerine sosyal medya kullanim egilimi {izerinde anlamli
bir etkisi oldugu tespit edilmistir. Literatiir taramast sonucunda iiniversite tercihlerinde sosyal medyanin
kullanimi ile birlikte dijital okuryazarligi birlikte ele alan bir ¢alismaya rastlanilmamustir. Bu agidan
arastirmanin bu alanda kayda deger bir katki saglayacagi ve boslugu dolduracag: diisliniilmektedir.

Anahtar kelimeler: Okuryazarlik, Dijital okuryazalik, Sosyal medya

The Role of Digital Literacy and Social Media in University Preferences

ABSTRACT

This study was conducted to determine the effect of digital literacy levels on the university preferences of
associate, undergraduate and graduate students studying at a public university. For the purpose of the study,
digital literacy (independent variable) and Individual Tendency in social media Before University Preference
(dependent variable) scales in the relevant literature were used. The research was carried out by reaching 377
associate, undergraduate and graduate students studying at Igdir University. SPSS and SEM Amos analysis
programmes were used for the analysis of the data obtained. Frequency, difference, normal distribution,
validity, reliability, correlation and path analyses were performed with the analysis programs. As a result of the
difference analyses, it was determined that there was a significant difference between age status and digital
literacy and the tendency to use social media in university preferences, while there was no difference between
other demographic variables. In addition, it was determined that digital literacy has a significant effect on the
tendency to use social media in university preferences. As a result of the literature review, there is no study that
deals with the use of social media and digital literacy together in university preferences. In this respect, it is
thought that the research will make a significant contribution in this field and fill the gap.

Keywords: Literacy, Digital literacy, social media

Giris

Okuryazar olmak bir dilin yazilar1 okuyabilme ve okudugu bu yazilar kavranabilmesidir. UNESCO
okuryazarlig; farkli tiirdeki yazilmisg kaynaklar1 kullanarak anlama, tanimlama, bir araya getirebilme,
yorumlayabilme, hesap yapabilme ve iletigsim kurabilme yetenegi seklinde tanimlamaktadir. Okuryazar
olmak bireyee bilgi ve beceriler gelistirmesine, gecmisi hakkinda bilgi edinebilmsine izin verir. Ayni
zamanda okuryazarlik bireye kendi bakig acis1 disinda bagkalarinin goziiylede bakabilme ve yaratici
olmak gibi imkanlar saglayabilir. Geleneksel okuryazarlik gliniimiizde bu baglamda 6nemli olsada 21.
yiizyilda bireylerin daha fazla sey Ogrenmesi, bilmesi ve geg¢miste yaptiklarindan daha fazlasin
yapabilmesini gerektirmektedir. Siirekli gelisen teknoloji ve bilgi ¢cagi ya da yeni medya ¢agina gecisle
birlikte 21. yiizyilda okuryazar olmak bambaska bir anlam kazanmustir. Iginde bulundugumuz ¢agda,
cep telefonu, bilgisayar ya da tabletler gibi bir tiir teknolojik bagimlilik olmadan hayat siirmek giderek
zorlagsmaktadir. Giinlimiiz insan1 her zaman bir tiir teknolojiyle baglantili haldedir. En son teknolojik
gelismeler, sadece kitaplara veya yaziya bagli olmayan farkli bir 6grenme ve 6gretme tiirii olan “dijital
okuryazarlik” kavramini ortaya ¢ikarmis ve 6nemi giiniimiizde giderek artmaktadir. Bununla birlikte
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teknolojini ilerlemesi, internet tabanli sosyal medya platformlarimin dogmasina ve ¢esitlenerek artmasini
da saglamigtir. Bireyler arasinda iletisim ve etkilesimin saglanmasinda 6nemli bir ara¢ olarak kullanilan
sosyal medya platformlar1 giinliik hayatimizin énemli bir parcast haline gelmis ve ihtiyaglarimizin
karsilanmas1 agisindan bir kaynak haline gelmis durumdadir. Sosyal medya platformlar1 araciligiyla
bireyler bir iiriin, hizmet, kurum, kisi hakkinda rahatlikla bilgi edinebilmektedirler. Ayrica gelecekle
ilgili secimler yapabilme konusunda da bu bilgilere dayali olarak tercihte bulunabilmekte ya da kararlar
alabilmektedirler. Dijital okuryazarlik seviyesi yiiksek olan bir birey tiniversite tercihlerinde sosyal
medyayi etkin bir sekilde kullanarak daha dogru kararlar alabilecegini ifade edebiliriz.

Sosyal medya platformlar1 6grencilere, farkl iiniversitelerin kampiis yasami, akademik programlar ve
ogrenci deneyimleri hakkinda bilgi edinme imkanlar1 sunabilir. Ogrenciler, {iniversiteleri sosyal medya
hesaplarindan takip ederek aninda ve giincel bilgilere erigebilir ve mevcut 6grencilerin deneyimlerini
Ogrenebilirler. Ayrica, sosyal medya platformlari, tiniversitelerin tanitimini yapmak i¢in etkili bir aragtir.
Universiteler, cesitli gorsel ve video igerikler araciligiyla kampiislerini, akademik programlarim ve
sunduklar firsatlar1 potansiyel 6grencilere aktarabilirler. Bu da 6grencilerin tiniversiteler hakkinda daha
fazla bilgi edinmelerini ve tercihlerini yaparken daha bilingli kararlar almalarini saglayabilir. Ancak, bu
platformlar: etkili bir sekilde kullanabilmek icin dijital okuryazarlik diizeyi onemlidir. Cilinkii dijital
okuryazarlik diizeyi yiiksek olan 6grenciler, sosyal medyadaki bilgiyi daha etkili bir sekilde analiz
edebilir ve tercih siirecinde daha saglam kararlar alabilirler. Sosyal medyanin iiniversite tercihlerindeki
rolii ve dijital okuryazarligin 6nemi arasindaki iliskiyi anlamak, 6grencilerin tercih siirecinde daha
bilingli kararlar almalarina yardime1 olabilir. Bu ¢alismanin temel amaci {iniversite tercihlerinde sosyal
medyanin iiniversite tercihlerinde etkisini olup olmadiginin arastirilmasidir.

Kavramsal Cerceve
Dijital Okuryazarhk (DO)

21. ylizyilda hayatin her alaninda yasanan gelismeler, birgok terimle birlikte okuryazarligin anlamini ve
igerigini degistirmis veya revize etmis, yenilerini de kullanima a¢mustir. Hepimizin bildigi gibi
“okuryazarlik” teriminin geleneksel anlami okuma ve yazma yetenegi iken, artik cesitli alanlardaki
cesitli okuryazarliklar ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bunlardan biride “dijital okuryazarlik “tir.

Dijital okuryazarlik (DO), kavramu ilk olarak Paul Gilster tarafindan 1997 yilinda Digital Literacy adl
kitabinda ifade edilen DO; “cesitli kaynaklardan gesitli formatlardaki bilgileri bilgisayar aracilifiyla
sunuldugunda anlama ve kullanma yetenegi” seklinde ifade edilmektedir. Bayrake1 (2020) dijital
okuryazarligi; problem ¢ézme, analiz etme, dijital teknolojileri hayatin her alaninda etkin bir sekilde
kullanma, bu teknolojilere uyum saglama, yeni teknolojiler iiretme ve gelistirme ile ilgili tiim
yetkinliklerin biitiinii olarak tanimlamustir.

Rodriguez ve Igartau (2016) dijital okuryazarligin temel unsurlarinin yani sira dijital okuryazarligin beg
becerinin kullanimini igerdigini belirtmektedir. Bunlardan ilki teknolojik ve aletsel beceridir; yani dijital
teknolojiyi etkin ve verimli bir sekilde kullanabilme yetenegi. Ikincisi iletisim becerisidir; Dijital
teknolojileri kullanarak iletisime gecebilme ve kurabilme becerisi. Uciinciisii bilgiye dijital ortamlarda
ulagsmak ve bilgiyi degerlendirmektir. Dordiincli beceri, elde edilen bilgilerin elestirel analizini
yapabilme becerisi, sonuncusu ise etkilesimli iletisim becerisini risk almadan kullanabilme giivenlik
becerisidir.

Martin (2008, 170) DO g1 bir yetenk olarak tanimlamis ve sentez, analiz, degerlendirme ve entegrasyon
gibi baslica siireclere ayirmistir. Ayrica bu siirecleri seviye seviye belirlemis ve “dijital yeterlilik”,
“dijital kullanim” ve “dijital doniisiim” olmak iizere ii¢ bolimde gruplandirmistir. Martin'e gore dijital
okuryazarlik merdiven gibi bir sistemle siralanmaktadir. Hague ve Payton (2010) DO'm dijital
teknolojilerle yaratici, elestirel, ayirt edici ve giivenli uygulamalara imkan veren yetenk, bilgi ve
anlayistan olustugunu savunmmaktadir. Hague ve Paytona gére DO; yaratici/yenilikci diisiinme, elde
edilen bilgiyi ¢ikarma, degerlendirme ve elestirme; sosyokiiltiirel ve dijital igerik olusturma, isbirligi
yapma, yeni teknolojileri kullanma ve bunlara uyum saglama; bu teknolojileri uygun sekilde nasil
kullanacagmi bilme, gilivenli igerige erisme ve medya araciligiyla iletisim kurma becerilerinden
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olugsmaktadir. Ng (2012) DO'l1g1, bireylerin dijital kaynaklara erigmek, tanimlamak, entegre etmek,
yonetmek, analiz etmek, degerlendirmek, yeni bilgiler olusturmak ve dijital ortamda bagka kullanicilari
ile iletisime gecebilmek i¢in dijital araglar1 ve olanaklar1 etkin ve etik bir sekilde kullanma farkindalig
olarak tanimlamustir.

Dijital okuryazarlik, yukarida aciklanan kavramlar1 igeren elektronik kaynaklar1 “anlama” ve
“kullanma” becerisidir (Bawden, 2001; Gilster, 1997). Gilster (1997) dijital okuryazarligin dort temel
unsurundan (bilgi, internet aramasi, hiper metin aramasi ve igerik degerlendirmesi) bahsetmekte ve
elestirel diigiinceyi vurgulamaktadir. Bawden (2001), dijital okuryazarligin aglardan elektronik bilgiyi
tanimlama, erisme ve kullanma becerisinin yani sira metinleri, sesleri veya goriintiileri desifre etme
becerilerini icerecek sekilde daha genis bir sekilde tanimlandig1 kapsamli bir okuryazarlik goriisiine
sahiptir. Fastrez (2009) okuryazarlik alanlarini teknik, biligsel ve sosyal olarak ayirmaktadir. Dolayisiyla
dijital okuryazarlik, bir kisinin kendi bilgisini iiretme ve paylasma ve baskalar1 tarafindan {iretilen
bilgiye sempati duyma becerisini ifade eder. Hobbs (2010) dijital medya okuryazarliginin bilgisayar,
sosyal medya ve internet kullanma becerisiyle ilgili oldugunu ve dijital medya okuryazarhig yiiksek
olan kisilerin sosyal iligkilerde daha aktif olduklarini ve fikirlerini daha iyi ifade edebildiklerini
savunmaktadir. Van Deursen ve Van Dijk (2009) dijital okuryazarlik seviyesindeki farkliliklarin temel
olarak yas ve egitim seviyesine bagli oldugunu gdstermistir. Genel olarak, dijital okuryazar bir kisi
istedigi bilgiyi arayabilir ve anlayabilir, goriis ve diisiincelerini 6zgiirce ifade edebilir ve paylasabilir ve
baskalariinkini daha iyi anlayabilir.

Sosyal Medya

Sosyal medya kavrami genellikle diinyanin neresinde ya da birbirlerinden ne kadar uzakta olursa olsun,
kullanicilarinin birbirleriyle baglanti kurmalarini saglayan bir iletisim araci olarak kullanilmaktadir.

Son 20 yilda, Wikipedia ortak projeleri, Second Life sanal diinyalari, Twitter gibi bloglar ve
mikrobloglar, YouTube gibi video paylasim gibi siteler ve daha fazlasi “sosyal medya” semsiye terimi
altinda ifade edilmektedir (Rhee vd., 2021). Sosyal medya, kullanici tarafindan olusturulan igerigin
olusturulmasini ve yayilmasini kolaylastiran Web 2.0 tabanli uygulamalar dizisi olarak ifade edilebilir
(Kaplan ve Haenlein, 2009, s.61). Howard ve Parks (2012) sosyal medyay: fikir, haber, kisisel iletisim
ve diger dijital icerik bicimindeki materyalleri olugturmak ve yaymak i¢in kullanilan bilgi altyapis1 ve
araglar1 seklinde tanimlamaktadir (Carr ve Hayes, 2015). Sosyal medya platformlari, Web 2.0
teknolojisinin sundugu ve imkan sagladigi iletisimi, etkilesimi ve paylasimi temel alan hizmetler olup;
Kirik'a gore “En genel tanimiyla sosyal medya; kullanicilarin diger kullanicilarla ¢evrimigi haber,
fotograf, video, metin, igerik paylagsmasini saglayan web sitelerine verilen ortak addir” (Kirik, 2013: 72-
76).

Sosyal medya, insanlarin nerede olurlarsa olsunlar birbirleriyle iletisim kurmalarim1 sagladigindan
uluslararasi iletisim i¢in vazgeg¢ilmez bir unsurdur. Sonug olarak, sosyal medya gilinlimiiz diinyasinin
degismez bir pargasidir ve insanlar1 her diizeyde etkilemektedir. Sosyal medya sagladig: etkilesim ile
bir {irliniin, hizmetin ya da bir orgiitiin taninmasin1 ayrica daha ¢ekici bir hale gelmesini saglayabilir
(Carraher vd., 2006). Sosyal medya, 6zellikle bireyler ve kurumlar arasinda agik bir iletisimi tesvik
etmesi acisindan hayati bir dneme sahiptir. Sosyal medya, bireylerin igbirligi yapabilmesine, gruplar
halinde ¢alisabilmesine olanak saglayarak bilgi ve deneyim aligverigini kolaylastirir. Ayrica mevcut ve
potansiyel kullanicilardan bilgi toplayabilmek igin isbirligine dayali iletisimi kolaylastirabilir
(Edosomwan vd., 2011).

Sosyal medya, yaygin olarak erisilebilir ve kiiresel olarak kullanilabilir olmasinin yani sira, genis bir
takipci kitlesine ve genis bir erisim alanina sahiptir. Sosyal medya genis erigimi sayesinde bilginin genis
kitlelere ulasmasini saglayabilir. En 6nemli 6zelliklerini basinda, bilgilerin siirekli glincellenmesi ve
internet baglantisi varsa herhangi bir yerden herhangi bir zamanda sosyal medyaya erisilebilmesidir. Bu,
kullanicilarin en yeni bilgilerle giincel kalmasini saglamaktadir. Sosyal medya, egitici ve bilgilendirici
icerikler sunarak, yanlis ve dogru olmayan bilgilerin yayilmasin1 durdurmaya ve bu yanlis ve dogru
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olmayan bilgilerin toplumda neden olabilecegi endise ve kaygilarin dnlenmesine yardimci olabilir
(Akasse, Akbar ve Arianto, 2021).

Facebook, WhatsApp, Google ve digerleri de dahil olmak {izere cogu sosyal medya araclari, yiiksek
sosyal etkilesim diizeyi ve ¢ogu kullanicinin bu platformlarda ¢ok fazla zaman gecirmesi nedeniyle
bilgiye {icretsiz erigim imkani sunmakta, sosyal medya reklam ve iirlin tanitim1 i¢in kullanilabilmektedir.
Ayrica, sosyal medyanin interaktif 6zelliklerinden yararlanarak belirli kullanicilar1 hedeflemek ve
onlara sosyal medyada Sikc¢a Sorulan Sorular (SSS) sunarak yardimei olmak miimkiindiir (Nadaraja ve
Yazdanifard, 2013). Sosyal medyanin, iletisim ve sosyallesme gibi cesitli alanlarda bireylere yardimci
olmak da dahil olmak {izere, akrabalar ve arkadaslarla iletisimde kalmak, yeni insanlarla tanismak,
fotograf paylagmak, fikir aligverisinde bulunmak ve hayir kurumlarina bagista bulunarak sosyallesmek
gibi ¢esitli faydalar vardir. Fikirler ve diislinceler ayrica bloglar, podcast'ler, videolar ve oyun web
sitelerinin olusturulmasi yoluyla da gelistirilebilir; bu da hem bireysel hem de grup yaraticilifini
artirabilir ve insanlarin kendi benzersiz kimliklerini ve sosyal becerilerini gelistirmelerine yardime1
olabilir. Dahas1, sosyal medya gelismis dgrenme firsatlarina katkida bulunabilir. Ogrenciler, sosyal
medya platformlarini kullanarak ddevlerle ilgili etkilesimde bulunmak ve fikirlerini paylagmak i¢in sinif
disinda bir araya gelebilirler (O'Keeffe ve Clarke-Pearson, 2011).

Kavramalar Aras: Iliski

Teknoloji kabulii olarak bilinen teknolojik atilimlarin benimsenmesi ve kullanilmasi, 6zellikle
ogrenciler i¢in egitim deneyimini 6nemli 6l¢iide etkilemektedir. Teknoloji kabulii, bireylerin teknolojiyi
benimseme ve kullanma istekliligini etkileyen cesitli faktorleri kapsayan ¢ok boyutlu bir kavramdir.
Ozellikle dijital yerli olarak ifade edebilecegimiz giiniimiiz iiniversite 6grencileri neredeyse teknolojinin
getirdigi araglarla dogmakta ve yasamaktadirlar. Ogrenciler teknolojinin getirdigi uygulamalar1 gok
kolaylikla kullanabilmekte ve birgok ihtiyacim1 bu araglar vasitasiyla giderebilme imkanlarina
sahiptirler. Yaygin olarak taninan Teknoloji Kabul Modeli (TAM), “algilanan fayda” ve “algilanan
kullanim kolayliginin”, bireyin teknolojiyi kullanma niyetinin temel belirleyicileri oldugunu o6ne
siirmektedir (Rosyidi ve Indasari, 2023). Bu faktorler, teknolojik araglarin pratik faydalarini ve kullanici
dostlugunu anlamanin 6nemini vurgulamaktadir. Teknoloji kabul modeline dayanarak teknolojiye
yatkin olan giiniimiiz dijital okuryazar iiniversite dgrencilerinin teknolojinin kullanim kolaylig1 ve
sagladigi faydayi dikkate alarak daha etkin ve verimli bir sekilde {iniversite tercihlerinde sosyal medya
araglarin1 daha etkin bir sekilde kullanabileceklerini ifade edebiliriz.

Teknolojiyi kolayca kabul edebilen 6grencilerin, yeni teknolojilerin diizenli olarak ortaya ¢iktigi bir
cagda ¢ok dnemli bir beceri olan siirekli 6grenmeye karsi olumlu bir tutum gelistirme olasiliklar1 daha
yiiksektir. Ogrencilerin teknolojiyi benimsemesi gelecegini ve 6zellikle egitim hayatim sekillendirmede
¢ok 6nemli bir rol oynayabilir. Teknolojiyi benimsemis ve etkili bir sekilde kullanabilen 6grenciler
dijital ¢cagda egitim hayatlarina daha iyi bir yon verebilirler. Teknolojiyi etkin bir sekilde kullanabilmek
yalnizca egitim hayatinda degil siirekli degisen diinyada yeni bilgi ve yeteneklerin kazanabilmesinede
fayda saglayabilir. Bu nedenle teknolojiye yatkin dijital okuryazarlik diizeyi yiiksek olan 6grencilerin
kendileri i¢in nemli olan konularda karar almalarina sosyal medya araglarin yardimer olabilecegini
ifade edebiliriz. Dijital okuryazarlik diizeyleri yiiksek olan &grenciler tercih etmek istedikleri
iiniversitelerin web sayfalarin1  kolaylikla erigebilir ve bu {niversitenin sahip oldugu
avantaj/dezavantajlart konusunda bilgi edinebilirler. Ayrica sosyal medya platformlar1 araciligiyla
(Instagram, Facebook vb. gibi) iiniversite hakkinda yapilmis yorumlara kolaylikla ulasabilirler ve
edindikleri bilgiler 15181nda tercih edecekleri iiniversiteleri belirleyebilirler.

Yontem
Arastirma Modeli/Deseni
Bu ¢alismanin amac1 bir kamu iiniversitesi olan Igdir liniversitesindeki 6grencilerin tiniversite tercihleri

oncesinde dijital okuryazarlik diizeylerinin iiniversite tercihlerinde sosyal medyanin roliiniin olup
olmadigmin arastirilmasidir. Bu arastirma ile sosyal medya aragalrini kullanan bireylerin tiniversite
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tercihlerinde sosyal medya araglarin1 kullanip kullanmadiklarim ve bunda dijital okuryazarlik
diizeylerinin etkisinin olup olmadigiin ortaya konulmasi amaglanmistir. Teknolojinin ve buna bagh
olarak gelisen sosyal medya ortamlar1 ve araglar1 her alanda oldugu gibi egitim 6gretim hayatimizin da
onemli bir parcasi haline gelmis durumdadir. Her tiirlii bilgiye zaman kisitlamasi olmadan ve kolaylikla
ulasabilmemizi saglayan sosyal medya ortamlar1 aym1 zamanda kurum ve bireylerle de rahatlikla
iletisime gegebilmemizi saglamaktadir. Dijital araclari iyi kullanabilen, yorumlayabilen ve anlama
becerisi yiiksek olan dijital okuryazarlarin sosyal medyadan daha kolay ve gercekgi bilgilere
ulasabilecekleri i¢in alacaklari kararlarin doru olma olasilif1 da daha yiiksek olacaktir. Ogrencilerin
hayatlariin en 6nemli agmasi1 olan {iniversite tercihlerinde sosyal medyay1 ve araglarini kullanip
kullanmadig1 egilimini arastirilmasi bu arastirmanin 6nemini ortaya koymaktadir.

Bu amag dogrultusunda bagimsiz degisken olan dijital okuryazarligin, bagimli degiskenin olan dijital
girisimcilige etkisi ile ve bu degiskenlerin demografik degiskenler {izerindeki etkisini aragtirmak
amaciyla asagidaki arastirma modeli olusturulmustur.

Demografik Degiskenler
| (Cinsiyet, Okul tiirii, yas....) \
A Y

’ 4 ) "*\
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Sekil 1: Arastirmanin Modeli

Modele bagl kaliarak asagidaki hipotezler olusturulmustur:

H1: Dijital okuryazarlik iiniversite tercihlerinde sosyal medya kullanim egilimi iizerinde anlamli bir
etkisi vardir.

H2: Demografik degiskenler ile iiniversite tercihlerinde sosyal medya kullanma egilimi arasinda anlaml
farkliliklar vardir.

H3: Demografik degiskenler ile dijital okuryazarlik arasinda anlamli bir farklilik vardir.

Calisma Grubu/Evren ve Orneklem

Bu galigmanin ana kiitlesi Igdir tiniversitedeki 6n lisans, lisans ve yiiksek lisans Ogrencilerinden
olugmaktadir. Veriler 2024 y1l1 giiz doneminde aktif olarak devam eden 6grencilerden elde online anket
yontemiyle elde edilmistir. Anket caligsmasina toplam 377 6grenci katilmugtir.

Veri Toplama Araclari

Bu galigmanin ana kiitlesi Igdir tniversitedeki 6n lisans, lisans ve yiiksek lisans Ogrencilerinden
olugmaktadir. Veriler 2024 y1l1 giiz doneminde aktif olarak devam eden 6grencilerden elde online anket
yontemiyle elde edilmistir. Anket ¢calismasina toplam 377 6grenci katilmistir. Caligmanin anket boliimii
3 boliimden olusmaktadir. Birinci boliim, 6grencilerin demografik durumlarini ifade eden sorulardan
olusmaktadir. ikinci béliim, Cimen ve arkadaslarmin (2015) hastane tercilerinde sosyal medyanin
kullanimi ¢aligsmasinda kullandiklar1 7 soru ve tek bir boyuttan olusan 6lgek kullanilmistir. Cimen ve
arkadaslar1 tarafindan yapilan ¢alismanin Cronbach’s Alpha giivenirlik katsayisi 0,84 olarak
bulunmustur. Hastalar flizerine yapilan ¢aligmadaki sorular Ogrenciler seklinde diizenlenerek
sorulmustur. Son boliim olan iigiincii boliimde, Ng (2012) tarafindan gelistirilmis olan ve Ustiindag,
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Glines ve Bahgivan (2017) tarafindan Tiirk¢eye ¢evrilmis olan ve toplam 10 soru ve bir boyuttan olusan
“dijital okuryazarlik” 6lgegi, bulunmaktadir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi
Anket calismasina dayali olarak toplanan veriler SPSS ve YEM Amos istatiski analiz programlar ile
analizler yapilmistir. Verilerin giivenirligini test edebilmek i¢in Cronbach's Alpha ve Yapisal Giivenlik
analizlerinden, gegerlilikleri i¢in dogrulayici faktor analizlelrinden, degiskenler arasinda farkliklartigin
t-testi ve ANOVA analizlerinden ve ipotezlerin test edilebilmei i¢in korelasyon ve yol analizlerinden

yararlanilmisir.

Arastirma Etigi
Igdir Universitesi Etik kurul izni

Bulgular
Demografik Degiskenlere Iliskin Bulgular

Asagida Tablo 1, 377 bireye ait demografik bilgiler agisindan frekanslarimi ve yiizdelerini
gostermektedir.

Tablo 1: Tiiketicilerin Demografik Dagilimlarina Iliskin Bulgular (377)

DEGISKEN FREKANS YUZDE
Cinsiyet? 1- Kadin 233 61,8
2- Erkek 144 38,2
1- Anadolu/Fen Lisesi 253 67,1
Okul Tdri? 2- Meslek Lisesi 108 28,6
3- Ozel Lise 16 4.2
1- 20 den kiigiik 96 25,5
Yasiniz? 2-21-30 240 63,7
3- 31 ve lizeri 41 10,9
Sosyal Medya 1- Evet 215 57,0
Kullanimi? 2- Hayir 162 43,0
1- Devlet Universitesi 291 77,2
Hangi iiniversiteyi daha 2- Ozel Universite 20 53
¢ok terci edersiniz? 3- Devlet/Ozel Fark etmez 66 17,5

Yukarida tabloda goriildiigii gibi ankete cinsiyet yoniinden en fazla %61,8'le kadinlar, okul tiirii
yoniinden %67,1 ile Anadolu/Fen lisesi mezunlari, yas yoniinden %63,7 ile 21-30 yas arasi, sosyal
medyay1 kullanmaya evet diyenler (215 kisi, %57, hangi iniversiteyi daha ¢ok tercih edersiniz yoniinden
devlet {iniversitesini (291 kisi, %77,2) tercih edenler gurubu katilim saglamiglardir.

Asagida Tablo 2'de demogarik sorular birlikte katilimcilara sorulan betimleyici ifadelere verdikleri
cevaplarin frekanslar ve yiizdeleri bulunmaktadir.

Tablo 2: Interneti Kullanim Amacina Iigkin Bulgular

F %
1 Arastirma ve 6dev yapma 79 21
2 Haberleri takip etme 68 18
3 Bos zaman gecirme 63 16,7
4 Genel kiiltiir edinme 55 14,6
5  Resmi islemleri yapmak i¢in ( e-devlet, banka, hastane randevu v.b.) 54 14,3
6 Eglenme 47 12,5
7 Aligveris 10 2,7
8  Online oyun oynama 1 0,3

Toplam 377 100,0
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Tablo 2'de gorildiigi gibi 6grenciler en ¢ok sosyal medyay1 arastirma ve ddev yapmak icin (79 kisi,
%21) kullandiklarini ifade etmislerdir. Ogrenciler goriildiigii gibi sosyal medyay1 6zellikle arastirma
yapmak icin kullandiklarim ifade etmislerdir. Ogrencilerin iiniversite tercihlerinde sosyal medyanin
roliinii de belirlenmesi amaciyla yapilan bu ¢aligma sonucunda sosyal medyanin iiniversite tercihlerinde
onemli ve anlamli bir roli oldugu tespit edilmistir. Bu sonug¢ 6grencilerin sosyal medyay1 en ¢ok
arastirma yapmak i¢in kullanimina verdikleri cevap ile de benzerlik gostermektedir.

Ogrenciler ikinci olarak en ¢ok haberleri takip etmek (69 kisi, %18), ii¢iincii olarak bos zaman ge¢irmek
(63 kisi, %16,7) i¢in kullandiklarini ifade ederken en son sirada online oyun oynama (1 kisi, %0,3) igin
kullandiklarini ifade etmislerdir.

Asagida Ogrencilerin aktif olarak en ¢ok hangi sosyal medya platformlarin1 kullandiklarina iliskin
cevaplar asagida Tablo 3 te verilmistir.

Tablo 3: Aktif Olarak Kullanilan Sosyal Medya Platformlarina Iliskin Bulgular

Sosyal Medya Platformlar: F %
1 Instagram 166 44,0
2 Whatsup 126 33,4
3 Youtube 49 13,0
4 Twitter 19 50
5 Tiktok 8 2,1
6 Facebook 5 13
7 Telegram 2 0,5
8 Snapchat 2 0,5
Toplam 377 100,0

Yukarida tabloda da goriildiigii gibi 6grenciler en ¢ok sirasiyla Instagram (166 kisi, %44), Whatsup (126
kisi, %33,4) ve Yotube un (49 kisi, %13) ilk ii¢ sirada oldugu goriilmektedir. En son sirada Snapchat'in
(2 kisi, %0,5) oldugu goriilmektedir. Bu sonuglar We Are Social 2023 Global ve Tiirkiye Raporundaki
(2023) sonuglar ile de benzerlik gostermektedir.

Gegerlilik ve Giivenirlilige Iliskin Bulgular
Degiskenlere Ait Olceklerin Gegerliligi ve Giivenirliligine iliskin Bulgular

Asagida Sekil 2, bu ¢alismada kullanilan degiskenlere ait dlgeklerin dogrulayici faktor analizinin (DFA)
sonuclarini gostermektedir.

UNIT1 4—.'35 (e1)
UNIT2 <—.‘53 @
ONIT3 | @

a9 34
UNIT4 |—(e4)
UNIT5 4—.'52 (e5)
ONITe | (e6)

a8 33
ONIT7  (<t—(e7)

Sekil 2. Degiskenlere Ait Dogrulayici Faktér /DFA) Analizi
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DFA uyum degerleri istenilen litratiirde istenilen simirlarda olmadigi igin diizeltme indeksleri
yapilmistir. Diizeltme indekslerinde uyum iyiligi degerlerinin istenilen smirlarda olmasi igin UTSMK
Olceginin 3 ile 4 ve 6 ile 7. Sorulari, DOY o6lgeginin 2 ile3 ve 9 ilel0. sorular1 arasinda kovaryans
olusturulmustur. Yapilan bu diizeltmeler sonucunda uyum iyiligi indeks degerleri asagida Tabloda 4'te
goriildiigii gibi istenilen degerlere gore (Kline, 2005; Simsek, 2007) uyum gostermistir.

Tablo 4: Degiskenlere Ait Oélceklerin Uyum Iyligi Degerleri Sonuclar
Modifikasyon Modifikasvon

indeksl Oncesi Sonrasi
naeksier I\r_ﬁikelmnel K_abul Edilebilir UTSMKE  DOY UTSMK ~ DOY
Uyum Usyum
y2/sd 0<y2/sd<2 2 < y2/sd<5 7,920 3,857 3,117 2,959
RMSEA 0 <BRMSEA < ,05 05 <RMSEA <,10 136 BT 075 072
SEMR 0<SRMR <,05 .,05<SRMR <.10 0597 L0353 0345 L0298
GFI 95<GFI<1,00 ,90<GFI< 95 916 933 972 950
NFI O5<GFI<1,00 ,90<GFI< 95 886 941 962 957
CFI O7<CFI<1,00 ,95<CFI<.97 898 956 973 971

Ilk olarak modelde DFA analizi ile p<0,05 analmlilik seviyesinde anlaml1 olan ya da olmayan faktorleri
olup olmadigini tespit etmek amaciyla “kritik oranlar” (K.O) degerlendirlmistir. KO'1n 1,96 araliginda
olmasi istenmektedir (Hox ve Bechger, 1999). Asagida Tablo 5'de goriildiigii gibi tiim degerler istenilen
bu sart1 saglamaktadir ve bu da %95 giivenirlik seviyesinde istatiksel olarak anlamlig1 isaret etmektedir
(KO> +1.96, p < 0.05).

Tablo 5: KF Olcegi Giivenirlik Test Sonuglar
Faktorler Faktor Yiikleri  Ort. K.O. S.H.

UTSMKI1 ,590 059 331 12,181
UTSMK2 ,727 060 3,17 10,430
UTSMK3 ,715 058 3,07 10511
UTSMK4 ,626 070 296 11,566
UTSMKS5 ,719 049 338 10,594
UTSMK6 587 059 354 12,091
UTSMK7 ,615 056 351 11,864
DOY1 731 032 371 12,418
DOY?2 ,789 027 3589 11,674
DOY3 ,790 029 3,79 11,668
DOY4 779 032 358 11,964
DOY5 ,801 030 363 11,863
DOY6 713 040 340 12,548
DOY7 ,795 022 388 11,771
DOYS8 ,659 045 354 12,848
DOY9 743 026 3,77 12,280
DOY10 ,653 041 3,88 12,812

Malthouse (2001) “faktor yiiklerinin biiyiikliigii en azindan 0,30 olmalidir” demektedir. Yukarida Tablo
2"de gorildiigi gibi tiim faktor yiikleri 0,30 esik degerinin oldukga iizerindedir.

Giivenirliklerinin dl¢iilmesinde “Cronbach’s Alpha” ve “Yapisal Giivenirlik” analizlerinden Giivenirlik
degerleri agsagida Tablo 6'da goriildiigii gibi 6lcekler icin esik deger olan 0,7 'nin (George ve Mallery,
2003) tzerindedir. Bu sonuglar bu calismada kullanilan her iki 6l¢eginde giivenilir oldugunu
gostermektedir.
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Tablo 6: Olceklere Ait Giivenirlik Analizt Sonuclar:

Faktorler Cronbach's Alpha Yapisal Giivenlik (Y.G)
UTSMK ,849 ,840
DOY ,926 ,926

Farkhihk Analizleri

Farklilik analzileri yapilmadan 6nce verilerin normalligine bakilmasimi gerektiri. Normalik analizi
sonucunda veriler normal dagilim sergilemsi durumunda parametrik testler, ormal dagilim sergilememsi
durumunda ise parametrik olmayn testleri yapilamsini gerektiri. Biiyiikoztiirk (2019)'e gore, basiklik
(kurtosis) ve garpiklik (skewness) degerlerinin + 3 araliginda olmasi, verilerin normal dagilim
sergiledigini gostermektedir. Asagida normalik analizine iligkin Skwness ve Kurtosis degerleri
verilmistir.

Tablo 7: Normallik Analizi Sonuc¢lar

Skewness Kurtosis
UTSMK -,408 ,606
DOY -1,050 2,578

Yukarida tablo 7.'de goriildiigli gibi tiim degiskenler icin carpiklik, basiklik degerleri + 3 araliginda
oldugundan, ikili guruplar i¢in t-testi, ikiden fazla olan guruplar igin ANOV A analizi tetsleri yapilmustir.

Asagida Tablo 8. ve Tablo 9'da gozlemnemez degiskenler ile demografik degiskenler arasindaki
farklilig: tespit edebilmek i¢in yapilan t-Testi ve ANOVA analiz sonuglarini gostermektedir.

t-Testi Analizleri

t-testi parametrik verilerde ikili guruplar ile gbézlemnemez degiskenler arasindaki farklilik olup
olmadigini tespit edebilmek i¢in yapilmaktadir. Asagida Tablo 8 de ikili gurup olan cinsiyet ile dijital
okuryazarlik ve iiniversite tercihlerinde sosyal medya kullanim arasinda farklilik olup olmadigini tespit
edebilmek amaciyla yapilan t-testi sonuclarini géstermektedir.

Tablo 8: t- Testi Analiz Degerleri
Grup N Ort. SS t df p
Kadin 233 3,325 ,75041

Erkek 144 333 8383 o0 3 381
Kadin 233 3,66 ,713685
Erkek 144 3,78 , 12256

UTSMK
Cinsiyet

DOY

-1,467 375 143

Ikili gruptan olusan cinsiyet ile UTSMK ve DOY arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigimn tespit
etmek maciyla yapilan t-testi varyans analizleri sonuclarina gore sadece;

e Cinsiyet ile iiniversite tercihlerinde sosyal medyay1 kullanma durumu (UTSMK) (t=-0,934,

p=0,351) ile dijital okuryazarlik (t=-1,467, p=0,143) arasinda p=0,05 anlamlilik seviyesinde
istatiksel olarak bir anlamli farklilik olmadig: tespit edilmistir.

ANOVA Analizleri

ANOVA analizleri parametrik testlerdendir. Anova analizi ikiden fazla guruplar ile gézlemnemez
degiskenler arasinda farkliligin tespiti ig¢in yapilan analizlerdendir. Bu ¢alismada okul tiirii ve yas
demografik degiskenleri ikiden fazla guruptan olustugu icin ANOVA analizleri yapilmistir. Asagida
tablo 9 ANAOVA analzi sonuglarini gostermektedir.
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Tablo 9: ANOVA Testleri Sonuglar

Grup N Ortalama F df p
Anadolu/Fen 253 3,23
UTSMK  Meslek 108 3,37 1,167 2/1374 312
Okul Ozel 16 3,34
Turu Anadolu/Fen 253 3,65
DOY Meslek 108 3,83 2,283 2/374 1,103
Ozel 16 3,71
.. 20"den kiigiik 96 3,18
UTSMK 5130 240 327 3161  2/374 043
Yas 31 ve lizeri 41 3,55
20"den kiigiik 96 3,57
DOY 21-30 240 3,72 3,877 2/1374 1,022
31 ve lizeri 41 3,93
Devlet 291 3,29
UTSMK  Ozel 20 3,18 173 2/1374 841
Universite Devlet/Ozel 66 3,27
Tercihi? Devlet 291 3,69
DOY Ozel 20 3,80 421 2/1374 657
Devlet/Ozel 66 3,76

Okul tiirii ile tiniversite tercihlerinde sosyal medya kullanim (F=1,167, p=0,312) ile dijital
okuryazarlik (F= 2,283, p=0,103) arasinda p=0.005 anlamlilik seviyesinde bir farkliligin
olmadig tespit edilmistir.

Yas ile Universite tercihlerinde sosyal medya kullanim (F=3,161, p=0,043) ile dijital
okuryazarlik (F= 3,877, p=0,022) arasinda p=0.005 anlamlilik seviyesinde anlaml1 bir farklilik
oldugu tespit edilmistir.

Tercih edilen iiniversite tiitii ile liniversite tercihlerinde sosyal medya kullanim (F=0,173,
p=0,841) ile dijital okuryazarlik (F= 0,421, p=0,657) arasinda p=0.005 anlamlilik seviyesinde
anlamli bir farklilik olmadigi tespit edilmistir.

Farklilik analizleri sonucunda goriildiigii gibi sadece yas degiskeni agisindan anlamli bir farklilik oldugu
soncuna ulagsmistir. Bu sonuca dayanarak H2 ve H3 hipotezi kismen kabul edilmistir.

Anlamli farkliliklarin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit etmek i¢in yapilan “Post Hoc-Tukey
HSD” testi sonuglar1 Tablo 10"da verilmistir.

Tablo 10: Post Hoc Tukey HSD Testi Bulgular

Grup Grup Ortalama Fark p
.. 20"den kiigiik -- 31 ve lzeri -,36400* ,013
vas UMK 515 T 3lveizeri  -27799% 036
DOY 20"den kiigiik -- 31 ve lzeri -,36852* ,006

Tabloda da gorildiigl gibi yas ile liniversite tercihlerinde sosyal medya kullanim arasindaki
anlamli farklilik 20" den kiiglik ve 21-30 yas gurubu ile 31 yas ve lizeri gurup arasinda oldugu
goriilmektedir. Goriildiigii gibi yas arttik¢a {iniversite tercihlerinde bireylerin daha ¢ok sosyal
medyay1 kullanmaktadirlar.

Yas ile dijital okuryazarlik arasindaki anlamli farklilik 20" den kiiglik gurup ile 31 yas ve {izeri
olan guruptadir. Gorildiigi gibi yas arttikca dijital okuryazarlikta artmaktadir.

Korelasyon Analizine liskin Analizler

Demografik degiskenler ile ¢alismaya konu olan degiskenler arasinda farkliligi tespit edebilmek
amaciyla yapilan varyans analizlerinden sonra godzlemnemez degiskenler arasinda iligkini olup
olmadigini tespit edebilmek i¢in asagida da goriildiigii gibi korelasyon analizlerinden yararlanilmustir.
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Tablo 11: Korelasyon Analizi Sonuglar:

1 2
1 DOY r 1
2 UTSMK r ,505** 1

** P<0.01 level (2-tailed).---*. P< 0.05 level (2-tailed)

Yukarida tablo da goriildiigii gibi dijital okuryazarlik ile tiniversite tercilerinde sosyal medya kullanimi
egilim arasinda istatiksel olarak kuvveti bir iliski (r=0,505**, p<0,01) oldugu tespit edilmistir. Bu sonug
bireylerin dijital okuryazarlik seviyeleri arttik¢a iiniversite tercihlerinde sosyal medya kullanma
egilimlerinin de arttigini ya da tam tersi dijital okuryazarlik seviyesi azaldikga tiniversite tercihlerinde
sosyal medyay1 kullanma egilimlerinin de azaldigin1 gdstermektedir.

Korelasyon analizi iki farkli degisken arasindaki sebep sonug iliskisini vermez ancak iki degisken
arasindaki iligkiyi gostermektedir. Yapisal esitlik modellemesi (YEM) ile 6zellikle sosyal bilimlerde
anlaml1 degiskenler arasinda beklenen/varsayilan iligkileri tahmin etmede, belirlemede ve test etmede
yayginlikla kullanilmaktadir. Asagida Sekil 3 te bu ¢caligmanin modeline bagh kalinarak olusturulmus
olan hipotezini test etmek i¢in yapilmis yol analizini gostermektedir.
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Sekil 3. Hipotezinin Testi

Olgme modelinin dogrulanmasindan sonra 6rtiik degiskenli yapisal model {izerinden arastirmaya konu
olan hipotez test edilmistir. Sekil 2.'de goriildiigii gibi ilk olarak dijital okuryazarlik ile tiniversite
tercihlerinde sosyal medya kullanim egilimi test edilmis ve dijital okuryazarligin tiniversite tercihlerinde
sosyal medya kullanimini yordadigindan (f=0,57; p<0,01) H1 hipotezi kabul edilmistir. Baska bir ifade
ile tiniversite tercihlerinde dijital okuryazarligin etkisi oldugunu ifade edebiliriz. Bu sonug¢ korelasyon
analizi ile de uyumluluk gostermektedir. Ayrica sekilde de goriildiigii gibi dijital okuryazarlik {iniversite
tercihlerinde sosyal medyay1 kullanma egiliminin %33 gibi 6nemli bir kismini agiklamaktadir.

Sonug, Tartisma ve Oneriler

Cevrimigi kaynaklar, isbirlik¢i platformlar ve e-6grenme materyalleri, farkli 6grenme kapasitelerine
sahip olanlar veya cografi faktorlerle sinirli olanlar da déahil olmak {izere ¢ok ¢esitli 6grencilere uyum
saglayacak sekilde tasarlanmistir. Teknolojiyi benimsemek, egitimin cografi simirlamalarla
sinirlandirilmamasini garanti eder. Dogar dogmaz teknolojiyle tanisan ¢ocuklarin teknolojik gelismelere
ayak uydurarak kendilerini egitmeleri gerekmektedir. Yani ¢agin gerekliliklerine ayak uydurmak ve
degisen teknoloji ile birlikte evrimlesmek gerekiyor. Bu evrilme siirecinde siirekli giincellenmek,
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giincellenirken siirecin bir parcasi1 olmak, temel teknolojik yeterliliklere sahip olmak, dijital iiriinleri
kullanarak yeni bilgiler iiretmek, sanal ortamda kendini ve cevresini korumak ancak dijital
okuryazarlikla saglanabilir. Egitim yolculuklart sirasinda teknolojiyi benimseyen 6grenciler bagka bir
ifade ile dijital okuryazar yetenegi yiiksek olan dgrenciler sosyal medya araclarini daha faydali olacak
bir sekilde kullanabileceklerdir. Sosyal medya, 6grencilerin iletisim kurmalarini, diinyada neler olup
bittigini 6grenmeleri hususunda ve gelecege yonelik se¢imlerinde etkili ve faydali olacak bilgiler
edinmelerine genis imkanlar ve firsatlar saglamaktadir.

Bu caligma sonucunda 6grencilerin iiniversite tercihlerinde sosyal medyayi kullandiklar1 ve bunda dijital
okuryazarlik diizeylerinin énemli bir rolii oldugu sonucuna ulagsmistir. Bagka bir ifade ile d6grenciler
tercih yapmadan once gitmek istedikleri tiniversiteler hakkinda sosyal medya da bilgi edinmektedirler.
Bu sonuca dayanarak {iniversitelin etkili bir sosyal medya stratejileri olusturmalarini 6nerebiliriz. Bu
stratejiler arasinda kendi web sayfalarinda barinma, ulasim, servis ve bunun gibi sahip oldugu iistiin
yoneler hakkinda bilgilendirmede bulunmalari olabilir. Sosyal medya iizerinden iletisim guruplari
olusturup 6grenciler ile etkin bir iletisim ag1 olusturabilir. Caligmada ayrica iiniversite tercilerinde sosyal
medya kullanim ve dijital okuryazarlik ile yas durumu arasinda istatiksel olarak anlamli farkliklar
oldugu sonucuna ulasilmistir. Yast biiylik olan 6grencilerin dijital okuryazarlik diizeyleri de artmakta
ve ayni zamanda sosyal medyay1 daha ¢ok kullanip karar almaktadirlar.
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