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Simiilasyon evreninde medya araglarimin islevi, bu makalenin konusudur. Bu islevin ne oldugu ya da neye
doniistiigii? sorusuna cevap aranan makalede, simiilasyon evreninde medyanin, var olan gosterge oyununun bir
pargast haline gelmesi ve bunun da kullanim degerini belirlemesi merkezinde, siirecin nasil gerceklestiginin
tartisilmasi ve degerlendirmesi amaglanmaktadir. Jean Baudrillard’a gore, bir nesnenin once kullanim degeri,
sonra degisim degeri, en sonda da gosterge degeri gelir. Simiilasyon gercekliginde ortaya ¢ikan nesneler diizeninde
ise hem degisim hem de kullanim degerini belirleyen sey, gosterge degerdir. Islerin tersine dondiigii bu gerceklik,
kapitalist tekelin sonunu imleyen, bir anlam oyunu oynandigi icin farkl gibi goziikse de ashinda birbirini
yansitan modellere dayali bir diizendir. Artik ideolojiler degil; ideolojilerin gostergeleri ile bu gostergelerin
simiilasyon gercekligi icinde salinan modellerdeki yeri 6nemlidir. Medya araglar: artik, icerikleri ile hem herhangi
bir ideolojinin ve bu ideolojinin yasam biciminin kiiltiirel gostergesinden hem de bu gostergenin reklamini yapan
bir yansiticidan baska bir sey degildir. Verilerin literatiir taramasi yontemi ile elde edildigi bu ¢alisma, nitel bir
arastirma makalesidir ve bulgulari soyledir: Medya, birinci ve ikinci simiilakr gercekliginde yerine getirdigi
islevier ile kosut kazandigi kullanim ve degisim degerini, simiilasyon gercekligi icinde yitirmistir. Siiregte, gosterge
oyunu iginde bir kullanim degeri edinen medya artik, bir yandan ait oldugu modelin sunumunu yaparken, ote
yandan ait oldugu model icinde o modelin nesneleri ile uyumlu bir gosterge olarak okunur, seyredilir ya da
dinlenir bir gosterge olmustur. Tipk diger teknolojiler gibi medya da simiilasyon evreninin devami adina ¢alisan
bir gostergeden baska bir sey degildir ve eski islevlerini yerine getiriyormus yanilsamasi yaratarak varligini devam
ettirmektedir.
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Abstract

The question of what the function of media tools becomes in the simulation universe constitutes the problem of
this study. The article aims to discuss how the process takes place in the simulation universe where the media
becomes a part of the existing sign game and this determines the use value. According to Baudrillard, an object
first has a use value, then an exchange value and finally a sign value. In the order of objects that emerges in the
simulation reality, it is the sign value that determines the exchange and use value. In this reality where things are
reversed, it is no longer the ideologies that matter, but the signifiers of ideologies and the place of these signifiers
in the models oscillating in the simulation reality. The findings of the study, which is based on a traditional
literature review, are as follows: The media has lost the use and exchange value it gained in parallel with the
functions it fulfilled in the first and second simulacrum reality in the simulation reality. In the process, the media,
which gained a use value within the game of signs, is now read, watched or listened to as a sign compatible with
the objects of that model while presenting the model to which it belongs. Just like other technologies, the media is
nothing but a sign that works for the continuation of the simulation universe and continues its existence by
creating the illusion that it fulfills its old functions.
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Giris

Baudrillard, “iletisim araglari bir igerik tastyicisi olarak degil, sahip olduklari bigimler ve yol agtiklar1 sonuglar
dogrultusunda toplumsal bir iliski kurulmasina hizmet etmektedir” (Baudrillard, 2009, s. 210), der. Bu hizmet
ile kastedilen, herhangi bir sinifsal ideoloji ve bu ideolojinin kamusal alana yayillimi degildir; yine
Baudrillard’in soyledigi gibi, “iletisim araglari, bir ideolojinin olusturulmasi ya da degistirilmesine hizmet eden
unsurlar degil; ideolojik tepkilere karsilik veren araglardir” (Baudrillard, 2009, s. 10). Daha a¢ik bir bigimde
dile getirmek gerekirse eger, artik ideolojiler degil; ideolojilerin gostergeleri, bu gostergelerin simiilasyon
gergekligi i¢cinde salinan modellerdeki yeri 6nemlidir. Bu yer, belirli nesneler diizenini gerektirir ve bu diizen
icinde bir uzama denk gelir. Kitle iletisim araglar1 artik, igerikleri ile hem herhangi bir ideolojinin ve bu
ideolojinin yagam bi¢iminin kiiltiirel gostergesinden hem de bu gostergenin reklamini yapan bir yansiticidan
bagka bir sey degildir. Dolayisiyla medya, bir yandan simiilasyon evrenini olusturan gesit ¢esit modelin
nesneler diizenine ait bir nesne, diger yandan da bu nesneler diizenini o modele uyumlanan kitlelere sunan ve
reklamini yapan bir aracidir. Bu reklam, siradan bir malin titketimine yonelik degildir; tiiketilecek olan
modeldir. Modele ait nesneler, gercek bir kullanim degerine sahip olmasa da 6yleymis gibi sunularak tiiketilir.
Burada asil amag, nesnenin tiiketimi degildir; modelin isleyisi ve bir anlam oyununun pargast olan modele
aidiyet ve bu aidiyetin farklilagtirma stratejisindeki yeridir. Oyleyse artik kitle iletisim araglari ile ilgili, klasik
bir kullanim degerinden ve bu degere bagl bir degisim degerinden s6z etmek miimkiin degildir. Simiilasyon
gercekligi icinde medya, bir gosterge degere sahiptir ve bu gosterge deger onun kullanim degerini
belirlemektedir. Kullanim degeri, bir malin belirli bir gereksinimi, gergek bir gereksinimi karsilamasi {izerine
edindigi degerdir. Degisim degeri ise bu herhangi bir malin, karsiladig1 gereksinim ile orantili bigimde, yani
arz-talep dengesi dogrultusunda piyasa ekonomisi iginde edindigi degere denir. Dolayisiyla da degisim
degerini belirleyen sey, asil olarak bir malin kullanim degeridir. Ancak bu tespitler Ronesans sonrasi, burjuva
iktidarinin ilk donemine denk gelen birinci simiilakr ile bu iktidarini per¢inledigi Sanayi Devrimi ve sonrasina
isaret eden ikinci simiilakr dénemi icin gegerlidir. Uciincii simiilakr dénemi; yani sanayi sonrasi dénem ise
kapitalizmin ve onu olusturan biitiin bir anlamin sonunu imleyen simiilasyon dénemidir ve bu donem,
kapitalizme dayali anlamin bir yanilsama bigiminde gosterge niteligindeki bir oyun ile kuruldugu gerceklige
verilen addir. Bu gergeklikte, hicbir seyin gercek bir anlami ve islevi yoktur. Biitiin her sey simiilasyonu
olusturan ikili modellerin nesneler diizenine, bagka bir deyisle ambiyansina uygun bir gostergeden baska bir
sey degildir. Dolayisiyla, bir gostergeler oyunu s6z konusudur ve medya da bu gostergeler oyunu iginde iizerine
diiseni yapmaktadir ve medyanin bu gorevi, onun kullanim degerini belirlemektedir.

Bu makalenin konusu, simiilasyon evreninde kitle iletisim araglarinin islevidir. Bu islevin ne oldugu ya da neye
doniistigii sorusu, ¢aligmanin problemini olusturmaktadir. Simiilasyon evreninde medyanin, var olan
gosterge oyununun bir parcasi haline geldigi ve bu durumun, kullanim degerini belirledigi diistintildigi i¢in
makalede, siirecin nasil gergeklestigi tartisilmaktadir. Bu kapsamda, simiilasyon kavrami cergevesinde
medyanin sosyolojik konumu ele alinmaya ¢alisilmis ve s6z konusu tartismay: desenlemek adina literatiir
taranmustir. Geleneksel literatiir taramasy, ilgili alan yazinda daginik olarak yer alan bilgi, kavram ya da olguyu,
bir biitiin olarak ele alan; ¢alismaya konu olan tartismalardan bir baglama ya da senteze ulagilmasina olanak
saglayan bir yontemdir. (Baumeister ve Leary, 1997, s. 314-317).

S6zii edilen problem, iki temel baslik altinda tartigilmaktadir. Oncelikle simiilakr ad1 verilen gergekliklerin
birinci ve ikinci doneminde kullanim degeri ve degisim degeri ile birlikte medyanin islevleri ele alinmakta;
sonrasinda ise {i¢lincii simiilakr donemi olarak adlandirilan simiilasyon gercekligi icinde, medyanin gosterge
degeri ve bu degere bagli yeni islevleri tartisgiilmaktadir. Baudrillard'in simiilasyon evreni tizerine 6ne stirdigii

pek ¢ok tartigma i¢inde medya ve simiilasyon evreni iligkisi ¢ok onemlidir. Son teknolojilerle giintimiiz
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medyasinin ulagtigi noktada, medyanin gosterge degeri ve simiilasyon evreni iligkisine dair yapilan
calismalarin yeterli diizeyde olmamasi, literatiire yaptig1 katki baglaminda bu ¢aligmay1 6nemli kilmaktadir.
Makale, kapsami geregi etik kurul onay1 gerektirmemektedir.

Kullanim Degeri, Degisim Degeri, Simiilakrlar ve Medya

Raymond Williams, “modern iletisim teknolojilerinin gelisimi ile yeni bir tiir genislemis, hareketli ve karmagik
toplum arasinda etkin bir iliski vardir” (Williams, 2003, s. 17), der. Sozii edilen bu ‘toplum’ ile kapitalist
ekonominin gereklilikleri dogrultusunda orgiitlenmis modern topluma ve ‘etkin bir iliski vardir’ varsayimu ile
de aslinda, bu toplum i¢inde ortaya ¢ikan iletisim teknolojilerinin siire¢ icerisinde basindan itibaren
stirdiirdiigii isleve dikkat ¢ekilmek istenir. Dolayisiyla, medya mecralarinin birer kitle iletisim araci olarak
islevleri ile modern gergekligin meta tiretim siireci dogrultusunda orgiitlenen toplumsal yap1 arasindaki iligki
hayatidir ve medya, bu iliskinin zorunlu kildig1 bir kullanim degerine sahiptir. Clinkii bu yeni modern
kapitalist toplumun orgiitlenmesi, bu orgiitliligiin siirekliligi ve rasyonel bir is boliimii iginde etkilesimi,
onemli bir ihtiyagtir ve medya, sozii edilen bu ihtiyaci karsilamak iizere isleyen olduk¢a onemli bir
mekanizmadir. Williams, iletisim teknolojilerinin gelisimi ile ilgili ilk ¢abalarin hizla genisleyen cografi sinirlar
ve niifusa kosut gelisen yeni ticari ve askeri iliskiler dogrultusunda ortaya ¢ikan denetim ve iletisim sorunlarina
cevap verme ihtiyact ile iligkisine isaret etmistir. Bu cevap, ilk zamanlarinda daha ¢ok insandan insana, operator
ve teknisyenden operatdr ve teknisyene yonelik iletisimi kapsamaktadir. Ancak gelisen ve iyice merkezilesen
kapitalist toplumda, sosyal 6gretimi ve denetimi saglayan okullarda, kiliselerde, meclislerde ve is yerlerinde
bildiriler ve talimatlar yoluyla saglanan eski iletisimsel etkilesim, tek basina yetersiz kaldig1 i¢in kitlesel
iletisimin gerekliliklerini yerine getirmek iizere bu resmi geleneksel kurumlara alternatif olarak yeni mecralara
ihtiyag duyulur ve 6rnegin ilk gazeteler, gelisen ticari sistemin sosyal ve siyasal bilgilendirme gibi genel, seri
ilanlar ve 6zel ticari haberler gibi 6zel mesajlarindan olusan mecralar olarak islev gormiistiir (Williams, 2003,
s. 18). Gereksinim ya da ihtiyag ile kullanim degeri iliskisine dair medya mecralarinin nasil konumlandig: ile
ilgili daha birgok 6rnek verilebilir. Oysa, kullanim degeri ve gereksinim ya da ihtiyag iliskisi, hem erken
modern hem ge¢-modern (post-modern) toplum agisindan bir kurgudan ibarettir. Cilinki, dncelikle modern
toplumun kendisi, meta iiretim siireci gereklilikleri dogrultusunda olusturulan kentleri ve bu yeni iiretim
bi¢cimin zorunlu kildig is béliimiine kosut sekillenen ve eskinin yiginlar1 ama yeninin kitleleri i¢in inga olan
kamusal alani ile yepyeni bir gercekliktir. Bir kurgudur. Bu oOrgensel olmayan gerceklik, kendi yapay
gereksinimlerini de beraberinde getirdigi i¢in insanin antropolojik olarak zorunlu olan kendi dogasindan
miitesekkil yeme, i¢me, barinma ve iireme gibi birincil ihtiyaglarinin diginda ve bunlardan sonra ortaya ¢ikan
ikincil; yani sosyal ve kiiltiirel ihtiyaglari, tamamen bu yeni gergeklik ile iligkili sekillenmistir. Dolayisiyla
yapaydir ve i¢inde yasanilan zaman ve mekanin ruhu; yani toplumsal gergeklik ile anlam kazanir. Sonrasinda
ise birincil ihtiyaglarinin ¢esitlenmesi ancak ge¢-modern gergekligin insasi ile birlikte ortaya ¢ikan titketim ve
bolluk toplumuyla agiklanabilir -ki bu gereksinimlerin giderilmesi i¢in sunulan nesnelerin, gercek bir kullanim
degerine sahip oldugunu sdylemek de bu nedenle neredeyse olanaksizdir. Yani, kullanim degeri yapisal dil
bilimin kavramlari ile séylenecek olursa eger, belirli bir nesneye anlam kazandiran génderendir. Ornegin, agag
gostergesine anlam veren sey su veya bu agacin somut varligy; yani gonderenidir. Oyleyse bir agac
gostergesinden soz edilirken, o agacin somut bir géndereni; yani gosterileni vardir. A-g-a-¢ sdzctigli ve simgesi
ise bir gosterendir. Bunlarin herhangi bir insanin zihnindeki soyut hali ise gosterge olarak adlandirilir.
Dolayisiyla, Ferdinand Saussure’iin soziinii ettigi bu nedensiz iliskide sira, 6nce gonderen; yani gosterilen,
sonra gosteren, en sonda da gosterge bicimindedir (Saussure, 1985, s. 70-73).
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Baudrillard, bugiin Bati toplumlarinin tiiketim ve bolluk i¢indeki yasamini tarif edebilmek i¢in ‘standard
package’ (standart paket) kavramini kullanir. Ona gore giiniimiizde, asgari yasam igin gerekli gelirin adi, asgari
tiiketim igin gerekli olan para haline gelmistir; yani keyfi olarak harcanmak istenen gelir (Baudrillard, 2009, s.
84). Dolayisiyla, gerceklesen titketimin konusu olan nesnelerin, gergek bir kullanim degerinden s6z etmek, bu
toplumsal icinde miimkiin degildir. Ve dolayisiyla, arz-talep dengesi ile diizenlendigi sdylenen pazar
ekonomisi iginde, herhangi bir nesneye yiiklenen degisim degeri de gergek bir kullanim degerine kosut
sekillenmemigtir. Iste, herhangi bir titketim nesnesi gibi islev goren medya mecralar icin de gergek bir
kullanim degerinden soz etmek dogru degildir. Oyleyse, sozii edildigi gibi erken modern dénemin ortaya
¢tkardig1 dogal olmayan gereklilikleri kargilamak tizere isleyen bu mecralarin, degisim degeri de orgensel
olmayan bi¢imde insa olmus bu kullanim degerine kosut sekillenmistir, gelismistir ve yapaydir. Ancak yapay
da olsa medyanin bir degisim degeri vardir ve medya, yeni toplumsal diizen i¢inde kullanim degerini belirleyen
ideolojik ve ekonomik islevler nedeniyle bir degisim degeri edinmistir. Bu degerin edinimini daha iyi anlamak
i¢in ise 6ncelikle, medyanin kullanim degerinin neyi igerdigini bilmek gerekir. Williams, liberal diinyanin bu
mecralara zimmetledigi kullanim degerine dair islevler ile ilgili sunlar1 séylemektedir:

“...Birinci Diinya Savagt sonrasi ve bazi hallerde ikinci Diinya Savagi sonras1 dénemlerde yeni bir toplumun ve
yeni bir yasam tarzinin birbirinden farkli gereksinimleri uzmanlagsmis iletisim yolu sayilan bigimlerle
kargilanmigtir. Ornegin siyasal ve ekonomik bilgi icin basin; sosyal, ailevi, bireysel yasam icin fotograf; merak ve
eglence i¢in sinema filmi; isle ilgili bilgiler ve bazi 6nemli bireysel mesajlar igin telgraf ve telefon gibi. Yaymcilik,
bu birbiriyle baglantili uzmanlagmis formlar biitiinii i¢inde ortaya ¢ikmistir” (2003, s. 20).

Medyaya yiiklenen bu liberal islevleri, hicbir ideolojik yoruma tabii tutmadan dahi, modern kapitalist
toplumlarin ihtiya¢ duydugu gereksinimleri kargilamak tizere tanimlandigini anlamak miimkiindiir. Ancak
Williams’in soziinii ettigi islevler, verdigi tarihsel siiregler ile sinirli ve gegerlidir. Oysa medya mecralari,
tarihsel olarak bu islevlerden ¢ok daha 6nce merkantilist birikim ile ekonomik bir gii¢ haline gelmis burjuva
sinifinin mutlak krallik ve onun feodal diizenine karsi verdigi siyasi egemenlik miicadelesinde tiimel bir
aydinlanma araci olarak da is goriir. Burjuva sinifinin kendi kamusal alanini yaratmasinda bu arag olduk¢a
onemlidir; ¢linki burjuva sinifi, toplumun geri kalanini kendi ¢ikarlar1 etrafinda orgiitleyebilirse ancak siyasi
olarak da muktedir olabilecegini bilmektedir. Terry Eagleton da bu nedenle, Ingiltere’de on sekizinci yiizyilin
baslarinda yayimlanan dergilerin, burjuva kamusal alaninin asal 6geleri oldugundan, egitici yonleri ve genis
anlamda siyasi etkileri nedeniyle kamuoyu olusturabilme gii¢lerinden s6z etmektedir (Eagleton, 1998, s. 19).
Dolayisiyla saltik¢r devlet karsisinda, burjuva aydinlanmasinin bir neferi olarak is gormesi, medyanin
kendisine kullanim degeri edinmesinde ilk islevi olarak goriilebilir. Medyanin ikinci islevi ise saltik¢1 devlete
kars1 kazanilan miicadele sonunda olusan yeni ekonomik diizenin, bu diizenin merkezleri olan kentlerin
orgiitlenebilmesi ve bu yeni ekonomik merkezlere kirsaldan go¢ eden heterojen yiginlarin homojen bir kitleye
doniisebilmesi ile ilgilidir. Medya, sinaiye dayal iiretimin kogsullandirdig1 zorunlu is boliimiiniin gereklilikleri
dogrultusunda, oérgiitlenmesi istenilen topluma bunun nasil olacagini, gostererek ogreten ve onunla siirekli
temas halinde olabilen akilci bir mekanizma olarak is gortr. Kitleler, medya mecralar1 araciligiyla
bilgilenirken, bireysel yasantilarina dair birincil iligkilerini yiiriitiirken, eglenirken ya da organize olurken ayni
zamanda ve ¢ok daha 6nemlisi, yeni ekonomik diizenin; yani kapitalizmin kosullandirdig is boliimiiniin
gerekliliklerini yerine getirmesi i¢in de egitilir. Bu ideolojik bir siiregtir. Bu nedenle de biitiin Marksist literatiir,
medyay1 yle ya da boyle, mevcut iiretim bi¢imi ve iliskilerinin soyutlamasi olan alt yapinin kosullandirdig tist
yap1t kurumu olarak nitelendirir. Alt yapiya hiikmeden sinifin; yani burjuva sinifinin, bir st yap1 kurumu
olarak medyay1 da kontrol ettigi iddia edilir. Medya, sermayenin kontroliindedir ve bu kontroliin devami, var

olan iiretim bi¢imi ve iliskilerinin ve ona dair diisiincenin herkes i¢cin normallestirilmesini de beraberinde
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getirir. Bu nedenle Marx ve Engels, “maddi iiretim araglarini elinde bulunduran sinif, ayni1 zamanda, zihinsel
tiretim araclarini da emrinde bulundurur... ... diistintirler ve fikir treticileri olarak da egemendirler ve kendi
¢aglarinin disiincelerinin tretimini ve dagitimi da diizenler” (Marx ve Engels, 2008, s. 75), demektedir.
Oyleyse medya, burjuva sinifinin kendi kamusal alanini siirekli ve yeniden iiretebilmesi adina ¢alisan,
sermayeye ile i¢ ice ve onun yasalari ile islemek zorunda olan bir mekanizmadir ve bu 6rgensel olmayan islevi
nedeniyle de bir kullanim degerine sahiptir. Medyanin ti¢iincii islevi ise gelisen kapitalist toplumun kitlesel
iiretim ve tiiketim dongiisiiniin devami adina yaptig1 araciliga dairdir. Iletisim teknolojilerinin de gelisimine
kosut ve elde edilen ekonomik ve politik iktidarin devami adina medya, sinai {iretiminin devamini saglamaya
yonelik ¢alisir. Adorno, bu nedenle medyay: tiiketime dayali yeni ekonomik diizende kiiltiir endiistrisinin
onemli bir pargasi ve kiiltiir ve sanat dahil onun araciligtyla tek tiplestirilen ve boyle sunulan her tiriini, “ister
is saatlerinde ister onun benzeri dinlence saatlerinde herkesi ayakta tutan dev ekonomik ¢arkin bir modeli”
(Adorno, 2008, s. 56) olarak nitelendirir.

Medyanin yeni toplumsal diizen ile birlikte ortaya ¢ikan yeni, zorunlu ama yapay olarak nitelendirilebilecek
gereksinimleri kargilamak tizere gordugii sozii edilen ideolojik ve ekonomik bu ti¢ temel islev, ayn1 zamanda
ona atfedilen degisim degerinin de nedenleridir. Medya, ilk zamanlarinda burjuva aydinlanmasinin devrimci
bir silahi ve ona ait kamusal alanin yaratilmasi i¢in kullanilan bir mekanizma olarak is gériirken; bir siire sonra
bu kamusal alanin devami adina ve onu kosullandiran is bolimiiniin zorunluluklari i¢in organize olan
kentlerin ve kitlelerin etkilesimi ve egitimi i¢in isleyen bir {ist yap1 kurumu ve son olarak da yine aym is
bolimiiniin kusursuz bigcimde isleyebilmesi i¢in kurulan tiiketim ¢arkina ait kiiltiir endiistrisinin bir uzvu
olarak igleyen akilc1 bir yapi olarak, {i¢ temel gereksinimi kargilayan genis bir kullanim degerine sahiptir. Bu
deger, onun degisim degerinin de temelini olusturur. Ciinkii medya, bu ideolojik ve ekonomik islevleri yerine
getirebilme giicii nedeniyle hem ulusal hem de uluslararas: 6lgekte iirettigi icerik ve bu igeriklerin etkisine
oranla piyasanin en 6nemli ve para eden oyuncusu haline gelir. Alinip satilabilen bir mal haline doniigmesi ise
onun bir degisim degeri de kazanmasini beraberinde getirir. Williams’in, medyanin kazandig: bu degisim
degerinin temelini olusturan kullanim degerine dair televizyon iizerinden ifade ettikleri, sdylenenlerin 6zeti

niteligindedir:

“Televizyonun ticari karakteri birkag diizeyde anlagilmalidir: Bilinen bir pazarda kér elde etmek i¢in program
yapimi, bir reklamcilik kanali ve kapitalist toplumun normlariyla dogrudan sekillendirilen ve onlara bagli olan
siyasi ve kiiltiirel bir bi¢im; tiiketim mallarinin ve onlara dayali bir ‘yasam tarzinin’, yerli kapitalist menfaat
sahipleri ile otoritelerce, 6nce yerel olarak iiretilen, daha sonra hakim kapitalist giiciin siyasal bir projesi olarak
uluslararasi diizeyde organize edilen bir ethos icinde satist gibi diizeylerde anlagilabilir...” (2003, s. 56).

Medyaya dair sozii edilen bu islevler ile bu islevlerin ona kazandirdigr kullanim ve degisim degerine dair
aktarilanlarin hepsi, bilinen gerceklerdir. Baudrillard, bu ger¢eklerin daha iyi anlagilabilmesi icin simiilakr
kavramini kullanir. Simiilakr, kendini gergek gibi gosteren, diizenlenis ve tasarlanis bigimi nedeniyle boyle
algilanmasi istenen gergekliklerdir. Ciinkii var olan toplumsal ve fiziki ¢evreye ait gercekligin, herhangi bir
gercek ile iligkisi yoktur. Insanin elinde herhangi bir gercege iliskin bilgi de yoktur. Oyleyse bu ¢evre, insan
eliyle bicimlendirilmis yapay bir tasarimdan ibarettir ve bu tasarimin bigimlendirilmesi ile burjuva
gergekliginin gereklilikleri arasinda yakin, dolaysiz ve ideolojik bir iliski s6z konusudur. Baudrillard, g
simiilakr doneminden s6z etmektedir. Birincisi, Ronesans ile baslayip Sanayi Devrimi’'ne kadar siiren ve klasik
donem olarak adlandirilan taklit ya da kopyalama dénemidir. Ikincisi, sanayilesme dénemini kapsayan ve
egemen bicimin bagh bagina meta iiretimi oldugu dénemdir. Ugiinciisii ise kodun, kodlarla bi¢imlenen

modellerin ve bu modellere uygun yagsamanin esas oldugu simiilasyon dénemidir (Baudrillard, 2016, s. 87).
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Simiilasyon Evreni, Gosterge Deger ve Medya Gostergesi

Simiilakr, bir gergeklik tasarimidir. Gergek degildir, ger¢ek olmasi miimkiin olmayan bir tasarimdir, yepyeni
ve dogal olmayan bir yapidir ve gergek ile iliskisi, gokdelenlerin tepesinde, kentin yan1 baginda ve de kisa bir
zaman sonra ortasinda kalacak bir aligveris merkezinin giris katinda ya da korunakli biiyiik duvarlar ile mevcut
hiyerarsinin bir altinda ya da istiinde yer alan 6biir modelin gostergesi olan siteden ve orada oturanlardan
ayrigan bagka bir sitenin tasarlanmis bir pargasi, bir yesil alan olarak, dogal olandan kimi izler tasimasindan
ibarettir. Bu ger¢ek olmayan; ama ondan izler tasiyan gerceklik tasarimlarinin temelini ise modernitenin
yeniligini de miijdeleyen yepyeni ekonomik model; yani kapitalist {iretim bicimi olusturmaktadir. Simiilakr,
oncesinde merkantilist birikimi kolaylagtiran ticari kapitalizm ve sonrasinda ise bu birikimin sonunda insa
olan sanayi kapitalizminin gereklilikleri dogrultusunda 6rgiitlenmis toplumsal ve dogal gevrenin gercekligidir.
Bu gevre, kapitalizmin dogusunu ve gelisimini yansittig1 gibi, ayn1 zamanda bu dogumu ve gelisimi tetikleyen
yeni sinifin; yani burjuvazinin egemenligi adina bigimlendirilmis 6rgensel olmayan bir diizendir. Birinci
simiilakr, burjuvazinin ilk donemine ait siirece isaret eden bir ger¢ekliktir. Bu siirecte kendi kamusal alanini
yaratma ¢abasi i¢indeki bir sinifin, kendisinden 6nceki sinifi ve onun diizenini taklit ederek iktidar olma ¢abasi
ile olusturdugu bir ger¢eklik s6z konusudur. Feodal soylular gibi yetkin olmanin ve onlari taklit ederek bilim,
kiiltiir ve sanat yoluyla hem kendini hem de kendi sinifsal ¢ikarlari etrafinda 6rgiitlenmesini istedigi digerlerini
egitmenin ve kendine ait bir gergeklik kurmanin yollarin1 aradigi dénemdir. Dolayistyla, yeni ekonomik
modelin dayattig1 yeni toplumsal diizen arayisinda ortaya ¢ikan yeni ihtiyaglar ve bu ihtiyaglar1 gidermeye
yonelik yeni araglar, birbiri ile kargilikli bir iligkiyi de beraberinde getirmistir. Bu iliski, 6rgensel olmayan yapay
bir iligkidir ve burada ger¢ek bir ihtiyagtan ve bu ihtiyaci gideren aracin gergek bir kullanim degerinden s6z
etmek miimkiin degildir. Ikinci simiilakr dénemi ise sanayi kapitalizminin gereklilikleri dogrultusunda
orgilitlenmis, hicbir 6rnegi olmayan yepyeni bir gergeklik asamasina isaret etmektedir. Yeni ekonomik
merkezlerin; yani kentlerin, buraya go¢ eden yiginlarin olusturdugu Kkitlelerin ve sanayi iiretimi igin
orgiitlenmis fiziki ve toplumsal ¢evresi ile biitiinsel bir ger¢eklik tasarimidir. Bu tasarimin da kendine 6zgii
ihtiyaglar1 ve bu ihtiyaglar1 gidermeye yonelik araglari s6z konusudur ve bu iliskinin kendisi de kullanim
degerine dair yapay bir igerige sahiptir. Ancak bu iki donemde de ortaya ¢ikan ihtiyaglar vardir ve bu ihtiyaglar
gidermeye yonelik araglar ve sonunda yapay da olsa kullanim degerine dair bir anlamlandirmadan s6z
edilebilir. Bu anlamlandirma, piyasa kosullarinda arz-talep dengesi ve tiretim-tiiketim dongiisii i¢inde degisim
degerini de beraberinde getirmistir. Bir malin degisim degeri, onun siire¢ i¢erisindeki kullanim degerine oranla
belirlenmektedir. Iste biitiin bu baglam, kitle iletisim araglarinin dogusu ve geligimi i¢in de gecerlidir. Medya,
birinci ve ikinci simiilakr donemlerinin gercekliklerinin dayattig1 ihtiyaglar karsisinda, bu ihtiyaglari
gidermeye yonelik ¢abanin bir tiriiniidiir. Bu triinler, muhtevas: ile orantili bir bigimde bu gergeklik i¢inde
ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel bazi islevler edinmis ve yerine getirmistir. Dolayisiyla kitle iletisim araglar,
bu gergekliklerin zorunluluklar: dogrultusunda ortaya ¢ikan ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel gereksinimleri
karsiladiklari i¢in bir kullanim degeri; bunlar1 karsilayabilme beceresi oraninda da piyasa iginde bir degisim
degeri kazanmustir. Medya, ikinci simiilakr doneminin ilk zamanlarinda kamusal alanin gergeklikleri
dogrultusunda kitlerin ideolojik olarak egitilmesi gerekliligini karsilarken sonrasinda bu gerekliliklere, var olan
{iretim tiiketim ¢arkinda kiiltiir endiistrisinin bir parcasi olma iglevi de eklenir. Ikinci simiilakr déneminde
medya, ayn1 zamanda bir degisim degeri de kazanir. S6zii edilen ve artik kurumsal hale gelmis ideolojik ve
onunla dogrudan iliskili ekonomik islevleri, medyanin bir de degisim degeri edinmesini saglar. Dolayisiyla bu
donemde medya, ayn1 zamanda alip satilabilen, akilci bir bigimde isleyen kurumsal yapis1 nedeniyle bir meta
haline gelir ve bir degisim degeri de kazanmis olur. Oysa ii¢lincii simiilakr déneminde, medyanin bu

ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel islevleri gormesi i¢in bir neden yoktur. Bu donem, simiilasyonun
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egemenliginde tasarlanmak zorunda kalmis bagka bir biitiinsel gercekliktir ve bu gergeklikte medyanin
kullanim degeri, bu islevlerinden degil -ki artik bu islevleri yerine getirmesi ondan istenmemektedir- onun

gosterge degerinden ileri gelir. Ciinkii kitleler artik anlam pesinde degildir:

“Ister politik, ister egitici, isterse de kiiltiirel igerikli olsun sonugta niyet anlam iletilerek kitleleri anlamin
egemenligi altinda tutmaktir... Kitleler bu akilcr iletisim zorlamasma insani aptallagtiracak bicimde kars:
koymaktadir. Onlar anlam yerine gosteri istemektedir. Hicbir caba onlar: iceriklerin ya da kodun ciddiyetine
inandirmada yeterince kandirici olamamustir. Oysa onlar icinde gosteri olmasi kosuluyla tiim igeriklere
tapmaktadir” (Baudrillard, 2017, s. 17).

Artik istenen anlam degil gosteridir. Medyanin bu nedenle bir gosterge degeri vardir ve iste bu gosterge deger,
onun kullanim degerini belirlemektedir. Bu nedenle de Baudrillard, “...tlim teknolojilerimiz, egemen
oldugumuzu sandigimiz, oysa ¢alistiricilarindan bagka bir sey olmadigimiz diizen araciligiyla tizerimizde
egemenlik kuran bir diinyanin araglarindan bagka bir sey degildir” (Baudrillard, 2012, s. 93) demektedir.
Kisaca, islerin tersine dondiigiinii sdylemek miimkiindiir. Bunu daha iyi anlamak i¢in oncelikle simiilasyon
nedir? sorusunu cevaplamak gerekir. Simiilasyon, anlam tiretmeye dayali gergeklik insasinin islevini yitirdigi
bir donemde, modellere ve bu modellerin siirekli gosterge mantig1 ile yenilen kodlanarak bigimlendirilmesine
dayal1 “gergeklik” tiretim mekanizmasidir (Baudrillard, 2014, s. 13-21). Dolayisiyla, artik her tiirli yanilsamayi;
yani ideallere dayali anlam tretimini dislaylp kendine ger¢eklik siisii vererek varligini devam ettirmeye
¢abalayan bir diinya s6z konusudur. Yanilsama, yapay da olsa ideallere dayal1 bir gerceklik insa ederek kitleleri
bu ger¢eklige, onun idealleri dogrultusunda uyumlandirma ¢abasina isaret etmektedir. Hem birinci hem de
ikinci simiilakr, burjuva sinifinin kendi ger¢ekligini, bu gergekligin esitlik, 6zgiirliik, daha zengin ve adil bir
diinya idealleri dogrultusunda bi¢imlendirdigi farkli ama birbirini, dolayisiyla da burjuva iktidarini sinifsal
olarak tamamlayan yanilsamaya dayal1 gercekliklerdir. Oysa artik yeni bir doneme girilmistir. Bu donemde,
burjuvazi ve onun sinifsal olarak egemen oldugu gerceklik, idealleri ile birlikte son raddesine varmus; ilerleme
adina gidecek bir yeri kalmamis, kendini yeniden {iretecek, kitleleri pesinde kosturacak bir anlamdan ve
dolayisiyla da motivasyondan yoksun hale gelmistir. Baudrillard’a gore (2016, s. 124-126), bu kapitalizmin
sonudur ve Diinya Ticaret Merkezi'ni olusturan New YorKk’taki ikiz gokdelenlerin gostergesel islevi, iste bu
tarihin sonuna isaret etmektedir. Yani, artik anlamli bir gonderenden yoksun bir gosterge niteliginde olan bu
binalar, piyasa ekonomisinin en bagat sahnesi olan New York'taki kapitalizme dair rekabetin sonunu ve
dolayistyla kapitalizmin geldigi en son agamay1 gostermektedir ki bu agama, ayn1 zamanda biitiin ilerlemeci ve
onunla birlikte var olan zenginlik, esitlik, adalet ve 6zgiirliik gibi ideallerin bir daha yeniden canlanmamak
tizere yok olup gidisini temsil eder. Baudrillard’a gére New York’taki her bir gokdelen, kapitalizmin geldigi en
son agamaya ve giderek yiikselen her bina, bir dncekinden daha Gteye giden ilerlemeci kapitalist rekabetin bir
sathasina isaret eder. Bu, birbirinin ayn1 ve birbirini yansitan ikiz kuleler, daha da &tesine gegilemeyecek
kapitalizme dayali ekonomik diizenin sonunu imler. Bu nedenle daha yiiksegi de yapilmamustir. Bu son,
kendisinin tekelci diizenini ve alternatifsizligini saklamak istercesine ikili bir model olarak kendini sunar. Iste
bu da diyalektigin geregini yerine getirmek, rekabetin her zaman kendi alternatifini tirettigi ve ilerleme adina
hala bir anlama sahip oldugu yanilsamasini yaratmak i¢indir. Ama aslinda bu binalar ikizdir, birbirinin tipa
tip aynidir ve bakan gozler, kapitalist tekeli ve onun alternatifsizligini goriir (Baudrillard, 2016, s. 124-126).
Gelinen noktanin son nokta oldugunu, asil olanin da yapilip edilenle birlikte her ne varsa onu aynen korumak,
kitleleri bir anlam yanilsamast i¢in bir arada tutabilmek ve olan1 oldugu gibi oynamaya devam etmek oldugunu
bilir. Ancak, gergekligin artik degismez hale gelen sinifsal hiyerarsi ile birlikte, oldugu gibi kaldigini ve bunun
asla degismeyecegini kimse kabul etmek istemez. Dolayisiyla, simiilasyon bir ger¢eklik oyunu olarak
devrededir. Baudrillard bununla ilgili, “gerceklik ve hakikat tutkularimiz ugup gitmistir. Geriye bu gergeklikle
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bu hakikate inanma gorevi kalmistir” (Baudrillard, 2015, s. 15), der. Aksi halde biitiin oyun, daha dogrusu
gelinen agmanin verdigi rahatlik bozulacaktir. Daha 6nce séylenildigi gibi Bat1 diinyasi igin asil olan, artik
asgari gecim miktar1 degil, asgari tiiketim miktaridir. Kapitalizmin zenginlik, esitlik, adalet ve 6zgiirliik adina
vaat ettiklerinin azamisini elde edebilmis bir kitle s6z konusudur ve bu kitle, yasama motivasyonu stirdiirmek,
gorece elde ettigi kazanimlar1 devam ettirmek, diinyanin geri kalan1 karsisindaki rahatini siirdiirmek adina
kapitalizmin ona sundugu anlam yanilsamasina kapilmis gibi yapmak zorundadir. Ancak bu, o kadar da kolay
degildir. Bunun igin sistem, anlamin yanilsamasini artirmak ve inandirici olmak adina siirekli bir oyun
halindedir. Diyalektik gelismenin zorunlulugu olan alternatifin ve rekabetin devam ettigi izlenimi yaratmak
i¢in, yeni iletisim teknolojilerinin de yardimiyla siirekli etkilesim halinde oldugu ve 6l¢tiigii kitleye, onun i¢inde
bulundugu degismez hiyerarsik konuma uygun bi¢imde ikili modeller tiretmeye dayali ¢aligir. Bu modeller,
onceden kodlanmis ambiyanslara dayali nesneler diizenidir. Her bir model, yukaridan asagiya ya da asagidan
yukariya siirekli degisen ambiyans; yani nesneler diizeni sunar ve kitleye, dolayisiyla da onu olusturan bireylere
kendi hiyerarsisine uygun model icin bir nesne gibi konumlanma gorevi verilmistir. Ilerleme yanilsamasi
yaratmak i¢in modeller, siirekli degisir. Hiyerarside bir {istte yer alan modelin ambiyansina ait herhangi bir
nesne, bir alttakine; daha diisiik bir profile gecis yapabilir ya da tam tersi de s6z konusu olabilir. Boylece kitle
ve kitle i¢indeki bireyler, ait oldugu hiyerarsinin bir iistiine atlayabildigini ya da bir alta diisebilecegini diisiiniir
ama bu diislince, inanma ve anlaml diinya oyununun bir pargasi olma istegi ile ilgilidir. Dolayistyla hi¢bir
nesnenin, gergek bir kullanim degerinden s6z etmek miimkiin degildir. Her bir nesne -buna birey de dahildir-
icinde yer aldig1 modelin ambiyansi icinde, ona uyumlu bir gosterge degere sahiptir. Ornegin eski bir bisiklet...
Cok eski bile olsa, bir ulagim arac1 olarak degil, icinde yer alan modelin sundugu ambiyans i¢inde bir gosterge
degere sahip oldugu i¢in satin alinir. “Vintage’ bir yasamin, giyim kusamin, ev dekorasyonun ve de kiiltiirel
donatilarin icinde o bisiklet de bir ‘vintage’ gosterge oldugu icin kullanilir; yoksa amag, ulasgima dair
gereksinimi karsilamak degildir. Dolayisiyla o bisiklet, binilmeyip duvara bir siis nesnesi olarak da asilabilir.
Onun kullanim degerini belirleyen degisken, o modelin gostergeler diizeni i¢cinde bir gosterge olmasidir. Her
nesne, o model igindeki yerine uygun degerlendirilir; dolayisiyla yapay da olsa belirli bir ger¢ek gereksinimi
karsiladigi icin degil, ait oldugu modelin sahip oldugu farklilastiric1 nesneneler diizeninde bir gosterge oldugu
icin degerlidir. Ayn1 sey, diger ev gerekgeleri icin de gecerlidir. Ornegin, bir beyaz esya, gercekte belirli bir
gereksinimi karsiladig i¢in degil, aslinda kisinin kendini ait hissettigi modele ait nesneler diizeni igindeki yeri
nedeniyle satin alinir. Bir buzdolabi, gidalarin bozulmasini 6nlemek iizere degil, 6ncelikle ev dekorasyonun
diger pargalarina uyumu gozetilerek secilir. Glinlin sartlarinda, gidanin uygun kosullarda saklanmas: i¢in
buzdolab1 artik, gergek bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikmustir. Dolayisiyla bu gercek, onun sadece bu gosterge
degerinden o6tiirli bir kullanim degerine sahip oldugunu anlamay1 kolaylagtirmaktadir. (Baudrillard, 2009, s.
23-36; s. 54-80 ve 2018, s. 17-23). Yani simiilasyonda, énceden tasarlanmis belirli bir ambiyansa dayali
modeller vardir ve bu modeller, ambiyansin gerektirdigi belirli bir nesneneler diizeni sunar. Her bir model ayn
zamanda kendi karsitini da yaratir. Bu karsitlik, yasam bi¢imini de igeren ideolojik ve kiiltiirel kodlar igerir.
Ornegin, sinifsal hiyerarside belirli bir agamaya isaret eden bir model, kendini ideolojik olarak sol tandansin
gostergeleri ile donatirken; bir digeri, ayni sinifsal agamada sag tandansin gostergeleri ile donatir. Bu
gostergeler, belirli bir yasam bi¢imi yanilsamasini da beraberinde getirir. Dolayisiyla sistem, bu simiilasyon
oyunu sayesinde alternatiflerin varligina inandirmaya ve kitleler de bu alternatife inanmaya ¢alisir. Bu, bir
anlam oyunudur. Oysa, her iki model de boylece kapitalizmin tekelci iktidarini tipk: ikiz kuleler 6rneginde
oldugu gibi saklamis olur. Biitiin sistem, bu anlam oyunu mantig: ile tasarlanir. Partiler, kitle iletisim araglari,
siteler, sehirler, mahalleler ve insanlar onceden tasarlanmis modeller i¢inde, o modellerin ambiyans:
dogrultusunda diizenlenmis nesneler i¢inde bir nesnedir ve hig¢birinin ger¢ek bir anlami, gergek bir gondereni;
yani gercek bir icerigi yoktur. Sag ya da sol, partiler bagtan asag1 kapitalist ekonominin tiretim iliskileri
dogrultusunda orgiitlenmis olarak calismaktadir. Ayni sekilde biitiin medya, sag ya da sol, kapitalist
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orglitlenmenin gerekliliklerini yerine getirir; hangi yasam bi¢cimi olursa olsun, her bir kiiltiirel farklilik
kapitalist tekelin tirevidir; dolaysiyla igerikten yoksundur ve sadece birer gosterge degere sahiptir
(Baudrillard, 2009, s. 6-8, s. 55-92, s. 104-117; 2016, s.99-150; 2014, s. 34-51) ve bu nedenle Baudrillard,
kullanim degeri ile ilgili sunlar1 sdylemektedir:

“... nesneler oncelikle gereksinimler tarafindan belirlenmekte ve insanin gevreyle kurdugu ekonomik iliskiler de
onlar1 anlaml kilmaktadir. Oysa bu ampirist varsayim yanlistir. Nesnenin, o ilk baglangigta sahip oldugu statii
daha sonra kendisine toplumsal bir gosterge degeri kazandiracak olan pragmatik statiiden tamamen farkli olup,
burada onemli olan gostergelesmis degis tokus (miibadele) degeridir. Kullanim degeriyse ¢ogunlukla bunun
yasama gecirilmesinden ibaret olan (hatta ona yalnizca akilct bir anlam kazandiran) bir 6nlemdir” (2009, s. 1).

Tarihin bu agamasinda nesnelerin sahip oldugu kullanim degerini, aslinda onlarin gosterge degerleri
belirlemektedir. Bu nedenle, kullanim degerinin, degisim degerini belirledigi birinci ve ikinci simiilakr
doneminin tersine, simiilasyon gergekligi i¢cinde bir nesnenin kullanim ve degisim degeri, o nesnenin iginde
yer aldig1 modelin ambiyansina sagladig1 uyum ve katki ile belirlenmektedir. Bu, o nesnenin gosterge degeridir.
Dolayisiyla bir nesne, gosterge degeri ile bir kullanim ve degisim degeri kazanir. Bu nedenle de model, sahip
oldugu ama yeni iletisim teknolojilerinin kitle ile etkilesim becerisi sonunda belirlenip siirekli kendini
yenilenen kendi nesneneler diizenine uyumu dogrultusunda bir nesneye gosterge deger kazandirir ve bu
gosterge degeri dolayisiyla o nesne edinilir ve alinip satilir. Nesnenin kullanim degeri, o modele uyumu ile
dogru orantilidir. Oyleyse simiilasyon, yapisalci dilbilimin deyisiyle bir gonderenden, dolayistyla bir kokenden
ya da ger¢ekten yoksun gergekligin modeller araciligiyla siirekli yeniden tiretildigi bir anlam oyunudur. Bu
anlam oyunu iginde medyanin tipki diger nesneler gibi, birinci ve ikinci simiilakr donemlerinde yapay da olsa
sahip oldugu kullanim degerinden s6z etmek artik miimkiin degildir. Artik degismez hiyerarsik diizen
igerisinde, asgari tiiketim olanaklarina sahip olan ve bunu higbir sekilde kaybetmek istemeyen kitleye, kendi
sinifsal konumu ile orantili sunulan modeller i¢inde yer alan, o modellerin nesneler diizeni ile uyumlu bigimde
isleyen ve islerken -mig/mis gibi yapan, birer gostergedir. Ornegin herhangi bir televizyon kanali ve onun ayn1
kuruma ait diger medya uzantilari, kaniksanmis hiyerarsik diizenin belirli bir asamasinda s6zde sol ideolojin
ve onun dayattif1 sozde yasam bi¢iminin gostergeleri ile tasarlanmis nesneneler diizeni iginde, bir gosterge
olarak yer alir. Bir yandan programlari, reklamlar1 ve ¢alisanlari ile i¢inde yer aldigi modelin sunumunu
yaparken; diger yandan sundugu modelin sézde ideolojik ve kiiltiirel tasarimina tipki diger nesneler gibi uyum
sagladigi i¢in de izlenir, okunur ya da dinlenir. Bu nedenle, CNN International ile Fox News arasinda, tipki
Demokratlar ile Cumhuriyetgiler arasinda olmadig: gibi bir fark yoktur. Farklilik gibi goriinen sey, tekelci
kapitalizmin gerekliliklerine uygun bigimde ¢alisan bu kanallarin, sozde farkli ideolojik ve kiiltiirel
gostergeleridir. Oysa bu gostergeler, ait olunan ve tek yerden tiireyen modellerinin ambiyansina uyumu
saglamak tizere vardir. Kitleler bulunduklar: hiyerarside tercih ettikleri modelin nesneler diizeni iginde yer
aldig1 i¢in ya da o modelde yer almak i¢in o kanallari izlemektedir. O kanallar izlerken de ait olunan modelin
gostergelerinden birine dontismektedir. O modelin nesneler diizeni i¢inde yer alan tipki izledigi, takip ettigi
kitle iletisim arac1 gibi bir gostergedir. Tekrar etmek gerekirse medya, artik sozii edilen islevlere sahip oldugu
i¢in bir kullanim degerine, dolayisiyla da bir degisim degerine sahip degildir. Medya, artik bir gostergedir ve
tam da bu nedenle bir kullanim ve degisim degerine sahiptir. Bu nedenle Baudrillard, kitle iletisiminine
katilimin, “yalnizca bir litiirji ile, tim anlam igerigi bosaltilmis bicimsel bir gostergeler koduyla gerceklestigini”
(Baudrillard, 2018, s. 128) soyler. Kisaca, asil olan, takip edilen medyanin gosterge degeridir. Ait oldugu modele
uyumu ve o modele dair sunumudur.

1060



AUSBD, 2024; 24(3): 1051-1064

Sonug

Normal sartlarda bir nesne, su ya da bu nedenle ortaya ¢ikan belirli bir gereksinimi karsilamak tizere bir
kullanim degerine sahiptir. Bu nesne, karsiladig1 gereksinim ile dogru orantili bir bi¢cimde talep gordiigi siirece
ve bu talebi karsilama diizeyine gore piyasa iginde bir de degisim degerine sahiptir. Degisim degeri, ne olursa
olsun bir nesnenin kullanim degeri ile yakindan iligkili bir bigimde belirlenir ve kullanim degeri de o nesnenin
yapay da olsa belirli bir gergeklik tasarimi i¢inde ortaya ¢ikan gergek bir gereksinimi karsiladigi i¢in edinilen
bir degerdir. Dolaysiyla, belirli bir piyasada arz-talep dengesi iginde belirlenen degisim degerine anlam veren,
o nesnenin kullanim degeridir ve bu anlam, degisim degerinin gondereni olarak islev goriir. Bunu, nesneler
diizenine uyarlayan Baudrillard’a gore, bir nesnenin kullanim degeri, en 6nce gelir; yani gosterilendir,
sonrasinda ise gosteren yani degisim degeri, en sonunda da gosterge degeri gelir. Bu sira da nedensizdir.
Simiilasyon gergekliginde ortaya ¢ikan nesneler diizeninde, hem degisim hem de kullanim degerini belirleyen
sey, gosterge degerdir. Isler tersine donmiistiir. Bu gerceklik, kapitalist tekelin sonunu imleyen, bir anlam
oyunu oynandig1 i¢in farkli gibi goziikse de aslinda birbirini yansitan modellere dayali bir diizendir. Bu
diizende biitiin modeller, artik yerlesik hale gelmis sinifsal hiyerarsiye uygun bir bigimde dnceden tasarlanir.
Bu tasarimlar1 nesneler diizeni olarak adlandirmak miimkiindiir. Her nesneler diizeni belirli bir ambiyans
sunmaktadir. Nesneler, bu ambiyansa uyumu g¢ercevesinde deger kazanir ki kitleleri olusturan tek tek
bireylerde bu nesneler i¢inde bir nesne olarak kendini s6zde ideolojik, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ya da en hafifi
ile yagsam bi¢imi dogrultusunda digerlerinden farklilagtirdigini hissettigi ama sinifsal olarak giicliniin yettigi
modele uyumlanir. Her nesne, o model igindeki yerine uygun degerlendirilir; dolayisiyla yapay da olsa belirli
bir ger¢ek gereksinimi karsiladigr i¢in degil, ait oldugu modelin sahip oldugu farklilastirict nesneneler
diizeninde bir gosterge oldugu icin degerlidir. Bu modellerin, kitle ile yeni iletisim teknolojileri araciligiyla
etkilesimi sayesinde siirekli yenilenmesi nedeniyle 6rnegin beyaz esyalar da yenilenir. Burada asil olan, anlam
oyunu i¢indeki modelleme sisteminin; yani kapitalizmin sahip oldugu rekabet¢i bicimiyle ilerlemeye ve
geligmeye devam ettigi yanilsamasini yaratmak iizere ¢aligan simiilasyon gercekliginin devam etmesidir. Iste,
kitle iletisim araglar1 da bu simiilasyon diizeninde, birinci ve ikinci simiilakr gergekliginde yerine getirdigi
islevler ile kosut kazandig1 kullanim ve degisim degerini, simiilasyon gergekligi iginde yitirmistir. Medya igin
artik s6z konusu olan, gosterge oyunu igindeki yeridir ve bu yer ile orantili kazandig1 degerdir. Bu deger
sayesinde bir kullanim degeri edinmistir. Dolayisiyla kitle iletisim araglari, bir yandan ait oldugu modelin
sunumunu yaparken, 6te yandan ait oldugu model i¢inde o modelin nesneleri ile uyumlu bir gosterge olarak
okunur, seyredilir ya da dinlenir bir gostergedir. Tipki diger teknolojiler gibi medya da artik simiilasyon
evreninin devami adina ¢alisan bir gostergeden bagka bir sey degildir ve eski islevlerini yerine getiriyormus
yanilsamas: yaratarak varligini devam ettirmektedir. Yani kitle iletisim araglari, simiilasyon diinyasinin
araglaridir. Bu araglar, simiilasyon diizeninin hem aracis1 hem de pargasidir. Simiilasyon diizenini bize hem
gosterir hem de gosterdigi simiilasyonun, herhangi bir modeline ait nesneler diizeninin bir bilegeni olarak islev

gorur.
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Extended Abstract

Purpose

The article seeks to answer the question of what the function of media tools is or what they have become in the
simulation universe. It aims to discuss and evaluate how the process takes place in the universe of simulation,
in the center of the media becoming a part of the existing sign game and determining its use value. The
relationship between the media and the simulation universe is very important among the many discussions on
the simulation universe put forward by Baudrillard. At the point where today's media has reached with the
latest technologies, the lack of sufficient studies on the relationship between media and the simulation universe
makes this study important in terms of its contribution to the literatiire.

Design and Methodology

The article, which is a theoretical qualitative study, is designed with the traditional literature review method.
The traditional literature review has long been a cornerstone of academic research, providing a comprehensive
and critical analysis of existing knowledge on a given topic. These reviews are usually narrative in nature, in
which researchers examine the relevant literature in detail in order to create a coherent narrative that highlights
the current state of the research and the main themes. It allows for a narrative synthesis of existing knowledge
with an overview of a particular topic or issue. Unlike systematic reviews or meta-analyses, traditional literature
reviews do not follow a rigid protocol for searching and selecting studies, and yet offer the important benefit
of summarizing and interpreting a body of literatiire. This approach allows for a more flexible exploration of
a topic, opening up space for researchers to examine various aspects and perspectives without being
constrained by predefined criteria. Thus, it serves as a source for identifying gaps in research, highlighting key
findings and providing insights for future studies. It contributes to a comprehensive understanding of a subject
area by synthesizing information from different sources. Moreover, traditional literature review can be cost-
effective and relatively quick. Moreover, it can be tailored to specific research questions and allows for a more
focused investigation of a particular aspect of a topic. In conclusion, the traditional literature review offers a
valuable tool for synthesizing and interpreting existing knowledge without being bound by the rigid
methodologies of systematic review. Its flexibility, accessibility and the ability to provide a narrative overview
have made it a valuable tool for researchers in various disciplines. From this point of view, this article is
designed to answer the problem by discussing it under two main headings. First, the use value, exchange value
and functions of the media in the first and second period of the realities called simulacra are discussed; then,
in the third period of simulacra, called simulation reality, the sign value of the media and its new functions
related to this value are discussed.

Findings

Normally, an object has a use value in order to fulfill a certain need that arises for one reason or another. As
long as this object is in demand in direct proportion to the need it fulfills and according to the extent to which
it meets this demand, it also has an exchange value in the market. The exchange value is determined in close
relation to the use value of the object, and the use value is a value because the object fulfills a real need in a
reality design, even if it is artificial.

In the order of objects that emerges in the reality of simulation, it is the value of the signifier that determines
both exchange and use value. This reality is an order based on models that signify the end of the capitalist
monopoly, that seem to be different because they play a game of meaning, but in fact reflect each other. In this
order, all models are pre-designed in accordance with the established class hierarchy. It is possible to refer to
these designs as orders of things. Each arrangement of objects presents a particular ambience. Objects gain
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value in accordance with their conformity to this ambience, and the individual individuals who make up the
masses, as an object within these objects, adapt to the model that they feel differentiates them from others in
terms of their so-called ideological, economic, social, cultural or, to put it mildly, lifestyle, but which they can
afford class-wise.

As a result, the media has lost in the simulation reality the use and exchange value it gained through the
functions it fulfilled in the first and second simulacrum reality. The media, which has gained use value in the
game of signs, has become a sign that is read, watched or listened to as a sign compatible with the objects of
that model while presenting the model to which it belongs. The media is now nothing but a signifier that works
for the continuation of the simulation universe and continues its existence by creating the illusion that it fulfills
its old functions.

Research Limitations
Despite the importance and privileged place of the relationship between Baudrillard's simulation universe and
the media, the scarcity of studies on the subject constitutes the limitation of this study.

Implications (Theoretical, Practical and Social)

Within the scope of the subject, each of the media tools can be handled separately and detailed studies can be
carried out. In addition, hierarchical groupings can be made and examined in detail, especially for Western
media. In today's digital society, technology, media, consumption and ethics are open to intertextual studies
within the framework of the concepts of technology, media, consumption and ethics, as well as the results that
will contribute to the literature can be obtained as a result of the research to be conducted for the target
audience in this context.

Originality/Value

Among the many discussions on the simulation universe put forward by Baudrillard, the relationship between
the media and the simulation universe is very important. At the point where today's media has reached with
the latest technologies, the lack of sufficient studies on the relationship between media and the simulation
universe makes this study valuable in terms of its contribution to the literature. In addition, the fact that it is
an intertextual article makes the study unique.

Arastirmaci Katkisi: Elif Pinar KILINC (%100).
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