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OZET

Geleneksel medya yaymciligr belli program igeriklerine ve kapsamlarina sahiptir. Bu sinirlilik ise
beraberinde pasif ve edilgen izleyici yapisint getirmistir. Bu ¢alismada 6ncelikle izleyicinin yeni
medya ortamlari ile gegirdigi degisim ve doniisiime yonelik bir ¢ergeve ¢izilmektedir. Daha sonra ise
izleyici katilimi ile gerceklesen interaktif radyo programciliginda izler kitlenin programlara nasil dahil
oldugu anlatilmaktadir. Insanin dogasinda yer alan gozetleme ve gozetlenme pratikleri gercevesinde
sosyal medya aglari ile katilimin nasil saglandig1 irdelenmektedir. Bu baglamda calismada Izlenecek
Bi’ Sey Degil isimli radyo progranmu izler kitle katilimimin ist seviyede seyrettigi program olmasi
acisindan icerik analizi yontemiyle ¢éziimlenmektedir.
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ABSTRACT

Traditional media broadcasting has the scope and the specific programs contents. This limitation
brought passive and passive viewers led along with it. First, a framework of this study are drawn
towards the transformation of the new media of exchange fields spent with the audience. Later that
describes how interactive radio programming in the audience followed the program held with audience
participation involved. Involvement with social media networks in the framework of the monitoring
and surveillance of human nature are discussed how the practice is provided. work is solved by the
dock is a radio program that monitors the mass participation of top -level watched the program in terms
of content analysis.
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1. GIRIS

21. yy’la birlikte diinyada medya teknolojilerinin gelismesi ve bu gelismeye bagl
olarak ¢esitlenen medya araglar {iretim- tiikketim pratiklerini hizla doniistiirmiistiir.
Degisen tiiketim tarzlariyla beraber izleme aligkanliklarinin televizyon ve radyonun
disinda diger sosyal medya mecralariyla i¢ ice gegmesi ile izleyici katilimi1 kavrami
ortaya ¢ikmistir. Bu noktada her biri birer kullaniciya doniisen bireyler Stuart Hall®
iin semiyotik modelinde tanimladig: izleyiciye yeni bir konum atfedilmistir. Bu ko-
numuyla izleyici medya icerikleri karsisinda aktif roliiniin 6tesinde sadece medya
metninin okuyani degil, ayn1 zamanda metinde yer alan kodlar1 agimlayarak anlam
iiretimine dogrudan dahil olan katilime1 konumundadir (Deller, 2011, Akinerdem,
2012; 3). Bu sayede yeni medya ortamlarinin interaktiflik durumu, katilim, etkilesim
ve kullanici tiirevli igerik iiretimine olanak saglayan yapisi, izleyiciden kullaniciya,
iireticiden tiiketiciye (iire-tiiketici) dogru bir degisim ve doniisiim yaganmasina yol
agmustir (Turan, 2014; 99).

Geleneksel medya yayinciligi, belli program basliklar1 ve kapsamlariyla sinirlt ol-
makla birlikte ge¢cmiste izleyicinin edilgen, etkiye agik bigimde konumlandirildigi
goriilmekteydi. Ancak 50’ li ve 60’ 11 y1llarda yapilan ¢alismalarda izleyicinin pasif,
atomize bireylerden degil, aktif, izleme kararini bilingli bir bigimde veren, istengli
bireylerden olustugu ortaya konulmaya baglanmistir (Gilingér, 2013; 121). 1990’
I1 yillarin sonlara dogru bireylerin giindelik hayatlarinda sik¢a gérmeye alistigi
internet, netlerin neti, aglarm ag1 olmanin 6tesinde bireyler arasindaki etkilesimi
interaktif olarak gerceklestirmeye olanak saglayan en 6nemli araglardan birisi hali-
ne gelmistir (Akgay, 2011; 138). Bu sayede yeni medya olarak adlandirilan sosyal
medya internetin yayginlagmasiyla akil almaz bir hizla kitlelere kendisini kabul et-
tirmigtir. Facebook, Twitter, Messenger, Myspace, WhatsApp vb. sanal iletisim ag-
lariyla kitleler giincelerini, i¢erisinde bulunduklari kisisel durumlarini hizla internet
ortaminda gostermeye baglamustir.

Insan dogasinda yer alan yonetme ve liderlik giidiilerinin yan1 sira tabi olma giidiisii
ile kendisini her daim bir seylere bagl hissetmek istemistir. Tabi olma esasen; bir
inang sistemine dahil olma, astrolojiye ilgi duyma, takim tutma, ugurlu renk ve say1
segme vb. yonelimler, (mensubu oldugu degerler) ile toplumda statii edinme ama-
cin tagimaktadir. Bu degerlere sagladigi katki ve bu degerlerden gelen doniitlere
gore yasamini sekillendirme ihtiyaci, onun giindelik yasamla i¢ ice gecmis, tekno-
lojinin sundugu sosyal medya formlarinda, popiiler halde yer bulmasini saglamistir.
Panoptikon olgusunda oldugu gibi, giinlimiizdeki sosyal yap1 kisiyi gozetleme ve
gozetlenme istegine kosullamaktadir. Bu dongii igerisinde birey, geri doniit aldikea,
reel yasaminda bir gerceklik degerini simgeleyen sosyal aglar tizerindeki profilinde
kendisinin takip edilip, begenilmesinden haz duymaktadir. Bu anlamda birey popii-
ler olma yolunda; karakterini, sosyal yasamini, gezip gordiigii yerleri, tiikettiklerini,
sosyal aglar yoluyla yansitma ihtiyacindan kaginamaz hale gelmistir.
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Sosyal medya ortamlari, internetin sanalligi igerisindeki kisisel durumlari, isimleri
ve karakterleri ile her daim kendini gerceklestirme arzusu igerisinde olan insan1 be-
genilmeye istek duyan, takip edilmeyi arzulayan bir yapi i¢erisine sokmustur. Artik
birey medya iceriklerini tiiketme 6zelliginin yan1 sira gozetlenmekten haz duyan,
her anin1 medya ortamlarinda bildiren bir forma biiriinmiistiir. Bu yeni form yeni
bir dijital modiilasyon icerisinde ses, video ve goriintiileri barindiran ve bu haliyle
geleneksel medyanin engelli yapisini kiran bir multimedya bigemselligi'ozelligi ta-
simaktadir. Bu durum, zamanin ¢esitli peryotlarinin yok oldugu, es anli bir izleme
pratigini ifade etmektedir (Kiigiiksarag, 2014; 63).

Bu noktada es anli izleme pratikleriyle izleme eylemi, sosyal medya yorumlari ile
desteklenmekte ve boylece ¢ok amacl hale gelmektedir (Turan, 2014; 119). Bireyin
sosyal medyay1 sosyallesme siirecine dahil olmak i¢in kullanma amaci bu sayede
tirettigi ¢esitli medya igerikleriyle karsilik bulmaktadir. Es anli izleme pratikleriyle
izlege katilan kullanicilar medya metinleri hakkinda fikir sunma ve diger kullanici-
larin fikirlerinden haberdar olma olanagina sahiptirler.

Tiirkiye’ de 1945’ 1i yillarla altin ¢agini yasayan ve kitle iletisim araglar1 igerisinde
cesitli icerikleri ve dinlenme pratikleriyle insanlarin giindelik hayatinda olduk¢a
onemli bir role sahip olan radyo programlari da teknolojiyle birlikte degisime ugra-
mustir. Tiirkiye’ de radyo dinleme aliskanligi izleyicinin (dinleyicinin) doniisiimiiyle
birlikte internet ve yeni medya ortamlara dogru genislemistir. Sadece dinleyici
olmanin 6tesinde katilimei olarak etkin rol {istlenen radyo dinleyicisi de bu donii-
siimden payina diiseni almustir. izleyici (dinleyici) katiliminin, interaktif kavrami-
nin karsilig1 olan etkilesimin radyo programi igeriklerini nasil zenginlestirip, des-
tekledigini ve izler (dinler) kitlenin anlatinin {iretimine nasil katildiklarini anlamak
icin bu makalede Izlenecek Bi’ sey Degil adli radyo programi incelenmistir. Ko-
nuyla iliskili olarak ilk 6nce kavramsal ¢ercevede yeni medya ortamlar ile evrilen
izleyici yapisi ele alimmistir. Daha sonraki kisimda sosyal paylasim aglariyla radyo
programlarina izleyici (dinleyici) katilimlarinin nasil olduguna ve katilimi saglayan
gozetleme ve gozetlenme pratiklerine deginilmistir. Calismanin son kisminda ise
izleyicinin de {iretim siirecinin bir pargasi olarak degerlendirebilecegimiz adi gegen
radyo programi analize dahil edilmistir. Izler kitle katilimimin en etkin oldugu radyo
programlarindan birisi olmas1 dolayisiyla tiim bu ¢ercevede anlati yapisi agisindan
degerlendirilmistir. i¢erik analizi yontemiyle degerlendirilen radyo programu, izle-
yici katiliminin yogun bigimde telefon baglantilari ve paralelinde Twitter, Facebook
ve Whatsapp uygulamalar1 dolayimiyla gerceklestigi icin veriler bu alanlardan elde
edilmistir.

! Multimedya Bigemselligi: “ Yeni medya ortaminin sahip oldugu bu 6zellik, gostergelerin, simge sis-
temlerinin, iletisim ¢esitlerinin, farkli veri tirlerinin tek bir aragta toplanmasi, tiimlesik bir iletigim
kanalinin olugsmas: anlamina gelir. Multimedya bicemselliginde, imge, ses, metin ve sayisal veri gibi
farkl veri tiirleri bir arada bulunur. Multimedya bicemselligi, yeni medya ortamlarinin dijitallik,
ozelliginden beslenir kullanic: tirevli icerik tretimini destekler” (Binark ve Loker, 2011; 10).
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2. YENI MEDYA iLE DONUSEN IZLEYICi

Geleneksel medyada iletisimin dogrusal bir siire¢ olarak igledigini varsayan yakla-
simlarda izleyicinin pasif olma durumu 1950’ li yillarin ortalarindan itibaren elde
edilen bulgularla evrilmistir. Pasifize edilmis izleyici yaklagimindan aktif izleyici
yaklasimia dogru gergeklesen bu evrilis yeni mecralar, yeni araglar ve yeni or-
tamlar olarak nitelendirilmektedir. Yeni medya ortamlar1 yasanan teknolojik ge-
lismelerle beraber ortaya ¢ikan ve bireylerin katilim alanlar1 olarak 6nem kazanan
bu yoniiyle de geleneksel medyadan farklilasan ortamlari temsil etmektedir. Kitle
izleyicisini bireysel kullanici haline getiren, izleyiciyi icerigi tiilketen, anlam iireten,
yorumlayan ve aktif bireyler olarak goren yeni medya kavramu ile izleyici de degi-
sip doniligsmiistiir. Bu anlamda yeni medya ortamlar1 kullanicinin degisen konumu
baglaminda ona “dijitallik, etkilesimsellik, multimedya bicemselligi, kullanici tii-
revli igerik iiretimi, hipermetinsellik?, yayilim ve sanallik” gibi olanaklar saglamak-
tadir (Binark ve Loker, 2011; 9).

Web teknolojilerindeki bu gelismeler, bireylerin pasif izleyiciden aktif kullanici-
ya doniisiim siirecinde belirleyici olma 6zelligi tasimaktadir. Web 1.0 ve Web 2.0
teknolojileri baglaminda degerlendirildiginde Web 1.0 teknolojisi, elektronik bilgi
kaynagi olan ve kullaniciyla herhangi bir etkilesimin olmadigi, kullaniciya arama
yapmaktan basgka bir segenek sunmayan HTML sayfalardan ibaretti. Ancak giinii-
miiz internet teknolojilerinin karsiligi olan Web 2.0 ise, sistemlerinde kullaniciy1
daha giiclii, birinci siif bir nesne yaparak kullanicin etkilesimini kolaylastirmak-
tadir. Cift yonlii isleyisi ile kullaniciya sagladigi katilim ve etkilesim 6zellikleriyle
var olan bu teknoloji kullanicilarin igerik tiretebilmesine imkéan vermektedir (Turan,
2014; 100).

Yasanan bu teknolojik gelismeler paralelinde medya igerikleri karsisinda aktif ko-
numa gelen bireyler, geleneksel medya ortamlarindaki metinleri evirip, yeniden an-
lam tireterek bu tiretim siirecine dahil olurlar. Ancak burada dikkat ¢eken ve g6z ardi
edilmemesi gereken bir husus vardir. S6yle ki tiretim siirecinin aktif olan bireyleri
ayn1 zamanda bu siirecin metin igeriklerini tiiketen bireyleridir. Medya igerikleri
kargisinda izleyicinin bu yeni konumu {iretici (producer) ve tiiketici (consumer)
arasindaki sinirlarin birbirine yaklagmasi olarak ifade edilen prosumer- {ire-tiiketici
kavramiyla ifade edilmektedir. Alvin Toffler’ in 1980 yilinda yayinladig1 Ugiincii
Dalga isimli kitabinda iire-tiiketiciyi, tiikkettigi tiriin ve hizmetleri kendisi iireten ki-
siler olarak tanimlamaktadir. Bu durumda tiiketici konumundaki, birey pasif konum-
dan aktif- {ireten konuma doniismektedir. Toffler’ e gore bu doniisiimiin nedenleri;
(1) insanlarin azalan ¢aligma saatleri ile dogru orantili olarak artan bos zamanlari.
(2) ilerleyen teknolojik gelismelerle birlikte zihinsel olarak calisip yorulan insan-

2 Hipermetinsellik: Ag Gizerinden bagka alternatif mecralara kolayca erisilebilen bir 6zellik olmasinin

yaninda arayiizey Gzerinde bir metin tizerinden diger metne kolaylikla gegmemizi ve metinler i¢in-
de- arasinda dolagmamizi saglamaktadir (Binark ve Loker, 2011; 12).
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larin cesitli aktivitelerle kendilerini rahatlatmak istemeleri. (3) Bireylerin iiretmis
olduklar iceriklerle bireysellesmek istemeleri. Tiim bu istenglerin sonucunda ise
Maslow’ un ihtiyaglar hiyerarsisindeki kendini gergeklestirme arzusu saglanmis
olacaktir ( Toffler, 2008; 345).

Geleneksel medyadan iire- tiiketim siireci baglaminda ayrilan yeni medyada salt
bicimde izler, dinler, okur olan bireyler anlam {ireten, kendi ihtiya¢ ve beklenti-
leri dogrultusunda igerigi yonlendiren konumdadir. Kullanicilarin iiretip dolasima
soktuklar1 bu igerikler, kullanici tiirevli igerikler® olarak iire-tiikketicinin katilimi
ve karsilikl etkilesimi noktasinda 6nem arz etmektedir. Medya igeriklerini ihtiyag
ve beklentileri noktasinda kullanan ve yonlendiren bireyler genel anlamda dort tiir
gereksinim karsilamak amaciyla medyay1 kullanmaktadir. izleyicinin aktifligi tezi
tizerine bigimlenen ‘Kullanimlar ve Doyumlar’ yaklagimina gore insanlar medyay1
insanin kendi kendisini takdir etme, toplumsal etkilesimi saglama, heyecan duyma
ve eglenme amaglh kullanmaktadir (Giingdr, 2013; 123-124). Izleyicinin televiz-
yonu etkin bir sekilde kullandiginmi iddia eden ‘Kullanimlar ve Doyumlar’ yakla-
sim1, izleyicinin televizyonu neden izledigi sorusuna verilen cevapta, izleyicilerin
bazi ihtiyaglarim tatmin etmek i¢in televizyona ydneldikleri sonucuna varmustir.
“McQuail ve arkadaglarinin yaptigi ¢aligmada ise, izleyicinin televizyon sayesinde
kargiladiklari ihtiyaglari su sekilde siralamiglardir:

1. Oyalanma, kagis; giinliik hayatin sikintilarindan uzaklasma, eglenme, katharsis
saglama.

2. Kigsisel iligkiler yani; televizyon dolayimiyla baskalariyla iligki kurmak, yalniz-
lik duygusunun hafiflemesi.

3. Kisisel kimlik; program igerigiyle izleyicinin kendi yasami arasinda bag kur-
masi, olas1 sorunlarla ilgili bilgi edinme ve var olan degerlerin pekistirilmesi.

4. Gozetim altina alma, diinya olaylarindan haberdar olma, bilgilenme” (Akt. Ay-
din, 2007: 120-121).

Bu dogrultuda “bloglarda yayinlanan igerikler; Twitter’ da olusturulan ve dolagima
giren tweetler; Facebook’ ta kisisel sayfalarda yer alan igerikler, olusturulan hayran
sayfalarinda ve kurumsal sayfalarda yer alan izleyici, hayran, kullanic1 yorumlari;
e- ticaret sitelerinde iiriin ve hizmet hakkinda olusturulan geribidirimler, kullanici
tiirevli iceriklerin farkli mecralardaki 6rnekleridir” (Turan, 2014;109). Giiniimiizde
insanlar bu anlamda yeni medyayla interaktif bir iligki kurarak birtakim sosyal or-
tamlara katilarak toplumsal iligki gereksinimlerini karsilayabilmektedir.

3 Video paylagim aglarina yiiklenen amatdr, yar1 amator, gorsel- isitsel 6geler, cevrimici haber site-

lerine yapilan okuyucu yorumlar: ve web giinliigli olan blog Gretimi gibi her tirli medya metini
kullanic: tiirevli igerigi olusturmaktadir (Binark ve Loker, 2011;10).
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3. RADYO PROGRAMLARINA SOSYAL AGLARLA SAGLANAN
IZLEYICi KATILIMI

Radyonun bir kitle iletisim aract olarak varligini gostermesi Bati’ da 1930’ [u yillar,
Tiirkiye’ de ise 1940’ I1 yillara dayanmaktadir. Radyo kendisini kitlelere mal ede-
cek o etkili konumunu Birinci Diinya Savas1 ertesinde bir propaganda araci olarak
gosterdi. Tkinci Diinya Savasi sirasinda ise diinya iizerindeki insanlara sinirlari tani-
madan her tiirlii yayinin radyoyla saglanabildigi bir doneme geg¢ildi. Bu yayilmayla
birlikte radyo da kendi program tiirlerini tiretmeye bagladi (Eryilmaz, 2005; 91).
Miizik, drama ve egitim amacinin yaninda haber edinme araci olarak da kabul goren
radyo, 6nemli bir kitle iletisim arac1 olarak gelisimini siirdiiriirken kendi kiiltiirtinii,
yorumcularini, spikerlerini ve dinleyicilerini de bu siirecte olusturdu. Dinleyici an-
laminda radyo yayinciliginin ilk yillarinda radyo alicilarina sahip olanlar1 tanimla-
yan dinleyici kavrami artik doniiserek dinleme aliskanliklarini da degistirdi (Capli,
2002; 158).

Uzunca yillar Tiirkiye’ de haber kaynagi olma 6zelligini siirdiiren radyo, iletisim tek-
nolojilerindeki gelismeyle birlikte 6zellikle 6zel radyolar bazinda miizik ve eglence
igerikli medya metinleri liretmeye basladilar. Bu anlamda Tiirkiye’ de 1990’larda
radyolar hedeflerini kiigiilterek, farkli zevklerdeki dinleyicilere uygun, biitiinsel de-
gil, parcasal bir programcilik anlayisina biiriindiiler (Eryilmaz, 2005; 96). Agirlikl
olarak miizik icerikli yayinlar yapan radyolar sadece sarki ¢almakla kalmiyor bunun
yani sira Tlrkiye’ den ve diinyadan ilging, renkli haberler, DJ sohbetleri ve dinleyi-
ciyle karsilikli telefon sohbetleri eklemlenerek yeni bir formata biiriiniiyordu.

Kitle iletisim araglarinin teknoloji ile yakinsamasi yeni medya ortamlar1 anlaminda
biiyilik bir doniisiim saglamistir. Birbirini besleyen ve birbirinden etkilenen tekno-
lojik gelismelere bagh olarak geleneksel medya dedigimiz gazete, televizyon ve
radyo aracglar1 yeni iletisim teknolojileriyle biitiinleserek doniismiis ve yeni med-
ya ortamlarini olusturmustur. Telekomiinikasyon sistemleriyle biitiinlesen bu yeni
mecra, radyo dinleyicisinin de tiikketim egilimlerini doniistiirmiistiir. Bu anlamda
radyo dinleyicileri dijitallesen* cagda mobilleserek aktif katilime1 roliinii istlenmis-
tir. Cesitli interaktif seceneklerle bireye sunulan radyo program igerikleri izleyi-
ci katilim1 baglaminda onlara yeni medya ortamlarinda aktif rol bigmistir. Radyo
frekans yaymlarinin internet ortamindan da yapiliyor olmasi teknolojiyi yakindan
takip eden dinler kitlenin bu pratige mobil uygulamalar tizerinden de katilmalarini
kolaylastirmistir. SGyle ki radyo yaymnini dinleyen dinler kitle telefonlarindan ya da
tabletlerinden bu yaynlara faal bir sekilde dahil olmakta ve sosyal medya ortam-

lar1 ile kendi aktif olma durumunu goriiniir kilmaktadir. Dinleyici, yapilan yayim
4 Bilgisayar ve elektronik sistemde gergek diinya bilgisinin sayisallagtirma yontemiyle cesitli alt yap:
gerektiren sistemlerin kurulumundan sonra 1990’ lardan itibaren internetin yayginlasmasiyla her
tirli veri girisinin hizla arttify, dijitallesme denilen bir siirece girilmistir (https://www.academia.
edu/9775008/Geleneksel_Medya_Olarak _Gazete_ve_Radyoda_Yeni_%C4%BO0leti%C5%9Fim_
Uygulamalar%C4%B1).
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hem kulagiyla dinlemekte, hem de elindeki yeni medya araclartyla izlemektedir.
Programa etkin bi¢imde dahil olan bireyler radyo programinin facebook ve twitter
sayfalarinda hem program igeriklerini takip ederken, hem de aktif olan diger izler
(dinler) kitlenin sosyal medya hesaplarini izlemektedir. Sosyal medya kullanicila-
rinin bu denli gérmeleri ve goriiniir olmalar1 dinleyici katilimi baglaminda tiiketim
pratigini doniistiirmektedir.

3.1. izler (Dinler) Kitle Baglaminda Sosyal Paylasim Aglarindaki
Gozetleme ve Gozetlenme Pratigi

[k ve basat anlamlari ile gdzetleme “bir kisinin yaptiklarin1 kendini gdstermeden
veya fark ettirmeden gizlice takip etmek, tarassut etmek veya (olmasini, gelmesini)
beklemek, kollamak”tir (Ayverdi, 2006: 1093). Bu baglamda panoptikon kavrami
ile aciklanan ve mahremiyetin® ihlali olarak da goriilen gézetim bireysellestirme
ve denetleme anlamlariyla kabullenen, onaylanan bir yapidadir. “Jeremy Bent-
ham’ a gére mahk(imlarin her an gozetlenebildigi hapishane plan1 uygulamasiyla
panoptikon 6ziinde, merkezinde denetleme mekani, ¢evrede de hiicreler bulunan
yarim daire bigimli bir binaydi. Ozgiin planda tek tek hiicrelerde kalan mahkiamlar,
gardiyanlarin veya denetgilerin gdzlemesine agikti, fakat gozlenenlerin kendilerini
gozleyenleri gérmeleri olanaksizdi... Denetim mahk{imlarin gériinmeyen gozler ta-
rafindan gozetlenmesi anlaminda siirdiiriilmeliydi. izlenip izlenmediklerini bilme-
yen, ama orada izlemek igin birilerinin bulundugunu varsaymak durumunda olan
mahkiimun tek ussal segenegi, itaatti. Bu nedenle Bentham, Yunancaya dayanan
yeni bir kelime tiiretti Panoptikon veya g6z oniindeki yer” (Lyon, 1997; 92-93).

Elektronik sosyal aglarin giinliik sosyallesme, popiiler olma ve kendini gergekles-
tirme alanlar1 haline geldigi bir donemde bu durumlar gézetleme ve gozetlenme
pratikleriyle goriiniir kilinmaktadir. Foucault’ un “bir veya daha ¢ok kisinin iletigim
ya da eyleminin sistematik olarak arastirilmasi ya da izlenmesi” (Foucault, 2013;
28) olarak tanimladigi gozetim kavrami son donemde internet teknolojilerindeki
gelisim siirecine paralel olarak 6zel bir anlam tagimaktadir. Arastirma, izleme ve go-
zetleme mantigiyla kisisel enformasyonlar toplanmakta ve bu bilgiler depolanmak-
tadir. Soyle ki, hemen tiim toplumsal paylasim aglarina iiye olabilmek i¢in kisilerin
cinsiyet, yas, ikamet, egitim durumu, ilgi alanlar1 gibi 6zellikleri hakkinda bilgi
veren profiller vardir (Toprak ve Digerleri, 2014; 32). Ozellikle Facebook ve Twit-
ter’ da kullanicilar profillerine gesitli resimler, i¢inde bulunduklart duygu- diisiince
durumlarini yiikleyerek profili ziyaret eden liye tarafindan goriintiillenmektedir. Bu

ulagilabilirlik tiim kullanicilart ayni1 zamanda gozetlenebilir yapmaktadir. Peki, go-
5 Robert Gifford’ a gore, mahremiyet, ya da 6zel yasam alan: tanimi en iyi Irwin Altman tarafindan
yapilmistir. Ona gdre mahremiyet, bir kimsenin kendisine ve grubuna ulagma ¢abasi Uzerindeki se-
cici kontroliidir. Bu tanim kisilerin hem yalniz bagina kalma, hem de bagkalariyla birlikte bulunma
istegini dikkate almaktadir. Bu noktada ikisi arasindaki kargilikli bir diyalektik oyun olarak tanim-
lanmaktadir (Toprak ve Digerleri, 2014; 139).
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zetlemenin altinda yatan nedenler nelerdir? Sener’ e gore, gozetleme mantiginda
oncelikli olarak bir seyi ya da birini merak etme veya onunla ilgili bilgi toplama
istegi yatmaktadir. Merak unsuru, gézetleme pratigi i¢erisinde yer alan ve canlilarin
kendileri digindaki, onlardan farkli olan baska canlilar1 gozetlemeleridir. Birinin
bir seyi, birini gozetlemesindeki unsurlardan bir digeri denetimdir; gozetleyen, go-
zetleneni denetim altinda tutmaktadir. Gézetlemenin altinda yatan bir bagka neden
ise, erkegin ya da disinin, bir erkege/ disiye olan gizli bakisi, onu izleme istegi ve
arzusudur® (Sener, 2016; 56).

Medyada yapilan gozetlemeler cogunlukla goniilliilik esasina dayanmaktadir. Bu
anlamda kullanicilar, bir sosyal paylasim aginda paylastiklar fotograf, video ve ge-
sitli durumlarla arzu ettikleri kimliklerini gostermektedirler. isin medya ayaginda
sosyal paylasim aglartyla izleyici katiliminin saglandig1 programlarda katilimeilar
gozetlenmek igin, izler kitle ise onlar1 gozetlemek igin hazir bulunmaktadir. Medya-
tik gdzetlemeler sayesinde bireyler 6nce goriilmek, gozetlenmek, begenilip takdir
edilerek kendilerini gergeklestirmek istemektedirler. Bu noktada ise gozetlenmek-
ten, izlenmekten, begenilmekten alinan haz duygusu mesru hale gelmektedir.

O halde sosyal aglar sayesinde bireyler hem gozetlemenin, hem de kendini sunarak,
teshir ederek bakilmanin hazzin1 yasamaktadir. Medyadaki gozetlemeler, medya-
tik teshiri ortaya koymaktadir. “Medyatik itikaf (bir yere ¢ekilme, ortalikta goriin-
meme) sosyal yoksunlukta teshir ister; her hal ve durumda goriinmek, goriindii-
giinii gdstermek, gosterdiginin goriildiigiinii gérmek, goriildiigiiniin gdsterildigini
bilmek, gdsterilenin goriildiiglinii fark etmek ister; medyatik teshir ister. Medyatik
teshir, once goriilmek, sonra begenilmek, sonra da begenenden teyit ister; begenildi-
ginin begenince yeniden gosterilmesini, begenenin, begenilenin ve begeninin yeni-
den teshirini ister” (Sener, 2016; 58). Sosyal paylagim aglarinda yapilan begenilere
yorumlar yapilmasi, retweetlenmesi, paylasilip favorilere eklenmesi bireylerin go-
riniirliigiinii onaylamak anlamindadir. Bireylerin kendilerini teshir ederek goriiniir
kilma yatkinhig1 dikizleme kiiltiirii ile iliskilendirilmektedir. Insanlar hakkinda her
seyi bilme ve 6grenme istegi diyebilecegimiz dikizleme kiiltiirii, Hal Niedzviecki
tarafindan soyle tanimlanmaktadir. “Dikizleme kiiltiirii bir realty sovdur; YouTube,
Twitter, Flickr, MySpace ve Facebook’tur. Bloglar, chat odalar1, amatoér porno site-
leri, kendisini Jedi Sovalyesi sanan sisman bir cocugun viriis gibi yayilan videosu,
eski sevgilisiyle sevisen sarhos arkadasinizin cep telefonuyla ¢ekilen fotograflari
—elbette hemen cevrimigi paylasilir— ve sivil denetimdir. Dikizlemek Web 2.0’1n
belkemigi, kurumsal ve siyasi veri tabanlarinin lokomotifidir. Pornografi i¢in derler
ya: Goérmeden bilemezsiniz! Iste simdi goriiyorsunuz; her an, her giin, her yerde”(-
Niedzviecki, 2010: 7-8). Bu noktada dikizleme kiiltiiriiniin manti§inda siradan in-

Laura Mulvey, “Gorsel Haz ve Anlati Sinemasi1” adli makalesinde gozetlemenin, bakmanin ken-
disinin bir zevk kaynag: oldugu kadar bakilmada da zevk unsuru oldugunu Skopofili kavramiyla
aciklamaktadir. Mulvey’ e gore diger bir haz ise, Vayoristik( Dikizcilik)'tir. Bu eylem ise 6zel ve yasak
alani gérmek ve emin olmak arzusu etrafinda yer almaktadir (Mulvey, 2008; 242).
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sanlarin da hayatlarinin merak konusu olabilecegi sonucu ¢ikmaktadir.

Sonug olarak kullanicilara birbirlerini gézetlemeleri imkéanini veren sosyal paylasim
aglar bireylerin kendilerini 6zel ve 6nemli hissetmelerini saglamaktadir. Bireyler
bu noktada goriilerek ve gormek isteyerek icinde bulunduklari durumdan memnun-
durlar.

4. iZLENECEK BI’SEY DEGIiL PROGRAMI ORNEGI

Hafta igi her glin 17:00- 20:00 saatleri arasinda Alem Fm’de sunumunu Fatih Y1ldi-
rim’1n yapmus oldugu “Izlenecek Bi’Sey Degil” adli radyo programu dinleyici katili-
minin, etkilesiminin ve kontroliiniin en elverisli oranda miimkiin kilindig1 bir igerik
zenginligine sahiptir. Programin adi da aslinda izleyicinin aktif olan konumuna bir
gonderme niteligindedir. Soyle ki eskiden pasifize edilmis bir bigimde icerigi salt
alan izler (dinler) kitle ad1 gegen radyo programinda “I/zlenecek Bi’ Sey Degil” vur-
gusuyla katilimi saglayan aktif bireyler olarak goriilmektedir.

Oncelikle; Program sunucusu Fatih Yildirim, “izlenecek Bi’sey Degil’e” tamamen
dogaglama bir formda baslamaktadir. Programin devaminda da serbest bir akis s6z
konusudur. Hatta, bir miizik ve eglence tiiriinde olan programa her start verildiginde
sunucu Yildirim; “Ne olacagini ben de bilmiyorum bir sarki dinleyelim bakariz” di-
yerek bu dogaclama durumu vurgulamaktadir. Bir miizik arasindan sonra Yildirim,
cep telefonu numarasi paylasarak izler kitleden WhatsApp iizerinden ses kaydi,
Twitter’dan icerikler paylasilmasini talep eder. Konu olarak, varsa programin giri-
sinde bahsedilen konu, yoksa da dinleyicilerin anlik durumlar ile ilgili ve trafikte
lokasyonu bildiren fotograflar isteyerek her dinleyicinin nerede oldugunu Twitter ve
WhatsApp yoluyla paylasmasini ister. Bu yolla Yildirim, program igerigini mesgul
edecek bir konu edinirken izleyiciden de konum bilgisi edinerek, heniiz programin
basinda izleyiciyi canli tutup programa gegici de olsa konu olabilecek ¢esitli geri
doniisleri /geri beslemeleri elinde hazir bulundurur. Programa dinler kitle tarafindan
gonderilen resimler anlik bigimde programin Twitter ve Facebook hesaplarindan
paylasilarak takipgilerin begeni ve yorumlarina sunulmaktadir. Bu durumda dinler
kitlenin es zamanli izleme pratikleri baglaminda radyo dinleyicisine yeni medya
ortamlarinda etkin bir rol bigilmistir. Yine programin baslangicinda giiniin konu-
su olarak verilen hashtaglar baglaminda programa gonderilen resimler de aninda
paylasilarak takipgiler tarafindan sohbet konusu olmaktadir. Mesela farkli program-
larda, #OlmasadaOlurmus, #BayilinnmTrafige, #GibiGibiyim, #YokYaa, #RezilOl-
dugumAndir, #NemdenGaliba, #BendenBirTaneDahaOlsa, #EnSon gibi konular
iizerine dinler kitlenin atmis oldugu resimler ve yorumlar izlege katilan kullanicilart
icerik liretme noktasinda etkin bireylere doniistiirmiistiir.

Izleyicileri eglendirmek adina hemen her yolu deneyen Yildirim, taklit, dil siirgme-
si, konugun meslegi vb. akla gelecek her konudan bir espri ¢ikarmaya c¢alismakta-
dir. Bu yolla izleyicinin dikkatini agik tutmasinin yani sira, onlar1 giindelik hayatin
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stresinden uzaklastirmay1 amaglamaktadir. Ornegin; her konuktan telefon baglanti-
sin1 sona erdirme sathasinda, bir program gelenegi olarak, Yildirim»in yiiksek sesle
“iyi aksamlar” deyisine; ¢iglik atarak “iyi aksamlar” dilemesini beklemektedir.
McQuail’ in bahsettigi izler (dinler) kitlenin izleme pratiginde karsiladiklar1 ihti-
yaclar baglaminda degerlendirildiginde ¢iglik ¢igliga bagiran konuklar eglenerek
katharsise (arinma, temizlenme) ugramaktadirlar. Es anl1 izleme pratikleriyle Y1ldi-
rim’1in Twitter, WhatsApp ve Instagram hesaplarina da erisen konuk tiim dinleyen-
lere “iyi aksamlar” vedasin bir nida seklinde aktarirken, goriintiisiinii de ayn1 anda
Yildirim’1in programinda kullandig1 Twitter veya Instagram profiline de gondermis
olmaktadir. Yayin esnasinda, “Allah im en acayip dinleyiciler bana baglansin” diye
dua eden ve teknolojinin olanaklarini, yayin siiresince maksimize kullanarak sosyal
medyada bulunan tiim akislar igerisinde ayn1 anda bu yayimi gerceklestiren Yildi-
rim’1 dinleyen kitle, bu anlamda ¢i1glik ¢igliga bir enerji bosaltiminin gerceklestigi,
radyoya sigamayan bir programla karsi kargiyadir. Yine bu noktada telefon goriis-
mesi sonrasinda da ara tustaki spotlarin canlilig1 izleyiciye hareketlilik kazandirarak
dinleyicinin programa bagliligini en iist seviyeye ¢ikarmaktadir.

Diyaloglarda, meslekler ve her meslegin inceliklerini, konugu agiga diisiirlircesine
ifsa eden Yildirim, eglenceli bir iislupla konuk ile ilgili sohbet devam ederken iz-
leyicilerden WhatsApp iizerinden o anki durum, diyalog veya espri vs. ile ilgili ses
kayd1 paylagmalarini ister. Sanki donen bir ¢arkifelege bu andan itibaren hiz kazan-
diran Yildirim, konudan konuya, espriden espriye atlarken konukla birlikte dinle-
yicileri de o ana dahil etmektedir. Bir programda meslek olarak “Ozel masdriim”
diyerek sohbete baslayan konuga Yildirim giilerek “Ozel masor nedir buyurun iki
nokta tist iiste” seklinde giilerek s6z hakki vermistir. Meslegin biitiin inceliklerini
biiyiik bir titizlikle anlatan konugu eglenerek dinleyen Yildirim, prodiiksiyondan
bir kartvizitte yer alan masaj salonu numarasini ister, o numaray1 arar ve sohbete
baslar. Telefonun diger ucunda yer alan baska bir masdriide bu sayede program
akigina dahil eden Yildirim, dinler kitleyi aktif bir bigimde igerik lireten konuma
yerlestirmektedir. Bu yolla, izleyicinin yaymdan kopma ihtimalini yok denecek
kadar azaltmaktadir.

Yildirim kitlesel akiciligi korumak adina, programini gesitli partlara bolmiistiir. iz-
leyici ise bu partlardan ayri tatlar alarak eglenmek i¢in radyo basindan ayrilmaz.
Genellikle trafigin yogun oldugu, is ¢ikis saatlerine denk gelen program, trafik, kar-
gasa, is hayati, yaya ve seyir diyaloglar1 konusunda dikkat cekmektedir. Bu diya-
loglar1 da igerisinde barindiran programin partlarindan birisi olan “Diinden sonra
yarmndan once” boliimiinde telefon ile dnceki programa konuk olan izleyicilerin en
komik anlarindan olusan “Top 5 kolajlar1 hazirlanir. Bu boliimde program asistant
yayna istirak ederek 5°ten geriye dogru, en eglenceli anlari, 6nce olay1 Yildirim ile
hikaye ederek, tanikli bir 6zet parcacigi ile kaydin kurgulanmis halini yayina verir.
Cesitli fonlarla mikslenen bu boliim dinleyicinin zihnini canli tutmaktadir. “Egim
gece tiikiiriiyor, Trafikte gicek alan kadin, Cetin beyin zam talebi ve kovulma ani, Ya-
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banci kelimelerdeki Tiirkge kelimeler, Tiilay hamim ¢apkin kadn rolii, Siirekli yemin
eden izleyici” seklinde kolajlardan olusan bir kagar dakikalik diyaloglar farkli fon-
larla yayin sonrasinda da dinler kitleye sosyal paylasim aglarindan sunulmaktadir.

Programin en heyecanli ve cesur kismi ise, konuklarin telefon baglantis1 ile progra-
ma baglanip, kendilerini ve bunun beraberinde sosyal medyadaki kisisel hesaplari
lizerindeki goriiniimlerini tanittiklar: boliimdiir. Isin icerisine farkli iletisim siirecle-
rinin en yogun sekilde dahil oldugu boliim, bu béliimdiir. Konuk; yas, cinsiyet, egi-
lim, egitim ve mesleki bir yigin demografik 6zelligi ile beraber tiim bu 6zelliklerinin
kompozit bir biitiin halinde bulundugu sosyal aglarda yer alan kisisel blog alanlari-
nin tanittmini yapmaktadir. Gergek isim veya takma isim kullanan ¢ogu sosyal ag
kullanicisi, bu mecralardaki alan adlarm, tiim imleri ile yayina sunmakta, bu yolla
programa kulak veren izler kitle, ilgili aglarda tarama yoluyla konugun profiline
rahatlikla ulasmaktadir. Aslinda bir fantazya arayisini da iceren bu siire¢ program
icerisinde ve sonrasinda 6zel hayat bilgisi de dahil olmak {izere tiim agiklig1 ile tes-
hir edilmektedir. Bir programda konuk olan bayanin doktor olmas1 iizerine gelisen
sohbette Yildirim bayana meslegi ile ilgili olarak merak ettigi sorular1 eglenceli
bir sekilde sormakta ve yanit almaktadir. Konugun konusurken kisiligi ve fiziksel
ozellikleri bakimindan gesitli ip uglar1 yakalamaya ¢alisan Yildirim, bayanin profili
hakkinda fikir yiiriiterek program dinler kitlesine “Hadi tahminlerinizi bekliyorum,
bayan nasil biridir” sorusunu yoneltir. Programin dinleyicileri ise sosyal medya
hesaplarindan konukla ilgili olarak “Sarisin, mavi gozlii, gozliiklii, sanki ukala bir
hali var, ezik bir duruga sahip bence” tarzinda yorumlar yapmaktadirlar. Sohbet so-
nuna dogru konuktan sosyal medya hesabin1 eksiksiz bir bigimde vermesini isteyen
Yildinm, “Haydi bakalim hep beraber yiikleniyoruz hesaba” diyerek katilimcinin
sosyal medya hesabina kontrol etmekte ve “Aaa ger¢ekten ¢ok hosmussunuz, Su
karmizi elbiseli resminize bayildim” seklinde yorumlar yapmaktadir. Bu anlamda
gozetleme ve gozetlenme pratikleri baglaminda sosyal paylasim aglarinda bireyler
hem bakmanin hem de bakilmanin vermis oldugu o hazz1 yagamaktadir. Burada dik-
katimizi ¢eken 6nemli bir nokta programa katilan konugun bu durumun igerisinde
bile isteye yer almasidir. Clinkii 6zellikle medyada yapilan gozetlemeler ve dikizle-
meler goniilliiliik esasina dayalidir. Bir baska dikkat ¢ekici konu ise medyatik kisiler
ve kisiliklerin gozetleme ve gozetlenme durumlart daha ilgi ¢ekici gibi gériinmesine
ragmen ad1 gegen radyo programina katilan bir doktor, avukat, 6grenci gibi sira-
dan bireylerin de hayatlarinin, profillerinin merak konusu olabilecegidir. Bir tele-
fon baglantis1 sonrasinda yayina baglanan konugun resmini Twitter’ dan paylasan
Yildirim, fotografin altina “Iste talibini arayan ve agzinda hep bir seyler olduguna
inandigimiz az énce yayinda olan Niyazi Kisacik” notunu digmiistiir. Bu sayede da
dinler kitlenin merakin1 bir anlamda gidermistir.iste talibini arayan ve agzinda hep
bisiyler olduguna inandigimiz az énce yayinda olan Niyazi Kisacik :))iste talibini
arayan ve agzinda hep bisiyler olduguna inandigimiz az 6nce yayinda olan Niyazi
Kisacik :))Iste talibini arayan ve agzinda hep bisiyler olduguna inandigimiz az 6nce
yayinda olan Niyazi Kisacik :))iste talibini arayan ve agzinda hep bisiyler olduguna
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inandigimiz az dnce yayinda olan Niyazi Kisacik :))

Geleneksel yayincilik igerisinde, giiniimiiz teknolojik yayincilik olanaklar ile mu-
kayese edildiginde, Tv ve radyo yayinciligina bu denli ivme kazandiran bu program,
icerik formu ve bu tarzdaki yayincilik metodu ile ulusal radyolar igerisinde dikkat-
leri gekmektedir. Esasen uzunca bir siiredir, Avrupa ve tiim diinya da dahil olmak
tizere, TRT Televizyonlarinda, ¢oklu mekéndan ortak yaym ve TRT Radyolarinca
da YouTube ile timlesik reji odasindan goriintiilii radyo yayimi vb. dijital es zamanh
yayinlarin yapilmasi artik alisilagelmis bir format olarak goriilmektedir. Aym za-
manda, giiniimiizde tiim diinyada kendini ispatlamis dizi senaryolarinin dahi, izler
kitle katkilar1 ve beklentileri dogrultusunda c¢izildigi diistiniildiigiinde, yayincilikta
interaktivite, beklenti ve ticari amaglarin geri bildirim olarak daha kolay ve hizl1 bir
sekilde toplandigini bize gostermektedir. Bununla beraber, konusu gecen kisilerin
sosyal aglar iizerindeki gercekligine gelince “Izlenecek Bi’Sey Degil” adli radyo
programi ¢oklu iletigim safhalarinin yaninda psikolojik bir¢ok siireci, de isin i¢ine
katarak yayincilikta interaktivite baglaminda birgok arglimanla beraber incelenme-
ye deger konumdadir.

Sosyal aglarla doniisiimden gecen, geleneksel yapist icerisinden ayrilan radyo din-
leyicisi, artik katilime1 olmanin yani sira yayina bir de icerik saglayicisi olarak katki
sunmaktadir. Bu formatta bir yayincilik marifetiyle programa katilan konuk, kisisel
profilinde es anli bir goriintillenme / begenilme artig1 yasamaktadir. Bu durumu ko-
nuk, yayin esnasinda anlik olarak sunucuya aktarirken izler kitle de es zamanli ola-
rak konugun profiline girmektedir. Halihazirda olan sohbete istirak ederken sunucu
da hem radyo kanali ile hem de sosyal ag profili ile cevrimici olarak sohbeti bir nevi
cift kanaldan yonlendirmektedir. Takip edilme istegi kamcilanan konuk ise; hem
programin, hem de kendi profilinin reytingini (yiikselisini) dl¢ercesine “Su kadar
kisi su an takipte/begeniyor/davet etti” vb. doniitlerle aninda sunucuya bilgi ver-
mektedir. Bu da ilgili radyo programinin yayin sirasindaki takip edilme amacina en
ileri diizeyde hizmet etmektedir. Bir baska ifade ile yayin esnasinda interaktiviteyi
tam manasi ile kullanan izler kitle sayisin1 veya canli bir kitlenin varligini elinde
tutmay1 basarabilmektedir. Interaktivitenin bu ileri diizey islevselligi, es anlihiga bir
nevi hareketlilik de katarak, radyo yayimnciliginda yapilmamisi1 yapmak olarak ta-
nimlanabilir.

Tiim bu baglamda sosyal ag kullanicilari, profillerini birer {iretim fabrikasi ve birer
tiiketim pazari olarak lanse etmektedir. Bunu da, asil goriiniir olduklarini varsaydik-
lar1 bu ortamda gozetlendikleri oranda diinyaya agilip kendilerini gergeklestirdikleri
inanci ile yapmaktadirlar. Konum igerikli fotograf paylasimli aglardan en popiile-
ri olan ve takip edilme - goriintiilenme sayaclarina sahip Instagram basta olmak
iizere gozetlenebildiklerini diisiindiikleri sosyal aglar kullanicilarina gozetlendikge
gbren gbzin biiyiimesi baglaminda merak ve fantazyalarini zenginlestirmektedir.
Programa katilan konuklarin kendi profillerini tanitirken 6zel hayatin gizliligi ve
mahremiyet gibi konularda rahat davrandiklar1 sohbet igeriklerinden anlagilmak-
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tadir. Bu modiilasyon igerisinde programin elestirisi de defaten sunucu, konuk ve
izler kitle tarafindan yapilmaktadir. Diyaloglarda gegen “Ayy bunlar: séyledigime
inanamryorum” tarzi ifadeler 6zel hayat ve mahremiyet durumlariyla iligkilendiri-
lebilmektedir.

SONUC

[letisim teknolojilerindeki gelismeye bagli olarak geleneksel izleyici yapisi da do-
nilisiim gegirmistir. Medya teknolojilerindeki bu gelismeyle doniisen her izleyici bi-
rer katilimci, icerik iireticisi haline gelmistir. Geleneksel uygulamalarin yani sira
sosyal medya ortamlar1 ile de i¢ ice gegcen radyo, bu anlamda izleyici (dinleyici)
katiliminin, etkilesiminin ve interaktivitesinin saglandigi bir mecra olarak nitelendi-
rilmektedir. izleyici katiliminin zenginlestirdigi radyo yayimn igerikleri, es zamanl
izleme pratikleri ve sosyal medya yorumlari ile desteklenmektedir. Medya igerikle-
rini tiretip- tilkketme davranislarinin yaninda bireyler artik sosyal medya ortamlarini
kendilerini gerceklestirme alanlari olarak gérmektedirler. Sosyal medya hesapla-
rinda paylastiklar1 resimleri ve videolariyla, duygu, diisiince ve yorumlariyla diger
kullanicilar tarafindan gozetlenme ve onlar1 gozetleme arzusunu tatmin etmekte-
dirler. Izlenmenin verdigi o begenilme ve takdir edilme durumlariyla birlikte kendi
kisiligini gerceklestirdigini varsayan ve kendini énemli hisseden bireyler medya
icerigine katilim konusunda daha 6zgiivenli bireyler haline gelmektedirler.

Caligmada incelenen radyo programi {izerinden dinler kitlenin programa katilima,
icerik iiretme baglaminda “iste buradayim”, “iste burda” demelerinin gozetleme ve
gbzetlenme pratigi tizerine yansimasi olarak degerlendirilmektedir. (Deller, 2011,
Turan,2014; 141). Programm eglendirici ve bilgilendirici islevi, yasanan olaylar
hakkindaki bilgi aktarimi yeni medya ortamlarinin igerigin yeniden {iretildigi or-
tamlar oldugu fikrini desteklemektedir. Karsilikli etkilesim igerisinde dinleyiciler
program igeriginin hem iiretim hem de tiikketim etkinligine katilmaktadir. Bu durum,
caligmada bahsedilen izleyici (dinleyici) doniisiimiinii ve etkilesimli radyo prog-
ramcilig1 anlayigini destekler niteliktedir.

Sonug olarak giiniimiizde etkin ve aktif katilimci roliinde olan insanin, kendisini
medya iceriklerinde etkin rolde kabul etmesi onu kendisine pompalanan gizli bilgi
ve alg1 ekimleri neticesinde, farkinda olmaksizin tiiketimin metasal bir nesnesi ko-
numuna itmistir. Birer pazarlama stratejisi ve birer ideoloji ekim sahasi haline gelen
sosyal medya aglar1, yondesik mobil aygitlar vasitasi ile her yerde en yiiksek hiz ve
erigilebilirlik diizeyindedir. Boylece bireyleri, global olana (tiiketimin biiyiik pasta-
sina) dogru siiriikleyip; kendi kiiltiirel dokusundan, gelenekleri ve lokasyonundan
ayirmaktadir.
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