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Internet ve teknolojinin gelismesiyle birlikte, geleneksel reklamcilik yerini
dijital ¢agin gartlarina uyarlanan yeni bir anlayisa birakmistir. Bu anlayig
influencer marketing olarak adlandwriimaktadir. Influencer sozlesmesi yoluyla
sosyal medya fenomenleri, belirli bir iicret veya baska bir menfaat karsihiginda
kendi sosyal medya platformlarinda bir mal veya hizmetin tamtimini gercek-
lestirir. Yabanci unsurlu influencer sézlesmesinden dogan uyusmazliga uygula-
nacak hukuku tayin edecek hakim, bu sozlesmenin sahip oldugu unsurlar: géze-
terek hukuki nitelendirmesini gerceklestivir. Atipik sozlesme oOzelligi gésteren
influencer sozlesmesinin hangi unsurlara sahip olmasi gerektigini gosteren bir
kanunt diizenleme bulunmamaktadir. Bu sebeple sozlesme serbestisi ilkesi gere-
gince taraflarca sézlesmeye katilacak unsurlar, akdedilen sézlesmesinin hukuki
niteligini de belirler. Bu dogrultuda taraflar, influencer sézlesmesini eser séz-
lesmesi veya vekalet sozlesmesi kapsaminda akdedebilirler. Calismamizda ya-
banct unsurlu influencer sozlesmelerine uygulanacak hukuk konusu ayrintili
olarak ele alinacaktir.
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LAW APPLICABLE TO INFLUENCER CONTRACTS WITH
FOREIGN ELEMENT

(Research Article)
Abstract

With the development of the Internet and technology, traditional
advertising has been replaced by a new approach adapted to the conditions of
the digital age. This conception is called influencer marketing. Through an
influencer contract, social media influencers promote a good or a service on
their social media platforms in return for a certain fee or other benefit. The
Jjudge who will determine the law to be applied to the dispute arising from the
influencer contract with foreign elements carries out its legal qualification by
taking into account the elements of this contract. There is no legal regulation
indicating which elements an influencer contract, which has an atypical
contract feature, should have. For this reason, in accordance with the principle
of freedom of contract, the elements to be included in the contract by the parties
also determine the legal nature of the contract concluded. Accordingly, the
parties may conclude the influencer contract within the scope of a work contract
or a mandate contract. In this study, the law applicable to influencer contracts
with foreign elements will be discussed in detail.

Keywords
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GIRIS

Sosyal medyanin hayatimiza girmesi reklamcilik sektoriinde yeni bir
alan agmistir. Giiniimiizde sosyal medya platformlarindan Youtube, Face-
book, X (Twitter), Instagram, TikTok ve benzeri mecralarin yaygin sekilde
kullanilmasi, bunlari birer reklam sahasma déniistiirmiistiir. Oyle ki, sosyal
medyada yapilan reklam faaliyetlerinin onemli bir kismi, sosyal medya fe-
nomenlerinin organize ettigi niifuz pazarlamasi (influencer marketing) yon-
temiyle yiiriitiilmektedir'. Reklamlarin sosyal medya iizerinden yapilmasina
yonelik her gecen giin artan egilim, sosyal medya fenomenlerinin niifuz
pazarlamas1 yoluyla iiriin tanitim faaliyetini ticari hayatin yaygin sektorleri
arasina déhil etmis gozikmektedir’.

Niifuz pazarlamasinin bir sektére doniismesi, sanal alemde belirli bir
grubu etkileme giiciine sahip sosyal medya fenomenlerinin reklam isinin
tarafi haline gelmesine yol agmustir. Zira takipgileri tizerinde etkisi olan sos-
yal medya fenomenleri, sosyal medya platformlarinda belirli bir iiriine iliskin
tanitim videosu veya fotograf paylasarak ya da bizzat kendilerini bu tirtinleri
kullanirken gosteren igerikler olusturmak suretiyle kendi takipgilerini bu
iirtinleri satin almaya yonlendirmektedir’. Genis tiiketici kitlelerine ulasmada
kolaylik saglamaya elverisli olan niifuz pazarlamasi yonteminin bu avantaji,
sosyal medya fenomenleri ile takipgileri arasindaki giiven iligkisine dayan-
mast sebebiyle diger reklamcilik yontemleriyle kiyaslandiginda daha etkili
sonuglar aldirmaya elverislidir*. Bu sebeple, iiriin tanitim faaliyetinin tanin-
mis kisiler araciligiyla yapilmasi, en etkili reklam tekniklerinden biri olarak
tercih edilmektedir’.

Justus, Michael R.: “The Laws Of Influence”, Communications Lawyer, Vol. 32/3,
2016, s. 25; Brown, Danny/Fiorella, Sam: Influence Marketing, Que Publishing,
Indianapolis 2013, s. 77 vd.; Yener, Liitfii Mert: “Dijital Pazarlama Ekseninde
Influencer Marketing Uygulamalar1”, Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Elektronik Dergisi, C. 6, S. 2, 2018, s. 1306.

Sanal ortamda niifuz pazarlama ydntemiyle yapilan reklamcilik faaliyetinin diinya pa-
zarmdaki paymin 2024 yili itibariyle 22.3 milyar dolara yaklasacagina iliskin istatistiki
bir bilgi i¢in bkz. https://influencermarketinghub.com/influencer-marketing-benchmark-
report-2020/ (Erisim Tarihi: 16.11.2023).

Niifuz pazarlamasinin konusu baglaminda bkz. Keskin, Ayse Dilsad: “Influencer S6z-
lesmesi”, Inonii Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. 13, S. 1, 2022, s. 131.

Groen, Monique: “Swipe up to Subscribe: The Law and Social Media Influencers”,
Texas Review of Entertainment & Sports Law, Vol. 21/1, 2020, s. 116; Bayuk, M.
Nedim/Aslan, Mustafa: “Influencer Marketing (Hatirli Pazarlama)”, Akademik Sosyal
Arastirmalar Dergisi, Y. 6, S. 75, 2018, s. 178-179.

Kertz, Consuelo Lauda/Ohanian, Roobina: “Recent Trends in the Law of Endorsement
Advertising: Infomercials, Celebrity Endorsers and Nontraditional Defendants in
Deceptive Advertising Cases”, Hofstra Law Review, Vol. 19/3, 1991, s. 604.
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Niifuz pazarlamasinin temelinde, sosyal medya mecralarinda takipgile-
rinin karar verme siirecini etkileyen sosyal medya fenomenleri ile belli bir
mal veya hizmetin tiglincii kisilere tanitilmasini hedefleyen reklam veren ara-
sinda belli bir iicret ya da menfaat temini karsiliginda akdedilen bir s6zlesme
bulunmaktadir®. Anilan bu sézlesme, uygulamada ekseriyetle “influencer
sozlesmesi” olarak adlandirilmaktadir. Tiirk hukukunda da karsilastirmali
hukuka paralel olarak atipik bir s6zlesme olarak goriilen influencer sozles-
mesinin hukuki niteligi, taraflarin sdzlesmeye dahil ettikleri unsurlar goéze-
tilerek tespit edilebilir. Bu sebeple influencer sézlesmesi, bor¢ doguran bir-
den cok sozlesmeye benzeyen yonlere sahiptir.

Caligmamizda yabanci unsurlu influencer sdzlesmesinin esasindan
kaynakli uyusmazliklara uygulanacak hukukun tespiti konusu ele alinacaktir.
Bu ¢ergevede konunun kanunlar ihtilafi hukukunu ilgilendiren kismina yon
vermek {izere, maddi hukuk boyutu hakkinda da genel bilgiler aktarilacaktir.

I. INFLUENCER SOZLESMESi HAKKINDA GENEL
ACIKLAMALAR

A. Sozlesmenin Tanimi

Influencer sozlesmesi, esas unsurlariyla Tiirk hukukunda diizenlenme-
mig bir sdzlesme olmasi sebebiyle atipik s6zlesmedir. Bu sebeple, influencer
sozlesmesi, irade serbestisi ilkesine uygun sekilde kanunda diizenlenen farkli
baz1 sozlesmelerin unsurlarinin taraflarca bir araya getirilmesi suretiyle
akdedilebilen isimsiz bir sozlesmedir’.

Kanun koyucunun hakkinda 6zel bir diizenleme getirmedigi influencer
sOzlesmesi doktrinde, s6zlesmenin sahip oldugu temel unsurlar gozetilerek
tanimlanmaktadir. Buna gore, influencer sdzlesmesi, sosyal medya feno-
menlerinin takipgilerine belirli bir mal veya hizmeti tanitarak ilgili {irlinii
satin almaya kendi sosyal medya hesaplarinda yonlendirmeyi belli bir iicret
veya baska bir menfaat karsiliginda taahhiit etmesi iizerine reklam verenle
vardig1 anlasmadir®.

Ozel, Merve: Sosyal Medya Hukukunda Influencer Marketing (Niifuz Pazarlamasi)
Sozlesmeleri, 1. Basi, Seckin Yayinlari, Ankara 2022, s. 32; Sahin, Derya: “Niifuz
Pazarlamas1 (Influencer Marketing): Youtuberlar Uzerine Bir Arastirma”, Beykent
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, C. 12, S. 2, 2019, s. 50; Justus, s. 25.

7 Ozel, s. 67; Keskin, s. 141.

Tanmim i¢in bkz. Avkovan Baytan, Serenat: “Influencer Sozlesmeleri”, Yargitay Karar-
lar1 Isiginda Giincel Medeni Hukuk Problemleri Sempozyumu Tebligleri (Editorler:
Tugge Tuzcuoglu, Ali Hulki Cihan), On iki Levha Yaymcilik, Istanbul 2019, s. 84;
Keskin, s. 133; Ozel, s. 61.
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B. Sozlesmenin Unsurlar:

Taraflarca akdedilen bir sozlesmenin influencer sdzlesmesi olarak nite-
lendirilebilmesi i¢in hangi unsurlar1 haiz olmas1 gerektigine iliskin bir ka-
nuni diizenleme bulunmamaktadir. S6zlesme serbestisi ilkesi geregince ta-
raflarin tipik s6zlesmelerden ayri yeni bir s6zlesme tiirii olusturmasinda bir
engel soz konusu degildir’. Bu dogrultuda, taraflarca sozlesme tiplerinin
farkli unsurlan alinarak sosyal medya kanaliyla niifuz pazarlamas1 yapmak
tizere ayr1 bir s6zlesme akdedilebilir.

Influencer sdzlesmesinin tanimindan hareketle, anilan sézlesmede tig
zorunlu unsurun bulunmasi gerektigi sdylenebilir. Bunlardan ilki, sosyal
medya fenomeninin takipgilerine belli bir mal veya hizmetin reklamini
yapma borcunu iistlenmesidir. Tanitim faaliyeti kapsaminda bir reklam ice-
riginin sosyal medya fenomenince iizerinde anlagilan sosyal medya platfor-
munda sunulmasi gerekir. Taraflarca varilan anlagsma geregince, sosyal
medya fenomeni takipgileri lizerindeki etkiyi kullanmak suretiyle reklam
edimini iki sekilde yerine getirebilir. Buna gore, sosyal medya fenomeni
miisterisinin hazir ettigi iirlin igeriklerini dogrudan kullanarak ya da video,
fotograf, hikaye, post, yazi ya da baska yontemler kullanarak bizzat kendisi
cesitli igerikler tiretmek suretiyle reklam yapabilir'®.

Sézlesmenin diger zorunlu unsuru, reklam amagli icerigin sosyal medya
fenomeni tarafindan kendi sosyal medya hesabindan paylasiimasidir. Sosyal
medya fenomeninin tanitim hizmeti olarak adlandirilabilecek bu edimi, rek-
lam hukukunda “agizdan agiza pazarlama” olarak nitelendirilmektedir''.
Zira agizdan agiza pazarlama, tiiketicilerin mal ve hizmet satin alimindan
sonra edindikleri bilgi ve tecriibeleri, diger tiiketicilerle paylasmasi1 yoluyla

Konu hakkinda ayrica bkz. Oguzman, M. Kemal/Oz, M. Turgut: Borglar Hukuku Genel
Hiikiimler, C. 1, 20. Basi, Vedat Kitapgihik, Istanbul 2022, s. 24; Eren, Fikret: Borglar
Hukuku Genel Hiikiimler, 28. Bas1, Yetkin Yaymlari, Istanbul 2023, s. 19 (Genel);
Kiligoglu, Ahmet M.: Borglar Hukuku Genel Hiikiimler, 25. Basi, Turhan Kitapevi,
Ankara 2021, s. 111 vd. (Genel).

10 Ozel, s. 61-62; Keskin, s. 133; Baytan Avkovan, s. 84.

Agizdan agiza pazarlama yonteminde, kullandig1 mal veya hizmete iliskin memnuniye-
tini {iglincii kisilerle paylasan kisilerle tiiketiciler arasinda olumlu ya da olumsuz sonug-
lara gore uyar1 veya tavsiye nitelikli iletisim s6z konusudur: Alikihg, Inan¢/Ozkan,
Buse: “Bir Sosyal Medya Pazarlama Trendi, Hatirlh Pazarlama ve Etkileyiciler:
Instagram Fenomenleri {izerine Bir Arastirma”, Uluslararasi Sosyal Bilimler Dergisi, C.
2, S. 1, 2018, s. 47; Akar, Erkan: “Pazarlama Baglaminda Geleneksel ve Internette
Agizdan Agiza fletisim: Kuramsal Bir Cerceve”, Erciyes Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi Dergisi, S. 32,2009, s. 114 vd.
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gergeklesmektedir'”>. Ancak influencer sézlesmesinin zorunlu unsuru olarak
goriilen nokta, tanitim faaliyetinin mutlaka sosyal medya fenomeninin kendi
sosyal medya hesabinda paylasilarak takipgilerine sunulmasidir. Elbette ki,
sosyal medya fenomeninin hangi sosyal medya platformunu nasil ve hangi
stireyle kullanacagi, akdedilecek influencer sozlesmesinde kararlastirilarak
detaylandirilabilir'.

So6zlesmenin zorunlu unsurlarindan iigiinciisii ise, sosyal medya feno-
menine yaptigi tanitim faaliyeti karsiliginda belli bir ticret 6denmesi veya
menfaat temin edilmesidir. Zira influencer sozlesmesi, is géorme edimi kargi-
liginda bir bedel veya menfaatin saglanmasi sebebiyle ivazli bir sdzlesme-
dir'. Buna gore, sosyal medya fenomenine iicretsiz veya indirimli olarak
mal veya hizmet sunma gibi bir menfaatin saglanmasi ya da belli bir iicret
ddenmesi gerekir. Ornegin, gezi videolar: ile iinlii bir sosyal medya fenome-
ninin, bir otelin tanitim1 karsiliginda bu otelde belli bir siire {icretsiz konak-
lamasi {izerinde anlasilabilir. Benzer sekilde, bebegi olan bir sosyal medya
fenomeni, bir markanin bebek bezini tanitmasi karsiliginda, kendi ¢ocugu-
nun bir yillik bebek bezi ihtiyacinin karsilanmasini kars1 edim olarak isteye-
bilir. Bununla birlikte, taraflarin sézlesmeyi reklam faaliyeti karsiliginda
belli bir ticret 6denmesi konusunda yapmalar1 da miimkiindiir. Hatta varilan
anlagsmaya gore karma bir sonug iizerinde, baska bir ifadeyle belli bir ticrete
art1 olarak bir menfaatten yararlanma konusunda uzlasmalarinda bir engel
bulunmamaktadir.

C. Sozlesmenin Taraflar

Niifuz pazarlama sézlesmesinin taraflari, sosyal medya fenomeni ile
belli bir mal veya hizmetin tanitimini isteyen reklam verendir.

Niifuz pazarlama sézlesmesinin taraflarindan sosyal medya fenomeni,
bir mal veya hizmetin tanitimini isteyen miisterisiyle yaptiklar1 sézlesme
dogrultusunda ilgili iiriiniin reklamin1 yapan, bu hususta bilgi ve goriislerini
kendi sosyal medya hesabinda takipgileri ile paylagsmay1 taahhiit eden, bunun
karsiliginda kendisine belli bir {icret ya da menfaat saglanan kisidir. Bu

Tiirk, Zehra: “Tiiketicilerin Agizdan Agza Pazarlama Faaliyetlerinde Marka Sadakati
ve Markaya Yonelik Algilanan Kalitenin Etkisi Uzerine Bir Arastirma”, Cankiri
Karatekin Universitesi Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, C. 11, S. 1, 2021, s. 3.
Demir, Kiibra: “Dijital Cagin G6zde Meslegi “Influencerlik” ve Influencerlarin Hukuki
Statiisii”, Necmettin Erbakan Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. 6, S. 1, 2023, s.
48.

Goanta, Catalina/Ranchordas, Sofia: The Regulation of Social Media Influencers,
Elgar Law, Technology and Society Series, Cheltenham 2020, s. 10.
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baglamda sosyal medya fenomenleri, “reklam verenin, sosyal medya hesap-
lart tizerinden bir mal veya hizmetin tanitimint istedigi, hedef kitleyi olugtu-
ranlart bilgilendirme veya ikna amaciyla pazarlama iletisiminde bulunan
kisi” olarak tarif edilebilir'’’. Giinliik hayatta ¢ogunlukla sosyal medya feno-
meni diye bilinen bu kisiler influencer'® olarak da adlandirilmakta; faaliyet
gosterdikleri Instagram, Youtube, Facebook, X (Twitter), TikTok gibi sosyal
medya mecralarindaki paylasimlar ile takipgileriyle fiilen etkilesime gege-
rek onlarin satin alma algilarimi etkilemektedir. Takipgilerinin tiiketici dav-
ranislarin1 yonlendirerek karar alma mekanizmalar iizerinde gilice sahip
olmas1 sebebiyle sosyal medya niifuzlusu ve sosyal medya etkileyicisi'’
kavramlar1 da kullanilabilmekle birlikte, giindelik hayattaki kullanim siklig1
dikkate alinarak ¢alismamizda sosyal medya fenomeni kavrami tercih edile-
cektir.

Influencer s6zlesmesi bakimindan reklam veren ise'®, bir mal veya hiz-
metin tanitiminda menfaati olan, bu faaliyetlerin kendi adina yiiriitiilmesi
i¢in sosyal medya fenomeniyle is birligi yapan ve reklam islerinin goriilmesi
sonucuna bagl olarak belli bir hizmet bedeli 6deme ya da menfaat temini
borcunu iistlenen kisidir'. Sosyal medya fenomeniyle sozlesme akdeden

Sosyal medya fenomenleri tarafindan yapilan ticari reklam ve ticari uygulamalar hak-
kinda reklam veren, reklam ajanslari, mecra kuruluslart ve reklameilik ile ilgili tiim kisi,
kurum ve kuruluslara yol gostermek amaciyla Ticaret Bakanlig: tarafindan hazirlanan
2021 tarihli Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz
Ticari Uygulamalar Hakkinda Kilavuz’da bu yonde bir tanimlamaya yer verilmistir (md.
4/1(b)). Ad1 gegen Kilavuz icin bkz. https:/tuketici.ticaret.gov.tr/duyurular/sosyal-
medya-etkileyicileri-tarafindan-yapilan-ticari-reklam-ve-haksiz-ticari-uyg (Erisim Tarihi
: 19.02.2024).

Genel olarak influencer kullanimi tercih edilmekle birlikte, bu kisilerin sosyal medya
araci olarak youtube veya twitch’te oyunlara yonelik igerik {iretenlerine “gamer”, you-
tube’da video ¢ekenlerine “youteber”, blogspot kanaliyla yaym yapanlarina “blogger”,
instagram iizerinden video ve fotograf paylasanlarina “instagrammer”, tiktok lizerinden
video paylasimi yapanlara “tiktokger” denildigi goriilmektedir. Tespitler igin bkz.
Ozdemir, Semih Sirr/Doganay, Zahid: “Bir Mecra Olarak Sosyal Medyanin Reklam
Hukuku Agisindan Degerlendirilmesi”, Uyusmazlik Mahkemesi Dergisi, S. 13, 2019, s.
319, dn. 118.

Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygu-
lamalar Hakkinda Kilavuz’da “sosyal medya fenomeni” kelimesinin karsilifi olarak
“sosyal medya etkileyicisi” kavrami kullanilmistir.

Tiirk hukukunda reklam veren kavrami hukuki agidan, Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Yénetmeligi’nde “Urettigi ya da pazarladigi maln veya hizmetin taniti-
mini yaptirmak, satisini artirmak veya marka algisint giiclendirmek amacryla hazirlat-
tig1 ve iginde firmasimin ya da markasimin yer aldigi reklamlart yaymnlatan, dagitan ya
da baska yollarla sergileyen gergek veya tiizel kigi” olarak tanimlanmistir (md. 4/1(m)).
¥ Ozel,s. 74.
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reklam veren, ¢ogu kez satict ya da hizmet saglayicisidir. Bununla beraber,
bu anlagsmanin yapilmasinda menfaati olan herkes sozlesmeye taraf olabi-
1ir®. Ornegin baskasina ait bir tiriiniin tanitimini reklam veren sifatiyla baska
bir kisi de yaptirabilir.

Taraflar sdzlesmeyi bizzat ya da temsilcileri araciligiyla akdedebilir.
Ancak uygulamada sosyal medya fenomenlerinin araci kullandigr siklikla
goriilmektedir. Araci olarak reklam ajanslar1 ekseriyetle tercih edilmekte-
dir*'. Reklam ajanslar1 bir temsilci olarak miisterisine esas olarak hangi sos-
yal medya fenomenleriyle, hangi sosyal medya platformunda, hangi detaylar
dahilinde igerik yayinlanacagi planlamasi konusunda hizmet verir’. Eger
kendi adina degil de reklam ajansina bagl olarak calisan bir sosyal medya
fenomeninden hizmet alinacaksa, sdzlesmenin tarafi reklam ajansi olacak-
tir”®. Buna karsin, reklam veren, bu sosyal medya fenomenleriyle ajanslar
araciligryla baglanti kurmakla birlikte, sézlesmeyi dogrudan sosyal medya
fenomeniyle de akdedebilir.

D. Sozlesmenin Hukuki Niteligi

Influencer sézlesmesinin hukuki niteliginin tespitinde, sdzlesmeye ta-
raflarca katilan unsurlar belirleyicidir. Buna gore, influencer s6zlesmesinin
sahip olmasi gereken zorunlu unsurlar dikkate alinarak, hukuki niteliginin
kanun koyucunun diizenledigi tipik sézlesmelerden hangisiyle ortiistiigii be-
lirlenebilir.

Influencer sozlesmesinin atipik sozlesme Ozelligi gostermesi, sozles-
menin hukuki niteliginin tespitinde kesin bir kaniya vardirmada tereddiit do-
gurabilir. Ancak haiz oldugu unsurlar gozetilerek influencer sdzlesmesinin
benzerlik tasidigi bazi sozlesmeler bulunmaktadir. Bu anlamda, influencer
sOzlesmesinin ortak yonlerinin oldugu sozlesmelerin is gérme borcunu haiz
sozlesmeler oldugu sdylenebilir. Zira mahiyeti itibariyle influencer sozles-
mesi tam iki tarafa bor¢ yiikleyen bir is gorme sozlesmesidir. Gergekten de
sOzlesmenin taraflarindan “reklam veren” bir bedel vermeyi yahut menfaat
saglamay1 yiiklenirken, “sosyal medya fenomeni” tanitimi yapilacak mal
veya hizmete iliskin icerik {ireterek ya da kendisine verilen igerigi sosyal

% Keskin, s. 136.
2L Kir, Jilide/Oztiirk, Giilay: “Tiirkiye’deki Etkileyici Pazarlama Ajanslarmm Dijital
Pazarlama Uygulamalarindaki Rolii”, Halkla iliskiler ve Reklam Calismalar1 E-Dergisi,
C.3,S.1, 2020, s. 60.

2 Groen, s. 117.

B Goanta/Wildhaber, s. 349.
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medya hesabinda paylasma isini taahhiit etmektedir’. Bu dogrultuda,
influencer sdzlesmesinin eser sozlesmesi veya vekélet sozlesmesi 6zellik-
lerini haiz sekilde akdedilmesi miimkiindiir.

1. So6zlesmenin Eser Sozlesmesi Unsurlarina Sahip Olmasi

Influencer s6zlesmesinin hukuki nitelik acisindan eser sdzlesmesi ola-
rak nitelendirilmesi ancak belli kosullar altinda miimkiin olabilir®. Tiirk
Borglar Kanunu’nda (TBK) eser s6zlesmesi, yiiklenicinin bir eser meydana
getirmeyi, is sahibinin de bunun karsiliginda bir bedel 6demeyi {istlendigi
sozlesme olarak tanimlanmistir (md. 470/1).

Bu tanimdan hareketle, influencer s6zlesmesinin eser sdézlesmesi olarak
nitelendirilebilmesi icin, her seyden o6te, reklam veren ve sosyal medya fe-
nomeni arasinda varilan anlagmada sosyal medya fenomeninin hazir bir ige-
rigi hesabinda paylagmasi yeterli olmay1p, tanitimini yapacag: iriine iligkin
bizzat kendisinin bir icerik iiretmesi gerekir. Buna gore, sosyal medya fe-
nomeninin igerik iireterek hesabinda paylasmasi iizerine kurulu bir anlagsma
varsa, bu amagla iirettigi post paylasimi, hikaye, fotograf, reels, canli yayin
ya da kisa video gibi igerikler eser’® sayilacagindan, asagida agiklanacak
diger unsurlarin da varligi halinde, influencer sdzlesmesinin eser sd6zlesmesi
olarak nitelendirilmesi miimkiin olabilir. Ornegin sosyal medya fenomeninin
bir makyaj malzemesinin tanitiminda bu tiriinii bizzat kendisinin kullandigini
gosteren bir video ¢gekmesi, fikri bir iirlin mahiyetiyle eser olarak kabule uy-
gundur’’. Sosyal medya fenomeninin hususiyetini tasiyan, fiziksel ve dijital
ortamlarda saklanarak somutlastirilabilecek sekilde olusturulan bu tiir ice-

rikler, fikri iirlin, baska bir ifadeyle eser olarak nitelendirilmeye elveris-
lidir™.

u Atay, Giilenda: Influencer Sozlesmesi, Yaymmlanmanus Yiiksek Lisans Tezi, Ibn

Haldun Universitesi, istanbul 2021, s. 5; Baytan Avkovan, s. 147.

Tekelioglu, Numan: “Reklam ve Reklam Sozlesmelerinin Hukuki Niteligi”, Siileyman
Demirel Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. 8, S. 1, 2018, s. 18-19; Ozel, s. 68.

% Eser kavrami, Tirk hukukunda Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu (FSEK) md. 1/b’de,
“Sahibinin hususiyetini tasiyan ve ilim ve edebiyat, musiki, giizel sanatlar veya sinema
eserleri olarak sayilan her nevi fikir ve sanat mahsulleri” olarak tanimlanmustir. Eser
kavrami hakkinda ayrica bkz. Zevkliler, Aydin/Gékyayla, K. Emre: Borglar Hukuku
Ozel Borg Iliskileri, 16. Bas1, Turhan Kitapevi, Ankara 2016, s. 464-465.

Maddi bir varliga sahip tasmir veya tasinmaz esya yaninda maddi varligi olmayan
edimlerin de esya sayilmasi konusunda ayrica bkz. Eren, Fikret: Borglar Hukuku Ozel
Hiikiimler, 10. Bas1, Yetkin Yaymlari, Ankara 2022, s. 596 (Ozel); Kihicoglu, Ahmet
M.: Borglar Hukuku Ozel Hiikiimler, 3. Basi, Turhan Kitapevi, Ankara 2021, s. 448
(Ozel); Zevkliler/Gokyayla, s. 491.

2 Baytan Avkovan, s. 111; Keskin, s. 139.
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Elbette, taraflar arasinda yapilan influencer s6zlesmesinin hukuki nite-
lik bakimindan eser sézlesmesiyle Ortlismesi i¢in eser niteliginde igerik
olusturulmasi tek basma yeterli olmayip; tanitim faaliyetinin bir ticret karsi-
liginda yapilmasi da gereklidir”®. O halde, sosyal medya fenomeninin eser
mahiyetinde igerik iireterek gerceklestirdigi reklam faaliyetini belli bir {icret
karsiliginda yapmasi, akdedilen sézlesmenin eser sézlesmesi olarak nitelen-
dirilebilmesi i¢in yeterlidir. Bununla birlikte, influencer sdzlesmesi belli bir
iicret yerine bir menfaat karsiliginda da yapilabileceginden, bdyle bir ihti-
malde eser sozlesmesi olarak nitelendirilemeyecegi bu noktada belirtilmeli-
dir.

Aym sekilde, eser sozlesmesinde yiiklenicinin temel edimi olan eseri
meydana getirme borcu, bu borcu tek basina sona erdirmeyip ayni zamanda
eserin teslimini de gerektirir’. Buna karsilik, sosyal medya fenomeninin
edimi, kural olarak bir edim neticesi degil, bir edim fiili olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bagka bir ifadeyle, influencer s6zlesmesinde sosyal medya fe-
nomeni, miisterisi ile yaptig1 anlasma dogrultusunda tanitimi yapilacak mal
ya da hizmete iliskin olusturulan igerigi sayfasinda paylasma borcunu iist-
lenmekte; bu borcu yerine getirmekle yiikiimliiliigii sona ermektedir. Aksine,
tanitim sonrasinda satislarin ya da hizmet sunumunun artmasinin da gercek-
lesmesi yiikiimliiliigii kural olarak bulunmaz®'. Bu sebeple, influencer soz-
lesmesinde sosyal medya fenomeninin tanitim edimine ilave olarak, bu tani-
tim sonrasinda satiglarin artmasini da taahhiit etmesi, diger bir deyisle rek-
lam faaliyeti sonrasinda satiglarin arttirllmasina yoénelik bir edim sonucunu
iistlenmesi, s6zlesmenin eser sdzlesmesi olarak nitelendirilmesi bakimindan
zorunluluk arz eder. Aksi durumda, influencer sdzlesmesinin hukuki nitelik
acisindan eser sozlesmesi 6zelligi gosterdigi yoniinde bir ¢ikarim yapilamaz.

2. Sozlesmenin Vekalet S6zlesmesi Unsurlarina Sahip Olmasi

Influencer sozlesmesinin belli kosullar altinda vekalet s6zlesmesi ola-
rak nitelendirilebilmesi ihtimal dahilindedir. Vekalet sozlesmesi, vekilin ve-
kalet verenin bir igini gérmeyi veya islemini yapmay1 iistlenmesi iizerine
kuruldugundan, 6zel bir giiven iliskisine dayanmaktadir. Bu baglamda, vekil,
edim sonucunu iistlenmeksizin, baska bir deyisle bir sonug¢ elde etmeyi
taahhiit etmeksizin edim fiilini yerine getirir’>. Vekil, vekalet verenden ba-

»  Ucretin eser sozlesmesinin asli unsurlarindan biri olduguna iliskin bkz. Kiligoglu, Ozel,

s. 448; Zevkliler/Gokyayla, s. 498.

Eser sozlesmesinin anilan asli unsuru hakkinda bkz. Zevkliler/Gokyayla, s. 470.
31 Baytan Avkovan, s. 111; Keskin, s. 139.

32 Zevkliler/Gikyayla, s. 600.
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gimsiz olup, sonucun gerceklesmemesinden dogan risk vekélet verene ait-
tir”>.

Bu aciklamalardan hareketle, vekalet sozlesmesindeki gibi influencer
sozlesmesinin de giiven iliskisine dayandirilarak, sdzlesme konusunun edim
sonucu degil bizatihi edim fiili olacak sekilde kararlastirilmasi durumunda
bu sozlesme vekalet sézlesmesi olarak nitelendirilebilecektir. Buna gore,
sosyal medya fenomeninin belirli bir mal veya hizmetin tanitimini anlas-
mada ongoriilen sekilde kendi sosyal medya hesabinda yapmay1 bu reklamin
sonucuna iligkin bir taahhiit olmaksizin {istlendigi hallerde, varilan anlagma-
nin vekélet sézlesmesi 6zelliklerini haiz olacag: asikardir’. Kaldi ki, TBK
md. 502/2°nin “vekdlete iliskin hiikiimlerinin, niteliklerine uygun diistiikleri
olgiide, bu Kanunda diizenlenmemis olan is gérme sozlesmelerine de uygu-
lanacagi’na iligkin diizenlemesi, influencer sdzlesmesi gibi bir tiir is gérme
sozlesmesi olan atipik bir s6zlesmenin hukuki niteliginin vekéalet sdzlesmesi
olarak nitelendirilmesi noktasinda dnemli bir dayanak olusturmaktadir.

3. Sozlesmenin Benzerlik Gosterdigi Diger Sozlesmelerle Kiyasi

Influencer sozlesmesinin hukuki niteliginin tespitinde, her somut du-
rumda taraflarin s6zlesmeye dahil ettikleri unsurlar baz alinarak sonuca gi-
dilebilecek olmakla birlikte, son tahlilde belli sartlar altinda vekalet soz-
lesmesi ya da eser sozlesmesiyle oOrtiisebilmektedir. Buna karsin influencer
sozlesmesi; reklam sézlesmesi, sponsor sozlesmesi ve hizmet sozlesmesiyle
benzesen bazi yonlere sahiptir. Hal bdyle olmakla beraber, influencer soz-
lesmesi ad1 gegen bu sozlesmelerin asli unsurlarindan bazilarini haiz olma-
digindan hukuki nitelik degerlendirmesinde onlardan ayrildig: ifade edilme-
lidir. Ornegin reklam sézlesmesinde, bir mal veya hizmetin tanitimmin ya-
pilmasi ve satiglarinin arttirilmasi amaciyla iiretici veya satici tarafindan bir
iicret 6denerek herhangi bir vasita ile yayinlanmasi konusunda anlagmaya
varildigindan, sosyal medya fenomeninin iirettigi icerikleri takipgileriyle
paylasmas: da siiphesiz bir reklam faaliyetidir’®. Ancak influencer sozles-

3 Zevkliler/Gokyayla, s. 600-601.

3 Keskin, s. 140; Baytan Avkovan, s. 135.

3% Reklam kavrami, 6502 sayili Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun md. 61/1’da,
“ticaret, i§, zanaat veya bir meslekle baglantili olarak; bir mal veya hizmetin satisini ya
da kiralanmasim saglamak, hedef kitleyi olusturanlart bilgilendirmek veya ikna etmek
amacwyla reklam verenler tarafindan herhangi bir mecrada yazili, gorsel, isitsel ve
benzeri yollarla gergeklestivilen pazarlama iletisimi niteligindeki duyurular” olarak
tammlanmustir. {lave olarak, Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi
md. 4, Reklam Kurulu Yonetmeligi md. 3, Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yayin
Hizmetleri Kanunu md. 3, Yaym Hizmetleri Usul ve Esaslari Hakkinda Yo6netmelik md.
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mesinin amaci, reklam s6zlesmesinden farkli olarak yalnizca iiriinii tanitmak
degil, aym1 zamanda {irlin ile sosyal medya fenomeni arasinda bir bagin ku-
rulmasi oldugundan bu 6zellik, influencer sézlesmesinin reklam sézlesmesi
olarak nitelendirilmesine engel teskil etmektedir’®. Gergekten de influencer
sozlesmesinde, sosyal medya fenomeni sadece iiriinii tanitmakla yetinmeyip,
kendi takipgilerinin satin alma eylemlerini yonlendirerek o iirtinle ilgili talep
ve degerini arttirmay1 amaglar. Reklam sézlesmesinde ise, amag ortaya ko-
nulan iirliniin bir platformda yaymlanmasi ve bu mecralarda yaymlanmaya
uygun, objektif, tiikketicinin ilgisini ¢eken, ekonomik degeri olan ve reklam
teknikleriyle bir reklam olusturulmasidir’’.

Benzer sekilde, influencer sozlesmesinde, sponsor sdzlesmesinde ol-
dugu gibi belirli bir {iriiniin taniimina yonelik edimler s6z konusu olmakla
birlikte, sosyal medya fenomeni tarafindan olusturulan igeriklerde “spon-
sorlu gonderi is birligi etiketi ’nin kullanilmasi dahi influencer sozlesme-
sinin hukuki niteliginin sponsor sdzlesmesi olduguna iliskin kanaatte yeterli
bir 6lgiit degildir. Bilhassa sponsor sézlesmesinde satiglarin artigiyla beraber
kér elde etme amaci séz konusuyken®, influencer s6zlesmesinde takipgilerin
kendilerine tanitilan {iriinlere ilgilerinin arttirilarak satig yapilmasi ve bunun
neticesinde kar elde edilmesi hedeflenmesi bu kaniy1 destekler goriinmekte-
dir”’.

Hakeza, influencer s6zlesmesinin hukuki niteliginin hizmet s6zlesmesi
olduguna iliskin bir sonuca varilmasi miimkiin géziikkmemektedir*’. Hizmet
sozlesmesinin li¢ esasli unsurundan biri olan ve is¢inin isini, isverenin vere-

4, TRT Reklam Yonetmeligi md. 3’te de reklam kavramina iligkin kanuni diizenlemeye
paralel tanimlar yapilmaktadir.
3% Keskin, s. 139.
37 Oktay-Ozdemir, Saibe: Reklam Yapimina ve Yaymma iliskin Sézlesmelerin Hukuki
Nitelikleri, Uluslararast Reklam Hukuku Sempozyumu, 1. Basi, On iki Levha Yayinlar,
Istanbul 2009, s. 113-118; Keskin, s. 138.
Sponsor sdzlesmesinde, sponsorun, desteklenene onun faaliyet i¢inde oldugu alanda
ihtiya¢ duydugu tesviki saglamak, desteklenenin de buna karsilik faaliyetini icra ederken
sponsor hakkinda kamuoyunda olumlu bir kani uyanmasini ve bdylece onun iletisim
amacina ulagsmasimi saglama borcu altina girdigi goriilmektedir. Konu hakkinda bkz.
Grassinger, Giil¢in Elgin: Sponsorluk Sozlesmesi, 1. Basi, Se¢kin Yaymlari, Ankara
2003, s. 20-21; imamoglu, Selma Hiilya: Sponsorluk Sozlesmesi, 1. Basi, Vedat Kitap-
¢ilik, Ankara 2003, s. 96.

¥ Atay, s. 65; Keskin, s. 137.
40

38

Hizmet s6zlesmesi, “ig¢inin isverene bagimli olarak belirli veya belirli olmayan siireyle
is gormeyi ve igverenin de ona, zamana veya yapilan ige gore ticret ddemeyi tistlendigi
sozlesme” olarak tanimlanmaktadir (TBK md. 393).
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cegi emir ve talimatlar dogrultusunda yerine getirmesi ve emegini igverenin
emrine tahsis etmesi olarak agiklanabilecek bagimlilik unsurunu®' influencer
sozlesmesinde gormek miimkiin degildir*. Zira influencer sézlesmesinde
sosyal medya fenomeni, tanitim isini tam bir bagimlilik i¢inde ifa etme-
mekte; bu akdi iliskide nispi bagimsizlik hali s6z konusudur®.

II. YABANCI UNSURLU INFLUENCER SOZLESMESINE
UYGULANACAK HUKUK

A. Yabanci Unsur

Bir uyusmazligin kanunlar ihtilafi hukukunun uygulama alanina gire-
bilmesi i¢in yabanci unsurlu olmasi gerekir. Doktrinde genel olarak hukuki
iliski veya olaym yargi organlarina basvurulacak iilke hukuku disinda bir
veya birden fazla iilke hukuku ile baglantili olmasi seklinde tanimlanan*
yabanci unsur, bu akdi iligkinin belli bir iilkenin sinirlarin1 asan bir etkiye
sahip olmasina yol agar®.

Genel olarak sozlesmeden dogan borg iligkilerinde 0Ozel olarak da
influencer sézlesmesinde yabanci unsur kisi ya da yer itibariyla ortaya ¢ika-
bilir**. Bu dogrultuda reklam veren ile sosyal medya fenomeninin farkl
devlet vatandagliklarina sahip olmasi, yerlesim yerlerinin, mutad mesken-
lerinin ya da igyerlerinin ayni iilkelerde bulunmamasi, s6zlesmenin yabanci
bir iilkede yapilmasi gibi kriterler influencer s6zlesmesine yabanci unsur

41 Zevkliler/Gokyayla, s. 431.

2 Demir, s. 49.

4 Keskin, s. 140.

4 Ogzel, Sibel/Erkan, Mustafa/Piirselim, Hatice Selin/Karaca, Hiiseyin ~ Akif:
Milletleraras1 Ozel Hukuk, 2. Basi, On iki Levha Yaynlar, Istanbul 2023, s. 10;
Celikel, Aysel/Erdem, B. Bahadir: Milletleraras1 Ozel Hukuk, 17. Bas1, Beta Yaymlari,
Istanbul 2021, s. 10; Sanh, Cemal/Esen, Emre/Ataman-Figanmese, inci: Milletleraras
Ozel Hukuk, 10. Basi, Beta Yayimnlari, Istanbul 2023, s. 5; Akinel, Ziya: Milletleraras
Ozel Hukuk, 1. Basi, Vedat Kitapgilik, Istanbul 2020, s. 5 (Milletleraras1); Dogan,
Vahit/Yilmaz, Alper Cagri/Ayhan-izmirli, Lale: Milletleraras1 Ozel Hukuk, 9. Basi,
Savas Yayinlari, Ankara 2023, s. 6; Can, Hac1/Tuna, Ekin: Milletleraras1 Ozel Hukuk,
6. Basi, Adalet Yaymevi, Ankara 2023, s. 178; Giingér, Giilin: Tiirk Milletleraras1 Ozel
Hukuku, 2. Basi, Yetkin Yaymlari, Ankara 2021, s. 31 (Milletleraras1); Nomer, Ergin:
Devletler Hususi Hukuku, 23. Basi, Beta Yayinlari, Istanbul 2021, s. 5; Aygiin, Mesut:
“Yabancihk Unsurunun Mahiyeti ve Yargilamadaki Rolii”, Dokuz Eyliil Universitesi
Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. 16, Prof. Dr. Hakan Pekcanitez’e Armagan, 2014, s. 1029.
Johns, Fleur: “Performing Party Autonomy”, Law and Contemporary Problems, Vol.
71, 2008, s. 243.

Sozlesmeye yabanci unsur katan kriterler baglaminda bkz. Nygh, Peter: Autonomy in
International Contracts, Oxford 1999, s. 48 vd.
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katacaktir. Ornegin Bulgaristan pazarna girmek isteyen oyuncak iireticisi
Tiirk tabiiyetli sirketin, tiriinlerinin Instagram {izerinden tanitimi amaciyla
Bulgaristan vatandasi bir sosyal medya fenomeni ile yaptig1 sdzlesme ya-
banci unsuru haizdir.

Kisi ya da yer kaynakli kriterler yaninda yabanci unsurlu olmayan
ancak ekonomik karakteri ile milletlerarasi ticaretin menfaatlerini ilgilen-
diren sozlesmelerin de “milletlerarasi sozlesme” olarak yabanci unsurlu sa-
yilmas1 gerektigi goriisii doktrinde savunulmaktadir*’. Anilan goriis uya-
rinca, kisi ya da yer bakimindan yabanci unsurlu olmayan ancak objektif
kriterleri ve yapisi geregi en az iki devletin hukuk diizeniyle baglantis1 se-
bebiyle* iilke smirlarini asarak mal, hizmet, emek ve para transferi saglayan
bir borg iligkisi de milletlerarasi ticareti ilgilendirmesi halinde hangi devletin
mahkemesine basvuruldugunun bir énemi olmaksizin a priori olarak® ya-
banct unsurlu sayilmalidir. Bu sebeple, internet araciligryla sanal alemde
diinya genelinde etki doguran bir reklam faaliyetinin yapilmasina dayanak
olusturan bir influencer sdzlesmesi iliskisinin de milletlerarasi sézlesme
olarak kabuliiniin miimkiin oldugu kanisinday1z’’. Béyle bir sonuca varmada
dikkat edilmesi gereken ise, sdzlesmenin milletlerarasi ticarl menfaatleri il-
gilendiriyor olmasi, bagka bir deyisle, sozlesmenin ekonomik ve maddi ka-
rakterleri dikkate alinarak milletlerarasi ticaretin menfaat alaninda kaldiginin
tespitidir’’. Ornegin, sézlesmenin Tiirk vatandasligina sahip taraflarmm yer-

47 Tiryakioglu, Bilgin: Tagiur Mallara iligkin Milletleraras1 Unsurlu Satim Akitlerine

Uygulanacak Hukuk, 1. Basi, Ankara Universitesi Hukuk Fakiiltesi Yayinlari, Ankara
1996, s. 7; Sargin, Fligen: Milletleraras1 Unsurlu Patent ve Ticari Marka Lisanst S6z-
lesmelerine Uygulanacak Hukuk, 1. Basi, Turhan Kitapevi, Ankara 2002, s. 183 (Uygu-
lanacak Hukuk); Akinel, Ziya: Milletleraras: Ozel Hukukta Ingaat Sézlesmeleri, 1. Basi,
Dokuz Eyliil Universitesi Hukuk Fakiiltesi Doner Sermaye Isletmesi Yayinlari, Izmir
1996, s. 69 (Insaat); Aygiin, s. 1035; Ozdemir, s. 930; Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca,
s. 11; Eksi, Yabancilik, s. 5.

Eksi, Nuray: “Yabancilik Unsuru Tastyan Akitler ve Bu Akitlerin AT Roma Konvansi-
yonu’na Gére Anlam1”, Milletleraras1 Hukuk ve Milletleraras1 Ozel Hukuk Biilteni, C.
12, S. 1-2, 1992, s. 4 (Yabancilik); Ozdemir, Hatice: “MOHUK Kapsamina Giren Séz-
lesmelerin Tespiti Baglaminda ‘Yabancilik Unsuru Tastyan Sozlesme’ ve ‘Uluslararasi
Sézlesme’ Kavramlar1”, Istanbul Barosu Dergisi, S. 1999/10-11-12, s. 927 vd.; Bayata-
Canyas, Asli: AB ve Tiirk Hukuku Uyarinca Sozlesmeye Uygulanacak Hukuka Iligkin
Genel Kural, 1. Basi, Yetkin Yayinlari, Ankara 2012, s. 47; Aygiin, s. 1035.

4 Ozdemir, s. 930.
50

48

Yabanci unsurlu olmayan bu tiir 6zelliklere sahip milletlerarasi sézlesmeler bakimindan
ayni yonde sonuca varilmas: gerektigini ifade eden goriisler igin ayrica bkz.
Tiryakioglu, s. 7; Sargin, Uygulanacak Hukuk, s. 183; Akiney, Insaat, s. 69.

I Eksi, Yabancilik, s. 5; Dogan/Yilmaz/Ayhan-izmirli, s. 7; Sanl/Esen/Ataman-
Figanmegse, s. 336.
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lesim yerleri ve igyerleri Tiirkiye’de bulunsa, edimlerin ifa yeri Tiirkiye olsa
dahi, reklam veren yurt disindan ithal ettigi bir mali sosyal medya fenome-
nine onun sosyal medya hesabinda tanittirilmasi iizerine anlasilmigsa, sinir
Otesi mal transferi sz konusu olacagindan burada da yabanci unsurun mev-
cudiyeti kabul edilmelidir.

Uzerinde durulmasi gereken hususlardan biri de, borg iliskisi kapsa-
minda bir s6zlesmenin yabanci unsuru haiz olmamakla birlikte, taraflarca
yabanci hukuk secimi ile yabanci unsurlu hile getirilip getirilemeyecegidir.
Tiirk kanunlar ihtilafi hukukunun imkan tanidig1 hallerde, taraflarin yabanci
unsurlu olmayan bir s6zlesmeye uygulanmak {izere yabanci bir devletin hu-
kukunu se¢mis olmasinin bu sdzlesmeye yabanci unsur katip katmayacagi
doktrinde tartismahdir. Doktrinde aksi yonde goriis olmakla birlikte®®, bizim
de istirak ettigimiz goriise gore, tiimiiyle i¢ hukuku ilgilendiren bir s6zles-
menin sadece taraflarin iradesiyle yabanci bir hukuka baglanmasi yabanci
unsurun varligi agisindan yeterli degildir’>. O halde, hukuk segimine konu
edilen sozlesmenin yabanci unsurlu olmasi gerekir. Bu gerekceyle, taraflarca
akdedilen influencer sézlesmesine uygulanacak hukukun yabanci bir devle-
tin hukuku olarak belirlenmesi salt bu yoniiyle s6zlesmeye yabanci unsur
katmaz.

B. Influencer Sézlesmesine Uygulanacak Hukukun Tayini

1. Vasiflandirma

Tiirk mahkemelerinde goriilen bir davada yabanci unsurlu influencer
sozlesmesine uygulanacak hukuk, 6zel hukuk kaynakli bir borg iligkisi ola-

2 Doktrindeki aksi yondeki bir goriise gore, yabanci unsuru haiz olmayan bir sozlesmede

taraflarin hukuk se¢imine imkan tanman héllerde, yabanci bir hukukun se¢imi sozles-
meyi yabanci unsurlu yapmaya yeterlidir: Eksi, Yabancilik, s. 7, Nomer, s. 324;
Celikel/Erdem, s. 385; Sanli/Esen/Ataman-Figanmese, s. 336. Yargitay da baz ka-
rarlarinda bu yénde sonuca varmistir. Ornek bir kararda “Yabanct hukukun uygulanmast
ve taraflarin bu konuda sézlesmeye hiikiim koymalari i¢cin sozlesmenin yabancilik un-
suru igermesi kosulu da bulunmamaktadr.” yoniinde hiikiim tesis edilerek yabanci
devletin hukukunun uygulanacak hukuk olarak se¢imi halinde sézlesmenin yabanci un-
surlu sayilmasi gerektigine isaret edilmistir: Yarg. 15. HD, T. 03.11.2016, E. 2016/3365,
K. 2016/4525 igin bkz. https://karararama.yargitay.gov.tr/ (Erisim Tarihi: 10.11.2023).
Aybay, Rona/Dardagan, Esra: Uluslararasi Diizeyde Yasalarin Catismasi (Kanunlar
Ihtilafi), 2. Basi, Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, Istanbul 2008, s. 251; Demirkol,
Berk: Milletleraras1 Ozel Hukuk ve Usul Hukuku Hakkinda Kanun’un 24. Maddesi
Cercevesinde Sozlesmeye Uygulanacak Hukuk, 1. Basi, Vedat Kitapgilik, Istanbul 2011,
s. 101; Tekinalp, Giilsren: Milletleraras: Ozel Hukuk Baglama ve Usul Hukuku Kural-
lar, 13. Basi, Vedat Kitapcilik, Istanbul 2020, s. 279; Dogan/Yilmaz/Ayhan-izmirli, s.
400; Can/Tuna, s. 52; Giingor, Milletlerarasy, s. 32; Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca, s.
12; Aygiin, s. 1037.
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rak Tiirk kanunlar ihtilafi kurallar1 uyarinca tayin edilir. Influencer sozles-
mesine 0zgilenmis bir baglama kurali bulunmamaktadir. Tiirk kanunlar ih-
tilafi hukukundaki bu durum, karsilastirmali hukuktaki kanunlar ihtilafi hu-
kuku diizenlemelerinde de gecerli olup, atipik niteligiyle influencer sozles-
mesinin 6zel bir akit statiisiine tabi tutulmadigi goriilmektedir. Bu gerek-
ceyle, influencer sozlesmesinin, taraflarca bu iligkiyi sekillendiren unsurlara
gore belirlenecek hukuki niteligi esas alinmak suretiyle yapilacak vasiflan-
dirma uyarinca Ortiistiigii s6zlesme gozetilerek tabi tutulacag ilgili baglama
kural1 belirlenir.

Tiirk kanunlar ihtilafi hukukunda, yabanci unsurlu sézlesmelerden do-
gan borg iligkilerine uygulanacak hukukun tespitinde genel akit statiisiine yer
verilmistir’*. Buna gore hakkinda 6zel baglama kurali getirilmemis borglar
hukuku soézlesmeleri, MOHUK md. 24’e tabidir. Kanun koyucu bazi sdz-
lesme tiplerini ise 6zel baglama konusu olarak ayrica diizenlemistir. Buna
gore, MOHUK md. 25-29 arasinda sirasiyla “tasinmazlara iliskin sozlesme-
ler”, “tiiketici sozlesmeleri”, “‘is sozlesmeleri”, “‘fikri miilkiyet haklarina
iligkin sozlesmeler” ve “egyamin tasinmasina iligkin sozlesmeler” genel akit
statiisiinden ayr1 tutularak 6zel baglama kurallarina tabi tutulmustur.

Bu acgiklamalardan hareketle, uyusmazliga sebebiyet veren influencer
sOzlesmesinin unsurlar gozetilerek yapilacak vasiflandirmaya gore ilgili
sOzlesme statiisii uyarinca uygulanacak hukuk tayin edilir. S6z konusu va-
siflandirmanin kural olarak hakimin hukukuna (lex fori) gore yapilacagi ge-
nel olarak kabul gérmektedir’. Bu dogrultuda, Tiirk maddi hukukuna daya-
nilarak yapilacak vasiflandirmaya gore influencer sdzlesmesinin hukuki ni-
teligini de belirleyecek olan 6zelliklerini tasidigi sdzlesme statiisli esas ali-
narak sonuca gidilir.

Maddi hukuk bakimindan atipik s6zlesme 6zelligi gosterdigini yukarida
acgikladigimiz influencer sozlesmesinin akdi bir iligki oldugunda tereddiit
bulunmamaktadir. Bu akdi iliskinin vasiflandirilmasi sonucunda, biinyesinde
barindirdig1 unsurlara gore eser sozlesmesi ya da vekalet sdzlesmesi olarak
nitelendirilmeye elverisli goriinmektedir. Oyle ki, taraflar influencer sozles-

% Sozlesmenin esasina uygulanacak hukuk MOHUK md. 24’¢ tabi iken, akit taraflarin

ehliyetine uygulanacak hukuk MOHUK md. 9, sézlesmenin sekline uygulanacak hukuk
ise aksi 6ngoriilmedikge MOHUK md. 7 uyarinca tayin edilir.

Vasiflandirmanin hakimin hukukuna gore yapilmasi konusunda kat1 diigiiniilmemesi ge-
rektigi, ihtiyag halinde somut hukuki iliski baglaminda degerlendirilmeye gidilerek mil-
letleraras1 6zel hukuk hakkaniyetini saglayacak en uygun ¢oziime gotiirecek diger va-
siflandirma yontemlerine bagvurulabilmesinde de bir engel olmadigi konusunda ayrica
bkz. Sanli/Esen/Ataman-Figanmese, s. 59; Celikel/Erdem, s. 84; Nomer, s. 102.
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mesine eser sOzlesmesi Ozelligi verebilecegi gibi, bu sozlesmeyi vekalet
sOzlesmesi kapsaminda da akdedebilirler. Her iki durumda da uygulanacak
hukukun tayininde genel akit statiisiiniin diizenlendigi MOHUK md. 24 be-
lirleyicidir. Zira kanun koyucu gerek eser sozlesmesi gerek vekalet soz-
lesmesini 6zel olarak diizenledigi baglama konular1 arasina almamustir.

Bu noktada, influencer sozlesmesinin tiiketici sozlesmesi olarak vasif-
landirilmasinin miimkiin olup olmadigi, iizerinde durulmaya deger bir konu-
dur. Zira soruya verilecek olumlu cevap, tiiketici sdzlesmesine uygulanacak
hukukun kanun koyucu tarafindan 6zel baglama kurallarma tabi tutulmasi
sebebiyle genel akit statiisiinden ayrilmay1 gerektirir. Buna gore, MOHUK
md. 26’da mesleki veya ticari olmayan amagla mal veya hizmet ya da kredi
saglanmasina yonelik sézlesmelere uygulanacak hukuk tiiketici sdzlesmesi
statilisiine tabi tutulmustur. Anilan diizenlemede, kanun koyucunun ongor-
diigii tiiketici sozlesmesi sayilmaya yetecek Olgiitler dikkate alindiginda
influencer sézlesmesi icin bu yonde bir nitelendirme yapilmasinin miimkiin
olmadig1 goriilebilir. Zira sosyal medya fenomeninden iicret ya da baska bir
menfaat temini karsiliginda belli bir {iriniin tanitimi hizmeti alan reklam
veren, sosyal medya platformlarinda tanitilacak s6z konusu iiriinlerin satisini
arttirmaya yonelik ticari mahiyette bir amag giiderek influencer sézlesmesine
taraf olur. Gergekten de bir malin veya hizmetin sosyal medya kanaliyla
tanitilmasini amaglayan reklam veren, kisisel ve 6zel amaglarla degil, iiriin-
lerinin 3. kisiler iizerinde etkisini arttirmaya yonelik ticari bir saikle hareket
eder.

Benzer sekilde, influencer s6zlesmesinin is sozlesmesi olarak vasiflan-
dirilmast da miimkiin olamayacagindan, bu sdzlesmeden kaynakli uyusmaz-
liklar kanun koyucunun MOHUK md. 27°de 6ngordiigii is sozlesmesi statii-
siine tabi tutulamaz. Zira is sézlesmesinin zorunlu unsurlarindan biri olan
bagimlilik unsuru, influencer sézlesmesinde s6z konusu degildir. Zira sosyal
medya fenomeni, influencer sdzlesmesinin geregi olan tanitim isini, is s6z-
lesmelerinin aksine, tam bir bagimlilik i¢inde ifa etmemektedir.

2. Baglama Kurah

MOHUK md. 24 uyarinca sézlesmenin esasina uygulanacak hukukun
tayininde, siibjektif ve objektif baglama kurallari esas almir’®. Buna gore,
kanun koyucu taraflara, irade muhtariyeti ¢ercevesinde aralarindaki sézles-
meye uygulanacak hukuku tayin etmek iizere hukuk se¢imi imkan1 tanimis-

% Genel akit statiisii baglaminda uygulanacak hukukun tayini hususunda ayrintih bilgi i¢in

bkz. Demirkol, s. 32 vd.
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tir. Taraflarin uyusmazlig1 tabi tuttuklart hukuk, siibjektif baglama kurali
vasfi kazanacak ve oncelikle uygulanacaktir’’. Taraflarca hukuk seciminde
bulunulmamasi: durumunda ise, sézlesmeye uygulanacak hukuk objektif
baglama kurallar1 esas alinarak belirlenir.

a. Uygulanacak Hukukun Taraflarca Secilmesi

Kanun koyucu, MOHUK md. 24°de taraflara aralarindaki s6zlesmeye
uygulanacak hukuku segme imkani tanimigtir. Ancak hukuk se¢imine yone-
lik iradelerin ortaya konulus bi¢imi, hukuk se¢iminin kapsam ve etkisine
yonelik belirli siirlamalar getirilmistir™®. Bu sebeple, taraflarca yapilan hu-
kuk se¢iminin uygulanabilirligi ancak kanun koyucunun ongordiigii sinirla-
malara uygun olmasi kosuluyla miimkiindiir. Taraflarin sectigi hukukun
baglama kurali olarak etki géstermesi, kamu diizeni miidahalesi ve dogrudan
uygulanan kurallar disinda 6nlenemeyecek; segilen hukuk, baska bir huku-
kun etkisi olmadan emredici ve tamamlayici tiim hiikiimleriyle uygulana-
caktir’’,

Influencer s6zlesmesi agisindan da gegerli olacak tanima gore, hukuk
secimi anlagsmasi, kanunlar ihtilafi hukuku baglaminda taraflarin, s6zlesme-
den dogan borg iligkilerine uygulanacak hukuku se¢meleri hususunda irade
beyanlarinin bir araya gelmesidir®. Bu irade, taraflarca hukuk segimine dair
hiikiim igeren esas s6zlesmeden bagimsiz bir anlagma ile ortaya konabilecegi
gibi, esas sozlesme icinde yer alan bir hukuk se¢imi hiikkmii (kloz) seklinde
de yansitilabilir. {lave olarak, taraflarin, genel islem sartlar1 icinde bulunan
bir hiikiimle hukuk se¢iminde bulunmalar1 da miimkiindiir®'.

Influencer s6zlesmesinin taraflarinin hukuk se¢imiyle sdzlesmenin tabi
oldugu hukuku tayin etmeleri agik¢a veya zimni olarak yapilabilir. Zira uy-
gulanacak hukukun taraflarca se¢imine iligkin irade beyanlarinin agiklan-
masinda kanun koyucu bir smirlama éngdrmiistiir. MOHUK md. 24/1 uya-

7 Zhang, Mo: “Contractual Choice of Law in Contracts of Adhesion and Party

Autonomy”, Akron Law Review, Vol. 41, 2008, s. 131.

Irade muhtariyetinin milletleraras1 6zel hukukta temel bir ilke olarak evrensel bir uygu-

lamaya sahip olmakla birlikte, farkli kapsam, sart ve sinirlamalara tabi tutulabildigine

iliskin olarak ayrica bkz. Ruhl, Giesela: “Party Autonomy in the Private International

Law of Contracts, Transatlantic Convergence and Economic Efficiency”, Conflict of

Laws in a Globalized World, Cambridge 2007, s. 157.

Giingor, Milletlerarasi, s. 179; Demirkol, s. 69.

8 Nygh, s. 46.

1 Genel islem sartlarinda sozlesmeye uygulanacak hukuka iliskin bir hitkme yer verilmis
olmasinin, ancak sézlesmede diger tarafin genel iglem sartlarina vakif oldugu noktasinda
bir kaydin bulunmasi halinde gegerli olacagi hususunda ayrica bkz. Nomer, s. 325.
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rinca, sozlesmeden dogan borg iligkileri taraflarca agik bir hukuk se¢imiyle
belli bir hukuka tabi tutulabilir; ancak sézlesme hiikiimlerinden veya halin
sartlarindan tereddiide mahal vermeyecek bicimde anlagilabilen hukuk se-
¢imi de gegerlidir®.

Influencer sozlesmesinin taraflari, agik hukuk se¢imi baglaminda, belli
bir hukukun uygulanmasina iligkin iradelerini anlasilir sekilde ortaya koya-
bilirler. Influencer sdzlesmesine uygulanacak hukuk agikca kararlastirilma-
masina ragmen, taraflarin hukuk se¢imine yonelik ortiilii iradelerinin varh-
ginin tespiti halinde de hukuk se¢imi anlagmasi var kabul edilir. Zimni hu-
kuk sec¢imi anlagmasinin tespitinde dikkat edilmesi gereken, hukuk secimine
yonelik taraf iradelerinin, sd6zlesme hiikiimlerinden veya taraflarin davranis-
larindan tereddiitsiiz tespit edilebilir olmasidir®. Bu durumda yorum yolu ile
sOzlesmeye ve taraflara iligkin unsurlarin degerlendirilmesi sonucu uygula-
nacak hukuk tespit edilmektedir®. Belli bir devletin hukukuna isaret eden
emarelerin® ¢oklugu, zimni hukuk segimine iligkin giiclii bir dayanak olus-
turur®. Ornegin, influencer sozlesmesinin taraflarmin her ikisinin vatandasi
oldugu devletin, sdzlesmenin akdedildigi {ilkenin, yetki anlagsmasi ile segtik-
leri mahkeme {ilkesinin, niifuz pazarlamaya iligkin reklamin sosyal medya
hesabina yiiklenecegi iilkenin, sdzlesmenin dilinin ayn1 devleti isaret etmesi,

2 Tiirk hukukuna paralel olarak karsilagtirmali hukukta da ag¢ik veya zimni hukuk se¢imi

tereddiitsiiz kabul gérmektedir. Ornegin Amerikan hukukunda Restatement 1T § 187°de,
hukuk se¢imi anlagsmasinin agik veya zimni olarak yapilabilecegi kabul edilmistir. Ayni
sekilde, AB hukukunda Roma I Tiiziigli md. 3/1, taraflarin, sézlesmeye uygulanacak
hukuku agik ya da zimni irade beyan ile segebilmesini 6ngormiistiir. Isvigre hukukunda
da MOHK (IPRG) md. 116 agik ve zimni hukuk seg¢imine imkan tanimustir.

8 Collins, L.: Dicey and Morris on The Conflict of Laws, London 2000, s. 1227; Wyatt,
Derrick: “Choice of Law in Contract Matters-A Question of Policy”, The Modern Law
Review, Vol. 37, 1974, s. 415; Zhang, s. 130; Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca, s. 415;
Can/Tuna, s. 414.

8 Arslan, ilyas: “5718 Sayili Milletleraras: Ozel Hukuk ve Usul Hukuku Hakkinda Kanun

Uyarinca Sézlesmeden Dogan Borg iliskilerinde Zimni Hukuk Secimi”, Milletlerarasi

Hukuk ve Milletleraras1 Ozel Hukuk Biilteni, C. 33, S. 2, 2013, s. 9, 26; Sanh/Esen/

Ataman-Figanmese, s. 328; Nomer, s. 327; Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca, s. 415;

Demirkol, s. 198.

Omnekler icin bkz. Giingér, Giilin: Temel Milletleraras1 Ozel Hukuk Metinlerinin S6z-

lesmeden Dogan Borg iliskilerine Uygulanacak Hukuk Konusunda Yakinlik Yaklasimi,

1. Basi, Yetkin Yayinlari, Ankara 2007, s. 93 vd. (Yakinlik); Yntema, Hessel E.:

“Autonomy in Choice of Law”, American Journal of Comparative Law, Vol. 1, 1952, s.

352; Nygh, s. 114 vd.; North/Fawcett, s. 459 vd.; Collins, s. 1227 vd.; Aybay/

Dardagan, s. 232; Tekinalp, s. 284; Nomer, s. 328; Dogan/Yilmaz/Ayhan-izmirli, s.

402; Can/Tuna, s. 414-415; Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca, s. 416 vd.

6 Nygh, s. 114; Sargm, Uygulanacak Hukuk, s. 44.
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taraflar arasinda bir zimni hukuk se¢imi anlagmasinin yapildigini ortaya
koyabilecek agirliktadir.

Taraflar uygulanacak hukukun tercihinde kural olarak serbesttir. Tiirk
hukukunda segilen hukukun taraflarla ya da s6zlesmeyle dogrudan bir iliski-
sinin bulunmas1 gerektigine iliskin bir smirlama bulunmamaktadir®. Zira
kanun koyucu irade muhtariyeti gercevesinde bu hususta serbesti tanimis-
tir®®. Buna karsin, lizerinde anlasilan hukuk, bir “millf hukuk” sistemi olma-
lidir. MOHUK *ta konuya iliskin acik bir hiikiim bulunmamakla birlikte, ka-
nun koyucunun hukuk sec¢imi ile kastettiginin “milli hukuk”, diger bir ifa-
deyle bir “deviet hukuku” oldugu ekseriyetle kabul gérmektedir®. Milli hu-
kuk kapsaminda degerlendirilemeyen, milletleraras: ticaret uygulamalari
icinde gelisen kurallarin (lex mercatoria)’® hukuk se¢imine konu edilebil-

7 Tirk hukukunun aksine karsilastirmali hukukta aksi yonde diizenlemeler meveut ola-

bilir. Ornegin, Amerikan hukukunda, Restatement II § 187/2(a) uyarinca, segilen huku-
kun taraflar ve hukuki islemle maddi bir baglantisi ya da taraflarin se¢iminin makul bir
temeli olmasi gerekmektedir. Konu hakkinda ayrica bkz. Cross, Paul H./Oxford,
Hubert: “Floating Forum Selection and Choice of Law Clauses”, South Texas Law
Review, Vol. 48/1, Fall 2006, s. 148.

Omegin Isvigre MOHK md. 116°da, hukuk secimi konusunda, secilen hukukla sézlesme
veya taraflar arasinda bir baglanti aranmayarak, secilen hukuk konusunda tam bir ser-
besti tanimnmustir. Ayn sekilde, AB hukukunda Roma I Tiiziigii, konuya iliskin herhangi
bir sinirlama getirmemistir (md. 3). Bununla birlikte, Roma I Tiiziigii’ niin, bu konuda iki
istisnaya yer verdigi goriilmektedir (md. 3/3-4). Roma I Tiiziigii md. 3/3’de hitkkme bag-
lanan bu sinirlamalardan ilkine gore, taraflarla ya da sdzlesme konusuyla higbir ilgisi
bulunmayan bir devlet hukukunun se¢imi, s6zlesmenin baglantili oldugu devletin huku-
kunun dogrudan uygulanan kurallarinin uygulanmasini bertaraf etmemelidir. Ayni
sekilde, Roma I Tiiziigii md. 3/4 uyarinca, taraflarin s6zlesmeye AB’ye iiye iilke hukuku
disinda tgilincii bir iilkenin hukukunu segmeleri hilinde, AB hukukunun emredici
hiikiimleri saklidir. Ancak bu halde, sdzlesmenin biitiin unsurlarinin AB’ye {iye bir veya
birkag iilke ile siki baglantiya sahip olmasi gerekmektedir. Konu hakkinda ayrica bkz.
Fawcett, James/Carruthers, Janeen M.: Cheshire, North &Fawcett Private
International Law, New York 2008, s. 695 vd.

Karsilagtirmali hukuktaki genel egilim de bu yondedir. Amerikan hukukunda, akit ta-
raflarca segilecek hukukun yalnizca bir devlet hukuku olmasi gerektigi acik¢a kabul
edilmistir (Restatement II § 187/1-2). AB hukukunda Roma I Tiziigi’'nde ise milli
olmayan kurallarin secilip secilemeyecegi konusunda agik bir hiikiim yer almamakla
beraber, belli bir devlet hukuku disinda bir hukuk se¢iminin yapilamayacag: hakim g6-
riis olarak kabul edilmektedir. Konuyla ilgili olarak ayrica bkz. Tarman, Zeynep Derya:
“Akdi Borg Iliskilerine Uygulanacak Hukuk Hakkindaki Roma I Tiiziigii”, Banka ve
Ticaret Hukuku Dergisi, C. 25, S. 2, Haziran 2009, s. 308 vd.; Fawcett/Carruthers, s.
699.

Lex mercatoria hakkinda ayrintili bilgi i¢in bkz. Aygiil, Musa: “Milletleraras1 Ticari
Sézlesmelerde Lex Mercatoria’nin Uygulanmas1”, Selcuk Universitesi Hukuk Fakiiltesi
Dergisi, C. 12, S. 3-4, 2004, s. 47 vd.

68

69

70



Yabanci Unsurlu Influencer Sozlesmesine Uygulanacak Hukuk 1041

mesinin milletlerarasi ticaretin ihtiyaglarina uygun bir ¢6ziim oldugu da ileri
siiriilmekle birlikte”', Tiirk hukukunda heniiz kabul gormemektedir’>. Hal
boyle olmakla birlikte, milli olmayan bir hukukun s6zlesme hiikmii olarak
sozlesmeye nakledilmesinde ise bir engel bulunmamaktadir™. Bu bakimdan,
influencer sézlesmesinde taraflarin yalnizca belli bir devletin hukukunu hu-
kuk se¢imi anlagmasina konu etmeleri miimkiindiir. Pozitif gecerliligi olma-
yan milli nitelikten yoksun diizenlemeleri taraflarin influencer sézlesmesi
hiikmii haline getirmesi ise, kendi takdirlerindedir.

Secilen hukukun o devletin maddi hukukuna mi, yoksa kanunlar ihtilafi
hukukuna mu isaret ettigi konusunda kural, secilen devletin maddi hukuk
kurallarinin uygulanmasidir. Tiirk hukukunda da agik¢a benimsenen bu ku-
ral, siibjektif baglama kuralinin uygulanmasinda atfin reddedildigini goster-
mektedir’*. Ancak hukuk secimi anlasmasinda segilen devletin kanunlar ih-
tilafi kurallarinin tercih edildigine iliskin taraflarca aksi yonde bir karara
varilmasinda da bir engel s6z konusu degildir (MOHUK md. 2/4). Bu se-
beple, influencer sézlesmesinin taraflari, hukuk se¢ciminde aksini kararlagtir-

' Konuya iliskin olarak bkz. Juenger, Friedrich K.: “The Lex Mercatoria and Private

International Law”, Louisiana Law Review, Vol. 60, 2000, s. 1133 vd. Bu baglamda
ornegin Uluslararast Ticarl Sozlesmelerde Hukuk Secimine Dair Lahey Prensipleri,
model kurallar kapsaminda devletler igin tavsiye nitelikli bir diizenleme olarak, belli
sartlart haiz olmasi kosuluyla devlet dis1 kurumlarin kurallarint sézlesmeyi idare etmek
iizere secebilmelerine imkan tanimaktadir. Konu hakkinda bkz. Karaca, Hiiseyin Akif:
Uluslararas: Ticarl Sozlesmelerden Kaynakli Devlet Mahkemelerindeki Yargilamalarda
Hukuk Kurallarmin Segimi: Lahey Prensipleri m. 3, Milletleraras1 Ozel Hukukta S6z-
lesmesel Meseleler Uluslararast Konferansi (Editorler: Sibel Ozel/Mustafa Erkan), 1.
Basi, On iki Levha Yayinlari, Istanbul 2018, s. 113 vd.

Dogan/Yilmaz/Ayhan-izmirli, s. 405; Tiryakioglu, s. 24; Sanl/Esen/Ataman-
Figanmese, s. 331; Giingor, Milletlerarasi, s. 181; Celikel/Erdem, s. 403; Ozel/Erkan/
Piirselim/Karaca, s. 411; Can/Tuna, s. 413; Tekinalp, Milletlerarasi, s. 282. Bununla
birlikte, doktrinde milli olmayan (a-nasyonal) hukuk kurallarinin taraflarca uygulanacak
hukuk olarak secilebilmesi gerektigini savunan aksi yonde goriise de rastlanmaktadir.
Bu yonde bkz. Siiral, Bahar Ceyda: Uluslararasi Ticari Sozlesmelere Uygulanacak Hu-
kuk Olarak UNIDROIT (Ozel Hukukun Yeknesaklastiriimas: igin Uluslararas1 Enstitii)
Prensipleri, Doktora Tezi, Dokuz Eyliil Universitesi, Izmir 2008, s. 172; Sargmn, Uygu-
lanacak Hukuk, s. 194.

Incorporation hakkinda ayrmtili bilgi icin bkz. Eksi, Nuray: “Kanunlar Thtilafi Alaninda
Incorporation”, Milletleraras1 Hukuk ve Milletleraras1 Ozel Hukuk Biilteni, C. 19-20, S.
1-2, Prof. Dr. Aysel Celikel’e Armagan, 1999-2000, s. 263 vd. (Incorporation).
Amerikan hukukunda da Restatement II § 187/3°de, taraflarca sdzlesmeye uygulanmak
iizere segilen hukukun, taraf iradelerinden bagka tiirlii bir sonuca varilmadikga, se¢ilen
devletin maddi hukuku oldugu hiikkme baglanmistir. Ayni sekilde, AB hukukunda Roma
I Tiiziighh md. 20 uyarinca atif reddedildigi i¢in, aksi kararlastirilmadig: siirece, segilen
hukukun maddi hukuk kurallar1 s6zlesmeye uygulanir.
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madikga, sectikleri devletin maddi hukukunun uygulanmasi konusunda go-
riis birligine varmis sayilirlar.

Influencer sdzlesmesinin taraflari, MOHUK md. 24/2 uyarinca, segtik-
leri hukukun sdzlesmenin tamamina uygulanmasini kararlagtirabilecekleri
gibi, belli bir kisim ya da kisimlari i¢in uygulanmasi iizerinde de karara va-
rabilirler””. Kismi hukuk se¢imi olarak adlandirilan ve uygulamada pek
tercih edilmeyen bu imkanin kullanilmasi taraflarin takdirindedir. Kanun
koyucu agik¢a kismi hukuk secimine cevaz vermekle birlikte, doktrinde
sozlesmenin ekonomik ve hukuki agidan ayrilabilir olmasi ve sdzlesmeyi
idare edecek farkli hukuklarin birbiriyle ¢eliski yaratmamasi sartiyla kismi
hukuk se¢iminin hiikiim ifade edecegine vurgu yapilmaktadir’®. Bu sebeple,
kanimizca influencer sozlesmesinde de taraflar, s6zlesmenin tamami igin
degil, belli bir boliimii ya da boliimleri i¢in kismi hukuk se¢imi yapacaksa,
s0zlesmenin tam iki tarafa borg yiikleyen bir sdzlesme oldugu dikkate alina-
rak, sozlesme hiikiimleri arasindaki genel dengeyi bozmamak ve secilen hu-
kuklar arasinda bariz bir celiski dogurmamak sartlarina riayet etmelidirler’’.
Ornegin, taraflarca sézlesmenin gegerliligine ve ifasina uygulanacak hukuk
farkli iki devletin hukukuna tabi tutulabilir.

Influencer sdzlesmesinde taraflar, hukuk secimini MOHUK md. 24/3
uyarinca her zaman yapabilir veya degistirebilir. Kanun koyucunun hukuk
seciminin zamanina iligkin bir sinirlamaya yer vermemesi kural olmakla
birlikte, sdzlesmenin kurulmasindan sonra yapilan hukuk se¢iminin, ancak
tcilincii kisilerin haklart sakli olmak iizere gegmise etkili olarak gecerli ol-
dugu ifade edilmistir’®. O hélde, taraflar, hukuk se¢imi anlasmasini esas
sozlesmenin kurulmasi sirasinda veya uyusmazlik ¢ikmasi durumunda ve
hatta mahkeme asamasinda yargilama baslayincaya dek yapabilir. Bu dog-
rultuda, taraflar, yaptiklar1 hukuk se¢imi anlagmasinda acik¢a veya zimnen

> AB hukukunda Roma I Tiiziigii md. 3/1°de, taraflarin bir sézlesmenin herhangi bir

boliimiine ya da tamamina uygulanacak hukuku segebilecekleri hilkkme baglanmstir.
Isvigre ve Amerikan hukukunda ise bu konuda bir diizenleme getirilmemekle birlikte,
kism1 hukuk sec¢imini diglayan bir hiikkme de yer verilmemistir.
Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca, s. 418; Sanl/Esen/Ataman-Figanmese, s. 330; Dogan/
Yilmaz/Ayhan-izmirli, s. 406; Bayata-Canyas, s. 68-69; Aybay/Dardagan, s. 251;
Tekinalp, s. 281; Can/Tuna, s. 415.

Ayni yonde bkz. Nygh, s. 128; Aybay/Dardagan, s. 251; Sargin, Uygulanacak Hukuk,
s. 204; Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca, s. 418.

AB hukukunda Roma I Tiiziigi md. 3/2, hem sekli gecerlilik hem igiincii kisilerin
haklar1 sakli kalmak kaydiyla, bdyle bir degisikligin her zaman i¢in yapilabilmesini
kabul etmistir. Ayn sekilde, Isvicre MOHK md. 116/3, iigiincii kisilerin haklar1 sakli
kalmak kaydryla bu yonde bir degisiklige imkan tanimustir.
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sonradan degisiklige de gidebilir. Dikkat edilmesi gereken, s6zlesmenin ak-
dedilmesinden sonra yapilan hukuk se¢iminin bu anlagsmaya bir dahli olma-
yan ve fakat sdzlesmeden belli haklar elde ederek ya da borglar yiiklenerek
etkilenen fi¢lincii kisilerin durumlarinda olumsuzluk olusturmamasidir. Son-
radan yapilan bir hukuk se¢imi, 6nceki akit statiisiine oranla ii¢iincii kisilerin
hukuki durumunu kétiilestirmekteyse, kanunlar ihtilafi hukuku bakimindan
hukuk se¢iminin sonuglari, esas sézlesmenin taraflari arasindaki iliskiyle
sinirhi kalir. Taraflarin iigiincii kisilerle olan iliskilerinde ise, 6nceki akit sta-
tiisii gegerli olmaya devam eder”. Taraflarca sonradan bir hukuk segilmesi
ya da secilen hukukun degistirilmesinin sézlesmenin kurulus ve gegerliligi
iizerinde bir etkisi olmayip, sdzlesmenin hiikiimleri yeni segilen hukuka ta-
bidir™.

b. Hukuk Se¢imi Yoklugunda Uygulanacak Hukuk
aa. Sozlesmeyle En Stk Iliskili Hukuk

Uygulanacak hukukun taraflarca se¢ilmemis olmasi durumunda objek-
tif baglama kurali devreye girer. Kanun koyucu, uyusmazlik konusu sozles-
mesel iliskiyle en siki iligkili hukuku objektif baglama kurali olarak tercih
etmistir (MOHUK md. 24/4). En siki iliskili hukukun belirlenmesinde yol
gosterici mahiyette bazi kanuni karineler getirilmistir®. Bu ¢ercevede, soz-
lesmeyle en siki iligkili hukuk, “karakteristik edim bor¢lusunun sozlesmenin
kurulugu sirasindaki mutad mesken hukuku”; “mesleki veya ticari faaliyetler
geregi kurulan sozlesmelerde karakteristik edim bor¢lusunun igyeri hukuku,
bulunmadig: takdirde yerlesim yeri hukuku, birden ¢ok isyeri varsa sozles-
meyle en siki iligki iginde bulunan igyeri hukuku” kabul edilmistir®”. Karak-

" Nomer, s. 331; Tekinalp, s. 283; Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca, s. 423; Demirkol, s.
238 vd.

Soézlesme kurulus asamasinda gegerli bir sozlesme degilse sonradan segilen ya da
degistirilen hukuk ile gegerli hale gelmeyecegi gibi, gecersiz de olmayacaktir: Nomer, s.
331.

81 Celikel/Erdem, s. 403; Sanli/Esen/Ataman-Figanmese, s. 346; Dogan/Yilmaz/
Ayhan-izmirli, s. 410; Can/Tuna, s. 417; Nomer, s. 333; Tekinalp, s. 289; Ozel/
Erkan/Piirselim/Karaca, s. 426; Giingor, Milletlerarasi, s. 184.

AB hukukunda Roma I Tiiziigii, 6zel olarak diizenlenmeyen s6zlesmeler bakimindan, en
siki iligkili hukuku bulmaya karine teskil eden baglama noktalarini, karakteristik edim
bor¢lusunu dikkate alarak belirlemistir. Buna gore, Roma I Tiiziigii md. 4/1°de sayilan-
lar disinda kalan veya bu katalogda sayilan sozlesmelerden birden fazlasinin kapsamina
giren sozlesmeler bakimindan sozlesmeyle en siki iliskili hukuku tespitte karakteristik
edim borglusunun mutad mesken hukuku esas alinmaktadir (md. 4/2). Amerikan huku-
kunda ise, Restatement II, yine siki iliskiden hareket etmekle birlikte, karakteristik edim
teorisini dikkate almadan bir belirlemeye gitmektedir. Buna gore, Amerikan hukukunda
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teristik edim borglusu esas alinarak karineten sozlesmeyle en siki iliskili
hukukun tayinini 6ngéren kanun koyucu, bir istisna kuraliyla “hdlin biitiin
sartlarina gorve sozlesmeyle daha siki iliskili bir hukuk’ un mevcudiyeti ha-
linde s6zlesmenin bu hukuka tabi olacagini ifade etmistir®.

Influencer s6zlesmesi agisindan da gegerli olmak {izere, sdzlesmeyle en

sikt iliskili hukukun tayininde 6ncelikle kanun koyucunun 6ngordiigii kari-
neler esas aliarak sonuca gidilir. Getirilen karine, en siki iligkili hukukun

83

siki iligkili hukukun uygulanmasi, mahkemelerce incelenecek bazi irtibat noktalarinin
degerlendirilmesiyle miimkiin olmaktadir. S6zlesme ve taraflarla en siki iligkiyi haiz
hukuk konusunda, Restatement II § 291°deki hiikiim geregince § 6’nin siraladigr fak-
torler 1s131inda bir degerlendirmeye gidilmektedir. ilave olarak, sézlesmeyle ve taraflarla
en siki iligkili devletin hukuku tayin edilirken, Restatement II § 6/2’deki ilkeler esas
alimmakla birlikte, § 188/2’deki irtibat noktalarinin da dikkate alinmasi zorunludur. Bu
cercevede, en siki iliskiyi gosteren baglantilar olarak sézlesmenin yapildigi yer, soz-
lesme goriismelerinin yapildigi yer, ifa yeri, s6zlesme konusunun bulundugu yer, taraf-
larin yerlesim yeri, mutad meskeni, vatandashgi, tiizel kisilik olmasi1 halinde kurulus
yeri ve igyeri sayilmistir. Ancak bu baglanti noktalari, sinirl sayida olmadigindan, bun-
lar disinda kalan, ancak sozlesme ve taraflarla en siki iligkiyi haiz devlet hukukunun
belirlenmesine kilavuzluk edecek diger baglantilarin da dikkate alinmasinda bir engel
bulunmamaktadir. Ayrica sdzlesmenin miizakere yeri ile ifa yerinin ayni iilkede bulun-
mas1 halinde, kural olarak bu tilkenin hukukunun uygulanacag 6zel olarak hitkkme bag-
lanmustir. Isvigre hukukuna bakildiginda, akit statiisiinii diizenleyen MOHK md. 117/
1’de, hukuk se¢iminin yapilmadigi héllerde sézlesme en siki iligkili oldugu iilkenin
hukukuna tabi tutulmaktadir. S6zlesmeyle en siki iligkili hukukun belirlenmesinde ise,
karakteristik edim teorisi uyarinca bazi baglama noktalar1 karine olarak siralanmistir
(md.117/2). Buna gore, kural olarak karakteristik edim bor¢lusunun mutad meskeninin
bulundugu devlet sdzlesmeyle en siki iligkili devlet olmakla birlikte, karakteristik edimi
ifa edecek kisinin ticari veya mesleki faaliyet kapsaminda is yapmasi halinde isyerinin
bulundugu devlet esas alinarak sézlesmeyle en siki iligkili devlet hukuku tayin edilir.
Ayrica bazi sézlesme tipleri bakimindan, kanunda en siki iligki gosterilmistir (md. 117/3
(c)). Karsilastirmali hukuktaki diizenlemelerin detaylar1 igin bkz. Giingér, Yakinlik, s.
35 vd.

AB hukukunda da Roma I Tiiziigi md. 4/3; md. 4/1 ve md. 4/2’ye gore tayin edilen
iilkeye gore halin biitiin sartlarindan, sézlesmenin, acikca bir bagka iilke ile daha siki
iligkili olmasmin tespiti halinde, sdzlesmeyle daha siki iliskili olan iilke hukukunun
uygulanacagina iliskin bir istisna kuralina yer vermistir. Roma I Tiiziigi md. 4/4’de
ayrica, 1. fikrada 6ngoriilen kurallara veya karakteristik edime iliskin kurala gore uygu-
lanacak hukukun tespit edilememesi durumunda, sézlesmenin en siki iligkili oldugu hu-
kukun uygulanmas: hiikme baglanmistir (md. 4/4). Konu hakkinda ayrica bkz. Fawcett/
Carruthers, s. 724. Isvicre hukukunda ise, karakteristik edimin tayin edilemedigi ya da
en yakin irtibat1 saglamadig: hallerde MOHK md. 117/2°deki karinenin bertaraf edile-
rek, md. 117/1°deki s6zlesmeyle en siki iligkili devletin hukukunun uygulanmasini 6n-
goren genel kural esas alinarak s6zlesmeye uygulanacak hukukun belirlenecegi ekseri-
yetle kabul gérmektedir. Konuya farkli agilardan yaklasan goriisler hakkinda detayli
bilgi i¢in bkz. Giingér, Yakinlik, s. 180 vd.
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belirlenmesinde karakteristik edim bor¢lusunun sozlesmeye mesleki veya
ticari bir faaliyet kapsaminda taraf olup olmadigina gore ikili bir ayrim go-
zeterek baglama noktalar1 sunmaktadir®™. Bu sebeple, influencer sozlesme-
sine uygulanacak hukukun objektif baglama kurallarina gore tayininde de
karakteristik edim bor¢lusunun belirlenerek sézlesmeyi mesleki veya ticari
faaliyet kapsaminda akdedip akdetmediginin ortaya konmasi icap eder.

Influencer s6zlesmesinin mesleki veya ticarl bir faaliyet kapsaminda
kurulup kurulmadigimin tespiti bir vasiflandirma meselesi olup, kural olarak
hakimin hukukuna tabidir*’. Yukarida konunun maddi hukuk bahsinde de
acgiklandig1 iizere, influencer sozlesmesinde sosyal medya fenomeni; icerik
iireterek ya da hazir bir igerigi kullanarak kendi sosyal medya hesabinda bir
iicret ya da menfaat karsiliginda reklam faaliyeti yerine getirmektedir. Bu
baglamda, sosyal medya fenomeninin reklam igini, devamlilik arz etmesi
kosuluyla, mesleki bir faaliyet olarak yerine getirdigi sOylenebilir. Zira
sosyal medya fenomenlerinin influencer sozlesmesine bagl olarak sosyal
medya hesaplarinda diizenli olarak icerik paylasarak ytirittiikleri niifuz pa-
zarlama isi, belli bir sermayeden ziyade kisisel bir mesai, mesleki bilgi veya
uzmanlig1 gerektirdiginden serbest meslek olarak nitelendirilmeye elverisli-
dir®. Oyle ki, Tiirk hukukunda sosyal medya fenomenleri, niifuz pazarlama
yoluyla elde ettikleri kazangtan vergilendirme yapilabilmesi amaciyla 2021
yilinda vergi sistemine dahil edilmek suretiyle’’, bir anlamda kendilerine
“serbest meslek” kapsaminda mesleki bir statii taninmis olmaktadir®. Dola-
yistyla, niifuz pazarlamasi yoluyla elde edilen kazancin bu isi yapan sosyal
medya fenomenleri bakimindan serbest meslek kazanci olduguna, bu ba-

84 Giingor, Milletlerarasi, s. 184-185.

Genel olarak bkz. Sanli/Esen/Ataman-Figanmese, s. 346; Ozel/Erkan/Piirselim/
Karaca, s. 433; Can/Tuna, s. 418.

Demirel, Seyma/Arslaner, Hakan: “Tiirkiye’de Internet Reklamcihigmnm Vergisel
Boyutu”, Maliye Calismalar1 Dergisi, S. 65, 2021, s. 35.

Hazine ve Maliye Bakanlig1 Gelir Idaresi Bagkanlig1 tarafindan ¢ikarilan Gelir Vergisi
Genel Tebligi (Seri No. 318): https://www.alomaliye.com/2022/01/12/gelir-vergisi-
genel-tebligi-seri-no-318-gvk-318/ (Erisim Tarihi: 03.02.2024).

Sosyal medya fenomenlerinin kazanglarinin Gelir Vergisi Kanunu hiikiimleri uyarinca
vergilendirilmesinde gelir olarak baz alinan “ticari kazang, iicret, serbest meslek ka-
zanct ve diger kazang ve iratlar” kapsaminda degerlendirilebilmesi sebebiyle gelir ver-
gisi miikellefi sayilmalarinin miimkiin olduguna iligkin bir goriis i¢in ayrica bkz. Gézen
Bozdogan, Kiibra/Bayramoglu, Selcuk: “Tiirkiye’de Sosyal Medya Fenomenlerinin ve
Youtuber’larin Kazanglarmin Vergilendirilmesine Dair Bir Degerlendirme”, Kahra-
manmaras Siit¢li Imam Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, C. 19, S. 2, 2022, s. 831;
Ergiin, Yiicel: “Sosyal Medya Icerik Ureticilerinin Vergilendirilmesi”, Mali Hukuk
Dergisi, C. 18, S. 206, 2022, s. 395-396; Demirel/Arslaner, s. 35.
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kimdan mesleki bir faaliyet gordiikleri sonucuna varilabilir. Anilan gerek-
celerle, sosyal medya fenomeninin diizenli olarak yerine getirdigi reklam isi,
taraf oldugu influencer s6zlesmesinin MOHUK md. 24/4 anlaminda mesleki
faaliyet geregi kurulan bir s6zlesme olarak vasiflandirilmasinda yeterli bir
dayanak olusturur.

Influencer s6zlesmesinin ticari bir faaliyet kapsaminda akdedilip akde-
dilmedigi konusunda Tiirk hukukuna gore yapilacak vasiflandirmada ise,
Tirk Ticaret Kanunu’nun (TTK) “ficari is” tanimi esas alinmalidir. Her ne
kadar giinliilk kullanimda, kazan¢ saglamaya yonelik faaliyetlerin ticari is
olarak nitelendirildigi goriilse de, kazang saglama gibi olduk¢a genis bir
kapsama degil, kanun koyucunun belirledigi 6lgiitlere gére muhtevasi dnce-
den tayin edilmis islem ve davraniglara gore ticari isin Olgiitleri belirlenme-
lidir®. Buna gore, TTK’da “bu kanunda diizenlenen hususlar” ile “bir ticari
isletmeyi ilgilendiren biitiin islem ve fiiller ”in ticari is sayilacagi hiikme
baglanmistir (md. 3). ilave olarak, “tacirlerin bor¢larimn ticari olmasinin
astl oldugu” yoniinde ticari is karinesi getirilmis; “ancak gergek kisi tacirin
islemi yaptig1 anda bunun ticari isletmesiyle ilgili olmadigint diger tarafa
agtk¢a bildirdigi veya isin ticari sayilmasina durum elverisgli olmadigi tak-
dirde borcun adi sayilacagi’na isaret edilmistir (md. 19/1). Ayrica “taraf-
lardan yalniz biri igin ticart is niteliginde olan sézlesmelerin, Kanunda ak-
sine hiikiim bulunmadikca, digeri icin de ticari is addedilecegi” ifade edil-
mistir (md. 19/2). Kanun koyucunun diizenledigi bu hiikiimlerden ve ticari
isi belirleyen s6z konusu 6dlgiitlerden yola ¢ikilarak, influencer sézlesmesinin
MOHUK md. 24/4’iin belirttigi ticari faaliyet kapsaminda kurulmus bir
sozlesme Ozelligi gosterip gdstermediginin tespiti yapilabilir.

Bir igin ticari sayilmasi i¢in 6ngoriilen kriterler dikkate alindiginda,
niifuz pazarlama faaliyeti her durumda ticarl faaliyet 6zelligi gostermeye-
bilir. Oyle ki, sézlesmenin ticari bir faaliyet kapsaminda yapildigmin kabulii
icin, taraflardan en az biri i¢in bu sdzlesmenin ticari is niteligi tagimasi icap
eder. Zira TTK’da diizenlenmediginden ticari is olarak nitelendirilemeyen
niifuz pazarlama, ancak akit taraflardan en az birinin kendi adina ticari
isletme isletmesi halinde ticarl is sayilabilir (TTK md. 12/1). Buna gore,
sosyal medya fenomeni ticari isletmesine bagli olarak bu faaliyeti yerine
getiriyor ya da reklam veren ticari igletmesiyle ilgili olarak bu sozlesmeye

8 Goktiirk, Kiirsat: “Ticari Is Kavrami, Simrlandirilmasi ve Faiz Meselesi”, Gazi

Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. XIX, S. 2, 2015, s. 6. Ticari isin kapsami
hakkinda ayrica bkz. Kirea, Ismail: “Ticari Is ve Ticari Hiikme Dair”, Banka ve Ticaret
Hukuku Dergisi, C. XXXIV, S. 3, 2018, s. 5 vd.; Arkan, Sabih: Ticari Isletme Hukuku,
27. Basi, Banka ve Ticaret Hukuku Arastirma Enstitiisii Yaymi, Ankara 2021, s. 73 vd.
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taraf oluyorsa ancak bu ihtimallerde ticari isten bahsedilebilir”. Buna karsin,
sosyal medya fenomeninin sosyal medya hesabi iizerinden tanmitim faali-
yetinde bulunmasi, salt bu yoniiyle kendisini tacir yapmayacagindan, kural
olarak bir ticari isten de bahsedilemez’. Bu halde, reklam verenin ticari
igsletmesiyle ilgili olarak influencer sdzlesmesine taraf olmasi hali saklidir.
Zira kanun koyucu, taraflardan yalniz biri igin ticari is niteliginde olan s6z-
lesmelerin, kural olarak digeri i¢in de ticari is sayilacagini ngérmektedir.

Influencer sozlesmesinin mesleki ve/veya ticarl faaliyet kapsaminda
akdedildiginin tespiti halinde, MOHUK md. 24/4 uyarinca, karakteristik
edim borg¢lusunun sézlesmenin kurulusu sirasindaki isyeri hukuku, yoksa
yerlesim yeri hukuku, eger birden ¢ok isyeri varsa s6zlesmeyle en siki iliskili
isyerinin bulundugu yer hukuku, bu s6zlesmeyle en siki iligkili hukuk olarak
esas alinir. Bu dogrultuda, influencer s6zlesmesinde karakteristik edim, sos-
yal medya fenomeninin edimidir. Zira kanun koyucu tarafindan tanimlan-
mamis olan karakteristik edim®’, mesleki veya ticari faaliyet kapsaminda
akdedilen sozlesmelerde bu faaliyet sonucu ortaya ¢ikan edim olarak kabul
gormektedir”®. Gergekten de influencer sdzlesmesini karakterize eden, soz-
lesmenin akdedilmesinin temel nedeni olan, para ya da menfaat edimi kar-
sisinda baskin edim olmasi hasebiyle sézlesmeye adin1 veren, karsi edime
gore daha rizikolu olan sosyal medya fenomeninin edimidir™. Taraflarin
yiiklendigi edimlere bakildiginda, reklam veren belli bir iiriiniin sosyal
medya iizerinden tanitimi karsiliginda sosyal medya fenomenine bir iicret
O0demesi ya da belli bir menfaat temin etmekte iken; sosyal medya fenomeni
bunun karsiliginda tanitimi istenen mal veya hizmete iliskin igerik hazir-
layarak ya da hazir igerigi sosyal medya kanalinda yayinlamaktadir. S6zles-

% Karatepe Kaya, Meltem: “Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan internet Araciligiyla

Yapilan Reklamlara fliskin Hukuki Diizenlemelerin Degerlendirilmesi”, Ankara Uni-
versitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. 70, S. 3, 2021, s. 685; Ozel, s. 149-150.

AB Adalet Divani tarafindan verilen Kamenova kararinda da, sosyal medya fenomeninin
tacir sifatt kazanabilmesi igin ticaret, is, zanaat veya meslegi ile ilgili amaglarla faali-
yette bulunmasi gerektigi, bilakis yeni ya da eski {iriinler satan ¢evrimigi bir satig plat-
formunun ayn1 anda sekiz reklaminda oynamasinin sosyal medya fenomenine tacir sifati
kazandirmayacagina vurgu yapilmistir. Karar igin bkz. https://Eur-Lex.Europa.Eu/
Legal-Content/EN/TXT/?Uri=CELEX%3A62017CJ0105 (Erisim Tarihi: 25.12.2023).
Karakteristik edimin ayrintili analizi i¢in bkz. Sargmn, Fiigen: “Karakteristik Edim
Teorisine Elestirel Bir Yaklasim”, Ankara Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. 50,
S. 2,2001, s. 77 vd. (Karakteristik Edim).

% Demirkol, s. 251.
94
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Karakteristik edimin tespitine iligkin goriisler i¢in ayrica bkz. Giingor, Yakinlik, s. 194;
Sanli/Esen/Ataman-Figanmese, s. 347 vd.; Tekinalp, s. 289; Nomer, s. 335;
Demirkol, s. 251; Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca, s. 428.
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menin temel amaci gozetildiginde, sosyal medya fenomeninin ediminin séz-
lesmeye adini vermesi, karakterize etmesi, karsi tarafa gore daha rizikolu ve
sorumluluk {istlenilen edim olmasi yonleriyle karakteristik edim niteligini
haiz oldugu kanisindayiz. Sosyal medya fenomenine yaptigi faaliyet karsili-
ginda bir para 6denmesi zorunlu olmayip, baska bir menfaat temini miimkiin
olsa bile, bu durum karakteristik edimi ve bor¢lusunu yine degistirmez. Zira
influencer sozlesmesinde edimleriyle one ¢ikan ve sdzlesmenin hiikiim ve
sonug¢ dogurmasi noktasinda daha fazla katkida bulunan tarafin sosyal medya
fenomeni oldugu asikardir. Daha somut bir anlatimla, influencer sdzlesmesi
eser sOzlesmesi niteligini haiz oldugunda eseri meydana getirenin edimi;
sozlesmenin vekalet sozlesmesi Ozelligi gostermesi durumunda vekilin
edimi, reklam verenin para veya menfaat temin etme edimine kiyasen ka-
rakteristik nitelik arz eder.

Goriildiigli lizere, mesleki ve/veya ticarl faaliyet kapsaminda kaldigi
belirlenmis bir influencer sézlesmesinde karakteristik edimi yerine getirecek
olan sosyal medya fenomeninin igyeri hukuku, birden fazla igyeri varsa
sozlesmeyle en siki iliskili olan isyeri hukuku MOHUK md. 24/4 uyarinca
sozlesmeyle en siki iliskili hukuk olarak dikkate alinir. Bu ¢ergevede, yetkili
hukukun tayininde esas alinacak igyeriyle kastedilen sdzlesmenin kuruldugu
stiradaki igyeridir. Zira kanun koyucu ilgili baglama noktalar agisindan sabit
statli ongormiistiir.

Baglama noktalarmin kural olarak hakimin hukuku uyarinca vasiflan-
dirllacagi kuralindan hareketle, sosyal medya fenomenin igyerinin bulun-
dugu yerin tespiti Tiirk hukukuna gore yapilir’. Buna gére, sosyal medya
fenomeninin niifuz pazarlama faaliyetini mesleki olarak yerine getirdigi,
tanitim igini zaman ve igerik olarak fiilen ifa ettigi, is organizasyonu kapsa-
minda olusturulmus yer onun isyeri sayilir’®. Dolayisiyla, sosyal medya
fenomeninin bir ajans ile ¢aligmasi halinde yahut bu isleri fiilen kendi adina
yiiriitmek i¢in agtig1 ve faaliyet gosterdigi ofis, galeri ya da atdlye onun is-
yeri olarak kabul edilir. Nitekim sosyal medya fenomenleri bu 6zellikteki

% Tirk hukukunda 4857 sayili Is Kanunu md. 2/1 uyarinca, igveren tarafindan mal veya

hizmet iiretmek amaciyla maddi olan ve olmayan unsurlar ile is¢inin birlikte orgiitlen-
digi birime igyeri denir. Ancak kanun koyucu isyerinin kapsamini genis tutmus, isyerine
bagli yerlerle beraber organizasyon kapsamindaki eklenti ve araglar da isyeri kavramina
dahil edilmistir (md. 2/2-3).

Ayni yonde bkz. Demir, s. 53. Genel agidan igyeri kavramin1 “mesleki faaliyetin yapil-
dig1 yer” seklinde tamimlayan doktrindeki benzer bir gorils igin ayrica bkz. Ozkan, Isil:
Devletler Ozel Hukukunda Tkametgah, Mutad Mesken ve Isyeri Baglama Noktalarmin
Yeniden Degerlendirilmesi, 1. Basi, Naturel Yayincilik, Ankara 2003, s. 45.
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igyerlerinde dijital platform diye anilan sosyal medya kanallarinda internet
iizerinden tanitim faaliyetini icra ederler.

Sosyal medya fenomeninin isyerine sahip olmamasi ihtimalinde ise,
onun influencer sézlesmesinin kurulusu sirasindaki yerlesim yeri hukuku
objektif baglama kurali olarak sozlesmeyi idare eder. Sosyal medya fe-
nomeninin yerlesim yerinin tespitinde yine hakimin hukuku esas alinarak
vasiflandirma yapilir. Tiirk hukukunda yerlesim yeriyle kastedilen, 4721
sayili Tiirk Medeni Kanunu (TMK) uyarinca siirekli kalma niyetiyle oturulan
yerdir (md. 19/1). Kisinin 6nceki yerlesim yeri belli degilse ya da yerlesim
yerini degistirmesine ragmen yeni yerlesim yeri edinmemis ise fiilen otur-
dugu yer yerlesim yeri sayilir. Bu bakimdan, sosyal medya fenomeninin
yerlesim yeri 6ngoriilen bu kriterler uyarinca tayin edilir (TMK md. 20/2).

bb. Istisna Kural: Daha Siki Iliskili Hukuk

Uygulanacak hukukun objektif baglama kuralina gore tayininde kanun
koyucunun sézlesmeyle en siki iliskili hukuku karineten gdsterdigi varsa-
yilan, ticarl veya mesleki faaliyetler geregi akdedilen sozlesmelerde karak-
teristik edim bor¢lusunun sézlesmenin kurulusu sirasindaki isyeri, yoksa
yerlesim yeri hukukunun uygulanmasi kural olmakla birlikte, bu baglama
kurallarinin isaret ettigi yer hukuklarina kiyasla s6zlesmeyle daha siki iligkili
bir hukukun bulunmasi ihtimal dahilindedir. Bu ihtimali dikkate alan kanun
koyucu, bir istisna klozuna yer vermistir. MOHUK md. 24/4 uyarinca, halin
biitiin sartlarina gore sézlesmeyle daha siki iliskili bir hukuk varsa s6zlesme,
bu hukuka tabi tutulur. Influencer sézlesmesi agisindan da gegerlilik arz eden
bu istisna geregince, karakteristik edim borg¢lusu sosyal medya fenomeninin
sozlesmenin kurulusu sirasindaki igyeri/yerlesim yeri hukukuna kiyasen
baska bir devletin hukukunun sézlesmeyle daha siki iligkili oldugunun tespiti
halinde, s6zlesme bu hukuka tabi olacaktir.

Sozlesmeyle daha siki iliskili hukukun tespiti yapilirken cesitli dlciitler
giindeme gelir. Daha siki iligkili hukukun tespitinde hukuki iligkinin niteligi
ve menfaat dengesi goz oniinde bulundurulur’’. Neticede soz konusu kri-
terler”, niteliksel acidan degerlendirilerek sonuca gidilmelidir. Ornegin

7 Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca, s. 436; Giingor, Yakinlik, s. 238.

% Sozlesmenin kaleme alindig1 dil, sézlesme miizakerelerinin yapildig: yer, sézlesmenin
yapildig1 yer, taraflarin edimlerini ifa edecekleri yer, sozlesme konusunun bulundugu
yer, teslim yeri, edimin ifas1 i¢in belirlenen para birimi, belli bir hukuka ait yazim dili ya
da kavramlarinin kullanilmasi gibi sézlesmeyle ve taraflarla baglantili birgok unsur s6z-
lesmeyle daha siki iligkili hukukun tespitinde dikkate alinabilir: Akinel, Milletlerarast, s.
58; Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca, s. 436; Bayata-Canyas, s. 179; Sanli/Esen/
Ataman-Figanmese, s. 352.
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influencer sozlesmesinde karakteristik edim borclusu olan Giiney Kore
vatandag1 bir sosyal medya fenomeninin igyeri Almanya’da olmakla birlikte,
Giiney Kore’de popiiler olan bir sosyal medya mecrasinda paylagimlarini
yapiyor, ayni sekilde reklam veren Tirk tabiiyetli sirket {irtinlerini Giliney
Kore pazarinda tanitmak istiyorsa, bu halde sozlesmeyle daha siki iligkili
hukuk olarak Giiney Kore hukukunun uygulanmasi miimkiin olabilir.

III. YABANCI HUKUKUN UYGULANMASINI SINIRLANDIRAN
HALLER

A. Kamu Diizeni Miidahalesi

Influencer sézlesmesinin esasindan dogan bir uyusmazliga yabanci bir
devletin hukukunun uygulanacak olmasi ihtimalinde, kamu diizeni miida-
halesi giindeme gelebilir. Zira istisnai olarak devreye girecek olan MOHUK
md. 5°te yetkili yabanci hukukun belirli bir olaya uygulanan hiikkmiiniin Tiirk
kamu diizenine agik¢a aykiri olmasi halinde, bu hilkkmiin uygulanmayacag;;
gerekli goriilen hallerde Tiirk hukukunun uygulanacag ifade edilmistir”.

Kamu diizeni kavraminin soyutlugu, yabanci hukukun uygulanmasinin
engellenmesi bakimindan miidahalenin hangi hallerde yapilacagi noktasinda
tereddiit dogurmakla birlikte, genel yaklasim, yetkili yabanct hukukun maddi
hukuk diizenlemelerinin somut uyusmazliga uygulanmasimin Tiirk kamu dii-
zeni agisindan tahammiil edilemez boyutta olumsuz sonuglar doguracak ol-
masidir'®. Sézlesmeden dogan borg iliskileri alaninda kamu diizeni miida-
halesi genellikle zayif akit tarafin korunmasi amaciyla devreye girmekle

9 Kamu diizeninin etkisi istisnai olarak kabul edilmistir. Buna gére, yabanci yetkili huku-

kun, somut uyusmazliga uygulanmasi halinde ortaya ¢ikacak hukuki sonuglarm o iilke-
nin kamu diizenini bozmasi riskine karst kamu diizeni hiikmii istisnail bir miidahalede
bulunmaktadir: Ruhi, Ahmet Cemal: Milletleraras1 Ozel Hukukta Kamu Diizeni Miida-
halesi, 1. Basi, On Iki Levha Yaymcilik, Istanbul 2019, s. 5. Yargitay da birgok kara-
rinda kamu diizeni miidahalesinin istisnai etkiye sahip olduguna vurgu yapmustir. Ornek
bir karar i¢in bkz. Yarg. 11. HD, T. 16.01.2019, E. 2018/2555, K. 2019/39:
Karararama.yargitay.gov.tr (Erisim Tarihi: 11.02.2024).
19" Tiirk kamu diizeni kavrammin igeriginin belirlenmesinde Yargitay’mn 10.12.2012 tarihli
Ictihad: Birlestirme Kararinda (2010/1 E, 2012/1 K) yapilan kamu diizeni tanimlamasi
6nem arz eder. Buna gore, Tiirk hukukunun temel degerleri, Tiirk genel adap ve ahlak
anlayisi, Tiirk kanunlarmin dayandig: temel adalet anlayisi, Tiirk kanunlarinin dayandigi
genel siyaset, Anayasada yer alan temel hak ve hiirriyetler, milletleraras1 alanda gegerli
olan ortak prensip ve 6zel hukuka ait iyi niyet ilkesine dayanan kurallar, medeni toplu-
luklarin miistereken benimsedikleri ahlak ilkeleri ve adalet anlayisiin ifadesi olan
hukuk prensipleri, toplumun medeniyet seviyesi, siyasi ve ekonomik rejim, insan hak ve
hiirriyetleri kamu diizeni ¢ergevesinde genis bir anlayigla sayilmigtir.
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birlikte'"!, somut durumlarda influencer sézlesmesine uygulanacak yabanci
hukukun Tiirk kamu diizenine agik¢a aykirilik teskil etmesi de olasidir. Or-
negin, Tirk toplumunun genel ahlak anlayisina aykiri sekilde sosyal medya
fenomeninin escinsel iliskiyi 6ne ¢ikaracak sekilde bir iirlinlin tanitimini
konu edinmesine imkén taniyan bir yabanci hukukun uygulanmasi kamu
diizeni miidahalesine maruz kalir. Ayni sekilde, influencer sdzlesmesine
cinsiyetgi bir bakisla kisi varligin1 asagilayacak bir reklam talebine cevaz
veren yabanci bir hukukun uygulanmasi, Tiirk hukukunun kadimn-erkek esit-
ligini esas alan anlayisiyla bagdagmadigi gerekcesiyle kamu diizeni miida-
halesine ugrar. Yine, influencer sézlesmesine uygulanacak yabanci hukuk,
sozlesmenin sadece bir tarafina fesih hakki taniyor ise, bu durumun taraf
esitligi ilkesi agisindan kamu diizeni miidahalesini gerektirecegi kanisin-
dayiz.

B. Dogrudan Uygulanan Kurallar

Hukuk diizenlerinde kamu menfaatleri dogrultusunda devlet organizas-
yonunun ekonomik, siyasi ve sosyal menfaatlerini korumay1 amaglayan ku-
rallar getirilebilir. Dogrudan uygulanan (miidahaleci) kurallar ad1 verilen bu
diizenlemeler, uyusmazligin yabanci unsurlu olup olmadigi fark etmeksizin

102
uygulanir .

Dogrudan uygulanan kurallarin kaynagi hakimin hukuku olabilir. Bu
cercevede, diizenleme amaci ve uygulama alan1 bakimindan Tiirk hukuku-
nun dogrudan uygulanan kurallarinin kapsamina giren hallerde, bu kurallarin
uygulanacagi hilkkme baglannistir (MOHUK md. 6). Tiirk hukukundaki bir
kuralin dogrudan uygulanan kural olup olmadigi ise, s6z konusu kuralin ge-
tirilis amac1 dogrultusunda tespit edilir. Zira dogrudan uygulanan kurallarin
neler oldugu Tiirk hukukunda agik¢a sayilmamigtir. Bu sebeple, Tiirk huku-
kundaki bir diizenleme, devletin ekonomik, sosyal, siyasi ve benzeri diger
amagclarin1 gerceklestirmek iizere getirilmigse, dogrudan uygulanan kural

olarak nitelendirilebilir'®.

%" Demir-Gokyayla, Cemile: Yabanci Mahkeme Kararlarmm Taninmasi ve Tenfizinde

Kamu Diizeni, 1. Basi, Segkin Yayinlari, Ankara 2001, s. 393.

Dogrudan uygulanan kurallar hakkinda ayrmtili bilgi icin bkz. Ozdemir-Kocasakal,
Hatice: Dogrudan Uygulanan Kurallar ve Soézlesmeler Uzerindeki Etkileri, 1. Basi, Ga-
latasaray Universitesi Yaymlari, Istanbul 2001, s. 8 vd.; Andrea, Bonomi: “Mandatory
Rules in Private International Law”, Yearbook of Private International Law, Vol. 1,
1999, s. 215 vd.

Ozdemir-Kocasakal, s. 8.

102
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Soézlesmeden dogan borg iliskilerine 6zgii dogrudan uygulanan kural-
larin influencer sézlesmesi bakimindan 6zellik arz eden bir yonii bulunma-
maktadir. Kald1 ki sosyal medya iizerinden niifuz pazarlama faaliyetine ilig-
kin Tiirk hukukunda kanuni bir diizenleme mevcut degildir. Ancak Ticaret
Bakanlig1 tarafindan yaymlanan Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan
Yapilan Ticarl Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Hakkinda Kilavuz’da
yer alan bazi hiikiimlerin dogrudan uygulanan kural olup olmadig: tartisila-
bilir. Anilan diizenlemenin amag¢ ve kapsam maddeleri dikkate alindiginda
sosyal medya fenomenleri tarafindan yapilan reklam faaliyetinin bazi yon-
lerden sinirlandirildigr gériiliir. Ornegin, devletin yaym yasagi getirdigi hal-
lerde, yasak kapsamina girecek bir icerigin sozlesmeye konu edilmesi miim-
kiin degildir. Ayn1 sekilde, dini degerleri asagilayici, cinsel igerikli, siddet
konulu bir igerigin sosyal medya hesabindan yaymlanmasi miimkiin olamaz.

Reklami yasaklanmis bir iirliniin tanittimin1 konu edinen bir influencer
sozlesmesinde Tiirk hukukunun dogrudan uygulanan kurallar1 re’sen uygu-
lanir. Ornegin, Tiirk hukukunda alkollii igecekler hakkinda getirilen reklam
yasagi dogrudan uygulanan kural kabul edilebilir'®. Bu yasak tiitiin iiriin-
lerinin reklami bakimindan da gegerlidir'®. Zira her iki durumda da kamu
saglig1 ve yarar1 gerekgesiyle bu liriinlerin topluma 6zendirilmesinin Oniine
gecilmesi amaciyla yasak getirilmistir. Son bir 6rnekte, yasa dis1 bahis site-
lerinin tanitimin1 yasaklayan diizenlemenin dogrudan uygulanan kural ol-

dugu soylenebilir'®.

Lex causae’nin dogrudan uygulanan kurallari ise, bu devletin hukuku-
nun bir pargasi olarak uygulama bulur. Ancak lex causae’nin dogrudan uy-
gulanan kurallarinin uygulanabilirligi Tirk kamu diizenine agikc¢a aykirilik

teskil etmemesi kaydiyla miimkiindiir'®’.

104 4250 sayih Ispirto ve Ispirtolu Igkiler inhisart Kanunu md. 6 geregince, alkollii igkilerin

her ne surette olursa olsun reklami ve tiiketicilere yonelik tanitimi yapilamaz. Ayrica
6112 sayili Radyo ve Televizyonlarm Kurulus ve Yaym Hizmetleri Hakkinda Kanun
md. 11/1°de de alkol ve tiitiin {irlinleri i¢in higbir sekilde ticari iletisime izin verileme-
yecegi hilkme baglanmistir.

4207 say1l1 Tiitiin Uriinlerinin Zararlarimin Onlenmesi ve Kontrolii Hakkinda Kanun md.
3/6’da, televizyonda yaymnlanan programlarda, filmlerde, dizilerde, miizik kliplerinde,
reklam ve tanitim filmlerinde, sinema ve tiyatrolarda gdsterilen eserlerde tiitiin iiriinle-
rinin kullanilmasiin ve goriintiilerine yer verilmesinin ya da internet, topluma agik olan
sosyal medya veya benzeri ortamlarda ticari gaye ile veya reklam amaciyla tiitiin iiriin-
lerinin kullanilmasi ve gériintiilerine yer verilmesinin yasak oldugu ifade edilmistir.
7258 sayil1 Futbol ve Diger Spor Miisabakalarinda Bahis ve Sans Oyunlar1 Diizenlen-
mesi Hakkinda Kanun md. 5 uyarinca, kanunun verdigi yetkiye dayali olmaksizin, ya-
sadis1 bahis oynamak, oynatmak, oynamaya tesvik etmek ve bunlarin reklamini yapmak
yasaktir.

107 Ozel/Erkan/Piirselim/Karaca, s. 143.
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Ugiincii bir devletin dogrudan uygulanan kuralinin uygulanmasi ise,
MOHUK md. 31 uyarmca miimkiin olabilir'®. Buna gore, sozlesmeden do-
gan iliskinin tabi oldugu hukuk uygulanirken, {iglincii bir devletin hukuku-
nun dogrudan uygulanan kurallarina sézlesmeyle siki iliskili olmasi kosu-
luyla etki taninabilir. Anilan kurallara etki taninmasi1 ve uygulanip uygulan-
mamast; kurallarin amaci, niteligi, muhtevasi ve sonuglar1 dikkate alinarak
takdir edilir. O halde, Tiirk mahkemelerinde goriilen yabanci unsurlu
influencer sozlesmesinden dogan bir ihtilafa {i¢iincii bir devletin dogrudan
uygulanan kurallarmin uygulanmasi, 6ngoriilen kosullarin gergeklesmesi
durumunda ihtimal dahilindedir. Oyleyse, sdzlesmeyle ifa yeri, ddeme yeri,
yerlesim yeri, mutad mesken, isyeri ve benzeri baglama noktalarindan kay-
nakli sik iligkili bir {igiincii devletin hukukunda yer alan dogrudan uygula-
nan kural, ilgili oldugu uyusmazhigin ¢6ziimii bakimimdan mahkemece dik-
kate alinabilir'®. Ornegin Tiirk vatandasi bir sosyal medya fenomeni ile
Bulgar tébiiyetli bir sirket arasinda yapilan ve uygulanacak hukuk olarak
Tiirk hukukunun secildigi bir s6zlesmede, bir tohum markasinin {iriiniiniin
tanitimi iizerinde anlasilmigsa, Bulgar hukukunun tohum tanitimi ve satimi
hususunda ihraci yasaklayan ya da kota sinirlamasi gibi emredici mahiyette
bir kurali mevcutsa, bu kuralin uygulanmasi séz konusu olabilir. Ayn1 ge-
kilde, taraflar arasinda kurulan bir sézlesmede borcun ifa edilecegi yer baki-
mindan ifa sug¢ olusturuyorsa, iiglincii devletin hukukundaki dogrudan uygu-

lanan kural dikkate alinabilir''°.

SONUC

Giliniimiizde sosyal medyada yapilan reklam faaliyetlerinin 6nemli bir
kismi, sosyal medya fenomenlerinin organize ettigi niifuz pazarlamasi yon-
temiyle yiiriitiilmektedir. Niifuz pazarlamasinin temelinde, sosyal medya fe-
nomeni ve reklam veren arasinda akdedilen influencer sozlesmesi bulun-
maktadir. Influencer sézlesmesi, sosyal medya fenomenlerinin takipgilerine
belirli bir mal veya hizmeti tanitarak ilgili iiriinii satin almaya kendi sosyal
medya hesaplarinda yonlendirmeyi belli bir iicret veya baska bir menfaat
karsiliginda taahhiit etmesi iizerine reklam verenle vardig1 anlagmadir.

Yabanc1 unsuru haiz bir influencer sézlesmesinden dogan uyusmazliga
uygulanacak hukuku tayin edecek hakim, dncelikle Tiirk hukukuna gore ya-

1% Konu hakkinda genis bilgi i¢in bkz. Erkan, Mustafa: “MOHUK Madde 31 Baglaminda
Tiirk Hukukunda Dogrudan Uygulanan Kurallara Bakis”, Gazi Universitesi Hukuk
Fakiiltesi Dergisi, C. 15, S. 2, 2011, s. 105 vd.

19 Erkan, s. 93.

10 Erkan, s. 93.
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pacagi vasiflandirmayla bu sozlesmenin, sahip oldugu unsurlar1 gézeterek
hukuki nitelendirmesini gerceklestirmelidir. Influencer sézlesmesinin hangi
unsurlari tagimasi gerektigini gosteren igerikte kanuni diizenleme bulunma-
digindan, s6zlesme serbestisi ilkesi geregince taraflarca sézlesmeye katila-
cak unsurlar, akdedilen sozlesmesinin hukuki niteligini de belirleyecektir.
Bu dogrultuda, atipik sdzlesme 6zelligi gosteren influencer sdzlesmesine ta-
raflar eser sozlesmesi 6zelligi verebilecegi gibi, bu sozlesmeyi vekalet soz-
lesmesi kapsaminda da akdedebilirler. Buna gore, sosyal medya fenomeninin
belli bir iicret karsiliginda eser mahiyetindeki post paylagimi, hikédye, fotog-
raf, reels, canli yayin ya da kisa video gibi igerikler iireterek hesabinda pay-
lagmas1 ve ilave olarak bu tanitim sonrasinda satiglarin artmasini da taahhiit
etmesi {lizerine kurulu bir anlagma eser sdzlesmesi olarak vasiflandirilmali-
dir. Buna karsin, sosyal medya fenomeninin belirli bir mal veya hizmetin
tanitimini anlagmada 6ngoriilen sekilde kendi sosyal medya hesabinda yap-
may1 bu reklamin sonucuna iligkin bir taahhiit olmaksizin {istlendigi hal-
lerde, varilan anlagsmanin vekalet sdzlesmesi olarak kabulii gerekir.

Nihayetinde her iki durumda da uygulanacak hukukun tayininde genel
akit statiisiiniin diizenlendigi MOHUK md. 24 belirleyicidir. Zira MOHUK -
ta eser ve vekalet sozlesmelerine uygulanacak hukuku gosteren 6zel bir
baglama kurali bulunmamaktadir. Yabanci unsurlu influencer sézlesmesine
uygulanacak hukukun MOHUK md. 24’e gére tayin edilmesi baglaminda,
kanun koyucu taraflara aralarindaki sézlesmeye uygulanacak hukuku se¢me
imkani tanimistir. Taraflarca hukuk se¢imi yapilmamis olmasi ihtimalinde
ise, influencer sézlesmesine uygulanacak hukuk, objektif baglama kurallari
geregince tayin edilir. Buna gore, influencer sozlesmesiyle en siki iligkili
hukukun tespitinde bu sdzlesmenin ticarl ve mesleki faaliyet geregi kurulan
bir sézlesme oldugu goéz oniinde bulundurulmalidir. Zira influencer tarafin-
dan yiiriitiilen tanitim faaliyeti mesleki ve ticari bir faaliyetin geregi olarak
icra edilmektedir. Bu dogrultuda, influencer sozlesmesinde karakteristik
edim bor¢lusu konumundaki sosyal medya fenomeninin sézlesmenin akde-
dildigi siradaki igyerinin, igyeri yoksa yerlesim yerinin uygulanacak hukuku
tayin eden baglama noktasi oldugu kanisindayiz. Bununla birlikte, sosyal
medya fenomeninin isyeri veya yerlesim yeri hukukuna gore daha siki ilig-
kili bir hukuk somut uyusmazlik bakimindan tespit edilebiliyorsa, influencer
sozlesmesi bu hukuka tabi tutulmalidir.

Influencer sézlesmesinin yabanci bir hukuka tabi olmasimin sinir ise,
Tiirk kamu diizeni miidahalesidir. Ayni1 sekilde, influencer sdzlesmesiyle de
baglantili olan reklam faaliyetiyle ilgili Tiirk hukukunda diizenlenmis dog-
rudan uygulanan kural mahiyetindeki diizenlemeler, ilgili meselenin ¢ozii-
miinde belirleyici olacaktir.
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