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Kaan GUNDUZ"™, Melis OZTURK**

OzZET

Reklamlar hayatimizin her alaninda karsimiza ¢gikmaktadir. Televizyon reklamlari ise reklam
sektorinun en ¢ok yogunlastigi alanlardan biridir. Clnku neredeyse her evde en az 1 adet
televizyon bulunmaktadir ve bireyler giinlik zamanlarinin bir bélimuinu televizyon karsisinda
gecirebilmektedirler. Bu agidan televizyon reklamlari bilingli ya da bilingsiz olarak bireyleri
olumlu veya olumsuz etkileyebilmektedir. Bu etkileyisin 6nemli faktorlerinden biri de
reklamlarin mizikleridir. Bu sebeple yapilan arastirma reklam muziklerini konu almistir. Bu
arastirmanin amaci, gézlem yolu ile yeni yil i¢in hazirlanmis televizyon reklamlarinin tespit
edilerek, bu reklamlarin mizikal analizlerinin, reklamlarda kullanilan ¢algi ve muzik turlerinin,
reklamlarda kullanilan s6zlU ve s6zsuz muziklerin tespit edilmesidir. Bu amagla, 2016 yilinin
en cok izlenen 10 kanali arastirmanin evrenini, random yolu ile secilmis 6 kanal ise
arastirmanin érneklemini olusturmaktadir. Arastirmanin goézlem suresi 2016 yilinin aralik ayini
kapsamaktadir. Arastirma, nitel arastirma veri toplama teknikleri ile gerceklestirilmis bir
mevcut durum ¢alismasidir. Arastirmanin sonucunda, incelenen 23 reklamin 6’s1 teknoloji, 4’0
gida, 1'U iletisim, 3'G zicaciye-ev tekstili, 1'i ulasim, 5’i bankacilik, 2’si tekstil ve 1’i mobilya
reklami oldugu, ¢ogunlugun bankacilik ve teknoloji sektériine ait oldugu ve reklamlarda daha
¢cok enstrimantal muzik tercih edildigi tespit edilmisidir. Mizikal anlamda yapilan incelemeler
degerlendirildiginde; yapilmis olan reklam miuziklerinin biylk bir ¢ogunlugunun hizli ve
coskulu oldugu, 13’'G major, 8i mindr, 1'i makamsal ve 1’i de mindr baslayip majér devam
ettigi, 8'i uyarlama 15'i 6zel olarak tasarlanmis besteler oldugu sonucuna ulasiimistir.
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ADVERTISEMENT MUSIC

ABSTRACT

Advertisements appear in very field of our life. However, advertisement sector mostly focuses
on television commercials since there is at least one television in each house and people
spend a considerable amount of their civil time in front of television. In this respect, television
commercials may consciously or unconsciously influence individuals positively or negatively.
Because one of the significant factors for this influence is their jingles, this study is about
advertisement jingles. The purpose of this study was to determine the advertisements
prepared for New Year through observation and to make the musical analyses of them as well
as determining the instruments, genres, songs and instrumentals used in these
advertisements. To that end, the most viewed 10 channels formed the population of the study
and randomly chosen 6 channels made up the sampling of the study. The duration of the study
comprised December 2016. This study is a case study conducted with qualitative research
and data collection techniques. As a result of the study, 6 of the 23 advertisements observed
were found to be technological, 4 food, 1 communication, 3 glassware and home textile, 1
transport, 5 banking, 2 textile and 1 furniture, with majority comprised of banking and
technology sector and it was also observed that mostly instrumental music was preferred.
When the observations on the musicality were evaluated, it was found out that most of the
advertisement music composed was fast and exhilarating, with 13 of them to be major, 8 minor,
1 mode, 1 with minor start and major progress, 8 adaptations, and 15 specially designed
compositions.

Keywords: Commercial music, New Year commercials, the relation between commercials-

music.
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1. GIRIS

Tark reklam tarihine bakildiginda sloganlariyla bir¢ok reklam akillarimizda ve
hayatlarimizda yer edinmis bir 6ge olarak karsimiz gikmaktadir. Ornek vermek

R

gerekirse “pepsi yasatir seni”, “118 80” gibi reklamlarin muzigini duydugumuzda
anda eslik ederiz. Ya da yasam kisa bir dykusu gibi anlatilan hayat sigortasi
reklamlarini duydugumuzda bir gin bizimde yaslanacagimizi animsadigimiz
olmustur. Bir baska agidan bakilacak olursa “bir bilmecem var ¢ocuklar” sloganiyla

uzun yillardir dilimize bir nevi tekerleme olmus reklamlari hala birgogumuz hatirlariz.

“Reklam muzigi; pazarlama iletisimi karmasinin stratejik bir 6gesi olan reklamda,
metin ve gorsellerden olusan, géze hitap eden diger unsurlarin yani sira kulaga hitap
ederek Urlne, kimligi ve kisiligiyle markaya, markanin ardindaki kuruma iliskin, o
markanin hedef kitlesine, kurumun belirledigi mesaji iletmeye yardimci olur. Bu
mesajlar, reklam yaraticilari tarafindan, reklamin hedef kitlesinin iginde bulundugu
sosyal, ekonomik, politik, kilttrel ortam dikkate alinarak olusturulur” (Aytekin, 2012:
20). Bu durumlari disiniince 6zel ginlere hitap eden o gliine has tasarlanmis
reklamlarla karsilasmak ise kaginilmaz bir hal almaktadir. Ornegin; anneler giini
temel alinarak tasarlanmis bir reklam ile karsilastigimizda annelerin ne kadar
kiymetli oldugunu, onlara hayata hep bor¢lu olacagimizi hatirlatan cimleler ya da
ezgiler iceren reklamlarla karsilasmaktayiz. Bu 6zel gunlere bakildiginda ise
karsilastigimiz bir baska 6zel guin ise yeni yildir. GUnlik hayatimizda ciddi bir yer
kaplayan reklam sektérine bakilarak yeni yil sloganli reklamlari arastirmak bu

arastirmanin yapilmasi sebebini olusturmaktadir.

1.1. Arastirmanin amaci

Bu arastirmanin amaci yeni yil igin hazirlanmis televizyon reklamlarinin muziksel

analiz, mazik turd, reklamda kullanilan calgilar ydoninden incelenmesidir.
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1.2. Problem Durumu

Yeni yil igin hazirlanmis reklam mdazikleri, miziksel analiz, mizik tird, reklamda

kullanilan galgilar yéniinden incelendiginde nasil bir durum mevcuttur?

1.2.1. Alt Problemler
1- Hangi sektérler yeni yil ile ilgili reklam kullanmistir?
2- Yeni yil reklamlarinda mizigin kullanilma durumu nedir?
3- Yeni yil reklamlarinda kullanilan mazik tirleri nelerdir?
4- Kullanilan muziklerin s6zlU ya da s6zstiz olma durumu nedir?

5- Muzikal 6zellikleri incelendiginde nasil bir durum mevcuttur?

1.3. Tanimlar ve Kisaltmalar
Jingle; reklam yapilan sézli mizik pargalaridir.

Pop muzik; reklamcilarin kullandidi, ticari olarak mizik treten sanatgilarin kaydettigi

bir sarkinin bir bélumuduir.

Fon mizigi; reklam sirasinda mizik arka planda devam ederken sunucu Urln

hakkinda konusmasini yapmaktadir. Arkada ¢alan miizige fon miizigi denilmektedir.

2. YONTEM

Yapilan arastirma nitel arastirma tekniklerinin kullanildigi bir mevcut durum
calismasidir. Nitel arastirma ile ilgili tim &zellikleri kapsayan bir tanim yapmak zor
olsa da “nitel arastirma; gozlem, gérisme, dokiiman analizi gibi nitel veri toplama
yontemlerinin kullanildidi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekgi ve bitincil
bir bicimde ortaya konmasina yodnelik nitel bir sirecin izlendigi arastirma olarak
tanimlanabilir” (Yildirnm ve Simsek, 2013: 45).

Calismada desen olarak durum galismasi kullaniimistir. Durum ¢alismasi; “gtincel
bir olguyu kendi yasam cergevesi iginde galisan, oldu ve igcinde bulundugu igerik

arasindaki sinirlarin kesin hatlariyla belirgin olmadigi ve birden fazla kanit veya veri
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kaynaginin mevcut oldugu durumlarda kullanilan, gérgul bir arastirma yéntemidir”
(Yin, 1984: 23. Akt. Yildirnm ve Simsek, 2013: 313).

2.1. Evren ve Orneklem

2016 yilinin en ¢ok izlenen 10 kanali arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Fakat bu
evrenin tamamina ulasmak 6zellikle zaman agisindan imkanlarin disinda kaldigi igin
orneklem segimine gidilmistir. Random yolu ile segilmis 6 kanal ise arastirmanin
drneklemini olusturmaktadir. Arastirmanin gézlem suiresi 2016 yilinin arahk ayini
kapsamaktadir. Bu kanallar Kanal D, Show TV, Star TV, Fox TV, Tv8 ve ATV
kanallaridir. Bu kanallardan yeni yil icin hazirlanmis 23 adet TV reklami gézlem yolu
ile incelenip icerek analizi kullanilarak agiklanmistir. Bu reklamlar, Axses, Bauhouse,
Bernardo, Boyner, Canon, Cardfinans, Halkbank, Huawei, Kelebek Mobilya, KFC,
Koton, Media Markt, Nestle, Nutella, Odeobank, Pegasus, Porland, PTT, Tat,

Teknosa, Turkcell ve Tlrk Telekomdur.

2.2. Verilerin Toplanmasi: Veriler gézlem yolu ile toplanmistir. “Gézlem, herhangi bir
ortamda ya da kurumda olusan davranisi ayrintili olarak tanimlamak amaciyla
kullanilan bir yéntemdir” (Bailey, 1982. Akt. Yildirim ve Simsek, 2013: 199).

2.3.Verilerin Céziimlenmesi: Veriler icerik analizi ile ¢6ziimlenmistir. “igerik
analizinde temelde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve
temalar gercevesinde bir araya getirmek ve bunlari okuyucunun anlayabilecegi bir

bicimde duzenleyerek yorumlamaktir” (Yildirnm ve Simsek, 2013: 259).
3. KAVRAMSAL GERCEVE

3.1. Televizyon, Reklam ve Miizik

Reklam denildiginde hepimizin aklina gesitli tirde drtnlerin tanitimi gelmektedir.
Herkesten bir reklam tanimi yapilmasi istenirse kim bilir ortaya neler c¢ikar. Fakat
Amerikan Pazarlama Birligi Tarifler Komitesi'nin yapmis oldugu tanima gére reklamin

ne oldugunu agiklamak gerekirse diyebiliriz ki: “Reklam, herhangi bir mal, hizmet
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veya fikirlerle ilgili ozelliklerin, bir bedel karsihdinda kitlelere sunulusu ile ilgili
faaliyetlerin timadir’ (Ozulu, 1994: 4).

“Reklamcilik alaninda muzigin ilk kez, sokak saticilarinin mallarini tanitirken yiksek
sesle sdyledikleri melodiler ile kullaniimaya baslandigi kabul edilir (Ozulu, 1994: 67.
Akt. Aytekin, 2012: 22). Bati diinyasinda tanitim ¢alismalarinda muzigin kullanimina
iliskin ilk ornekler 1880li yillarda karsimiza c¢ikar. Esso’dan benzin alanlara
GuyLombardo Orkestrasi konser biletlerinin verilmesi, 1908'de Oldsmobile’in,
Johnny Marks’in “In My MerryOldsmobile” sarkisini reklamlarinda kullanmasi gibi
ornekler gorilir. ik radyo cingil da Wheaties Misir Gevregi tarafindan
gerceklestirilir. 1950’lerde mizik, radyonun yani sira televizyonda da kullaniimaya
baslanmistir” (Serdarli, 2008; 149 Akt. Aytekin, 2012: 22).

Bazi arastirmacilar, mizigin tuketicilerin duygularina hitap ettigini ve onlarin Gizerinde
bir etki uyandirdigini ileri sirmuslerdir. Bazi arastirmacilar da mizigin insanlardaki
ruh halini degistirdigini, verilmek istenilen mesaijin kabul edilmesine fayda sagladigini
savunmuslardir. Mizigin reklamlarin hafizada tutulmasina bakimindan énemli bir
katkisi oldudu ileri sirulmektedir (Kellaris, Cox ve Cox, 1993: 114. Akt. Ugur, 2011:
5-6). Fakat reklamda kullanilan muizikleri tek bir tirde siniflandirmak dogru olmaz.

Reklam muziklerini siniflandirip agiklamak gerekirse su sekilde siralayabiliriz:

1- Jingle: Jingle, fon muzigi, arka plan muzigi gibi anlamlari olup birgok
anlamda kullaniimaktadir. Radyoda spotlar arasi mizige de jingle denir.
Reklamda ise; reklam yapilan sdzli mizik parcalaridir. Bu tanim jingle’ |
yeterince tanimlamakla birlikte jingle kelimesi artik reklam muziklerinin
bitininU anlatmaya yarayan bir kavram olarak kullaniimaktadir. Fakat bu
tanim, jingle’ den ziyade muzikli reklamlari anlatmak igin kullanmak
mUmkindir (Glven, 2012: 128).

2- Marka Sinyal Miizigi: Markanin logosu ya da ismi ¢iktiginda kisa siren bir

melodi vardir ve bu melodi genellikle reklam sonlarinda kullaniimaktadir.
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4-

Melodi bir siire sonra o markanin sinyal mizigi haline gelmektedir. Bir baska
deyisle o markanin melodik ifadesidir. Sinyal mizidinin diinyadaki en iyi
Ornekleri arasinda Nokia markasini koymak mimkuindir. Klasiklesmis
melodisiyle, Nokia ismi bile sdylenilmeden zihinlerimizde yerini almistir
(Akglin, 2007: 61. Akt. Guven, 2012: 129).

Popiiler Miizik: Reklamcilarin kullandigi, ticari olarak mizik Ureten
sanatgilarin kaydettigi bir sarkinin bir bélimudir. Bunu yapmaktaki diistince,
pek ¢ok izleyicinin o miizige asina oldugu ve muzige karsi olumlu disiinceler
gelistirdikleri yonindedir. Sarkiya yonelik gelistirdikleri olumlu yo&ndeki
dusuncelerini daha sonra reklamda tanitiimak istenen markaya aktarirlar. Bu
gecerliligi akademik baglamda destek saglayan yeterli arastirma maalesef
bulunmamakta fakat genel olarak reklamcilar kendi aralarinda bu taktigin
etkili oldugu kabul etmektedirler (Aytekin, 2012: 24).

Arka Fon Mizigi: Reklam sirasinda muzik arka planda devam ederken
sunucu Uriin hakkinda konusmasini yapmaktadir. Muzigin arka planda
olmasi, o reklama hem hiz hem de duygudurum katmaktadir. Kullanilan
muzik genellikle sbzsiz muziktir. Muzigi reklam direktori seger fakat o
reklam veren veya reklamci icin belirli bir muzik parcasi yazmasi agisindan
bir besteciden yardim talep etmez (Aytekin, 2012: 23-24).

3.2. Reklam Miiziginin Fonksiyonlar

Bir UrGndn kalitesi ne olursa olsun, o Urun tlketicilere talep edilmezse bir deger

tasimaz. Piyasaya sirilen Griiniin dagitim kanallari ile otomatik olarak ve sadece

tiiketicinin iradesiyle striimiiniin saglanmasini beklemek yanlis olur. Uretici firmanin

arund kaliteli ve ucuz olsa da alicly1 6zendirici reklam gibi yollara basvurulmalidir.

Reklamin buradaki islevi firmanin itibarini, séhretini ve kazancini artirmaktir (Ozulu,
1994: 15).
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‘Reklamcilar, reklamlarda muizik kullanarak, markaya karsi olumlu duygular
gelistirmek istemekte ve bdoylelikle Urinin tercih edilmesini beklemektedirler.
Ozellikle popiller parcalarin kullanimi da reklamcilara avantajlar sadlamaktadir.
Tuketici sarki degistiriimis olsa da en azindan melodisini ya da soézlerini daha
Onceden bilmekte ve reklamda yayini sirasinda eslik edebilmektedir. Bir baska
agidan da bakildiginda sevdigi pargayi reklamda duymak hosuna gidebilmektedir.
Ayrica mesajin tiketiciye ulasmasinda ve gérsel 63elerin tamamlanmasina yardimci
olmaktadir ”(Ugur, 2011: 6).

Reklam muiziginin fonksiyonlari dogrultusunda Helms, Rdsing, Steiner-Hall, Huron,
Scott, Dunbar, Bjurstrém & Lillestram, Branthwaite & Ware basta olmak izere cesitli
yazarlar farkli tanimlamalarla bu durumu ifade etmislerdir. Bu ifadelere gore reklam
muzigi fonksiyonlari su sekildedir (Graakjeer & Jantzen, 2009: 22 — 26; Yeshin, 2006:
302-303. Akt. Aytekin, 2012: 24).

1. Sessizligi doldurur.

2. Sahneler, gorseller arasinda sdreklilik saglar.

3. Reklam spotunun baslangicini veya bitisini ifade eder.

4. Reklamda kullanilan gérselleri veya reklamin konusunu agiklar, destekler,
yorumlar.

5. (Fikirler, olaylar, durumlar arasindaki) baglantilari gticlendirir veya tetikler.

6. Duygulari harekete gegirir. Bir duygudurum, atmosfer yarafir. Kimi yerde
gerilimi ddsdrdrken kimi yerde heyecan yaratir. Sézle anlatilamayacak
aduygusal, rasyonel olmayan iddialari dile gefirir. Reklama dramatik bir yapi
katar.

7. Urdindin etkisini tasvir eder, gdsterir.

8. Markayi belirterek marka farkindaligini arttirir. Markayi cagristirir, hatiriatir.

9. Mesayji sarki ile soyleyerek dikkati, ilgiyi mesaja ceker.

10. Zamana ve mekéna iliskin ijpuglarr sunar.

11. Bir yasam bicimini ifade ederken ayni zamanda hedef kitleyi tanimiar.
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12. Ritim veya tekrar ile mesajin izleri kitle tarafindan anlasiimasini,
Ogrenilmesini, hatirlanmasini ve agizdan agza yayilmasini saglar.

13. Mesaj veya (rtin icin gekici, olumlu bir fikir insa efmeye yardim eder.

14. Uriinii satin almak igin potansiyel tiketiciyi motive eder.
Muzik, reklamin hedef kitleye ulasmasini saglayan en 6nemli yardimci rollerden
biridir. Fakat reklamda ayni mdzigin kullaniimasi izleyicinin sikilmasina neden
olabilir. Reklam muzigi trinu animsattiginda o reklam basarili olarak gorilebilecegi
gibi, Griin disunildiginde mizigin akla gelmesi durumunda da o reklam miziginin

mizikal anlamdaki basarisini gésterebilmektedir (Ugur, 2011: 7).

Tam bunlari degerlendirmek gerekirse herhangi bir markaya ait bir Griiniin hem genis
kitlelere ulasilmasinda hem de Urlinin satisinda artis saglanmasinda reklamin
onemli bir faktér oldugunu sdylemek mimkiindir. Televizyon reklamlarini ele almak
gerekirse tanitilan drinin pekistiriimesinde goérsel ve isitsel 6gelerin ciddi bir rol
oynadidi agikga gorilmektedir. Tabir edilmesi gerekirse mizik faktériiniin, beynimize
oynadigi kiglk oyunlari, tanitilan o reklamlarin akilda kalicihgi agisindan basarili

oldugunu savunmak da mimkuindar.

4. ILGILI ARASTIRMALAR

Aytekin’in 2012 yilinda yazmis oldugu “Reklam Muiziginde Kultiurel Motiflerin
Kullanimi ve Marka Kisiliginin Sunumu” adli makalesinde, reklam mdiziginin Turk
kiltird bakimindan é6nemli bir zaman araliginda (ramazan ayi) reklamlarda nasil yer
aldigr ve bu slre zarfinda markalarin kisiliklerini nasil yansittigi ¢alismasinda
Oncelikle genel olarak mizige, kitle iletisim araglarinda mizigin sunumuna ve
reklama deginilerek daha sonra reklam muzigi ve marka kisiligi arasindaki iliskiyi
ortaya koymak amagclanmistir. Belirtilen amag¢ dogrultusunda 6rneklem segimine
gidilip icerik analizi ile konu aydinlatiima yoluna gidilmistir. Arastirmaci gorsel
unsurlarla sesin de etken oldugu disincesi ile TV reklamlarini ele almayi uygun

bulmaktadir. Arastirmanin icerisinde muizik ve kultir gibi kavramlarin yani sira
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televizyon reklam ve muzik iliskisi ile ilgi gerekli bilgilere yer vermekte ayni zamanda
reklamda kullanilan muzik tirlerini de agiklayarak konuyu olabildigince
aydinlatmaktadir. Konuyu aydinlattiktan sonra reklam miziginin fonksiyonlarini
belirterek muazigin reklam sektoérindeki yerine deginmekte ve reklam mduziginin
marka kisiligi ile ilgili konuyu agikliga kavusturmaktadir. Sonu¢ olarak 112 adet
reklamdan 104’Gndn net bir bicimde reklam muizigine yer verildigi sonucuna
ulasiimaktadir. Bu dogrultuda elde edilen diger sonuglar su sekildedir: Reklamin
aktarilma asamasindayken urinin sézli ya da yazili reklam mesajinin muzikle
desteklenerek anlatiimaktadir. Arka fon mizigi kullaniimis olan reklamlarda olumlu
bir atmosfer yaratma amaciyla sessizligi dagitarak metni 6n planda tutma amaciyla
muazigin kullanildigini séylemek mumkindir. Arastirma kapsaminda incelenen
reklamlarda en ¢ok populer mizik kullanildigi, bunu da halk muzigi ve sanat muzigi
izledigi goriilmektedir. incelenen reklamlarin 28’inde Tiirk miizigine 6zgii calgilarin
kullanildigi gérilmektedir. Blylk oranda populer mizik tercih edilmesine ragmen
Ramazan ayinda Turk kiltirine y6neldigi sonucu elde edilmektedir. Ramazan’da
Turk kiltirind simgeleyen ezgilerin yani sira Ramazan ayini simgeleyen gorsellerin
de kullanilarak birbiriyle butunlestigi, bu sekilde gérsel veya isitsel 6genin ayri ayri
kullanildigi reklamlara nazaran daha etkili oldugunu sdylemek mumkundir. Marka
kisiligi agisindan ele alindiginda ise muzik toplumsal kilttrlin iginde gémuli bir
hazinedir. Reklam muzigi de pazarlama iletisiminin bir parcasi olarak bu hazinede
glrevini yerine getirmektedir. Bireye dinledigi muzik dogrultusunda icerisinde
yasadigi kiltiri aktarmaktadir. Bu baglamda inceledigimiz bu makalede reklam
muziginin bireysellesmeyi ve tiketimi 6n plana cikarirken melez bir kiltirel deger
kullaniimistir. Geleneksel olan ile populer olani harmanlayarak bize sunmaya
calisiimistir. Marka kisiligi kapsaminda reklam muiziginde kdltirel motiflerin kullanimi
Uzerine Ramazan ayi igerisinde U¢ ulusal kanalda yayinlanan reklamlar analiz
edilerek gergeklestirilen bu calismada marka kisiligi ve reklam muizigi Gzerine

arastirmalara bir basamak oldugu ifade edilebilir.
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Gulven’in 2012 yilinda yazmis oldugu “Reklam Muzikleri ve Markaya Olan Etkisi”
isimli  ylUksek lisans tezinde, reklam muziklerinin tiketicilerin markalarin
hatirlanmasina ve algilarina etkisinin belirlenmesi, reklam muziklerinin markalarin
hatirlanmasina etkisinin belirlenmesi ayrica markanin hatirlanmasinda ve marka
imajinin olusmasinda reklam mizigi disinda kalan unsurlarin da etkisi incelenmesi
amagclanmistir. Elde edilen sonuca gére 6 markanin reklam muizigine olan etkisi ve
reklam muziklerinin markanin bilinirligine etkisi 6ldigu ifade edilmistir. TV ve radyo
reklamlari igerisinde Ui¢ yaratici unsur vardir. Birincisi; yaratici metin, ikincisi kamera-
¢ekim, Uglincusu ise muziktir. Bu sayede reklam muziklerinin tarihine baktigimizda
yaklasik otuz yillik bir siire¢cten bahsedilmektedir. Bu stirenin son on-on bes yilinda
gercek anlamda reklam mizikleri uzmanlasan bir alani olmustur. Calismanin sonuna
gelindiginde ise reklamin marka agisindan ufak bir detaymis gériilmesine nazaran
cok daha bliyk bir etkiye sahip oldugu ifade edilmis bunu yaparken 6 markayi detayli
bir bicimde ele alarak analizleri sunulmustur. Sonug olarak reklam muiziginin marka
bilinirligi ve marka imaji agisinda olduk¢a éneme sahip oldugu sonucuna ulasilarak
acik bir sekilde ifade edilmistir. Yontem olarak Giiven; veri toplamak amaciyla anket
uygulamasindan yararlanmistir. Arastirmanin yapisi itibariyle benzer anketler
incelenerek arastirmaci tarafindan hazirlanan anket 3 temel bélimden olusmaktadir.
Birinci boélimde &rneklem, ikinci bdlimde ise, katilimcilara reklam muzikleri
dinletildikten sonra mizigin hangi reklama ait oldugu sorularak muzigin, markanin
hatirlanmasina katki saglanmistir. Uglincli béliimde ise; katilimcilara markalarin

cesitli muzikleri dinletilerek marka imaji ile algilarini incelemistir.

Ugur'un 2011 yilinda yazmis oldugu “Televizyon Reklamlarinda Mizik ve Reklam
iliskisi” isimli makalesinin amaci; televizyon reklamlarinda yer alan mizige
izleyicilerin dikkat edip etmedikleri, mizidin reklamin begenisine katki saglayip
saglamadigi, izleyicinin nasil bir reklam muzigi bekledigi incelenmesidir. Sonug
olarak muzigin reklamlarda kullanilma sebeplerinden birisi reklamin begenilmesi ve

akilda kalici olmasina katki saglamaktir. izleyici reklami izledigi zaman miiziksel
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olarak hafizasina kaydedecek ve o reklami tekrarlamis olacaktir. Reklami izlerken
izleyicide uyandirilan duygular neseli veya dramatik olarak markaya da bu duygularin
yansitiimasi saglanacaktir. Reklam mduziklerinin begenilmesi reklamlarin tekrar
tekrar izlenilmesini saglamaktadir. Calismada énemli unsurlardan birisi televizyonun
hem gdrsel hem isitsel olarak ikisini bir araya getiren arac¢ olmasi ve izleyicinin daha
fazla dikkat cekmesidir. Goriinti ne kadar 6n planda olursa olsun televizyonu
izlemeyen bir izleyici icin muzik kulaginda kalici olacaktir. Reklam muzikleri
icerisinde en akilda kalici olanlar s6zli muizikler olmustur. Enstriimantal mizikler ise
ikinci sirada yer almaktadir. Bu yénden televizyon reklam muzikleri nasil olmalidir
sorusuna verilen cevap akilda kalici olmustur. Bir ikinci unsur ise akilda kaliciliga
katki saglayan muzik tdrinin hareketli mizikler oldugu bilinmistir. Kisacasi bu
¢alismada miuzigin reklam iliskisi ile begenisi Uzerinde durulmustur. Mizik s6z
uyumu, akilda kaliciligi ve begenilen muzikler belirlenmistir. Yontem olarak Ugur;
betimsel bir galisma kullanmistir. Bu ¢alismada Konya’ da yasayanlarin televizyonda
yayinlanan reklamlarda muizik égesine dikkat edip etmediklerini, mizigin reklamin
begenisine katki saglayip saglamadigini, izleyicinin reklam muziginde neye dikkat

ettigini ortaya koymayi1 amaclamistir.

5. BULGULAR ve YORUM

Arastirmanin bu bdéliminde alt problemlere iliskin ¢ézimler mevcuttur. Bes alt

problemin ¢6zimda sirasi ile agiklanmaya calisiimistir.
Birinci Alt Problem: Hangi sektorler yeni yil ile ilgili reklam kullanmistir?

Birinci Alt Problemin C6zimii: Asagida yeni yil igin reklam hazirlamis sektorler tespit

edilmeye calisiimis ve duruma iliskin inceleme yapilmistir.

incelenmis olan reklamlari bakildiginda 23 adet reklamin 6 tanesi teknoloji, 4 tanesi
gida, 1 tanesi iletisim, 3 tanesi zlcaciye ve ev tekstili, 1 tane ulasim, 5 tane

bankacilik, 2 tane tekstil ve 1 tane mobilya reklami oldugu tespit edilmistir. Genel
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olarak incelenen reklamlara bakildiginda teknoloji ve bankacilik sektériinde agirlikta

oldugunu sdylemek mimkuindur.
ikinci alt problem: Yeni yil reklamlarinda miizigin kullaniima durumu nedir?

ikinci alt problemin ¢dzimii: bu kisimda miizigin kullanilma durumu incelenmeye

calisiimistir.

Ele alinan reklamlarin tamamda miuizik kullanildigi sonucuna ulasiimistir. Kullanilan
muzikler tir bakimindan degiskenlik gdstermektedir. Bu degiskenlik besinci alt

problemde ¢ézimlenmeye calisiimistir.
Ugiincii alt problem: Yeni yil reklamlarinda kullanilan miizik tiirleri nelerdir?

Uciincii alt problemin ¢éziimii: bu kisimda ele alinan reklam miiziklerinin hangi tir

oldugu tespit edilmeye cgalisiimistir.

incelenmis olan yeni yil reklamlarinda pop miizik, jingle ve fon miizigi kullaniimistir.
Bunlardan 6 tanesi jingle, 8 tanesi pop, 9 tanesi ise fon mizigi seklindedir. Bunlardan
4 reklamda jigle fon miizigi seklinde 2 reklamda ise popiler miizik fon mizigi seklinde

kullanildigi tespit edilmistir. Populer muzik olarak kullanilan sarkilar sunlardir:

1- Seden Girel — Keremcem: Kliguk bir ask masall
2- Barns Mango: Hal Hal

3- Miufettis Gadget ¢izgi film muazigi

4- Yeni yil sarkisi: jingle bells

5- Yeniyil sarkisi: Glee Jingle Bell

6- Emel Sayin: Gulmek sana yakisiyor

7- The Korgis: Change your heart
Dérdiinci alt problem: Kullanilan miziklerin s6zIi ya da s6zsiiz olma durumu nedir?

Dérdiinci alt problemin ¢ézlmii: bu kisimda incelenen reklam miziklerinin s6zIi ya

da s6z olma durumu tespit edilmeye ¢alisiimistir.
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incelenen reklam miiziklerine bakildiginda 8 tanesi s6zlii 15 tanesi s6zsiizdiir. Fakat
bu reklamlardan 3 tanesi s6zsliz baslayip s6zli olarak devam ederken, 2 tanesi s6zI{

baslayip s6zIi devam etmektedir.
Besinci alt problem: Mizikal 6zellikleri incelendiginde nasil bir durum mevcuttur?

Besinci alt problemin ¢dziimii: bu kisim ezgi, tempo, tonal durum, kullanilan ¢algilar
olmak Uzere dort baslk altinda incelenmis ve asagida sirasiyla aciklanmaya

calisiimistir.

Tablo 1. Kullanilan Reklam Miiziklerinin Ezgi Durumu (uyarlama olanlar)

Cardfinans  Sezen Aksu ve Ozdemir Erdogan’ in diiet olarak 1985 yilindaki
Eurovision sarki yarismasinda seslendirmis olduklari sarkinin
ginimizde Keremcem ve Seden Girel' in yeniden seslendirmis
oldugu Kuguk Bir Ask Masali adli sarkinin sézlerinin derlenmis
halidir.

Halkbank Arkada calan fon muzigi Baris Mang¢o’nun 1989 yilinda ¢ikardigi
albumdeki Hal Hal sarkisinin ezgisel halidir. Akabinde gelen Jingle
Bells olarak bilinen Yeni Yil sarkisi, sozleri degistirilerek

uyarlanmistir.

Pegasus Jingle Bells olarak bilinen Yeni Y1l sarkisinin sézleri uyarlanmistir.

Muzik alt yapisi olarak elektronik bir alt yapi kullaniimistir.

Bernardo Sadece Jingle Bells olarak bilenen Yeni Yl sarkisinin ilk motifi ile

son motifi kullaniimistir.

Nutella 1956 yilinda Bobby Helms tarafindan yeni yil igin bestelenmis olan

rock tarzinda ki sarkinin sézlerinin uyarlanmis halidir.

Media Emel Sayin'in seslendirmis oldugu gllmek sana yakisiyor adh

Markt sarkisinin derlenmis halidir.
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Teknosa Mufettis gadget c¢izgi film mdziginin  sézleri cikartilarak
uyarlanmistir. Baslangigta sakin giren mizik devaminda rock muzik
tarzinda bir cover’a déntismektedir.

Huawei Cyndi Lauper’in 1986 yilinda yapmis oldugu Change your hart adh

sarkisi oldugu alinarak daha yeni bir kayitla baskasi tarafindan

seslendirilerek uyarlanmistir.

Tablo 1'e bakildiginda hazirlanmis reklam muziklerinin popller sarkilardan

derlenmis oldugu goériimektedir. Derlenen muizikler ya enstrimantal olarak ya

muzigin Ustline s6z yazilarak ya da cover yapilarak kullaniimislardir. Segcilen

sarkilara bakildiginda kitle olarak ¢ogunlugun bilebilecegi sarkilar oldugu

go6rilmektedir. Kulaga alisildik gelen bu sarkilar dikkati Gzerine gekebilen bir 6zellige

sahiptir. Bu sekilde reklamin sunumunda basari saglanmaktadir.

Tablo 2. Kullanilan Reklam Miiziklerinin Ezgi Durumu (6zel olarak tasarlanmis

olanlar)

Canon Surekli birbirini tekrar eden 6 notadan olusmaktadir. 6. Tekrarda
diger calgilarinda eslik etmesiyle ezgi gliclenmektedir. 14. Tekrarda
ise 4 dl¢li yalnizca bas gitar akorlari ¢galdiktan sonra ayni 6 nota 27
kez daha benzer sekilde devam ederek sonlandiriimaktadir. Ayni
notalar tekrarlandigi icin bir soru ya da bir cevap cimlesi yoktur.

Tark Baslangigta calinan 5 nota ¢esitli varyasyonlarla genisletilerek

Telekom islenmekte ve en son bir cevap cimlesine baglanmaktadir.

Bonus Card Bonus Card’in jingle mizigi fon muizigi seklinde kullaniimistir.

Clmle cimle duraksamalarla dur kalklar eklenmistir. 8 notadan
olusan bu jingle kii¢lk varyasyonlarla soru ve cevap cliimlelerinden

olusmaktadir.
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PTT

Baslangigta serbest bir sekilde olabildigince sade bir ezgi
girmektedir. Bu ezgi duyusal olarak bilindik bir sarki ¢agrisimi
yaratmaktadir. Ardindan hareketlenen bdlimde ise arka arkaya iki
soru cumlesi ve tekrar eden cevap clmlesi gelmektedir. Parca
bitinsel olarak ezgi hareketliligi yogun olmayan bir yapidadir. Yani

genelde 2’lik, 4’lik ve 8’lik notalar kullaniimaktadir.

Porland

Toplam 7 nota ve akabinde gelen bir majér akordan meydana gelen

oldukca kisa ve sade bir ezgiye sahiptir.

Kelebek

Genel olarak 2’lik, 4’lik ve 8'lik notalardan olusmaktadir. Bir soru
ve bir cevap cimlesinden meydana gelmektedir. Baslangictaki
motif genisletilerek ve gelistirilerek zenginlestiriimis ve cumleler bu

motiften olusturulmustur.

Odeabank

11 notadan olusan ciimle baslangi¢ta ¢alindiktan sonra ayni tonun
5. Sesine modiilasyon yapilarak tekrarlanmaktadir. Sonra farkli bir
yapida kisa bir motif gelmektedir. Motif geldikten sonra baslangigta
¢alinan ciimle tekrar etmekte ve ayni ciimle 3’lincd, 5’inci ve 8’inci

derecesine modulasyon yapilarak son bulmaktadir.

Koton

Giriste 8 6lgu blues yapisina benzer bir alt yapi tekrar etmektedir.
Ardindan 3 6lglu pentatonik yapida bir soru bir cevap clmlesi

gelmektedir.

Tat

Agirhikta 8’lik notalarin kullanildigi, bir soru bir cevap ciimlesinden

olusmaktadir. Ezgisi olduk¢a sadedir.

KFC

Agirhikta 2’lik notalarin kullanildigi bir soru ve bir cevap cimlesi
kullaniimaktadir. Her iki cimlede 5’er notadan olusmaktadir. Bu
5er notanin ilk 4 notasi aynidir. Ardindan gelen yayllarla uzun
seslerle bir cosku havasi verilmeye calisiimakta ve baslangictaki

motife gelerek son bulmaktadir.
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Axess

7 notadan olusan bir inis ile karara baglanan bir ciimle ve 4 notalik
bir ¢ikisla baslangigtaki ciimleye tasinan baska bir ctimlenin surekli

tekrarlanmasiyla olusmaktadir.

Nestle

Baslangigta 4’lUk notalarla 2 kere tekrar eden 8 notanin her biri 2'ye
katlanarak tekrar etmektedir. Bir bakima tekrarlayan kisma

varyasyon denilebilir.

Turkceell

Baslangigtaki temada calinan 5 nota genisletilerek arkasindan
tekrar gelmektedir. Daha sonra 8 notadan olusan slogan muizikleri
ile 2. Temaya baglanmaktadir. Ve bu slrekli tekrarlanmakta

ardindan ise 2. Tema so6zlu bir sekilde ifade edilmektedir.

Boyner

4’er Olgulik bir soru ve bir cevap cumlesinden olusmaktadir.
Cumleler 1’lik, 4’lik ve 8’lik notalardan olusan oldukga sade bir

yapiya sahiptir.

Bauhouse

Agirhkh olarak 2’lik ve 71’lik notalarin yani sira 4’lik notalarda
kullanilmistir. ilk 2 soru ciimlesi genisletilerek sonraki 2 6lgiide
cevap clmlesi olusturmaktadir. Akabinde gelen 4 oél¢iide ezgi ilk
temadan kopmadan farkli bir bigcimde gelmektedir ve sonuca

baglanmaktadir.

Tablo 2'ye bakildiginda hazirlanmis reklam mdziklerini 6zel olarak hazirlanmis

miizikler oldugu gériilmektedir. Ozel olarak hazirlanmis bu miizikler olabildigince

sadedir. Ezgisel olarak kug¢lk tartimlara sahip notalardan kaginilarak ve daha ¢ok

4’0k, 2’lik gibi notalar kullanilarak karmasikliktan uzak tutulmaya ¢alisiimistir. Sézler

ise markanin reklamini yansitir ve kafiyelerle akilda kaliciligi artirir bigimdedir.

Cumleler uzun olmamakla birlikte bir ya da birka¢ cimleden meydana gelmektedir.

Genelde bu cumle ya da cimleler reklam sonuna kadar tekrar etmektedir. Cok tekrar

az cumleden olusan bu muzikler ise kuskusuz beynimize yerlesmekte ve belki de

kafamizin iginde déntp duran bir girdap haline gelmektedir.
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Tablo 3. Kullanilan Reklam Muziklerinin Tempo Durumu

Halkbank Paraf Yeni yil sarkisi 98 metronom (moderato) baslayip 135

Reklami metronom (allegro) devam etmektedir halhal sarkisi 98
(moderato)

Boyner 124 metronom (animato)

Bauhous 185 metronom (presto)

Media Markt 94 metronom (moderato)

Nestle 120 metronom (animato)

Koton 123 metronom (animato)

KFC 65 metronom (larghetto)

Nutella 152 metronom (allegro assai)

Pegasus 125 metronom (animato)

Porland 138 metronom (allegro)

PTT Giris serbest devami 190 metronom (presto)

Teknosa 155 metronom (allegro assai)

Tat 137 metronom (allegro)

Odeabank 144 metronom (allegro assai)

Cardfinans 96 metronom (moderato) baslayip 135 metronom

(allegro) devam etmektedir
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Axex

100 metronom (moderato)

Bonus Card

122 metronom (animato)

Tirk Telekom

120 metronom (animato)

Kelebek Mobilya

150 metronom (allegro assai)

Turkeell 145 metronom (allegro assai)
Huawei 75 metronom (sostenuto)

Canon 88 metronom (moderato)
Bernardo 80 metronom (comodo maestoso)

Tablo 3'de tempo durumuna bakildiginda hazirlanmis reklam muziklerinin 6'si

animato, 5’i allegro assai, 3’0 moderato, 2’'si presto 2’si allegro, 1'i comodo

maestoso, 1'i sostenuto ve 1’i larghettodur. Bunlarin disinda 2 tanesi moderato

baslayip allegro devam etmektedir. Bunlardan en yavasi larghetto en hizlisi ise

prestodur. Cogunlugun hizli bir tempoda seyir gésterdigi gézlemlenmektedir.

Tablo 4. Kullanilan Reklam Muziklerinin Tonal Durumu

Halkbank Paraf Reklami

Yeni yil sarkisi majér, Hal Hal minér

Boyner Major
Bauhous Majoér
Media Markt Makamsal
Nestle Major
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Koton Minoér
KFC Maijor
Nutella Major
Pegasus Major
Porland Major
PTT Minor
Teknosa Minér
Tat Minér
Odeabank Mindr
Cardfinans Minér
Axex Majoér
Bonus Card Major
Tark Telekom Majér
Kelebek Mobilya Minor
Turkeell Major
Huawei Mindr
Canon Maijor
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Bernardo

Major

Tablo 4’de tonal duruma bakildiginda reklam mdiziklerinin 13’G majér, 8'i minér ve 1'i

de makamsaldir. Bunlarin disinda ki bir reklamin muzigi baslangigta minér bir fon

muzigi ile girerken sonlara dogru majoér bir sarki seslendirildigi gértlmektedir.

Tablo 5. Kullanilan Reklam Muziklerindeki Mevcut Calgilar

Halkbank Paraf Reklami  Gitar, bas gitar, synthsizer, grup yayl, bateri

Boyner Trompet, bas gitar, bateri, piyano, grup brass

Bauhous Bateri, bas gitar, ¢can, metelofon

Media Markt Trompet, G¢gen zil, bas gitar, gitar, zil

Nestle Sleigh bell, metelofon, keman, chimes, shaker,
timpani, grup yayli

Koton Saksafon, bateri, bas gitar, piyano

KFC Piyano, ukulele, grup yayh

Nutella Sleigh bell, elektro gitar, bateri, bas gitar

Pegasus Bas gitar, def, bateri, metalofon, synthesizer

Porland Piyano

PTT Gitar, klarnet, yan fliit, akardeon, piyano, bas gitar,
chimes

Teknosa Elektro gitar, bas gitar, bateri, grup yayl, chimes,

metelofon
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Tat Metelofon, sleigh bell, bas gitar

Odeabank Saksafon, trompet, bateri, bas gitar,

Cardfinans Gitar, bateri, piyano, bas gitar, keman, synthesizer

Axex Bas gitar, ksilofon, chime

Bonus Card Bas gitar, yan flut synthesizer, sleigh bell, grup yayl,
bateri, grup brass

Turk Telekom Metelofon, gitar, bass gitar, ¢can

Kelebek Mobilya

Bas gitar, grup brass, synthesizer, bateri

Turkeell Synthesizer

Huawei Piyano, keman, bas gitar, zil

Canon Elektro gitar, bas gitar, bateri, zilli def, metelofon, slide
bell

Bernardo Metelofon, ukelele

Tablo 5’de cgalgisal duruma bakildiginda gitar, keman, piyano, zil, yan fliit, trompet

gibi bati mizigi ¢algilari grup brass ve grup yayli sazlarinda mevcut oldugu bati

muzigi calgilarindan olustugu goérilmektedir. Aralarinda zil ve sleigh bell'inde

kullanilan reklamlara yerilmesi o reklamlarin yeni yil temasina galgisal bir batinlik

katmaktadir. Noel baba ve yeni yil denildiginde bu c¢algilara kulak asinaligimizin

oldugunu sdylemek mimkinddr. Turk mdzidi calgilarina bakildiginda ise yalnizca

def ve zilli defin kullanildigi sonucuna varilmaktadir. Ayrica elektronik alt yapilar igin

ise synthesizer kullanildigi gérilmektedir.
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6. SONUG ve ONERILER

incelenmis olan 23 adet reklam igerisinden 6 tanesi teknoloji, 4 tanesi gida, 1 tanesi
iletisim, 3 tanesi zlcaciye-ev tekstili, 1 tanesi ulasim, 5 tanesi bankacilik, 2 tanesi
tekstil ve 1 tanesinin de mobilya reklami olduguna ulasiimaktadir. Bu reklamlar
icerisinden ¢cogunlugunun bankacilik ve teknoloji sektériine ait oldugu sonucuna
varilmaktadir. Bu sektorler icin  yapilan reklamlarin tamaminda muzik
kullaniimaktadir. Bu reklamlarda kullanilan muzikler tdrleri bakimindan; 6 tanesi
jingle, 8 tanesi pop, 9 tanesi ise fon mizidi seklinde gruplandiriimaktadir. Bunlardan
4 reklamda jingle fon mizigi seklinde, 2 reklamda ise popller mizik fon muzigi
seklinde kullaniimaktadir. Bu mduziklerin 8'i s6zli 15'i ise enstrimantal miziktir.
iclerinden 3'Ui sézsiiz baslayip s6zlii devam ederken 2’si ise s6zlii baslayip s6zsiiz
devam etmektedir. Bu duruma bakildiginda enstriimantal mizigin daha ¢ok tercih

edildigi sonucuna variimaktadir.

Mizikal anlamda yapilan incelemeler degerlendirildiginde yapilmis olan reklam
muziklerinin ¢ogunun hizli ve coskulu oldugunu séylemek mimkindir. Temanin
yeni yil olmasi, agir miziklere bile bir cosku katmakta ve yeni yil imajini vermeye
calismaktadir. Tonal olarak bakildiginda 13’0 major, 8’i mindr, 1'i makamsal ve 1’i de
minér baslayip majér devam ettigi sonucuna ulasilmistir. iglerinde gok sayida mindr
tonlarda reklam muziklerinin olmasi bu muziklerin daha duygusal oldugu disuincesini
verse de bazi mindr tonda ki mdiziklerin major bir etki yarattigini sdylemek

mumkUundar.

incelenen reklam miziklerinin ¢ogunlugunu ©zel olarak bestelen mizikler
olusturmaktadir. Bu muziklerin 8'i uyarlama 15’ ise 6zel olarak tasarlanmis
bestelerdir. Uyarlama olan mdziklerin sozlerinde ya da miziklerinde degisiklik
yapilarak sunuldugu gériilmektedir. Ozel olarak bestelenen miiziklerin ezgilerine
bakildiginda olduk¢a sade ve akilda kaliciliga énem verilerek yapildigini séylemek
mumkindur. Ezgilerin tartimlari karmasik olmayip ¢ogunlukla 1’lik, 2’lik ve 4’lik

notalar tercih edilerek sade ve uzun sureli seslere yer verilmistir. Ayni zamanda
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ezgilerin kisa oldugu ve surekli tekrarlandigi sonucuna variimistir. Bu durum ise o
ezginin reklami izleyenlerin bilincine hizli yerlesmesini saglamaktadir. Tum bu
sonuglara bakildiginda populler miziklerin secilmesinin yani sira 0zel olarak
hazirlanan muziklerin mimkin oldukga basit olmasina 6zen gdsterilmistir. Bu
sonuca dayanarak hepsinin bilingli olarak yapildigi bir reklam politikasi oldugu

sdylenebilir.

Yapilan tim bu incelemelerle yeni yil reklamlar ile ilgili mevcut durum ortaya
koyamaya calisiimistir. Yapilan bu calismadan ve benzer calismalardan yola
cikilarak reklam mduziginin bireyler Uzerinde alisverise olan etkisi ya da reklam

muziklerinin reklami hatirlamaya olan etkisi dogrultusunda bir ¢galisma yapilabilir.
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