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Bu ¢alisma yeni ve siirekli giincellenen bir alan dili olan sosyal medya di-
linde olusan fiilleri saptamak ve olusum bigimlerini incelemek amaciyla
hazirlanmistir. Dil, iletisimin vazgegilmez bir unsurudur. Her toplumun kul-
land1g1, kendine 6zgii bir dili vardir. Toplumlarin kendi dillerinin olanak-
lartyla olusturduklar1 temel s6z varliklar1 bulunur. Diinya iizerindeki diller
tirlii nedenlerle ve tiirlii kosullarda birbirlerinden etkilenirler ve bunun so-
nucunda bir dilin temel s6z varligina alint1 sozciikler girer. Her an gelisen
ve degisen diinyada internet ve sosyal medya insanlarin hayatinda temel
ihtiyaglar kadar 6nem arz etmekte, yoksunluk gektirecek seviyeye dogru
ilerlemektedir. Bu ilerleyisin bir iiriinii olan sosyal medya dilinde olusan
fiiller de bu degisen ve gelisen diinyanin bir ispati niteligindedir. Her dil
gerektiginde ve imkanlar1 dahilinde sozciik kadrosunu sekillendirmektedir.
Sozciik kadrosunu alintilama ile sekillendirme temelde iki nedene dayan-
maktadir. Insanlar, ihtiya¢ nedeniyle ve egemen kiiltiire 5zenme nedeniyle
sozciik alintilamasi yaparlar. Alintilanan bu sozciikler aynen kullandiklar:
gibi kullanicilar tarafindan kendi dillerinin dil bilgisi kurallarina uydurulup
kullanilabilirler. Tiirkiye Tiirk¢esinde sosyal medya dilinde kullanilan filler
de bu siireci gegirmislerdir.

Anahtar Kelimeler: Dil, sosyal medya, fiiller, fiil olusumu.

Abstract

This study was prepared to identify the verbs formed in social media
language, which is a new and constantly updated field language, and to
examine their formation forms. Language is an indispensable element of
communication. Every society has its own language that it uses. Every
society has a basic vocabulary. Languages around the world are influenced
by each other for various reasons and under various conditions, and as a
result, loanwords enter the basic vocabulary of a language. In the ever-
evolving and changing world, the internet and social media are as important
as basic needs in people’s lives, and are progressing to the level of
deprivation. The actions created in the language of social media, which are
a product of this progress, are also a proof of this changing and developing
world. Every language shapes its vocabulary when necessary and within
its means. Shaping the word structure with quotation is based on two main
reasons. People quote words out of necessity and out of emulation of the
dominant culture. These quoted words can be used by users exactly as they
are used, by adapting them to the grammatical rules of their own language.
The verbs used in social media language in Turkey Turkish have also gone

through this process.

Keywords: Language, social media, verbs, create verb.
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Giris

Diinyada 2000’li yillarin basindan itibaren sosyal medyaya dair olusumlar basla-
mistir. Bu olusumlarin g¢esitlenmesi ve yayginlagsmasi ile insanlar bu olusumlara,
uygulamalara katilim gostermisler ve sanal diinyadaki yerlerini almiglardir. Heniiz
yeni olan ve sinirlar1 belirlenmeyen bu diinyada kisiler yeni karsilastiklart s6zciik-
lere, kavramlara kars1 da bir dil gelistirmislerdir. Teknolojik gelismelerin her gegen
giin biiyiik bir hizla ilerledigi, internetin ve sosyal medyanin insan yasaminda temel
ihtiyaclar kadar dnemli ve gerekli goriildiigli giinlimiizde bu gelismelerden kisinin
kendini soyutlamasi neredeyse imkansizdir. Sosyal medya hemen her kesimden in-
sanin kullandig1 bir alandir.

Egitim ve kiiltiir seviyesi farkli kosullarda olan insanlar sosyal medyaya ayak uydur-
mak, geri kalmamak ve anlamak i¢in bir dil gelistirmiglerdir:

Binlerce yildir, insan zihni kiiltlirlenirken, kiiltiir de zihinsellesmistir. Bunun en yay-
gin drnegi ise “dil”dir. Dil, insan zihni ile kiiltiir arasindaki, bir insan zihni ile baska
bir insan zihni arasindaki, insan zihni ile diinya arasindaki iliskilere aracilik eder.
(Yildiz 2014, 32).

“Iletisim araglarinin giiniimiizde 6nceki dénemlere oranla kiiltiiriin tiim alanlarinda
etkili olmasinin yani sira ayn1 zamanda eskiden farkli bir kiiltiirel iklim yarattig1 da
goriilmektedir.”’(Arslan 2016, 6). Bugiin hizli bir sekilde kitle iletisim araci olan
sosyal medya da kendine 6zgii bir kiiltiir yaratmistir. Sanal bir kiiltiir olmasina karsin
etkileri insanlarin giinliik yasantilarin1 da sekillendirmektedir. Bunun ilk 6rnekleri
insan davraniglarinda ve insan davraniglarinin bir yénden tagiyicisi ve anlamlandiri-
cis1 olan dilde goriiliir. Kiiltiir ve dil birbirine sik1 sikiya baglidir. Sosyal medyanin,
gelisen ve degisen teknoloji ile bugiin kendine &zgii bir dili ve kiiltiirii vardir. Insan-
lar bu alana 6zgii konularda bu dil ve kiiltiir verilerinden yararlanarak ortak paydada
iletisim saglamaktadirlar.

Dil bir dizgedir ve bu dizgenin bir parcasi da sozciiklerdir. Sozciikleri eski ¢aglar-
dan itibaren anlamli sézciikler ve gorevli sozciikler olarak ayrilmislardir. Anlaml
sozciikler bir nesneyi, durumu, hareketi ve niteligi ifade eden sozciiklerdir. Kendi
baglarina tam bir anlamlar1 vardir ve tiimcenin bir 6Zesi olabilirler. Adlar, fiiller,
sifatlar anlaml sozciiklerdir.! Fiiller tek bagina bir is, olus, kilis ve durumu anlatir-
lar. Bugiin Tiirk¢enin en fazla giincellenen sozciik tiirleri adlar ve fiillerdir. Bunun
sebebi insanlarin siirekli birbiriyle sosyal, ticari, siyasi vb. birgok nedenle iletisim
halinde olmasi, birbirini etkilemesi ve etkilenmesidir. Saydigimiz nedenlere bir ta-
nesini daha eklemek gerekir, o da sosyal medyadir. Sosyal medya bugiin bir dilin
sozciik kadrosunun sekillenmesinde en hizli ve etki alani en genis alan olmaya dogru

' Bu konuda genis bilgi icin Ahanov 2008, 349.
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ilerlemektedir.”

Sosyal Medya Dili ve Sosyal Medya Etkisiyle Olusan Fiiller
Sosyal Medya Dili:

Insan pragmatik bir varliktir. Diinyay1, giinliik yasantisin1 daha kolay hale getirebil-
mek i¢in ¢esitli buluslar ve teknikler gelistirmistir. Bu 6nemli buluslardan bir tanesi
de bilgisayar ve sonrasinda da internettir.

Internet, diinya capinda binlerce bilgisayar agmi, bir dizi standart ve protokol
kullanarak birbirine baglayan bir ag olarak, iletisim teknolojilerinin bilinen
niteliklerinin sinirlarint zorlayan ve iletisim pratigini biiyiik Ol¢lide doniisiime
ugratan bir teknolojidir.(Basaran 2006,10).

Teknolojik gelismeler yalmz diinyaya etki etmemistir. internet ile insanlarin iletisim
pratikleri de degismistir. Daha kisa zamanda diger insanlarla dijital iletigim kurmay1
ve iletisimi ¢esitlendirmeyi deneyimleyen insan, teknolojiyi de gelistirmis ve bu sa-
nal diinyaya yeni alanlar agmistir. Her dilin bir s6z varligi vardir. S6z varliginin i¢ine
sozctkler (adlar, fiiller vb), deyim ve atasozleri, kalip sozler ve terimler girmekte-
dir.* S6z varligi ayn1 zamanda bir dilin kullanicilarinin diinya ile iligkisinin, hayati
anlamlandirisini ve yeniliklere ne denli agik olusunun da belgesidir.

Teknolojinin hizli ilerlemedigi, insanlarin cesitli ticaret, siyaset, sanat vb. olusum-
larla birbiriyle temasimin sinirli oldugu donemlerde s6z varligimi sekillenmesi de
gilinlimiize gore sinirh idi. Teknolojinin ve internetin ilerlemesi ile kendine bir alan
olusturan sosyal medya kanali ile insanlarin birbiriyle etkilesimi daha kolay ve hizli
oldugundan soz varlig1 da hizli bigimde bu durumdan etkilenmistir. Insanlar artik
evrensel olan sosyal medya ve dijital diinya diline hakim olmak ve anlamlandirmak
icin bir dil gelistirmek durumunda kalmislar ve bu degisimi ana dili konusuru olduk-
lar1 dile gore gerceklestirmislerdir.

Terimlerin belli bir bilim dal1 ya da alanla ilgili 6zel kelimeler oldugu ve alanla ilgili
kisilerin daha rahat anlasabilmesini saglama niteligine sahip olduklari diistintiliirse
genel dili kullanan insanlarin s6z konusu alana yakin olmalar1 ve alanla ilgili terim-
leri yakindan bilmelerinin yansima konusunda biiyiik énem tasidigi da rahatlikla
goriiliir (Sahin 2006, 126).

Sosyal medya dili bir alan dilidir. Kendine 6zgii sdzciikleri, terimleri bulunmaktadir.
Terimler genellikle bir alan 6zgii calisirlar ve ilgililer tarafindan kullanilirken, sosyal
medya terimleri bugiin hemen herkes tarafindan kullanilmaktadir.

2 Bakiniz: Kiran ve digerleri 2020, 436.
* Bu konuda genis bilgi i¢in Aksan 2006, 7.

79

o=
R
gb
j=b)
(=)
=
=
=
=
=
=
':5
]
5
=




o —
.CI)
£
>
=
=
=
=
=
=
—
=
]
5
N

509) Sosyal Medya Dilinde Olusan Fiiller

Sosyal Medya Etkisiyle Olusan Fiiller

Evrende biri nesne digeri hareket olma lizere iki unsur vardir. Fiiller, hareketleri
karsilayan sozciiklerdir.* Fiiller is, olus, kilis ve bir durumu anlatan anlamli sdzciik
tiriidiir. ““... Tiirkler devamli bir fiil ve hareket halinde olduklar1 i¢in, dillerinin he-
men biitiin fiillerini kendileri yaratmiglardir.” (Banarli 2016, 36-37). Fiillerin ¢esitli
ozellikleri oldugunu ve bu 6zellikleri bakimindan mutlaka siniflandirmak gerektigini
ifade eden Zeynep Korkmaz, fiilleri yap1, igerik ve anlam bakimindan simiflandirir.
Yapilar1 bakimindan fiilleri, basit, tiiremis ve birlesik filler olarak inceler.’ Biz de
sosyal medya dilinde olusmus fiilleri yapilar1 bakimindan bu siiflandirmaya tabii
tutacagiz.

Bir dilde, diisiincede ve maddi diinyadaki gelismelere bagl olarak yeni sézctikler ve
bigimler ortaya ¢ikmaktadir ve bunlar dilin canli bir varlik olusunun en 6nemli ka-
nitlaridir. Bugiin sosyal medya dilinin bir tirlinii olarak karsilastigimiz bazi sozciikler
bulunmaktadir. Bunlar kendilerini ilk olarak fiillerde gostermektedir. Bunlar olusum
bigimleri (yap1 bakimindan) iki sekildedir; ad soylu bir sozciik ve yardimci dilden
olusmus fiiller ve tiiremis fiiller.

Ad Soylu Bir Sozciik ve Yardimci Fiilden Olugmus Fiiller:

Fiiller ¢esitli yonlerden tasnife tabi olurlar.® Fiil tasniflerinin bir basligin1 da yapila-
rina gore fiiller olusturur. Yapilarina gore fiiller basit, birlesik ve tiiremis fiillerdir.
Birlesik fiiller, bir isim ve yardimei fiilden ya da fiil ve yardimci fiilden olugurlar:

Ad ya da eylem soylu bir sozciikle, kendi anlamindan uzaklagarak onlar1 ¢ekimli
bir eylem gibi kullanima sokmaya yarayan bir yardime1 eylemden olusan eylemdir.
Tanimdan da anlasilacagi gibi iki ¢esit bilesik eylem vardir: a) Ad + yardime1 eylem,
b) Eylem + yardimc1 eylem (Hepgilingirler 2005, 200).

Sosyal medya dilinde olusan birlesik fiiller, bir ad veya ad soylu s6zclik ve yardimci
fiilden olusmus birlesik fiillerdir. Baslicalar asagidaki bigimdedir:

Edit Yapmak: “Diizenlemek, icerik diizenlemek.” anlamlarinda kullanilan birlesik
fiil, edit “diizenleme” sdzctigiine yap- yardimei fiilinin getirilmesi ile olusmustur :
< edit+ yap-.

Check Etmek “ Kontrol etmek, iizerinden bir kez daha ge¢gmek” anlamlarinda kulla-
nilan fiil, check “kontrol” s6zciigiine et- yardimei fiilinin getirilmesiyle olusmustur:
: <check+ et-.

Influnce Etmek * Bir kisi ya da toplulugu etkilemek™ anlamindaki fiil, influence

4 Bu konuda genis bilgi i¢in Ergin 2013, 280.
* Bu konuda genis bilgi i¢in Korkmaz 2009, 528.
¢ Fiil tasnifi i¢in Erdem 2016, 85-200.
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“etki, niifuz” sdzciigline etmek yardimei fiilinin getirilmesi ile olusmustur: < infu-
encet et-.

Viog Cekmek: © Bir konuda video ¢ekmek™ anlamindaki fiil, vlog “video blog,
giinliik” anlamlarindaki sdzctige ¢ek- yardimer fiilinin getirilmesi ile olugmustur: <
vlog+ ¢ek-.

Blog Olusturmak: “ Kisisel paylasim alani olusturmak” anlamindaki fiil, blog “in-
ternet gilincesi, glinliigli” anlamindaki sézciige, olustur- fiilinin getirilmesi ile olus-
mustur: < blog+ olustur-.

Diss Etmek: ““ Karsi ¢gikmak, begenmemek™ anlamlarindaki fiil, diss “birisini asagi-
lamak, hakaret” anlamlarindaki sézciige at- yardimeci fiilini gelmesi ile olusmustur:
< diss+ et-.

Like Almak: © Begeni almak” anlaminda kullanilan fiil, like “begeni” sdzciigiine
al- yardimet fiilinin getirilmesi ile olugturulmustur: < like+ al-.

Like Atmak: “Bir gonderiyi begenmek™ anlamindaki fiil, like “begeni” sdzciigiine
at- yardimet fiilinin getirilmesi ile olugsmustur: < like+ at-.

Story Atmak:  Bir sosyal medya uygulamasinda hikaye paylasmak™ anlamindaki
kullanilan fiil, story “6ykd, hikdye” anlamindaki sdzciige at- yardimci fiilinin geti-
rilmesi ile olugsmustur: < story+ at-.

Post Atmak: “Bir sosyal medya uygulamasinda gonderi paylasmak” anlamindaki
kullanilan fiil, post “mektup, génderi” sozciigiine at- yardimci fiilinin getirilmesi ile
olusmustur: < post+ at-.

Reels Atmak: “ Bir sosyal medya uygulamasinda kisa video paylasmak” anlaminda
kullanilan fiil, reels “makaralar, bobin” anlamlarindaki sézciige at- yardimci fiilinin
getirilmesi ile olugmustur: < reels+ at-.

Hashtag Agmak: “ Bir sosyal medya uygulamasinda konu, etiket agmak™ anlamla-
rindaki fiil, hasthtag “etiket” sozciigiine ag- yardimci fiilinin getirilmesi ile olus-
mustur: < hashtag+ ag-.

Viral Olmak: ““ Kisa slirede ¢ok fazla kisi tarafindan bilinmek” anlaminda kullanilan
fiil, viral * viriis, virlis gibi yayilmis” anlamindaki sézciige ol- yardimes fiilinin geti-
rilmesi ile olusmustur: < viral+ ol-.

Feedback yapmak: “Geri doniis saglamak™ anlamindaki fiil, feedback “geri bildi-
rim” sdzciigiline yap- yardimci fiilinin getirilmesi ile olusmustur: < feedback+ yap-.

Dm Bakmak: “Kisisel ileti kutusuna bakmak” anlamindaki fiil, dm (direct message)
“dogrudan ileti”’ye bak- yardimei fiilinin getirilmesi ile olusmustur: < dm+ bak-.
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Dm Atmak: “Bir kisinin kisisel hesabina ileti gondermek” anlamindaki fiil, dm (di-
rect message) “dogrudan ileti’ye at- yardimer fiilinin getirilmesi ile olugmustur: <
dm+ at-.

Trend Olmak: “Herkesce bilinmek” anlaminda kullanilan fiil, trend *“ egilim, moda”
anlamlarindaki s6zctige ol- yardimeci fiilinin getirilmesi ile olusmustur: < trend+ ol-.

Trend Topic Olmak: “Hizlica herkes tarafindan bilinmek™ anlamindaki fiil, trend
topic (tt) “egilim konusu” sézcligiine ol- yardimci fiilinin getirilmesi ile olusmustur:
< trend topic+ ol-.

Poke Etmek: “Bir sosyal medya uygulamasinda bir kisiyi etkilesim vermesini is-
teyerek diirtmek” anlamindaki fiil, poke “diirtme” sozciigiine et- yardimci fiilinin
getirilmesi ile olusmustur: < poke+ et-.

Timeline’a Bakmak: “ Bir uygulamada kisiye 6zel zaman akig1” anlamina gelen fiil,
timeline “zaman ¢izelgesi” sdzciigiine bak- yardimet fiilinin getirilmesi ile olusmus-
tur: < timeline+ bak-.

Challenge Yapmak: “ Bir kisiye sosyal medyada meydan okumak” anlamindaki fiil,
challenge “meydan okuma” sozciigiine yap- yardimci fiilinin getirilmesi ile olus-
mustur: < challange+ yap-.

Selfie Cekmek: “ Ozgekim yapmak” anlamindaki fiil, selfie “6z ¢ekim, kendi
cekim”e ¢ek-yardimei fiilinin getirilmesi ile olusmustur: < selfie+ ¢ek-.

Fleets Atmak: * Bir uygulamada yirmi dort saatlik gdnderi paylasmak™ anlamin-
daki fiil, fleets ““ kisa, fani” anlaminda da kullanilan sézciige at- yardimei fiilinin
getirilmesi ile olusmustur: < fleets+ at-.

Lol Olmak: “ Yiiksek sesle kahkahayla giilmek™ anlamindaki fiil, lol (laughing out
loud) “kahkahayla giilmek”e ol- yardimec fiilini getirilmesi ile olusmustur: < lol+
ol-.

Tiiremis Fiiller:

Bir dilde, diinyadaki gelismelere bagli olarak ortaya ¢ikan yeni sdzciik ihtiyacini
kargilamanin en temel yollarindan biri de tiiretmedir. Bunu yaparken dildeki mevcut
bagimsiz bi¢imbirim olan sozciiklerden ve bagimli bi¢cimbirim olan eklerden ya-
rarlanilir.” Dilde s6zciigiin anlamini kargilayacak bir s6zciik yoksa alinti sozcilige
bagimli bi¢cimbirimler yani ekler getirilerek sozciik olusturulur. Tiiretme ile dile
yeni, ihtiyaci karsilayan sozciikler kazandirilir. Bazi sézciikler aynen alintilanirken
bazi sézciikler de yerlilestirilerek, hedef dildeki ayn1 ya da benzer karsiligiyla alinir-

7 Bu konuda bilgi i¢in Giines 1999, 69.

82



Rabianur ONAL 5(9)

lar.® Sozcligii yerlilestirmek dilin kimliginin korunmast agisindan oldukga énemlidir.
Yerlilestirmeyi baz1 sozciik alintilarinda yapabilirken bazilarinda ise yapamiyoruz.
Bunun sebebi alintilanacak sdzciigiin popiiler bigiminin ¢ok¢a kullanilmasi ve in-
sanlarm ilk 6grendikleri, alistiklar1 bicimi kullanmay1 birakmamasidir. internet tek-
noloji ve uygulamalarmin insan hayatindaki etkisinin bir lirlinii olan sosyal medya
dilindeki sozciiklerin ve bu ¢aligmaya konu olan fiillerin yapiminda bu yola basvu-
rulmustur. Tiiretme yapilirken yabanci kdkenli sdzciige [+1A] isimden fiil yapim eki
getirilerek sozciik, hedef dile fiil olarak kazandirilmistir.

Disslemek: “Begenmemek” anlaminda kullanilan fiil diss “agagilama, begenmeme”
anlamindaki sozciige [+le] ve [-mek] bicimbirimlerinin getirilmesi ile olusmustur: <
diss+ le- mek.

Followlamak “Bir sosyal medya uygulamasinda takip etmek” anlamindaki fiil, fol-
low “takip” sozciigiime [+la] ve [-mak] bigimbirimlerinin getirilmesiyle olugsmus-
tur: < follow+ la-.

Unfollowlamak: “ Bir sosyal medya uygulamasinda takipten ¢ikarmak’ anlaminda-
ki fiili, unfollow “takip etmekten vazgegme” anlamindaki sozciige [+la] ve [-mak]
bigimbirimlerinin getirilmesi ile olusmustur: < unfollow+ la- mak.

Repostlamak: “baskasinin gonderisini tekrar paylasmak™ anlamindaki fiil, repost
“yeniden gonderme” sozciigiine [+la] ve [+mak] bicimbirimlerinin getirilmesi ile
olusmustur: < repost+la-mak.

Mentionlamak: “ bir konuyu agmak, deginmek” anlamindaki fiil, mention “anma,
deginme” sozciigiine [+la] ve [+mak] bigimbirimlerinin getirilmesi ile olusmustur:
< mention+ la-mak.

Favlamak: “begenmek” anlamina gelen fiil, fav “favori” sdzcligline [+la] ve [+mak]
bigimbirimlerinin getirilmesi ile olusmustur: < fav+ la-mak.

Tweetlemek: “Bir uygulamada bir gonderi paylagsmak™ anlaminda kullanilan fiil,
tweet “civilti, paylasim” anlamlarindaki sozciige [+le] ve [-mek] bicimbirimlerinin
getirilmesi ile olusmustur: .< tweet+ le-mek.

Cringelemek: “Karsi tarafi sindirmek, meydan okumak™ anlamlarindaki s6zciigii
cringe “utandiric1” sdzciigiine [+le] ve [-mek] bigimbirimlerinin getirilmesiyle olus-
mustur: < cringe+ le-mek.

Taglamak: “Etiketlemek, dahil etmek” anlamlarindaki fiil, tag “etiket” sozciigiine
[+la ve [-mak] bagimli bi¢imbirimlerinin getirilmesi ile olusmustur: < tag+ la-mak.

Selfielemek: “Ozgekim yapmak™ anlamindaki fiil selfie “6zcekim, kendi ¢ekim”

8 Bu konuda genis bilgi i¢in Karaagac 1997, 499-510.
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sozcligiine [+le] ve [-mek] bicimbirimlerinin getirilmesi ile olugsmustur: < selfie+
le-mek.

Blocklamak: “Engellemek” anlaminda kullanilan fiil, block “engel” sozciigiine
[+la] ve [-mak] bicimbirimlerinin getirilmesi ile olusmustur: < block+ la-mak.

SONUG

Internet ve sosyal medya giiniimiizde hemen her kesimden insanin ulastig1 ve etkin
kullandig1 bir dijital alandir. Her gecen giin etkinligini artirmakta ve insan yagaminin
vazgec¢ilmez bir pargast olma yolunda ilerlemektedir. Sosyal medya, uygulamalari
ve tretilen igerikleri ile insanlarm dillerine de etki etmis, kullanicilar yeni
duyduklari dijital diinyaya ait sdzclikleri aynen kullandiklar1 gibi kendi dillerinde
de 6zgiin kullanimlar gelistirmislerdir. Tiirkiye Tiirk¢esinde de bugiin bu durumla
kargilagsmaktayiz. Tiirkiye Tiirk¢esinde bugiin sosyal medya ile hayatimiza giren ve
yayginlasan 30°dan fazla tiiremis fiil ve birlesik fiil bulunmaktadir. Bunlar yabanci
dillerde aynen alinmig sozciiklere Tiirk¢e bagimli bigimbirimlerin veya yardimer fi-
illerin getirilmesiyle meydana gelmislerdir. Tliremis fiillerin olusumunda [+]1A] ve
[-mAKk] bigimbirimleri kullanilirken, birlesik fiiller s6zciige, yapmak, etmek, ¢ek-
mek, olusturmak, atmak, agmak, olmak ve bakmak fiillerinin getirilmesiyle olus-
mustur.

Yabanc1 kokenli sozciiklere bagimli bi¢imbirim veya yardimer fiil getirmek suretiyle
olusmus fiil 6rneklerini daha 6nce de Tiirkiye Tiirk¢esinde gormekteydik. Bu soz-
ciikler 6nceden genellikle Arapca, Farsca ve Fransizca kokenli idi. Zamanla, egemen
kiiltiiriin etkisiyle ve dzellikle de medya araciligiyla bunlara Ingilizce de eklenmistir.
Geleneksel medya ile sosyal medya genis kitlelere ulagsmalar1 bakimindan ortak bir
paydada bulusurlar ancak giiniimiizde etki alanlari bakimindan farklidirlar. Dijital
olanaklarin yayginlagmasi ile sosyal medya daha fazla insana ulagmakta ve ulastigi
kimselerin kiiltiiriint, glinliik yasantisini ve dilini 6nemli dl¢iide sekillendirmekte-
dir. Simdiye dek goriilen gelismeler bir biitiin halinde degerlendirildiginde sosyal
medyanin etki alan1 daha da artacagini ve dile yeni sozciiklerin girecegini, yeni
bicimlerin tiiretilecegini ngérmek miimkiindiir. Alint1 sézciikler bir dilin diger kiil-
tiirlerle ne kadar temas ettiginin, diinyadaki gelismelere nasil tepki verdiginin de bir
gostergesidirler. Dile yeni giren sozcliklerin aynen alintilanmasi yerine Tiirk¢edeki
kargiliklariin kullanilmasi ya da Tiirkgelestirilmesi dilin kimliginin korunmasi agi-
sindan ¢ok 6nemlidir. Yukarida sundugumuz, yapilaria gore inceledigimiz, tiiremis
fiil ve birlesik fiil listesine yeni fillerin eklenmesi gelisen teknoloji ve dijital diinya
g6z oniinde bulunduruldugunda kaginilmaz bir gercektir.
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