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Türkiye’deki İletişim Çalışmaları Alan Yazınında Podcast: 
Bir Kapsam Analizi

Podcast in the Communication Studies in Turkey: 
A Scoping Review

Çiğdem ÖZKAN SEV1

ÖZ: Ses ve anlatıya dayalı, kendine has kültürel üretim ve tüketim pratiklerine sahip podcastleri, yeni medya ekolojisinin 
yükselen mecrası olarak nitelendirmek mümkündür. 2000’li yılların başında ortaya çıkan bu mecra, eğitim alanındaki kullanım-
larıyla yaygın olarak ele alınmış, Türkiye’de ise iletişim akademisi tarafından son 5 yılda incelenmeye başlanmıştır. COVID-19 
pandemisinin zorunlu kıldığı kapanma koşulları, mecranın Türkiye’de bilinirliğini artırmış; bireyler bu dönemde yalnızlıklarını 
dindirmek, psikolojik destek almak ve kaliteli vakit geçirmek gibi nedenlerle podcastlere yönelmiştir. Bu çalışma, iletişim ya-
zınına yeni giren podcastlerin araştırmacılar tarafından nasıl ele alındığını, hangi boyutlarıyla incelendiğini ve bu alan yazının 
gelecekteki yönünü tespit etmeyi amaçlamaktadır. Alan yazının haritasını sunmayı hedefleyen çalışma, keşifsel nitelikte ve 
kapsam analizi olarak tasarlanmıştır. Kapsam belirleme analizi olarak da anılan bu yöntem, bir araştırma alanıyla ilgili mevcut 
kaynak, kavram ve bulguların haritalandırılarak araştırma yelpazesini belirlemeyi, alan yazındaki boşlukları görünür kılmayı ve 
gelecek çalışmalar için yeni rotalar oluşturulmasını sağlamaktadır. Bu doğrultuda çalışmada, akademik makaleler, tezler ve tam 
metni yayınlanmış bildirilerden oluşan 32 yayın, podcastleri ele alma biçimleri, araştırma tasarımları, yıllara ve türlerine göre 
dağılımları ile ortak temalar bakımından analiz edilmiştir. Buna göre iletişim çalışmaları alan yazınında podcastler konu dağı-
lımlarına göre; podcast içeriklerine, podcast kullanım alışkanlıklarına, podcast üretim pratiklerine yönelik olanlar ve podcasti 
tanıtıcı ve kuramsal açıdan ele alan çalışmalar olmak üzere dört madde ile kategorize edilmiştir. İncelemeye göre, podcastler 
üzerine en fazla yayının 2022’de yapıldığı ve çalışmaların ağırlıklı olarak araştırma makalesi olduğu görülmüştür. Yayınlarda 
podcastleri açıklamaya, gazetecilik ve kurumsal fayda başta olmak üzere çeşitli kullanımları incelemeye odaklanıldığı, mecraya 
özgü anlatı pratiğine ilginin ise düşük olduğu tespit edilmiştir.
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Extended Abstract: Podcasts, which are based on sound and storytelling and have unique cultural production and consump-
tion practices, can be characterised as the rising new medium of the new media ecology. As they contain audio content, 
podcasts have been defined and explained in terms of radio in these early periods of its emergence with expressions such as 
“radiogenic” (Berry, 2006, p. 155) and “radiophonic” (Dubber, 2013, p. 56). Although this medium, which uses the principle 
of content distribution through RSS technology, is similar to radio in that it carries audio content, it differs from radio in that it 
embraces both technology and genres based on personal narrative.

	 This medium, which emerged in the world in the early 2000s, has been widely discussed, especially in the field 
of education, and has only started to be analysed and discussed by the academic circles in Turkey that are focused on com-
munication in the last 5 years. Especially the lockdown conditions necessitated by the COVID-19 pandemic have led to an 
increase in the awareness of the medium in Turkey, and individuals have turned to podcasts for reasons such as relieving their 
loneliness, getting psychological support and spending quality time during this period when they cannot socialise. This study 
tries to determine how podcasts, which have recently entered the literature of communication studies, have been handled by 
researchers, which dimensions have been analysed, and the future direction of this developing literature. In this direction, the 
study, which aims to reveal the map of the existing literature and is exploratory in nature, was designed as a scoping analysis.

	 Scoping analysis, one of the secondary research designs, maps the concepts underpinning a research area, the 
main sources available, and the types of findings available (Tricco et al., 2016, p. 2). The study adopted the 5-stage scoping 
framework proposed by Arksey and O’Malley (2005, pp. 8-9) and followed the PRISMA-ScR (PRISMA scoping extension) flow 
diagram proposed by Peters et al. (2015, p. 144). Accordingly, the study is designed as a scoping review to answer the follow-
ing questions:

	 1. What is the nature of the studies on podcasting in the communication studies literature in terms of their charac-
teristics and methodologies?
	 2. What is the contribution of these studies to the communication studies literature?
	 3. How can the related literature be improved within the scope of these studies?

	 In the study, 32 academic articles, theses, dissertations and full-text published papers were analysed in terms of 
how they address podcasts, their research designs, their distribution according to years and types, and the common themes 
found in the studies. Accordingly, podcasts in the communication studies literature were categorised into four items according 
to their subject distribution: (1) podcast content, (2) podcast usage habits, (3) podcast production practices and (4) studies 
that deal with podcasting from an introductory and theoretical perspective. According to the analysis, it was determined that 
most publications on podcasts were made in 2022, and the studies were mostly research articles. 

	 The general tendency of the podcast medium in the communication studies literature in Turkey is to examine the 
opportunities created by podcasting and the innovations it brings by exploring the practices of using and producing content 
for the medium, thus understanding the medium better. In addition, podcasts have been discussed in terms of advertising, 
corporate communication, digital public relations and political communication capacity. Most studies examining podcast con-
tent have tended to classify podcasts based on qualities such as genre, frequency, length, content producer, purpose, etc.  
When the studies investigating podcast usage habits are examined, it is seen that the themes of “learning something” and 
“having fun, having a good time” are at the top of the list as the reasons why participants listen to podcasts; there is a ten-
dency to listen to podcasts while doing other things, podcasts provide listeners with the freedom to consume content wher-
ever and whenever they want, content diversity and ease of consumption are common themes associated with the nature 
of podcasts. When the studies on production practices are examined, it is found that podcasters consider the medium as an 
alternative medium where they can broadcast freely and independently.

	 Another theme that draws attention in the related studies is the expectation that podcasts have sincere language 
and a conversational texture. The fact that themes such as “intimacy, personal narrative, personalisation,” which have risen 
with podcasting, are covered in detail in a few studies point to the gap in the Turkish literature on this theme, which is fre-
quently addressed in international literature. It is possible to say that podcast studies in Turkey need researchers’ interest in 
the unique narrative forms of the medium and the relationships and interactions established through narrative, as well as 
explaining the medium in various dimensions and examining its production use practices.

	 Key Words: Podcast, Scoping Review, Communication Studies
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GİRİŞ
Teknolojik gelişmeler pek çok alanda olduğu gibi dijital medyada da değişim ve ilerlemenin itici gücü olarak ni-
telendirilmektedir. Yeni teknolojiler ile geliştiği söylenegelen dijital medya, aynı zamanda bireylerin görsel-işitsel 
uyaranlar tarafından kuşatıldığı, enformasyon akışının hiç kesilmediği gürültülü bir ortam yaratmış, tam da bu 
ortamda tek bir duyuya seslenen, durmaksızın kayan ekranda koşuşturan gözleri ekarte eden, dinlemeyi ve anla-
mayı önceleyen bir mecra ortaya çıkmıştır. Teknolojik özellikleri bakımından çağının pek de ilerisinde olmayan ve 
bireylere insanın en temel iletişim aracı olan dil ile sözlü olarak seslenen bu mecra, diğer dijital medyaya kıyasla 
oldukça farklı bir yerde konumlanmaktadır. Tam da bu niteliğiyle bugün podcastler iletişim akademisinin ilgisini 
yönelttiği en güncel araştırma konularından birini oluşturmaktadır. 

	 Podcastler, üretim ve dağıtım teknolojilerinin ucuz ve ulaşılabilir olması, her türden ilgi ve görüşe yönelik 
içerik çeşitliliği barındırması ve sansüre dirençli olması ile ifade özgürlüğü bakımından yeni bir alan yaratmıştır. 
Ağırlıklı olarak amatör bir ruh barındıran podcast yayıncılığı, herkesin kendi ilgi ve görüşleri doğrultusunda birer 
podcast yayıncısı olabilmesine imkan sağlaması ile aynı zamanda kişisel bir medyadır. Bu niteliklerinin yanında 
yalnızca bireylerin özel ilgi alanlarına değil kurumların da hedef kitlelerine ulaşmaları için yeni bir kanal olan pod-
castlerin kullanım yaygınlığı arttıkça, mecraya yönelik akademik ilgi de artmaya başlamıştır. Uluslararası alan yazın 
değerlendirildiğinde oldukça geniş bir konu yelpazesi barındıran podcastler, Türkiye’de görece geç bir zamanda 
ele alınmaya başlansa da bugün podcast çalışmaları olarak ifade edilebilecek bir alan yazından bahsetmek müm-
kündür. Bu çalışmada söz konusu alan yazının bir haritasını çıkarmak, podcastlerin Türkiye iletişim akademisince 
nasıl tanımlandığı ve incelendiğini tespit edebilmek ve gelecek eğilimlerini ortaya koymak üzere bir kapsam analizi 
yapılmaktadır. 

	 Kapsam analizi çalışmaları, ikincil araştırma tasarımlarından biri olarak ağırlıklı olarak sağlık bilimleri ala-
nında kullanılmaktadır. Farklı alanlarda yapılan araştırmalarda ortaya konan bulgulardaki ortak temaları keşfe-
debilmek, gelecekte bu alanlarda sistematik literatür analizi yapılabilmesi için gerekli altyapıyı oluşturmak, alan 
yazındaki mecvut durumu ve muhtemel boşlukları tespit ederek araştırmacılara yardımcı olmak gibi amaçlarla 
yapılan kapsam analizi çalışmaları, günümüzde farklı akademik disiplinler arafından da tanınmaya ve kullanıl-
maya başlanmıştır. Kapsam analizi çalışmaları sayısal olarak çok daha geniş bir alanı incelemeye imkan veren 
bibliyometri çalışmalarının aksine, daha spesifik konular söz konusu olduğunda, belli bir konuya dair teorilerin 
gelişmekte ve uygulamaların daha dağınık olduğu alanlarda oldukça işlevsel bir yöntemdir. Türkiye’deki podcast 
çalışmalarına bakıldığında da, bilinirliği ve kullanım alanları artan ve gittikçe popülerleşen görece yeni bir mecra-
nın anlaşılması ve açıklanmasına yönelmiş, gelişmekte olan bir literatürden söz etmek mümkündür. Bu hususta 
yürütülen kapsam analizi çalışmasında, Türkiye’de iletişim çalışmaları kapsamı içerisinde konumlandırılabilecek 
olan podcast çalışmalarının bir özetini ortaya koymak ve gelecek çalışmalar için bir referans noktası oluşturarak 
alan yazın taramasını kolaylaştırmak, literatürdeki güncel eğilimleri ve mevcut boşlukları tespit etmek amaçlan-
maktadır. Çalışmada buradan hareketle, öncelikle podcast mecrasının neliğinden kısaca bahsedilmiş, kavramsal 
arka planı ve uluslararası alan yazındaki konumu irdelenmiştir. Ardından Arksey ve O’Malley tarafından önerilmiş 
olan 5 aşamalı kapsam analizi çerçevesi kullanılarak alan yazın haritalandırılmıştır. 

1. Kavramsal Arka Plan
Ses ve anlatı odaklı bir yayıncılık pratiğini beraberinde getiren podcast mecrası, 2000’li yılların başında ortaya çık-
mıştır. Sesli içerikler ihtiva etmesi itibariyle podcastler, ortaya çıktığı bu ilk dönemlerde “radyojenik” (Berry, 2006, 
s. 155) ve “radyofonik” (Dubber, 2013, s. 56) gibi ifadelerle, radyo üzerinden tanımlanmış ve radyo ile kıyaslanarak 
açıklanmaya çalışılmıştır. RSS2 teknolojisi ile içerik dağıtımı prensibini kullanan bu mecra, her ne kadar ses içeriğini 
taşımasıyla radyoya benzese de, hem teknolojisi hem de kişisel anlatıya dayalı türlere kucak açmasıyla radyodan 
farklılaşmaktadır.

2 “Really simple syndication” (gerçekten basit dağıtım) veya “rich site summary” (zengin içerikli site özeti) olarak bilinmektedir. 
Her iki açılım da sık güncellenen web sitelerinden yeni içeriklerin en kısa yoldan abonelere ulaştırılması prensibine dayanmak-
tadır. (Definition & Facts | Britannica, 2024) 
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	 Podcast mecrası, iletişim çalışmaları disiplininin dikkatini çekmeden önce ağırlıklı olarak eğitim ve öğre-
nim için kullanılabilecek bir araç olarak ele alınmış (Copley, 2007; Evans, 2008; McKinney vd., 2009) ve bu alanda 
yaratabileceği faydalar doğrultusunda irdelenmiştir. YÖK (Yüksek Öğretim Kurumu)’ün tez veritabanına bakıldı-
ğında da “podcast” başlıklı ilk çalışmanın yabancı dil öğrenimi ile ilişkili olarak ele alındığını görmek mümkündür 
(Başaran, 2010). Yine aynı tez veritabanında podcast mecrasını iletişim çalışmaları çerçevesinde ele alan ve araş-
tırmasının merkezine yerleştiren çalışmalara ise ancak 2021 yılı itibariyle rastlanılabildiği görülmüştür. 

	 Mecra dijital içerikleri tüketmenin yeni bir aracı olarak popülerleşip dinleme oranlarının artmaya baş-
lamasıyla birlikte iletişim akademisinin yoğun ilgisine maruz kalmıştır. Bu ilginin yönünün başlangıçta mecranın 
kendisini anlayabilmek üzere, onu sesli içerikleri tüketmenin daha geleneksel bir yolu olan radyo ile kıyaslamaya 
doğru ağırlık kazandığını söylemek mümkündür (Berry, 2006; Coyle, 2006; Madsen, 2009; Menduni, 2007). Rad-
yoculuğun kurumsal yapısına kıyasla daha kişisel ve amatör bir ruh barındıran podcastler, bu nitelikleriyle amatör 
radyoculuk, internet radyoculuğu, topluluk radyosu gibi formatlara benzetilmiştir (Berry, 2016, s. 155). Apple 
firmasının mecraya olan ilgisi ile daha da yaygınlaşan podcastler, araştırmacı gazeteciliğin sesli ve belgesel benzeri 
bir türü olan Serial adlı programın yarattığı ivme ile (Mchugh, 2016, s. 2) “ikinci çağı”na girmiştir (Baldini, 2015, 
s. 23). Bu dönemden itibaren yapılan akademik çalışmalar da konu bakımından çeşitlilik kazanmaya başlamış ve 
podcast kullanım motivasyonlarını anlama yönünde ağırlık kazanmıştır. 

	 Söz konusu çalışmalara bakıldığında dinleyicilerin podcast kullanım motivasyonlarının kullanımlar ve do-
yumlar yaklaşımı çerçevesinde ele alındığı görülmektedir (K. S. Boling & Hull, 2018; Chan-Olmsted & Wang, 2022; 
Chung & Kim, 2015; Craig vd., 2023; S.-W. Lin & Huang, 2024; McClung & Johnson, 2010; Samuel-Azran vd., 2019; 
Stephani vd., 2021; Tobin & Guadagno, 2022; Vitis & Ryan, 2023). Bu doğrultuda Perks, Turner ve Tollison (2019) 
podcast mecrasına özel bir kullanım ve doyumlar ölçeği geliştirmiştir. Podcast dinlemeyi motive eden unsurlara 
bakıldığında, eğlence, kullanışlılık (K. S. Boling & Hull, 2018, s. 99; Chung & Kim, 2015, s. 19; McClung & Johnson, 
2010, s. 91) ve bilgi edinme (Chan-Olmsted & Wang, 2022; Samuel-Azran vd., 2019, s. 13) motivasyonlarının ön 
plana çıktığı görülmüştür. Daha güncel çalışmalarda podcast dinlemenin sosyal boyutları ele alınmaya başlanmış 
ve dinleyicinin podcast yayıncısına yakınlık duyması doğrultusunda ortaya çıkan parasosyal etkileşim fenomeni ile 
podcast dinlemenin yeni bir boyutu gündeme gelmiştir (Brinson & Lemon, 2023; Castaño & Hurtado, 2022; Marx 
vd., 2021; Schlütz & Hedder, 2022; Soto-Vásquez vd., 2022; Tobin & Guadagno, 2022).

	 Podcast kullanım motivasyonlarının yanında, podcast içeriklerinin analizi (Cardell & Douglas, 2022; Har-
dey & James, 2022; Jacobson, 2019; Koo vd., 2015; Swanson, 2010; Vasquez Heilig vd., 2021), bağımsız podcast 
yayıncılılarının podcast üretim motivasyonları (Markman, 2011; Markman & Sawyer, 2014) ,podcastleri gazeteci-
lik (K. Boling, 2019; Dowling vd., 2022; Lindgren, 2021; Mehendale, 2024; Nee & Santana, 2021; Park, 2016, 2017; 
Perdomo & Rodrigues-Rouleau, 2022; von Krogh & Svensson, 2017), reklamcılık (Bezbaruah & Brahmbhatt, 2023; 
Moe, 2023), kurumsal performansı artırma (Waddingham vd., 2020) ve siyasal iletişim kampanyalarının bir parça-
sı olarak kullanmaya yönelik (Tranová & Veneti, 2022) çalışmaların varlığı, akademik alan yazında konu çeşitliliği-
nin arttığını göstermektedir. Buna ek olarak mecranın sansür mekanizmalarından uzak oluşu, ana akım medyada 
yer bulamayan topluluklar ve toplumdaki dezavantajlı gruplara da seslerini duyurabilecekleri bir kanal yaratmıştır. 
Bu hususta yapılan çalışmalarda queer toplulukları (Fox, 2008; Tufan & Şenyüz, 2023), çeşitli etnik kökene sahip 
bireyler (Florini, 2015; Vrikki & Malik, 2019) şiddet gören kadınlar (Rodgers, 2023) gibi dezavantajlı grupların hem 
seslerini duyurma hem de dayanışma gibi amaçlarla podcast mecrasında yer aldıkları görülmektedir. Bu örnekler-
den yola çıkarak podcast mecrasının uluslararası alanyazında oldukça geniş bir konu çeşitliliğine sahip olduğunu 
söylemek mümkündür. Öyle ki, yaygın geleneksel yahut dijital mecralar özelinde araştırma konusu olan pek çok 
problem podcast mecrasında da irdelenmekte, bunların yanında mecranın doğası anlaşıldıkça mevcut alan yazına 
yeni sorular eklenmektedir.

2. Yöntem
Kapsam belirleme incelemeleri, bir araştırma alanının temelini oluşturan kavramları, mevcut ana kaynakları ve 
mevcut bulgu türlerini haritalamak için kullanılmakta (Tricco vd., 2016, s. 2) ve bu haritalandırma süreci için titiz 
ve şeffaf bir yöntem sağlamaktadır (Arksey & O’Malley, 2005, s. 23). Bu bakımdan kapsam analizi çalışmaları genel 
manada “keşifsel” araştırmalardır. İkincil araştırma tasarımlarından biri olan kapsam analizi, incelenen bir konu 
hakkında daha fazla bilgi edinmekten ziyade, konu ile ilgili yayınlanmış diğer materyallerden veriler toplar ve 
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mecvut durumu betimler (Kızıldağ, 2023, s. 23). Özellikle sağlık araştırmalarında popüler olan bu yöntem (Levac 
vd., 2010) zamanla farklı disiplinler tarafından da kullanılmaya başlanmış ve son yıllarda ayrı bir araştırma faaliyeti 
olarak nispeten ivme kazanmıştır (Pham vd., 2014, s. 379). Türkiye’de de kapsam analizi çalışmalarının eğitim 
(Dönmez & Gülen, 2024; Kızıldağ, 2023; Kızıldağ & Tuncer, 2022; Konuk, 2021; Selvi, 2021) ve sağlık (Çor & Soysal, 
2024; Özmen & Yürümezoğlu, 2024; Seyrek vd., 2023) alanlarında yaygınlaştığını söylemek mümkündür. 

	 İletişim çalışmaları disiplinine bakıldığında ise kapsam analizi yönteminin sağlık iletişimi gibi alanlarla 
ilişkili olarak ve sağlık alanında çalışan akademisyenler tarafından yürütüldüğünü söylemek mümkündür. Örneğin 
Lin ve Nan (2023) COVID-19 döneminde sağlık iletişimi konusunda yayınlanan çalışmaları incelerken, Tsao ve ar-
kadaşları (2021) yine aynı dönemde yayınlanan COVID-19 ve sosyal medya ile ilgili çalışmaları irdelemiştir. İletişim 
çalışmaları ile daha yakından ilişkisi olan kapsam analizi çalışmalarına ise Shahzad ve arkadaşları’nın (2022) büyük 
veri analitiği ile sahte haberler arasındaki ilişkileri irdelemek, sahte haberleri tespit etmek için kullanılan trend 
yaklaşımları bulmak gibi amaçlarla ilgili konulardaki yayınları kapsam analizine tabi tuttuğu çalışması ile Lopezosa 
ve arkaşlarının (2023) medyada içerik küratörlüğü ile ilişkili araştırmalara yönelik incelemelerini örnek göstermek 
mümkündür. 

	 2005 yılında Arksey ve O’Malley, kapsam belirleme incelemelerinin ne zaman ve nasıl yapılabileceğini 
açıklığa kavuşturmak amacıyla ilk metodolojik çerçeveyi yayınlamıştır. Buna göre kapsam analizi çalışmaları (2005, 
ss. 6-7) bir sorun ve/veya konudaki mecvut çalışmaların doğasını, kapsamını ve içeriğini analiz etmek, ilgili konuda 
bir sistematik analizin uygulanabilir olup olmadığını ve potansiyel maliyetlerini belirlemek, belirli çalışma alanla-
rındaki bulguları ve araştırma yelpazesini özetlemek ve mevcut alan yazındaki boşlukları tespit ederek gelecekte 
yapılabilecek çalışmaların konularını belirlemek amaçlarıyla yapılabilmektedir. 

Bu doğrultuda çalışma, aşağıdaki sorulara cevap verebilmeyi amaçlamaktadır:

1. İletişim çalışmaları alan yazında podcast mecrası üzerine yapılan çalışmaların özellikleri ve metodolojileri açı-
sından doğası nedir?
2. Söz konusu çalışmaların iletişim çalışmaları alan yazınına katkısı nedir?
3. Söz konusu çalışmalar kapsamında ilgili alan yazın hangi açılardan geliştirilebilir?

2.1. Araştırma Tasarımı
Çalışmada Arksey ve O’Malley’in (2005, ss. 8-9) önerdiği 5 aşamalık kapsam analizi çerçevesi benimsenmiştir. 
Buna göre sırasıyla araştırma sorusu oluşturulmuş, belirlenen konu ile ilgili çalışmalar belirlenmiş ve ayıklanarak 
seçilmiş, çalışmalara dair veriler grafik/tablolarla görselleştirilmiş ve sonuçlar özetlenerek raporlanmıştır. 

	 Söz konusu çerçeve doğrultusunda araştırmanın temel sorusu, Türkiye’deki iletişim çalışmaları alan ya-
zında yer alan ve podcastleri odağına alan akademik çalışmaların kapsamının belirlenmesidir. İletişim çalışmaları 
disiplini, gazetecilik, halkla ilişkiler, radyo, sinema ve televizyon, görsel iletişim, dijital medya, yeni medya gibi 
oldukça geniş bir konu yelpazesi barındırmaktadır. Yakın tarihlerde iletişim çalışmaları kapsamında incelenmeye 
başlayan podcastlerin, yükselen bir dijital mecra olarak yeni medya ekolojisinin bir parçası olarak ele alınması ve 
keşfedilmesi, iletişim akademisinin üzerine eğildiği güncel bir konudur. Bu çalışmada bu eğilimin hali hazırdaki 
durumunun, kapsamının ve gelecekteki yönünün tespit edilmesi amaçlanmaktadır. 

	 Çalışma “podcast” anahtar kelimesini içeren akademik yayınlar kapsamında gerçekleştirilmiştir. Bu doğ-
rultuda Türkçe literatürde yer alan akademik çalışmalar Dergipark platformu ve Google akademik arama motoru 
yardımıyla bulunmuş, tezler ise YÖK Tez veri tabanından elde edilmiştir. Dışlama ve dahil etme kriterlerine göre 
farklı veri tabanlarında tekrar eden çalışmalar ve doğrudan iletişim çalışmaları kapsamında olmayan akademik 
yayınlar, kitap ve kitap kmleri elenmiştir. Yalnızca hakemli bir akademik dergide yayınlanan akademik makaleler 
ile tam metni bulunan bildiri metinleri analiz kapsamına alınmış, tezden türetilen çalışmalarda ise tezler yerine 
makaleler esas alınmıştır.

2.1.1. Dahil Edilme Kriterleri
Dahil edilme kriterleri araştırmacıların kapsam belirleme incelemesine dahil edilecek kaynaklar hakkında karar 
vermeleri için bir rehber sağlamaktadır (Peters vd., 2015, s. 143). Bu doğrultuda çalışmanın ana kaynakları Der-
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gipark ve YÖK Tez merkezi veritabanları olarak belirlenmiştir. 1 Mayıs 2024 tarihinde yapılan taramada Dergipark 
veri tabanında yıl bakımından sınırlama yapılmamış, “başlık” VEYA “anahtar kelimeler” VEYA “özet” içerisinde 
“podcast” kelimesi bulunan çalışmalar taranmış ve toplam 68 sonuca ulaşılmıştır. Bu çalışmalar içerisinde podcast 
mecrasından sosyal ağların bir örneği olarak yalnızca bahseden (n=8), mecrayı farklı disiplinler içerisinde değer-
lendiren (n=40), Türkçe ve İngilizce dışında başka bir yabancı dilde yayımlanan (n=2) çalışmalar ve makale dışında 
başka bir türde olan yayınlar (n=1) dışlanmıştır. Bu doğrultuda Dergipark veri tabanından toplam 17 çalışma araş-
tırma kapsamına dahil edilmiştir. 

	 YÖK tez veri tabanında çalışmaların isim, konu, dizin ve özet alanları içerisinde “podcast” kelimesi geçen 
tüm çalışmalar taranmış ve toplam 78 kayıta ulaşılmıştır. Bu çalışmalar içerisinde podcast mecrasını/içeriklerini 
incelemekle birlikte iletişim çalışmaları alan yazınına dahil olmayan 52 çalışma araştırma kapsamı dışında tu-
tulmuştur. Söz konusu çalışmaların konu dağılımlarına bakıldığında podcastlerin ağırlıklı olarak eğitim-öğretim 
disiplini içerisinde ele alındığı (n=36) görülmüştür. İletişim çalışmaları alan yazına dahil edilebilecek olan, ancak 
podcast mecrasını doğrudan araştırma nesnesi olarak odağına almayan çalışmalar da (n=14) araştırma kapsamı-
na alınmamıştır. Bu doğrultuda YÖK tez veri tabanından toplam 12 çalışma kapsam analizi için konu bakımından 
uygun bulunmuştur. Bu 12 çalışma içerisinde ise 3 çalışma tezden türetilen makale kapsamında olduğu ve bu 
çalışmalara diğer veritabanlarından elde edilen çalışmalar grubunda yer verildiği için elenmiş ve toplam 9 çalışma 
analize dahil edilmiştir.

	 Dergipark veritabanından elde edilen makalelerin referansları üzerine ve Google akademik veritabanının 
ilk 20 sayfasında yapılan tarama neticesinde 29 çalışma daha bulunmuştur. Bu çalışamalar içerisinde Dergipark 
veritabanında bulunduğu için tekrar eden çalışmalar (n=17) ve kitap bölümleri (n=6) çıkarılmıştır. Bu aşamada 
yapılan tarama neticesinde 6 makale çalışma kapsamına alınmıştır. 

	 Dışlama ve dahil etme kriterleri doğrultusunda yapılan düzenlemeler neticesinde toplam 32 çalışma 
araştırma kapsamına alınmıştır. Söz konusu kapsam derlemesi, Peters ve arkadaşlarının (2015, s. 144) önerdiği 
PRISMA-ScR (PRISMA kapsam belirleme uzantısı) akış diyagramına uygun biçimde yapılmıştır (Bkz. Grafik.1).

Grafik 1: PRISMA-ScR akış diyagramı
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3. Analiz ve Bulgular
Kapsam analizine dahil edilen 32 akademik yayın ilk olarak betimsel nitelikleriyle özetlenmiştir. Çalışmaların araş-
tırma tasarımları, kullanılan yöntem, veri toplama teknikleri, ölçme araçları ve örneklemleri ile birlikte özetlenmiş, 
böylelikle çalışmalara dair genel bir tablo oluşturulmaya çalışılmıştır. Buna ek olarak incelenen çalışmalar yıllara, 
yayın türüne ve ele aldıkları konular bakımından kapsamlarına göre sınıflandırılmış ve özetlenmiştir.  

	 Çalışmaların bibliyografik özelliklerine bakıldığında, en fazla akademik çalışma yayınlayan yazarların Ak-
deniz Üniversitesi’nden Emrah Budak (2021, 2022) ve bağımsız araştırmacı olan Açelya Kaynar (2021, 2022) oldu-
ğu görülmüştür. Genel olarak podcast üzerine yapılan çalışmalarda yazar bakımından çeşitlilik olduğunu söylemek 
mümkündür. Söz konusu çalışmaların yayımlandıkları yıllara ve teorik makale, araştırma makalesi, yüksek lisans 
tezi ve doktora tezi olmak üzere türlerine göre dağılımları Grafik 2.’de gösterilmiştir3.

3 Doktora ve yüksek lisans tezlerinden türetilen çalışmalar tabloda araştırma makalesi olarak kodlanmıştır. Bu çalışmaların ikisi 
yüksek lisans, biri ise doktora tezinden türetilmiştir.
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Grafik 2: Çalışmaların yıllara ve türlerine göre dağılımları

Tablo 1: Çalışmaların araştırma tasarımları

	 Kapsam analizi çerçevesinde incelenen çalışmaların araştırma tasarımları ise Tablo.1’de özetlenmiştir. 
Araştırma makaleleri “R”, tezler ise “T” ile kodlanmış ve yayımlandıkları tarihe göre (eskiden yeniye) Tablo.1 ‘de sı-
ralanmıştır. İlgili tabloda aynı zamanda çalışmaların araştırma tasarımları detaylı olarak incelenmiştir. Çalışmaların 
tablo biçiminde özetlenmesi hususunda Kızıldağ’ın (2023) çalışması referans alınmıştır. Söz konusu çalışmaların 
araştırma tasarımlarında benimsedikleri yöntemler, yazarların kendi ifadelerine sadık kalınarak aktarılmıştır.
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	 İncelenen çalışmaların konu bakımından kapsamlarına bakıldığında ise dört temel odak noktası olduğu 
tespit edilmiştir. Buna göre çalışmalar, podcast içeriklerine yönelik olanlar, podcast üretim pratiklerine yönelik 
olanlar, podcast kullanım alışkanlıklarını inceleyenler ve podcast mecrasını tanıtan ve kuramsal açıdan ele alanlar 
olmak üzere sınıflandırılmıştır. Çalışmalar konu bakımından kapsamlarına göre incelendiğinde podcast içeriklerine 
yönelik çalışmaların ağırlıklı olduğu ve bu çalışmalarda betimsel analiz, içerik analizi ve yapısal analiz yöntemleri-
nin yoğunlaştığı görülmüştür. İkinci sırada ise podcast kullanım alışkanlıklarına yönelik çalışmalar yer almaktadır.

Grafik 3: Çalışmaların konularına göre dağılımı



300

Türkiye’deki İletişim Çalışmaları Alan Yazınında Podcast: Bir Kapsam Analizi

3.1. Çalışmalarda Yer Alan Ortak Temalar
Kapsam analizine dahil edilen 32 akademik yayın ele aldıkları konuları, bu konuları ele alma biçimleri ve yürüt-
tükleri araştırmalar neticesinde elde edilen sonuçlar bakımından incelendiğinde kimi ortak temalar olduğu gö-
rülmüştür. Bunların başında podcast mecrasını tanımlama girişimlerinde, onu radyo ile kıyaslama ve/veya radyo 
üzerinden tanımlama eğiliminin geldiğini söylemek mümkündür. Örneğin iletişim çalışmaları Türkçe alan yazı-
nında podcast üzerine yapılan ilk çalışmalardan birinin sahibi olan Yücel (2020, s. 1305), podcastleri radyodan 
doğmuş bir iletişim aracı olarak tanımlamıştır. İlk çalışmalardan bir diğerinde ise Demir ve Yılmaz (2020, s. 31), 
radyo ve podcast yayıncılığı birlikte değerlendirildiğinde her ikisinin de birbirini beslediğine işaret etmiştir. Daha 
güncel yayınlar içerisinde yer alan Sine Nazlı ve Değer (2023, s. 25)’in çalışmasında ise podcastler, “yeni medya-
nın yeni radyosu” olarak tanımlanmıştır. Podcastlerin radyo üzerinden tanımlanması ve/veya podcastin radyonun 
daha ileri bir versiyonu olarak tanımlanmasına yönelik eğilimi, her iki mecranın da temelde ses ve işitmeye dayalı 
olmalarının doğal bir sonucu olarak görmek mümkündür. Bu doğrultuda podcast mecrasını ilk benimseyenlerin 
radyolar olması da şaşırtıcı değildir. Kapsam analizi doğrultusunda incelenen çalışmaların bir kısmında, podcast 
yayıncılığının radyolar tarafından nerede konumlandırıldığı ve nasıl benimsenmeye çalışıldığı da ele alınmıştır. 
Örneğin Semiz-Türkoğlu ve Ağca (2021), NTV radyoda yer alan podcast programlarının yapısal analizini yaptıkları 
çalışmalarında, söz konusu podcast programlarının radyo programı formatında olduğunu ifade etmiştir. Araştır-
macılar radyo programı olarak tasarlanan içeriklerin, herhangi bir düzenleme yapılmadan kayıt altına alındığı ve 
bu kayıtların podcast olarak yayınlandığına işaret etmektedir (Semiz Türkoğlu & Ağca, 2021, s. 1690). Budak da 
(2022, s. 262) çalışmasında, kamusal radyoların haber seslendirmesi biçiminde podcast yaptığı ve podcast mec-
rasına özel içerik olmadığına dikkat çekmiştir. Aydemir ve Kodak ise (2023, s. 127), Türkiye’de ulusal ölçekli kara-
sal yayın yapan radyo istasyonlarının podcast yayıncılığına adapte olup olmadığını araştırdıkları çalışmalarında, 
incelenen 42 radyonun 30’unun webde arşivi veya podcast adıyla yayını olduğunu tespit etmişlerdir. Bu hususta 
yapılan çalışmalara tarihsel olarak bakıldığında, Türkiye’de radyoların podcast yayıncılığına ilgilerinin arttığı, ancak 
onu dört başı mamur bir mecra olarak benimsemek hususunda ise çekimser olduklarını söylemek mümkündür. 
Yine konuyla ilgili bir başka araştırmacı olan Şahin (2022) ise çalışmasında kurgu podcastleri radyo tiyatrosunun 
devamı olarak nitelendirmiş, Toraman (2021) ise radyo tiyatrolarını podcast olarak yayınlayan TRT’nin bu yayınla-
rını toplumsal cinsiyet bağlamında irdelemiştir. 

	 Podcast içeriklerine yönelen çalışmalara bakıldığında, araştırmacıların büyük bir kısmı belirledikleri ör-
neklem kapsamında yer alan podcast yayınlarını tür, yayınlanma sıklığı, uzunluğu, içerik üreticisi, amacı vb. gibi 
nitelikleri üzerinden sınıflandırmaya yönelmiştir. Yapılan bu sınıflandırmalarda en çok Carvalho vd.’nin 2009 yılın-
da ortaya koyduğu podcast sınıflandırmasının kullanıldığı görülmüştür (Kürkçü vd., 2022; Semiz Türkoğlu & Ağca, 
2021; Uysal Gündoğdu, 2022). Bunun yanında Demir ve Yılmaz (2020); Kutlu (2020), Llinares (2018) ve Bonini 
(2015) tarafından geliştirilen sınıflandırma türlerinin bir birleşimini, Ergül (2023) ise Cangialosi ve arkadaşlarının 
2008 yılında ortaya koyduğu işletmelerde podcast kullanım alanları sınıflandırmasını kullanmıştır. Kimi araştırma-
cılar ise sınıflandırma ve analizlerini belli bir çerçeve yahut ölçek kapsamında yapmayıp ilgili alan yazından yola 
çıkarak çalışmalarını gerçekleştirmiştir (Aydemir & Kodak, 2023; Doyuran, 2023; Güler, 2023). Buna ek olarak 
doğrudan anlatıya yönelen ve betimleyici analizler yapan araştırmacılar da bulunmaktadır (Doğan & Yeşil, 2021; 
Molo, 2023; Şahin, 2022; Yardımcı, 2022; Yılmaz, 2024). Örneğin Yardımcı (2022) podcastlerin komedi sahnesin-
deki etkisini incelediği çalışmasında komedi podcastlerini analiz etmiş, Molo (2023) doğrudan anlatıya yönelmiş, 
Doğan ve Yeşil (2021) ise podcast içeriğini Dijital Hikayeler için Dereceli Değerlendirme Ölçeği aracılığıyla incele-
miştir.  

	 İncelenen çalışmalar içerisinde podcastlerin sıklıkla gazetecilik açısından da değerlendirildiği görülmüş-
tür (Budak, 2021, 2022; Gezer, 2022; Kurt & Yenituna, 2022; Kürkçü vd., 2022; Yılmaz, 2024). Söz konusu çalışma-
larda “alternatif medya” vurgusu oldukça yoğundur. Budak (2021) podcast mecrasını habercilik açısından incele-
yen ilk araştırmacı olup, çalışmasında podcast haberciliğini alternatif medya ve yurttaş gazeteciliği gibi kavramlar 
çerçevesinde dünyadaki durumu üzerinden analiz etmiştir. Özellikle Gezer (2022), “Türkiye’deki Podcast Habercili-
ği Üzerine Nitel Bir Araştırma” başlıklı yüksek lisans tezinde, Türkiye’deki podcast gazeteciliğinin oldukça kapsamlı 
bir analizini yapmıştır. 33 medya profesyoneli ile yapılan araştırmada, haber podcasti üreticilerinin yaptıkları işi 
“yavaş gazetecilik, haber analizi, dosya haberciliği” gibi kavramlarla tanımladıkları ve podcastleri tamamlayıcı bir 
mecra olarak gördükleri ifade edilmiştir (Gezer, 2022, s. 105). Bu bakımdan Türkiye’deki podcast haberciliğine 
yönelik eğilimin daha çok araştırmacı gazetecilik türüne yaklaştığını söylemek mümkündür. Yılmaz (2024, s. 163) 
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da, hazırlamış olduğu doktora çalışmasında hem haber podcasti yayıncılarını hem de bu yayıncıların podcast prog-
ramlarını incelemiş, Türkiye’deki podcast haberciliğinin mesaj içerikleri bakımından eleştirel ve egemen söylem-
lerin ya da temsillerin eksikliklerini giderme gibi misyonları açısından alternatif medya kavramı ile örtüştüğünü 
vurgulamıştır.

Tablo 2: Podcast kullanım alışkanlıklarına yönelik çalışmalardaki ortak temalar

	 Podcast kullanım alışkanlıklarını araştıran çalışmalara bakıldığında, katılımcıların podcast dinleme ne-
denleri olarak “bir şeyler öğrenmek” ve “eğlenmek, iyi vakit geçirmek” temalarının ilk sıralarda olduğu görül-
müştür. Çalışmalarda başka işlerle uğraşırken podcast dinleme eğiliminin olduğu ve “multitasking” olarak ifade 
edilebilecek olan bu davranışın podcast dinleme sebepleri arasında da yer aldığını söylemek mümkündür. Bun-
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ların yanında podcastlerin dinleyicilere istedikleri yerde ve istedikleri zaman içerik tüketme özgürlüğü sağlaması, 
içerik çeşitliliği ve tüketim kolaylığı gibi özelliklerin podcastlerin doğasıyla ilişkilendirilen ortak temalar olduğu 
görülmüştür. Çil (2023), podcast kullanıcılarının içerik tüketim motivasyonları arasında en belirleyici faktörü “tek-
nik açıdan işitsel platform üstünlüğü” olarak özetlemiştir. Bu ifade, podcast mecrasının teknolojik açıdan bireye 
sağladığı özgürlük ve esnekliğin önemine işaret etmektedir.

	 İlgili çalışmalarda dikkat çeken bir diğer tema ise podcast yayınlarının samimi bir dile ve sohbet havası 
yaratan bir dokuya sahip olması beklentisidir. Bulut (2022) ile Özkan Sev ve Vural (2024) çalışmalarında özellikle 
podcast yayıncılığıyla yükselen “samimiyet, kişisel anlatı, kişisellik” gibi temalara ayrıntılı olarak yer vermişlerdir. 
Bulut (2022) konuyu podcastler ile gazetecilik pratiğinde yaşanan değişim üzerinden ele alırken, Özkan Sev ve 
Vural ise (2024) söz konusu samimiyet ve kişisellik gibi temaları parasosyal etkileşim fenomeni ile ilişkilendirmiş 
ve podcastlerin bu özellikleriyle parasosyal etkileşim oluşturma potansiyelini irdelemiştir.  Atalay ve arkadaşları 
(2022) ise yalnızca podcast değil sese dayalı dijital teknoloji ve uygulamaların gördüğü rağbetin nedenlerini irdele-
miş, ses medyasının yükselişini Ong’un sözlü kültür kavramıyla ilişkili olarak açıklamaya çalışmıştır. Araştırmacıla-
rın bulgularına göre (2022, s. 513) yalnızca podcast değil tüm sesli içeriklerinin en önemli avantajının başka işlerle 
uğraşırken tüketimi mümkün kılması olduğu görülmüştür.

Şekil 1: Podcast üretim pratiklerine yönelik çalışmalardaki ortak temalar

	 Kapsam analizi çerçevesinde ele alan çalışmalarda ortaya çıkan bir diğer grup, podcast üretim pratikleri-
ne odaklanan yayınlar olmuştur. Söz konusu yayınlarda podcast üretim pratikleri hem bağımsız yayıncılar hem de 
bir kuruma bağlı olarak çalışan yayıncılar açısından ele alınmış ve bu çalışmalarda da kimi ortak temalar olduğu 
görülmüştür. Yayıncıların podcast mecrasına içerik üretme sebeplerine bakıldığında deneyim paylaşmak ve in-
sanlara ilham vermenin yanında (Gürbüz Arslan, 2021, ss. 84-88), podcastlerin haber/içerik üretimini daha özgür, 
kolay ve ucuz bir hale getirmesi (Gezer, 2022, s. 122),  derinlemesine haberciliğe imkan sağlaması (Budak, 2022, 
s. 271) gibi avantajlarıyla da tercih edildiği ifade edilmiştir. Bu çalışmalarda yayıncıların podcast mecrasına dair 
görüşlerini ifade ederken en sık kullandıkları kelimelerin bir haritasını çıkarabilmek üzere kelime bulutu oluşturul-
muştur (Bkz. Şekil.1). Buna göre yayıncıların podcast mecrasını özgür ve bağımsız biçimde yayın yapabilecekleri 
bir tür alternatif medya olarak nitelendirdikleri görülmüştür. Bu konuyla ilişkilendirilebilecek bir diğer tema ise 
podcast yayıncılığının kurumsal yapısını inceleyen çalışmalarda ortaya çıkmıştır. Kaynar (2022, s. 86) bu hususta 
bir podcast ajansı olan Podfresh üzerine etnografik alan araştırması yapmış, çalışmasında podcast yayıncılarının 
çalışma tarzının yatay örgütlenmeye denk düştüğüne işaret etmiştir. Yılmaz da (2024, s. 161) çalışmasında pod-
cast yayıncılık pratiğini patron baskısı olmayan, özgür bir yayıncılık tarzı olarak nitelendirmiştir. Bu sonuçlara göre 
podcast yayıncılığı, kurumsal bir yapıya sahip olduğunda dahi özgürlükçü yapısını kaybetmemektedir.

	 İncelenen çalışmalardaki konu çeşitliliğinin yönüne bakıldığında, podcastlerin özellikle kurumsal açıdan 
içerdiği kapasitenin keşfedilmesine önem verildiği görülmektedir. Doğan ve Yeşil (2021) ile Ergül (2023) bu kap-
samda aynı örneklemi mercek altına almış ve Trendyol firmasının yayınlamış olduğu Trendyol Tech podcast serisini 
incelemişlerdir. Doğan ve Yeşil (2021), söz konusu yayınları dijital hikaye anlatımı çerçevesinde ele alırken, Ergül 
(2023) işletmelerde podcast kullanım alanları olarak belirlenen kimi kategoriler doğrultusunda incelemiş ve sınıf-
landırmıştır. Güler (2023) ise kurumsal iletişim kapsamında podcast kullanım pratiklerini bankaların podcast ya-
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yıncıları üzerinden incelerken, Doyuran (2023), podcastlerin bir halkla ilişkiler aracı olarak üniversiteler tarafından 
ne ölçüde kullanıldığını araştırmış ve podcastleri halkla ilişkiler faaliyetleri çerçevesinde değerlendirmiştir. 

	 Çalışmalarda podcastlerin kurumsal amaçlarla kullanıldığı bir diğer alan ise reklamcılık olmuştur. Öz-
kök-Şişman ve Babür-Tosun (2022, s. 150) bu kapsamda podcast kullanımında algılanan doyumun podcast rek-
lamlarına yönelik tutum oluşumu üzerinde etkisi olup olmadığını incelemiştir. Nicel yönteme dayalı araştırma 
neticesinde, söz konusu değişkenler arasında anlamlı ilişki bulunmuş, podcast içeriklerini tüketmenin bireylerde 
yarattığı doyumun, podcast reklamlarının rahatsız ediciliğini azalttığı görülmüştür (2022, s. 168). Podcast reklam-
cılığına yönelik tüketici algısını inceleyen Gök (2022) ise, reklamların türüne bağlı olarak tüketicilerin yaklaşımının 
değiştiğini tespit etmiştir. Söz konusu çalışmalardan elde edilen sonuçlara göre, reklamın yayının temasına uygun 
olması (Özkök Şişman & Babür Tosun, 2022, s. 169) ve jenerik yerine yayıncının kendi sesi ile sunulması (Gök, 
2022, s. 53) gibi unsurlar dinleyicilerin podcast reklamlarına daha olumlu bakmasına yardımcı olmaktadır. 

SONUÇ
Bu çalışma, Türkiye’de iletişim çalışmaları çerçevesinde yer alan ve podcast mecrasını araştırmasının merkezine 
alan çalışmaları bir kapsam incelemesine tabi tutmuştur. İkincil araştırma tasarımlarından biri olan kapsam analizi 
çalışmaları, belli bir konudaki mecvut literatürü haritalandırmak ve geliştirilebilecek yönler hususunda araştır-
macılara yol göstermek gibi amaçlara sahiptir. Kapsam analizi çalışmaları, araştırılan konuya dair mevcut alan 
yazında, hem doygunluk durumunun hem de eksik yönlerin görülebilmesi için kuşbakışı bir perspektif sunmakta-
dır. Benzer yöndeki araştırmalardan elde edilen bulguların karşılaştırılabilmesi ve söz konusu bulgularda tarihsel 
olarak yaşanan değişimin apaçık bir görünümünü sunması, bu tür çalışmaların bir diğer önemli çıktısıdır. Buradan 
hareketle çalışmada, iletişim çalışmaları alan yazınında podcast mecrasının geçmişi, güncel durumu ve mevcut 
boşlukların tespit edilerek gelecek araştırmalara katkı sunulması hedeflenmiştir. PRISMA kapsam belirleme akış 
diyagramı doğrultusunda seçilen 32 çalışma, araştırmanın örneklemine alınmış, akademik makaleler, tezler ve 
tam metni yayınlanmış bildiri metinlerinden oluşan bu yayınlar, podcastleri ele alma biçimleri, araştırma tasa-
rımları, yıllara ve türlerine göre dağılımları ile çalışmalarda rastlanan ortak temalar bakımından analiz edilmiştir. 

	 Podcast mecrası yeni sayılabilecek ve yükselen bir mecra olarak son 5 yılda iletişim akademisinin ilgisini 
çekmeye başlamış, o zamandan bugüne hatırı sayılır konu çeşitliliğine sahip bir alan yazın oluşmuştur. Çalışmanın 
örneklemini oluşturan 32 akademik çalışma, şüphesiz Türkiye’de iletişim çalışmaları kapsamında yer alan pod-
cast çalışmalarının tümünü oluşturmamaktadır. Zira ağırlıklı olarak podcastleri tanıtma işlevi gören kitap ve kitap 
bölümleri bu araştırmanın kapsamına dahil edilmemiştir. Yapılan bu sınırlama söz konusu çalışmaların akademik 
açıdan daha az değerli oldukları anlamına gelmemekte ve her bir yayının alan yazının gelişmesi hususunda önemli 
bir yere sahip olduğunu altını çizmek gerekmektedir. Örneğin Birsen’in (2021) öne sürdüğü podcastlerle birlikte 
yükselen bir sesli kültür nosyonu, şüphesiz podcast mecrası ile ilgili değerlendirmelerde yeni ufuklar açmıştır. 
Çalışmada yapılan sınırlamalar, makalelere ücretsiz erişim imkanı olması, çalışmaların belli bir veritabanı içerisin-
de toplanması bakımından daha nizami olması ve çalışmada podcast mecrasına yönelik yayınların bir haritasını 
çıkarma amacı güdülmesi bakımından azami konu çeşitliliğine öncelik verilmesi gibi sebeplere dayanmaktadır. Bu 
bakımdan araştırmanın bir sınırlılığı mevcut alan yazında ağırlıklı olarak mecrayı tanımaya ve anlamaya yönelik 
olan kitap ve kitap bölümlerinden oluşan yayınlara yer vermemesidir. Buna ek olarak çalışmada, örneklem çerçe-
vesi Türk araştırmacılar tarafından yayınlanan ve yerli dizinlerde taranan çalışmalar olarak belirlendiğinden, yine 
Türk araştırmacılar tarafından yapılan ve uluslararası alan yazında yer alan yayınlara yer verilmemiştir. 

	 Çalışmada cevaplanması hedeflenen soruların başında “iletişim çalışmaları alan yazınında podcast mec-
rası üzerine yapılan çalışmaların özellikleri ve metodolojileri açısından doğası ve söz konusu yayınların iletişim 
çalışmaları alan yazınına katkısı nedir” soruları gelmektedir. Çalışma göstermektedir ki, podcast mecrası Türkiye 
akademisince pek çok yönüyle ele alınmakta ve yapılan çalışmalarda konu çeşitliliği her geçen yıl artış göstermek-
tedir. Bu durumda podcastlerin ülkemizde gittikçe daha fazla tanınması, farklı sektörlerce farklı amaçlarla kullanıl-
maya başlanması ve podcast ağları ve organizasyonları aracılığıyla daha profesyonel bir uğraşa dönüşmeye başla-
masının payı büyüktür. Örneğin erken çalışmalarda radyoların podcastleri nasıl benimsediği, podcast mecrasında 
yer alan içeriklerin kategorize edilmesi gibi daha betimleyici bir anlayış hakimken, daha yakın tarihlerde mecranın 
farklı sektörlerce nasıl kullanıldığının yanında, podcast içeriklerinin anlatı bakımından da ele alındığı bir yaklaşım 
yükselmeye başlamıştır. Çalışmalar metodolojileri bakımından ele alındığında ise, yine zamanla mecranın neliğini 
anlamaya yönelik betimleyici çalışmalardan ziyade görüşme, anket gibi veri toplama tekniklerinin kullanıldığı nitel 
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ve nicel yönteme dayalı yaklaşımların tercih edilmeye başlandığını görmek mümkündür. Mecranın bilinirliği ve 
kullanımı arttıkça, araştırma sorularının görünenin ötesini irdelemeye yöneldiği, bu nitelikleriyle alan yazına ya-
pılan katkıların nitelik olarak da gittikçe çeşitlendiğini söylemek mümkündür. Çalışmanın bir diğer amacı ise “söz 
konusu yayınlar kapsamında ilgili alan yazının hangi açılardan geliştirilebileceğine” dair ön görüler sunmaktır. Bu 
bakımdan özellikle uluslararası alan yazında podcast mecrasıyla sıklıkla ilişkilendirilen kişisellik, samimiyet, kişisel 
anlatı gibi temalara Türkiye’de daha seyrek rastlandığı görülmüştür. Podcastlerin medya aracılı ilişkiler açısından 
ne ifade ettiği, özellikle kişisel medyaların günlük yaşamın ayrılmaz bir parçası haline geldiği günümüzde üzerine 
konuşulması gereken bir konudur. Niceliksel olarak daha seyrek olmakla beraber, mecranın beraberinde getirdiği 
yeni anlatı pratiğini inceleme girişimlerinin varlığı, podcast yayıncılığıyla ilgili alan yazında oluşmaya başlayan yeni 
bir rotanın da işaretlerini vermektedir. Buna ek olarak uluslararası alan yazında dile getirilen, mecranın artan 
profesyonelleşme ile birlikte özgürlükçü yapısını kaybedeceğine dair kaygılar (Sullivan, 2018, 2018, 2021) henüz 
ülkemiz akademisince pek fazla dile gelmemektedir. İncelenen çalışmalarda ortaya çıkan bir diğer önemli tema 
ise “alternatif medya” vurgusudur. Podcast yayıncılığı, ülkemizde farklı görüşlerin özgürce dile getirilebildiği alter-
natif bir özgürlük alanı olarak itibar görmektedir. Bu bakımdan Türkiye’deki podcast gazeteciliği pratiği podcast 
yayıncılığının en yaygın olduğu ülkelerin başında gelen ABD’den oldukça farklılaşmaktadır. Zira burada daha çok 
gazetecinin kişisel görüş ve anlatı tarzının hakim olduğu, prodüksiyon elemanlarıyla birlikte belgesel formatına 
kayan bir yayıncılık pratiği olduğunu söylemek mümkündür (Lindgren, 2016, 2021). Buradan hareketle podcast-
lerin kullanım tarzlarındaki kültürlerarası farklılıklar da, iletişim akademisinin gelecekte üzerine eğileceği bir konu 
olabilir.
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