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oz

Birinci Diinya Savasi tecriibesi tiim taraf devletlere askeri, ekonomik ve toplumsal giiciin dengeli ve stratejik
kullanimmin énemini gdstermistir. 1929 Diinya Ekonomik Krizi’nin de getirdigi olumsuz etkilerle Ingiltere,
savag ekonomisinde sosyal politikalar uygulama yoluna gitmistir. 1939 sonbaharinda Almanya’ya savas ilaniyla
birlikte sivil cephede eszamanli bir miicadele baslamistir. Ingiliz Hiikiimeti’nin propaganda faaliyetleri
kapsaminda her tiirlii destegin savas ¢abasi icin kullanilmas: gerekliligi, cephe gerisinde Ingiliz toplumu icinde
topyeklin bir psikolojik savasa doniismiigtiir. Nazi tehlikesine karsi toplumun moral ve motivasyon diizeyinin
yiiksek tutulmasi hedeflenmis, kitleler afis, bildiri, poster ve filmlerle bilinglendirilmistir. Ev kadinlar1 basta
olmak iizere ¢ocuklar ve yashlar gibi savasa katilmayan cephe gerisindeki tim vatandaglar kagit, plastik ve
endiistriyel materyallerin geri doniigiimiin saglanmasi, yeniden kullanilmasi, enerji tasarrufunun saglanmasi,
yardim kampanyalarinin diizenlenmesi ve gida iriinlerinin yetistirilmesi gibi giinliik miicadelelerle seferber
edilmistir. Ikinci Diinya Savas1 “Halk Savas1” olarak da bilinmektedir. Bu tabir, sivil cephedeki miicadelelerle
dzdeslestirilirken Ingiliz Hiikiimeti’nin toplumsal dayamismaya verdigi stratejik éneme de isaret etmektedir. Ote
yandan donemin en dnde gelen kampanyalarindan Kéagit Toplama, ekonomik kosullar agirlastikca zorunlu hale
getirilmis, halk atik toplamaya ve ¢dp ayristirmaya da tesvik edilmistir. Bu calisma, Ingilizlerin sivil cephedeki
propaganda g¢aligsmalarina odaklanarak toplumun goéniilli seferberligini amaglayan faaliyetleri analiz edecektir.

Aym zamanda KaAgit Toplama Kampanyasi’na iliskin giinliik ve anketler iizerinden ingiltere’deki sosyal
smiflarin savas ve kampanyalara dair goriisleri de degerlendirecektir.
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PROPAGANDA ON THE BRITISH HOME FRONT DURING THE SECOND
WORLD WAR: PAPER SALVAGE CAMPAIGN

Fahriye Begiim YILDIZELI?

ABSTRACT

The experience of the First World War has shown all the states that are parties to the importance of the balanced
and strategic use of military, economic and social power. Britain, which was affected by the 1929 World
Economic Crisis, tried to implement social policies in the war economy. With the declaration of war on Germany
in the autumn of 1939, a simultaneous struggle began on the civil home front. The necessity of using all kinds of
support for the war effort within the scope of the British Government's propaganda activities has turned into an
all-out psychological war within the British society behind the front. It was aimed to keep the morale and
motivation level of the society high against the Nazi threat, and the masses were made aware with posters,
leaflets, posters and films. All citizens behind the front lines who did not participate in the war, especially
housewives, children and the elderly, were mobilized with daily struggles such as recycling and reusing paper,
plastic and industrial materials, saving energy, organizing aid campaigns and growing food products. The
Second World War is also known as the “People's War.” While this phrase is identified with the struggles on the
civilian front, it also points to the strategic importance that the British Government attaches to social solidarity.
On the other hand, Paper Salvage, one of the most prominent campaigns of the period, became mandatory as
economic conditions worsened, and the public was encouraged to collect waste and separate garbage. This study
will analyse the activities aimed at the voluntary mobilization of society by focusing on the British propaganda
work at the civilian front. It will also evaluate the views of social classes in England on the war and campaigns
through diaries and surveys related to the Paper Salvage Campaign.

Keywords: Paper Salvage Campaign, WWII War Efforts, British Home Front, British Government propaganda
activities, People’s War
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Giris

Birinci Diinya Savasi, propaganda tarihinde oldugu kadar devletlerin mesrulastirma
stratejileri ve iktidar hegemonya iliskisindeki algi yonetiminin olusturulmasinda 6nemli bir
doniim noktasidir. Buna ragmen modern kitle propagandasinin siyasal bir gii¢ olarak ortaya
cikist 19. ylizyilda endiistriyel devlette bulunan unsurlarin birlesimiyle varlik gostermistir.
Sanayi devriminin derin etkilerini iizerinde tasiyan Ingiliz Imparatorlugu’nun yasadig1 genis
caph kiiltiirel, politik, bilimsel ve teknolojik doniisiimler biiyliyen bir devlet ve ekonomi ile
karakterize edilen bir toplum yaratmistir. Bu donemde oy kullanma hakkinin da
genislemesiyle hizla biiyiiyen isci kitlelerinin olusturdugu bir orta sinif ortaya ¢ikmistir. S6z
konusu politik sosyalizasyon siirecinde bireylerin akli ve diisiinsel kokleri de degismeye
baslamis ve iscilerin Orgiitlenisi burjuva egemenligi icin bir tehdit olusturmaya baglamistir.
Cogu yasadig1 toplumdan yabancilasmis bu kitlelerin kendi bilinyesinde tasidigi potansiyel
devrimci gii¢ siyasal iktidarlar1 bu bireyleri zor kullanmadan yonlendirmede yeni arayiglara
itmistir. Bu nedenle, modern toplumlarda kitle iletisimi bilimsel bir olgu olarak sistematik bir
bigimde incelenmeye baslanmistir. 19. yiizy1l toplumbilimcilerinden Emile Durkheim, Gustav
Le Bon, Ferdinand Toennis, Alexis de Tocqueville gibi bilim insanlarinin analizleri, fikir
sentezleri ve topluma dair referans noktalar1 savas yillarinda propaganda kampanyalarinda
etkili olmustur.

Gostergesel dilin bireyler iizerindeki etkisiyle kitle iletisim araclari etkin bir giig
olarak kontrol edilmesi gerekliligi propagandanin temel motivasyon dayanaklarindan biri
olmustur. Antik c¢aglardan gilinlimiize kadar gelen sosyal ve siyasal hayatta etkili konusma
sanatinin 6zlini olusturan retorik kavraminin pratiklerini inceleyen Aristoteles’in kuramina
gore “ikna (persuasion) siireci inandirmadan (convince), inandirma ise gosteriden
(demonstration) gegmektedir (Aristoteles, 1995, s.35). Birinci Diinya Savasi ertesinde Walter
Lippman’in Kamuoyu adli ¢alismasinda kitle iletisim araglarinin araciligiyla kamuoyunun
olusturulmasi ve toplumda rizanin iretiminin mesruiyetinin saglanmasi propaganda ile
iliskilendirmistir (Lippman, 1998, s.248). Ikinci Diinya Savas: arifesinde yayimlanan Diinya
Savasi 'nda propaganda teknikleri adli eserinde Harold Lasswell ise hem niceliksel hem de
nitel analizleri ile propagandanin genis kitleler ilizerindeki etkisini “kontrolden igerige ve
igerikten hedef kitleye dogru akan etki akisi” seklinde agiklamaya ¢alismistir (Laswell, 1938).
Laswell’in ikna ve propaganda alaninda &ncii isimlerinden Carl Havlond’in Ikinci Diinya
Savast sirasinda Princeton Universitesi Psikolojik Savas Laboratuvari’'nda basladig:
arastirmalar1 Yale Universitesi’nde iletisim alanindaki yeni nesil arastirmacilar1 etkileyecek
bir Hovland-Yale modeli halini almistir. S6z konusu kuram ikna edici iletisimin medya
araciligiyla kitlelerin fikir ve davraniglarini manipiile edecegini belirtirken, toplumun 6n
yargilarinin olusturdugu sorunlarin da yine ayni yontemle coziilebilecegini 6ne siirmiistiir
(Holand, 1953). 30 Ekim 1938 tarihinde Columbia radyosunda iinlii aktér Orson Welles’in
Herbert Wells’in 1898 yilina ait Diinyalarin Savast isimli fantastik romanindan bir kesit
sundugu programda: “Marshilar Amerika Birlesik Devletleri topraklarini istila ediyor”
seklinde anonsunun Amerikan halkini inandirma giicii kitleler lizerindeki etkisini kanitlar
niteliktedir (The New York Times, 31 Ekim 1938). Donemin oOnde gelen kamuoyu
arastirmacilarindan Hadley Cantril ve ekibi, Mars tan Istila adli ¢alismasinda sdz konusu
yayim “yaklasik alti milyon kisinin dinledigini belirterek 1,7 milyon dinleyicinin yayimin bir
haber biilteni olduguna inandigin1 ve bunlardan 1,2 milyonunun korktugu” tahmininde
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bulunmustur (Hadley, 1940). Atomize toplumda siirii olarak degerlendirilen kitlelerin iletisim
araclart kullanilarak kolaylikla yonlendirilebilecegini savunan yaklagimlarin temeli kabul
edilen bu olay Laswell’in “Sihirli mermi” ve “hipodermik igne” gibi ana akim iletisim
calisma modellerinin gelistirilerek siyasal kampanyalarda kullanilmasii hizlandirmigtir
(Chafee ve Hoccheimer,1985, s. 267-296; Yaylagiil, 2008, s. 45).

Ikinci Diinya Savasi topyekin savas uygulamalarinin en net goriildiigii ve insan giicii
tizerinde devletlerin denetim ve oOrgiitleme giicliniin arttig1 bir donem olmustur. Devletin
resmi politikalarmin yani sira iinlii Ingiliz tarih¢i Alan J. Taylor’in “iilkenin kurtaricis1”
olarak tanimladigr Winston Churchill gibi politikacilar da diinyadaki bu gelismeleri yakindan
takip ederek propaganda ve retorik ile halki ikna miicadelesine baglamistir (Taylor, 1961, s.
4). Ingiliz savas donemi hiikiimeti bu siiregte beseri ve ekonomik kaynaklarin seferber
edilmesinin 6nemini kavrayarak toplumun kilcal damarlarina niifuz ettirilmesine calismistir.
Savas harcamalarinin artis1 karsisinda azalan tarim ve sanayi iiretimi kaynak kithigina yol
acmis, llkeler de sonug¢ olarak ulusal ekonomik tedbir arayisina yonelmistir. Sivil cephede
verilen bu miicadeleler ingiliz Hiikiimeti tarafindan kurumsallagsmis ve Aralik 1939°da Ikmal
Bakanligi Milli Kurtarma Plani’ni uygulamaya koymustur (Thorsheim, 2015, s. 44). Savas
arag gereclerinin imalatinda kullanilacak siradan malzemelere duyulan gereksinim bu
beklentileri daha da arttirmistir. Bu sistemde erkeklerin askere gitmesiyle cephe gerisinde
kalan ve sosyal yasamda en Onemli aktér konumuna gelen kadinlarin aktif katilimi
hedeflenmistir. Savas i¢in gerekli askeri ve ekonomik destegi almada propaganda ile
psikolojik bir istiinlik hedeflenmistir. Sivil cephede kitleleri harekete gegirmek icin ise
uygulanan sistemli propaganda faaliyetleri siyasal iletisimin en Onemli araglarina
doniismiistiir. Geri doniisiim kampanyalar1 da propagandanin edilgen araglar1 olmaktan ziyade
halkin evlerinde savas miicadelesine katkida bulunmasimi saglayacak etkin mekanizmalar
halini almistir.

Ingiltere’nin Birinci Diinya Savasi’ndaki propaganda faaliyetleri ve psikolojik savas
stratejileri 1914 yilinda kurulan Wellington House, bir diger adiyla Propaganda Savas
Biirosu’nun kurulmasiyla birlikte kurumsallastirilmaya ¢alisilmistir. Fakat seferberlik kavrami
istenildigi oOlglide 6n plana c¢ikarilamamigtir. Buna ragmen basilan posterler, afisler,
karikatiirler ve kartpostallar ile Ingiliz kalemsorlerin yazdig1 kitapgik ve eserler Ingiltere nin
propaganda deneyimlerinde énemli bir baslangig noktas1 olmustur. iki savas aras1 donemde
ise 1934 yilinda kurulan British Council ve British Broadcasting Corporation [BBC] gibi
resmi kuruluslar aracilifiyla gerek ulusal gerekse de somiirgeler arasinda kiiltiirel beyaz
propagandalarin yogunlastirildigi goriilmektedir. Taylor bu siireci “ulusal amag¢ ve hedeflerin
desteklenmesi ve yayginlastirilmasi” olarak tanimlamakla birlikte “ekonomik ve politik
cikarlart desteklemenin 6nemli bir yolu” olarak degerlendirmistir (Taylor, 1981, s.125-6).
Almanya, Italya, Japonya ve Sovyetler Birligi gibi totaliter iilkelerde propagandanin yumusak
giic unsuru olarak kullamlmasi Ingilizlerin faaliyetlerini de hizlandirmistir. Tiim bu
gelismelere ragmen propagandanin Ingiliz toplumu {izerindeki siyasi iistiinliigiinii ve
inandiriciligini arttirmast 1939 yilinda savasin baslamasiyla Enformasyon Bakanligi (The
Ministry of Information [MOI] kurulmasiyla daha da gliglenmistir.

Ikinci Diinya Savas1 “Halk Savas1” olarak da bilinen ekonomik ve siyasi tarih yazimimin
yani sira savasa sahit olan vatandaslarin goriigleri iizerinden toplumlarin {izerinde biraktigi
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etkileriyle de degerlendirilmelidir® (Calder, 1969, s. 346). Propagandalar aracilifiyla savasa
katilmaya ikna edilmeye c¢alisilan siradan insanlarin kampanyalara dair goriisleri ve
tutumlarini kesfetmek toplumlarin i¢inde bulundugu sosyolojik zeminin arastirilmasinda da
rehberlik etmektedir. Bireylerin giiniimiize kadar muhafaza edilen giinliikleri bu anlamda 6ne
cikan bir kaynaklardir. John Tosh’a gore, “Tarih yazar1 veya tarih¢iden farkli olarak giinliik
yazarlari, tanik oldugu dis olaylarla oldugu kadar kendi 6znel tepkileriyle de mesguldiir”
(Tosh & Lang, 2006, s. 75). Yine Geoffrey Cubitt “toplumlarin belleginin fiziksel olarak
bireylerin diisiincelerinde bedenlestigini” ileri siirmektedir (Cubitt, 2007, s. 119).

Yurtseverlik anlayisi ger¢evesinde uygulanan sosyo-ekonomik politikalardan en
onemlisi geri doniisiim kampanyalar1 olmustur. Savag zamanindaki tim faaliyetlerde oldugu
gibi Sivil Cephe’de gergeklesen bu kampanyalar olaganiistii diizeyde caba ve kararlilik
gerektiriyordu. 1940 yilinda kurulan Kadin Goniillic Hizmetleri propagandalar araciligiyla
toplumda bu istikrar1 saglamis ve iilke ¢capinda eszamanli gergeklesen bu kampanyalara dikkat
cekmistir. Bu calisma, geri doniisiim malzemelerinin en Onemlilerden biri olan kagidin
toplama kampanyalarindaki yerini ve halkin buna yonelik tepkilerini degerlendirilecektir.
Savasin Ingiltere’de en yogun hissedildigi 1942 yilina 6zellikle odaklanan bu galismada
giinliikler, anketler, dosya raporlari, posterler ve Sussex Universitesi Mass Observation
Archive [MOA], (Kitle Gozlem Arsivi) koleksiyonlari analiz edilerek halkin goziinden
kampanyanin performansina iligkin olasi cevaplar bulunmaya ¢alisilmistir.

Diinya Savaslarinda Ingiliz Savas Propagandalar ve Sivil Cephenin Ozellikleri

Diinya Savaslar1 donemlerinde 6ne ¢ikan propaganda faaliyetleri cephe gerisinde savas
giderlerine katkida bulunma ve vatanseverlik duygularini canli tutma amacindayken diigman
tasvirleri kullanilarak manevi bir miicadele halini almistir. Toplumda ikna giiciiniin dnemini
anlayan Ingiliz politikacilar basta koloniler olmak iizere imparatorlugun genelinde
propaganda stratejileri belirleyerek kamuoyunun destegi saglamistir. Birinci Diinya
Savasi’nin bagladig1 ilk yillarda Britanya’da siirdiiriilen iletisim faaliyetleri daha c¢ok
erkeklerin askere ¢cagrilmasi ekseninde birlesse de ilerleyen siirecte savas otoritelerinin yerel
diizeyde daha fazla organize olmaya calistiklar1 gozlenmistir. Messinger ve Sanders gibi
Birinci Diinya Savasi’nda propagandanin hayati degerini altin1 ¢izerken, Charles
Masterman’in yonettigi Wellington House’un Disisleri Bakanlig1 bilinyesinde bir “propaganda
silah1” olarak kullanildigini 6ne stirmiistiir (Messinger, 1992; Sanders&Taylor, 1982, s. 38-
42). Yalnizca iilke genelindeki propagandayr yonetmek icin degil, ayni zamanda savasa
tarafsiz yaklasan vatandaglara ve dominyonlarin imparatorluga destegini saglamaya
odaklanilmistir. Masterman’in “dogru bilgiye ve Olgiilii arglimana dayali” propaganda
yiirtitme kararliligi, resmi propagandanin daha genis ¢apta yiiriitiilmesini etkilemistir (Sanders
ve Taylor, 1982, s. 38-42). Propaganda mesajlari niteligine ve 6nemine gore li¢ farkli alanda
degerlendirilmistir.  Haberler = dogrudan  dezenformasyon veya yalan  olarak
degerlendirilebilecek az sayidaki siyah kategori, agikca belirtilen bir kaynaktan gelen, gercege
dayal1 veya itiraz niteligindeki “beyaz” mesajlar iken geri kalan masajlarin ¢ogu “gri” olarak
kategorize edilmistir (Sanders&Taylor, 1982, ss. 38-42). Birinci Diinya Savasi1 propagandalari
yeni medya teknikleri ile birlikte siyasi parti ve belediye personelleri, goniilliiler, gazete,

3 “People’s War” (Halk Savast) terimi Angus Calder tarafindan literatiire kazandirilnustir.
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basin ve yerel ileri gelenlerin isbirligine dayanmaktaydi. Alfred Harmsforth gibi medya
baronlar1 the Daily Mail ve the Daily Mirror gibi yiiksek tirajli gazetelerle propagandalarin
onde gelen yonlendiricilerinden olmustur (Beaverbrook, 1928, s. 93).

Birinci Diinya Savasit doneminde politik karikatiirler, filmler, posterler halka
motivasyon saglayan ve askere moral veren kamu propaganda araglaridir. Savasin
yogunlastigr yillarda ilk dikkat ceken film, belgesel nitelikli 1915 yapimi siyah beyaz ve
sessiz olarak yayimlanan “Britanya hazir” (Britain prepared) adli eserdir. Askeri goriintiiler
Ingilizlerin savas niteliklerini sembolize ederken, bu giiciin vatansever duygularla
karsilanmasi beklenmekteydi. 1916 yapim1 “Somme savasi” (the battle of the Somme)’un da
savasin en kanli ve dramatik anlarin gectigi Somme muharebelerini konu olarak ulusal
kolektif bir hafiza yaratmaya calistig1 goriilmektedir. Dénemin medya ve teknoloji kosullar
degerlendirildiginde filmlerin posterler kadar etkili olmadig1 ileri siiriilebilir. Ingiliz savas
bakani Lord Kitchener’in keskin bir bakisla izleyiciye dogrultulmus isaret parmagiyla
“Ulkenin Sana Ihtiyact Var” (Your country needs you) cagrili mesaji Kitleleri etkilemeyi
basarmistir.

Sekil 1. Ingiliz Emperyal Savas Miizesi Koleksivonu, 5 Agustos 1941,

Posterin tasarimidan 100 yil sonra bile akilda kalict olmasi ve reklamlarda diizenli
olarak kullanilmasi, diinyadaki diger iilkelerin de askere alma kampanyalarina ilham kaynagi
oldugu ileri siirilmektedir (Kitchener: The most famous pointing finger:
https://www.bbc.co.uk/news/magazine-28642846. 1914 ile 1918 yillar1 arasinda Britanya’da
5,7 milyon resmi poster basilmigken, bu 6zel gorselin yalnizca 10.000 kopyasi iiretilmistir.
(Kitchener: The most famous pointing finger, https://www.bbc.co.uk/news/magazine-
28642846).
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Ikinci Diinya Savasi’na kadar olan siiregte Ingiliz imparatorlugu endiistriyel ve askeri
doniislimiinii tamamlamis miittefik devletleri arasinda 6nemli bir giic konumundaydi. Bu
refah seviyesi toplumun kiiltiirel kodlarina da yansimistir. Savas 6ncesinde dogru yontemlerle
halk bilin¢lendirilmis ve sivil cepheyi olusturan toplumun temel dayanaklar1 kurulmustur. Bu
basarmin biiyiik bir kismini1 Hancock ve Gowing Aralik 1941'den sonra zorunlu askerlik
yoluyla kadinlarin is¢i, asker ve ev kadmi olarak sistematik seferberligine baglamaktadir
(Hancock&Gowing, 1949). Entegrasyon propagandasi olarak da medyanin savasi “Halk
Savas1” yani “People’s War” olarak toplumun her kesimine tanitmasi savagsa kamuoyu
destegini de beraberinde getirmistir. Angus Calder’in bu slogandaki kapsamli eseri de savas
stiresince sivil cephedeki giinlik yasamin tuhafliklarii ve siradanliklarmin yaninda hava
saldiris1 muhafizlari, polis gibi ulusal giivenlik gorevlileri, fabrika iscileri, ¢iftgiler, ev
kadinlari, ¢ocuklar, emekliler ve tarafsizlarin savastaki rollerini samimi bir dille topluma
aktarmistir (Calder, 1969). Her vatandasin savasa katkisimi bir biitiinlesme politikasina
doniistiiren Ingiliz hiikiimeti goniilliilik esasinin yaninda milli duygulart da toplumun
benimsemesini saglamistir. Entegrasyon propagandasinin bir diger oOnemli unsuru da
“toplumun cogu tiyesi tarafindan kabul edilen ideallere ve Onyargilara dayanmasidir”
(Silverstein, 1987, s. 50). Ornegin Kraliyet ailesi, toplum {izerindeki manevi giiciiniin
bilinciyle sivil cephede Onemli bir aktér olmustur. Blitz sirasinda kral 6. George’un
Londra’dan ayrilmay1 reddetmesi ve aile bireylerinin iilkenin ¢esitli bolgelerindeki askerleri,
yaralilar1 ve mithimmat fabrikalarindaki is¢ileri ziyaret etmeleri medyaya siklikla yansimistir
(Havighurst, 1985, s. 307). Ulke genelinde kanunlarla tim diizeylerde egitim seferberligi
saglanirken, Kkiliseler gerek savastan korkanlara manevi bir giic gerekse de toplanma
kurumlar1 olarak savas g¢abalarini desteklemistir. Ailelerin birlikteligi ve dayanismasi da
toplumsal biling i¢in 6nem teskil etmekteydi. Propagandalar, bu nedenle savas seferberliginde
kadinlarin roliine 6zellikle odaklanmaktaydi. Kadinlar, “erkeklerin egemen oldugu isgiiciine
ve mithimmat endiistrilerine girmeye basladiginda toplumdaki kadinlara ayrimci bakis acilari
da azalmaya baslamis ve dayanisma ruhu daha da giiglenmistir” (Gazeley, 2008, s. 651-671).

Birinci Diinya Savasi’nda propaganda faaliyetlerinde geleneksel metotlar kullanildigi
i¢in geri doniisiim kampanyalarma agirlik verilmemistir. ikinci Diinya Savasi’nda ise artan
teknolojik gelismelerle birlikte daha kapsamli projelerin uygulandigi goriilmektedir. ingiliz
sinemasinin tamamiyla Enformasyon Bakanlii’na bagli olarak iiretimler yaptig1 bu donemde
savas hikayeleri zaman zaman haber filmi niteliginde kisa gorsellerle kitlelerle bulusmustur.
Bu donemde propagandalarda One c¢ikan algi yoOnetimi hedeflerinde, genellikle Nazi
Almanya’st iizerinden bir diisman karsithgr olusturmak ve halkin dayanisma duygusunu
kortiklemek one ¢ikmistir. Enformasyon Bakanligi Film Boliimii baskant Kenneth Clark,
1940 yilinda verdigi bir demegte “halkin Alman vahsetine ikna edilmesi” ve “miimkiin olan
her yerde isgal altindaki iilkelerde islenen kotiiliigiin vurgulanmasi” gerektigini belirtmistir
(Aldgate ve Richards, 1994, s. 133). “An airman’s letter to his mother” (Bir havacinin
annesine mektubu”, 1941), “The battle of London” (Londra Muharebesi, 1941), “Miss Grant
goes to the door” (Bayan Grant kapiya gidiyor, 1940) gibi kisa siireli belgesellerin yaninda
“For freedom” (Elvey, M.&Knight C., Ozgiirliik igin, 1940) ve “Went the day well?”
(Cavalcanti, A., Giinii iyi gegirdiniz mi?, 1942) gibi yiiksek biitceli filmler igsgal korkusunu ve
ilkenin nasil savunulacagi ile ilgili topluma cesaretlendirici imalar igermektedir. Elden ele
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dolagsan “Keep calm and carry on” (Sakin kalin ve devam edin) yazili brosiirlerin ya da
Hitler’i kiiglimseyen ve hicivli bir gozle elestiren posterlerin de halkin direncini arttirmaya
yonelik mesajlar igerdigi goriilmektedir.

Kagit Toplama Kampanyasi ve Genel Ozellikleri

Birinci Diinya Savasi tecriibesi taraf devletlere halkin savasa katilimini saglamak icin
alg1 yonetiminin énemini kanitlamistir. Ote yandan, tiim psikolojik unsurlarla kamuoyunda
iletisim ve propaganda uygulamalarinin etkin bir savas teknigi ve mesrulastirma stratejisi
olarak kullanilabilecegi anlasilmustir. Ingiliz Hiikiimeti’nin Almanya’ya savas ilanmin
ertesinde, 3 Eyliil 1939’da Enformasyon Bakanligi dénemin sartlarina uyarlayarak “ulusal
davay1 yurt i¢i ve yurt disinda kamuoyuna sunmak” i¢in ¢alismalara baglamistir (McLaine,
1979, s. 12). Bu politikalarla birlikte hem kiiltiirel ve milli degerlerle hem de kaynaklarin
koordinasyonuyla seferberlik yaratilarak sivil cephede halkin moralinin yiiksek tutulmasina
oncelik verilmistir. Tim bu nedenlerle, savas siliresince uygulanan ve sonraki dénemde de
devam edilen geri doniisiim kampanyalar1 yasal ve zorunlu bir uygulamalar halini almistir.

Savas kosullar1 agirlastikga kampanyaya katilim daha da O6nemsenmistir. Poster ve
radyo yaymi gibi propaganda unsurlarmin yani sira yerel otoritelerde ‘“malzemelerin
toplanmasini tesvik edilerek toplumun siirdiiriilmesine yardimecir olmak ig¢in Kurtarma
Komiserleri” de kullanilmaya baslanmistir (Cubitt, 2007, s. 7). Kampanya sivil cephede
sorumluluga en ¢ok sahip olan ev kadmlarini hedef kitle olarak belirlemistir. Temiz ve
kullanilamaz kagitlar1 toplama amaciyla ayirmak her vatansever ingiliz kadinmnin iistlenecegi
bir gérev olarak sunulmustur. Kagit her dénem genis kullanim alanlarina sahip uzun omiirlii
bir materyal olmustur. Halkin gazete ve brosiirler araciliiyla bilgilendirilmesi ile moralinin
yiikseltilmesinde oncelikli bir iletisim aracidir. Mithimmat ve patlayict yapimi gibi askeri
kaynakl1 ya da tedavi siireclerinde tibbi amaclar igin kullanilirken Ingiliz toplumunun en gok
tikettigi yiyecekler olan balik ve patates kizartmasinin paketlenmesinde kullanilan kagitlarin
dahi yeniden kullanilmasini zaruri hale getirmistir. Kurtarma Kampanyasi’nin ana
hedeflerinden biri, tilkeye gonderilen kagit miktarinin azaltilarak 1941'den itibaren kesintisiz
saldir1 altinda olan tiiccar denizcilerin hayatlarii kurtarmaktir. Kagit, agir seliilloz rulolar
halinde nakledilerek fabrikalara gonderilip sodali su ile yeniden olusturularak kimyasal
islemler sonucunda toplumun yeniden kullanimina sunulmustur. Winston Churchill’in “hayati
ve canli bir enerji” olarak tanimladig1 yakin arkadasi Max Aitken, bilinen unvanmyla Lord
Beaverbrook, savas malzemeleri {iretimi i¢in ulusal kaynaklar1 seferber eden dénemin {inlii
gazetecilerindendir (Churchill, 1949, s. 12-13). 29 Haziran 1941°de resmi olarak iilke
genelinde tiim propaganday1 yonetme gorevini listlenmesinin yani sira kar amaci giitmeyen
bir kurulus olarak Atik Kagit Geri Kazanimi Dernegi’ni kurarak kagit ireticileri ve Alfred
Harmsforth gibi gazete patronlarini dahil ederek kampanyay1 daha kapsamli organize etmistir
(Irving, 2016, s. 24-25).

Geleneksel propaganda araclarindan afis, brosiir ve gazeteler bu dénemde Ingiliz halkini
kagit tasarrufuna tesvik etme islevi i¢in kullanilmistir. Donemin 6ne ¢ikan afislerinin referans
nesnelerine bakildiginda gorsellerin sade bir anlatimla toplumun, 6zellikle ev kadinlarinin,
kullanilmig kagit materyalleri toplamaya cagrildigi goriilmektedir. Toplumsal farkindaligin
yaratilmaya ¢alisildigi ilk afiste “lekelenme ya da kirisma olmasina ragmen iyi durumda olan”
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kagit materyallerinin yerel belediye gorevlilerine temsil edilmesi istenmistir. “Up Housewives
and at “Em” (Ev kadinlar1 yiikselin ve birlesin) baglikli bir diger afis Agustos 1940’ta Yates
Wilson tarafindan ¢izilmistir. Toplama kampanyasina katilan farkli jenerasyonlardan ii¢ ev
kadininin ellerinde metal ve gazete gibi geri doniisiim malzemeleriyle askeri bir kararlilikla
yuriidiikleri goriilmektedir. Hatta ailenin evcil hayvani bile kemik tasiyarak bu seferberlige
katkida bulunuyor mesaji1 verilmistir. Denizcilerin kurtarilmasi ihtiyacimi hatirlatan bir diger
afis de Atlantik Savasi’nin yasandigr 1942 yilina aittir. “Salvage Saves Shipping” (Geri
doniistim nakliyeden tasarruf saglar) baslikli bu ¢izim “Up Housewives and at “Em” (Ev
kadinlar yiikselin ve birlesin)’ in aksine, ¢cok daha gerceke¢i goriinmekte ve toplumda tehlike
duygusunu uyandirmaya calismaktadir. Alman bir savas gemisinin saldirilarma karsilik
vermeye calisan yanan bir ticari donanma gemisini tasvir edilirken Ingiliz Hiikiimeti’nin
propaganda mesajlarini sertlestirdigi agiktir.

'p HOUSEWIVES
'ﬁNpAT EMI” -

£V E PAPER s CARDGONRD WP
Al

b s ol e s PAPEH METAL BONES

Sekil 2.
a. “Urgently Wanted” (Acilen Araniyor), Artist bilinmiyor, 1940 lar,

b. “Up Housewives and at “Em” (Ev kadinlar: yiikselin ve birlesin), “The art of war, propaganda: production:
salvage, National Archives website, Catalogue Ref: INF: 3/219”,

C. “Salvage Saves Shipping” (Geri Déniisiim Nakliyeden Tasarruf Saglar)

Ingiltere’de Ikinci Diinya Savasi dénemine ait galismalara biiyiik katkilar sunan zengin
arsiv kaynaklar1 bulunmaktadir. Bunlardan biri de Sussex Universitesi’nin catis1 altinda
bulunan Kitle Gozlem Arsivi [MOA]’dir. Savastan 6nce 1937 yilinda kurulmasina ragmen
1950 yilia kadar Ingiliz vatandaslarinin materyal ile diisiinceleri toplamay1 basarmis ve 1981
yilinda bir proje olarak sosyolog ve kiiltiir tarihgilerinin kullanimma agilmistir.* Arsivin
koleksiyonlarint dénemin fotograflari, okuyucularin ulusal gazetelere yazdigi mektuplar ve
ozel giinliikler gibi vatandaslar tarafindan bagislanan kisisel belgeler olusturmaktadir. Savasin
izlenimlerine yer vermelerinin yani sira Kagit Toplama Kampanyasi posterlerinin etkisi arsiv
koleksiyonundaki giinliik yazarlarmin anilarindan degerlendirilebilmektedir. Bu posterlerin

4 Sussex Universitesi Kitle Gozlem Arsivi sitesi hakkinda detayli bilgi igin bk.

https://www.sussex.ac.uk/library/speccoll/collection_introductions/massobs.html (Erisim Tarihi: 16.05.2024).

533



Fahriye Begiim YILDIZELI

toplum iizerinde gereksiz bir islevi olduguna inananlar olsa da gorsellerin mesajlarindan
acikca etkilenenler de bulunmaktadir. Ornegin 5451 numaral giinliik yazari, “Geri doniisiim
nakliyeden tasarruf saglar” propaganda afigine referans vererek duygularimi su sekilde ifade
etmistir: “Bugiin yash arkadaslarimi ziyaret ettim ve kagit yakmalarini engelledim. Tiiccar
denizcileri hatirlayin dedim” (5451 no’lu giinliik yazari, Kadin-44 yasinda, Mart 1942,
[MOA)).

Kagit Toplama Kampanyas: Ingiliz Hiikiimeti tarafindan cephe gerisinde miicadeleye
bir katki olarak sunulmustur. Buna ragmen, toplumda halktan pozitif elestirilerle
kampanyanin veriminin arttirilmasina yonelik Onerilerin de bulundugu goriilmektedir. Bir
kesim, afislerin de kagit israfi oldugunu hatirlatarak propaganda faaliyetlerin azaltilmasi
gerektigini savunmaktadir. Bazilar1 da belediyelerin miting gibi daha fazla propaganda araci
kullanmas1 gerektigini 6nermektedir (5318 no’lu giinliikk yazari, Kadin-55 yasinda, Mart 1942
ve 5418 no’lu giinliik yazari, Kadin-yas belirtilmemis, Aralik 1941, [MOA]). 1942 yilinda
tim bu gelismelere ek olarak Ingiliz Parlamentosu’nun yeni kararlar aldigi ve savas
kampanyasia diizenlemeler getirdigi goriilmektedir. Subat ayinda Tedarik Bakanligi’nin
goniillii cagrisiyla Kurtarma Komiserleri gorevlendirilmis ve her mahallede bu bireylerin geri
doniisiim konusunda komsularina yardim etmesi hedeflenmistir (Irving, 2016, s. 25).

Tiim bu gelismelere karsihk Ingiliz halkinin uygulamalar karsisinda zorlandigi ve
kampanyanm iyilestirmesine yonelik 6nerilere devam ettigi goriilmektedir. Ornegin, atiklarin
gorevliler tarafindan dikkatlice ayristirnlmadigina dikkat ¢eken bir gilinlik yazarinin
kullanabilecek egsyalarin geri kalan c¢oplerle birlikte atilmasindan ve bazi toplamalarin
yeterince diizenli olmadigindan sikayet¢i oldugu goriilmektedir (Genel Koleksiyon
No0:43/3/C, [MOA]). Bir diger kesim giinliik yazar1 ise magazalarda ambalajlamanin daha az
kullanilmasini, reklam alanlar1 ile nakit satislarda fatura kullaniminin azaltilmasin1 ve bazi
gazetelerin yayminin durdurulmasini 6nermektedir (Propaganda ve Moral baslikli 1172 no’lu
dosya, 24 Mart 1942, [MOAY]). Tiim bu yorumlar, Ingiliz halkinin hiikiimetin Kurtarma
Kampanyasi’na katiliminin yiiksek oldugunu kanitlamasinin yani sira ulusal politikalarin
rasyonel olarak siirdiiriilebilirligini saglamistir.

Ulusal Kagit Toplama Kampanyasi’nin ulasmaya calistigi oncelikli hedef kitle, ev
kadinlaridir. Bu kampanyaya katilimin kutsal bir kamu gorevi olarak lanse edilmistir. Bu
minvalde, bir Kurtarma Komiseri anilarinda “ev kadmlarinin savasta mermi tasiyan bir kiz
kadar degerli oldugunu ve onlara her zamankinden daha fazla ihtiyacin oldugunu” belirtmistir
(Kamu temizligi ve kurtarma baslikli dosya, 28 Eylil 1942, C. Dawes “Hicbir seyi
kagirmayin. Dini bir gorev olarak geri donlisim yapin). Zweiniger-Bargielowska da
kadinlarin hiikiimet propagandasinin pasif alicilarindan ziyade tam aksi yonde Kagit
Kurtarma isinde aktif olarak yer almalarinin 6nemini vurgulamistir (Zweiniger-Bargielowska,
2002, s. 99). Savas giinliikleri, bu nedenle ev kadinlarinin Kagit kurtarma ¢alismalarina Kadin
Enstitiisii ve Kadin Goniillii Hizmeti gibi toplumsal cinsiyete 6zgii kuruluslar aracilifiyla
katildigin1 gostermektedir. Bu orgiitler, savas gorevleri i¢in goniillii olarak ¢alismaya daha
cok vakti olan Ingiliz toplumunun orta ve iist sinifina mensup ev kadmlarmi g¢ekme
egilimindedir. Arsiv kayitlar1 incelendiginde temsilcilerin ev kadinlarini kampanya igin tegvik
ettikleri agikga goriilmektedir. Ornegin, bir Ingiliz ev kadin1 Kadin Enstitiisii temsilcisi Bayan
Walker’in Kagit kurtarma igin kendisinden afis hazirlama ricasinda bulundugunu “gururla”
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anilarina aktarmistir. (5318 no’lu giinlikk yazari, Mart 1942, [MOA]). Bir baska Goniillii
Hizmet iyesi ise: “Kate ve ben Kagit toplama isini yaptik ve ¢ok iyi is cikardik. Ug biiyiik
yiik... neredeyse herkes buradaymis gibi” yazarak katilimin arttigini belirtmistir (5464 no’lu
giinlik yazari, Mart 1942, [MOA]). Giinlik yazarlarinin arasinda bulunan kadin
O0gretmenlerin 6grencilerin katilimini tesvik etmek icin sergiler ve egitici oyunlar diizenledigi
de goriilmektedir (5376 no’lu gilinliik yazar1, Mart 1942, [MOA]).

Kadinlarin aksine, savag giinliiklerinde erkeklerin biiyiik bir kisminin 1942’de Kagit
biriktirmeyi biraktig1 gériilmektedir. Ornegin bir kadin yazar, “artik hicbir sey biriktirmeyen”
is¢i esi igin ilizgiin oldugunu belirtirken, ailesinde “kagit biriktiren” tek kisinin kendisi
oldugundan hayiflanmaktadir (5331 no’lu giinliik yazari, Mart 1942, [MOA]). Cogu belge
ayrica bazi erkeklerin savag Oncesi cinsiyet rollerine inandigin1 da ortaya koymaktadir.
Vatandaslarin kagit israfin1 yasaklayan yeni hiikiimet emri hakkinda goriislerinin soruldugu
anket de bu disilinceleri dogrulamaktadir. Bu uygulamadan yalnizca ev kadinlarmin
etkilenecegini One siirenlerin yaninda diizenlemeleri iyilestirmek i¢in herhangi bir Onerileri
olup olmadig: sorusuna “benim meselem degil” gibi cevaplar verdikleri gériilmektedir (Kitle
Gozlem Arsivi Arastirma Datasi, Mart 1942, [MOA]). Buna ek olarak, otobiis duraklarinda
¢Op atilmasina iligskin yapilan bir baska arastirmada cinsiyet¢i yaklagimlar: destekleyerek,
kadinlara kiyasla erkeklerin iki kat daha fazla bilet diislirdiiglinii ve biriktirmekten ziyade
umursamadan ¢ope attiklarini gostermektedir (Kitle Gézlem Arsivi Arastirma Datasi, Mart
1942, [MOA)).

Yas, cinsiyet ve sosyal smiflarin toplumsal analizlerin belirlenmesinde 6nemli
parametreler oldugu goriilmektedir. Gerek cephede gerekse de cephe gerisinde fiziksel bir
calisma s6z konusu olacagi i¢in yash kesimden ziyade gencglerin savas c¢abalarina katkida
bulunabilecekleri diisiinlilmiistiir. Kadinlarin temel hedef kitle olmasimnin yani sira
propagandalarin amaglanan “siradan insanlar1 isgiiciine katmak ve savasta iizerlerine diiseni
yapmaya tesvik etmek” olmustur (Gazeley, 2008, s. 651-671). Bu sebeplerle ¢ocuklar1 da
Kagit Kurtarma Kampanyasina dahil etmek oldukca mantikli bir strateji olarak
degerlendirilebilir. Yerel goniillii topluluklarla kurtarma deposu olarak calisan okullar es
zamanli olarak kullamlmustir. Ozellikle 14 ila 17 yas arasi yetiskin cocuklar tarimda,
ofislerde, miihendislik islerinde, ugak iretimi, gemi yapimi ve ara¢ imalati gibi biiylik
endiistrilerde galistyorlarken, 18 yasina gelenler askere alinmistir.’ Bu miicadelelerde geng
kizlarin annelerinin ve ev kadinlarin yardimer hizmetlerine katildiklari, daha kiigiik yastaki
cocuklarmn ise hurda, metal, kagit, cam ve atik yiyecekleri geri doniigiim igin geri doniisiime
katarak bu miicadelede sorumluluk almalar1 beklenmistir.

5 Britanya Emperyal Savas Miizesi hakkinda detayli bilgi igin bk. https://www.iwm.org.uk/history/growing-up-in-the-second-world-war
(Erisim Tarihi: 16.05.2024).
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Sekil 3. Imperial War Museum (Britanya Emperyal Savas Miizesi), 4 numarali afis, yil ve sanat¢t bilinmiyor.

Cocuklarin kagit toplama c¢aligmalarina aktif katilimi gerek posterlerle gerekse de
dikkatlerini ¢ekecek ¢izgi film kahramanlarinin gorselleriyle ve oyunlarla desteklenmistir.
Ornegin, “Kurtarmalarimiza neler olduguna bakin-‘dislilere Katiln” adli bu posterde top
mermisi yapiminda sabun kartonlariin kullanildigina dikkat g¢ekilerek ¢ocuklarin kurtarma
calismalarina destek olarak kiiclik kirmizi1 kurtarma komiseri disli rozetini kazanabilecekleri
belirtilmistir. “Dedektif miifettis atiklart” (Detective inspector waste) gibi propaganda
karakterlerinin olusturulmasiyla ¢ocuklarin da kagit toplamaya tesvik edildigi goriilmektedir.
Izci ve rehber gibi genglik gruplari da aktif olarak kampanyalara dahil edilmistir. Okullarda
da kagit geri déniisiimiine katkida bulunan grencilere ddiiller verilmistir. Ornegin bir giinliik
yazari anilarinda “mahalle g¢ocuklarinin bos zamanlarini kapi kapi dolasip yedek kagit
toplayarak degerlendirdiklerini ve muazzam bir coskunun yagandigi bir okulda kagit toplama
yarigmasindan” bahsetmektedir (5376 no’lu giinliik yazari, Mart 1942, [MOAY]). Buna ragmen
genglerin bu coskusunun bazi yaslilara yansimadigint savunanlar da bulunmaktadir. Emekli
bir giinliik yazari yegeninin okulundaki atiklarin toplanmasi igin yapilan fedakarliklardan
bahsederken yetigkinlerin ilgisizligi nedeniyle iizgiin oldugunu belirtmektedir (5402 no’lu
giinliik yazari, Mart 1942, [MOA]).

S6z konusu arsiv aragtirmasinda one ¢ikan bir diger 6nemli veri de kampanyaya katilim
seviyesinin simf farkliliklarina gore degisiklik gosterdigidir. Ornegin, is¢i sinifinin egitim
seviyesi diisiik siniflara kiyasla israf edecek ¢ok daha az kagidi oldugu goriilmektedir. Ayn1
zamanda is¢i siniflarinin i¢inde yasadiklar1 zorlu sartlar ve mithimmat fabrikalarinda yogun
vardiyalarinda ¢aligmalart nedeniyle Kagit Toplama Kampanyasina gereken &zeni
gosteremedikleri ileri siiriilebilir. Bu durum, 557 kisiyle yapilan otobiis duragi anketinde alt
siniflar arasinda otobiis biletlerini diisiirme egiliminin neden daha yiiksek oldugunu da
aciklamaktadir (Kitle Gdzlem Arsivi Arastirma Datas1, Mart 1942, [MOAY). Isci simiflarinda
giinlik gazete almak i¢in bile ekonomik durumun olmamasi nedeniyle giinliik gazete
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tasarrufu da mimkiin olamamaktadir. Buna ragmen yapilan anketler, egimli {ist siniflarin
vatansever duygularla kampanyaya daha ¢ok katilim sagladiklarina gostermektedir. Kagit
israfi cezasinin yliksek olup olmadigi soruldugunda bir anket katilimcisi “oldukga yiiksek
olmal1” yanitin1 verirken, bir baska bir katilimci “savas g¢abalarimi engelleyen herkesin

gerekirse hapse atilmasi gerektigini” one stirmiistiir (Kitle Gézlem Arsivi Arastirma Datasi,
Mart 1942, [MOA)).

Sonug¢

1939 ve 1947 yillart arasinda savasin kazanilmasina biiyiik katki saglayan Kagit
Toplama Kampanyas: ile Ingiliz toplumunun cabalar1 sonucunda 2.141.779 ton kagit ve
karton toplandig1 tespit edilmistir.’ Ideolojik olarak degerlendirildiginde propagandalar
hiikiimetlerin giiclii bir yonetim silah1 olmustur. Ote yandan, dayanismay1 saglamak icin hem
bir arac hem de motivasyon kaynagi olarak da Onemsenmistir. Ingiliz Hiikiimeti’nin
propaganda faaliyetleri kapsaminda her tiirlii destegin savas gabasi i¢in kullanilmas bilinciyle
cephe gerisinde Ingiliz toplumunda topyekin bir psikolojik savas verilmistir. “Halk Savas1”,
“Sakin kal ve devam et” gibi sdylemlerin yaninda poster, afis, kampanya ve marslar ile
toplumun biitiin sosyal siniflar1 bu miicadeleye dahil edilmeye ¢alisilmistir.

Ingiliz Hiikiimeti KAg1t Toplama Kampanyasi’na katilimin hayati énemini vurgulayarak
her bir vatandasin yardimina ihtiya¢g duyuldugunu topluma propagandalar araciligryla
anlatmistir. Erkekler kuskusuz cephede savasta zafer kazanmalari icin tesvik edilmigtir. Ev
kadinlar1 ise sivil cephede bir asker olarak degerlendirilmis, ellerindeki en biiylik giiclin de
geri doniislim kampanyalar1 ile tasarruf yapmak oldugu anlatilmistir. Sivil cephenin tiim bu
cabalarin1 Kagit Toplama Kampanyasi merceginde degerlendiren bu g¢alismada, tiim sosyal
smiflarin kampanyalara destek verdigi ve bir kamu gorevi olarak gordiigii sonucuna
varilmigtir. Ev kadinlar1 beklenildigi lizere kampanyay1 daha ¢ok desteklemis, {ilkenin orta
diizeyde bolgeleri zengin yerlesimlere nazaran ¢ok daha fazla 6zveride bulunmustur. Tedarik
Bakanligi’na baglh Kurtarma Komiserleri gibi resmi kurumlarin yaninda kilise ve genglik
orgiitleri, toplumun tabaninda etki yaratabilecek organik yapilanmalari ortaya ¢ikarmistir.

Savas zamanlarindaki sosyal isbirliginin ve buna yonelik tutumlarin giinliik, anket,
dosya raporu, afis gibi birincil kaynaklar iizerinden degerlendirilmesi Ingiliz toplumunun
sosyal tarihine 1s1k tutmaktadir. Vatandaglarin Kagit Toplama Kampanyasi’nin
uygulanmasina yonelik Ingiliz Hiikiimeti’ne karsi elestirileri bile cephe gerisindeki
miicadeleye bir katki olarak degerlendirilmelidir. Ailelerin dayanigmasi ile Britanya’nin
gelecegi igin caligmasi toplumsal bilinci propagandalar aracilifiyla yayginlagtirmigtir.
Hiikiimetin geri doniisiime iliskin ¢ikardig1 yasalarla desteklenmesi ise manevi ve hukuki bir
zemin olusturmayi1 basarmistir. Savas giinliikleri de bireylerin uygulamalara yonelik duygu ve
goriislerini aciklayan tarafsiz kaynaklar olmustur. Ingiliz kadinlarinin istikrarli bir sekilde
kagit toplamaya devam etmeleri, cinsiyetgi yaklagimlarin reddederek erkek giicli gerektiren
islerde c¢aligmalar1 ve toplumsal dayanmigmayi desteklemeleri cephe gerisinde One ¢ikan
gelismelerdendir.

¢ Herbert 2009, 33, Londra ve Giineydogu Ingiltere tarihinde Atik ve Atik Yoneticilerinin Yiiziincii Y1l Tarihi hakkinda detayl: bilgi igin bk.
https://www.ciwm.co.uk/Custom/BSIDocumentSelector/Pages/DocumentViewer.aspx?id=QoR7FzWBtitMKLGdXnS8mUgJfkMOviEKMA

YwUqggau3ztZeoed%252bsdmKlgDzPOm8yAXgBZR%252fn1fYhL%252bTNdjUq9g2xwY63C2g8GcAQQypf3SImIrrED%252b TfsUM

91bKsogr (Erisim Tarihi: 01.05.2024).
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Sonug olarak, Kagit Toplama Kampanyasi, bir topyek(n savas ve seferberlik hali olan
Halk Savasi’nin bir pargasi olarak Ingiliz toplumundan yogun bir destek gormiistiir. Yas,
sosyal smif ve cinsiyet kategorileri iizerinden yapilan degerlendirmede, 1942 yilinda
Ingiltere’de yapilan Kagit Toplama Kampanyasi’nin siradan bir savas ¢abasi olmadig1 agiktir.
Okul oncesi ¢ocuklardan emekli gazilere kadar toplumun tiim katmanlarina c¢agrida
bulunularak psikolojik savasta {istiinlik kazanilmasi saglanmistir. Savas zamaninda ulusal
seferberlik politikalarinin rasyonel bir zeminde siirdiiriilebilmesi Ingiliz siyasi kiiltiiriinde
onemli bir yer edinmistir. Bu seferberlik miicadelesi kamuoyu ve medyanin da etkisiyle
toplumun giicliniin 6l¢iilmesinde 6rnek teskil etmistir. Savas sonrasinda da Kagit Toplama ve
Kurtarma seferberliginin devam etmesi iilkenin kalkinma seviyesinin artmasina ekonomik
olarak da katkida bulunmustur.
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