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KITAPTA MARKA YERLESTIRME: SOKAK KEDiSi BOB ORNEGI"

Brand Placement in Books: The Case of A Street Cat Named Bob
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Selguk Universitesi, iletisim Fakiiltesi
Reklamcilik Bolim,

Konya

Ozet: Marka vyerlestirme, son zamanlarda pazarlama ve reklamcilikta siklikla kullanilan bir kavram ve
uygulamadir. En ¢ok televizyon programlari, radyo sovlari, sinema filmleri, video oyunlari ve akilli telefon
uygulamalarinda gorilmektedir. Alisilmis bicimlerin disinda kimi zaman kitaplarda da karsimiza ¢ikmaktadir.
Kitapta marka yerlestirmenin farkedilme noktasindaki etkisi dort 6zelliginden 6tlri diger alisilmis yontemlere
gore daha fazladir. ilk olarak okuma aktivitesi dogasi geregi okurun kitap okurken baska hicbir aktivite
yapmasina izin vermez ve bu yiizden okur sadece okuduklarina odaklanir. ikinci olarak okur marka yerlestirmeyi
cogu kez fark etmemektedir. Bir diger deyisle okur hikdayedeki markalari farkeder ancak onlarin bir tir reklam
olduguna inanmaz ve olay 6rgiisiiniin bir parcasi olarak degerlendirir. Uciincii olarak 6zel ilgi alanlarina yonelik
hazirlanan kitaplar markalarin dogrudan ilgi gruplarina ulasmasinda giicli bir aractir. Son olarak kitap yaygin bir
reklam mecrasi degildir ve kitap okuyucusunun reklama maruz kalacagina dair bir deneyimi yoktur. incelenen
“Sokak Kedisi Bob” adli bestseller kitap 22 farkh dile ¢evrilmistir ve bir madde bagimlisinin sokakta buldugu bir
kedi ile degisen hayatini anlatmaktadir. Calismada icerik ¢6zimlemesi uygulanmistir ve olay orgisiine
yerlestirilen markalar betimlenmistir. Buna ek olarak s6zii gecen markalarin vyasal uygulugu
degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Marka Yerlestirme, Uriin Yerlestirme, Kitapta Reklam, Sokak Kedisi Bob

Extended Abstract: This study aims to describe, through the example of “A Street Cat Named Bob”, the
appearance of brand placement in the book as an alternative medium, to assess the practices of brand
placement in books from the point of legal regulations and to interpret the book’s visual and the contents

integrated to each other.

The concept of brand placement, which is frequently called product placement, is an old advertisement
technique in our country in terms of its practice but it is quite a new concept with regards to creation of its
legal basis. The brand placement becomes more and more widespread and comprehensive as advertising
professionals try all means of visibility under the circumstances of competition. It is a controversial issue
whether the concept used as “product placement” describes the practice in all aspects. Odabasi and Oyman
(2002: 377) prefer “brand placement” to “product placement” as the thing placed is a brand rather than a
product. On the other hand, Tigli (2004: 25) prefers the phrase “product placement” and defends the idea that
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brand is a part of the product. Contrary to popular use, this study prefers “brand placement”. Because, it is not
always a product that is placed on the media materials and, when it is a product, such product is not
independent from its brand.

The concept of brand is not limited to symbolic characteristics but it also includes interpretation of the
sum of concrete and abstract values related to the brand (Elden, 2009: 94). According to Lindstorm (2012: 12),
brand is like a goggles that shows everything from our mobile phone to the celebrity that we are fan of as a
brand to us and it is a manifestation to the rest of the world on who we are or who want to be. The brand, in its
context under this study, is not just the branded service or good that can be discerned from the similar ones
through its symbolic value. The discourses, certain groups of product and celebrities are all considered within
the scope of brand. The basis of this idea is the statement by Qualter (1991: 41 as quoted by Dagtas, 2012: 82)
that the social links necessary to live in a consumer society is established through what is owned in material
terms. The individuals gain a status on the basis of what they consume, the consumables satisfy both the
individuals material needs and their need to belong to a certain group. At this point, the identity that our
consumptions promise to us refers to the conversion of functional consumption into symbolic consumption.

While the consumption has penetrated into every filed of life, the advertising professionals started to
seek new means in addition to traditional advertisement methods so that they could provide the
communication needed by the brands. Brand placement is one of these new methods. Today, we see brand
placement at various mediums such as television, radio, smart phone applications etc. and, in its basic terms,
the placement of a brand in a mass communication medium as a natural part of its flow. Balasubramanian
(1994: 31) defines this concept as a product message placed into the contents of a TV program in a planned
and non-striking manner, in return for a payment, and with a view to effect the audience. However, such
definition is not true for our country. Article 13, Paragraph 2 of the Law No 6112 on product placement allows
for the placement of brands into TV programs without payment of a certain price.

Every environment where advertisements are published is considered to be a medium (Ozkundakgl,
2011: 45) and the “book” medium, by its nature, is a very effective tool in noticeability of the brands. The brand
placement in book may be defined as placement of a branded product or service itself or a symbol to recall and
discern it from the others into the plot of the book as a natural piece of the story line. McFedries (2002) calls
the practice of brand placement in book as “fictomercial” by combining the words fiction and commercial and
defines it as a fiction work where a company pays to an author for including their product into his story.
Goodman (2001 as quoted by Berger 2011: 86) makes a coinage as “literatisement” or “litad” in abbreviated

form by combining the words literature and advertisement.

Brand placement in book is quite different from brand placement on television, which is the most
frequently used medium. As television addresses both visual and audial senses, it allows for different activities
while watching TV. For instance, when you turn your head to a different direction while you are watching
television, the sound will ensure continuity of the image. However, the case is different in reading activity.
Reading, which is a a psychomotor skill, is the act of giving meaning to the written symbols through joint
function of eyes and brain (Sengiil and Yalgin, 2004). Therefore, reading activity requires directly a visual sense
and imager is the only tool for creating a meaning. Unlike television, there is no sound to complete the
meaning and, therefore, the page is meaningful only while reading it. Therefore, as the brands are placed
through the words, it is impossible for the brands to get lost in the reading activity. The audiences’ mind and
attention is decisive in noticing the placed brand in such mediums as television programs and cinemas because
the brand is placed indirectly. However, when a brand is placed in a book, the name of the brand must be
referred in one way or another or it must be explained at footnotes. Therefore, especially in translated books,
the brands are quoted directly either with translation notes or the explanation within the texts. We are learned
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that we will be exposed to direct advertising when we watch television, listen to radio, use smart phone
applications or read a newspaper. For instance, there is a time duration called advertisement break for
television audience; when we listen to radio, each radio station has a specific jingle when they start the
advertisement break; there is a user’s contract for advertisements included in the application when we
download a smart phone application and there are direct or indirect advertisement texts in almost every page
of the newspapers. However, when we take a book, we have no idea or experience about being exposed to an
advertisement. Unlike television, radio, newspaper, internet or such other communication tools, there is no
legitimized commercial aspect of the book. Beside, as the names of the brands are used directly in the books,
the confusion of the advertisement and contents while watching the televisions does not apply to the books. It
is ambiguous whether a brand placed in a scene of a television series or a cinema movie is there to make the
scene realistic or just for commercial advertisement purposes. However, as the book is in a different format,
the meaning of the words is as it is shaped in the readers’ minds. Unless the author refers to a certain brand
directly, all that he tells is the contents of the book. In television, there is a warning that the program contains
product placement. However, the audience is not told in which scenes s/he will be exposed to brand
placement. At this very point it becomes ambiguous whether the branded product is a part of the contents or it
is an advertisement. When we think of the same case for the book, there is no warning in any part of the book
that s/he will be exposed to brand placement.

There is only one traditional and exceptional for of advertisement for book. That is the information and
images at the back cover or in the last few pages about other publications of the publisher or other publication
with similar subject as the book. This is an exceptional method just for books’ announcement. As the
advertised book is not placed into the plot or the story line of the book itself, this method is not considered to
be a brand placement.

The book that we have analyzed is called “A Street Cat Named Bob”, which is a bestseller translated into
22 languages. James Bowen assumes the roles of both the author and the character in the book the first edition
of which was published in 2012. Bowen is a character, who had a chaotic childhood, used drugs for many years,
never had a regular life and lived in council houses earning his life playing guitars and later selling magazines.
One day he meets a cat in the basement of the apartment and adopts that cat after a period of time. Bowen
tells how his life changed after his adopting Bob the cat.

The brands were kept in the book’ translation into Turkish and, by their nature, the global brands in the
book are noticeable for the readers abroad as well. However, to ensure noticeability of local brands like the
global ones or to make readers understand that the reference goes to a certain brand, the footnotes include
translator’s notes on these brands. The legal regulations in our country were taken as basis while examining
the placements in the book. The reason is that this book is placed on the same shelf at the bookstore with the
books written in Turkey and it has no different status as to accessing the readers when compared to those
written in Turkey. The first regulation in our country on brand placement was made with Law No 6112 in April
2011 and it covers only the field of television and radio broadcastings. Therefore, there is no reference for
books and other published materials. However, while examining the placements in the book, the basic
provisions in Law No. 6112 on brand placement, the articles on commercial communication and the regulations
on advertisements were taken as basis.

In the application part of the study, the brands in the book were categorized according to their types
and then the brands are examined with respect to their legal compliance in the light of legal regulations. Finally
the book’s cover was interpreted together with its contents.
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When we examine the book, we see that there are 201 brand placements. These placements can be
grouped in six main categories and sixteen sub-categories. The first category is the references related to health.
The health-related references consist of references to medical products, veterinary clinics, medical centers and
narcotics. The second category is the references to media tools and it includes the references to movies, books,
magazines, social media applications, TV channels and newspapers. The third category consists of product
references. The most significant type of placement is references to branded products for sure. References to
alcohol products without brands are included under this category as well. The reason why they were included
for analysis despite their being unbranded is that they will be examined in the context of the legal regulations
in the second phase of the study. The fourth category is the references for non-profit organizations. The scope
of this category can be explained as organizations other than commercial and industrial enterprises, which are
created for public benefits without aiming to make profits. The fifth category is the references to commercial
entities. The sixth and the last category is references to celebrities and this category include expressions
referring to the publicly-known figures.

When the book is considered as a product, its cover represents the packaging of the product and the
presentation of a product is one of the most influential factors on the consumers’ preference to buy that
product. When we look at the cover of the book, the top line reads “A true story translated into 22 languages”
and just under that statement it says “What you read in this book is not a fiction”. These statements emphasize
the reality. The area around the eyes of the cat is raised and luminous which brings the image closer to reality.
The statements in the back cover of the book “...a warm and true story full of hope, it will touch at everyone’s
heart” repeats the emphasis on reality. The reality is exactly the emphasis on the very nature of brand
placement. When we look at the brand placement in the light of the current legal regulations and practices, the
most controversial issue in terms of ethics is that the contents and the advertisement are difficult to tell apart.
In another words, even if the placed brand is noticed, it is not clear if the objective is to ensure reality or to
make advertisement. At this very point, the emphasis on reality is like an initial settlement with the reader for
the book which contains dozens of brands. The fact that the story is told by the first person in the book brings
along the sincerity and the idea of reality. Because, by doing so, the commercial identity is concealed to a
certain degree. Although the use of real brands in the book adds authenticity to the plot, it puts the reality of
the story itself intro contradiction. Besides, the fact that he gives firsthand information requiring medical
expertise leads to doubts about Bowen’s identity.

The name “A Street Cat Named Bob” refers to more than one points. When we hear “street cat”, we
think of a homeless cat living in the streets in the basic sense of meaning. However, according to the story,
Bowen finds Bob not in the street but in his apartment. In addition to this basic meaning, Bowen earns his living
working in the streets and Bob accompanies him all the day. And Bowen even starts to earn more thanks to
Bob. Therefore, in addition to the first meaning as a homeless cat living in the street, the connotation of the
name “street cat” is that he spends most of his time in the streets. When we look at the cover of the book, we
see the facial image of an orange tabby shot with shallow depth of field. The dirty and gray view of the
background recalls air or asphalt road and these two elements belong to the street. One can say that the
photograph establishes a link between the cat and the street. While the fluctuation of the gray in the
background recalls dirtiness, orange tabby appearing in all its details is quite clean. Here, by creating a binary
contrast of dirty and clean, the streets are given a negative connotation while Bob is given a positive meaning.

The concept of street is significant bot in the contents and on the cover of the books. The most
significant common grounds for Bowen and Bob is the street. Bowen lives in council houses and earns his living
by playing guitar in the streets. He found Bob in the basement of the flat he is staying at. He made deductions
that Bob did not have any owners and spent his life in the street before they met. Besides, Bowen makes
references to insecurity of London’s streets on every occasion. Because, he is in the dark side of the shining
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London streets where the tourists take photos ambitiously and all the difficulties in his life are associated with

the street.

The literal meaning of a street cat refers to a cat that no one cares about and even one that is not
noticed most of the time. In this context, in Bowen’s definition of street people’s invisibility, the street cat gains
a metaphorical identity. Bowen tells that his invisibility cloak dropped after meeting Bob. Although it is Bob
who is characterized as street cat, this character is transferred to Bowen. In addition to this, Bowen’s evolving
from invisibility into a social media phenomena followed by more than 1 million people is another fact that
attracts attention.

In today’s age when the brand placement is increasing its spread and broadening its scope, even the
books have turned into a medium. As there is no regulation as to books and especially the translated book, the
prohibitions and limitations can be evaded easily. As a result, it becomes convenient for the branding strategies
of global capitalism to penetrate into the literature and capitalism is recreated through translated texts.

As the book is not among the traditional advertisement mediums, it catches the reader unguarded and
conveys the advertisement messages. When checked the readers’ comment on the relevant book on social
platforms, we did not see any reference as to the author makes brand placement or a certain type of
advertisement. That is to say, the readers did not consider the brands they are exposed to as advertisements

and they believed in the reality and authenticity of the contents and the author.

When we examine the appearances of the brand placements in the book, the reference to veterinary
clinics, directly prescription drugs and treatment processes seems to be problematic in legal and ethical terms.
Except for lack of any warning to the readers, the other categories are not problematic in ethical means and, as
there is no comprehensive legal regulation yet, they are acceptable for the time being.

Key Words: Brand Placement, Product Placement, Advertisement in the Books, A Street Cat Named Bob

Girig

Gunlmiziln serbest piyasa ekonomisinin getirdigi rekabet kosullari altinda bir {irlin veya hizmetin birden fazla
ikamesi bulunmaktadir. Boyle bir durumda firmalar ayakta kalabilmek ve farklilasmak amaciyla pazarlama
faaliyetleri yiritmekte (Elden, 2009: 55) ve tiketicilere bir deger sunmaktadirlar. Bu sayede tuketiciler bir
dran/hizmeti satin aldiklarinda ayni zamanda o Urlin/hizmetle birlikte sunulan degeri de satin almaktadir.
Urettikleri degerin sunumunda dilimize tutundurma olarak cevrilen promotion kavraminin dért ana
bileseninden olan kitle iletisim araglarinda yer ve zaman satin alinarak gercgeklestirilen iletisim cabalari olarak
tanimlanan reklam (Uztug, 2005: 143) devreye girmektedir. Ancak artik rekabet reklamlar arasinda da
mevcuttur c¢lnkl tuketiciler giin icerisinde binlerce reklama maruz kalmakta ancak sadece bir kagini
animsamaktadir. Reklamcilar da rakip reklamlar arasindan siyrilarak tiiketicinin dikkatini yakalayacak yeni
reklam arayislarina girmektedir. Bunlardan biri de marka vyerlestirme uygulamasidir. Kitap, marka
yerlestirmenin yaygin gorildigu televizyon, radyo, akilli telefon uygulamalari gibi alisilmis bir mecra olmamasi
sebebiyle alternatif bir mecra olarak degerlendirilmektedir.

1. Marka ve Marka Yerlestirme

Kendisi de bir tiir reklam olarak degerlendirilen marka yerlestirme, giinden giline yayginhigini ve kapsamini
arttiran bir uygulama olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu uygulama igin 6ncelikle marka kavramini agiklamak
gerekmektedir. Amerikan Pazarlama Birligi markayr bir rin ya da hizmeti belirlemeye, tanimlamaya,
benzerlerinden farkh kilmaya yarayan isim, isaret sembol, sekil ya da bunlarin timi olarak tanimlamaktadir
(Odabasi ve Oyman, 2002: 360). Ancak, marka kavrami sadece sembolik niteliklerle sinirli olmamakta, ayni
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zamanda markaya yonelik somut ve soyut degerler toplaminin yorumlanmasini da icermektedir (Elden, 2009:
94). Lindstorm (2012: 12)’a gére marka kullandigimiz cep telefonundan, hayrani oldugumuz (nlilere kadar
dinyadaki her seyi marka olarak gosteren bir gozliktir ve diinyaya kim oldugumuzu veya olmak istedigimizi
ilan eden beyannamedir. Bu calismadaki kapsamiyla marka, sadece markali yani benzerlerinden ayiracak
sembolik degere sahip Urin ve hizmet degildir. Soylemler, belli Grin gruplar ve UnlG kisiler de marka
kapsaminda degerlendirilmektedir ¢ciinki sunduklari kimlik ve degerler vardir.

Odabasi (2012: 129)'na goére glinimizde urin kaltlirinden marka ve imaj kiltirine gegis soz
konusudur. Boyle bir baglam beraberinde tiiketim toplumu olgusunu da getirmektedir. Qualter (1991: 41’'den
aktaran Dagtas, 2012: 82)’e gore tiketim toplumunda var olmak i¢in gereken sosyal baglar, maddi olarak sahip
olunanla kurulmaktadir. Bireyler ne tlkettikleri temelinde stati kazanmakta, tiketilenler hem bireyin maddi
ihtiyaclarini hem de bir gruba ait olma ihtiyacini karsilamaktadir. Bu noktada tikettiklerimizin bize vaat ettigi
kimlik islevsel tiiketimin sembolik tiiketime evrilmesine isaret etmektedir. Bir cep telefonu satin alma kararimizi
etkileyen sadece iletisim ihtiyacinin giderilmesi degil ayni zamanda cep telefonu markasinin saglayacagi
kimliktir. A markali bir telefonu ayni teknik 6zelliklere sahip B markali bir telefondan ayiran ve aradaki fiyat
farkini yaratan sundugu degerler toplami ve mensubu olmayi vaat ettigi gruptur.

Tuketimin hayatin her alanina yogun nifuzu s6z konusuyken markalarin ihtiya¢ duyduklari iletisimi
saglayabilmeleri icin reklamcilar geleneksel reklam yontemlerine ek arayislara girmislerdir. Marka yerlestirme
de bunlardan biridir. Marka yerlestirme giiniimiizde TV, radyo, akilli telefon uygulamalari gibi ¢esitli mecralarda
karsimiza ¢cikmaktadir ve en temel tanimiyla bir markanin herhangi bir kitle iletisim aracinda akisin dogal bir
parcasi gibi yer almasidir. Balasubramanian (1994: 31), Urlin yerlestirmeyi planli ve gbze batmayan bir sekilde,
Ucreti 6denmesi kosuluyla bir televizyon programi igerigine yerlestirilmis, izleyiciyi etkileme amaci tasiyan driin
mesaji biciminde tanimlamaktadir. Ancak bu tanim ulkemiz i¢in uygun degildir. 6112 sayili kanunun driln
yerlestirme ile ilgili 13. Maddesinin 2. Fikras’®> Gicret ddenmeden de markalarin TV programi icine dahil
edilmesine izin vermektedir. Yolcu (2004: 300) ilgili uygulamayr markah Grlnlere séhret kazandirma pratigi
olarak tanimlamakta olup, en biyilk avantajinin popiler yildizlarla aliciyi etkilemek oldugunu belirtmektedir.
Nelson (2013: 203) ise marka yerlestirmeyi reklamcinin iletisim mesajini cesitli eglence ve bilgi verici kitle
iletisim araglari icine, olay 6rglisiiniin dogal pargasi gibi yerlestirmesi olarak tanimlamaktadir.

Uriin yerlestirme olarak kullanilan kavramin uygulamayi tam anlamiyla ifade edip etmedigi tartismali bir
konumdadir. Odabasi ve Oyman (2002: 377) irlin yerlestirme adlandirmasi yerine yerlestirilenin bir marka
olmasi sebebiyle marka yerlestirme adlandirmasini tercih etmektedir. Buna karsin Tigh (2004: 25), Grin
yerlestirme sézini tercih etmekte ve markanin Griinilin bir pargasi oldugu goériisiini savunmaktadir. Dolayisiyla
tipki tavuk ile yumurta iliskisinde oldugu gibi marka mi Griinln yoksa Griin mi markanin alt birimi tartismasi
glindeme gelmektedir. Bu ¢alismada da medya materyallerine yerlestirilenin her zaman bir tGrin olmadigi, Grlin
oldugu zamanlarda da markasindan bagimsiz olmadigi disiunilerek marka yerlestirme adlandiriimasi tercih
edilmektedir.

1.1. Kitapta Marka Yerlestirme

Kitapta marka yerlestirme markali bir Griin, hizmet ya da seyin kendisinin, onu hatirlatacak, digerlerinden
ayiracak bir isaretin, kitabin olay o6rglsiine, akisin dogal bir parcasiymis gibi vyerlestirilmesi olarak
tanimlanabilmektedir. McFedries (2002) kitap i¢ci marka yerlestirme uygulamasini fiction (kurgu) ve commercial
(ticari) sozciklerini birlestirerek fictomercial yani ticari kurgu olarak adlandirmis ve bir sirketin yazara Grlinlerini
hikaye icine almasi icin 6deme yaptigi bir kurgu isi olarak tanimlamaktadir. Goodman (2001’den aktaran Berger

® Ust Kurul tarafindan belirlenecek sartlarda, belirli mal ve hizmetlerin Ucretsiz olarak program icine dahil edildigi
durumlarda da Uriin yerlestirmeye izin verilebilir.
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2011: 86) ise literature (edebiyat) ve advertisement (reklam) s6zciklerini birlesiminden literatisement veya kisa
sekliyle litad adlandirmasini olusturmustur.

1.2. Bir Reklam Mecrasi Olarak Kitap

Reklamlarin yayinlandigi her alan mecra olarak degerlendirilmektedir (Ozkundakgi, 2011: 45). Kitap mecrasi
dogasi geregi markalarin farkedilmesinde etkililigi yiksek bir aractir. Televizyonda bir program izlerken o an
baska bir tarafa bakiyorsak ya da sahnede bulunan markali GriinG tanimiyorsak o markanin yerlestirmesi
gozden kagabilmektedir.4

Televizyon, hem gorsel hem isitsel duyulara hitap ettiginden izleme esnasinda farkh aktiviteleri miimkin
kilmaktadir. Ornegin; televizyon izlerken kafanizi ekrandan baska bir tarafa cevirdiginizde ses gériintiiniin
devamliligini saglayacaktir. Ancak okuma aktivitesinde durum farkhdir. Okuma, g6z ve beynin ortaklasa ¢alistigi
bir yazidaki sembolleri anlamlandirma etkinligidir ve psiko-motor bir beceridir (Sengll ve Yal¢in, 2004).
Dolayisiyla okuma aktivitesi dogrudan goérsel bir duyuya gereksinim duymakta olup anlamin olusmasindaki tek
ara¢ gorintd olmaktadir. TV'den farkh olarak anlami tamamlayacak bir ses olmadigindan sayfa okuma
esnasinda anlamlidir. Dolayisiyla; markalar, soézcilikler araciligiyla yerlestirildiginden okuma aktivitesi icinde
markalarin kaybolmasi mimkiin degildir.

Televizyon programlari ve sinema gibi mecralarda dolayli yerlestirme yapildiginda yerlestirilen markanin
farkedilmesinde izleyicinin zihni ve o anki dikkati belirleyiciyken, kitapta yerlestirme yapildiginda markanin
adinin bir sekilde anilmasi ya da dipnotlarla agiklanmasi gerekmektedir. Bu sebeple 6zellikle geviri kitaplarda
anlamin korunabilmesi icin gerek ceviri notlariyla gerekse metin ici aciklamalarla markalar dogrudan ifade
edilmektedir.

Dogan Kitap’in 2006 yilindaki yonetmeni Mehmet Yasin bu tiir uygulamalar finansal destek olarak
degerlendirmis ve kitabin edebi dilini, akisini ve fikrini bozmadigi stirece kitabin maliyetini diistiren, daha distk
fiyatlarla okura sunulmasini saglayabilecek bir destek olarak degerlendirmektedir. Ote yandan Remzi kitabevi;
kitap icinde reklami etik bulmazken, Can Yayinevi kitap icerisinde yer alan reklami yazara midahale ve hos
olmayan bir uygulama olarak g('jrmektedir5

Televizyon izlerken, radyo dinlerken, akilli telefon uygulamalari kullanirken veya gazete okurken
dogrudan reklama maruz kalacagimiz bize dgretilmistir. Ornegin; televizyon izleyicileri icin reklam arasi diye
anilan bir zaman vardir; radyo dinlerken dinlenen istasyonun kendine 6zgi bir reklam gecis muizigi vardir; akilli
telefonlara uygulama yiklerken Ucret 6demeden, reklamh bir bicimde uygulamanin kullanilacagina dair bir
sOzlesme sunulur, gazetelerin hemen her sayfasinda dogrudan ya da dolayli reklam metinleri mevcuttur. Oysaki
bir kitabi elimize aldigimizda reklama maruz kalacagimiza dair bir deneyimimiz ya da fikrimiz yoktur. Kitap igin
televizyon, radyo, gazete, internet ve benzer iletisim araglarinda oldugu gibi mesruiyet kazanmis bir ticarilikten
sOz edilmez. Ayrica kitap icerisinde marka isimleri dogrudan kullanildigindan televizyon izlerken yasanan icerik
reklam karmasasi kitap icin s6z konusu degildir. Bir televizyon dizisinde veya sinema filminde sahnede bulunan
bir markanin sahneye gerceklik katmak icin mi yoksa reklam amacli mi orada bulundugu muglaktir. Oysaki kitap
bu tiirden bir yapida olmadigindan sozclklerin anlami okurun kafasinda sekillendigi bicimdedir. Yazar,
dogrudan bir markaya atifta bulunmadigi sirece anlatilanlar igeriktir. Televizyonda, program baslarken ve
reklam aralarindan programa gecislerde programin igcinde Uriin yerlestirme bulunduguna dair izleyiciye bir uyari
verilmektedir. Ancak, izleyici hangi sahnelerde marka yerlestirmeye maruz kalacagi hususunda
bilgilendiriimemektedir. Tam da bu noktada goériinen markali Grinin icerik mi reklam mi oldugu belirsizlik

* S8210 atif yapilmadan gergeklesen yerlestirmeler icin gegerlidir.
s http://sanat.milliyet.com.tr/kitap-ici-reklam-donemi/edebiyatkitap/haberdetay/19.08.2006/532841/default.htm (Erisim
Tarihi: 20 Aralik 2015)
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kazanmaktadir. Ayni durum kitap icin duslntldiginde kitabin herhangi bir noktasinda okura marka
yerlestirmeye maruz kalacagina dair bir uyari verilmemektedir.

Kitap icin alisilagelen tek bir istisnai reklam bi¢imi vardir, o da arka kapak sayfasinda veya kitabin son
birka¢ sayfasinda yayinevinin diger yayinlari hakkinda veya kitabin konusuyla ilgili diger benzer yayinlar
hakkinda bilgiler ve gorseller bulunmasidir. Bu yontem sadece kitap duyurumu igin istisnadir. Bu uygulamada;
duyurumu vyapilan kitap, yer aldigi kitabin akisina, olay orgisline yerlestirilmedigi icin marka yerlestirme
kapsaminda degerlendiriimemektedir.

1.3. Sokak Kedisi Bob, Yasal Diizenlemeler ve Marka Yerlestirme
Sokak Kedisi Bob’un ilk baskisi 2012’de yapilmistir. James Bowen kitabin hem yazari hem de karakteridir.
Bowen, kaotik bir cocukluk ve genclik yasamis, uzun yillar uyusturucu madde kullanmis, hicbir zaman dizenli bir
hayati olmamis, sosyal konutlarda yasayan gecimini basta gitar calarak, sonrasinda dergi satarak saglayan bir
karakterdir. Bir giin apartmanin alt katinda bir kedi ile karsilasir ve bir siire sonra onu sahiplenir. Bowen,
sahiplendigi kedi Bob ile birlikte hayatinin degisimini anlatmaktadir.

Sokak Kedisi Bob adli uluslararasi bestseller kitap 22 farkli dile ¢evrilmistir. Tlrkce’ye cevirisi markalar
korunarak yapilmistir. Kitap icindeki kiiresel markalar dogalari geregi (ilke sinirlari disindaki okurlar tarafindan
fark edilebilir niteliktedir. Ancak, yerel markalarinda kiiresel markalar gibi Glke disindan okurlar tarafindan fark
edilebilir olmasi ya da referansin bir markaya yonelik yapildiginin anlasiimasi icin dipnotta markalara dair geviri
notlarina yer verilmistir.

Kitaptaki yerlestirmeler incelenirken Ulkemizdeki yasal diizenlemeler temel alinmistir. Bunun sebebi
kitapcida Tirkiye’de yazilmis kitaplarla yan yana duran bu kitabin okura ulasmada Tirkiye’de yazilan kitaptan
farkh bir konuma sahip olmamasidir. Ulkemizde marka yerlestirmeye dair ilk diizenleme 6112 sayili kanun ile
Nisan 2011’de® yapilmis olup sadece televizyon ve radyo yayin alanini kapsamaktadir. Bu sebeple kitap ve diger
basili materyallere dair herhangi bir referans bulunmamaktadir. Ancak kitaptaki yerlestirmeler incelenirken
6112 sayili kanunun marka yerlestirme ile ilgili genel hikumleri, ticari iletisimle ilgili maddeleri ve reklam
mevzuati temel alinmistir.

2. Calismanin Yéntemi

Bu calisma ile Sokak Kedisi Bob 6rnegi Gizerinden marka yerlestirmenin alternatif bir mecra olarak kitapta
goriinimiin betimlenmesi, kitap icerisinde marka yerlestirme pratiklerinin yasal diizenlemeler agisindan
degerlendirilmesi ve kitap gorseliyle icerigin bitinlesik olarak yorumlanmasi amaglanmaktadir.

Calismada, oOncelikle kitap icerisinde yer alan markalar tiirlere gére kategorilendirilmis, sonrasinda
markalar yasal dizenlemeler i1siginda yasaya uygunluk bakimindan yorumlanmistir. Son olarak kitap kapagi
iceriklere birlikte degerlendirilmistir.

2.1. Bulgular
Kitap incelendiginde 201 adet marka yerlestirme ile karsilasiimaktadir. Yerlestirmeleri alti ana kategori ve on
alti alt kategoriye ayirmak miumkiindur.

2.1.1. Saglik ile ilgili referanslar
Saglik ile ilgili yerlestirmeler tibbi Grinler, veteriner klinikleri, saglik merkezleri ve narkotik maddelere yonelik
referanslardan olusmaktadir.

6112 sayili kanunun 13. maddesi marka yerlestirme kavrami ile ilgilidir ve yasada ilgili uygulama igin Girlin yerlestirme
adlandirmasi kullanilmaktadir.
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Bunlardan ilki tibbi Urinlere yonelik referanslardir. Madde bagimlisi Bowen, bagimhligindan kurtulmak Gzere
tedavi gormekte olup goérdigl tedaviyi, kullandigi ilaglari hatta zaman zaman Bob’u veteriner klinigine
gotlrdiginde Bob’un tedavisinde kullanilan ilaglari detaylariyla vermektedir.

Bu referanslardan ilki recgetesiz satilan, haricen ve daha ¢ok kozmetik amach kullanilan Vazelin’dir (MSB
ilac Fabrikasi Komutanhgi, 2008). Kitapta Bowen Bob’un vyarasini Vazelin ile temizlemektedir. Vazelin
yerlestirmesi recetesiz satilan bir (iriin olmasi sebebiyle Beseri Tibbi Uriinlerin Tanitim Faaliyetleri Hakkindaki
Yonetmelik temel alindiginda problemli bir duruma isaret etmemektedir (Beseri Tibbi Uriinlerin Tanitim
Faaliyetleri Hakkinda Yonetmelik, 2011).

ikinci olarak Diazepam, Saglk Bakanlig’'nca yesil receteyle satiimasi gereken ilaglar listesindedir (ilac ve
Eczacilik Genel Mudirliigi, 2013). Ulkemizde kirmizi recete gerektiren ilaglar narkotik ilaclari, yesil recete
gerektiren ilaclar ise psikotrop madde ihtiva eden ilaglari ifade etmektedir (Ankara Saghk Mudurltuga, 2012).
Reklam mevzuati acgisindan degerlendirirsek bu durum temelde iki yonetmelikle ilgilidir. Bunlardan ilki Beseri
Tibbi Urlinlerin Tanitim Faaliyetleri Hakkinda Yénetmelik’in 7. Maddesidir. Bu madde, iriinlerin topluma
tanitimi hakkindadir (Beseri Tibbi Uriinlerin Tanitim Faaliyetleri Hakkinda Yénetmelik, 2011). ikincisi Veteriner
Tibbi Uriinler Hakkinda Yénetmelik’in bu Griinlerin tanitim faaliyetlerini diizenleyen 37. maddesinin 1. ve 4.
fikrasiyla ilgilidir ( Veteriner Tibbi Uriinler Hakkinda Yénetmelik, 2011).

Bu baglamda narkotik maddeler arasinda yer alan ve yesil receteyle satilan Diazepam’in bir kitle iletisim
araci olarak kitapta reklaminin yapilmasi Beseri Tibbi Uriinlerin Tanitim Faaliyetleri Hakkinda Yénetmelik’in 7.
Maddesini acikca ihlal etmektedir. Buna ek olarak Diazepam’a dair referanslar triin duyurumunun veteriner
hekim veya eczaciya degil dogrudan okura yapilmasi sebebiyle ilgili yonetmeligin 37. maddesinin 4. fikrasini ve
tanitimin veteriner hekim onerisi araciligiyla yapilmasi sebebiyle de ayni maddenin 1. fikrasini ihlali s6z
konusudur.

Uclincii referans olan Amoksisilin, antibiyotik etken maddesi olup bir tiir penisilindir ve normal receteli
bir ilactir. Ancak penisiline alerjisi olan kisiler icin kullanimi uygun degildir (ilacpedia, 2013). Bowen, veteriner
hekimin Bob icin Amoksisilin kiirlini recete ettigi soyleyerek aslinda ilacin hekim tarafindan hazirlanan
receteyle satildigini da belirtmistir. Bu sebeple de Beseri Tibbi Uriinlerin Tanitim Faaliyetleri Hakkinda
Yonetmelik’in 7. maddesini ihlal etmektedir.

Dordinci olarak Metadon merkezi sinir sistemini yavaslatan ilaglar arasinda yer almaktadir ve narkotik
bagimliliklarin tedavi sirecinde kullaniimaktadir (Jandarma Genel Komutanhgi, 2012). Kitap icinde Bowen,
eroinden Metadon’a dogru gecis yaptigindan ve Metadon’a dair tecrlibelerinden bahsetmistir. Ayrica ilacin
receteyle satildigini da belirtmistir. Reklam mevzuati agisindan degerlendirdigimizde Metadon’un psikotrop ve
narkotik maddeler arasinda yer almasi sebebiyle Metadon’a dair referanslar Beseri Tibbi Uriinlerin Tanitim
Faaliyetleri Hakkinda Yonetmelik’in 7. maddesini agikca ihlal etmektedir.

7 “Pazarlama izni verilmis Grlnlerin tanitimi, Griin izin sahipleri veya bunlarin yetki devri yaptigi kisiler tarafindan yapilabilir.
Pazarlama izni sahibi disinda hig bir kurum, kurulus, dernek, vakif, birlik ve benzeri tesekkiiller, veteriner hekim araciligiyla
dahi, Grin tanitimi yapamaz, tavsiye edemez, kullanimi Ozendirici faaliyetlerde bulunamaz. Pazarlama izni olmayan
Urdnlerin tanitimi yapilamaz”

& “Uriinlerin radyo, televizyon, gazete, dergi, internet gibi kitlesel iletisim vasitalariyla reklami yapilamaz. Bu amagla yazili,
sesli, resimli ve goriintili olarak ilan verilemez. Ancak, narkotik ve psikotropik etkili Griinler harig olmak ve “veteriner hekim
ve eczacllara duyurulur” seklinde baslamak lzere, gazete ve dergilere, lriinin piyasaya arz edildigini bildiren; izin sahibinin
adi veya amblemi, Urinin ticari adi, glici ve farmasotik sekli, etkin maddelerinin jenerik isimleri, Grinin kisa
farmakoterapotik kullanimi, izin tarih ve numarasi ile regeteye tabilik durumunun belirtildigi ilanlar verilebilir”.
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Besinci olarak tibbi Uriinler icinde yer alan Subutex, kirmizi receteyle satilan (ilag ve Eczacilik Genel
Midurlagi, 2013) narkotik bagimhihgr tedavisinin son evresinde kullanilan bir ilagtir. Nitekim kitap icinde de
ilacin receteyle satildigi vurgulanmistir. Dolayisiyla tipki Diazepam ve Metadon gibi Beseri Tibbi Uriinlerin
Tanitim Faaliyetleri Hakkinda Yonetmelik’in 7. Maddesini ihlal etmektedir.

Metadon, Subutex ve Diazepam yukarida belirtilen yonetmelikler disinda 6112 sayii TV ve radyo
yayinlarina yénelik hazirlanan kanunun belirli Grlinlerin ticari iletisimini diizenleyen 11. maddesinin 2. fikrasini®
daihlal etmektedir (Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun, 2011).

Saglik kategorisi altinda yer alan ikinci alt kategori narkotik maddelerdir. Narkotik maddelerin kapsami
istanbul Emniyet Midirligi’niin narkotik maddeler ve etkileri {zerine hazirladigi mikro web sitesi temel
alinarak belirlenmistir (istanbul Emniyet Midirltgi, 2009). Narkotik maddeler kategorisi, tibbi Uriinlerden
yasal olarak dagitimi ve satisina izin verilmemesi noktasinda ayrilmaktadir. Metadon ve Subutex narkotik
madde icerse de tedavi amach kullanildigindan tibbi Grinler altinda degerlendirilmektedir. Bu sebeple ticari
iletisimi yasak olan narkotik maddelere referans vererek Beseri Tibbi Uriinlerin Tanitim Faaliyetleri Hakkinda
Yonetmelik’in 7. maddesini ve 6112 sayili kanunun 11. Maddesinin 2. fikrasini ihlal etmektedir.

Kitap icerisinde iki narkotik maddeye dair referanslar bulunmaktadir: Eroin ve Kokain. Bu maddelerin
adinin gectigi cimleler degil bu maddelere ve o0zelliklerine dogrudan atiflar degerlendirme kapsamina
alinmistir. Bowen, kitabinda uzun siire birlikte kaldigi insanlarin eroin ve kokain bagimlilari oldugunu ve bu
insanlarin herseyi calabildigini sdylemistir. ilerleyen sayfalarda kendisinin de bu maddeleri kullandigini, eroin
bagimlisi oldugunda dibe vurdugunu ve eroinden Metadon’a gegis slirecini detaylariyla agiklamaktadir.

Saglik kategorisi altinda yer alan (glnci alt kategori veteriner kliniklerine yapilan referanslardir. Saghk
merkezleri ile veteriner klinikleri iki farkl kategori olarak ele alinmistir. Bunun sebebi organizasyon yapisi
sebebiyle benzer 6zellikler tasisalar da bagli olduklari ydonetmeliklerin farklilik géstermesidir.

Hayvanlari Koruma Dernegi kar amaci glitmeyen bir kurulus olmasina karsin Bowen’in hizmet aldigl
dernek degil dernegin klinigidir. Kitapta klinige dair toplam 14 adet referans bulunmaktadir. ilk referans
Hayvanlari Koruma Dernegi'nin Klinigi'ne yapilmistir. Bowen klinigin yerini betimlemis, klinigin ici ve aldig
hizmet hakkinda bilgiler vermistir. Klinikten memnun kalmadigini acik¢a belirtirken, aldigi hizmete dair fiyat
bilgisi vermistir. ilerleyen sayfalarda Bowen, Bob’u kisirlastirmaya karar verip, Abbey Klinigi’'ni aramistir. Abbey
Klinigi'nin detayh adresini verdikten sonra klinik hakkindaki izlenimlerini anlatmaya baslamis ve Hayvanlari
Koruma Dernegi’'nin Klinigi ile karsilastirma yapmistir. Karsilastirmali reklam tlkemizde 4077 sayili Tlketicinin
Korunmasi Hakkinda Kanun’un Ticari Reklamlar ve ilanlarla ilgili 19. Maddesi geregi yasal acidan mimkiindiir
(Tiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun, 1995). Ancak Ayakta Teshis ve Tedavi Yapilan Ozel Saglik Kuruluslari
Hakkinda Yénetmelik'in 29 maddesi® saghk kuruluslarinin  haksiz rekabet vyaratan davranislarda
bulunamayacagini acikca belirtmistir (Ayakta Teshis ve Tedavi Yapilan Ozel Saglk Kuruluslari Hakkinda
Yonetmelik, 2008). Rakiplerini kotlleyerek onlarla rekabet etmeye calismak Tirk Rekabet Kurumu’nca haksiz
rekabet kapsaminda degerlendirilmektedir (Rekabet Kurumu, 2013). Bu baglamda karsilastirmali reklam ile
dogrudan diger klinik hakkinda olumsuz referanslar verilerek haksiz rekabet yaratan bir davranista bulunulmus
ve 29. Madde ihlal edilmistir.

° Receteye tabi ilaglar ve tedaviler hakkinda ticarf iletisim yapilamaz.

10 Saglik kuruluglari tarafindan, tibbi deontoloji ve mesleki etik kurallarina aykiri, insanlari yaniltan, yanhs yonlendiren, talep
yaratmaya yonelik, dogrulugu bilimsel olarak kanitlanmamis veya yerlesik tibbi metot haline gelmemis uygulamalara dayali
tanitim yapilamaz ve diger saghk kuruluslari aleyhine haksiz rekabet yaratan davraniglarda bulunulamaz.
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Bowen, son olarak Mavi Ha¢ Vagonu adli gezici klinige ve ¢alisanlarina dair oldukga olumlu referanslar vermekte
ve Bob’u siklikla oraya gotlirmektedir (2013: 88-149). Biitlin bu kliniklere verilen referanslar aslinda kulaktan
kulaga reklam biciminde goriinse de kliniklerin bir kitle iletisim aracinda yer alan karsilastirmali reklamidir.

Saglik kategorisinin dordincii ve son alt kategorisi saglk merkezlerine yonelik referanslardir. Kitap
icerisinde Bowen, madde bagmliigindan kurtulmak (zere hizmet aldigi iki merkezden bahsetmektedir.
Bunlardan ilki Uyusturucu Bagimliik Merkezi’dir. Camden’da yer aldigina dair bilgi vermis ve duzenli
periyodlarda merkezi ziyaret ettigini sdylemistir. ikinci merkez Uyusturucu Bagimliligi ile Miicadele Merkezi’'dir.
Kitap icerisinde, bu merkezin bas harfleri buyik yazildigindan belli bir kurulusa isaret eden 6zel isim oldugu
dislniilmis ve marka kapsaminda degerlendirilmistir. Bu duruma reklam mevzuati agisindan bakarsak
karsimiza 6112 sayili kanunun belirli Grinlerin ticari iletisimini diizenleyen 11. maddesinin 2. fikrasi ve Ayakta
Teshis ve Tedavi Yapilan Ozel Saghk Kuruluslari Hakkinda Yénetmelik’in Bilgilendirme ve Tanitim ile ilgili 29.
maddesi ¢ikmaktadir. 29. Madde’nin 1. ve 2. * Fikrasi dogrudan bu durumla ilgilidir. Bu tirden bir uygulama
receteye tabi ilaglar ve tedavi siirecine dair referanslar icerdiginden 6112 sayili kanunun 11. Maddesini ihlal
etmektedir. Ayni zamanda bu iki bagimlilik merkezi icerisinde tip doktoru istihdam eden organizasyonlar olmasi
sebebiyle saglik kuruluslari ¢atisi altinda yer almaktadir ve bu sebeple reklam yapmalari yasaktir. Bu sebeple
ilgili yerlestirmeler 29. maddenin 1. fikrasini ihlal etmektedir. Ayrica sunulan hizmet, uygulanan tani ve tedavi
yontemlerine dair referanslarin bir kitle iletisim araci olarak kitapta yer almasi ve bu kitabin okuyucusunun
dogrudan tiketici konumunda olmasi sebebiyle 29. maddenin 2. fikrasinin ihlali s6z konusudur.

2.1.2. Kitle iletisim Araglarina Yonelik Referanslar
Medya araglarina yonelik referanslarin kapsamini filmlere, kitaplara, dergilere, sosyal medya uygulamalarina,
TV kanallarina ve gazetelere yapilan referanslar olusturmaktadir.

Filmlere yonelik referanslara bakildiginda; yazar, Bob’a ismini verirken ikiz Tepeler'deki Katil Bob
karakterinden esinlendigi, bir arkadasinin kedisinin Star Trek: The Next Generation filmini sevdigini belirtmekte;
yoksunluk durumundaki kasinmayi Trainspotting filmindeki Renton karakterine benzetmekte; Bob’un tuvalet
ahskanhgini tanimlamak icin Zor Baba filmindeki Robert De Niro’nun kedisi Mr. lJinxie’yi kullanmaktadir.
Gorildagi Uzere referanslar gecgenlerde izledigi herhangi bir filme degil adi ve karakterleri bilinen gergek

filmlere yapiimistir.

Bob ile olan iliskisini Define Adasi adh kitapta denize papaganla agilan Uzun John Silver’a; sokak
mizisyenligini tek basina yaparken insanlarin onu gérmezden gelisini Harry Potter’in gériinmezlik pelerinine;
sokakta gordigi saldirgan bir kdpegi Oliver Twist adli kitaptaki Bull’s Eye’a benzetmis ve Bob’un en c¢ok
fotograflanan kedi olarak Guiness Rekorlar Kitabi’na girip giremeyecegini merak etmektedir.

Dergilere yapilan atiflar medya kategorisinin Uglinci alt kategorisidir. Kitabin bltliniine bakildigindan en
cok tekrarlayan marka 78 referansla Bowen’in satisini yaptigi Big Issue adli dergidir. Big Issue profesyonel bir
ekip tarafindan hazirlanan ve satisini evsiz insanlarin yaptigi ve bu sayede yasal yoldan gecimlerini
saglamalarina imkan tanimis bir dergidir. Bowen, kitap icerisinde farkli sayfalarda Big Issue’nun orgitsel
yapilanmasina, satmak isteyen bir kisinin nereye basvuracagina, ofislerin adresine, bélgesel yoneticilerin kim
olduguna, satan kisilerin 6zelliklerine, alicilara, isleyis sirecine dair referanslar vermektedir. (Big Issue’ya ek
olarak Bowen'in satis yaptigi bolgede licretsiz dagitimi yapilan StyList ve ShortList dergilerine de birer referans

mevcuttur.

1 Saglik kuruluslari tarafindan reklam yapilamaz

12 Saglik kuruluslari ve galisanlari her ne surette olursa olsun; kuruluslari, kuruluslarinin sunduklari hizmet, uyguladiklari tani
ve tedavi yontemleri ya da kullandiklari her tirlii cihaz ve benzeri araglar ile ilgili kitle iletisim araglari, elektronik ortam,
gorsel-isitsel araglar, yazili materyaller veya benzeri nitelikteki araglar ile dogrudan ve dolayli olarak tiiketici konumundaki
kitleye yonelik reklam ve tanitim yapamazlar
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Sosyal medya referanslari medya hizmet saglayicilari kategorisinin dérdiinci alt kategorisidir. Bowen ve kedisi
Bob aslinda sosyal medyanin glicinii g6z 6niine sermektedir. Bowen kedisiyle miizik yapan siradan bir sokak
gitaristiyken, bir sinema Ogrencisinin ve baska turistlerin c¢ektikleri fotograf ve videolari sosyal medya
platformlarinda paylasmasi ile Bob diinyanin en Unli kedilerinden biri haline gelmistir. StreetCatBob adli
Twitter hesabinin 75.100 takipgisi bulunmakta™ olup James Bowen & Street Cat Bob adli Facebook hesabi
392,573 sayfa be{genisine14 sahiptir. Kitap icinde ikilinin YouTube’da videolari olduguna dair referanslar
bulunmaktadir. ilgili videoya tiklandiginda 1.368.566 kez izlendigi goiiri]lmektedir.15

Besinci ve altinci alt kategori TV Kanallari ve gazetelerdir. TV kanali olarak Kanal Dért’e iki adet referans
bulunmaktadir. ilgili referanslarda Bob’un bu kanaldaki at yarislarini izledigi belirtilmistir. Gazete alt
kategorisinde yerel bir gazete olan Islington Tribune adli gazeteye bir kez referans verilmistir. ilgili referans Bob
ve Bowen hakkinda gazetede yer alan haber Gzerinedir.

2.1.3. Uriin Referanslan

En belirgin yerlestirme tiirt sliphesiz ki markali triin referanslaridir. Markasiz alkollt Grinlere dair referanslara
da bu kategori altinda yer verilmistir. Markasiz olmasina ragmen degerlendirme kapsamina alinmasinin nedeni
¢alismanin ikinci ayagi olan yasal diizenlemeler baglaminda degerlendirilmesidir.

Uriin kategorisinin ilk bileseni kedi mamalaridir. Sheba markali bir kedi mamasina yénelik iki adet
referans bulunmaktadir. Kitabin butinlGgl icerisinde degerlendirildiginde Bob, olaganistli bir kedi olarak
tanitilmis olup diger siradan kedilerden farkli olarak evcillestirilmis, son derece sakin, Bowen ile seyahat eden,
tipki insanlar gibi televizyon izleyen ve tuvalet ihtiyacini klozeti kullanarak gideren bir kedidir. Ayni zamanda
hemen hemen bitlin insanlarin ilgisini cekmektedir. Sheba yerlestirmesi, Pollay (1984’den aktaran Dagtas,
2012: 79)'in reklam metinleri siniflandirmasindaki donistiirtici (transformational) reklam tirine o6rnektir.
Sheba, burada sadece kedi mamasi satmamaktadir. Ayni zamanda olaganisti bir kediye sahip olma arzusunu
da satmaktadir. Bunun psikolojik agiklamasi klasik kosullanma teorisi ile yapilabilmektedir. Yerlestirilen marka
ile karakter arasinda bir ¢agrisim yaratilir ve marka okuyucu i¢in o karakteri ¢agristirir hale gelir (Gupta ve
digerleri, 2000: 43’ten aktaran Tigh, 2004: 29). Yani bu teori ¢cercevesinde Sheba’nin potansiyel veya mevcut
tuketicisi olan okurda, ¢agrisimin Bob gibi olagansti bir kediye sahip olmak oldugu séylenebilir.

Yerlestirilen markalar arasinda yer alan Tupperware, konumlandirmasini saglk tzerinden yapan, Urin
yelpazesinin buyilk bolimind saklama kaplarinin olusturdugu ve Urinlerin oldukca yliksek fiyatlarla aliciya
sunuldugu kiresel bir markadir. Kitap icerisinde herhangi bir saklama kabina degil Tupperware markali saklama
kabina atif yapilmistir. Bowen Tupperware markali saklama kutusunda eroin kullandigi zamandan kalma siringa,
igne ve diger bagimlilik malzemelerini saklamaktadir.

Calismada siklikla lager adli bir tiir Alman birasina referans verilmektedir. Alkolli iceceklerle ilgili sadece
yasal acidan problemli referanslar c¢alisma kapsaminda degerlendirilmistir. Alkolli Griinlere yonelik
referanslarin yasal acidan degerlendirilmesinde 6487 Sayili Bazi Kanunlar ile 375 Sayili Kanun Hikmiinde
Kararnamede Degisiklik Yapilmasi Hakkinda Kanun’un 6. Maddesi'® ve Alkollii icki Reklamlarinda Uyulacak
ilkeler Hakkinda Tebligde Degisiklik Yapilmasina Dair Teblig’in 2. Maddesi’nin e'’ ve i fikralan™ temel alinmistir.

13 https://twitter.com/StreetCatBob (Erisim Tarihi: 20 Aralik 2015)

14 https://www.facebook.com/StreetCatBob/ (Erisim Tarihi: 20 Aralik 2015)

1 https://www.youtube.com/watch?v=PccD1ULea4A (Erisim Tarihi: 20 Aralik 2015)

18 “Alkollii ickilerin her ne surette olursa olsun reklami ve tiiketicilere yonelik tanitimi yapilamaz...”

alkolli icki reklamlarinda, alkolli ickilerin tedavi edici 6zelliklere sahip oldugu, uyarici, rahatlatici, gliglendirici, Gsttinlik
saglayici vb. etkilerinin bulunduguna dair igerik kullanilmamalidir.
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¥ Bu baglamda marka belirtiimese de kendine lager aldigini ve lagerin ne oldugunu aciklanmasi, cevresinde
lager icen kisileri fiziksel 6zellikleriyle betimlemesi Griiniin deger sunumu kapsaminda ele alinabilmektedir. Bu
sebeple 6487 sayili kanunun 6. maddesini ihlal etmektedir. Buna ek olarak Bowen kitap icinde Big Issue
saticilarini betimlerken alkolll ickinin soguktan etkilenmemeyi sagladigi yoniinde bir etkiye sahip oldugunu
belirtmesi sebebiyle Alkolli icki Reklamlarinda Uyulacak ilkeler Hakkinda Tebligde Degisiklik Yapilmasina Dair
Teblig’in 2. Maddesi’'nin e fikrasini ve daha glicli bir alkoliin bu etkiyi arttiracak yénde etki ettigini sdylemesi
Gzerine de ayni maddenin i fikrasini ihlal etmektedir. Alkolli bir icecegin ticari iletisimini yaptigi icin de 6487
Sayili Kanun 6. Maddesi dogrudan ihlal edilmistir.

2.1.4. Kar Amaci Gitmeyen Kuruluslara Yonelik Referanslar

Ticari ve sinai isletmeler disinda kalan, kar elde etme amaci giitmeden sosyal faydalar saglamak amaciyla
varhigini stirdiren orgutlerdir. Kitapta iki kurulusa dair referans bulunmaktadir: RSPCA ve Hayvanlari Koruma
Dernegi.

RSPCA kiiresel bir marka olmamasi sebebiyle ceviri notu ile Kraliyet Hayvanlara Zulmii Onleme Dernegi
olarak belirtilmistir. RSPCA’ya ilk referans Bowen’in, Bob’un kim olduguna dair kafasinda kurdugu senaryolarla
karsimiza cikmaktadir. Bowen, Bob’un aslinda bir ev kedisi oldugunu ancak sahibinin onu barinak veya
RSPCA’ya gotiirmek yerine sokaga birakmis olabilecegini diisinmistiir. ikinci referansta eger Bob Bowen ile
yasamak istemezse onu RSPCA’ya birakabilecegine karar vermis ve son referansinda kitabin tesekkir
bélimiinde RSPCA’ya yer vermistir. ilk iki referanstan anlasildigi Gizere RSPCA bir tiir bakimevi ve hayvanlari
koruyan bir dernektir. Kedisini her seyden ¢cok dnemseyenlerin bile kedisini teslim edebilecegi bir yer biciminde
konumlandirilmistir. Hayvanlari Koruma Dernegi'ne verilen referans sadece dernegin adinin kitap icinde
anilmasi bicimindedir. Dernegin klinigi disinda herhangi bir 6zelligi agiklanmamistir.

2.1.5. Ticari Kuruluglara Yonelik Referanslar

Ticari kuruluslara dair referanslarda marka cesitliligi s6z konusudur. Bunlar; Bowen’in annesinin g¢ahstigi inlG
fotokopi firmasi Rank Xerox, bir donem Bowen’in calistigi Autralian IT, Bowen ve Pete adli bir arkadasinin
kurdugu Corrupt Drive Records adh plak sirketi, Bliyiik Waterstone Kitapgisi, Tower Records adli magaza, Marks
and Spencer, Google ve Microsoft, Big Issue, Size adl bir ayakkabi magazasi, Body Shop, Camden Pasaji,
Sainbury’s, Cin Havayollari. Rank Xerox, Marks and Spencer, Google, Microsoft, Body Shop ve Cin Havayollari
kiiresel markalardir. Corrupt Drive Records arastirildiginda hala varligini devam ettirdigi ve web girislerinin Pete
Skank adh kullanici tarafindan yapildigi gortlmektedir (Corrupt Drive Studio, 2010). Bowen, yaptig isi
yonetmeyi Marks and Spencer’t ydonetmeye benzetmektedir ve Marks and Spencer’in 6rgitsel yapisi hakkinda
bazi bilgiler vermektedir. Big Issue kitle iletisim saglayicilari icinde de ge¢mistir ancak Big Issue referanslari iki
kez sayllmamistir. Big Issue’nun kurumsal vyapisina dair referanslar ticari kuruluslar kategorisinde
degerlendirilirken icerik ve dagitimina dair referanslar kitle iletisim referanslari altinda degerlendirilmistir.

2.1.6. Unliilere Yonelik Referanslar

Yedinci ve son alt kategori Unlllere verilen referanslar hakkindadir. Bu referanslardan ilki Jimi Hendrix
hakkindadir. Bowen, Unliu gitar virtiiozd Jimi Hendrix’e hayran oldugunu ve onun gibi calmak istedigini
belirtmektedir. ikinci referans Kurt Cobain’e ydneliktir. Bowen Kurt Cobain’i kahramani olarak
nitelendirmektedir ve bu sebeple bir zamanlar Uyesi oldugu Nirvana adli grubun sarkilarina sokak
mizisyenliginde siklikla yer verdiginden bahsetmektedir. Bob Dylan, Johnny Cash, Nine Inch Nails, Oasis ve

8 Alkollii icki reklamlarinda, ickilerin alkol derecesi tiiketiciyi yaniltmayacak sekilde ve dogru olarak gosterilmeli; alkolli
ickinin kalitesi ile etkisini icerdigi alkol orani ile iliskilendirecek yonde mesaj verilmemelidir.

1% 11 Haziran 2013 tarihinde kabul edilen 6487 Sayili Kanun alkollli iceceklerin ticari iletisimini yasaklamistir ve Alkollii icki
Reklamlarinda Uyulacak ilkeler Hakkinda Teblig bu sebeple gegerliligini yitirmistir. Ancak, kitabin yayin tarihi esas alindiginda
6487 sayili kanun heniiz kabul edilmemisti. Dolayisiyla an itibariyle gecerli olmasa da Alkollii icki Reklamlarinda Uyulacak
ilkeler Hakkinda Teblig de inceleme kapsamina alinmistir.
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Nirvana’ya referanslart bu kisi veya gruplarin sarkilarina yoneliktir., Muhammed Ali eski boks
sampiyonlarindandir ve Bob’un koépege attigi yumruk icin Muhammed Ali'yi gururlandiracak yumruklardan
biriydi betimlemesini yapmistir. Son iki referans Jamie Oliver ve Marc Bolan’a yoneliktir. Jamie Oliver tnlQ bir
ingiliz ascidir ve Bowen et hirsizhigl yaptigi zamanki etleri Jamie Oliverin kullandiklarina benzetmektedir.
Sokakta karsilastigi bir 6grencinin fiziksel gériiniimiini ise ingiliz mizisyen ve sair Marc Bolan’a benzetmektedir.

2.1.7. Kitap Kapaginin Coziimlenmesi

Gostergebilim metinlerdeki anlamlarla ilgilenirken, toplum icindeki gostergelerle ilgili yorumlar yaparak
anlamlara ulasmaya calisir (Bati, 2012: 249-253). Gostergebilim anlamin ne olduguyla degil nasil
olusturulduguyla incelenen bir dilbilim alanidir. Calismanin bu bolimiinde kitabin kapagi ve igerigi bir metin
olarak ele alinip beraber yorumlanacaktir. Kitap bir trin olarak ele alindiginda kapagi onun ambalajini temsil
eder ve bir Grinlin sunumu tliketicinin satin alma kararini etkileyen 6nemli faktorlerdendir. Bu sebeple
ambalaj, kitabin iletisiminin saglandigi bir alana da isaret etmektedir ve igerigin metaforik sunumu

konumundadir.

Kitap kapaginda en Ustte “Tam 22 dile gevrilen gercek bir 6yki” ve hemen altinda “Bu kitapta
okuyacaklariniz hayal Uriin degil” climlesi yer almaktadir. Bu sayede gerceklige vurgu yapilmaktadir. Kapak
gorselindeki kedinin goz bolimi kabartmali ve fosforludur ve goriintliyi gercege yaklastirmistir. Kitabin arka

“

kapagindaki agiklamalarda “...herkesin yliregine isleyecek, umut dolu ve sicacik, gercek bir oyki” cliimlesi ile
gerceklik vurgusu bir kez daha tekrarlanmistir. Gergeklik tamda marka yerlestirmenin dogasina yapilan
vurgudur. Marka yerlestirmeye mevcut yasal diizenlemeler ve uygulamalar isiginda bakildiginda etik acidan en
tartismali nokta icerik ve reklamin ayriminin zor olmasidir. Bir diger deyisle yerlestirilen marka fark edilse bile
amacin gerceklik saglamak mi yoksa reklam mi oldugu belirsizdir. Tamda bu noktada gerceklik vurgusu onlarca

markanin yer aldigi kitap icin okur ile bir tiir 6n anlagsma gibidir.

Kitabin birinci agizdan yazilmis olmasi samimiyet ve gerceklik fikrini beraberinde getirmektedir ¢link{ bu
sayede ticari kimligin bir Ol¢lide perdelenmesi s6z konusudur. Kitap icerisinde gercek markalar kullaniimasi
akisa gerceklik katsa da hikayenin gercekligi konusunda celiskiye dlstrmektedir. Ayrica tibbi uzmanlik
gerektiren bilgileri birinci agizdan vermesi de Bowen’in kimligi hakkinda stiphe uyandirmaktadir.

“Sokak Kedisi Bob” adlandirmasi birden fazla noktaya isaret etmektedir. Sokak kedisi dendiginde diz
anlam dizeyinde sahipsiz ve sokakta yasayan kedi akla gelmektedir. Ancak kitap icerisinde Bowen, Bob’u
sokakta degil kaldigi apartmanda bulmustur. Diz anlamina ek olarak Bowen sokakta calisarak para
kazanmaktadir ve Bob da tiim giin ona eslik etmektedir. Hatta Bowen, Bob sayesinde daha fazla kazanmaya
baslamistir. Dolayisiyla hem ilk anlamiyla sokakta yasayan sahipsiz kedi hem de yan anlamiyla zamaninin
¢ogunu sokakta gecirdigi icin sokak kedisi anlamlandirmasi s6z konusudur. Kitap kapagina bakildiginda dar alan
derinligi ile ¢ekilmis bir sarmanin yiz gorseli bulunmaktadir. Fotografin dar alan derinligine sahip olmasi ve
renklerin parlak olmasi kediye yakin mesafeden ¢ekim yapildigi ve diyaframin olabildigince acik kullanildigini
dusltndirmektedir. Detaylar net arka plan fludur. Arka planin kirli ve gri gériiniimii hava veya asfalt gorinimu
cagristirmaktadir ve bu iki unsurda sokaga aittir. Dolayisiyla fotografin sokakta ¢cekilmis olabilecegini ve griligin,
kedi ile sokak arasinda baglanti kurdugu séylenebilmektedir. Arka plandaki grinin dalgalanmasi kirlilik ¢agrisimi
yaparken, tim detaylariyla gériinen sarman son derece temizdir. Burada kirli temiz ikili karsithg kurularak
sokaklara olumsuz Bob’a olumlu bir anlam yiklenmistir.

Kitap iceriginde ve kapaginda sokak kavrami fazlaca ilgi cekmektedir. Bowen ve Bob’un en biyilk
ortakligi sokaktir. Bowen, sosyal konutlarda yasamaktadir ve gecimini sokak mizisyenligi yaparak
saglamaktadir. Bob’u ise kaldigi dairenin alt katinda bulmustur. Bob ile karsilasmalarindan 6nce Bob’un

yasamini sokakta gecirmis olabilecegine ve sahipleri olmadigina dair ¢ikarimlar yapmistir. Bowen ayni zamanda
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her firsatta Londra sokaklarinin giivensizligine dair referanslar vermektedir ¢linki turistlerin heyecanla fotograf
cektigiisiltih Londra sokaklarinin karanlik tarafinda bulunmaktadir ve yasadigi tiim zorluklar sokakla iliskilidir.

Sokak kultiriimizde de olumlu g¢agrisimi olan bir s6zcik degildir. Dilimize yerlesmis sokak s6zi iceren
cesitli deyimler bulunmaktadir. Sokaga dismek deyimiyle birseyin degerini kaybetmesi, sokak agzi ile belli bir
bilissel seviyenin altindaki kisilerin konusma dili, parasini sokaga atmak ile gereksiz ve yanls bir yatirim
yapildigl, X’i sokaktami buldum s6zi ile X'in degerli oldugu ifade edilmektedir. Bu baglamda sokak degersizligin
mitidir. Kitabin adlandirmasiyla Bowen’in Bob’dan 6nceki yasantisi 6rtismektedir ¢linkli Bowen, evsiz insanlarin
ya da sokak mizisyenlerinin sokaklarda gériinmez oldugunu, onlara deger verilmedigini belirtmistir.

Sokak kedisinin diiz anlami kimsenin ilgilenmedigi cogu kez farketmedigi bir kediye isaret etmektedir. Bu
baglamda Bowen’in sokak insanlarinin gérinmezligi tanimlamasinda sokak kedisi metaforik bir kimlige
blriinmektedir. Bowen, Bob ile tanistiktan sonra goriinmezlik pelerininin distiginl ifade etmistir. Oysaki
sokak kedisi nitelendirmesine sahip olan Bob iken bu karakter Bowen’a aktarilmistir. Buna ek olarak Bowen’in
goriinmezlikten, sosyal medyada 1 milyondan fazla kisinin izledigi bir fenomene evrilmesi de dikkat ¢eken
unsurlar arasindadir.

Sonug

Marka yerlestirmenin giinden giline yayginligini ve kapsamini arttirdigi gliniimizde kitaplar bile birer mecra
haline dontsmistir. Henliz dogrudan kitaplara yénelik bir yasal diizenleme mevcut degildir ve mevzuatta
deginilen belli konular da genis bir alani kapsamamaktadir. Daha da 6nemlisi geviri kitaplara yonelik bir
dizenleme olmamasi sebebiyle yasak ve sinirlamalar kolaylikla yikilabilmektedir. Bunun sonucu olarak da
kiiresel kapitalizmin marka stratejilerinin edebiyata sizmasi elverisli hale gelmekte ve kapitalizm ceviri
metinlerle yeniden dretilmektedir.

Kitap geleneksel reklam mecralari arasinda yer almadigindan okuru savunmasizca yakalamakta ve
reklam mesajlarini akis icerisinde zihinlere iletmektedir. Sosyal platformlarda ilgili kitap ile ilgili okur yorumlari
arastirildiginda, yazarin marka yerlestirme ya da bir tir reklam yaptigina dair bir referansa rastlanmamustir. Yani
okurlar maruz kaldiklari markalari reklam olarak yorumlamamislar, icerigin ve vyazarin gergekligine
inanmiglardir.

Kitap icerisinde marka yerlestirmenin gériinimi incelendiginde veteriner kliniklerine, dogrudan receteli
ilaclara ve tedavi siireclerine atiflar hem yasal agidan hem de etik agidan problemli bir gériinime sahiptir. Diger
kategoriler okura uyari verilmeden yapilmasi disinda etik agidan sikinti yaratacak nitelikte degildir ve heniiz
kapsayici bir yasal diizenleme olmamasi sebebiyle su an icin kabul edilebilir niteliktedir.
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