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ABSTRACT

Social media tools have become arenas of social interaction beyond political

information, communication, personal and social sharing. Especially from a political

point of view, these tools are actively used as spaces where political parties and

candidates can share their thoughts and opinions with voters and receive rapid

CiLT/VOLUME: 12 SAYI/NUMBER: 3 EYLUL / SEPTEMBER 2024
dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder



1774

AKAR, Hiisamettin ve SARITAS, Hamide (2024). Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme ve Siyasal Katilma: 14 Mayis
2023 Segimleri Uzerine Bir Saha Arastirmasi. Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-
gifder), 12 (3), 1773-1811.

feedback from voters. The aim of this study is to develop a measurement tool that
aims to reveal the level of political information of young voters on social media and
to reveal the effect of political information and party loyalties on the political
participation activities of these voters on social media. As a result of the analysis of
the data obtained with the participation of 400 volunteer undergraduate students
studying at Bolu Abant Izzet Baysal University Faculty of Communication, selected
by simple random sampling technique, the "Scale of Political Information from Social
Media", which has two dimensions as "information about political functioning" and
"information about current developments", has been developed, which is statistically
valid and reliable. At the same time, it was observed that the most frequently used
social media tool used by the participants to follow and share political developments
was Instagram, and the most trusted one was X (Twitter). In addition, it was
concluded that there is a relationship and effect between the participants' political
information from social media and political participation behaviors, and this effect is

partially mediated by party loyalty.

Keywords: Social Media, Political Information, Political Participation, Party

Loyalty, Election.

GiRiS

Siyasal bilgilenme kisinin siyasal gelismelere gosterdigi tepkiyi, oy verme
tercihini ve oy verme diizeyini etkiledigi gibi kisinin diger siyasal katilma yollarina
basvurup bagvurmamasini da etkilemektedir. Bunun farkinda olan siyasal ¢evreler,
kisilerin siyasal konularda bilgilenmesini farkli sekillerde ve farkli zaman dilimlerinde
desteklemektedir. Siyasal bilgi kaynagi olarak sadece siyasal ¢evre icerisinde yer alan
yapilar1 ve kisileri gérmek yaniltic1 olacaktir. SOyle ki yerine gore aile, yerine gore
iletisim igerisinde olunan arkadas-is ¢evresi, yerine gore de okul ve medya kisiler i¢in
siyasal bilgilenme kaynagi olabilmektedir. Berkowitz ve Pritchard (1989: 697)’da
medyanin, sosyal sistemlerde onemli bir siyasi bilgi kaynagi oldugunu, ancak tek
kaynak olmadigin1 dile getirmektedirler. Zaten yapilan ilk ¢aligmalar siyasal
bilgilenmede sadece medyanin etkinligini degil ayn1 zamanda kisilerarasi iletisimin
roliinli, arastirma konusu yapmislardir. Bu tiir ¢alismalardan birisi (Personal
Influence: The Part Played by People in the Flow of Mass Communication) 1955
yilinda Katz ve Lazarsfeld tarafindan gergeklestirilmistir. Bu kisiler yaptiklar
caligmada, kitle iletisim siirecinde kisisel etkiyi incelemis ve elde ettikleri sonuglardan

hareketle de iki asamal1 akis kuramini ortaya koymuslardir.
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Siyasal bilgilenme siyasi konulara duyulan ilgi ile iliskilendirilmektedir. Bu
noktada lilkemizde yapilan arastirmalara bakildiginda Aras (2006: 99)’in 415
iiniversite 0grencisi ile yaptig1 arastirmada dgrencilerin siyasal, ekonomik, toplumsal
ve kiiltlirel konulara ilgi diizeyleri arastirilmis ve 6grencilerin en ¢ok ilgi gosterdikleri
konularin siyasal konular oldugu, bunu ekonomik ve toplumsal konularin takip ettigi
bulgulanmistir. Buna karsilik Toplumsal Etki Arastirmalar1t Merkezi tarafindan 15-29
yas aralifinda olan toplam 1457 kisi ile yapilan arastirmada genclerin, siyasete ve
siyasi konulara fazla ilgi géstermedikleri ve genglerin siyasal ifade alanlarinin sosyal
medya ile sinirl oldugu belirtilmektedir (TEAM, 2021: 17). Ozkan (2007: 75) ise
iletisim teknolojilerinin gelismesi ve yayginlagsmasiyla, siyasete olan ilginin ve siyasal

katilimin gengler arasinda arttigin1 vurgulamaktadir.

Soyle ki radyonun 20. yiizyilin ilk ¢eyreginde, televizyonun 1950’lerin
sonlarina dogru yayginlagmast ve 1980’lerin ortalarina gelindiginde ise TCP/IP
protokoliiniin diinya genelindeki farkli bilgisayar aglari arasinda standart hale
gelmesiyle internetin uluslararasi boyutta kullanilmasi neticesinde yasanan olaylarin
kamuya aktarilma siiresi kisalmistir. Bir anlamda McLuhan’1n “kiiresel kdy” sdylemi
gerceklesmistir. Bu gelismeler paralelinde yasananlardan hizli sekilde haberdar olan
kamuoyu, yagananlara tepkisini de ayn1 hizda vermeye baglamistir. Diger taraftan kitle
iletisim araglarinin gelisimi siyasal eylemlerin gerceklestirilme seklini ve etkisini
degistirmistir. Vatandaglar siyasal gelismeler hakkinda bilgi sahibi olmak ve dogru
gordiikleri tepkiyi gdstermek igin kitle iletisim araglarini daha fazla takip etmeye

baslamiglardir.

Geleneksel medya igerisinde yer aldig1 diisiiniilen gazete, radyo ve televizyon
siyasal mesajlart sunmak icin giiniimiizde de yogun bir sekilde kullanilmaktadir.
Tolbert ve Mcneal, (2003: 176) hem geleneksel medyanin hem de internetin,
vatandaslarin bilingli oy vermeleri i¢in bilgi saglamakla kalmayip, ayn1 zamanda
secimlere olan ilgiyi tesvik ederek se¢cmen katilimmin artirilmasina yardimei
olduklarini belirtmektedirler. Norris (1996: 476-477) ise vatandaslarin tercih ettikleri
kitle iletisim araglarindan her birisinin farkli etkileri oldugunu ve bu etkide tercih
edilen ara¢ kadar sunulan igerigin de 6nem arz ettigini dile getirmektedir. Bu manada

televizyonu ¢ok daha yogun bir sekilde takip eden izleyicilerin ulusal ve yerel topluluk
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politikalartyla daha az ilgilendiklerini ve siyasi tartigmalara katilma olasiliklarinin
daha diislik oldugunu belirterek insanlarin izledigi televizyon miktarinin medyanin
etkilerine iliskin yalmizca kismi bir fikir verdigini ifade etmektedir. Insanlarin
izlediklerinin igerigine bakildiginda resmin degistigini ve ag haberlerini diizenli olarak
takip edenlerin her tiirlii siyasi faaliyete katilma olasiliklarinin daha yiiksek oldugunu
dile getiren Norris, yine televizyonda halkla iligkiler programlarini izleyenlerin sivil
katilim diizeylerinin daha yiiksek oldugunu, ag haberlerini ve giincel olaylar takip
edenlerin ayn1 zamanda kamusal yasamla da yogun bir sekilde ilgilendiklerini, gazete
okuyuculart ile aktivizm arasinda anlamli bir iliski oldugunu; ancak ilging bir sekilde
diizenli olarak radyodaki talk sovlar1 izleyenlerin siyasal hayata katilma konusunda

cok da motive olmadiklarini ifade etmistir.

Ward ve Gibson (2009: 28) yeni iletisim teknolojilerinin; siyasi oOrgiitlere
destek¢i ¢ekmenin ve iiyeligin sosyal tabanini gesitlendirmenin, geleneksel siyasi
orgiitlere yeni bir hayat kazandirmanmm ve ayni zamanda yeni siyasi formlar
stirdirmenin araglar1 oldugunu belirtmektedir. Bu manada internet ve internet
teknolojisi lizerine temellenen sosyal medya siyasi parti ve adaylara bir yandan
destekeilerinin kim oldugunu, hangi 6zelliklere sahip olduklarini tespit etme imkan
sunarken diger yandan da ilgili kisi ve kuruluslarin olusturduklar: siyasal mesajlar
pazarlamalarina olanak taniyan platformlar olarak karsimiza gelmektedir. Diger
yandan bu ara¢ ve ortamlarda paylasilan mesajlar kullanicilar tarafindan kolayca
arkadaglarla ya da aile iiyeleriyle paylasilabildiginden viral pazarlama teknikleri,

siyasal igerikli mesajlarin ¢ok sayida kisiye ulagmasina katki saglamaktadir.

Cok sayida kisiye ulasan siyasal igerikli mesajlar hem siyasal giindemin
olusmasina hem de siyasal bilgilenme siirecine katki sunmaktadir. Sosyal medyanin
siyasal acidan belki de en 6nemli giicii siyasal igerikli mesajlar1 dolasima sokarak
siyasal giindemi ¢ok hizli bir sekilde degistirmesidir. Giindem belirleme literatiiriine
(McCombs ve Shaw, 1972; Atabek, 1998; Giiz, 1996; McQuail ve Windahl, 1997: 122)
bakildiginda s6z konusu literatiir segmenlerin hangi konularin 6nemli oldugunu
ogrenmek i¢cin medyay1 kullandiklarini sdylemektedir. Giinlimiizde de insanlar, sosyal
medyada trend topic olan konulara ya da hastag’lere bakarak giine baglamaktadirlar.

Sosyal medyada giindeme taginan konular, sorunlar kamuoyunun daha fazla konustugu
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ya da tartistig1 konular olabilmekte ve bu siire¢ siyasal gliindemin olusumuna ya da

degisimine etki edebilmektedir.

Siyasal iletisim agisindan geleneksel medya ile sosyal medyay1 karsilastiran
Cildan ve arkadaslar1 (2011: 3) sosyal medyanin geleneksel medyadan daha tarafsiz
bir ortam sundugunu, siyasi adaylarin etkilesimli bir sekilde se¢menlerle karsilikli
iletisim kurabildiklerini, sosyal medya sayesinde bireylerin 6rgiitlenme ve bu sayede
seslerini duyurma sanslarinin ¢ogaldigini, sosyal medya iizerinden segmenlerce siyasi
adaylarin icraatlarimin  sorgulanabildigi ve bunun siyasilerin hesap verme
sorumlulugunu artirdigini, yine sosyal medya platformlarinin gengler tarafindan yogun
bir sekilde kullanilmasindan dolay1 gengleri etkilemenin yolunun sosyal medyadan

gectigini dile getirmektedirler.

Sosyal medyada siyasal bilgilenmenin siyasal katilim iizerindeki etkisinin konu
alindig1 bu arastirmanin iki amaci bulunmaktadir. Caligmanin ilk amaci, iiniversiteli
geng segmenlerin sosyal medyada siyasal bilgilenme davraniglarini ve diizeylerini
tespit etmek {izere bir dl¢iim araci olusturmaktir. Ikinci amaci ise katilimeilarm sosyal
medyada siyasal katilim faaliyetleri iizerinde yine sosyal medyada bilgilenmeleri ve
parti bagliliklarmin etkisini ortaya koymaktir. Bu amaclar dogrultusunda arastirma,
Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi Iletisim Fakiiltesinde egitim géren dgrenciler
evreninde, her bir 6grencinin arastirmaya se¢ilme ihtimalinin esit oldugu basit tesadiifi
orneklem alma teknigiyle secilen 400 goniillii lisans 6grencisi tlizerinde yapilmistir.
Arastirma sonuglar1 hem sosyal medyada siyasal bilgilenmeye iliskin literatiire 6l¢iim
arac1 (Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olgegi) kazandiriimasi hem de sosyal
medyay1 aktif bir sekilde kullanan c¢ogunlugu genglerin olusturdugu se¢menlerin
sosyal medyada siyasal bilgilenme ve katilma davraniglarina iligkin alanda var olan
bilgilerin gilincellenmesi ve onlara yenilerinin eklenmesi noktasinda Onem

tagimaktadir.

1. Siyasal Bilgilenme ve Siyasal Katilim iliskisi
Siyasal bilgilenme ve siyasal katilma demokratik yonetim anlayisi agisindan
onemli olgular olarak degerlendirilmektedir. Ciinkii bilgilenme ve neticesinde olusan

siyasal hayata katilma davranist daha ¢ok demokratik anlayis i¢in gecerli olmaktadir.
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Demokratik anlayisin temelinde halk ve belirli siirelerle gergeklestirilen secimler yer
almaktadir. Se¢im vatandaslarin siyasal hayata katilmalarinin en geleneksel yoludur.
Vatandaslar se¢imlere katilarak bir anlamda siyasal hayatin ve siyasal sistemin
ingasina da katki sunmus olurlar. Bu manada siyasal bilgilenme siireci demokratik

anlayis agisindan 6nem arz etmektedir.

Siyasal ilgi ve siyasal bilginin siyasal katilimla gii¢lii bir iliskisi bulunmaktadir.
Yapilan arastirmalar siyasal ilgi ve siyasal bilgilenmenin siyasal katilim iizerinde
etkisinin varligini ortaya koymaktadir (Weinschenk vd., 2021: 1). Galston (2001: 217)
yaptig1 arastirmada siyasi bilgi diizeyinin; demokratik ilkelerin kabuliint, belirli
konulara yonelik tutumlar1 ve siyasal katilmi etkiledigini gosteren bulgulara
ulagildigini dile getirmektedir. Popkin ve Dimock (1999) ise siyasal yasama yonelik
diisiik bilgi diizeyine sahip vatandaslarin kamusal tartismalar: takip edemediklerini,
politik tartigmalara daha az katildiklarini, konulardan ziyade karakter temelinde
yargida bulunduklarini ve siyasete katilmaya daha az egilimli olduklarini

belirtmektedirler.

Tortop (2009: 104) siyasal katilmanin sadece oy verme seklinde olmadigini
dile getirirken benzer sekilde Kapani (1998: 131)’de siyasal katilmanin oy kullanma
davranigina indirgenemeyecegini vurgulamaktadir. Vatandaglarin siyasal hayata
katilmalar1 farkli degiskenler tarafindan etkilenmektedir. Milner’in 2002 yilinda
yapmis oldugu ¢aligmada elde ettigi kanitlardan hareketle siyasal katilim s6z konusu
oldugunda, yalnizca daha iyi bilgilendirilmis bireylerin oy kullanma ve bagka sekilde
siyasete katilma olasiliklarinin daha yiiksek olmakla kalmadigini, ayni zamanda
siyasal bilgilenme ile siyasal katilma arasindaki pozitif iliskinin her seferinde yeniden
iretildigini belirtmektedir (Milner, 2007: 1). Siyasal gelismelere ilgi duyan bireyler
hem geleneksel anlamda oy verme davranisina daha ¢ok 6nem vermektedirler hem de
diger sekillerde siyasi hayata katilmaya caligmaktadirlar. Ancak bazi durumlarda
bireyler siyasete katilmak noktasinda isteksiz davranabilmektedirler. Soyle ki eger
bireyler acisindan iktidarin kim olacaginin bir anlami yoksa diger bir ifadeyle yarisan
siyasi aktorler arasinda bir farklilik géremiyorsa, ya da se¢imi kimin kazanacagi en
basindan belliyse bireyler gergek yasantilarinda ya da sanal ortamda siyasi tartigsmalara

girmeyi, siyasi paylasimlarda bulunmayi, siyasi partileri maddi anlamda ya da
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mitinglerine  katilarak  desteklemeyi veya protestolara katilmayr gereksiz

gormektedirler.

Kisilerin siyasal katilma davranis1 yas (Yiicekok, 1987: 28), cinsiyet (Kislals,
1996: 156; Eser ve Sarigahin, 2016: 51), egitim diizeyi (Silstipiir, 2021: 166) ve gelir
(Eser ve Sarigahin, 2016: 51-52) gibi sosyodemografik faktorlerden etkilenmektedir.
Bununla birlikte se¢gmenlerin partilere duyduklart baghlik diizeyi de siyasal katilmay1
etkilemektedir. Ozellikle Batil iilkelerde se¢menler ile partiler arasindaki iliskiler
giinden giine zayiflamakta ve bu durum siyasi partilerin Orgiitsel yapisini ve
secmenlerin siyasete katilimini etkilemektedir. Bir parti ile bag1 zayiflayan se¢cmen
siyasal katilma davranisin1 farkli sekillerde degil de yalnizca se¢im zamani oy
kullanmaya indirgenmis bir katilim olarak sergilemektedir (Ertiirk, 2016: 353). Boyle
bir durumda kullanilan oyun se¢menin kendi siyasal rizast dogrultusunda
kullanildigin1 sdyleyebilmek icin, se¢menin siyasal konularla ilgili olarak tam ve
dogru bir sekilde bilgilendirilmesinin énemli oldugu dile getirilmektedir (Ceylan ve

Ispir, 2023: 16).

Benzer sekilde siyasal bilgilenme ile sosyo demografik 6zellikler arasindaki
iliskiye bakildiginda se¢im donemlerinde siyasal bilgilenme igin erkeklerin
televizyonu kadinlara gore daha fazla kullandiklari, yine 40-50 yas araligindaki
secmenlerin 18-28 yas araligindaki se¢cmenlere gore televizyona daha fazla
yoneldikleri ve egitim diizeyi ile siyasal bilgilenme arasinda anlamli bir iliski oldugu
(Balc1 vd,, 2011: 57) belirtilmektedir. Yapilan diger bir caligmada egitim diizeyi
arttikca internetin siyasal bilgilenmeye olan katkisinin da arttig1 (Balc1 vd., 2019: 12)
sonucuna ulasilmistir. Yine Arslan ve Se¢im (2015: 151-152) tarafindan yapilan
caligmada kisilerin siyasal bilgilenme agisindan sosyal medyay1 kullanma sikliklari ile
cinsiyetleri, gelir diizeyleri ve ikamet edilen yer bakimindan anlamli bir farklilik
gostermedigi buna karsin yas degiskeninin sosyal medyada siyasal bilgilenme
acisindan anlaml bir farkliliga sebep oldugu, bu farkliligin da 18-24 yas araligindaki
kisiler ile digerleri arasinda oldugu tespit edilmistir. Diger taraftan kisilerin parti
baglilik diizeyleri ile siyasal bilgi amac¢li medya kullanimlar1 arasinda paralellik

oldugu (Temel vd., 2014: 334) goriilmiistiir.
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Siyasal bilgilenme ile ilgili literatiire bakildiginda, siyasal bilgilenme ile medya
kullanim1 arasindaki iliskiyi ele alan caligmalar dikkat ¢ekmektedir. Bu caligsmalar
genellikle medya kullantmini1 ve siyasal bilgilenmeyi 6l¢gmeye odaklanmislardir.
Weaver ve Buddenbaum (1981), medya kullanim ile ilgili en fazla maruz kalma,
dikkat, giiven ve baglilik konularina yogunlasildigini ve yapilan caligmalarda gazeteler
ile televizyonun siyasal bilgilenmedeki roliiniin karsilagtirildigini belirtmislerdir.
Yapilan karsilastirmalarda gazetelerin siyasal bilgilenmeye olan katkisinin televizyona
gore daha olumlu oldugu dile getirilmistir (Berkowitz ve Pritchard, 1989: 697). Yine
Balc1 ve Akar (2010) tarafindan 29 Mart 2009 tarihinde gerceklesen yerel segimler
oncesinde segmen durumunda olan 948 kisi ile gergeklestirilen ¢alismada, kisilerin
siyasal bilgilenme agisindan en 6nemli arag olarak televizyonu ve gazeteyi gordiikleri

tespit edilmistir.

Aslinda insanlar medyadan "aldiklarim" degistirmektedirler. Insanlar
medyadan sunulan haberler hakkinda diisiinerek, cesitli kaynaklardan gelen bilgileri
biitiinlestirerek, siyasal olarak yasananlar1 daha iyi anlamaya ¢alisirlar ki bu durum,
siyasi katilim i¢in olgusal siyasi bilgiden daha giiclii bir biligsel temel saglar (Sotirovic
ve McLeod, 2001: 273). Yani insanlar siyasal bilgilenme agisindan medyadan
kendilerine ulagan bilgileri oldugu gibi kullanmamaktadirlar. Bilakis medyadan
kendilerine ulasan bilgileri diger kaynaklardan edindikleri bilgiler dogrultusunda
belirli bir siizgecten gecirip degerlendirmeye tabi tutarak onlar islevsel bilgi haline

getirmektedirler.

Ote yandan internet teknolojisi ile gerceklesen bilgi devrimi, birgok alani
etkiledigi gibi siyasi hayati ve siyasal sistemleri de etkilemistir. Bu devrim siyasal
hayat agisindan daha fazla bilgi ve daha fazla etkilesime imkan tamimustir. internet
teknolojisinin saglamis oldugu olanaklardan dolay1r s6z konusu alana ilgi giderek
artmig ve bu dogrultuda genel manada internetin (Bimber, 2001; Gavazza vd., 2018;
Karakaya Polat, 2005; Davis vd., 2009; Anstead ve Chadwick, 2009; Tolbert ve
Mcneal, 2003) 6zelde de web sayfalarinin (Foot vd., 2009), sosyal medyanin (Dasli,
2019) ya da sosyal medya platformlarindan herhangi birisinin (Tang ve Lee, 2013;
Vitak vd., 2010; Valenzuela vd., 2009) siyasal hayata olan etkisini ele alan ¢ok sayida

caligma gerceklestirilmistir.
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2. Sosyal Medyanin Siyasal Bilgilenme ve Siyasal Katilimdaki Rolii

Geleneksel medya araglari segmenlerin siyasal bilgilenme ve katilim
faaliyetleri lizerinde etkili olmustur. Ancak geleneksel medya araglarinin
gerceklestirdikleri yayinlarda uymasi gereken birtakim diizenlemeler son yillarda
hayata gecirilmis ve birgok kural belirlenmistir. Bu diizenleme ve kurallar bir yandan
secim siirecinin ve sonucunun adilligini, mesruiyetini korumak 6te yandan da medya
ile siyasi aktorler arasindaki gizli anlagmalar1 engellemek tizere konulmus kurallar
olarak diisiiniilebilir. Ancak yeni medya araglar1 6zelinde sosyal medya acisindan s6z
konusu diizenlemelerin geleneksel medya i¢in yapilan diizenlemeler kadar belirgin
olmadig1 ve bu manada sosyal medyanin, siyasal etkinlikler a¢isindan kullanilmasinin

daha 6zgiirliik¢ii bir bakis acisini barindirdig: ifade edilebilir.

Bu baglamda sosyal medyanin siyasi bilgilenme ve katilim basta olmak {izere
siyasetin her alaninda kullanimi1 her gecen giin artmaktadir. Genel manada sosyal
medyanin ve 0zelde de her bir sosyal medya platformunun 6zellikle de Twitter’in
siyasal bilgilenmeyi ve siyasal katilimi artirma potansiyeline sahip oldugu
diisiiniilmektedir. 2008 de Amerikan Bagkanlik sec¢imlerinde Barack Obama’nin
Facebook, Twitter ve YouTube iizerinden gergeklestirdigi kampanyanin basarili olmasi
sonrasinda bu diislince daha fazla giic kazanmistir. Kullanicilar sosyal medyay1 sadece
yasanan siyasal gelismeleri 6grenmek icin degil ayni zamanda siyasi goriislerini
yaymak ic¢in kullanmaktadirlar. Diger taraftan siyasi aktorler (siyasi adaylar, siyasi
partiler vb.) secmenlere seslenmek, onlar1 bilgilendirmek, dogrudan diyalog halkalar1
olusturmak ve son noktada onlar1 kendi lehlerine ikna etmek i¢in bu ortamlardan

yararlanmaktadirlar.

Sosyal medya platformlarinin hizli bir sekilde benimsenerek biiyiik capta
kullanimi, insanlarin iletisim kurma, bilgi edinme ve topluma katilma bigimlerini
degistirmistir. Ozellikle siyasal katilim agisindan sosyal medya, insanlarin fikirlerini
dile getirebilecegi, benzer bakis acilarina sahip farkl kisilerle bulusacagi ve baglanti
halinde olabilecegi yeni iletisim ortamlar1 olarak ortaya ¢ikmistir. Yeni iletisim
ortamlar1 arasinda yer alan sosyal medya platformlarinin (Facebook, X (Twitter),
YouTube, Instagram, TikTok vd.) yaygin kullanimiyla basta gen¢ se¢menlerin

geleneksel siyasal katilim faaliyetlerine yonelik yasadiklari ilgisizligin yerini siyasi
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bilgilenme, siyasal katilim ve sec¢im siireclerine ilginin artis1 almistir (Alodat vd.,

2023).

Feezell (2018: 484) sosyal medya kullanicilarinin ¢ogunlugunun aslinda
aglarina baglanmak, sosyallesmek ve kisisel bilgilerini paylasmak i¢in bu
platformlarda oturum actiklarini, sosyal medyada "haber arama" veya "siyasetle
ilgilenme" olarak goriilen davramiglart ¢ok fazla sergilemediklerini, ancak
kullanicilarin Facebook veya Twitter akislarina baktiklarinda siyasal hayatla ilgili
haber kalitesinde bilgilerle karsilastiklarint belirtmektedir. Demek ki kisiler, sosyal
medyada isteyerek ve ilgi duyarak siyasal bilgilenme ¢abasi igerisine girmeseler bile
akislarinda karsilarina gelen paylasimlar neticesinde siyasal konularla ilgili bilgi sahibi
olabilirler. Diger taraftan siyasi agidan ilgisiz bireyler sosyal medya araciliiyla siyasi
meselelerle yakindan ilgilenen tanidiklariyla baglanti kurabilir ve bu tanidiklar, s6z
konusu ilgisiz kisiler i¢in zaman zaman siyasi bilgi kaynag1 haline gelebilirler (Tang

ve Lee, 2013: 764).

Sosyal medya, segmenlerin siyasi igerikleri bilingli bir sekilde tiiketerek siyasal
bilgilenme ve katilimlarin1 artirmalarini  desteklemenin Otesinde sosyal medya
platformlarinda sunulan siyasi iceriklere kazara maruz kalan se¢gmenlerin bile siyasal
katilimlarinin arttig1 belirtilmektedir. 2014 Avrupa Parlamentosu se¢imleri sonrasinda
Alman, italyan ve Ingiliz internet kullanicilarini temsil eden &rneklemle yapilan bir
arastirmada, her ig¢ iilkenin ¢evrim i¢i anket sonuclari sosyal medyadaki siyasal
bilgilere kazara maruz kalma ile ¢evrim i¢i siyasal katilim arasinda pozitif anlaml
iligki oldugunu gostermistir (Valeriani ve Vaccari, 2016: 1). Benzer sekilde Ahmed ve
arkadaglarinin yapmis oldugu arastirmada da sosyal medyada siyasi bilgi aramanin
cevrim i¢i siyasal katilimla pozitif yonde iligkili oldugu 6ne siiriilmiistiir (Ahmed vd.,
2022: 269). Sosyal medya kullanimmin vatandaslarin sivil ve siyasal hayata
katilimlarini ele alan 36 adet ¢alismanin meta-analiz ile arastirildig1 calismaya gore
sosyal medya kullanimi ile siyasal katilim arasinda pozitif anlamli iliski
bulunmaktadir. Aym1 zamanda sosyal medya kullanimmin se¢im kampanyalari

izerinde etkiye sahip oldugu tespit edilmistir (Boulianne, 2014).
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Yine siyasal ifade amagli sosyal medya kullanim diizeyinin siyasal ilgi ve
katilim iizerindeki roliinli arastiran bir c¢alismada, sosyal medya kullanim diizeyi
yiiksek olanlarda siyasal katilimin daha ytiksek oldugu ve siyasal katilim agisindan en
fazla tercih edilen sosyal medya platformunun Twitter oldugu tespit edilmistir (Yasar,
2021: 1195). Folke ve Rickne (2020: 13) tarafindan yapilan ¢alismada ulasilan temel
sonug ise segmenlerle daha yogun iletisim kuran ve parti sadakatine dnem veren siyasi
aktorlerin se¢gmenler tarafindan daha fazla tercih edildigi olmustur. Bu kapsamda
giiniimiizde siyasal aktorlerin se¢menlerle iletisim kurmak ve bu sayede onlarin
destegini kazanmak icin kullanabilecekleri en dnemli aracin sosyal medya oldugu
soylenebilir. Sener, Ogiin Emre ve Akyildiz (2015: 83) tarafindan sosyal medyanin
siyasete katilim {izerindeki etkilerini belirlemek amaciyla gerceklestirilen calismada
secmenlerin sosyal medyada siyasete katilma acisindan pasif katilim olarak
nitelenebilecek (takip, begenme vb.) eylemleri aktif katilim (paylasma, yorum yapma,
imzalama, siyasilerle iletisim kurma vb.) eylemlerinden daha fazla gerceklestirdikleri

tespit edilmistir.

Sosyal medyada hem siyasal bilgilenme hem de siyasal katilmanin geng
secmenler acisindan nasil gergeklestigi ile ilgili calismalar bulunmaktadir. Ornegin
Balct ve Saritag’in yaptiklart Facebook ve Siyasal Katilim: 2014 Yerel Segimleri
Arastirmast adli ¢galismada 454 {iniversite 0grencisinden saha arastirmasi ile veriler
toplanmistir. Elde edilen sonuglara gore Facebook’ta son dakika gelismelerini takip
etme, bir politik aday veya partiyi begenme, anlik sohbet uygulamasinda siyasi bir
bilgiyi tartigma, profile siyasi bir haber ekleme ya da silme seklindeki siyasal katilim
aktivitelerinin gen¢ se¢menler tarafindan daha fazla gergeklestirildigi tespit edilmistir.
Yine bu arastirmada erkekler kadinlara gore ilgili sosyal medya platformu iizerinden

daha fazla katilm sergilemektedirler (Balc1 ve Saritas, 2015).

Genglerin sosyal medya kullanimi ile siyasal katilimlar1 arasinda olumlu bir
iliski oldugunu ortaya koyan bir diger arastirma ise Burdur Mehmet Akif Ersoy
Universitesi  Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi &grencileri iizerinden
gerceklestirilmistir.  Yapilan c¢alismada sosyal medya kullaniminin 6grencilerin
siyasete olan ilgilerini artirdig1 sonucuna ulasilmistir (Cengel ve Kaygisiz, 2021: 631).

Internet ve sosyal medyanin Tiirkiye’de geng segmenlerin siyasal katilimlarina etkisini
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aragtirmak ve sosyal medya araglarinin siyasi partilerin ve sivil toplum oOrgiitlerinin
geng iiyelerinin siyasal katilima etkileri {izerine yapilan bir diger calismada, sosyal
medyanin gen¢ se¢gmenleri siyasi gelismelere yonelik bilgilendirme ve vatandaslik
gorevlerini yerine getirmelerine tesvik ederek siyasal katilima hizmet ettigi sonucuna
ulagilmistir (D6m ve Bingol, 2021: 605). Genglerin siyasal katilim ve siyasal
bilgilenmesinde sosyal medyanin etkisini arastiran bir diger arastirma ise Endonezyali
ve Pakistanli gen¢ se¢gmenler Orneginde yapilmistir. Calismada sosyal medyanin
Endonezyali ve Pakistanli gen¢ se¢menlerin siyasi faaliyetlere katilimlarini
kolaylastirdigi, siyasi bilgilerini artirdig1 ve siyasi katilim diizeylerini yiikselttigi
analiz edilmistir. Bunun yaninda genglerin kamuoyunu yasanan gelismelere duyarl
hale getirmek ve siyasi konular1 tartigmak i¢in sosyal medyay1 aktif olarak kullandig1

sonucuna varilmistir (Ida vd., 2020: 1285).

Sosyal medyanin gen¢ se¢menlerin siyasal katilim ve siyasal bilgilenme
izerindeki etkisinin varligini ortaya koyan birgok aragtirmanin yaninda sosyal medya
kullanimimin gen¢ seg¢menlerin siyasal katilimlarini ve siyasal bilgilenmelerini
azaltabilecegi yonilinde nadirde olsa tartismalarin varlig1 dikkatlerden kagmamaktadir.
Ornegin Matthes (2022) yapmis oldugu ¢alismada; genglerin sosyal medyay1 6ncelikle
siyasi olmayan, eglence odakli amaglar i¢in kullandiklarini ve bunun da onlarin siyasal

katilimlarin1 harekete gecirmekten ziyade dikkatlerini dagittiin1 ortaya koymaktadir.

Se¢menlerin sosyal medyada siyasal katilim davraniglar1 {izerinde etkisi olan
bir diger onemli degisken parti baghiligidir. Tiirkiye’deki se¢menlerin parti
bagliliklarini ortaya koymay1 hedefleyen Tiirkiye’nin 16 ili evreninde 1389 se¢gmen
izerinde yapilan arastirmada, Tiirk se¢gmeninin bir siyasal partiye baghiliginin yiiksek
oldugu sonucuna ulagilmistir (Giilliipunar ve Giilliioglu, 2013: 82). Balci, Tarhan ve
Bal’in Konya ili evreninde 18 — 65 yas araliginda 926 katilimci 6rnekleminde yapmis
olduklar1 medya ve siyasal katilim konulu ¢alismalarinda katilimcilarin parti baghilik
derecelerinin orta diizeyde oldugunu bulmuslardir (Balc1 vd., 2013: 161). Universite
ogrencileri lizerinde yapilan bir diger arastirmada da segmenlerin parti baglilig: ile
siyasal katilma diizeyleri arasinda anlamli iligkinin oldugu bulunmustur (Balc1 ve
Saritas, 2015). Sosyal medyada siyasal katilim ve parti baglilig1 iizerine 2019 Yerel

Secimleri déneminde Bolu Abant izzet Baysal Universitesi dgrencileri evreninde
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yapilan bir arastirmada da katilimcilarin parti baglilik diizeylerinin sosyal medyada
siyasal katilim faaliyetleri lizerinde anlamli etkiye sahip oldugu analiz edilmistir (Balc1
ve Akar, 2020: 73). Parti bagliligr ile siyasal katilim iligkisini ele alan bir diger
caligmada da benzer sonu¢ bulunmustur. Tariq ve arkadaslarinin yapmis oldugu bu
caligmada, genc secmenlerin parti baglilik giicleriyle gerek ¢evrim i¢i gerek ¢evrim
dis1 siyasal katilimlar1 arasinda pozitif ydnde etkinin varlig: ortaya konulmustur. Oyle
ki, aragtirmada sosyal medyada yapilan siyasal katilim faaliyetlerinin se¢gmenlerin
geleneksel katilim davraniglarini sekillendirdigine vurgu yapilmistir (Tariq vd., 2022:
15). Bu durumda katilimcilarin parti baglhiliklar1 arttikca siyasal katilma

davraniglarinda da artig yasandigi sylenebilir.
3. Yontem

Bu c¢alismada; sosyal olaylar1 dl¢glimlemek ve incelemek igin belirli bir
niifustan toplanan veriler iizerinden bireylerin egilimlerinin ve iligkilerinin sistematik
olarak detayli analiz edilmesini saglayan nicel arastirma yontemi kullanilmistir
(Watson, 2015). Ayn1 zamanda ¢alismada arastirma modeli olarak iki ve daha fazla
degisken arasindaki iligkiyi ve etkiyi ortaya koymak i¢in kullanilan iligkisel tarama

modelinden yararlanilmistir (Creswell, 2016).

Ocak 2023 We Are Social Dijital 2023 Raporuna gore diinya genelinde sosyal
medya kullanici sayisi 4,76 milyardir. Bu da diinya niifusunun % 60’1ndan biraz daha
azina denk gelmektedir. Ayn1 raporun Tiirkiye’ye iliskin verilerine bakildiginda;
Tiirkiye’de sosyal medya kullanic1 sayist 62,55 milyon kisidir ve bu say1 toplam
niifusun %73,1’ine denk gelmektedir. Bu bulgular géstermektedir ki Tiirkiye’de sosyal
medya kullanimi diinya ortalamasinin tizerindedir (Digital 2023, 2024). Bu sonuglar
sosyal medyanin gerek diinya genelinde gerek Tiirkiye 6zelinde giinliik yasamda
toplumsal yapilar1 olusturan her alanda kullanildigina isaret etmektedir. Bu durum
sosyal medyanin siyasal bilgilenme ve katilimdaki roliinii de sorgulama ihtiyacin
ortaya c¢ikarmistir. Boylece sosyal medya aracilifiyla gerceklesen siyasal
bilgilenmenin siyasal katilma davranisi lizerine etki edip etmedigi ve varsa bu etkide

parti baglhiliginin aracilik roliiniin tespit edilmesi 6nemli hale gelmektedir.

3.1. Arastirma Modeli
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Siyasal bilgilenmenin bagimsiz, siyasal katilmanin bagimli degisken, parti
bagliliginin ise araci degisken oldugu; sosyal medya {izerinden edinilen siyasal
bilgilenmenin siyasal katilima etkisini ve bu etkide parti bagliliginin aracilik roliinii
analiz etmek i¢in olusturulan model; siyasal bilgilenme ve katilim, sosyal medyada
siyasal bilgilenme, siyasal katilim ve parti bagliligina iliskin ¢aligmalarin incelenmesi

sonucunda olusturulan hipotezlerle test edilmistir.

Sekil 1. Arastirma Modeli

S— Part1 Baglilig1
H: H;
Ha Ha JL
Sosyal Medyada Sosyal Medyada
Styasal Bilgilenme Hi Styasal Katilim

Arastirma Hipotezleri:

Hi: Sosyal medyada siyasal bilgilenmenin sosyal medyada siyasal katilim iizerinde

pozitif anlamli etkisi bulunmaktadir.

H2: Sosyal medyada siyasal bilgilenmenin parti baglilig: iizerinde pozitif anlaml

etkisi vardir.

H3: Parti baglhiliginin sosyal medyada siyasal katilim tizerinde pozitif anlamh etkisi

mevcuttur.

Ha: Sosyal medyada siyasal bilgilenme ile sosyal medyada siyasal katilim iligkisinde

parti baglilig araci rol tistlenmektedir.
3.2. Aragtirmanin Galisma Grubu

Sosyal medya vasitasiyla gerceklesen siyasal bilgilenmenin, siyasal katilma
izerindeki etkisini tespit etmek ve bu etkide parti bagliliginin aracilik roliiniin ortaya
¢ikarilmas1 amaciyla olusturulan bu arastirma; 2022-2023 Egitim-Ogretim Y1l Bahar
Déneminde Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi (BAIBU) iletisim Fakiiltesi

ogrencileri evreninde gerceklestirilmistir. 2022-2023 Egitim Ogretim Yili Bahar
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Doneminde BAIBU lletisim Fakiiltesinde 1.840 6grenci bulunmaktadir. Arastirmanin
ornekleminin belirlenmesinde ise evrende bulunan herkesin o6rnekleme secilme
ihtimalinin esit oldugu ve dolayisiyla katilimcilardan alinan cevaplarin esit derecede
oneme sahip oldugu basit tesadiifi ornekleme tiirtinden yararlanilmistir (Aziz, 2010, s.
51). Evrende bulunan 6grenci sayisi dikkate alinarak ytlizde 95 giiven araliginda en
diistik 333 6grencinin evreni temsil etmede yeterli oldugunun hesaplandigi (Yazicioglu
ve Erdogan, 2004) bu arastirmanin Orneklem sayist 400 goniilli katilimcidan

olugmaktadir.
3.3. Etik Kurul izinleri

Bu arastirma verilerinin toplanmasi i¢in Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi
Sosyal Bilimlerde insan Arastirmalar1 Etik Kurulundan, 07.05.2023 tarihli 2023/4

toplantisindan 2023/195 protokol numarali etik kurul izni alinmistir.
3.4. Veri Toplama Araglari

Bu aragtirmanin verilerinin toplanmasinda 52 sorudan olusan anket formu
kullanilmistir. Anket formu genel manada 5 boliim ve caligmay1 desteklemesi igin
ayrica hazirlanan 5 sorudan olugsmustur. Birinci boliimde katilimcilarin siyasi olay ve
geligmeleri takip etmek ve siyasal hayata iligkin diislincelerini paylasmak i¢in en ¢cok
tercih edilen sekiz sosyal medya platformundan her birisini ne siklikla kullandiklarini

o0grenmeye yonelik sorulara yer verilmistir.

Ikinci boliimde katilimcilarin sosyal medyada, siyasal bilgilenme diizeylerinin
tespit edilmeye calisildigi “Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olgegi (SMSBO)”
olusturulmus ve kullanilmgtir. Olgegin tasarim siirecinde, yabanci ve yerli literatiiriin
taranmasi sonucunda ilk olarak dlgekte 16 ifade belirlenmistir. Olusturulan ifadeler
siyasal katilim, siyasal iletisim ve siyasal bilgilenme iizerine ¢esitli arastirmalari
bulunan ii¢ farkli akademisyenin goriisiine sunulmustur. Uzmanlarin onay1 alindiktan
sonra Ol¢ek ifadelerinin anlagilirhigini ve giivenilirliklerini test etmek igin 100
katilimc1 lizerinde bir 6n test gergeklestirilmistir. Yapilan On test sonucunda
katilmcilardan alinan geri bildirimler dogrultusunda o6lg¢ek ifadeleri iizerinde
revizyonlar yapilmis ve giivenilirligi istatistiki olarak diigiikk olan 3 ifade dlgekten

cikartilmistir. Boylece dlgek 13 ifade olarak gelistirilmistir.
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Uciincii  boliimde ise katilimcilarin  sosyal medyada siyasal katilma
davramglarini  dlgmek icin “Sosyal Medyada Siyasal Katiim Olgeginden”
yararlanilmigtir. Dordiincii bolimde katilimcilarin oy vermeyi diigiindiikleri partiye
bagliliklarma iligkin soruya yer verilmistir. Besinci boliimde katilimcilarin siyasi olay
ve gelismeleri takip etmek ve siyasal hayata iligkin diisiincelerini paylasmak icin
sosyal medya platformlarindan her birine ne oranda giivendiklerini tespit etmek
amaciyla hazirlanan sorular sorulmustur. Anket formunun altinci boliimiinde ise
katilimecilarin cinsiyet, yas ve ailelerinin aylik gelirlerini belirlemeye yonelik sorular

yoneltilmistir.

Sosyal Medyada Sivasal Katilim Olgcegi: Vitak ve digerlerinin (2011) “Its

Complicated: Facebook Users’ Political Participation in the 2008 Election”
caligmasinda kullandig1 14 maddeden olusan; Balci ve Saritag’in (2015) “Facebook ve
Siyasal Katilim: 2014 Yerel Se¢imleri Arastirmast” isimli ¢aligmasinda da iki madde
ile ekleme yaptig1 16 maddelik 5°’li Likert (1=Hi¢, 5=Her zaman) tipinde ol¢ekten
yararlanilmistir. Vitak ve arkadaglar1 tarafindan gelistirilen Olgegin i¢ tutarlilik
giivenilirligi Cronbach Alpha kat sayis1,830 iken; Balc1 ve Saritag’in yaptig1 calismada
Olcegin Cronbach Alpha kat sayis1 ,967 olarak bulunmustur. Bu ¢alismada ise 6lgegin
Cronbach Alpha kat sayis1 ,943 olarak hesaplanmaistir.

Sosyal Medyada Sivasal Bilgilenme Olcegi (SMSBO): Calismada kullanilan bir
diger dlgek olan “Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olcegi (SMSBO)” basta Kimmo

Gronlund’un (2007) “Knowing and not Knowing: The Internet and Political
Information” isimli ¢aligmasi temel alinarak yabanci ve yerli literatiirde yer alan
konuyla ilgili diger calismalarin incelenmesiyle bu ¢alismada olusturulmustur. Olgek,
bireylerin sosyal medyada siyasal bilgilenme faaliyetlerini, “siyasal giincel
geligsmelere yonelik bilgilenme” ve “siyasal isleyise yonelik bilgilenme” olmak {izere
iki boyutta dlgmeyi amaglamaktadir. 5°li Likert tipinde (Hi¢g=1, Her zaman =5)
hazirlanan 6lgek 13 maddeden olusmaktadir. Olgiim aracinin genel i¢ tutarliligin
gosteren glivenilirlik degeri Cronbach Alpha kat sayist ,941; giincel gelismelere
yonelik bilgilenme boyutunun Cronbach Alpha kat say1s1,925, siyasal isleyise yonelik

bilgilenme boyutunun Cronbach Alpha katsayist ise ,932 olarak bulunmustur.
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3.5. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Aragtirma verileri 07-13 Mayis 2023 tarihleri arasinda, Bolu Abant izzet
Baysal Universitesi iletisim Fakiiltesi grencileri evreninde, rnekleme dahil olan 400
goniillii katilimer ile Google Formlar iizerinden ¢evrim i¢i (online) anket yoluyla
toplanmistir. Orneklemden elde edilen veriler SPSS 25 ve AMOS 21 paket programi
ile analiz edilmistir. Anket formunda yer alan degiskenler i¢in ilk olarak tanimlayici
analizler yapilmistir. Daha sonra bu c¢alismada olusturulan ve alana kazandirilmasi
planlanan Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olgegi’nin (SMSBO) yap1 gegerliligini
ortaya koymak i¢in Aciklayict Faktor Analizi (AFA) ve Dogrulayici Faktor Analizi
(DFA) yapilmistir. Ayn1 zamanda sosyal medyada siyasal bilgilenme 6l¢egi, siyasal
katilim 6l¢egi ve parti baglilig1 arasindaki iligkinin giicii ve yoniinii belirlemek i¢in
Korelasyon Analizi; siyasal katilma iizerinde siyasal bilgilenme ve parti bagliliginin
etkisini belirlemek i¢in de Regresyon Analizi uygulanmistir. Ayrica sosyal medyada
siyasal bilgilenmenin siyasal katilim iizerindeki etkisini ve parti baghiliginin bu

iliskideki aracilik roliinii arastirmak i¢in Sobel Testi’nden yararlanilmistir.
4. Bulgular

Arastirmada elde edilen bulgulara iliskin 6ncelikle katilimcilarin demografik
bilgilerine, sosyal medyaya girmek i¢in en fazla kullandiklar1 araca ve sosyal medya
kullanim siirelerine iliskin bilgilere yer verilmistir. Daha sonra ¢alisma kapsaminda
olusturulan ve kullanilan “Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olgeginin (SMSBO)”
yapt gecerliligi ve giivenilirligine iligkin analizler sunulmustur. Daha sonra
katilimcilarin sosyal medyada siyasal bilgilenme ile sosyal medyada siyasal katilim
olceklerine yonelik betimsel analizlere yer verilmistir. Ilerleyen analizlerde ise
katilimcilarin siyasi paylasimlarda en fazla kullandiklar1 ve giivendikleri sosyal medya
aracina iliskin analizlere akabinde ise sosyal medyadan bilgilenme, siyasal katilim
saglama ve parti bagliliklar1 arasindaki iliski, etki ve aracilik analizlerine yer

verilmistir.
4.1. Katihmcilarin Kisisel Bilgileri

Arastirmaya katilanlarin yiizde 54,51 kadin, yiizde 45,51 erkek katilimcilardan

olusmaktadir. Kadin ve erkek katilimcilarin oranlarinin birbirine yakinligi aragtirma
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kapsaminda cinsiyete gore degiskenler arasinda karsilagtirma yapilabilecegine isaret
etmektedir. Yag ortalamasi 21,21 olan katilimecilarin en kiigiigii 18 en biiyiigi 28
yasindadir. Katilimcilarin ytizde 22,5°1 11 bin ve 15 bin arasinda, yiizde 22°si 6 bin ve
10 bin arasinda, yiizde 18,3’ii 16 bin ve 20 bin arasinda, yiizde 17’si bin ve 5 bin

arasinda, aylik gelire sahip olduklarini belirtmislerdir.

Sosyal medyaya girmek i¢in neredeyse tamami (yiizde 97,8) akilli telefonunu
kullanan katilimcilar, en az 20 dakika en fazla 720 dakika olmak iizere giinliik ortalama

3 saat 54 dakika (234,43 dakika) sosyal medyada vakit gecirdiklerini ifade etmislerdir.

4.2. Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olgegi Aciklayici Faktor Analizi (AFA)

Sonuglari

Arastirmaya katilanlarin sosyal medyadan siyasal bilgilenmeye iliskin
diisiincelerini 6grenmek i¢in olusturulan 13 maddelik 5°1i Likert tipindeki 6lgegin
faktor analizine uygunlugunu test etmek i¢in 6rneklem yeterliligini isaret eden Kaiser-
Meyer-Olkin (KMO) ve Bartlett’s kiiresellik testi yapilmistir.

Tablo 1. Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Ol¢egi KMO ve Bartlett’s Testi
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,932
Approx. Chi-Square 4381,082
Bartlett's Test of Sphericity Df 78
Sig. ,000

Tablo 1’de arastirma kapsaminda kullanilan “Sosyal Medyada Siyasal
Bilgilenme Olgeginin (SMSBO)” KMO ve Bartlett’s analizi sonuglarmna yer
verilmistir. Buna gore arastirma 6rnekleminin yeterliligi olan KMO degerinin ,932 ve
Bartlett’s kiiresellik testinin ise istatistiksel olarak anlamli oldugu (p=,000)
bulunmustur. KMO degerinin ,60’dan biiylik olmasinin 6rneklem biiyiikliigiiniin
yeterliligi anlamima geldigi bilinmektedir (Tabachnick ve Fidell, 2013). Boylece
aragtirmada kullanilan SMSBO’niin uygulandig1 6rnekleminin yeterli oldugu ve
Olcegin kiiresellik testini de saglamis oldugu goriilmektedir. Bu sonuglar 6l¢egin faktor

analizi yapmaya uygun oldugunun gostergesidir.

Tablo 2. Agiklayici Faktor Analizine Gére Olgegin Faktor Yapisi
| Faktor Yiikleri
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Faktorler 1 2
Cumhurbagskani ve milletvekili segilebilmek igin gerekli sartlari sosyal ,865
medyadan 6grenirim
Yasadigim ilde ve ulke gapinda toplam kag milletvekili segilecegini sosyal ,820
medyadan 6grenirim

% o g Se¢men olmaya ve oy kullanmaya iliskin bilgileri sosyal medyadan 6grenirim ,805

> § Ittifaklarda yer alacak partileri ve ittifaka katilma sartlarini sosyal medyadan ,799

B O w  Ogrenirim

5 @ Yasadigim ilin milletvekili adaylarini ve adaylara iliskin bilgileri sosyal ,797

- medyadan 6grenirim
Siyasi partilere ve adaylara iliskin bilgileri sosyal medyadan 6grenirim ,748
Secimlere iligkin bilgileri (hangi tarihte olacagini vb.) sosyal medyadan ,639
Ogrenirim

o Partiler ya da adaylar ile ilgili gelismeleri sosyal medyadan 6grenirim ,858
% o Partilerin ya da adaylarin segim vaatlerini sosyal medyadan 6grenirim ,849
E» e g Glincel siyasi gelismeleri sosyal medyadan 6grenirim ,814
& E %D Partilerin ya da adaylarin propaganda faaliyetlerini sosyal medyadan ,808
® > T  o6grenirim

g Partilerin ya da adaylarin secim kampanyalarini sosyal medyadan 6grenirim ,771

o Partilerin i¢ ve dis politikalarini sosyal medyadan 6grenirim ,717
Oz deger 7,838 1,651
Agiklanan Varyans %37,191 %35,803
Toplam Varyans %72,993

Not: ,50’dan diisiik yiik degerleri tabloda gosterilmemistir.
Tablo 2’de dlgegin yapisini belirlemek i¢in yapilan agiklayici faktor analizinde

faktor gruplarini belirlemek i¢in yapilan temel bilesenler analizi ve dondiirme yontemi
olarak da Varimax analizi kullanilmistir. Analiz sonucunda ol¢ekte, 6z degeri
(eigenvalue) 1’in iizerinde iki boyut olusmustur. Olgegin ilk boyutu olan ve 7
maddeden olusan “siyasi isleyise yonelik bilgilenme” 6l¢ek toplam varyansinin yiizde
37,191’1ni, ikinci boyutu olan ve 6 maddeden olusan “giincel gelismelere yonelik
bilgilenme” ise yiizde 35,803’i{inii agiklamaktadir. iki boyut, 13 maddeden olusan
SMSBO agiklanan toplam varyans orani ise yiizde 72.993 olarak bulunmustur. Sosyal
bilimler alaninda beklenen toplam varyansin en diisiik yiizde 50 olmas1 (Beavers vd.,
2013) gerekliligi diisiintildiigiinde ¢alismada elde edilen bu oranin oldukea iyi oldugu

sOylenebilir.

4.3. Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olgegi Dogrulayici Faktér Analizi (DFA)

Sonuglari

Sekil 2: SMSBO Dogrulayici Faktor Analizi Diyagrami
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Gelismelere
Yonelik
Bilgilenme

_Siyasi
Isleyise
Yonelik
Bilgilenme

Agiklayic1 faktor analizi sonucunda elde edilen degerlerin yeterli olmasi
neticesinde Olgege Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) AMOS 21 paket programi ile
uygulanmigtir. DFA ile 6lgegi olusturan maddelerin anlamlilik derecesine (p<,001)
sahip oldugu goriilmiistiir. Model lizerinde de yer aldig1 iizere 6lcek maddelerinin
faktor yiikleri sosyal bilimler alaninda kabul edilen ,50 degerinin {izerinde yiik almistir.
el-e3, e8 - €9 ve ell-el3 arasinda iyilestirme yapilan modelin uyum iyiligi degerleri,
*=227,224; df=61; p<,001; »*/df=3,725; RMSEA=,079; GFI=923; NFI=,949;
CFI=,962; SRMR=,044 seklinde kabul edilebilir uyum degerleri (Browne ve Cudeck,
1992; Baumgartner ve Homburg , 1996; Kline, 2011) olarak bulunmustur.

Tablo 3. Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olgegi ve Alt Boyutlarinin Giivenilirlik
ve Gegerlilik Analizi Sonuglari

Madde Cronbach’s

Olgekler CR AVE
Sayisi o

SMSB Olgegi 13 0,941 0,963 0,670

GGYB Boyutu 6 0,925 0,923 0,670

SiYB Boyutu 7 0,932 0,927 0,647

Not: SMSB= Sosyal Medyadan Siyasal Bilgilenme; GGYB= Giincel Gelismelere Yonelik Bilgilenme; SiYB=
Siyasi Isleyise Yonelik Bilgilenme.

Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olgcegi (SMSBO) ve alt boyutlarmin

giivenilirlik katsayilar1 ve yakinsak gecerlilik test sonuglari tablo 3’te yer almaktadir.
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Analiz sonucuna gére, SMSBO 6lceginin genel giivenilirlik katsayis1 ,941; yakinsak
gegerlilik bilesik glivenilirligi (CR) ,963, ortalama varyanst (AVE) ise ,670 olarak
bulunmustur. Olgegin, GGYB boyutunun giivenilirlik katsayis1 ,923, yakinsak
gecerlilik bilesik giivenilirligi (CR) ,923 ortalama varyans1 (AVE) ise ,670; SIYB
boyutunun giivenilirlik katsayisi ise ,927 yakinsak gecerlilik bilesik giivenilirligi (CR)
,927, ortalama varyansi (AVE) ise ,647 olarak tespit edilmistir. Literatiirde, yakinsak
gecerliliginin saglanmasi i¢in ¢ikarilan ortalama varyans degerinin (AVE) 0,50’den
bliylik olmasi gerektigi (Shrestha, 2021); bilesik giivenilirliginin (CR) ise ,70’den
biliylik olmasi gerektigi savunulmaktadir (Fornell ve Larcker, 1981). Bu bilgiler
1is131nda, Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olgegi ve alt boyutlarinin gegerli bir

oOl¢lim aract oldugunu séylemek miimkiin olmaktadir.

4.4. Olgeklerin Giivenilirlik Analizleri

Tablo 4: Sosyal Medyada Siyasal Katilim Olgegi Betimleyici istatistik Analizi

Olgek maddeleri Sayi X SD. Korelasyon Cronbach’s a
Son dakika siyasal gelismeleri takip etme 400 3,43 1,47 ,508 ,944
Bir politik aday veya partiyi begenme 400 291 1,42 ,677 ,939
Mesaj uygulamasinda siyasi bir bilgiyi tartisma 400 2,69 1,53 ,646 ,940
Anlik sohbet uygulamasinda siyasi bir bilgiyi tartisma 400 2,62 1,51 ,657 ,940
Siyasi bir anket yapma veya ankete katilma 400 2,06 1,34 ,719 ,938
Siyasi bir olayin fotografini paylagsma 400 1,98 1,38 ,820 ,936
Siyasi bir icerige yorum yapma 400 1,95 1,35 ,758 ,937
Siyasi konularla ya da adaylarla ilgili videolar paylasma 400 191 1,38 ,808 ,936
Baskalarina siyasal konularda cevap yazma/ davet 400 1,84 1,31 ,726 ,938
gbnderme

Profilinize siyasi haber ekleme veya silme 400 1,76 1,16 ,729 ,938
Siyasi bir kisi, aday ya da liderin fotografini paylasma 400 1,76 1,30 ,772 ,937
Siyasi igerik taslyan bir durum giincellemesinde bulunma 400 1,72 1,24 ,799 ,937
Siyasi bir link paylasma 400 1,56 1,12 ,709 ,939
Siyasi bir belge paylasma 400 1,52 1,11 ,696 ,939
Siyasi bir gruba katilma veya gruptan ayriima 400 1,38 1,00 ,586 ,941
Siyasi bir uygulamayi ekleme veya silme 400 1,37 ,892 ,508 ,943
Olgek Giivenilirligi ,943

Not: Siyasal Katilim Olgeginde: 1=Hi¢, 5=Her zaman olarak isaretlenmistir.
Katilimeilar siyasal katilim olg¢eginde en fazla puani, “Son dakika siyasal

gelismelerini takip etme” (X=3,43) ve “Politik aday veya partiyi begenme” (X=2,91);
en diigiik puani ise “Siyasi bir gruba katilma veya gruptan ayrilma” (X=1,38) ve
“Siyasi bir uygulamay1 ekleme veya silme” (X=1,37) ifadelerine vermislerdir. Toplam
giivenilirligi ,943 Olgegin madde giivenilirliklerini ortaya koymak ig¢in yapilan

diizeltilmis madde-toplam korelasyon katsayis1 ,508 ile ,820 arasinda degisim
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gostermektedir. Olgek madde giivenilirlik katsayilarma bakildiginda, 6lgekten
herhangi bir maddenin ¢ikarilmasi sonucunda dahi 6l¢ek maddelerinin giivenilirliginin

,936’1n lizerinde olacagi sdylenebilir.

Tablo 5. Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olgegi Betimleyici istatistik Analizi

Olgek Maddeleri N X SD. Korelasyon Cronbach’s a
Glincel siyasi gelismeleri sosyal medyadan 6grenirim 400 4,22 .86 ,646 ,939
Partiler ya da adaylar ile ilgili gelismeleri sosyal medyadan 400 4,11 .88 ,712 ,937
Ogrenirim

Partilerin ya da adaylarin propaganda faaliyetlerini sosyal 400 4,02 97 ,718 ,937
medyadan 6grenirim

Partilerin ya da adaylarin segim vaatlerini sosyal medyadan 400 4,01 ,95 ,728 ,936
Ogrenirim

Partilerin i¢ ve dis politikalarini sosyal medyadan 6grenirim 400 3,84 1,02 ,714 ,937
Partilerin ya da adaylarin segcim kampanyalarini sosyal 400 3,83 1,01 ,654 ,938
medyadan 6grenirim

Siyasi partilere ve adaylara iligkin bilgileri sosyal medyadan 400 3,79 1,19 ,816 ,933
Ogrenirim

Secimlere iligkin bilgileri (ne kadar sirede yapildigini, hangi 400 3,78 1,21 ,746 ,935
tarihte olacagini vb.) sosyal medyadan 6grenirim

ittifaklarda yer alacak partileri ve bu partilerin ittifaklara 400 3,61 1,32 ,805 ,935
katilma sartlarini sosyal medyadan 6grenirim

Yasadigim ilin milletvekili adaylarini ve adaylara iliskin 400 3,48 1,37 ,716 ,937
bilgileri sosyal medyadan 6grenirim

Yasadigim ilde ve ilke ¢apinda toplam kag milletvekili 400 3,47 1,34 ,768 ,935
secilecegini sosyal medyadan 6grenirim

Cumbhurbaskani ve milletvekili segilebilmek igin gerekli 400 3,28 1,45 ,743 ,936
sartlari sosyal medyadan 6grenirim

Seg¢men olmaya ve oy kullanmaya iliskin bilgileri sosyal 400 3,15 1,53 ,714 ,938
medyadan 6grenirim

Olgek Giivenilirligi ,941

Not: Siyasal Katilim Olgeginde: 1=Hi¢, 5=Her zaman olarak isaretlenmistir.
Sosyal medyada siyasal bilgilenme o6l¢eginde bulunan; “Giincel siyasi

gelismeleri sosyal medyadan ogrenirim” (X=4,22), “Partiler ya da adaylarla ilgili
gelismeleri sosyal medyadan 6grenirim” (X=4,11), “Partilerin ya da adaylarin
propaganda faaliyetlerini sosyal medyadan dgrenirim” (X=4,02), “Partilerin ya da
adaylarin segim vaatlerini sosyal medyadan 6grenirim” (X=4,01) ifadeleri
katilimcilardan  yiiksek puanlari alan ifadeler olmustur. Olcekte bulunan,
“Cumhurbaskan1 ve milletvekili segilebilmek i¢in gerekli sartlar1 sosyal medyadan
ogrenirim” (X=3,28) ve “Seg¢men olmaya ve oy kullanmaya iligkin bilgileri sosyal
medyadan 6grenirim” (X=3,15) ifadeleri ise diger ifadelere gore katilimcilardan daha
diisiik puan alan maddeler olmustur. Olgegin madde giivenilirliklerine yonelik
diizeltilmis madde-toplam korelasyon katsayis1 ,646 ile ,816 arasinda degismektedir.

Toplam giivenilirligi ,941 olan 6l¢egin madde giivenilirligine bakildiginda, dlgekten
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herhangi bir maddenin disarda birakilmast durumunda dahi madde giivenilirliginin

,933 olacagi goriilmektedir.

Tablo 6. Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme ve Siyasal Katilim Olgeklerinin
Betimleyici istatistik Analizleri

Enaz | En ¢ok X Carpikhk | Basikhik

SMSBO 14 70 52,17 -,394 -,550

SMSKO 16 80 32,52 1,117 ,432

Sosyal medyada siyasal bilgilenme Olceginde yer alan likert tipindeki 13
madde toplanarak tek bir degisken haline getirilmistir. Betimleyici istatistik
degerlerine bakildiginda katilimcilarin en az 14 ve en fazla 70 puana sahip olduklari
ve dl¢egin ortalamasinin 52,17 oldugu goriilmiistiir. Ayni islem sosyal medyada siyasal
katilma Glgegi icin yapildiginda 6lgegin en az 16, en ¢ok 80 puan aldigi, 6lgegin
ortalamasmin 32,52 oldugu tespit edilmistir. Olgeklerin normalliginin test edildigi
analiz sonucunda; sosyal medyada siyasal bilgilenme &lgegi (SMSBO) Carpiklik
(Skewness) -,394, Basiklik (Kurtosis) -,550; siyasal katilim 6lgegi (SKO) Carpiklik
(Skewness) 1,117, Basiklik (Kurtosis) ,430 degerlerini aldigi goriilmektedir.
Tabachnick ve Fidell (2013) carpiklik ve basiklik degerlerinin £1,50 araliginda ise
dagilimin normal oldugunu kabul etmektedirler. Bu dogrultuda ¢alismada kullanilan

olgek verilerinin normal dagilima sahip oldugu sdylenebilir.

Tablo 7. Siyasi Gelismeleri Takip Etme ve Paylasmada En Sik Kullanilan Araglar

Sayi X SD.

Instagram 400 4,11 1,16
WhatsApp 400 3,75 1,47
YouTube 400 3,50 1,38
X (Twitter) 400 3,18 1,51
Snapchat 400 1,73 1,24
TikTok 400 1,67 1,24
Facebook 400 1,53 1,00
LinkedIn 400 1,44 ,95

Not: 1=Hi¢ Kullanmiyorum; 5=Her zaman kullantyorum

Katilimcilar siyasi gelismeleri takip etme ve diisiincelerini paylasmalarinda en
sik kullandig1 sosyal medya araglar1 olarak; Instagram (X=4,11), WhatsApp (X=3,75),
YouTube (X=3,50) ve X (Twitter) (X=3,18) oldugunu belirtmislerdir. Facebook
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(X=1,53) ve Linkedln (X=1,44) ise katilimcilarin siyasi gelismeleri takip etme ve
paylagsmada en az kullandiklar1 araglar olmustur.

Tablo 8. Siyasal Gelismeleri Takip Etmede ve Paylagsmada En Giivenilen Araglar

Sayi X SD.
X (Twitter) 400 3,10 1,32
Instagram 400 2,82 1,16
YouTube 400 2,62 1,28
WhatsApp 400 2,42 1,27
Facebook 400 1,55 ,847
LinkedIn 400 1,54 ,992
TikTok 400 1,43 ,912
Snapchat 400 1,32 ,781

Not: 1=Hi¢ Kullanmiyorum; 5=Her zaman kullantyorum
Siyasi gelismeleri takip etme ve paylasmada katilimcilarin en fazla giivendikleri arag
Twitter (X=3,10) olarak analiz edilmistir. X’i (Twitter), Instagram (X=2,82) ve
YouTube (X=2,62) takip etmektedir. Katilimcilarm siyasi yasamda meydana gelen
geligsmeleri takip etme ve paylagsmada en az giivendikleri sosyal medya araglar ise
TikTok (X=1,43) ve Snapchat (X=1,32) olmustur.

Tablo 9. Katilimcilarin 14 Mayis 2023 Segimlerinde Oy Kullanma Durumlari

Sayl Yizde Gegerli Yiizde
Evet 358 89,5 89,5
Kararsizim 25 6,3 6,3
Hayir 17 4,3 4,3
Total 400 100,0 100,0

14 Mayis 2023 Cumhurbagkan1 Se¢imlerinde katilimcilarin oy kullanim
durumlarina bakildiginda yiizde 89,5’1 oy kullanacagini, yiizde 6,3’ oy kullanip
kullanmama noktasinda kararsiz olduklarini, yiizde 4,3’ ise se¢imlerde oy
kullanmayacaklarini belirtmislerdir. Sonuglara goére arastirmaya katilan {iniversite
ogrencilerinin tamamina yakininin se¢imlerde oy kullanarak vatandashik gorevini
yerine getirmeyi diistindiikleri sdylenebilir.

Tablo 10. Katihmcilarin Parti Baghlik Diizeyi Betimleyici istatistik Analizi

Sayi En az En ¢ok X SD.
Parti baglilik derecesi 400 1,00 10,00 5,56 2,79

Katilimcilardan parti baglilik diizeylerini belirtmeleri i¢in en az 1 en fazla 10 arasinda

puan vermeleri istenmistir. Buna goére katilimecilarin parti baghilik diizeylerinin
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aritmetik ortalamasi 5,56, standart sapmasi ise 2,79 olarak tespit edilmistir. Analiz
sonucunun, aragtirmaya katilan tiniversite 0grencilerinin parti baglilik diizeylerinin
orta derece olduguna isaret ettigi sdylenebilir.

Tablo 11. Siyasal Bilgilenme, Siyasal Katilim ve Parti Baghhgi Arasindaki iliski
(Pearson )

Siyasal Siyasal Parti
Bilgilenme Katihm Baghhg
Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme (SMSB) 1
Sosyal Medyada Siyasal Katiim (SMSK) ,268" 1
Parti Baglligi ,157" ,346™ 1

#Hp< 1.
Katilimcilarin sosyal medyada siyasal bilgilenme, siyasal katilim ve parti baghliklar
arasindaki iligkinin yoniinii ve giiciinii belirlemek icin yapilan korelasyon analizi
sonuglarina bakildiginda; sosyal medyada siyasal katilim ile siyasal bilgilenme
arasinda pozitif yonlii anlamli diizeyde ve zayif iligkinin varlig1 goriilmektedir (1=
,268; p<,01). Benzer sekilde parti baglilig1 ve siyasal bilgilenme arasinda da pozitif
yonde anlaml diizeyde ve zayif iligki bulunmaktadir (r=,157; p<,01). Parti baglilig
ve siyasal katilim arasinda da pozitif yonlii anlamlhi ve zayif diizeyde iliski oldugu
tespit edilmistir (r= ,346; p< ,01). Bu sonuglara gore ilgili degiskenlerin birbiriyle
pozitif yonde anlamli diizeyde iliski igerisinde olduklari goriilmektedir. Boylece
siyasal bilgilenme arttik¢a siyasal katilim ve parti bagliliginin arttig1 sdylenebilir.

Tablo 12. Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenmenin Siyasal Katiim Uzerindeki Etkisine
Yonelik Basit Dogrusal Regresyon Analizi Sonuglari

B Beta (B) t Sig.
Sosyal Medyada Siyasal Katihm (SMSK) 15,904 5,152 ,000
(Sabit)
Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme (SMSB) ,319 ,268 5,544 ,000
R?=,072; Adjusted R?=, 069 F=30,737; df=1; p=,000

Sosyal medyada siyasal katilimin bagimli degiskeni, sosyal medyada siyasal
bilgilenmenin ise bagimsiz degiskeni olusturdugu basit dogrusal regresyon analizi
sonuglar1 incelendiginde; sosyal medyada siyasal bilgilenmenin siyasal katilim
tizerinde pozitif anlamli etkisi bulunmaktadir (= ,268; p=,000). Modelin agiklanma
oran1 yiizde 6,9 olarak bulgulanmistir. Bu sonug, Hipotez I'in dogrulandigim
gostermektedir. Sosyal medyada siyasal bilgilenme sosyal medyada siyasal katilim

tizerindeki etkinin yiizde 6,9 unu agiklamaktadir.
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Tablo 13. Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenmenin Parti Baghlik Diizeyi Uzerindeki
Etkisine Yonelik Basit Dogrusal Regresyon Analizi Sonuglari

B Beta (B) t Sig.
Parti Baglihgi (Sabit) 3,773 6,490 ,000
Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme (SMSB) ,034 ,157 3,169 ,002

R%=,025; Adjusted R?=, 022 F=10,045; df=1; p=,002

Sosyal medyada siyasal bilgilenmenin parti baglilig1 tizerindeki etkisini tespit etmek
icin basit dogrusal regresyon analizinden yararlanilmistir. Analiz sonucuna gore,
katilimcilarin parti baghilik diizeyleri iizerinde sosyal medyada siyasal bilgilenmenin
pozitif anlamli etkisi bulunmaktadir (B= ,157; p= ,002). Olusturulan modelin
aciklanma orani ylizde 2,2 olarak tespit edilmistir. Bu sonug¢ arastirmada kurulan
Hipotez 2’nin dogrulandigina isaret etmektedir.

Tablo 14. Parti Baghlik Diizeyinin Siyasal Katiim Uzerindeki Etkisine Yonelik Basit
Dogrusal Regresyon Analizi Sonuglari

B Beta (B) t Sig.
Sosyal Medyada Siyasal Katilim (SMSK) 22,041 13,833 ,000
(Sabit)
Parti Baghhg 1,885 ,346 7,365  ,000

R?=,120; Adjusted R?=, 118 F=54,241; df=1; p=,000

Katilimeilarin parti baglilik diizeylerinin siyasal katilim iizerindeki etkisini ortaya

cikarmak tizere basit dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Regresyon analizi
sonucunda, katilimcilarin siyasal katilimlari iizerinde parti baghilik diizeylerinin pozitif
anlamli etkisinin varlig1 tespit edilmistir (= ,346; p=,000). Modelin agiklanma orani
yiizde 11,8 olarak analiz edilmistir Bu sonug, siyasal katilim {iizerinde parti

bagliliginin etkisinin varhigina yonelik kurulan Hipotez 3’in dogrulandigini

gostermektedir.
Tablo 15. Siyasal Bilgilenme ve Siyasal Katilim iliskisinde Parti Baghhginin Aracilik
Rolii
Tahmin | Standar

Etki (A kk T P

tki (Araci yokken) (8) t Hata Sonug
SMSB - SMSK 0,3186 0,0575 | 5,5441 ,000 Anlamli
Dogrudan Etki (Araci varken)
SMSB->Parti Baglihgi=> SMSK 0,2603 0,0552 | 4,7165 ,000 Anlamli
Dolayl Etki (Araci varken) Taa;;\m Giiven Arahigi
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Anlamh
(Kismi
Aracilik
var)

SMSB > Parti Bagligi=> SMSK 0,0582 (0,0207-0,1031)

Sosyal medyada siyasal bilgilenmenin siyasal katilim iizerindeki etkisini
belirlemede parti bagliliginin aracilik roliinlin tespit edilmeye ¢alisildigi modelde;
sosyal medyada siyasal bilgilenmenin siyasal katilim {izerinde araci yokken etkisinin
anlamli oldugu tespit edilmistir (f= 0,3186; p=,000). Bu etkide arac1 degisken olan
parti bagliliginin etkisinin arastirildig1 analiz yiizde 95 giiven aralifinda yapilmistir ve
ortaya ¢ikan degerlerin 0’1 icermemesi (0,0207 — 0,1031) ortaya konan modelde parti
bagliliginin aracilik roliinlin varligini ortaya c¢ikarmistir. Aract degisken olan parti
bagliliginin aracilik tiirline karar vermek icin analizde dogrudan etkinin anlamlilik
durumu incelenmistir. Dogrudan etkinin anlamli oldugu ve etki katsayisinda diisiis
yasandig1 goriilmiistiir (B= 0,2603; p= ,000). Sobel Testi yardimiyla elde edilen bu
sonuglara gore parti baghiliginin, sosyal medyada siyasal katilim ile siyasal bilgilenme

arasinda kismi aracilik ettigi goriilmiistiir. Boylece Hipotez 4 dogrulanmistir.

SONUC VE TARTISMA

Sosyal medya araglar1 siyasi bilgi ve haberlerin dagitiminda ve ediniminde,
benzer diisiincelere sahip kisileri bir araya getirme ve siyasi katilim saglamada aragsal
bir rol iistelenmistir (Kim vd., 2020: 4803). Ciinkii sosyal medya araclar1 kisisel ve
sosyal paylasimin &tesinde toplumsal etkilesimin arenalar1 haline gelmistir. Ozellikle
politik agidan bu araglar siyasi parti ve adaylarin se¢cmenlerle diisiincelerini ve
goriiglerini paylasabilecegi, hizli bir sekilde iletisime gecebilecegi, halkla birlikte
hareket etme imkanina sahip olunan alanlar olarak degerlendirilmektedir. Segmenler
tarafindan bakildiginda ise sosyal medya siyasi goriis saglanmasina olanak tanimada,
siyasi bilgi edinmede, siyasiler ile iletisim kurmada ve siyasal katilim1 artirmada etkili
olmaktadir (Sesli ve Giiven, 2024: 61). Bu durum sosyal medyada siyasal bilgilenme

ve siyasal katilma davranigi lizerinde arastirmalarin yapilmasina zemin hazirlamistir.

Geng se¢gmenlerin sosyal medyada siyasal bilgilenme davranig ve diizeylerini
belirlemek iizere 0l¢lim araci kazandirilmasinin ilk amaci olusturdugu bu ¢alisma igin

Bolu Abant izzet Baysal Universitesi iletisim Fakiiltesinde egitim géren 400
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ogrencinin gonilli katilimiyla bir aragtirma yapilmistir. Katilimcilardan elde edilen
veriler tlizerinde gerekli istatistik analizlerinin yapilmasit sonucunda gecerli ve
giivenilir oldugu tespit edilen; toplamda 13 ifadeden olusan, “siyasi igleyise yonelik
bilgilenme” ve “glincel gelismelere yonelik bilgilenme” olmak iizere iki boyuta sahip
“Sosyal Medyada Siyasal Bilgilenme Olgegi” gelistirilmistir. Kisa, kolay anlasilir olan
ve hizli cevaplanabilecegi diisliniilen dlgegin; segmenlerin gerek se¢im donemlerinde
gerek secimlerin olmadigi normal dénemlerde siyasal isleyise yonelik bilgi alma ve
siyasi alanda yasanan giincel gelismelere yonelik bilgi alma davraniglarini tespit etmek

isteyen arastirmacilar tarafindan kullanilmasi dnerilmektedir.

Arastirmada katilimeilarin giinliik ortalama 3 saat 54 dakika sosyal medyada
vakit gecirdikleri sonucuna ulasilmistir. Bu sonug iiniversite dgrencileri evreninde
yapilan ¢aligmalarda elde edilen ¢aligmalarla benzerlik gostermektedir (Sigeze, 2020:
142; Cavus, 2022: 16). Universite gengliginden olusan katilimcilarin siyasi olay ve
gelismeleri takip etmek ve siyasal hayata iligkin diisiincelerini paylagsmak i¢in en fazla
giivendikleri sosyal medya platformunun X (Twitter) oldugu tespit edilmistir. Bunun
yaninda katilimcilarin siyasi gelismeleri takip etme ve paylagsmada en sik kullandiklari
aracin ise Instagram oldugu goriilmiistir. COomlek¢i ve Basol’'un iiniversite
ogrencilerinin sosyal medya haberine giivene iliskin yapmis oldugu arastirmasinda da
Instagram en sik ve en yogun tercih edilen sosyal medya araci olmustur. Ana amaci,
kisisel fotograf paylasimi olan Instagram’in haber vermede bu derece yogun kullanimi
sosyal medyanin eglence ve iletisim amagli kullanimiyla haber alma/verme igin
kullaniminin i¢ i¢e gectigini gostermektedir (Comlekei ve Basol, 2019: 70). Benzer
sekilde Instagram’in sosyal medya platformunun siyasi icerikleri takip etme ve
paylasmada en sik kullanilan ara¢ olmasi sosyal medyanin siyasal bilgilenme ve

siyasal katilimda etkili oldugunun gostergesi olarak okunabilir.

14 Mayis 2023 Cumhurbaskan1 Se¢imleri oncesi (7-13 Mayis 2023 tarihleri
aralig1) yapilan bu aragtirmaya katilan 6grencilerin tamamina yakini (ytizde 89,5°1) s6z
konusu se¢imlerde oy kullanacaklarini belirtmislerdir. Bu sonug, katilimcilarin ilgili
secimlerde oy kullanarak iilke yonetiminde s6z sahibi olma, iilkenin bes yillik siyasi
gelecegini belirleme ve vatandaslik gdrevini yerine getirme sorumluluguna sahip

olduklar1 seklinde yorumlanabilir. Bu durum ayni zamanda ¢ogunlugu geng
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secmenlerden olusan ve dolayisiyla sosyal medyayi etkin kullanan katilimcilardan elde
edilen sonuglarin, sosyal medyada siyasal bilgilenme ve siyasal katilim iligkisine

yonelik literatiir icin 6nemli oldugu yoniinde degerlendirilebilir.

Siyasi liderlerin, partilerin ve adaylarin se¢menlere sundugu vaatler ile
secmenlerin gelecekte onlardan beklentileriyle iliskili olan parti bagliligi (Bueno de
vd., 2018: 338) se¢gmenlerin oy verme davranist ve bu davranisin istikrari i¢in 6nemli
bir siyasal katilim gostergesidir (Evans, 2003). Oyle ki, istanbul ilinde yasayan 18-29
yas arasinda bulunan 350 gen¢ se¢menin katildigr ve siyasal katilim siireclerinde
sosyal medyanin roliiniin arastirildigi calismada segmenlerin parti  baglilik
diizeylerinin giiclii diizeyde oldugu bulunmustur (Gorgiilii, 2018: 81). S6z konusu
calismadan farkli olarak bu arastirmaya katilan tiniversite dgrencilerinin parti baglilik
diizeylerinin orta derecede oldugu goriilmiistiir. Elde edilen bu sonu¢ benzer yas
grubuna ait segmenlerin konu alindig1 diger ¢aligmalarla ise uyumluluk gostermistir
(Balc1 ve Akar, 2010: 289; Balc1 ve Saritas, 2015: 522; Balct ve Akar, 2020: 69).
Siyasete ve siyasal konulara 6zellikle gen¢ segmenlerin ilgisinin olduke¢a diisiik ya da
yer yer olmadigmin varsayildigi bu donemde aragtirmada ulasilan bu sonug, geng
secmenlerin siyasal hayatin aktorleri olan partilere iligkin ilgilerinin orta diizeyde de

olsa varligin siirdiirdiigiiniin isareti olarak kabul edilebilir.

Arastirmada katilimcilarin, sosyal medyada siyasal bilgilenme, siyasal katilim
ve parti baglilig1 diizeyleri arasinda pozitif yonde anlamli iligkinin oldugu tespit
edilmistir. Bu durumda katilimcilarin sosyal medyada siyasal bilgilenme diizeyleri
arttikca siyasal katilma faaliyetlerinin de artti§1 sodylenebilir. Benzer sekilde
katilmecilarin parti baghilik diizeyleri arttikca siyasal katilma davraniglarinin da
artacagl yoniinde ¢ikarimda bulunulabilir. Ayn1 zamanda arastirmada siyasal katilim
iizerinde siyasal bilgilenme ve parti bagliliginin etkisinin bulundugu da tespit
edilmigtir. Calismanin ikinci amacini olusturan bu sonug, sosyal medya ve siyasal
katilim, siyasal bilgilenme ve parti bagliliga iliskin alan yazinda yapilan diger
caligmalarin sonuglariyla (Giirbiiz ve Sayimer, 2023; Balc1 ve Saritas, 2015; Balc1 ve

Akar, 2020) desteklenmektedir.
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Sosyal medyada siyasal bilgilenme ve siyasal katilim iligkisini, katilimcilarin
iilke sorunlarna ilgi diizeyleri, siyasal aktorlere ilgi, parti baglilig1 vb. degiskenler
beslemektedir. Bu arastirmada sosyal medyada siyasal bilgilenme ve siyasal katilim
iliskisinde parti bagliliginin aracilik rolii analiz edilmistir. Analiz sonucunda parti
bagliliginin siyasal bilgilenme ve siyasal katilim iliskisine kismi aracilik ettigi sonucu
elde edilmistir. Bu sonug arastirmanin, konuya iliskin yapilmig diger ¢alismalardan

farkli ve 6zglin olmasini saglamistir.

Bu calismada genel hatlariyla; gegerliligi ve giivenilirligi istatistiki olarak
yapilmis sosyal medyada siyasal bilgilenme davranist {iizerine Ol¢im araci
gelistirilmistir. Gelistirilen bu 6l¢iim araci iizerinden katilimcilarin sosyal medyada
siyasal bilgilenme davranislari tespit edilmis ve bunun siyasal katilim faaliyetleriyle
iliskisi ortaya konulmustur. Sosyal medyada siyasal bilgilenmenin siyasal katilim
izerinde etkisinin oldugu ve bu etkiye parti bagliliginin kismi aracilik ettigi sonucuna
ulagilmistir. Bu sonuclar dikkate alinarak gelecekte yapilacak caligmalarda; ilgili
Olglim aract daha genis ve farkli yas araliginda bulunan Orneklem {izerinde
uygulanabilir. Olgegin daha genis bir yas araliginda uygulanmasi hem sosyal
medyanin siyasal bilgilenme ve siyasal katilim faaliyetlerine etkisine yonelik hem de
siyasal bilgilenme ve siyasal katilim davranislarina iliskin daha detayli bilginin elde

edilmesini saglayabilir.
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