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ARTICLE INFO

IT teknolojilerinin gelismesiyle birlikte, tiim diinyada internet tizerinden
bilgiye erisim oldukca kolaylasmustir. lletisimde yasanan bu devrim, hayatin
diger bircok alaminda oldugu gibi siyaset alaninda da dnemli etkiler ve
dontistimlere yol acnustir. Geleneksel partilerin alisilageldik sec¢im
kampanyalarn yerine, sosyal medya platformlarn tizerinden yaptiklart dijital
pazarlama teknikleri etkin sekilde kullanumaya baslanmustir. Bireylerin
siyasi gériislerini yeterince ifade edemeyen geleneksel partiler yerine dijital
partiler kurmayt tercih etmeleri gibi dénitistimler kiiresel siyasette son yillarda
siklikla gézlenmektedir. Bu cercevede hareket partileri olarak baslayan bir¢ok
siyasi eylemin internet ortamlarninda érgtitlenmesi ile etkileri giderek daha
fazla artan dijital partiler, yakin gelecekte kiiresel siyasette 6nemli bir role
sahip olacak gibi gériinmektedir. Bu calismada dijital partilerin ézelliklerinin
yaminda diinyada etkin sekilde faaliyet gdsteren dijital partilerin iletisim
kanallarint kullanma stratejileri ve dijital partilerin olumlu ve olumsuz yénleri
incelenecektir.
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With the development of IT technologies, access to information over the internet
has become much easier all over the world. This revolution in communication
has led to significant effects and transformations in politics, as in many other
areas of life. Instead of traditional parties’ conventional election campaigns,
digital marketing techniques via social media platforms have begun to be used
effectively. Transformations such as choosing to establish digital parties
instead of traditional parties that cannot adequately express their political
views have been frequently observed in global politics in recent years. Within
this framework, digital parties, whose influence has been increasing with the
organization of many political actions that started as movement parties on the
internet, seem to have an important role in global politics in the near future. In
this study, the characteristics of digital parties, as well as the strategies of
digital parties that operate effectively in the world to use communication
channels and the positive and negative aspects of digital parties will be
examined.
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1. Giris

19. yuzyildan itibaren imparatorluklarin
yavas yavas yerlerini ulus devletlere ve
demokratik sistemlere birakmasiyla birlikte,
toplumlarin yonetimde daha fazla s6z sahibi
olmalari mumkin olmustur. Bu durum,
halkin siyasi gortslerini ve tercihlerini daha
somut sekilde temsil etmek tUzere siyasi
partilerin sayica artmasinda rol oynamistir.
20. yuzyilda bircok Ttlkede giderek artan
demokratik secimler ve teknolojik yenilikler
sadece siyasi tercihlerde degil, siyasi
tercihlerin ifade edildigi partilerde de 6nemli
degisikliklerin yasanmasina sebep olmustur.
Teknolojik gelismeler ve IT (Information
Technology) teknolojilerinin iletisim alaninda
cok daha etkin sekilde kullanilmasi, siyasi
partilerin se¢cmenlerle iletisim kurmak icin
bilisim teknolojilerinden daha fazla
yararlanmasina olanak tanimistir. Bu
cercevede ele alinmasi gereken alanlardan
biri de hi¢ sUphesiz dijitallesmenin siyasi
partilerin glindemine entegre edilmesidir.

IT teknolojilerindeki gelismeler ve elektronik
iletisim kanallarinin her alanda etkin sekilde
kullanilmas: ile geleneksel partiler de dijital
iletisim kanallarini aktif olarak kullanmaya
baslamislardir. Geleneksel partiler elektronik
iletisimi i¢ iletisimde kullanirken, siyasal
iletisimin  yuarutdlmesi konusunda dis
iletisimde de etkin sekilde kullanmaya devam
etmislerdir. Bilhassa pandemi doéneminde
diger tum sektorlerde oldugu gibi siyasi
partiler de elektronik iletisimin tOm
olanaklarindan sonuna kadar yararlanarak
hem toplantilar elektronik ortamda yapmada
hem de secmenlerle bulusmada elektronik
iletisimi etkin bir sekilde kullanmislardir (Isik
ve Isik, 2021:4). Teknolojik yenilikler, sosyal
medyanin tim dinyada kullanim diizeyinin
cok yukselmesi ve sosyal platformalar
Uzerinden yapilan etkilesimlerle bireylerin
karar alma stlreclerinin yogun sekilde
etkilenmesi siyasal hayati da etkilemis ve
dijital parti kavrami hayatimiza girmistir.

Dijitallesmenin hiz kazandigi son yillarda,
diger bircok alanda oldugu gibi siyasi
kurumlar, faaliyetler ve iliskiler de bilgi ve
iletisim teknolojilerini olabildigince kullanma
yoluna gitmistir. Dijital parti kavrami yaninda
dijital siyaset, mevcutta var olan siyasi

faaliyetlerin dijitallesmesini hem de alternatif
siyasi eylem ve katilimlarin kendilerini ifade
edebilme mecrasim1 saglamistir.  Dijital
demokrasi, siyasi elitler ve toplumda s6z
sahibi olan ayricalikli kesimler yaninda
toplumun geri kalaninin da haklarni,
fikirlerini ve siyasi goruslerini ifade
edebildikleri bir amaca hizmet etmektedir
(Sen ve Sen, 2023:491).

Kuresel olcekte geleneksel siyasetin eskisi
kadar deger ve ilgi gbrmemesinde populizmin
yukselisi, nifusun artmasi, orta ve alt gelir
gruplarinin giderek yoksullagsmasi, terér, goc
ve gelecege dair umutsuzluklar 6nemli bir yer
tutmaktadir. Tim diinyada devam eden ve
giderek agirligi artan issizlik, yoksulluk ve
gliven sorunlarina yonelik olarak geleneksel
siyasetin ¢6zim bulamamas: bireylerin
siyasete karsi ilgisini umutsuzlukla birlikte
onemli 6lctide azaltmistir. Bu sorunu tespit
eden siyasi partiler, toplumsal hareketleri
stratejik olarak degerlendirerek oOrglitlenme
yoluna gitmislerdir. Bu c¢abalarin bir sonucu
olarak IT teknolojilerinin de sagladigi
olaganustll imkanlarla ortaya c¢ikan dijital
partiler, teknolojiyi ve modern iletisim
aglarini etkin kullanan bireyler icin 6nemli bir
siyasi platform ortaya koymaya aday olarak
gorinmektedir. Bu partiler, geleneksel
partilerden  farkli olarak iletisim ve
organizasyon araci olarak dijital teknolojileri
etkin sekilde kullanmaktadirlar. Ancak dijital
partileri geleneksel partilerden ayiran en
6nemli  o6zellik sadece dijital sosyal
platformlar1 kullanmas: degildir. Bu parti
anlayisi, siyasi parti paradigmasini
degistirecek bir etkiye sahip gérinmektedir.
Ispanya’da Podemos, Fransa’da Insoumise ve
Ingiltere’de  Isci Partisi'nin  etkinliginin
artmasini saglayan Momentum gibi sol
poptlist hareketlerde yeni siyasi olusumlarin
gerceklesmesinde bu  farkliliklar  goze
carpmaktadir (Ozmen, 2022:767).

Geleneksel siyasi partilerin elektronik iletisim
araclarindan istifade etmeleri yaninda
dogrudan dijital ortamda kurulan bir siyasi
parti tird de siyasi hayata dahil olmustur.
Basta tiim sosyal medya platformlari olmak
lUzere her tuarlt iletisim aracit Uzerinden
yapilabilen parti propagandalari, ginumuz
siyasetinde giderek daha fazla ilgi cekmeye ve
siyasal hayatta daha fazla yer almaya
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baslamistir. Ozellikle internet teknolojilerinin
icine dogmus olan ve sosyal medya iletisimini
yuz yluze ve telefon iletisimine tercih eden Z
kusagina mensup secmenler acisindan
beklentileri 6énemli dtizeyde karsilayabilen
dijital partiler, Avrupa ulkelerinde kendilerine
onemli ve etkin bir faaliyet alani
bulabilmislerdir.

Literatire bakildiginda calismalar dijital
partilerle beraber siyasetin merkeziyetsiz hale
burtindigint vurgulanmaktadir (Lobera ve
Portos, 2020). Bu calismada dijital siyasi
partilerin  6zellikleri aciklandiktan sonra
Avrupa’da faaliyet goOsteren dijital siyasi
partilerin calisma modelleri ve iletisim
teknikleri Gizerinde aciklamalar yapilacaktir.

2. Siyasi Partilerin Dijitallesmesi

Siyasi partiler, gecen zaman icinde secmen
beklentilerine gore cesitlilik gdstermislerdir.
Yillar icinde déntsimun en 6nemli ayagini
kuskusuz internetin hayatin her
kademesinde etkin sekilde kullanilmasi
olusturmaktadir. Twitter (X), Facebook ve
Instagram gibi sosyal medya platformlarinin
devreye girmesiyle birlikte siyasi propaganda
icin o6nemli bir mecra ortaya c¢ikmistir.
Bireylerin sosyal medya araciligiyla
beklentilerini dogrudan ifade edebilmesi,
temsili demokrasi araglarinin yerini dogrudan
demokrasi araclarina biraktiginin goéstergesi
olabilir. Ancak bu noktada siyasi parti
liderlerinin sadece sosyal medyayla ilgilenip
parti Gyelerini ve yoneticilerini énemsememe
durumunun ortaya cikma riskini de dikkate
almakta fayda vardir. Parti ici iletisim,
Ozellikle yerel secim doénemlerinde tasra
teskilatlar: seviyesinde karar alma
sutireclerinde 6nemli ve etkilidir. Bu nedenle
secimler konusunda yerel yonetimler ve tasra
teskilatlar1 ile ylUz yUze toplantilarin ve
kurultaylarin yapilmas: dogru stratejilerin
tespit edilmesinde hayati 6neme haizdir.
Geleneksel partiler iletisim teknolojilerinin
getirdigi imkanlari, daha c¢ok i¢ iletisim
kanallarinda kullanmay: tercih etmektedirler.
Ote yandan sosyal medya kullanim
alanlarinin giderek genislemesi, sadece ic
iletisimde degil her ttirla bilgilendirme, haber
verme ve secmen etkileme kanallarinda da
iletisim teknolojilerinin kullanilma
gerekliligini ortaya koymaktadir. Siyasi

partilerin sosyal medya hesaplari olmasi
yaninda, bu platformlar, secim dénemlerinde
basli basina secim kampanya platformu
olarak etkin bir sekilde kullanilmaktadir.
Reklam kampanyalari, kamu spotu, haberler
ya da  viral kampanyalarla secim
propagandasi yapilmaya calisiimaktadir (Isik
ve Isik, 2021:9). Ancak sosyal medya
platformlarinin secimlerde kara propaganda
icin de kullanildigi gectigimiz yillarda farklh
Ulkelerde yasanmistir. 2016 yilinda Facebook
ile igbirligi yapan Cambridge Analytica isimli
sirketin ABD’de (Amerika Birlesik Devletleri)
yapilan secimleri sabote etmesi iddiasi ilk
akla gelen o6rneklerdendir. Adaylardan biri
olan Trump’in secilmesi icin rakibi Hillary
Clinton’a oy vermesi muhtemel kullanicilarin
Clinton hakkinda cikarilan haberler
dolayisiyla secime gitmelerini engellemeyi
hedefleyen sosyal medya haberleri, se¢cimin
kaderini etkilemis ve Hillary Clintonun
kazanmasi kesin goézliyle bakilan secimleri
Donald Trup kazanmistir (Yildirimer, 2022).

Dijital platformlarda geleneksel partilerin
siyasi propaganda etkinligini artirmak
maksadiyla yapilan etkilesimler yaninda
dogrudan dijital ortamda faaliyet gdsteren
dijital partiler genellikle profesyonel olarak
politika ile ilgilenen siyasetciler tarafindan
degil, toplumsal hareketlerde 6nctlik eden
etkin aktivistler tarafindan kurulan “hareket
partileri” olarak da tanmimlanmaktadirlar.
Hareket partileri, o0zellikle ihmal edilen
konulara yo6nelik olarak yluksek hassasiyete
sahiptirler ve c¢ok zaman marjinal sosyal
gruplar olarak sosyal medya ortamlarinda
organize olurlar (Mercea ve Mosca, 2021).
Hareket partilerine o6rnek olarak Alman
Yesiller Partisi ile Avusturya Ozguirliik Partisi
verilebilir. Alman Yesiller Partisi, bu grup
partiler arasinda mustesna bir yere sahiptir.
Almanya’da 1999 secimlerinde basarili
olmuslar ve wulusal duzeyde koalisyon
huktmetlerinde yer almayi basarmislardir.
Avrupa’da bu grup parti kategorisinde sol
liberal partiler ve endustri sonrasi asir1 sag
partiler yer alirlar (Gunther ve Diamond,
2003:188).

Lucardie ve Frankland (2008) ise amator-
aktivist hareket parti modeli Uzerinde
durmustur. Amatoér-aktivist parti, genellikle
siyasi partilerde goérev yapan siyasiler
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tarafindan degil, aktivistler tarafindan
kurulan partilerdir. Bu partiler agirlikh
olarak sol-liberal ya da endustri 6tesi asir1 sag
nitelikte olurlar. Sol-liberal partiler ideolojik
sorulara negatif yaklasimlar ile kendilerini
gosterirken heterojen bir takipc¢i kitlesine
sahiptirler. Uyelige acik, zayif merkezi yapisi
olan partilerdir. Amatér aktivist hareket
partileri sosyal hareketlerden yola cikarak
gelisen informal baglar dolayisiyla oldukca
bagimsiz organizasyonlar haline gelmislerdir.
Esasen bu partiler ekolojik konular, feminizm
gibi sosyal ve toplumsal konular1 merkeze
koyan sosyal hareketlerin zayif merkezi
orglitlenmesinden baska bir sey degildir. Bu
partiler devletin destegini almay1
reddetmezler ama kamu kurumlarina pek
given duymazlar. Aktivistler partilerini
kurarlarken en yuksek glice sahip olma
motivasyonu ile hareket ederken secimlerde
basarili olamama ya da politika yapim
slUireclerine dahil olamama pahasina secim
calismalarint  planlarlar. Bu noktadan
bakildiginda milyonlarca uyesi olan kitle
partilerinde glic sadece liderde toplanmisken,
Uye sayilari ancak binlerle tanimlanan
amator aktivist partilerde Uyelerin glicti ¢cok
daha fazla 6nemsenir (Lucarie ve Rihoux,
2008:6-8).

Hareket partileri, amator-akvitist partiler ve
benzer olusumlar internet kullaniminin
yayginlasmasi ile giderek daha fazla kitlelere
seslerini  duyurabilmeyi  basarmislardir.
Geleneksel partilerdeki gérece daha merkezi
ybnetim anlayisi nedeniyle siyasi goéruslerini
yeterince etkin sekilde ifade edemeyen
kitlelerin tercih ettigi bu siyasi olusumlar,
zaman icinde dijital partiler ana bashg
altinda  daha  kolay  smiflandirilmaya
baslanmistir.  Gerbaudo (2019) dijjital
partilerin 6zelliklerini su sekilde siralamistir:

. Dijital teknolojilerden yararlanarak
yeni bir politika gelistirme konusunda
secmene taahhttte bulunurlar. Bu taahhtt
genellikle daha fazla siradan insanin derhal
ve dogrudan ve daha seffaf sekilde gortislerini
alma ve siyasete dogrudan katilimini
saglamay esas alir.

. Online karar alma enstrimanlarn
konusuna buytuk yatirnm yaparlar. Online

gortis alma tizerinden demokrasinin en temel
halini uygulamaya calisirlar.

. Siyasi kariyer ve buirokrasi konusunda
daha fazla seffaflik s6z verirler.

. Veri isleyen, teknik cihazlardan
istifade eden ve sosyal medyay:r cok etkin
sekilde kullanan platform partisi olarak
faaliyet gosterirler.

. Dijital déntisimu sadece iletisim icin
degil, onu merkeze alarak i¢c karar alma
mekanizmalarinda etkin sekilde kullanirlar.

. Dijital partiler yeri belli fiziksel bir
ofiste sabit masraflar1 olan kurumlar
degildirler. Bunun yerine siyasi hedeflerine
ulasmak i¢in dijital enstriimanlar: kullanirlar
ve fiziksel mekanlar: tercih etmezler.

. Genellikle burokrasiden ve araci kisi
gorevi Ustlenmekten kacinirlar. Bu nedenle
geleneksel partilerden bazi 6zellikleri ile
ayrilirlar.

. Uyelik aidatlar1 yerine yardim ve
bagislarla ayakta durmayi tercih ederler.

. Daginik bir merkezilik sunarlar.
Bunun nedeni, gliciin belli bir kisi ya da
zumre elinde toplanmasinin Onune
gecmektir.

Dijital partilerin topluma ulasmasinda 4
stire¢ isletilmektedir. Bunlar (Van Selm,
Jankowski, and Tsaliki, 2002:193):

- fletim (transmission): bilginin merkezi
bir bilgi saglayici tarafindan Uretilmesi ve
ayni merkez tarafindan kontrol edilerek
yayilmasinin saglanmasi

- Mtizakere (consultation): bilginin bilgi
sahibi tarafindan Ttretilmesi yaninda bu
bilgiyi tliketenin kontroliinde ve istedigi
sekilde ve zamanda cevresi ile paylasilmasi

- fletisim (conversation): bilginin bireyler
arasinda paylasimi

- Kaydetme (registration): bilgi
saglayicisinin Urettigi bilginin onun istedigi
formda bilgi ttiketicisi tarafindan ttiketiminin
saglanmasi

Bu ozellikleriyle dijital partiler dijital
uygulamay:r kullanmakla kalmaz, parti
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organizasyonlarinda ve diger tUim siyasi
calismalarda dijjital kaynaklar1 aktif sekilde
kullanirlar. Bu nedenle dijital partiler
cagimizin teknolojik ve sosyal kosullarinin
siyasi temsilcisidirler (Dommett vd., 2020:2).

3. Avrupa’da Dijital Partiler

Poptlizm olgusu, 2015 yilindan giintmuze

Avrupa ve ABD’de yapilan secim
kampanyalarinda  uygulanmis,  populist
liderler ise siyasi fikirleri yerine “sistem
karsithg” Uzerinden elestirilere maruz

kalmislardir. Hollanda’'da Geert Wilders ve
Fransa’da Marine Le Pen, asir1 sag
poptilizmin, Ispanya’da Pablo Iglesias ve

Die Linke Federal Meclis’e girmislerdir. Bu
siyasi goriis, sadece AB’nin lokomotif tilkeleri
olan Almanya ve Fransa basta olmak tUzere
talya ve Ispanya gibi tilkelerde de farkl
tepkisel siyasi sonuclar ortaya koymustur.
Kamuoyunda giderek artan ve AB’nin siyasi
ve kurumsal gelecegi icin kritik sonuclar
dogurabilecek AB(Avrupa Birligi)-karsitlig,
yabanci dusmanlig, gdécmen karsitligr gibi
marjinal tepkilerin giderek daha fazla destek
gormesine yol agcmistir (Zari¢, 2021:2016).

Avrupa’da dijital partiler, genellikle hareket
partilerinin web ve sosyal medya ortaminda
orgitlenmesi ile kendini gostermektedir.
Tablo-1'de  Avrupa’da faaliyet gOsteren

Yunanistan’da Aleksis Cipras, asir1 sol hareket partilerinin tlkelere gére dagilimlari,
popiilizmin  éncultiginii  yapan partiler ideolojileri ve secim performanslari
olmuslardir. 2017 Almanya secimlerinde asir1 aciklanmistir.
sag Almanya icin Alternatif (AfD) ve asir1 sol
Tablo 1: Avrupa’da Hareket Partileri
Parti ad1 Ulke Kurulus | ideolojisi Secim
Tarihi performansi
Korsan Parti Isvec 2006 e-demokrasi, sivil haklar, | 2014:0/349
bilginin serbest dolasimi, | 2018:0/349
seffalik, ifade ozgurlugy,
yolsuzluklarla mtiicadele
Movimento 5 | Italya 2009 Poptlizm, bes yildiz: ortak | 2013:109/630
Stelle, MSS (5 mallar, ekoloji, teknolojik | 2018:227 /630
Yildiz Hareketi) yenilik, sosyal piyasa
ekonomisi
SYRIZA (Radikal | Yunanistan | 2012 2004’de baslayan | 2015:145/300
sol koalisyon) toplumsal hareketler, | 2019:86/300
Avrupa yanlisi politika
Barcelona en | Ispanya 2014 Avrupa yanlisi, sol populist | 2015:11/41
Comu akim 2019:10/41
Podemos Ispanya 2014 Ekonomik kriz, issizlik, | 2016:47/350
(Yapabilirz) yolsuzluk, gelir | (muhalefet)
dagilimindaki esitsizlik gibi | 2019:26/350
sorunlara karsi durus icin | (koalisyon)
kurulmus bir partidir.
La France | Fransa 2016 Sol poptlizm 2017:17/577
insoumise
(Boyun Egmeyen
Fransa)
Momentum Ingiltere 2017 Isci Partisi'ni destekleyen | 2017:262/650
taban hareketi 2019:202/650
(Isci Partisi)

Kaynak: Ozmen (2022:788).

Hareket partilerinin ortak 6zelligi siyasi
partilerin etkin siyasileri tarafindan degil,
siyaset dist kisiler tarafindan yoOnetiliyor
olmasi ve mevcutta sorunlara ¢6zim
Uretemeyen tikanmis siyasete alternatif

cozUimler sunarak
kendilerini

Podemos

akademisyenler

dijital
ifade edebilmeleridir.
Madrid,

tarafindan

ortamlarda
Ornegin
Complutense
Universitesi'nde goérev yapan sol goéruslia
2011-2012
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yillarinda Ispanya’da yasanan ekonomik krizi
protesto etmek maksadiyla Indignados
(Ofkeliler) hareketinin devami  olarak
kurulmus bir partidir. 2016 ve 2019
secimlerinde koalisyona katilma/reddetme
kararlarini internet tizerinden yaptig1 oylama
ile kararlastiran Podemos, dijital
uygulamalardan oldukca etkin sekilde
istifade etmektedir. Iletisim platformlarinin
secmene bu derece kolaylikla ulasabilmesi ve
hizl1 dénttlerin alinabilmesi, dijital partilerin
siyasi hayata daha etkin sekilde dahil
olmasinin kapisini aralamistir (Ozmen,
2022:789).

4. Tirkiye’de Dijital Parti Calismalar

Turkiye, siyasal yasami yonuyle oldukca
gelenekci bir ktilttire sahip secmen kitlesinin
bulundugu bir ulkedir. Kabaca bakildiginda
sol-sektler kesim ve sag-muhafazakar kesim
olmak Uzere iki farkli gértis hakimdir. Batili
Ulkelerde sag goéris muhafazakarlik ve
dindarlik yaninda sermayedarlhgi
savunurken, devletin sistemin c¢ok icinde
olmadig1 ve bircok sosyal konuda bireylerin
kendi cabalarinin olmas:1 gerektigini 6n
planda tutar. Sol bakis acgisinda ise sosyal
devlet anlayisi hakimdir. Devletin 6zellikle
yoksul kesimlere yonelik iyilestirici
desteklemeleri olmasi gerektiginden yola
cikarak basta egitim ve saglhik olmak tUzere
devletin topluma yonelik sorumluluk alanlari
daha genis ele alinir. Bu cercevede
Turkiye’deki sag siyaset, kismen sol siyasetle
yer degistirmistir. Ote yandan, Turkiye,
fikirlerden daha cok liderlerin etkin oldugu
siyasete sahip bir dUlkedir. Lider ve
cevresindeki parti yoOneticilerinin oldukca
glcli oldugu bu modelde, temsili demokrasi
anlayisi, liderin fikirleri ve  planlan
dogrultusunda siyaset yapmay: tanimlarken,
elestiri ya da ayni parti icinde farkli goértislerin
yuksek sesle ifade edilmesine c¢cok sicak
bakmaz. Bu cercevede hangi siyasi parti
olursa olsun liderin kararlari ve tercihleri, o
siyasi partiye oy veren secmenlerin de
gortslerini sekillendirir.

Turkiye’deki bu geleneksel bakis acisi, her ne
kadar cok sayida siyasi partinin olusmasina
izin veren bir yapiya sahip olsa da sistemde
her zaman sag ve sol partilerin agirlikta
oldugu bir model s6z konusudur. Ancak

1990’ yillarla birlikte yasanan teknoloji
devrimi, Turkiye’de de iletisim aglarinin
gliclenmesine ve bu yillarda dogan neslin
bakis acisinin 6nceki nesillerden ¢ok daha
farkli olmasina yol agcmistir. 2019 verilerine
gore Turkiye’de nufusun %637ne karsilik
gelen 52 milyon kisinin aktif sosyal medya
kullanicisi oldugu tespit edilmistir. 2023 yili
itibariyla Turkiye ntifusunun internet erisimi
%84 ve gunlik internet kullanimi dinya
ortalamasi 6 saat 27 dakika iken, Turkiye’de
7 saat 24 dakika olarak tespit edilmistir.
Internet erisiminde mobil telefonlarin
kullaniminin orani ise %94.3 gibi oldukca
yuksek bir oran tespit edilmistir. Yine Ocak
2023 verilerine gore bilgiye erismek ve
0grenmek icin online video kullanimi
konusunda Turkiye %59,2 orani ile Filipinler
ve Guney Afrika'nin ardindan dunya
Uclincist olarak siraya girmistir. Bu
uygulamalardan istifade eden kisilerin 6nemli
bir kismi 40 yas alt1  bireylerden
olusmaktadir. Ustelik toplumun %96,3 gibi
oldukca yuksek bir kismi TV programlarini
internet Uizerinden izlemeyi tercih etmektedir.
Sosyal medya kullanimina ginltk ayrilan
sUirenin 2 saat 54 dakika olarak hesaplandigi
Turkiye’de bir uUrtin alirken sosyal medya
network gorutslerini alan kitlenin %47.1
oldugu tespit edilmistir (Meltwater, 2023). Bu
yuksek oranlar, bireylerin TV, gazete vb.
propaganda enstrimanlari yaninda sosyal
medya etkilesimleri ile de Dbirbirlerini
etkilediklerini ortaya koymaktadir. Sosyal
medya TUzerinden viral olacak bir parti
propagandasinin Turkiye secmeni Uzerinde
oldukca etkili olacagi da bu noktada ortaya
cikmaktadir. 2018 yilinda yapilan genel
secimlerde ise Cumhurbaskani R. Tayyip
Erdogan geleneksel siyasal iletisim modelleri
yerine dijital uygulamalardan
yararlanacaklarini aciklamistir (Marketing
Turkiye, 2019). Uygulanmaya baslanan dijital
propaganda Pandemi dénemi, tim dinyada
internet ve mobil uygulama kullaniminin ¢cok
daha yayginlagsmasina yol acmistir.

Turkiye’de kurulan ilk dijital parti, Ankara
Milletvekili Emrehan Halici?2 tarafindan 2014
yilinda kurulan Elektronik Demokrasi
Parti'dir (e-Parti). Halici, cogunlugu teknoloji
okuryazart genclerden olusan bir parti
olusturduklarini belirtmis, butlin siyasi

2 Emrehan Halici, 1956'da Konya'da dogmustur. 2014 yilinda Elektronik Demokrasi Partisi’ni kurmadan énce aktif bir
siyaset hayati olmustur. 21. Dénemde TBMM'de Demokratik Sol Parti Grup Baskanvekilligi yapmis olup, 2010 yilinda
Cumbhuriyet Halk Partisi'ne katilmistir. 21. Dénemde Konya, 23. ve 24. Dénemlerde Ankara milletvekili olarak gorev

yapmistir (TBMM, 2024).
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stireclerde ve kararlarda vatandaslarin
internet TUzerinden yapacaklar1 goéris ve
Onerilerini dikkate alacaklarini belirtmistir
(Cakmak, 2014).

Ancak e-Parti’nin merkez disinda diger il ve
ilcelerde fiziksel 6rglitlenmesi yetersiz kalinca
2016 yilinda kapatilmistir. Bu stire zarfinda
Elektronik Demokrasi Partisi, herhangi bir
siyasal secime katilmamistir (Yildirim, 2019).

E-Parti’nin kapanmasi ile birlikte Turkiye’de
dijital parti deneyimi emekleme asamasinda
son bulmustur. Bu noktada ifade etmek
gerekir ki Turkiye’de siyasi partilere yonelik
yasal diizenlemeler, Avrupa’da oldugu kadar
esnek degildir. Halen yururlikte olan
yasalarin dlizenlenmesi esnasinda bilisim
teknolojileri ve dijjital dunya dikkate
alinmadan planlama yapildigindan dijital
parti kurulumlarina yoénelik uygun olmayan
bir kanuni ortam s6z konusu olmustur
(Sirvanli, 455). 24 Nisan 1983 tarihinde
cikarilan 2820 Sayili Siyasi Partiler Kanunu,
uygulamaya kondugu dénemde fiziki yapilar
harici bir olusumu dikkate almamstir. Ilgili
kanunun 21. Maddesinde “kongrenin toplantt
tarihinden yedi gtin énce siyasi partinin ilgili
teskilattun  bulundugu binada asumak
suretiyle ilan” edilmesi gerekliligine atif
yapilmaktadir. Bu ifade ile siyasi bir partinin
mutlaka fiziksel bir bina yapisina sahip olma
gerekliligi ortaya ¢cikmaktadir. Ek olarak Isik
ve Isik (2021) calismalarinda E-parti
girisiminin ardindan partinin Elektronik
Demokrasi Platformu olarak siyasi parti
kimligi hedeflerine devam ettigini belirtmistir.
Bu platform araciligiyla teknolojik ilerlemeler
hesaba katilarak yeniden bir parti kimligi
lUzerinde calisilmistir.

5. Dijital Partilerin Sorunlar

Dijital partiler, dijital teknolojinin
yayginlagsmasiyla siyasi hayatta daha fazla rol
oynamaya baslamislar, siradan insanlarin
siyasette daha fazla sesini duyurabilmelerine
imkan saglamislardir. Bu partiler kendilerini
demokrasinin eksikliklerini giderme
konusunda bir ¢6zim olarak kabul etmekte,
teknokrat ve kendi kendine hizmet eden bir
model giderek daha fazla kabul gérmektedir.
Dijital partilerin siradan insanlari
kucaklayan ve onlarin fikirlerine deger veren
bu yon1, geleneksel partilere yonelik giivenin
giderek azalmasina yol acmaktadir. Bu
nedenle bir¢cok kurum djjital platformlarda
karar alma sureclerinde daha fazla etkin

katillm saglanmasina imkan saglayacak
cozimler ortaya koymaya calismaktadir.
Dijital platformlarda daha fazla kisinin
gorusleri ile alinan kararlar, asiri burokrasiyi
ve siyasi elitizmi 6nemli 6l¢tide azaltabilecegi
gibi, daha seffaf ve demokratik bir yénetim de
saglayabilir (Gerbaudo, 2019:5). Ancak bu
olumlu yoénlerine ragmen dijital partiler kimi
riskler de barindirmaktadir. Dolayisiyla dijital
partiler tarafindan se¢cmenler ve temsilciler
arasindaki engelleri ortadan kaldiran daha
dogrudan bir demokrasi vaadi s6z konusu
olabilmektedir. Siyasi partilerin
platformizasyon yoluyla bazi 6rguiitsel aracilik
bicimlerini ve partinin tabanini ve zirvesini
ifade eden 'icinct unsur' olarak tanimladigi
parti burokrasisini ortadan kaldirmaktadir.
Ayrica, sosyal medya ve uygulamalar
kamusal alanda aracilar1 yok etmektedir.
Ancak, bu aracisizlastirma = sUrecinin
sonugclari oldukca  celiskilidir. Dijital
partilerdeki uygulanma sekliyle bu
aracisizlastirma aslinda bir yeniden
aracilastirmadir. Sadece 6nceden var olanin
yerine yeni ylksek dlizey aracilik bicimlerinin
yaratilmasidir. Bu olusumlar gercekten
'lidersiz' olmaktan ziyade, partinin kamusal
imajin1 ve yénunu sekillendirmede énemli bir
rol oynayan ve bu nedenle sembolik aracilar
olarak hareket eden karizmatik liderler veya
‘hiper liderler' tarafindan goélgede birakilirlar.
Ote yandan dijital partiler parti tyeliginin
dogasini1 kokten degistirmektedir. Geleneksel
olarak siyasi partiler, tiyelerin bir dizi kurala
uymasinin yani sira partinin yasamina mali
olarak ve kendi siyasi emekleriyle katkida
bulunmasinin beklendigi oldukca resmi bir
Uye tanmimiyla faaliyet gosterirler. Dijital
partilerde durum tamamen farkhidir. Bu
olusumlar, uyeligin mali katkilardan ayr
tutuldugu  Ucretsiz  bir kayit modeli
benimsemistir. Ornegin, France Insoumise’e
Uye olmak icin kisinin adini ve e-posta
adresini yazmasl ve ‘je soutiens'
(Destekliyorum) digmesine basmasi
yeterlidir. Beppe Grillo, Bes Yildiz Hareketi'ne
Uye olmanin demokratik bir 6nlem olarak
maliyetsiz oldugu gercegini sik sik ifade
edilmektedir. Ancak herkesin Ucretsiz kayit
olmasina izin verilmesi gercegi, dijital
partilerin  hizh  bUylme  hirsim1i  da
kamcilamaktadir. Dijital partiler bunu
yaparken, MoveOn, Change.org veya Avaaz
gibi  dijital = savunuculuk  6rgutlerinin
1990'larin sonundan beri izledigi modeli taklit
ederek, internet kullanicilarini yalnizca e-
posta listelerinde yer almay1 kabul etmeleri ve



42 Tas, C. Y./ Journal of Economics and Political Sciences, 2023 4(1) 35-43

herhangi bir zamanda herhangi bir etkinlige
katilmalari (6rnegin bir dilekceyi
imzalamalar)) karsiliginda 'Gye' olarak
kaydediyorlar. Bu ise daha gevsek ve sadece
destekleyici sayisindan ibaret bir kalabaligin
olusmasindan baska bir sonu¢ ortaya
koyamamaktadir (Gerbaudo, 2021:181).

Sarphan  Uzunoglu'nun (2019) Paolo
Gerbaudo ile yaptigi réportajda Gerbaudo
sosyal medya Uuzerinden orgutlenen dijital
partilerin tasidigr riskleri aciklamistir. Buna
gore dijital partilerin en ©6nemli sorunlari
arasinda tim parti mensuplarinin bilgilerinin
parti calisanlar1 tarafindan gbézlemlenmesi ve
kontrol edilmesi anlamina geldigini
belirtmistir. Bunun  yaninda  beklenti
anketlerinin siki sekilde takip edilmesi ve
katilimcilarin memnuniyetini saglama c¢abasi
nedeniyle ideolojik siyasi bakis acisinin yerini
adeta bir firma-parti modeline evrilebilme
ihtimalinin varhgdir. Gerbaudo, dijital
partilerin gelecekte her karar icin referandum
talep eden ya da diktatéryal egilimler gésteren
partilere dontisebilme riski oldugunun altini
cizmistir. Bu olumsuz ihtimallere karsin
dijital partilerin demokratik partiler olarak
daha fazla katilimciy1 c¢cekme potansiyeli
oldugunu ve gelecekte siyasi stireclerde daha
fazla s6z sahibi olabilecegini belirtmistir.

6. Sonuc

Temsili demokrasinin belki de en ©6nemli
eksikliklerinden  birisi, toplumun tim
katmanlarinin dogrudan siyasi sureclere
katilamamas1 ve ancak secimlerde oy
verdikleri siyasetcilerin siyasi soéylemleri
Uzerinden kendilerini ifade edebilme imkani
bulabilmeleridir. Elbette secmenin oy verdigi
her siyasetcinin her konuda birebir kendi
gortis ve 6nermelerini ifade etmesi mimkin
degildir. Gelisen teknoloji ve iletisim
imkanlarinin artmasi ile birlikte son yillarda
sosyal medya TUzerinden iletisim Onemli
Olctde gelismistir. Cesitli internet
platformlarinda 6rgutlenen bireyler, her
alanda goris ve oOnerilerini dogrudan hedef
aldiklan kisi ve kurumlara derhal iletebilme
imkanina sahiptirler. Bu kolaylik, demokratik
sistemlerde siyasi gérislerin dogrudan beyan
edilebilmesine de imkan saglamaktadir. Bu
cercevede Orgultlenen bireyler dijital partilerin
ortaya cikmasina yol acmislardir. Geleneksel
anlamda lider partisinden farkli olarak belli
bir yonetici kesimin etkin sekilde siyaset
yapmadigi, hemen her konuda parti
mensuplarinin géris ve Onerilerinin dikkate

alinarak ortak akil ile siyasetin yapildigi
cogulcu bir model olan dijital partiler son
yillarda 6zellikle gencler arasinda daha fazla
ragbet géormektedir. Konvasiyonel partilerden
farkli olarak mevcut sisteme bir bas kaldir1 ve
elestiri niteliginde dogan bu partiler, Ispanya
ve [talya basta olmak Ttizere Avrupa
ulkelerinde oldukca etkin siyaset
yapmaktadirlar. Turkiye’de de bu alanda
girisimler yapilmis olmakla birlikte mevcut
siyasi ortamda etkili bir gérinim hentliz
ortaya cikmamistir; zaten mevcut sistem de
dijital partilerin olusumuna cok fazla imkan
saglamamaktadir. Teknolojik okuryazarligi
olan gencg kitle tarafindan kendisine giderek
daha fazla taraftar bulan dijital partiler yerine
Turkiye’de mevcut geleneksel partiler sosyal
medya platformlarini cok daha etkin sekilde
kullanarak se¢menlerin génlini kazanmaya
ve onlarin talep ve beklentilerini bu yolla
dogrudan o6grenmeye calismaktadir. TOm
siyasi partiler internet Uzerinden yaptiklari
cesitli anket calismalar1 se¢cmen goéris ve
beklentilerini en yakin sekilde takip etmeye ve

onlarin  beklentilerine = uygun  politika
Uretmeye calismaktadirlar. Mevcut
kanunlarda yapilacak duizenlemelerle

Turkiye’de de dijital parti etkinliginin artmasi
beklenmektedir.

Kaynakca

Cakmak, F. (2014). Elektronik Demokrasi
Partisi kuruldu. Anadolu Ajansi, 26.11.2014.
https:/ /www.aa.com.tr/tr/politika/elektroni
k-demokrasi-partisi-kuruldu/97920#

Dommett, K.; Fitzpatrick, J.; Mosca, L.; &
Gerbaudo, P. (2020). Are digital parties the
future of party organization? A symposium on
the digital party: Political organization and
online democracy by Paolo Gerbaudo. Italian
Political Science Review, 26 March 2020, 1-
14.

Gerbaudo, P. (2019). Digital party: Political
organization and online democracy. London,
Pluto Press.

Gerbaudo, P. (2021). Digital parties and their
organizational challenges. Ephemera-theory
and  politics in  organization, 21(2).
www.ephemerajournal.org.

Gunther, R. & Diamond, L. (2003). Species of
political parties: A new typology. Party Politics,
9(2), 167-199.



43 Tas, C. Y./ Journal of Economics and Political Sciences, 2023 4(1) 35-43

Isik, S. K. & Isik, A. (2021). Yeni bir siyasi
parti tirti olarak siyasi partiler. Istanbul
Hukuk Mecmuasi, 79(2), 1-26.

Lobera, J., & Portos, M. (2020). Decentralizing
electoral campaigns? New-old parties,
grassroots and digital activism.
In Understanding Movement Parties Through
their Communication(pp. 93-114). Routledge.

Lucardie, P. & Rihoux B. (2008). Chapter-1:
From amature-activist to Professional-electoral
parties: On the organizational transformation
of green parties in western democrasies.
Iicinde: Green Parties in Transition-The End of
Grass-roots Democracy. Ed. E.G. Frankland,
P. Lucardie and B. Rihoux. Routledge
Publishing Limited, 1-30.

Marketing Turkiye (2019). Siyasette yeni
dénem: Dijital propaganda. 23 Mart 2019.
https:/ /www.marketingturkiye.com.tr/haber
ler /siyasette-yeni-donem-dijital-
propaganda/

Meltwater (2023). Digital 2023 Global
overview report.
https:/ /wearesocial.com /wp-
content/uploads /2023 /03 /Digital-2023-
Global-Overview-Report.pdf

Mercea, D. & Mosca, L. (2021).
Understanding movement parties through
their communication. Information
Communication and Society, 24(10), 1327-
1343.

Ozmen, Y. P. (2022). Dijital Cagda Siyasal
Katilim: Toplumsal Hareketler ve Siyasi
Partiler. Mtilkiye Dergisi, 46(3), 767-793.

Sen, A.F. & Sen, F. (2023). Turkiye’de Dijital
Siyaset: Siyasal Partilerin Dijital Demokrasi
Pratikleri. Istanbul Gelisim Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 10 (2), Ekim 2023, 490-509.

Sirvanli, T. (2021). Siyasetin “E” hali: Dijital
partiler tizerine bir degerlendirme. Icinde
Dijitallesen Dtinyada Siyasal Iletisim. Ed. T.
Yazicy, I. Karli ve Z.B. Dondurucu, Literatiirk
Academia, 455-463.

TBMM (2024). “Mehmet Emrehan Halic1 - 24.
Doénem Ankara Milletvekili”
(https:/ /www.tbmm.gov.tr/milletvekili/mille
tvekilidetay?DonemlId=f72877c2-f{50a-037b-
€050-007f01005610&Id=f72877c2-c1d6-
037b-e050-007f01005610. Erisim Tarihi:
01.07.2024).

Uzunoglu, S. (2019). Interview with Paolo
Gerbaudo on digital parties: The era of hyper
leaders and start-up parties. Journal of
Cultural Studies, Faculty of Communication,
Hacettepe University 2019, 6(2): 545-551.

Van Selm, M.; Jarkowski, N.W.; & Tsaliki, L.
(2002). Political parties online: Digital
democracy as reflected in three Ducth
political party web sites. Communications, 27,
189-209.

Yildirnrm, U.T. (2019). Siyasi Partilerin
Teknolojik Turt Olarak E-Parti: Turkiye icin
Bir Model Onerisi, 1. Uluslararas: Iletisim ve
Yonetim Bilimleri Kongresi 26-28 Eylul 2019.

Yildirimer, A. (2022). Enformasyon caginda
gozetim toplumu: Facebook Cambridge
Analytica skandali. Yeni Medya Elektronik
Dergisi, 6(2), Mayis 2022, 104-112.

Zari¢, S. (2021). Italyan Siyasetinde Dijital
Medya Destekli Sira Dis1 Bir Poptlist Parti
Deneyimi: Bes Yildiz Hareketi. International
Journal of Social, = Humanities and
Administrative Sciences. 7(45), 2015-2023.


https://www.tbmm.gov.tr/milletvekili/milletvekilidetay?DonemId=f72877c2-f50a-037b-e050-007f01005610&Id=f72877c2-c1d6-037b-e050-007f01005610
https://www.tbmm.gov.tr/milletvekili/milletvekilidetay?DonemId=f72877c2-f50a-037b-e050-007f01005610&Id=f72877c2-c1d6-037b-e050-007f01005610
https://www.tbmm.gov.tr/milletvekili/milletvekilidetay?DonemId=f72877c2-f50a-037b-e050-007f01005610&Id=f72877c2-c1d6-037b-e050-007f01005610
https://www.tbmm.gov.tr/milletvekili/milletvekilidetay?DonemId=f72877c2-f50a-037b-e050-007f01005610&Id=f72877c2-c1d6-037b-e050-007f01005610

