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Diyarbakir ilinde Ithal Et Tiiketimine Etki
Eden Faktorlerin Incelenmesi

Examination of Factors Affecting Imported Meat
Consumption in Diyarbakir Province
0z

Kirmizi et miktarindan ve fiyatindan kaynaklanan sorunlar nedeniyle Tiirkiye, canli hayvan
ve karkas et ithalatina yonelmistir. Buna bagl olarak ithal etin tiiketiminin incelenmesi
o6nemli bir konu haline gelmistir. Bu ¢alismada, kirmizi et tiiketen bireylerin ithal et tiiketme
durumlarin1 etkileyen faktorler ve tiiketim tercihlerinin incelenmesi amaglanmistir.
Diyarbakir ilinde 2019 yilinda 384 tiiketici ile anket yapilmis olup elde edilen veriler
Tanimlayici istatistiklerle ve Ki-kare testi ile analiz edilmistir.

Arastirma bolgesinde ithal et tiiketimini yas, et ve et lriinlerine iliskin haber ve
reklamlardan etkilenme diizeyi, ithal et satin alim tercihi, ithal ve yerli eti ayirt etme, ithal
et fiyatina yerli et satin alma istekliligi, ithal et kesimine iliskin gorts, ithal etin tiretildigi
yeri bilme durumu, ithal ve yerli et fiyatlarin1 karsilastirma durumlar1 gibi faktoérlerin
etkiledigi sonucuna ulagilmistir. ithal ve yerli etin tiiketiciler tarafindan ayirt edilebilmesi
6nemli bir konudur. Ozellikle ambalajli et satin aliminda paket iizerinde ithal veya yerli
olma durumuna iliskin detayl bilgi icerigine sahip etiketlerin bulunmasi gereklidir. Yerli
tretimin tesvik edilmesi ve tretim kosullarinin iyilestirilmesi 6nerilmektedir. Yerli
tireticinin korunmasina 6zen gosterilerek et fiyatlarini diistirmeye yonelik politikalar
uygulanmalidir.

Anahtar Kelimeler: ithal et, kirmiz et, tiiketim, Diyarbakir
ABSTRACT

Due to the problems arising from the amount and price of red meat, Tirkiye has turned to
the import of live animals and carcass meat. Accordingly, examining the consumption of
imported meat has become an important issue. In this study, it was aimed to examine the
factors affecting the consumption of imported meat and consumption preferences of
individuals who consume red meat. A survey was conducted with 384 consumers in
Diyarbakir province in 2019, and the data obtained was analyzed with descriptive statistics
and Chi-square test.

In the research region, imported meat consumption is determined by age, number of
working family members, level of influence from news and advertisements about meat and
meat products, preference for purchasing imported meat, distinguishing between imported
and domestic meat, willingness to purchase domestic meat at the price of imported meat,
opinion on slaughtering imported meat. It has been concluded that factors such as knowing
where imported meat is produced and comparing imported and domestic meat prices affect
the meat prices. It is an important issue that consumers can distinguish between imported
and domestic meat. Especially when purchasing packaged meat, it is necessary to have labels
on the package with detailed information about whether it is imported or domestic. It is
recommended to encourage domestic production and improve production conditions.
Policies to reduce meat prices should be implemented, paying attention to the protection of
domestic producers.

Keywords: Imported meat, red meat, consumption, Diyarbakir
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GiRiS

Bireylerin saglikli bir hayat siirebilmeleri icin dengeli
beslenmesi ve yeterli miktarda karbonhidrat, yag, vitamin,
mineral ve protein tiiketmesi gereklidir. Soya iiriinleri,
tahillar, baklagiller ve fasulye bitkisel proteinleri; yumurta,
balik, et ve et lrlnleri, siit ve siit iriinleri ise hayvansal
proteinleri olusturmaktadir (ikikat Tiimer ve ark., 2016).
Ozellikle et ve et ilriinlerinin siklikla tiiketilmesi protein ve
onemli mikro besinlerin aliminda etkilidir (McAfee ve ark,
2010, Millward ve Garnett, 2010). Et ve et frinleri
tiiketiminde tilkeler arasi ve tilke i¢i farkliliklar olabilmektedir
(Furnols ve Guerrero, 2014). Beslenme, yasam standartlari,
hayvancilik iiretimi ve tiiketici fiyatlar1 basta olmak tizere
makroekonomik belirsizlik ve Gayri Safi Yurtici Hasila
(GSYIH) soklar1 et tiiketimi iizerinde etkili faktérlerdir.
Uretim maliyetinin diger iiriinlere kiyasla cok yiiksek oldugu
bilinen kirmizi et, ayn1 zamanda yiiksek ¢ikt1 fiyatlarina sahip
bir tiriindiir. Et titketim miktar1 bin ton karkas agirlig: ve kisi
basina kilogram perakende cinsinden
hesaplanmaktadir ( OECD, 2024).

2022 yih Diinya dana eti tiiketimi 57.380 ton iken
kiiciikbas kirmizi et tiiketimi 463.840 ton, kisi basina
kiigiikbas kirmizi et tiiketimi 5.5 kg olarak tespit edilmistir.
Son yillarda kirmiz1 ete olan talep artis1 nedeniyle toplam
kirmizi et tiiketimi artis géstermistir (TEPGE, 2023). Tiirkiye
iklim ve cografi sartlarinin sagladig1 avantajlara baglh olarak
hayvancilik faaliyetleri icin oldukca elverislidir. Biiyiikbas
hayvancilik bir¢ok bélgede yapilmakta olan yaygin bir
ekonomik faaliyet koludur (ikikat Timer ve ark., 2022).
Tiirkiye’'nin toplam kirmizi et tiiketimi 2 milyon 36 bin ton

agirhigi

olup kisi basina tiiketim miktar1 23.9 kg, biiyiikbas kirmizi et
tiikketim miktari kisi basina 18.44 kg’dir. Kisi basina kii¢ciikbas
et tiikketimi ise 5.5 kg olarak tespit edilmistir (TEPGE, 2023).
ispanya, Almanya, Hollanda ve ABD iilkeleri kirmiz1 et
ihracati yapan énemli iilkelerdir. Cin, italya, Almanya ve
ithalate1
tanimlanmaktadirlar. “Tiirkiye’nin kirmizi et ihracat ve
ithalatindaki pay1 (%0,01) oldukg¢a diistiktiir” (Ertas, 2023).
Kirmizi et riinlerinin tlke ici fiyatlarinin disiirtilmesinin
saglanmasi ve arz-talep dengesinin korunmasi gibi amaglar
dogrultusunda Tiirkiye’de karkas ve canli hayvan ithalatim

Polonya ise en biylk tilkeler  olarak

artirmaya yonelik ¢calismalar yiritilmektedir (Aktas, 2020).
Tiirkiye'nin kirmizi et miktarinda ve fiyatinda yasadigi
sorunlar uzun yillara dayanmakta olup kisi basina et tiiketimi
fiyatlardaki artisa bagl olarak daha da diismektedir (Lorcu ve
Bolat, 2012).

Tiirkiye, 2010 yilindan itibaren canl hayvan ve karkas et
ithalat1 yapmaktadir (Aktas, 2020). Canli hayvan ithalat1 2023
yilinda 1 milyar 195 milyon 977 bin dolar olarak
gerceklestirilmis olmasina ragmen et fiyatlarinda artis
yasanmistir (TUIK, 2023). Islenmemis toplam kirmizi et
ithalati 37 bin tondur ve bu ithalatin %901 Polonya ve
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Fransa’dan yapilmistir. Tirkiye’nin biiyiikbas hayvan eti
ithalat1 2023 yilinda 36.546 ton, kiiciikbas hayvan eti ithalati
ise 520 tondur (ESK, 2023).

Tiirkiye’de kirmizi et tiiketimini etkileyen faktorlere
yonelik (Yaylak ve ark. 2010; Seker ve ark.,, 2011; Akcay ve
Vatansever, 2013; Sevimli ve Giilgubuk, 2018; Kibar ve ark,
2019; Taskopri, 2022; Giirbiiz ve ark., 2023) farkli calismalar
mevcuttur. Bu calismada, tiiketicilerin ithal et tiiketimlerini
etkileyen faktorlerin incelenmesi amaglanmistir.

MATERYAL ve YONTEM

Bu arastirmanin ana materyalini Diyarbakir ilinde yasayan
384 tiiketici ile yiiz ylize yapilan anketlerden elde edilen
veriler olusturmaktadir. Anket c¢alismasi 2019 yilinda
tamamlanmistir. Ornekleme siirecinde ortalamadan izin
verilen hata pay1 %5 ve %95 giiven derecesinde ¢calisiimistir.
Ornek biiyiikliigiiniin hesaplanmasinda Oransal Ornekleme
yontemi kullanilmistir (Newbold, 1995).

N=p=g
B {J"ur—ljtﬁ,; +p=g_

1362708« 05=+0.5

(1362708 - 1) = 0.00065 + 0.5 « 0.5

T, 0.05\°

2

n

~ 354

Formiilde;
n:Ornegin biiyiikligi,
N: Popiilasyondaki hanehalki sayisi
o2p :Oraninvaryansy,
p: Tiiketici sayisinin  popiilasyondaki oramini  (%5)
gostermektedir.
Arastirma kapsaminda elde edilen anket verileri
Tanimlayici istatistikler ve Ki-kare testi ile analiz edilmistir.

BULGULAR ve TARISMA

Arastirmaya katilanlarin yas ortalamasi 36.13 yil olup
%47.9'u 30-44 yas araligindaki bireylerdir. Erkek
katilimcilarin orani %64.6, evli olanlarin orani %76.6’d1r.
Katilimcilarin %16.7’si okuryazar, %19.0'u ilkokul, %26.6’s1
lise, %32.6’s1 liniversite mezunudur. Ailedeki birey sayisi
ortalama 5.52, cocuk sayisi ortalama 2.59, ailede aktif ¢alisan
birey sayis1 ortalama 1.58 olarak hesaplanmistir (Tablo 1).
Boz (2019) Tekirdag ili Siilleymanpasa ilcesinde yaptig
calismasinda tiiketicilerin yas ortalamasinin 37.37 yil,
%76.0’sinin evli bireyler oldugunu, %47.33’liiniin hanesinde
2-3 kisinin yasadigini belirlemistir.

Aylik toplam hane halk: gelir diizeyi ortalama 3,632 TL,
aylik toplam hane halki gida harcamasi ortalama 1,151 TL
olarak saptanmistir (Tablo 2). Kaya ve Yildirnm (2021)
arastirmalarinda 2017 yilinda, Sanlurfa ilinde katihmcilarin
aylik gelir ortalamalarinin 3,610 TL, aylik gida harcamalari
ortalamalarinin ise 1,165 TL oldugunu tespit etmislerdir.
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Tablo 1. Tiiketicilerin sosyo-demografik 6zellikleri
Table 1. Socio-demographic characteristics of consumers

N %
<29 122 31,8
30-44 184 479
Yas >45 78 20,3
Toplam 384 100,0
Kadin 136 35,4
Cinsiyet Erkek 248 64,6
Toplam 384 100,0
_ Bekar 90 23,4
Medeni Evli 294 76,6
Durum
Toplam 384 100,0
Okur-yazar 64 16,7
{lkokul 73 19,0
Egitim Ortaokul 20 5,2
Durumu Lise 102 26,6
(i) .
Universite 125 32,6
Toplam 384 100,0
o < 5 kisi 212 55,2
Aile birey > 6 kisi 172 448
sayisl
Toplam 384 100,0
) . <2 213 55,5
Ailedeki >3 171 445
cocuk sayis1
Toplam 384 100,0
Ailedeki 1 kisi 237 61,7
calisan > 2 Kkisi 147 38,3
sayisl Toplam 384 100,0

Tablo 2. Tiiketicilerin ekonomik 6zellikleri
Table 2. Economic characteristics of consumers

N %
<2499 145 37.8
ﬁ;’:ﬁgﬁf;m 2500-4999 132 34,4
ane f >5000 107 27,8
duzeyi (TL) Toplam 384 100,0
<999 156 40,6
ﬁ;’gﬁ‘;{ﬁfg 4,  1000-1999 164 427
harcamasi (TL) 22000 64 16,7
Toplam 384 100,0

Et ve et irinleri tiikketiminde haberler/reklamlardan
etkilenenlerin orant %30.2, etkilenmeyenlerin %69.8'dir.
“Kirmiz1 et iirtinlerinin iiretiminden tiiketimine kadar olan
tim asamalarinda denetlenip tiim saglik risklerinin
minimuma indirildigi, kesinlikle giivenilir bir kurum
tarafindan onaylanmas1” durumunda tiiketicilerin %51.6’s1
fazla 6deme yapmay istemektedirler. Katilimcilarin %52.6’s1
islenmis veya islenmemis et iirlinlerini ambalajsiz (a¢ikta)
almay1 tercih etmektedirler. Kirmizi et fiyatlarinin yiiksek
olmasi durumunun kirmizi et iiretiminin az, tiikketiminin fazla
olmasindan kaynaklandigi goriisiinde olanlarin oram

%>50.0’dir (Tablo 3). Onurlubas (2015) arastirmasinda Tokat
ilindeki bireylerin %40.6’sinin  saghikli oldugu Kkesinlikle
giivenilir bir kurum tarafindan onaylanmis iirtinlere fazla para
0deme yapmak istediklerini belirlemistir. Degirmenci ve
Yavuz (2019) ¢alismalarina katilanlarin %55.0’inin et ve et
triinleri satin aliminda ambalaj olmasina ¢ok ©6nem
verdiklerini tespit etmislerdir.

Tablo 3. Kirmizi et tiiketimine iliskin genel bilgiler
Table 3. General information about red meat consumption

N %
Et ve et tiriinleri Hayir 268 69,8
ile ilgili
haberlerden Evet 116 30,2
etkilenme durumu Toplam 384 100,0
Denetlenmis Hayir 186 48,4
kl-rmm et"urunlerl Evet 198 51,6
icin fazla 6deme
yapma istekliligi ~ Toplam 384 100,0
driinlerinde satin ~ Agcikta satilan 202 52,6
alim tercihi Toplam 384  100,0
Kirmizi et Uretim az olmasi 192 50,0
fiyatlarinin yiiksek v,y politikalar 130 33,9
olmasinin } )
nedenlerine Yiiksek maliyet 127 331
yonelik goriisler*  Aracinin fazla olmasi 51 13,3

*Birden fazla yanit alinmistir.

Ithal etin karkas olarak ithal edilmesi gerektigini
diisiinenlerin orani %96.4, ithal etin helal kesim oldugunu
diisiinenlerin orani ise %53.9 olarak saptanmistir. Ankete
katilanlarin %57.3’0 Tirkiye Et ve Siit Kurumu tarafindan
piyasaya siiriilen etlerin ithal oldugundan haberdardir. ithal
ambalajli etin markasina 6nem verenlerin oram1 %84.9’dur,
Ithal etin ambalaj bilgilerinde mensei/iiretim yeri bilgilerinin
bulunmasini isteyenlerin orami %96.1'dir. Tiketicilerin
%96.1'inin ithal ambalajli et/et iiriinleri tizerinde renkli etiket
(ithal et oldugunu belirten bir etiket) bulunmasini istedigi
belirlenmigtir  (Tablo 4). Ozyiirek ve ark, (2019)
¢alismalarina katilanlarin tamaminin satilan kirmizi etin ithal
veya yerli oldugunun tiiketiciye belirtilmesi gerektigi
goriisiine sahip olduklarini incelemistir.

Diyarbakir ilinde arastirmaya dahil edilen tiiketicilerin
%40.4°( ithal et tiiketmekte olup %54.2’si ithal et ile yerli eti
ayirt edememektedir. Katiimcilarin %29.9'unun ithal et
fiyatinin yerli et fiyatina gore diisiik olmasi durumunda
tilketebilecekleri, %70.1'inin ise tiilketmek istemedigi
incelenmistir. Yerli kirmiz1 et ve ithal kirmiz et icin fiyat
karsilastirmasi yapanlarin oram %41.7’dir. ithal eti tercih
ederken katilmcilarin etin kokusuna (%68.5), gorseline
(%18.5) daha fazla dikkat ettikleri sonucuna ulasilmistir
(Tablo 5).
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Tablo 6 Tablo 6’da arastirmaya katilan bireylerin kirmizi
ithal et tiiketme durumlarim etkileyen faktdrlerin dagilimi
verilmistir. Katiimcilarin %59.6’s1 ithal et tiiketmemekte,
%40.4’1 ise tiiketmektedir. Kirmizi ithal et tiiketimi Gizerinde
etkili faktorlerin incelenmesi amaciyla Ki-kare analizi
yapilmistir. Analiz sonucuna gore ithal et tiiketme durumu ile
yas, kirmizi et Uirtinleri tiiketiminde haberler ve reklamlardan
etkilenme, tiriinlere yonelik satin alim tercihi, ithal ve yerli eti
ayirt etme, ithal et fiyatina yerli et satin alma, ithal etin helal
kesim oldugunu diisiinme, ithal etin tiretildigi tilkeyi bilme,
ithal ve yerli et fiyatlarim1 karsilastirma durumlari arasinda
istatistiki agidan anlaml fark oldugu tespit edilmistir (Tablo

6).

Tablo 4. Tiiketicilerin ithal et iiretimine yonelik goriisleri

Table 4. Consumers’ opinions about imported meat
production

N %
ithal etin ne sekilde ithal Canh 14 3,6
edilmesi gerektigine Karkas 370 96,4
yonelik goriis Toplam 384  100,0
Ithal etin helal kesim Hayr 177 461
oldugunu diigtinme Evet 207 53,9
durumu Toplam 384  100,0
Et ve Siit Kurumu etlerinin ~ Hayir 164 42,7
ithal oldugundan haberdar Evet 220 57,3
olma durumu Toplam 384  100,0
[thal ambalajli etin Hayr 227 591
markasina dikkat etme Evet 157 84,9
durumu Toplam 384 100,0
Ithal etin ambalaj Hayir 12 31
bilgilerinde mensei/liretim Evet 372 96,9
yeri olmalidir goriisii Toplam 384  100,0
Ithal ambalajh et/et Hayr 15 39
iirtinleri tizerinde renkli Evet 369 96,1
etiket bulunmalidir goriisii Toplam 384  100,0

ithal et tiikketme durumu ile yas gruplari arasinda istatistiki
acidan anlamli bir fark saptanmistir (p < .01). ithal et
tiikketmeyenlerin cogunlugu 45 yas ve tizerindeki bireyler olup
29 ve alt1 yas grubundaki bireylerde ithal et liretme oraninin
daha ytiksek oldugu belirlenmistir (Tablo 6).

ithal et tiikketme durumu ile et ve et trinleri ile ilgili
haberlerden ve reklamlardan etkilenme durumu arasinda
istatistiki acidan anlaml bir fark oldugu belirlenmistir (p <
.01). Ithal et tiiketenlerin %46.3'i haber ve reklamdan
etkilenirken, ithal et %65.3’1
etkilenmemektedir (Tablo 6).

ithal et tiiketme durumu ile kirmiz1 et satin alim tercihi
arasinda istatistiki agidan anlaml bir farklilik saptanmistir (p
<.10). Et satin aliminda ithal et tiiketmeyenlerin %64.3'tinlin
ambalajli et Uriini tercih ettigi tespit edilmistir (Tablo 6).
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tiketmeyenlerin

Salman (2019) c¢alismasinda tiiketicilerin ambalajhi ithal
kirmiz1 et tiiketme durumu tizerinde gelir ve egitimin etkili
faktorler oldugunu belirlemistir.

Ithal et tiiketme durumu ile ithal et ve yerli eti ayirt etme
degiskenleri arasinda istatistiki acidan anlamli bir fark
saptanmistir (p < .01). ithal et tikketmeyenlerin %65.9’'unun
ithal et ve yerli et arasinda ayrim yapabildigi incelenmistir
(Tablo 6).

Tablo 5. Tiiketicilerin ithal et tiiketim tercihleri
Table 5. Consumers'imported meat consumption preferences

N %
Hayir 229 59,6
ithal et tilketme durumu Evet 155 40,4
Toplam 384 100,0
. Hayir 208 54,2
Ithal et ile yerli eti ayirt Evet 176 458
edebilme durumu ’
Toplam 384 100,0
ithal et fiyatinin yerli et Hayir 269 70,1
fiyatina gore distik olmast  pyet 115 29,9
durumunda tiiketme
istekliligi Toplam 384 100,0
Yerli kirmizi et ve ithal Hayir 224 58,3
kirmizi et fiyatlari Evet 160 41,7
kiyaslama durumu Toplam 384 100.0
Renk 28 7,3
ithal b ederk Koku 263 68,5
Ithal eti tercih ederken . .
dikkat edilen faktorler Gorseli 71 18,5
Tad1 22 5,7

Toplam 384 100,0

ithal et tiilketme durumu ile ithal et fiyatina yerli et satin
alma istekliligi arasinda istatistiki agidan anlamli bir fark
tespit edilmistir (p < .01). Ithal et tiikketmeyenlerin %75.8'i
ithal et fiyatina yerli et satin almak istememektedir. ithal et
tiiketenlerin %78.3’linlin ithal et fiyatina yerli et almak
istedikleri belirlenmistir (Tablo 6).

Ithal et tiikketme durumu ile ithal etin helal kesim oldugunu
diisiinme durumu arasinda istatistiki agidan anlamh bir fark
saptanmistir (p <.01). ithal et titkketmeyenlerin %71.2’si helal
kesim olmadigini diisiiniirken ithal et tiiketenlerin %50.2’si
helal kesim oldugunu diisiinmektedir (Tablo 6).

ithal et tiiketme durumu ile ithal etin iiretildigi iilkeyi
bilme durumu arasinda istatistiki agidan anlamlh bir fark
saptanmustir (p <.05). ithal et tilketmeyenlerin %61.9’u ithal
etin Uretildigi iilkeler hakkinda bilgi sahibi degilken ithal et
tliketenlerin %53.6’s1 bilgi sahibidir (Tablo 6).

Ithal et tiiketme durumu ile ithal et ve yerli et fiyatlarim
karsilastirma durumu arasinda istatistiki agidan anlaml bir
fark saptanmistir (p < .01). ithal et tiiketmeyenlerin %77.2’si
kiyaslama yapmamakta olup ithal et tiiketenlerin %65.0'i fiyat
karsilastirmasi yapmaktadir (Tablo 6).
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Tablo 6. Tiiketicilerin kirmizi ithal et tiikketimlerini etkileyen faktorlerin analizi (%)
Table 6. Analysis of factors affecting consumers' red imported meat consumption (%)

ithal et tiiketmeyen

Ki-kare degeri

Ithal et tiikketen Toplam

(P degeri)
Yas (Yil)
<29 50.0 50.0 100.00
30-44 60.9 39.1 100.00 9.613%**
>45 71.8 28.2 100.00 (0.008)
Toplam 59.6 40.4 100.00
Haber ler ve reklamlardan etkilenme durumu
Hayir 65.3 34.7 100.00
Evet 46.6 53.4 100.00 11.820%**
Toplam 59.6 40.4 100.00 (0.001)
Satin alim tercihi
Ambalajh 64.3 35.7 100.00
Acikta satilan 55.4 44.6 100.00 3.108*
Toplam 59.6 40.4 100.00 (0.078)
Ayirt etme durumu
Hayir 54.3 45.7 100.00
Evet 65.9 34.1 100.00 5.313%*
Toplam 59.6 40.4 100.00 (0.000)
ithal et fiyatina yerli et satin alma istekliligi
Hayir 75.8 24.2 100.00
Evet 21.7 78.3 100.00 97.941%
Toplam 59.6 40.4 100.00 (0.000)
Ithal etin helal kesim oldugunu diisiinme durumu
Hayir 71.2 28.8 100.00
Evet 49.8 50.2 100.00 18.200***
Toplam 59.6 40.4 100.00 (0.000)
Ithal etin iretildigi tilkeyi bilme durumu
Hayir 61.9 38.1 100.00
Evet 46.4 53.6 100.00 4.750*
Toplam 59.6 40.4 100.00 (0.029)
Ithal ve yerli et fiyatlarim karsilastirma durumu
Hayir 77.2 22.8 100.00
Evet 35.0 65.0 100.00 69.154*
Toplam 59.6 40.4 100.00 (0.000)

SONUC ve ONERILER konusunda bireylerin Kkararsizligi oldugu belirlenmistir.

Diyarbakir ilinde kirmizi et tiiketen bireylerin ithal et
tiketme durumlar1 izerinde etkili olan faktdrlerin
incelenmesinin amaglandig1 bu ¢alismada, ithal et tiiketimine
yonelik 6nemli bulgular elde edilmistir. Katilimcilarin et ve et
riinleri ile ilgili yapilan haberlerden etkilenme orani diisiik
olmasina ragmen 6zellikle iireticilerin ve tiiketicilerin aktif bir
sekilde erisim sagladiklari televizyon, telefon ve sosyal medya
aglar1 araciligiyla et iiretimine ve tiiketimine iliskin dogru ve
giivenilir bilgilerin aktarilmas1 énemlidir. Buna bagl olarak
glivenilir bir kurum tarafindan denetlenmesi yapilan iiretim
kosullarinin tiiketicilere sunulmasinin, hijyen kurallarina
dikkat edilmesinin ve bireylerin sagligini riske atacak iiretim
kosullarinin iyilestirilmesinin O6nemi tiiketicilere
kazandirilmalidir. Arastirma bélgesinde bu faktorlere iliskin
farkindalik diizeyinin hedeflenen seviyede olmadigi ve

denetlenmis et triinleri i¢in fazla 6deme yapma istekliligi

Ayrica et ve et lriinlerinin daha ¢ok ambalajsiz (agikta)
alindig tespit edilmis ve tiiketicilerin lriinlerin kimyasal ve
fiziksel tehlikelere maruz kalmasina iliskin tehditleri géz ardi
ettigi degerlendirilmistir.

Tiiketiciler, liretimin az tiketimin ise fazla olmasindan
kaynakl olarak et fiyatlarinin yiiksek oldugu goriisliine sahip
olup katilimcilarin ¢ogunlugu ithal etin karkas et olarak ithal
edilmesi gerektigini belirtmistir. Buna ragmen ithal etin helal
kesim olup olmadigina dair net bir ayrim yapamamaktadirlar.
Tiikettikleri et ile ilgili ithal edilen iilkeye iliskin bilgilerin
verilmesi, ithal et tiiketiminde dikkat edilmesi gereken
oncelikli kriterlerin belirlenmesi, tiilketim asamasinda yerli ve
ithal eti ayirt edebilme ve hatta fiyat karsilagtirmasi
yapabilme durumlarina olumlu yénde katki saglayacak bilingli
tiikketim diizeyinin olusturulmasi gereklidir.
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Ankete katilanlarin ithal et tiiketme durumlar tizerinde;
yas, et ve et dUriinlerine iliskin haber ve reklamlardan
etkilenme diizeyi, ithal et satin alim tercihi, ithal ve yerli eti
ayirt etme, ithal et fiyatina yerli et satin alma istekliligi, ithal
et kesimine iliskin goris, ithal etin tretildigi yeri bilme
durumu, ithal ve yerli et fiyatlarim1 karsilastirma durumlari
gibi faktorlerin etkili oldugu sonucuna ulasilmistir.

Turkiye genelinde ithal kirmizi et pazarlamasinin, tiretici
ve tiiketici lizerindeki etkisini inceleyen farkli arastirmalarin
yapilmasi tesvik edilmelidir.
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