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Amag: Bu calisma, yurtdisi merkezli kamu yayincilarinin YouTube’da
Turkiye'deki genglere yonelik hazirladiklari Turkge igerikleri tematik
acidan incelemeyiamaglamaktadir. Arastirmada, bu yayincilarin hangi

konularda igerik Urettigi, bu iceriklerdeki elestiri ve degerlendirmeler
ile izleyicilerin bu iceriklerden nasil etkilendigi analiz edilmistir.

Yontem: Nitel arastirma deseniyle yuritilen galismada, tematik
analiz ve igerik analizi yontemleri kullaniimistir. Abone sayisi 100
binin Uzerinde olan yurtdisi merkezli kamu yayincilarinin genglik
temall 74 videosu incelenmis ve igerikler sekiz ana tema altinda
degerlendirilmistir.

Bulgular: Analiz sonucunda, genglik temali iceriklerde su basliklarin
one ciktigr gortlmustir: cinsellik ve cinsel yonelimin fark edilmesi,
LGBT temsili, siddet ve toplumsal tabularin ele alinmasi, issizlik ve
ekonomik kaygilar, egitim sorunlari, yurtdisinda yasamin tesviki, dini
ve inang sorgulamalari, azinlik olma deneyimleri, gég ve sosyal medya
kullanimi. igeriklerde, Tiirkiye’deki toplumsal yapi ve ekonomik
kosullara yonelik elestirilerin agirlik kazandigi, bazi konularin tek
yonli ele alindigi belirlenmistir.

Sonug: Yurtdisi merkezli kamu yayincilarinin igerikleri, genclerin
bireysel ve toplumsal meselelerini ele almakta ve onlarin kendilerini
ifade etmelerine katki saglamaktadir. Ancak, bazi iceriklerin Turkiye
baglaminda olumsuz bir tablo sundugu ve belirliideolojik cergevelerle
hazirlandigi gézlemlenmistir. Gelecek arastirmalar, bu tur igeriklerin
gengler tzerindeki etkilerini derinlemesine incelemelidir.
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Abstract

Aim: This study aims to analyze the thematic aspects of Turkish-language content produced by
international public broadcasters on YouTube targeting young audiences in Turkey. The research
examines the topics covered by these broadcasters, the critiques and evaluations presented in the
content, and the ways in which viewers are influenced by such materials.

Method: A qualitative research design was employed, utilizing thematic analysis and content analysis
methods. A total of 74 youth-themed videos from international public broadcasters with over 100,000
subscribers were examined and categorized under eight main themes.

Findings: The analysis revealed that the dominant themes in youth-oriented content include the
recognition of sexuality and sexual orientation, LGBT representation, discussions on violence and
societal taboos, unemployment and economic concerns, educational challenges, the encouragement
of migration abroad, religious and faith-related inquiries, minority experiences, immigration, and
social media usage. The findings indicate that these videos heavily criticize Turkey’s social structure
and economic conditions, with some topics being presented from a one-sided perspective.

Conclusion: The content produced by international public broadcasters addresses various individual
and social issues faced by young people and provides them with a platform for self-expression.
However, some of the content appears to depict a predominantly negative portrayal of Turkey and is
shaped by specific ideological frameworks. Future research should further investigate the impact of
such media content on young audiences.
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Giris

Genglik doéneminin evrensel bir tanimi bulunmamakla birlikte Birlesmis Milletlerin (1985)
demografik, egitim, istihdam ve saglik gibi konularda istatiksel olarak veri elde etmek amaciyla gengligi
“15 ila 24 yas araligindaki bireyler” olarak tanimlamasi diinya lzerinde genis kabul gérmustir. Bu
tanimlamaya ek olarak UNESCO (2023), geng olma deneyiminin diinya ¢apinda, devletler ve bolgeler
arasinda 6nemli farkhliklar gosterebilecegini ifade etmekte ve gengligi, “cocuklugun bagimhlig,
yetiskinligin bagimsizligi ve bir toplum Uyesi olarak baghligin farkindaligina gegis dénemi” seklinde
esnek bir tanimlamada bulunmaktadir. Genglik doénemi, yas araliklari veya kusaklara gére farkl
sekillerde tanimlansa da, fizyolojik ve psikolojik gelisim agisindan disiplinler arasinda ortak bir anlayis
bulunmaktadir (Arnett, 2000; Ozdemir ve Cok, 2011; Zastrow ve Kirst-Ashman, 2015; Bessant ve ark.
2020). Bu agidan ele alindiginda gengler, heyecanl, enerjik ve cinsel duygulari yogun olarak yasayan;
kendi kimligini ve toplumsal statlisiini olusturma noktasinda bagimsizlik arayisinda ve toplum
icerisinde slirekli olarak bir ¢atisma icerisinde olan bir gériints ¢izmektedir (Yaman, 2019).

GUnlmizde tim diinyada 15-24 yas araliginda 1,2 milyar geng bulunmakta ve bu diinya niifusunun
ylizde 16’sini olusturmaktadir (United Nations, 2023; TUIK Diinya Niifus Giinli, 2024). Bu oranin
hizla artmasi ve genglerin toplum igerisinde sorunlarina ¢6ziim arayisinda olmasi bircok devlet ve
uluslararasi kurulusu genglik sorunlarini arastirmaya itmistir. Genglerin sorunlarina yonelik ¢ézim
arayisinda onci rol Ustlenen Birlesmis Milletler, diinya lizerinde genglerin topluma aktif katilimini
saglamak icin genglerin sorun yasadig egitim, istihdam, siyaset, siddet, cinsiyet esitsizligi, yoksulluk,
yerinden edilme, marjinallesme ve kusaklar arasi ¢catisma gibi alanlarda ulusal, bolgesel ve uluslararasi
diizeyde surdirulebilir kalkinma hedefleri ylritmektedir (United Nations, 2018). Tirkiye 6zelinde
genglik sorunlari incelendiginde, 6zellikle toplumun 15,2’lik bir kismini olusturmasiyla bircok Avrupa
Ulkesine gore daha geng yapilasmasinin bulunmasi ve etnik, dinsel, mezhepsel ve sinifsal kdkene
sahip heterojen bir genglik yapisinin olmasi sorunlarin gesitlilik gostermesine neden olmustur (Konrad
Adenauer Stiftung, 202; TUIK, 2023). Bu noktada Tiirkiye'deki gencler, egitim, issizlik, istihdam,
aile ici gegimsizlik, kusaklararasi ¢atisma, bagimlilik, cinsel kimlik ve barinma gibi konularda psiko-
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sosyal ve fizyolojik sorunlar yagamaktadir (SEKAM, 2016). Buna ek olarak diinya tizerinde teknolojik
gelismelerin farkli bir boyuta evrilmesi ve hizl kiiresel degisimlerin etkileriyle birlikte genglik 6zelinde;
toplumsal degismeyle baglantili olarak deger degisimi, statiikoya karsi ¢ikma, gelecek kaygisi ve
korkusu, yabancilasma, kimlik karmasasi, kultlrstzlestiriime, yabancilasma, bos zamanlar gibi
sorunlar yasanmaktadir (Demir, 2012; Konrad Adenauer Stiftung, 2021)

Teknolojinin hizli gelisimi ve kullaniminin yayginlasmasiyla birlikte kisilerarasi baglanti kurmada
sanal bir artis yasanmis ve bundan en ¢ok etkilenen kesim gengler olmustur (Njoroge, 2013). Medya
alanindaki bu hizli yiikselis, sosyal iliskilerdeki sunma ve algilama bigiminde degisiklige yol agmis
ve ginliik yasamda duygularini dile getiremeyen veya dikkat cekmeye calisan bireylerin paylasim
yapabildigi bir alan haline gelmistir (Unlii, 2018). Bu durum hem insanlarin sorunlarini medya
kanallari Gizerinden dile getirmesine hem de medyanin, insanlar ve davranislari lizerinden direkt ya
da dolayli yoldan kontrol edilmesine olanak tanimistir. Ozellikle teknolojinin olumlu yénleriyle birlikte
blylyen ve Z Kusagi olarak adlandirilan 16-24 yas grubundaki geng niifusun %96,9 oraninda internet
kullanmasi, bu genglerin yasaminda hem olumlu hem de olumsuz etkiler yaratmaktadir (SEKAM, 2016;
TUIK, 2023). Buna ek olarak, diinya genelinde 6nemli bir kismini genglerin olusturdugu 4,62 milyar
sosyal medya kullanicisinin bulunmasi, sosyal medyanin gengler Gzerindeki etkisinin ne denli blyik
oldugunu gostermektedir (Lemish, 2013 akt. Canttirk ve Yiiksel: 2020; We Are Social, 2022). Genglerin
iletisim kurma ve sosyallesme davranislarini sekillendiren sosyal medya, ¢cevrimici medyanin yeni bir
tiirh olarak, geleneksel medyadan farkli sekilde iletisim, iliskiler, deneyim paylasimi, gértintrlik ve
kendi kendine egitim gibi bircok alanda farkli kesimlerden insanlar igin bir kanal olusturmaktadir (Kiran
ve ark. 2020; Mayfield, 2008; Al-Ansi, 2023). Bu yeni medya tiir(, genglerin diinyayla etkilesimini ve
toplum igindeki yerlerini yeniden sekillendirmektedir.

Sosyal medyada her kesimden insanin kendisine ait bir profil olusturabilmesi, insanlarin ortak ilgi
alanlarina yonelik olarak sanal topluluklar kurma firsati vermektedir. Buna ek olarak sosyal medya,
ortak ge¢mis, diinya goris, siyasi bakis acisi gibi 6zelliklere sahip bireylerin 6rglitlenebilmelerine
olanak saglamaktadir. Bu durum her yastan insani bir araya getirse de gengler 6zellikle aktif davranislar
sergilemektedir. Dijital yerliler' olarak genglerin sosyal platformlarda bu denli aktif olmasi, devlet
kurumlarini, uluslararasi sivil toplum kuruluglarini ve gesitli toplumsal hareketleri sosyal medya hesaplari
olusturmaya ve goruslerini bu platformlar Gzerinden paylasmaya yoneltmektedir (Prensky, 2001;
Cantirk ve Yuksel, 2020). Arastirmalar, yeni medyanin 6zellikle gengler arasinda sivil ve siyasi katilimla
sosyal medya kullanimi arasindaki iliskiyi tartismalarin merkezine yerlestirdigini ve gencler ile sosyal
medya arasinda kurulan glglu given baginin, gelecekteki demokrasi ve toplum yapisi tzerinde olumlu
etkiler yaratacagini géstermektedir (Boulianne ve ark. 2018; Sengupta, 2019). Bu baglamda arastirmalar,
dijital medyanin sosyal ve siyasi katilimi tesvik etmede alternatif bir yol sundugunu 6ne siirmekte ve bu
durumun genglerin sivil ve siyasi yagama katimini artirmak igin tasarlanacak miidahalelerde 6nemli bir
rol oynayacagini 6ngérmektedir (Moon ve Bai, 2020; Scherman ve ark. 2022).

Yeni medya, icerik olusturma, eglence ve sanat vloglari, ¢evrimici oyunlar ve yayinlar gibi gesitli
imkanlar sunarak geleneksel medyaninroliini donistirmekte ve giderek daha fazlatercih edilmektedir.
Bu sayede ekonomi, egitim, toplumsal konular, siyaset ve eglence diinyasinda daha etkilesimli bir rol
tstlenerek medyanin vazgegilmez bir parcasi haline gelmektedir (Fox ve ark. 2021). icerik ve kullanim
amaclarina bagh olarak, yeni medya platformlarinin genglerin davranislari Gzerinde hem caydirici
hem de destekleyici yonde etkileri olabilmektedir. Sosyal ve kiltirel iligkilerin iyilestirilmesi, yeni
o6grenme ve kesfetme yetenegi kazandirmasi ve bireyler Gzerinde gli¢lendirici etkiler yaratmasi gibi
olumlu yoénlerine ragmen (Simonson, 2017; Ahmadzadeh ve Chan, 2017; Ogira, 2019), yeni medya;
zihinsel saglik sorunlarina yol agma, duygusal baglarin zayiflamasi, siber zorbalik, diislince ve anlayis
*Marc Prensky’nin “dijital yerliler” (digital natives) kavrami, 2001 yilinda yayimladigi makalesinde ortaya koydugu
onemli bir tanimdir. Prensky, dijital yerlileri su sekilde tanimlar: “Dijital yerliler, dijital teknolojilerin igcine dogmus,
internet, bilgisayarlar, video oyunlari ve mobil cihazlar gibi teknolojileri hayatlarinin basindan itibaren kullanarak

blylimus bireylerdir. Bu bireyler, teknolojiyi dogal bir sekilde 6grenir ve kullanir; teknoloji, yasamlarinin ayrilmaz
bir pargasidir.”

Bu bireyler, internet, bilgisayarlar ve diger teknolojileri sanki anadilleri gibi kullanirlar. Cevrimigi sosyal aglar
onlarin glinlik yasaminin merkezinde yer alr. Bu nesil, 21. ylzyilin gocuklari ve gengleri olarak, hayatlarini
cevrimici ortamlar ve yeni teknolojiler Gzerine kurmuslardir (Bilgic, Duman ve Seferoglu, 2012).
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kapasitesinin azalmasi, dezenformasyonun yayginlasmasi ve tembelligi kolaylastirma gibi olumsuz
etkiler de barindirmaktadir (Desai ve ark. 2022; Al-Ansi ve ark. 2023). Yeni medya sunuculari, 6zellikle
genclerin tiketim kultirleri ve kimlik olusumu Uzerinde biyik rol oynamaktadir. Geng bireyler,
benlik duygusu ve kimlik insasi icin arayis icerisinde olduklari konular hakkinda bilgi edinmek igin
medyaya Ozellikle de sosyal platformlara yonelmektedir. Lajnef’in (2023) calismasina gore, sosyal
medya influencer’lari lzerinden yapilan hedefli reklamlar, gencleri bu influencer’larin gériinimand
ve tlketim aliskanliklarini benimsemeye tesvik ederek kimlik kaliplarini etkilemektedir. Bu durum,
genglerin sosyal medya imajlarina daha fazla 6nem vermelerine ve aidiyet duygusu kazanmak icin
influencer’lari taklit etmelerine yol agmaktadir.

Bu ¢alisma, sosyal medyanin gengler lzerindeki etkinligini dikkate alan bir ¢alisma olarak merkezi
yurtdisinda bulunan medya organlarinin Youtube platformunda genclere iliskin olarak hazirladiklari
Turkee iceriklerin tematik analizini icermektedir. Calismanin temel hedefi, ilgili yayin organlarinin
Tirkiye’deki genglerle ve genglikle iliskili olarak ne tlr igerikler hazirladigini, hangi konularda ne
tur elestiri ve degerlendirmeler sunduklarini ve izleyicilerin bu igeriklerden nasil etkilenebilecegini
belirlemektir. Bu amagla yurtdisi merkezli olan ve 100 bin Uzerindeki aboneye sahip Youtube
kanallarinda yayinlanmis 74 video incelenmistir.

Yontem

Ocak 2023 itibariyle Turkiye’'de siradan bir internet kullanicisi ginde ortalama 7 saat 24 dakikasini
internette gecirirken bu sirenin yaklagik 2 saat 54 dakikasini ise sosyal medya platformlarina
ayirmaktadir.2 Kullanicilarin giin icinde sosyal medyada harcadiklari siirenin farkinda olan medya
organlari, habercilik ahskanhklarini degisen kosullara gore adapte etmekte ve kitlelere bu platformlar
araciligiyla ulasmayi hedeflemektedir. Turkiye’de haber alma amagli en ¢ok ziyaret edilen sitelerin
siralamasinda ilk 3 sirada Youtube (2 milyar 825 milyon), Instagram (277 milyon) ve Facebook (166
milyon) yer almaktadir.? Bu arastirmada, haber alma amagl en ok ziyaret edilen internet sitesi olan
Youtube platformunda kamu yayincilarinin (broadcaster) paylastig genclige ve genglere yonelik video
icerikleri nitel arastirma deseni kullanilarak incelenmistir.

Arastirma Grubu ve Veri Toplama Siireci

Arastirma kapsaminda kamu yayincilarinin, Youtube platformunda yayinladiklari genclige ve
genglere yonelik video igerikleri incelenmistir. S6z konusu kanallarin yayinladiklari video igeriklerinin,
sayisinin ve ¢esidinin fazla olmasi sebebiyle arastirmada 6nce teknik gergeve belirlenmis ardindan
genglikle ilgili videolar segilmistir.

Arastirmada kullanilacak verinin gergevesi belirlenirken 2 temel soruda sinirlandirmaya gidilmesi
gerekmistir:

1. Hangi kamu yayincilarinin (broadcaster) Youtube kanallari?

2. Hangitur video igerikleri?

Youtube kanallari segilirken, dogrudan yurt disi merkezli bir televizyon kanalina ait olan veya s6z
konusu yayincilarin igerik Ureticisi olduklarini beyan ettikleri, Tirkce yayin yapan Youtube kanallari
arastirmaya dahil edilmistir. Video iceriklerinin kitlelere erisimi dikkate alinarak abone sayisi 100 bin
lizerinde olan Youtube kanallari segilmistir. ilgili Youtube kanallarinin yayinlari incelenirken farkli
standartlarda video igerikleri hazirladiklari tespit edilmis ve video tirleriyle ilgili sinirlandirmaya
gidilmistir. Secilen videolarin dijitale 6zgi, agiklayici gazetecilik standartlarina uygun hazirlanan ve
genglerin deneyimlerini aktaran videolar olmasina 6zen gosterilmistir.* Televizyon izleyici kitlesine
’DataReportal. (2023). Digital 2023 Global Digital Overview. Erisim adresi: https://datareportal.com/reports/
digital-2023-global-overview-report Erisim tarihi: 23.04.2023
3Most Visited Websites by Traffic in Turkey for News and Media, Mart 2023. Erisim Adresi:
https://www.semrush.com/website/top/turkey/news-and-media/ Erisim Tarihi: 23.04.2023
*Aciklayicigazetecilikkavramiilk kez 1980’ lerde kullanilmisve 2010’ larda dijital medya kanallarindasiklikla kullanilmaya

baslanmistir. Olaylari igcinde bulundugu baglam ile birlikte aktaran, Gnemini vurgulayan, dezenformasyonu azaltmak
amaciyla tercih edilen gazetecilik tirtidir (McDermott, 2014; Visnovsky ve Bielik; 2021).
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gore hazirlanan programlarin kesitlerinden olusan veya sadece ajans videolarindan kesitler alinarak
hazirlanan video igerikleri arastirmaya dahil edilmemistir. Video siireleri de dikkate alinarak en az 3
dakika, en fazla 20 dakika olan videolar segilmistir.

Arastirmada anlamli olacak sayida videonun incelenmesine dikkat edilmistir. Dolayisiyla arastirma
kapsaminda bu videolarinincelenebilmesiigin, belirli bir ddneme ve aranan igeriklere gére sinirlamalar
yapilmasinin gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle Eylil 2020- Ekim 2022 tarihlerinde yayinlanan,
100 bin Gzerinde izlenmesi olan videolar arastirmaya dahil edilmistir. Genglikle ilgili videolar segilirken
video veya kapak basliginda, tanitim yazisinda genglige atif yapan veya kapak gorselinde geng birinin
oldugu videolar segilmistir. Bu elemenin ardindan tablo 1'de belirtilen kanallardaki video sayilari
arastirmanin ana verilerini olusturmustur. Calismanin verileri 14.10.2022-14.11.2022 tarihlerinde
toplanmistir. Video igerikleri egitim, din, psikoloji, sosyoloji gibi gesitli alanlari kapsamakla birlikte
arastirma igin genclik temasi esas alinmistir. Yukaridaki kriterleri karsilayan 3 Youtube kanali
belirlenmis ve toplamda 74 video arastirma kapsaminda incelenmistir. Secilen kanallar ve video sayisi
asagidaki tabloda belirtilmistir:

Tablo 1. Secilen Kanal Bilgisi
Kanal ismi Abone Sayisi Segcilen Video Sayisi
BBC News Tiirkge 852 bin 15

2 +90 596 bin 40
DW Tirkge 708 bin 19

Verilerin Analizi

Veri analizi yapilirken yontem olarak igerik analizi ve tematik analiz yontemleri tercih edilmistir.
Tematik analiz, toplanan veriyi tanimlayan, ¢6zimleyen ve ortaya ¢ikan orlntileri en minimal haliyle
organize ederek betimlemeye dayanan bir yéntemdir (Braun & Clarke, 2006). icerik analizi ise,
medya iceriklerinin incelenmesinde kullanilan, verinin bilgisayar destekli nicel analizinin yapilabildigi,
sistemli ve organize bir sekilde degerlendirildigi bir yontemdir (Neuendorf, 2017). Arastirmada
segilen videolarin bilgisayar ortaminda desifresi yapilmis ve betimleyici kodlar verilmistir. Ardindan
betimleyici kodlarin dizenlenmesiyle alt temalar olusturulmustur. Alt temalar incelenerek ana
temalar belirlenmis ve nihayetinde 8 ana tema halinde arastirma bulgulari ele alinmistir.

Bulgular

Calisma kapsaminda ulasilan veriler tematik olarak 8 baslik altinda tasnif edilmistir. ilgili baslklar su
sekildedir: “Kadin”, “Issizlik/Ekonomik Kaygi”, “Editim”, “Gé¢”, LGBT”, “Alt Kiiltiir”, “Sosyal Medya” ve
“Din/inan¢”.Yapilantasnif, tematik analiziokuyucuyasagliklive net sinirlarlasunmak adina olabildigince
detayh yapilmistir. Bu nedenle temalar altindaki igeriklerin yogunlugu farklilasabilmektedir.

Kadin

Genglikle ilgili videolarda kadin temasi Ug¢ alt tema altinda siklikla islenmektedir. S6z konusu
videolarda cinsellik alt temasinda erkek merkezli cinsellik anlayisi, kadinin cinsellikte pasif olmasi,
cinselligin kadinlarda aci verici bir eylem olarak degerlendirilmesi ve kadinlarda cinselligin evlilikle
iliskilendirilmesi islenmistir. Diger yandan siddet alt temasinda akran zorbaligl, cinsellik lizerinden
fiziksel siddet, online cinsel istismar ve siber zorbalik 6ne ¢cikmaktadir. Son olarak kadin olmakla iliskili
tabular bir diger alt tema olarak belirlenmistir. Kadinin sekiler bir aileye sahip olsa da bekarligina
iliskin bir tabu, sekilerligin muhafazasi olarak nitelendiriimektedir. Regl olmanin gizlenmesi tabu
olarak islenip elestirilmektedir. Dini bir uygulama olan basortistiniin kadin temasinda bir tabu olarak
islenmesi dikkat cekmektedir. ilgili alintilar asagidaki tabloda sunulmaktadir.
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Tablo 2: Genglik Konulu Videolarda Kadin Temsili

Alt Tema | Kodlar Soylem
Cinsellik | ilk cinsel “Epey canim yandi ve akabinde ilk hissettigim sey “Ya bu muymus ya?
deneyim ve O mutlu, erkek mutlu. Ben neden mutlu degilim?” (V-6)
memnuniyetsizlik “Cok yakin arkadaslarim var iki tane. Onlarla konusurken bir tanesi
Cinsel deneyim ve | anlatti iste “ben “dedi “en sonunda yaptim” dedi. “Allah Allah” dedim
toplumsal normlar | kendi kendime. Ama hig acidan bahsetmiyor. Sordum direk yani
“Hi¢ canin yanmadi mi?”. “Gayet keyifliydi, cok mutlu oldum” falan
seklinde.” (V-16)
“Cinsel hayatin var mi, cinsel iliskiye girdin mi?” diye sormuyorlar.
Direk ‘Evli misin?’ diye soruyorlar. Yoo evli degilim. Ama cinsel iliskiyi
yasiyorum. 5-6 doktor dedistirmek zorunda kaldim.” (V-14)
Siddet Zorbalik ve fiziksel | “Kiigiikken boyum ¢ok kisaydi. Okulun en kisasiydim ve bununla ilgili
siddet hep dalga gegerlerdi benle. Kaldirip beni ¢6plin igine falan koyarlardi.
Sosyal medyada Oyle bir zorbalik.” (V-1)
taciz ve tehditler “Sosyal medya kanallarima da ulastilar. Instagram, Facebook ve
Kadina yonelik hatta telefon numaram bile... Bazi kisiler, baska fotograflar icin mesaj
sistematik siddet bile atti. Hatta bana fotograf karsiiginda para da teklif edildi. Tiim
bunlar beni cok kétii etkiledi. Kendimi fahise gibi hissettim. Ozel
fotograflarimi biriyle paylasmistim ve onlar igin bu, bir kadin olarak
artik degerim olmadigr anlamina geliyordu.” (V-8)
“Kadin siddette ugruyor. Siddete ugradigi evde hasbelkader gebe
kaliyor. Ve biz diyoruz ki ‘Sen git kocanin imzasini getir.” (V-4)
Tabular Bekaret ve aile “Annem benim bakire olmadigimi duyunca yikildi. Tiirkiye’nin en
beklentileri sekiiler okullarinda okudum. Hatta muhafazakar gevrelere de bir
Basortisi ve tik béyle hafif burun kalkikhigiyla bakan anne babaya sahibim. Ama
Ozgurlik bununla birlikte aslinda kendi muhafazakarligini yasiyormus. Bunun
Toplum tafaindan sekiilerligin muhafazakarhigi oldugunu anlyorsun.” (V-6)
yargilanma “Basértiimii de agtim. Clinkdi bu bir kalip. Bu kaliba biiriinmek
Menstriiasyon ve istemedim. Daha 6zgiir daha rahat olmak istedim. Keza ¢ocugumu da
toplumsal tabular | bu yénde biiyiitiiyorum.” (V-16)
“lik bakkala gidip iste “Ben ped alcam” falan dedigimde béyle
bakkalinin suratini ve sonra béyle fust fust diye béyle biitiin kagitlarla
onu béyle iki kat kapattigini gériince béyle sok olmustum.” (V-3)
“Tabu olmasi noktasinda birazcik da yiiklenen anlamlarin agikgasi
celismesi beni rahatsiz ediyor. Hem dogurganligi ekliyorsunuz
muazzam bir gérevmis gibi bu. Ama reglimi saklamami da
bekliyorsunuz.” (V-13)

Tablo 2./de, ilk olarak cinsellik alt temasinda videolarda kadinlarin ilk cinsel deneyimlerinden
memnun kalmamalari ve bununla ilgili yasadiklari hayal kirikliklari, kadinlarin ilk cinsel iliski sirasinda
yasadiklar fiziksel uyumsuzluklar ve korkular, cinsel iliskiyle ilgili toplumsal normlar ve beklentiler,
kadinlarin yasadigi zorluklar tizerinden ele alinmistir.

Siddetin kadin temasinda énemli bir yer aldigi gorilmektedir. Kadinlarin ¢ocukluk déonemlerinde
yasadiklarizorbalik vefiziksel siddet, sosyal medya izerinden kadinlara yonelik yapilan taciz ve tehditler,
bu durumun kadinlar Gizerindeki psikolojik etkileri, kadinlarin yasadiklariilk cinsel deneyimlerde siddet
oldugunu bilmemeleri ve bu farkindaligin eksikligi, kadinlarin maruz kaldigi sistematik siddet ve bu
siddetin sosyal ve hukuki boyutlari tizerinde durulmustur. One ¢ikarilan durumlardan biri kadinlarin
ilk cinsellik deneyimlerinde karsilastiklari erkek tutumlarini ¢ogu kez anlamlandiramadiklari; aslinda
bu eylemlerde siddet pratiklerinin yer aldigini fark etmedikleri yéniinde bir degerlendirme de 6ne
¢ikarilmistir. Kadinlarin yasadiklari cinsel siddetin bir sonucu olarak kirtaj giindeme gelmekte ve
cinsel siddetin bir 6rnegi olarak degerlendirilmektedir.

Kadinlarin, ailelerinde ve sosyal hayatta karsilastiklari tabular belirlenen diger alt tema
olmustur. Kadinlarda bekaretin sekiler ailelerde dahi tabu olmasi, 6zel hayatin ifsa edilmesiyle
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kadinlarin toplumsal yargilara maruz kalmasi, basortiisiiniin dini uygulama yerine bir tabu olarak
degerlendirilmesi islenmis ve menstriasyon (regl olma) gérindrliginin saklanmasi elestirilmistir.
Ozellikle esiyle olan mahrem gériintileri ifsa edilen bir kadinin sosyal cevresi tarafindan hor gériilmesi
videolarda aktarilmistir. Higbir sug islememesine ragmen toplumsal yargilar sebebiyle magdur oldugu
belirtiimistir. Orneklerde, tabular sadece paylasilmamis buna yénelik elestiriler de dile getirilmistir.
Genglik konulu yayinlardaki kadin temasinin 6ne ¢iktig1 videolarda genel olarak, kadinlarin cinsellik,
siddet ve tabular gibi gesitli temalar etrafinda karsilastiklari zorluklari ve bu zorluklarin onlarin
hayatlarina olan etkileri islenmistir.

issizlik ve Ekonomik Kaygi

Videolarda islenen “issizlik ve Ekonomik Kaygl” temasi, genclerin issizlikle ilgili zorluklarini ve bu
durumun psikolojik, sosyal ve ekonomik hayatlari Gzerindeki etkilerini derinlemesine ele almaktadir.

Tablo 3: issizlik ve Ekonomik Kaygi Alt Temali Video Alintilari

Alt Tema Kodlar Soylem
issiz Olma Pasif is “Yani is oldugu siirece calisiyoruz. is olmadiginda buradayiz, mahalledeyiz
Sebepleri beklentisi yani. Kahvedeyiz, oturuyoruz.” (V-15)
Idealizmin “Bence benim is bulamamamin sebebi aslinda belki cok fazla hayal
igsizlige etkisi | g, rqugumuz icin ilk basta sikinti cekiyoruz. Ama mesela ben artik
hayallerimin suya diistigiindn farkindayim yani.” (V-17)
issizligin Mesleki “Is gériismelerinden ¢iktiktan sonra hani bu kadar okudum, bu
Etkileri gelecek kadar kendimi yetistirdim, kendime yatirim yaptim ama gelecegimi
kaygisi géremiyorum.” (V-13)
is Mesleki “Yani emek verip mezun oldum. Beni kiiltiirel anlamda higbir sekilde
Begenmeme | tatminsizlik beslemeyecekse ve mesleki anlamda benim tretemedigimi hissettiriyorsa,
Egitim ve is bana higbir katkisi olmuyorsa, sadece sémiirtiltiyorsam o isi beGenmeme
uyumsuzlugu | liiksiim olmali bence.” (V-2)
“Sey demek kolay: “Siz de is beGenmiyorsunuz.” Oyle bir sey yok. Ya da
soyle diyeyim: tabi ki de belli isleri begenemeyecedim yani. Ciinkii aldigim
egitim lzerine bir sey kurmak istiyorum. Yoksa niye okuyayim ki?” (V-12)
Olumsuz Calisan “Insanlar artik “Biz su ustayi ya da su isin ehlini alip da gereken
Galisma somirisi parayi verip gerektigi gibi ¢alistiralim” demiyorlar. “Biz bunu ne kadar
Sartlari ve meslek igi | sémiirebiliriz? Biz buna ne kadar daha az maasla calistirabiliriz?”, Uriin
baskilar ticareti yapilmiyor artik, insan haklari ticareti yapiliyor.” (V-7)
Deger kaybi “Modellik senin duygularini yasamana izin vermeyen bir meslek.
ve insan Clinkii sen tamamen fiziginle ordasin. Ve sana komutlar veren
onurunun fotografei, senin her seyine karisabilecegini, annemizin babamizin bize
ihlali soyleyemeyeceklerini séyleyen bir ajans... Sen sadece ortalik malisin.”
(V-19)
Ekonomik Ekonomik “Universite 6grencisi seks iscileri var, erkek seks iscileri var. Sanal sovlarla
Kaygi baski altinda | seks isi yapan seks isgileri var. Dolayisiyla bu sayi her gegen giin artiyor.
riskli kararlar | Tabi ki ekonomik krizle de ilgili bu.” (V-13)
Hayat “Herkes ister dért dortliik bir hayat ama kosullar el vermeyince yapacak
standardi hicbir sey yoktur. S6yle bir sey sGyleyeyim, gergcekten hani, “Cok isteyerek
ve maddi bunu satayim, elde edeyim” diye bir hevesim de yok gergcekten. Ama
imkansizliklar | maddi bir kosul vardir.” (V-18) (simitgi bir geng)
Etkin galisma | “E tabi hizli para da. Simdi haftada 50 saat ¢alisip benim kazandigim
ve kazang parayi kazanamiyor insanlar. Ben 4 saat ¢alisiyorum giinde.” (V-13)
dengesizligi
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Tablo 3’e gore, issiz olma sebeplerinde duzenli is bulunamamasi ya da isle ilgili beklentinin
yiksek olmasi 6ne g¢ikmistir. Diger yandan igsizligin, Universite sonrasinda yasaniyor ise bir hayal
kirikhigl olusturdugu ve gencleri bazi temel sorgulamalara ittigi goértlmustir. Diger yandan “is
begenmeme” ile ilgili olarak belirli alanlarda egitim almalarindan ve kimi islerin mesleki ve kilturel
tatminsizliginden dolayi is begenmemenin mesru bir durum oldugu dislincesi 6ne g¢ikmistir. Yine
¢alisma ortamlarindaki olumsuzluklara iliskin olarak is¢i ve insan haklari ihlallerinin yasandigi, 6zel
hayatin gizliliginin ihlal edildigi aktarilmaktadir. Ekonomik kaygilar agisindan da istenmeyen isleri
yapmak zorunda kalmak durumunda kalindigi aktarilirken ekonomik kriz ve hizli para kazanma arzusu
nedeniyle sanal seks isciliginin yayginlastigi aktariimistir. Dolayisiyla is bulma sirecindeki guglkler,
issizlikten kaynaklanan hayal kirikliklari, olumsuz galisma kosullari ve issizligin yol agtig ekonomik
baskilar genglerin yasam kalitesini 6nemli 6lglide dustirmektedir. Bu zorluklar, bazi genglerin kisisel
gelisim ve kariyer hedeflerinden 6diin vermesine, hatta bazi durumlarda alternatif ve riskli gelir
kaynaklarina yénelmesine neden olmaktadir.

Egitim
Genglikle ilgili videolarda egitim konusunun dne gikarildigi gériilmektedir. ilgili alintilar, kod ve alt
temalar asagidaki tabloda sunulmaktadir:

Tablo 4: Genglik ile ilgili Yayinlarda Egitim Temali Video igerikleri

Alt tema Kodlar Soylem

Ogrenci Ekonomik | “Bunu ajitasyon olarak sGylemiyorum ama ben kredi kartiyla ekmek aldigim
Olmanin Zorluklar zamanlar oldu. Bu durum gergekten insani iyi hissettiren bir durum degil.” (V-27)
Zorluklar “Ankara’nin kisinda fazla dogalgaz gitmesin diye ben yatagimi yorganimi salona

toplayip yiin iglikle yasadigim dénemi biliyorum. Yani okula giderken icimde
o oluyorsa eve geldigim zaman da onu ¢ikartmadan Ustiin degistirip baska
esofman giyiyordum. Niye? Ay sonunda 100 lira az dogalgaz vereyim diye.”

(V-33)
Barinma “Universitelerimizin oldugu kentlere geri déndiigiimiizde miithis bir kira zammiyla,
Zorlugu fanhis fiyatlarla karsilastik. Bir yandan yurtlar da ayni sekildeydi.” (V-34)
Yurtdisinda | Dil ve “Cin’e geldigimde Cince 6grenip, Cin’de bir b6ltiim okuyup, burada ¢alismaya
Okumak kariyer devam edip veya Tiirkiye’ye déniip Cincemle belki iizerine kattigim Ingilizcemle

olanaklari | ne yapabilirimi diisiindiigiimde burasi ¢cok daha fazla agir basti. Su anda da
hi¢ pisman degilim acikgasi buraya geldigim igin.” (V-30)

Staj “Pepsi’de staj yapmak, Nestle’de, Coca Cola’da staj yapmak burda gayet
olanaklari | normal seyler. insan tabii bazi seylerin bu kadar kolay oldugunu gériince, hani
ve diger vereceklerinin kesin oldugunu gériince, firsat olarak gériyorum.” (V-35)
firsatlar
Turkiye’de | Yurt disi “Lisans seviyesindeki égrenciler bile artik hani Tiirkiye’de durmak istemedikleri
Universiteli | egilimi icin “Yurtdisina nasil gideriz?” diisiincesiyle siirekli ¢alisiyorlar.” (V-22)
olmak “Universite egitimi Tiirkiye’de bir moda haline gelmis. Bircok iiniversiteden
Egitim mezun olduktan sonra insanlar is bulamayacaklarini bilseler dahi o
algisi tiniversitelere gitmeye devam ediyorlar. Gésteris tiiketim siireci igerisine girmis
yani Universite mezunu olmak.” (V-41)
Turkiye’de | Kulturel “Istanbul’da gézlemledigim farkhilik, inanilmaz canli bir sehir olmasiydi. Her
yabanci farkhhk sey ¢ok hizli oluyor ve ¢ok hizli degisiyor. Bu da ayrica benim igin biiyiik bir
ogrenci gligliikti. Ciinkii Avusturya’ya geldiyseniz bilirsiniz, burada pek fazla bir sey
olmak Sehir olmaz, ¢ok daha yavastir.” (V-22)

dinamikleri | “Bir aileye ek is olarak ingilizce dersi vererek bir siire Tiirk lirasi da kazandim.
Bu sayede her seyin gittikge nasil pahalilastigini hissedebiliyordum. Erasmus
Ekonomik | destegini Euro ile alabildigim icin inanilmaz ayricalikliydim.” (V-24)

etkilesim
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Tablo 4’e bakildiginda 6grenci olmanin zorluklarinda ekonomik zorluklar olarak 6grencilere verilen
kredilerin yetersizligi elestiriimekte, ekonomik kriz sebebiyle harcama aliskanliklarinin degistigi ve
tasarruf yontemi olarak 6grencilerin giderlerini dengelemeye calistiklari islenmektedir. Barinma
zorluklari olarak buyik sehirlerde uygun fiyath yurt kapasiteleri yetersiz gértilmis, ekonomik kriz
sebebiyle artan kira ve yurt fiyatlarinin 6grencileri magdur ettigi vurgulanmistir.

Ote yandan egitimine yurt disinda devam eden Tiirk 8grencilerin deneyimleri 6ne ¢ikarilirken,
yurtdisindaki firsatlar Tirkiye ile kiyaslanmaktadir. Yabanci dil 6grenmenin is hayatindaki olumlu
etkileri vurgulanmakta, 6grencilerin kendilerine yaptiklari yatirimin yurt disindaki sirketlerde deger
gdrecegi islenmektedir. ‘Turkiye’de Ogrenci Olmak’ kisminda Tirkiye’de egitimine devam eden
Universite 6grencilerinin yasadiklari Glkede bir gelecek gormedikleri ve Tirkiye’de liniversite mezunu
olmanin is garantisi getirmedigi video iceriklerde ele alinmaktadir. Son olarak, ‘Turkiye’de Yabanci
Ogrenci Olmak’ temasi, kiiltiirel farklilklar ve ekonomik etkilesimler Gizerinden yabanci égrencilerin
karsilastigi zorluklari ve ayricalikli durumlari ortaya koymaktadir. Ogrencilerin kendi iilkeleri ve Tiirkiye
kiyaslanmaktadir. Turkiye’deki glinliik yasantinin dinamizmi Avrupa sehirleriyle karsilastirilirken,
ekonomi ve politikanin insan iliskilerini olumsuz etkiledigi belirtilmis ve ekonomik kriz Tark lirasinin
deger kaybi lizerinden islenerek Euro hibesi almak ayricalik olarak tanimlanmistir. Her bir alt tema,
genclerin egitim stlireglerinin ve sosyal deneyimlerinin farkli yonlerini aydinlatarak, genel egitim
politikalari ve sosyal yapi Gizerine degerli iggoriiler sunmaktadir.

Go¢
Goyg, ilgili videolarda siklikla {izerinde durulan diger bir 6nemli temadir. ilgili alintilar, kod ve alt
temalar asagidaki tabloda sunulmustur:

Tablo 5: Genglik Konulu Videolarda Gé¢ Temasi

Alt tema Kod Soylem
Turkiye’den | Yer degistirme | “Lise hayatim boyunca sdyle bir algi vardi: Buradan gitmeliyim. Neresi
Gitmek istegi oldugunun pek bir 6nemi yok. Bildigim tek sey, emin oldugum tek sey bu
Ekonomik tilkeden baska bir yerde hayat kurmam gerektigiydi.” (V-70)
motivasyon “Okurken ekonomik kaygilarim vardi. Ailene destek olmak istiyorsun,
Zorlasan yasam | kendin aile kuracaksin, hayallerin var gerceklestirmek istedigin. E bunlari
kosullari g6z dniine aldiginda ekonomik tarafindan bakinca da siirekli bir gitme
gergegi.” (V-66)
“Ulke kosullarinin, yani Tiirkiye’deki kosullarin uygun olmamasindan
dolayi ve yasam sartlarinin ¢ok zorlasmasindan dolayi geng nesil
yurtdisina gitmek icin mithis bir can atma durumuna geldiler .” (V-74)
Almanya’da | Dislanma hissi “Okulda 6gretmenimin ‘Ayse, Ahmet, Mehmet, Ayse, Ahmet, Mehmet...
Turk Olmak | Kominite Baska isim bulamiyorlar mi size?’ dedigini hatirliyorum. ... Simdi is
destegi basvurusu yaparken ¢ekiniyorum ne yalan séyleyeyim.” (V-68)
Gogmenlik “Tabi Tiirkiye 6zelinde burasi biraz baska bir yerde duruyor. Portekiz'de
sorunlari yasamak gibi bir sey degil Alimanya’da yasamak. Ciinkt her isini
gérebilecegin bir komiinite var.” (V-66)
“Acikgasi Berlin disina ¢iktigim an étekiyim.” (V-68)
Turkiye'de Guvenlik “Disari ¢tkmayi sevmiyorum. Burada yalniz yasiyorum, basimi belaya
Goégmen endiseleri sokmak istemiyorum. Bu yiizden pek disari cikmiyorum. Eger disari ¢ikar
Olmak ve basimi belaya sokarsam bana kim yardim edecek?”(Afrikali) (V-10)
Hayal kirikhgi “Tiirkiye’ye gelen ¢ok sayida Afrikali var. Clinkii Afrikalilar olarak
ve beklentiler Tiirkiye'yi ikinci evimiz gibi gériiyoruz. Clinki Tiirkiye firsatlar tlkesi.”
Toplumsal (Afrikali) (V-10)
tepkileri ve “Biz Miisliimaniz. Miisliiman (ilkeye geldik. Neden bize kétii
siddet davraniyorlar?” (Afgan) (V-73)
“Biz bunlara ne yaptik bilmiyoruz. Iki kisinin arasinda bir sikinti oldu,
bize gektiler. Geldiler bizim camlarin hepsini kirdilar. Yani ben ne yaptim?
Ben evin igindeyim, 3 tane gocugum var. Cocuklarim korkuyor.” (Suriyeli)
(V-67)
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Genglerin Turkiye’den gitmesinin sebeplerine odaklanilirken Tirkiye’de yasamanin mimkin
olmadigl distncesi vurgulanmakta, iyi meslek sahibi olmanin Tirkiye’de kalici bir gelecek igin
yeterli olmadigi arglimani gé¢ nedenleri arasinda gosterilmekte ve ekonomik kaygilarin genglerin
gb¢ talebini arttirdigi video igeriklerinde islenmektedir. Go¢ temasi kapsaminda Almanya’da Turk
olmak alt temasl 6ne gikmaktadir. Almanya’da Tirk olmanin egitimde ve istihdamda ayrimci
tutumlari beraberinde getirdigi, Tlrk diasporasinin fazla olmasinin yabancilik hissini azalttigi, kirsal
kentlerin “6teki olma” ayrimini daha net hissettirdigi, gogle ilgili gercekgi beklentilere sahip olmanin
vurgulandigi gorilmektedir. Diger yandan Turkiye’de gogmen olmak temasinda gelismekte olan veya
gelismemis Ulkelerden gelen gé¢gmenlere odaklaniimistir. Afrika Ulkelerinden ekonomik kaygilarla
yapilan gogin beklentileri karsilamadigi, yalniz olmanin topluma entegre olmaya engel oldugu, dini
kimligin gog¢ tercihindeki etkisi aktariimaktadir. 2021 Agustos ayinda yasanan Ankara Altindag olaylari
kapsaminda Turkiye’de Suriyeli gogmenlere yonelik siddetin kitlesel hale geldigi ve bunun Suriyelilerin
Turkiye icinde go¢ hareketini arttirdigi gorilmektedir.

LGBT

ilgili videolarda LGBT temsiliyetine 6nem verildigi goriilmektedir. LGBT temasinda ydnelimi fark
etmek, LGBT olmaya yonelik siddet, yasal sliregler, gériintir olmak ve aile tepkileri olarak 5 alt tema
yer almaktadir. Ornek alintilar asagidaki tabloda yer almaktadir:

Tablo 6: Genglik Konulu Videolarda LGBT Temasi

Alt tema | Kodlar Soylem
Yonelimi | Kendini “Ben aslinda cinsel yénelimimi 6 yasinda fark ettim. Ben 21 yasinda Kaos GL
Fark tanima ve ile tanistigimda cinsel yénelimimi kabul edip baristim.” (lezbiyen) (V-59)
Etmek !(a bul etme “Bir evlilik icinde bir kadin, evliyken bisekstiel oldugunu anlayabilir. “Evet,
Igsel kesinlik buyum” demesi igin bir iliski yasamasina da gerek yok. Birine karsi besledigi
ve dissal sevgi, sefkat, tutkuyu deneyimleyebilir kendi icinde. Ve bunun sonucunda bir
eylemsizlik birliktelik yasamalarina gerek yok. O zaman biseksiielsindir zaten.” (V-50)
LGBT Gunlik “Ornek vereyim: Bir berbere gitmesi bile aslinda biiyiik bir kriz olabilir. Yani
Olmaya aktivitelerde ¢linkt giivenli bir yere ihtiyaci var. Transfobiye maruz kalabilecegdi bir yer. Cok
Yénelik guvenlik ve savunmasiz bir aninizda yani elinde makas olan ya da iste tiras bigagi olan
siddet kaygisi | birisiyle trans kimliginizi béyle gizlemek konusunda ¢ok tedirgin oluyorsunuz.”
siddet | gogyal (Trans erkek) (V-51)
kabullenme “En gerekli seylerden biri de aslinda giivende hissetmek. Evimden kovulacak
miyim bu yiizden? Alisveris yaptigim market iste partnerimi gérdiigiinde
acaba bana ne diyecek? Kiifiir edecek mi? Beni dévmeye kalkisacak mi?”
(Bisekstiel) (V-50)
Yasal Yasal “Tiirkiye’de béyle bir yasal hakkimiz (evlilik) olmadidi icin ister istemez tabi ki
Sirecler sinirlamalar de o zaman yurtdisina gidip evlenip yurtdisinda yasayalim diyoruz kendimize.

Yurt disina gog

Béyle bir hayalimiz var.” (Escinsel) (V-59)

Gorunir | Topluluk igi “Birazcik gériintir olma taraftariyim. Ciinki beni en iyi bir trans erkek anlar. Yani
Olmak dayanisma her zaman dayanisma igerisinde olmamiz gerektigini distintiyorum.” (V-51)
Toplumsal etki | “Tiirkiye’deki LGBT hareket biz kurdugumuzda 15-20 kisilik kiigiik bir ekipti ve
ve kabul tabi ki hi¢ tehdit olarak algilanmiyordu. Ama Tiirkiye’deki LGBT hareket o denli
basarili oldu, toplumda o kadar ciddi kabul aldi ki 2013’teki onur yiiriiyiisiinde
100 bin kisi yiiridii.” (V-59)
Aile Hayal kirikhgi | “Ya mesela anneme agildim. Ne bileyim nisanliydim ben, evlenecektim falan.
Tepkileri | ve beklentiler | Yani onun géziinde iste oglu var, oglunun torunlari olacakt, evlenecekt,
Destek ve bilmem neydi. Birden bunu duydugunda hayal kirikhigina ugradigini
direng séylemisti.” (biseksiel) (V-50)
“Babam cezaevinde. Onunla ¢ok konustuk. Kendisi destekgimdi, yanimdayd..
ama iste bana siirekli eksilerini anlatiyordu ki tamamen emin misin? Ve emin
oldugum zaman ‘sen nasil mutluysan 6yle olsun’ dedi. Ailemdeki herkes
karsimdaydi, bir cepheydi. Ama babam vardi arkamda.” (trans erkek) (V-51)
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Tablo 6’ya gore, video iceriklerinde escinsel yonelimi fark etmek ele alinirken geleneksel
cinsiyet tanimlamalariyla yasanan uyumsuzlugun genglerin cinsel yonelimlerini etkiledigi duslincesi
islenmektedir. Diger yandan cinsel yonelimin okul dncesi kesfedilebilecegi vurgusu ve sosyal destegin
cinsel yonelimi kabullenme Uzerindeki etkisi aktariimaktadir. Yonelimi fark etmek bashgl altinda
cinsel kimlik tanimi muglaklastiriimis, fiziksel veya sosyal bir degisim olmadan da hisse dayanarak
cinsel yonelimin degisebilecegi iddia edilmistir. Diger bir alt tema da LGBT olmaya yonelik siddettir.
Gunluk aliskanliklari etkileyecek sekilde LGBT bireylerin siddete bircok yerde maruz kalabilecegi
aktarilmustir. ilgili alintilarda giivenlik kaygisinin éne ¢iktig, fiziksel olarak erkeklerle yakin temasta
olunan ortamlarda siddete maruz kalinabilecegi, cinsel yonelimin fark edilmesinin barinma sorununa,
cevreden gelecek sozll ve fiziksel siddete sebep olabilecegi kaygisi video iceriklerinde islenmistir.
Diger yandan yasal siireglerin de LGBT temali video igeriklerde énemli bir yer aldigi gérilmustir.
Evlat edinme sartlarina yonelik elestiriler LGBT ve digerleri olarak basit bir ayrimla sunulmus, LGBT
birey olmanin kanun 6niinde ensest ve siddet olaylarina kiyasla evlat edindirmede etkili bir unsur
oldugunu, ya da tersten ensest ve siddet gibi suglarin LGBT kimlikten daha az 6nem verildigini ifade
eden bir diglince aktarilmaktadir. Escinsel evliligin Turkiye'de yasal olmamasi sebebiyle yurt disindaki
alternatiflerin degerlendirildigi ifade edilmistir. Ote yandan ilgili videolarda, LGBT toplulugunun
gorindr olmasi olumlu bir durum olarak ele alinmistir. Gorindrligun birlik ve beraberligi getirecegi,
bunun sosyal destek agisindan dnemli oldugu, temsilinin artmasiyla yeni jenerasyonlarda farkindaligin
artacagl, kitlesel hareketlerin LGBT toplulugunun basarisini yansitmasi agisindan 6nemli oldugu
videolarda islenmistir. Son olarak aile tepkileri LGBT basliginda alt tema olarak ele alinmis, ebeveyn
beklentilerini karsilamadigi i¢in LGBT bireylerin aileleri hayal kirkhgina ugrattig, aile tepkilerinin hem
olumlu hem de olumsuz olabilecegi videolarda aktariimistir.

Alt Kaltur

Genglikle ilgili video iceriklerinde alt kiiltiire de odaklanildigi gériilmektedir. Ornek alintilar asagida
listelenmistir:

“Tabi modifiyeyle birlikte hayatima cila cektigimi diistinliyorum. Starbucks’ta oturup altin saat
takmaniza gerek yok. Arabanizi modifiye yapmaniz yeter bence.” (modifiye kiiltiirii) (V-55)

“Ben sahsimca eskiden dislanan, iste alay edilen bir ¢ocukken, simdi insanlar benle muhabbet
ederken kurdugu ctimleyi iki kere diistiniiyorlar.” (rap Miizik) (V-64)

“Tiirkiye’de rap¢i olmak yasadigi diinyada kendini kabul ettirmektir. Yasadigi llkeye kabul
ettirmek. Ciinkii genelde ¢ok icine kapanik olur ilk rap yapmaya baslayan gengler. Benden yola ¢ikarak
s6yliiyorum bunu. Ben ¢ok igine kapanik bir ¢ocuktum. Utangagligimi rap yaparak kirdim ben ve
Tiirkiye’yi gezdim bu sayede. Yani okul hayatimda yapamazdim bunu.” (V-64)

“Belli bir saatten sonra geceleri artik sokak képekleriyle bile farkli bir bagimiz oluyor. Boyadigimiz
yerlerdeki esnaflarla olsun, bazen Alsancak’ta trans bireylerle kurdugumuz baglar olsun, bazen onlar
bizi koruyorlar biz onlari koruyoruz. Sokak evimiz gibi bir sey oldu ve kolay kolay da kopacagimi
sanmiyorum.” (grafiti sanati) (V-56)

“Tiirkiye’de punk olmak, bindiginiz her toplu tasimadaki rastgele amcalarin sizi atacak, dévecek
gibi bakmasindan olusuyor genel olarak bence.” (punk miizik) (V-63)

Alt kiltir 6gelerinin genclerin sosyal iliskilerini, yasam tarzlarini, bulunduklari mekanla
etkilesimlerini, toplum iginde karsilastiklari ayrimciliklari etkiledigi aktariimaktadir. Modifiye kiltir
gengler igin bir sinif atlama araci olarak degerlendirilmekte, rap mizik yapmanin benlik algisini
giclendirdigi duslincesi islenmekte ve rap mizigin toplumda kabul gérmek igin bir araci olarak
sunuldugu anlasiimaktadir. Alt kiltir 6gelerinden bir digeri olan grafitinin, genclerin bulunduklari
mekanda diger toplumsal kesimlerle de etkilesim igerisine girmelerini sagladigi aktarilirken dezavantajli
gruplarin birbirine destek olabilecegi vurgusu yapilmaktadir. Alt kiltlir 68elerinin dezavantajli yonleri
de ele alinmis, toplumdan ayrismayi saglayan bir nitelik oldugu video iceriklerde islenmistir. Punk
kaltGrini temsil eden genglerin Tlrkiye’de ayrimci tutuma maruz kaldigi aktariimistir.

Sosyal Medya

Sosyal medyanin genglerin glinliik yasantisindaki payi her gegen giin artmaktadir. Bu baglamda
ornek alintilar asagida listelenmistir.
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“Giinliik rutinim oldu TikTok. Hani sadece TikTok varmis gibi hissediyorum artik hani. Arkadaslarimla
bazen bulusamiyorum vs. Bir yere gidemiyorum. .... Sabah kalkiyorsun TikTok, gece yatiyorsun TikTok.”
(V-20)

“18 ila 24 yasindakilerin neredeyse %40, TikTok ve Instagram’i égle yemedi yemek igin bir yer
aradiklarinda Google Aramalar ve Google Haritalar yerine kullaniyor” (V-61)

“Oncelikle kendimi bir “influencer” olarak dedil, yaratici bir “icerik olusturucu” olarak gériiyorum
veya bu sekilde gériilmek icin elimden gelenin en iyisini yapiyorum. Elbette, bu benim hayalimdeki
islerden birisiydi ve béyle bir is yapmama olanak verildigi igin onur duyuyorum.” (V-60)

“Benim su an kiiclik bir kuzenim var, bana sey diyor: “Ben de biiyiyiince Tiktoker olacagim” falan
diyor. Hani bunu bir meslek gibi gériiyor. Ben dogru 6rnek olunulmasi gerektigini diistiniiyorum. Bunu
cidden yapan insanlar var Tiktok’ta. Yapamayanlar da var.” (V-20)

“Cok fazla paylasim vardi. Instagram’da bir siirii video, hikaye... Ve Facebook’ta binlerce takipgi,
neredeyse yarim milyon. Bu destedin hikayemizdeki yeri ¢ok énemli. Destek olmasaydi, bunlarin
higbiri olamazd..” (V-65)

Video igeriklerde dijital platformlarin genglerin giinlik rutinini nasil degistirdigine, bilgi alma
kaynaklarinin onceki jenerasyonlardan farkhlastigina, icerik Ureticilerinin kendilerini ifade etme
bigimlerine, “ktglklerine 6rnek olan influencer” diisiincesine ve 6grenci hareketlerinde sosyal medya
destegine yer verilmistir. Bu kapsamda TikTok platformunun genglerin glinliik rutinini etkileyecek
derecede bagimlilik yaptigi, geng jenerasyonun bilgi almak icin arama motorlari yerine TikTok ve
Instagram gibi sosyal medya platformlarini tercih ettigi vurgusuyla yeni jenerasyonun dijital tiiketim
aliskanliklarinin degistigi aktariimistir. icerik treticisi olmanin yeniden tanimlandigi, olumlu bir amaca
hizmet ettigi takdirde tesvik edildigi ve bir kariyer tlri olarak gorildigiu anlasilmaktadir. Bireylere
odaklanmayan 6grenci hareketlerinde, sosyal medyanin destegi sayesinde platformlarin gengleri
gercek hayatta aksiyon almaya tesvik ettigi vurgulanmaktadir.

Din/inang

Din/inang temasindaki videolarda Tiirkiye’deki genglerin inanglari, dini ve etnik azinlik
mensubiyetleri ele alinmaktadir. Bu baslik, sorgulama ve azinlik olma alt temalarindan olusmaktadir.
Musliman ailelerde yetisen genclerin dine bakis acisi ve Turkiye’deki dini azinliklarin icinde
bulunduklari toplumda var olma kimliklerini devam ettirme ¢abasi video iceriklerinde ele alinmaktadir.
ilgili alintilar su sekildedir:

“Dinin ézellikle siyasi alanla olan iliskisi beni ¢ok fazla diisiindiirtiiyor, etkiliyordu. Dinin varolus
amacinin zaten bu oldugunu diisiindiim. inangtan kurtulmam hakikaten ¢ok zor oldu. Yani ¢ok biiyiik
korkular var sonugta: dogdugum andan itibaren cehennemde sonsuza kadar yanmak gibi bir inang var
korku var. Bu korkuyu asmak hakikaten ¢ok zor.” (Miisliiman ailede yetisen ateist geng) (V-52)

“Gegmisi kesfetme ihtiyaci duydum. Clinkii bir sekilde seyi anlamlandirabilmem gerekiyordu yani:
Ben niye bu saldirinin muhatabiyim? Clinkii kimseye zarar vermedim, kimsenin kedisine kist demedim.”
(Ermeni geng) (V-49)

Misliman dindar bir ailede yetisen gencin din ve siyaset iliskisini sorguladigi 6ne ¢ikarilirken,
Ermeni gencin Ermenilere yonelik siddet olaylariyla birlikte kendi kimlikligini sorgulamaya basladigi
paylasiimistir. Misliman gencin sorgulamasi kendi i¢inde bliylidigu dini degerlere ve ailesinin
Ogretilerine yonelik iken, Ermeni gencin sorgulamasi kendi kiltlrinin Tirkiye’deki yansimalari
Uzerinden, yani diger bir deyisle Turk toplumuna yénelik olmustur. Ayni temada islenen ikinci alt tema
azinlik olmayla ilgilidir. Ornek alintilar su sekildedir:

“Biz farkliyiz, kimse gibi degiliz. Biz kimsenin de bizim gibi olmasini istemiyoruz. Onlara nasil saygi
gdsteriyorsak, onlarin da bize saygi géstermesini istiyoruz.” (V-58) (alevi)

“Hemen hemen 5 yildir avukatlik yapiyorum ve durusmalarda seyle karsilasiyordum: “Ya gercek
isminiz mi Arno?” Yani her seferinde “Yok hayir sahne adim, durusmalara bu isimle ¢ikiyorum” demeyi
cok isterdim.” (V-49) (ermeni)

Turkiye'dekiazinliklarin toplumiginde yasadiklari yabancilasma Alevi ve Ermeni kimlikleri Gzerinden
tartisiimistir. Azinlik olarak Alevilerin, “kimse gibi degiliz” séylemiyle kendilerini tanimlamayi 6teki
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Uzerinden yaptiklari, otekinin kendisi gibi olmasini da istemedikleri gérilmektedir. Diger yandan
azinlik olarak Ermeni olmanin Tirkiye’de herkesin yabanciladigi bir durum oldugu kiiltiire 6zgi isimler
Uzerinden aktariimigtir.

Tartisma ve Sonug¢

Bu ¢alisma yurtdisi merkezli kamu yayincilarinin Turkiye’deki genglere iliskin hazirladiklari Tiirkge
videolarinigerik analiziniicermektedir. Bu ¢alismalar sekiz farkli tema altinda tasnif edilerek sunulurken
bu temalarin ilkinde kadinla ilgili genel olarak olumsuz bir imaj gizilmekle birlikte Tirk toplumunda
cinsiyet ve cinsel normlarin ataerkil yapi ve baskin kiltlrel sdylemlerle yeniden Uretildigine vurgu
yapilmaktadir. Bu dogrultuda, Tirk toplumu baglami disinda gergeklestirilen ¢alismalarda, cesitli
toplumlarda kadinlarin cinsel olarak nesnelestirildigi ve pasif bir sekilde tatmin etme arzusuyla
yonlendirildigi belirtiimekte; bu durum, geleneksel ataerkil hiyerarsiye yonelik elestiriler arasinda yer
almaktadir (Farci ve Scarcelli, 2023; Santoniccolo ve ark. 2023; Fab-Ukozor ve ark. 2021). Hazirlanan
iceriklerde soylemsel agidan feminist bakis agisinin etkisi gorilmekle birlikte ataerkil soyleme karsi
toplumsal cinsiyet ve cinsel esitlik noktasinda Tirkiye 6zelinde bir elestiri goriilmektedir. Bu minvalde
yapilan bazi ¢alismalarda, feminizmin 6zellikle yeni medya alaninda popdilerliginin artmasiyla birlikte,
erkeklikten ziyade kadinlik ve kadinlarin sémarilmesiyle ilgili ifadelere yer verildigi ve bu dogrultuda
cinsiyet ve cinsel esitligin 6n planda tutuldugu goérilmektedir (Hemmings, 2018). Baska bir calismada
kadinlar 6zelinde cinsiyet ve cinsel esitligi savunan feminist sdylemin, cinsiyet, inang ve cinselligin
birlestigi noktada belirli toplumsal kategori ve 6znelere karsi esitligin degisken ve 6tekilestirici bir sekil
aldigr da gorulmektedir (Lahdesmdki ve Saresma, 2014). Dolayisiyla ele alinan igeriklerde kadinlkla
ilgili olan videolarin feminist sdéylemi temsil ettigi ve bu dogrultuda tek yonli bir elestiri icerdigi
gorilmustir.

incelenen temalardan bir digeri de issizlik ve beraberinde getirdigi ekonomik kaygi olarak
belirlenmistir. Analiz edilen igeriklerde, Turkiye’deki ekonomik sartlarin olumsuz bir seyir izledigi ve
bu durumun diizelmeyecegine dair dislincelerin bulundugu gérilmektedir. Konuyla ilgili istatistiklere
gdz atildiginda TUIK (2023) verileri Tuirkiye’de issizlik oranini %9,7; geng niifus icerisinde issizligin %20
,2 oldugunu ifade etmektedir. OECD (2023), Tiirkiye'nin resmi igsizlik oranini %10 olarak raporlamakta
ve bu oranin OECD iilkeleri ortalamasinin Uzerinde oldugunu belirtmektedir. Ayrica, 15-24 yas
araligindaki geng nifus icerisindeki issizlik oraninin %20,1 ile OECD ortalamasinin iki kati diizeyinde
oldugunu vurgulamaktadir. Turkiye’'nin 2021-2023 yillari arasinda geng issizlik oranlari incelendiginde
2021'de % 22,8 oraninda olan geng issizlik oraninin %20,1’e indigi, OECD Ulkeleri arasinda da benzer
sekilde yaklasik %2,2’lik bir dustisin oldugu gorlUlmektedir (OECD, 2023). Uluslararasi Calisma
Orgiiti (iLO) ise, diinya genelinde geng istihdaminin hala istenen diizeyde olmadigini ve bdlgesel
ile kuiresel krizlerin, diger yas gruplarina kiyasla gengleri daha fazla etkiledigini ortaya koymaktadir
(ILO, 2023). Kicir'in (2017), TUIK Hanehalki isgiicii istatistiklerini kullanarak yaptigi calismada, egitim
seviyesi ve isglict niteliginin iyilestiriimesinin issizlikle miicadelede tek basina yetersiz kaldig; ayrica,
yuksekogretim mezunlarinin karsilastigi is bulma giigliklerinin, Universite 6grencileri arasinda igsizlik
endisesini artirdigl tespit edilmistir. Korkmazer’in (2020) arastirma verilerinde; issizlik kaygisinin
yas, okudugu bolim, okudugu sinif, gelir durumu ve not ortalamasindan etkilendigi vurgulanmistir.
issizligin neden oldugu sorunlar, Gérmis ve ark. (2023) arastirmasina katilan bireylerin deneyimleri
Uzerinden ele alindiginda; mental yorgunluk, maddi zorluklar ve sosyal dislanma gibi énemli sorunlar
Oone c¢ikmaktadir. Ayrica Universite mezunlarinin, deneyimsizlikten dolayl uzun siire issiz kalmasi
(Adiglizel, 2021), egitim aldiklari alanlarda layikiyla bir is bulma beklentisi, mevcut ekonomik ve sosyal
sartlar altinda siklikla karsilanamamaktadir (Cinel, 2021).

incelenen igeriklere bakildiginda issizlik ile ilgili tartisilan bir diger nokta ise egitim hayatindan is
hayatina gegcis stirecinde yasanan gegici issizlik donemindeki yogun kaygi halinin normallestirilmesidir.
Bu durum aslinda genglerin bir¢ok agidan glivenli bir durumda bulunsalar bile yasanan kiresel kriz,
issizlik, eksik istihdam, sozlesmeli calisma vb. sorunlari yaygin olarak gérdigiinde, glivencesizlik
duygusunu normallestirip bugiinden daha iyi bir yasam siremeyecekleri disiincesine itmektedir
(Worth, 2019; Basyouni ve El Keshky, 2021). Bu baglamda yuritiilen bazi ¢alismalar genglerin
yasadiklari ekonomik kaygi nedeniyle kolay para kazanma yollarina yoneldigi ve bu yonde yapilan

Istanbul Gelisim University Journal of Social Sciences ¢ 563 ¢



reklamlarda da 6zendirici bir yaklasim benimsendigini ortaya koymustur (Nyemcsok ve ark. 2018;
Graham ve Brady, 2021). Benzer sekilde arastirmada da kolay para kazanma yollarinin olumlanmasi,
gencler igin tesvik edici nitelikte oldugunu gostermektedir. Tekin (2015), calismasinda Universiteden
mezun olan 0Ogrencilerin, ailelerine yik olmamak istegi ve ailelerin gocuklarinin bir an dnce is
bulmalarini beklemesi gibi faktorlerin, mezunlari is bulamama kaygisiyla bas basa biraktigini ve bu
durumun kisisel benlik algilarini tehdit ettigini vurgulamistir.

Hazirlanan igeriklerde temsil edilen genglik profiline bakildiginda hayata ve gelecege karsi umutsuz,
kaygili, dislanmis ve kirilgan bir yapiya sahip profillerin 8ne ciktigi gériilmektedir. Ozellikle Tirkiye’deki
ekonomik, egitim ve siyasi alanlarda yasanan sorunlarin medya kanallarina olan yansimasinin
bu temsili besledigi dusliniimektedir. Bu kapsamda yuritllen bazi ¢alismalar, medya ve politika
kanallarinin gencleri kaliplastirarak, onlarin ihtiyaglari ve baglamlari tizerinde marjinal, savunmasiz ve
kirilgan bir profil gizdigini; bu durumun gercegi yansitmadigi gibi genglere yonelik dislayici tutumlar
sergilenmesine neden oldugunu ortaya koymustur. Ancak, yeni medya kanallarinin gelismesiyle
birlikte, genclerin kendileri hakkinda konusabilecekleri bir ortam olustugu vurgulanmistir (Halsall,
2004; Thurlow ve Bell, 2009; Mejias ve Banaji, 2019). Ayrica yeni medya kanallari marjinallesen
alt kaltar ve Queer genglerinin kimliklerini kesfetme, hikayelerini paylasma ve siyasi aktivizm igin
kullanabilecekleri bir zemin olusturmalarina da katki saglamaktadir (Craig ve Mclnroy, 2014; Ridder
ve Bauwel, 2015). Benzer olarak hazirlanan igeriklerde LGBT temsili 6nemli bir yer edinmekle
birlikte Queer genglerinin cinsel yonelimlerini kesfetme, yasadiklari zorluklari paylagsma, evlat
edinme, evlenme ve hak savunuculugu talepleri, bu iceriklerde yer alan konular olmustur. Arastirma
bulgularina paralel olarak, dijitallesmeyle birlikte queer yonelimlerin insasinin ve anlatilarinin arttigi,
bu anlatilarin gevrimigi kimlik gelisimi tzerinde etkili oldugu ortaya koyulmustur (Craig ve Mclnroy,
2014; Hanckel, 2016; Surace vd., 2022). Glinimuzde YouTube gibi dijital platformlarda ana akimdan
farkh olarak LGBT bireylerin hikayelerine siklikla yer verildigi, farkli cinsel yonelimleri olan bireylerin
bir araya gelmesine olanak sagladigi, icerik Ureticilerinin kitleyi hareket gecirecek islerlikte yayinlar
yaptigl (Guler ve Uludag, 2020) ve bu bireylerin seslerini bu medya yayinlariyla duyurabildikleri
gorilmektedir (Kdseoglu, 2023:25). Ote yandan Netflix gibi medya organlarinda da bu konu ¢ok fazla
islenmektedir. Bu baglamda, Netflix’in postmodernizmin neoliberal politikalarina uygun bir kultdrel
zemin olusturdugu ve LGBTIQ+ sdylemleri araciligiyla tiketim amagli escinsel kiiltliri pazarlamak igin
yeni bir yasam tarzi yarattigl ifade edilebilir. Ginimuzin dijital platformlarinda, igeriklerin 6zellikle
cinsiyetsizlestirme temasi lizerine kurgulandigi gézlemlenmektedir (Ulusal ve Ozgen, 2023: 148).
2022 yiliitibariyle Netflix'te “LGBTIQ+ Hikayeleri” kategorisinde 50’den fazla film bulunmasi da bunun
en 6nemli gostergelerinden biridir (Celik ve Celik, 2022: 163).

Yurtdisi merkezli kamu vyayincilarinin  hazirladiklari igeriklerde ¢esitli bashklar altinda
karsilagilan bir diger nokta ise yurt disina ¢itkmanin olumlanmasina karsilik Turkiye’deki imkanlarin
degersizlestirilmesidir. Videolarda 6zellikle is alanlari, egitim, din, cinsiyet farkliliklari ve cinsel esitlik
noktasinda Turkiye'de ciddi zorluklarin var oldugu, ¢6zimin ise yurtdisinda hayat siirmekle elde
edilecegi vurgulanmaktadir. Bu kapsamda ydiritilen bir galismada, Avrupa llkelerinin tutum, davranis
ve cikarlariyla yakindan iliskili olarak, Avrupa medyasinin Turkiye'ye karsi tarafl bir politika izledigi;
Turkiye’nin ekonomik ve siyasi gibi bircok alanda yapilan haberlerinde bu tutumun agikg¢a gorildugi
ortaya koyulmustur (Jurgens, 2017). Bu galismada konuyla ilgili incelenen igeriklerin, Turkiye aleyhine
bir propaganda araci olarak sunulabilecegi yoniinde bir kanaat sunabilecegi diisiinilmektedir.

Elde edilen bulgulara bakildiginda iceriklerde yer alan geng¢ bireylerin yogun sosyal medya
kullanimina iliskin vurgu dikkat ¢ekicidir. Bu bakimdan, internet kullanimiyla ilgili yapilan arastirmalar,
diinya nifusunun %64,5’inin internet kullandigini ve bu kullanicilarin biyik bir kismini %75’lik oranla
16-24 yas araligindaki genglerin olusturdugunu ortaya koymustur (We are Social, 2023; Statista, 2023).
Ayrica, diinya Uzerinde en ¢ok ziyaret edilen web siteleri sirasiyla Google, YouTube, Facebook, Twitter
ve Instagram olurken, genclerin genellikle bu kanallar igerisinde faaliyet gosterdikleri gérilmektedir
(We are Social, 2023). Genglerin medyada bu denli aktif olmalar, kendilerine yonelik pazarlama
stratejilerinin medya denkleminde toplanmasina; 6zellikle sosyal iliski olusturma ve surdiirmede,
sorunlarini paylagsma noktasinda sosyal medya platformlarini kullanmasi, medya Gzerinden dogrudan
veya dolayli olarak etkilenmesine de zemin hazirlamaktadir (Abi-Jaoude ve Naylor, 2020; We are
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Social, 2023). Ozellikle icerik reticileri bu zeminin olusmasinda katalizér gérevi gérmektedir. Sosyal
medya kanallari Gizerinden genglerle yogun bir iletisim icerisinde olan igerik Ureticileri kolektif bir
bilis olusturmakta, genclerin tutum, davranis ve segimlerinde etkili olmaktadirlar (Lajnef, 2023). Bu
noktada sosyal medyanin geng¢ kadin kullanicilarin satin alma karari izerindeki etkisine dair yapilan bir
arastirmada geng kadinlarin satin alma davranigi Gzerinde igerik Ureticilerinin blyuk etkisinin oldugu
saptanmistir (Djafarova ve Rushworth, 2017).

Genglerindinveinan¢temalivideoigeriklerinde yansittigi sorgulamalar ve azinlik olma deneyimleri,
Turkiye’deki derin toplumsal gatismalari gozler online sermektedir. Mlsliman ailelerde yetisen
genglerin dini ve siyasi iliskileri sorgularken yasadiklari i¢sel ¢atismalar, inangtan kopus siireglerinin
zorluklari videolarda ele alinmistir. Literatiirde yer alan ¢alismalarda da (imamoglu ve Yavuz, 2011:
238), Universite Ogrencilerinde kader inancinin, gelecekten beklentilerle dogrudan iliskili oldugu
belirtiimektedir. Son yillarda Tirkiye’de 6zellikle de gengler arasinda deizm ve ateizm egiliminin arttig
yonlnde tartismalar mevcuttur. Literatirde ¢ogunlukla (Giiner, 2021; Abanoz, 2020: 119; Tetik, 2020:
135; Kilavuz, 2005: 41; Baynal, 2015: 206) yetiskin bireylerin ya da genglerin dini tutumlarini etkileyen
unsurlarin ele alindig ¢calismalar yer almaktadir. Kaynak ve Yilmaz'in (2023) 596 Ggrenciyle yaptigl
arastirmaya katilan genclerin %90,1’i Allah’a inanmakta, %5,1’i Allah’in olup olmadigini bilmedigini
ve bunu bilmenin bir yolu olduguna inanmadigini ve %4,8’i Allah’in var olduguna inanmadigini
belirtmislerdir. Glner’in (2021) 1572 Universite Ogrencisinin dini yonelimleri (izerine yaptig
arastirmaya gore, 6grencilerin Allah’in varligina ve evreni yarattigina dair gorislerinin ve kadere
inanma diizeylerinin yas grubu ve cinsiyet degiskenlerine gére anlaml farkhhk gosterdigi, erkeklerin
inanma diizeylerinin kadinlara gére daha yiiksek oldugu saptanmistir. Farkl bir ¢alismada ise, islamci
genglerin kimliklerinin bireysel ve kolektif diizeyde degistigi, 6zellikle iyi egitimli Msliman genglerin
kendilerini daha bireysel ve refleksif bir sekilde tanimladiklari bulunmustur (Saktanber, 2007). Ote
yandan ¢alismamizda, Ermeni genglerin kimlik bunalimlari ve toplumsal varolus miicadelesi, azinlik
olmanin getirdigi yabancilasma deneyimlerini ortaya koymaktadir. Ayrica genglik temali bu video
iceriklerinde, Alevi ve Ermeni genglerin kendilerini tanimlama ve saygi talep etme gabalari, toplumda
dtekilestirme ve kabul gérme miicadelesi islenmistir. Demir ve ipek (2015) tarafindan Alevilere
yonelik ayrimcilik arastirmasinda benzer sekilde, iletisim kurmama, sinir koyma arkadaslik etmeme ve
onyargili davranma gibi 6tekilestirici tutumlarla yuzlesildigi belirtilmistir. Dijital platformlarda bu tur
iceriklerin yer almasi, Turkiye'deki dini ve etnik gesitliligin bireyler tizerindeki derin etkilerini anlamak
ve farkl bakis agilarini yansitmak agisindan biyik 6nem tasimaktadir.

Sonug olarak bu galisma, yurtdisi merkezli kamu yayincilarinin Turkiye’deki genclere yoénelik
YouTube igeriklerinin tematik analizini sunarak, genglerin yasadigi ekonomik zorluklar, issizlik,
egitim problemleri, gog egilimleri, LGBT temsili, alt kalturlerin etkisi, sosyal medyanin roli ve dini/
inan¢ temal sorgulamalar gibi gesitli konularin nasil ele alindigini ortaya koymustur. Ozellikle, bu
iceriklerin genclerin toplumsal ve bireysel yasamlarina dair farkli perspektifler ve elestiriler igermesi,
hem genglerin kendilerini ifade etmeleri igin bir platform sunmakta hem de toplumsal sorunlarin ve
¢6zlim arayislarinin daha genis bir baglamda tartisilmasina olanak tanimaktadir. Bu baglamda gelecek
calismalar, farkli kdltirel ve toplumsal baglamlarda yasayan genglerin diinya genelinde benzer
sorunlar ve taleplerle karsi karsiya kaldigi g6z 6niine alindiginda, yurtdisi merkezli kamu yayincilarinin
iceriklerinin uluslararasi 6lgekte nasil algilandigina yonelik karsilastirmali analizlere odaklanmahdir.
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Summary

Currently, there are 1.2 billion young people aged 15-24 worldwide, making up 16% of the global
population. The rapid increase in this demographic and young people’s quest for solutions to their
societal issues have led many governments and international organizations to investigate youth
problems. Concurrently, the rapid development and widespread use of technology have resulted in
an explosion of interpersonal connections, significantly impacting young people. This surge in media
has changed how social relationships are presented and perceived, creating a space for individuals
who struggle to express their emotions or seek attention in daily life. In Turkey, the average internet
user spends approximately 7 hours and 24 minutes online daily, with around 2 hours and 54 minutes
dedicated to social media platforms. Therefore, this study aims to conduct a thematic analysis of
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the Turkish content prepared by international public broadcasters on YouTube for young people in
Turkey. The research seeks to determine what types of content these broadcasters produce concerning
Turkish youth, the subjects of their critiques and evaluations, and how viewers might be influenced
by this content. Using a qualitative research design, thematic analysis and content analysis methods
were employed to examine 74 youth-themed videos from international broadcasters with over
100,000 subscribers. The research findings are categorized under eight main themes: ‘Women’,
‘Unemployment/Economic Concerns’, ‘Education’, ‘Migration’, ‘LGBT", ‘Subculture’, ‘Social Media’ and
‘Religion/Faith’. Under the women theme, issues such as sexuality, violence, and societal taboos are
highlighted, while the unemployment and economic concerns theme reveals the difficulties young
people face with unemployment and its impact on their lives. The education theme is expanded with
sub-themes such as the challenges of being a student and studying abroad. The migration theme
addresses reasons for emigrating from Turkey and the challenges faced by migrants. The LGBT theme
encompasses topics like recognizing sexual orientation, violence, and legal processes. The subculture
theme examines young people’s social relationships and lifestyles. The social media theme evaluates
young people’s habits of using digital platforms and the influence of content creators. The religion and
faith theme includes young people’s religious inquiries and minority experiences.

In conclusion, this study provides a comprehensive analysis of the content prepared by international
public broadcasters for Turkish youth, revealing significant insights into their social and individual
lives. It concludes that such content offers a platform for young people to express themselves and
facilitates broader discussions on societal issues. Given that young people globally face similar issues
and demands, future studies should focus on comparative analyses of how this content is perceived
internationally.
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