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Makale Bilgileri 0z

Mal.{ale Geemisi Medyanin kiiltiir tlzerindeki etkisi, 6zellikle sosyal medya araglarinin kullanimiyla birlikte artis
Gelis: 24.11.20z3 gostermektedir. Medya, kiiltiire ait kavramlar1 goriiniir kilarak toplumlara sunmakta ve bu sayede Kkiiltiirel
Kabul: 24.06.2024 degerlerin yayillmasina ve paylasilmasina katki saglamaktadir. fletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte
Yayin:  30.06.2024 internet ve sosyal medya, giiniimiizde insan hayatimin ayrilmaz bir unsuru haline gelmistir. Bu durum,
popiiler kiiltiriin medya araciligiyla daha genis kitlelere ulasmasini ve yayilmasini kolaylastirmaktadir.
Sosyal medya ve popiiler Kkiiltiir, birbirini besleyen ve etkilesim i¢inde olan iki kavramdir. Sosyal medya
platformlari, popiiler kiiltiir tirtinlerinin, eglence igeriklerinin ve kiiltiirel paylasimlari goriniir kilmakta ve
yayilimini hizlandirmaktadir. Bu etkilesimli siireg; toplumda bireylerin yasam tarzlarini, degerlerini ve ilgi
alanlarimi yeniden sekillendirmektedir. Calismada Web of Science veri tabaninda yer alan “popiiler kiiltiir” ve
“sosyal medya” kavramlar: taratilarak bulunan 319 makale incelenmistir. Incelenen caligmalarin, VOSviewer
programi araciligl ile bibliyometrik verileri haritalarla gorsellestirilmistir. Calisma sonucunda, bu konuda en
fazla yayin yapilan alanin iletisim (n=83), oldugu, en fazla yayina sahip olan iilkenin ABD (n=111) oldugu
belirlenmistir. Bu alanda en fazla atif alan makale yayimlari ise Fashion Style & Popular Culture (n=26), South
Asian Popular Culture (n=7) ve Television & New Media dergileridir. Diger taraftan ¢alismalarda kullanilan
ortak anahtar kelime analizine bakildiginda sosyal medya, popiiler kiiltiir ve Twitter kavramlari kullanildig1
gorillmektedir. Makalelerin, cogunlugu Ingilizce (n=305) olup bunu ikinci sirada Tiirkce (n=4) takip
etmektedir.
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Giris

Kiiltiir, insan gruplarinin semboller araciligiyla kazandigi ve ilettigi, hareketlerini belirleyen
acik ve gizli kaliplardan olusan 6zgiin davranislarini temsil eder. Kiltiir, ayni1 zamanda, kiltiirle
beraber ortaya cikan iriin (Kroeber & Kluckholn, 1963) ve davranislarda somutlasarak
varhigini siirdiiriir. En genel ve yaygin anlamiyla kiltiir, sembolik olan her seyi icermektedir.
Kiiltir, insani toplumunun Ogrenilmis-diisiinsel yonlerini degerlendirmeye
yonlendirmektedir. "Kiiltiirel olandan bahsetmek", insan tiiriiniin farkliligini ve 6zgiinliigiinii
vurgulayarak felsefi bir baglilig1 yeniden teyit etmek anlamina gelmektedir (Jenks, 1993, s. 8).

Kiltiirtin varhigini siirdiirme yollarindan en énemlileri egitim ve sosyal cevredir (Gokalp,
2019, s. 16). Endiistrilesme ile baslayan ve internetle devam eden siire¢c toplumu doniistiirerek
kiltliriin aktariminda bu yollarin medyaya kaymasina neden olmustur. Degisen aile yapisi ve
calisma siireleri medyay1 insan hayatinin merkezine oturtmustur. Bu nedenlerden dolay1
kiltirel degerlerin aktarilmasinda kitle iletisim araclarinin geleneksel roliiniin tartisilamaz
olduguna dair inang, daha sonra sosyal medyanin ¢agdas kitle iletisim araglarindaki merkezi
yerinin de degismez oldugunun kabul edilmesi ile sosyal medya i¢in de gecerli hale gelmistir.
Essiz dinamizmi ve diinyanin doért bir yanindan ¢ok cesitli kiiltiirel 6zellikler sergileyen
insanlardan olusan kompozisyonu ile sanal diinya (Ohiagu ve Okorie, 2014, s. 94- 95) kiiltiirtin
dolasimda oldugu en 6nemli mecralardan birini olusturmaktadir.

Sosyal medya, insanlarin giindelik yasamin bir parc¢asi haline gelerek davranislarin
yonlendirmekte ve sanal bir diinya sunmaktadir (Erdal & Papuscuoglu, 2021, s. 70).
Baudrillard'in (2011) ifade ettigi gibi bu sanal alan olan, "hiper gercek boslukta" insanlar
gercek bir diinyada yasiyormus gibi yasamaktadirlar. Bu alan, kiiltiirel kodlar1 da kendi alanina
dahil etmekte ve gerceklik olarak gostermektedir. Sosyal medya platformlari, popiiler
eglenceleri ve yeni egilimleri sergilemek icin giderek daha baskin bir rol oynamaktadir ve
dolayisiyla popiiler kiiltiir de bu sanal alanda kendine yer edinmistir.

Dijital iletisim teknolojileri, tlim insanlar1 birbirinin hayatina daha fazla dahil olmaya
itmistir. Dil, kiiltiir ve fiziksel mekan fark etmeksizin bu yeni yasam bicimi diinya ¢apinda bir
goringi haline gelmistir (Danesi, 2019, s. 47). Bu yeni teknolojinin getirdigi yeni diizende,
sosyal medya kisisel iletisime daha fazla imkan veren bir arag¢ haline gelmistir (Giiler, Sahin, &
Balcy, 2022, s. 363). Bu durum, tiim insanlarin birbiriyle daha fazla iletisime ve etkilesime
gecmesiyle sonug¢lanmistir. Bu da kiiltiiriin ve dolayisiyla popiiler kiiltiirtin, sosyal medyanin
neredeyse maliyetsiz olmasi ve dlinya ¢apinda erisim 6zellikleriyle ve etkilesimin artmasi ile
daha gorintr hale gelmesine sebep olmustur. Sosyal medyanin 6zgiin yapisi ise poptller
kiltiriin ulastigr kitlelerin sayisini artirmistir (Danesi, 2019, s. 70, 103). Sosyal medyay1 da
iceren dijital teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi, medya iriinlerinin kiltirel yayilimini
hizlandirirken, kullanicilar tarafindan olusturulan igerik platformlarinin roliinii de
artirmaktadir. Bu teknolojiler, kiiltiirtin kisiler aras1 baglantilar yoluyla yayilmasi icin merkezi
olmayan paylasim sistemini desteklemektedir (Jin, 2018, s. 407- 408).

Sosyal medya, popiiler kiiltlir icin baskin bir platform haline gelmistir. Paylasilan konular
acisindan popiiler kiiltiir iirtinlerinin bir kismi1 profesyoneller tarafindan tretilmektedir ve bu
iriinler sosyal medya araciligiyla yayilmaktadir. Diger iiretim konularini ise siradan bireyler
belirlemektedir. Bu agidan her tiirlii konu popiiler kiiltiire dahil olabilmektedir (Danesi, 2019,
s. 25, 39). Sosyal medya araciligi ile bireyler, cesitli konular ¢ergevesinde farkl kiiltiirel
aktarimlara maruz kalmaktadir.

Johnson'in (2006) iddia ettigi gibi popiiler kiiltiiriin dogrusal olmayis1 ve karmasikligi
bilissel bir etkiye sahiptir ve izleyiciyi diislintildigiinden daha karmasik bir bilgi tiiketicisine
dontistiirmektedir (Groot, 2009, s. 154). Sosyal medya ve diger sanal ortamlar, bir yandan,
diger kiiltiirler hakkinda bilgi edinmeyi ve kabullenmeyi kolaylastirirken (Tuzel ve Hobbs,
2017, s. 65) diger yandan diinya ¢apinda popiiler kiiltiiriin yayilmasina imkan vermektedir.

Bu yayilim, kitle kiiltiirtinii gelistirmekte, popiiler kultiiriin etkisini ve konularini

\Y/I=MIDER MEDENIYET ve TOPLUM DERGISI Cilt'Volume:8 Sayi/Issue:1 Yil/Year:2024 138




Popiiler Kiiltiir ve Sosyal Medya Iliskisi...

artirmaktadir. Bu artis, popiiler kiltiiriin bir parcasi olan tiiketim kiiltiiriinlin yeni iirlinler ile
hiz kazanmasina da sebep olmaktadir. Sosyal medya, tiiketim kiiltiirtinlin neredeyse yegane
dolasim araci haline gelmistir ve olusturulan yapay ihtiyaclarla tesvik edilen tiiketim
sonucunda yeni hayat tarzlar1 olusturulmakta ve olusturulan bu hayat tarzlan
normallestirilerek kitlelere kabul ettirilmektedir (Erdogan, 2004, s. 1).

Kiiltiir ve Toplum

Toplumsallik, insanin dogasinda var olan bir 6zellik olup, bireyin yasamina yon veren temel
ic etkenlerden biridir. insanlar arasinda is bdliimii ve g¢esitli alanlarda dayanisma arttikca,
ortak davranis kaliplar1 ve eylemler de belirginlesmeye baslar. insanlarin bir araya gelerek
ortak bir yasam siirmeleri, toplumsal olgularin ortaya cikmasina ve ortak bir kiiltiiriin
olusumuna neden olmaktadir (Cecen, 1996, s. 20). Bir birey, belirli bir diizen icinde, belirli bir
yer ve zaman diliminde orgiitlii faaliyetlere katilarak, kendini ve toplumsal alani siirekli olarak
yeniden insa etmektedir (Erdogan, 2004, s. 1). Kiiltiir, biyolojik olmayan, tamamen toplumsal
araglar araciligiyla aktarilan ve iletilen her seyi kapsayan bir kavramdir. Kiiltiir, insanlarin tiim
ortak bilgisini, bireyler arasinda her tiirli iletisimi, dayanisma sonucunda dili, gelenekleri,
teknolojileri, degerleri, inanglari, adetleri ve davranislarini kapsamaktadir (Marshall, 2005, s.
442,591).

Kiltiir kavrami, ne zaman ve hangi baglamda kullanilirsa kullanilsin, her zaman belirsizlik
iceren bir kavram olmustur. Toplumsal iliskiler ag1 icinde var olan kiiltiiriin tam anlamiyla
tanimlanamamasinin temel nedenlerinden biri, ayni anda birden ¢ok kavrami aciklama
amacindan kaynaklanmaktadir (Gilines, 1996, s. 19). Son derece karmasik bir kelime olan
kiiltlir, genel anlamda; bireyin ortaya ¢ikardigi, icinde kendisinin ve toplumun var oldugu tiim
gerceklige isaret etmektedir (Uygur, 1996, s. 17) Kiiltlir bir toplumun tiim somut ve sembolik
driinleriyle bu iirtin alanlarindaki iliskiler ve uygulamalari, bir yasam tarzini ve giinliik
hayattaki pratikleridir. Kiiltiir her seyden 6nce bir yasam bicimidir ve giindelik hayat icindeki
uygulamalarinm1 (Ozdemir, 2011, s. 29) ve bir toplumun érf, adet, tutum, gelenek- géreneklerini
(Kidd & Teagle, 2012, s. 6), inanc¢larim1 ve sembolik uygulamalarin1 (Eagleton, 2016, s. 1)
icermektedir. Tellan’a (2009, s. 67) gore ise kiiltiir, bireyin giinlilk yasam pratiklerinde,
gecmisten glinlimiize aktarilan degerleri ve biriktirdigi deneyimleri nasil benimsedigini ve bu
degerleri kullanarak gelecegi nasil sekillendirmeye ¢alistigini gdsteren bir yapidir.

Kiltiir, birbirine bagiml olan ortak faktdrlerden olusan ve ¢ok yonlii bir yapiya sahip olan
bir kavramdir (Eagleton, 2016, s. 11). Kiiltiir, insanlarin benliklerini sekillendirmelerine,
kimliklerini ifade etmelerine ve ait olduklar1 nesli anlamalarina biiyiik katki saglayan genis bir
olgudur. Kiiltiir, secilen degil insanlarin kendini ona ait buldugu bir kavramdir. Diinyanin nasil
algilandigini ve oncelikleri belirlemektedir (Inan , Gélgeli, & Tanyeli, 2010, s. 81). Kiiltiirii
anlamak i¢in, kiiltiirtin yapisal 6zelliklerini anlamak gerekir. Gliveng’e (1999, s. 101-104) gore
kiltirin yapisal ozellikleri su sekildedir; “Kiiltiir 6grenilir, tarihsel baglar1 vardir, siireklilik
arz eder ve toplumsaldir. Kiiltiir, ideallestirilmis bir kurallar sistemidir, biitiinlestiricidir ve bir
soyutlamadir. Kultiir, ihtiyaclar1 karsilayict ve doyum saglayicidir, ayni zamanda da
degiskendir”. Kiiltiir, 6grenilen ve aktarilan degerlerin, inanislarin, davranis bigimlerinin ve
anlamlarin toplamidir (Kogel, 2003, s. 29) ve kiiltiir, hayatin her alanini kapsamaktadir (Schein,
2012, s.312-313) Bu boyutlardan herhangi birinde yasanan degisim diger etmenlere de sirayet
eder (Sofyalioglu ve Aktas, 2001, s. 76).

Kiiltir, genis bir kavram dizisini icinde bulundurmasindan dolay: kendi icinde bir siniflama
geregi dogmustur. Bu siniflamada, halk kiiltiiri, kitle kultiirt, alt kiiltiir ve popiiler kiltiir gibi
kavramlar yer almistir. Bu kavramlara ait tanimlamalar su sekildedir:

Halk kiiltiirii, duyular veya gelenekler araciligiyla dogrudan aktarilan ve zaman icinde
halkin kendi ¢abalariyla olusturdugu bir kiilttir formudur. Bu kiiltiir tiirii, kaynagini olusturan
toplulugun degerlerini icerir ve bu degerleri iletmekle gorevlidir (Ozer ve Dagtas, 2011, s. 31).

Yiksek kultiir tartismasi, 6zellikle 19. ylizyilin ikinci yarisinda artan isci hareketleriyle
birlikte 6nem kazanmistir. Bu anlamda, ytiksek kiiltiir, genellikle seckin sinifin kiiltiirti olarak
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tanimlanmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2011, s. 44). Karmasik bir bicimi ve begenilmesinin
estetik Olciitleri bulunan yiiksek kiiltiiriin tiiketicileri yiiksek egitimli kisilerdir bu yiizden
iletim araclar1 yapitin kendisidir. Yiiksek kiilttirde iiriinler ¢ok pahali ve degerlidir. Kiiltiirel ve
geleneksel 6n yargilardan bagimsizdir (Ozer ve Dagtas, 2011, s. 32). Yiiksek kiiltiirii diger
kiltir tirlerinden ayiran 6zellik, bu kiiltiirli yaraticilarinin ve elestirmenlerin ydnetiyor
olmasidir. Kullanicilarin ¢ogu, bu kisilerin belirledigi normlar1 ve yaklasimlari uygun
bulmaktadirlar. Yiiksek kiiltiiriin triinleri, 6zenli bir sekilde iiretilir. Konulari, genel olarak
bireysel yabancilagsma ve birey ile toplum arasindaki ¢eligkilerdir. Bu kiiltiir, kendini seckin
goren ve toplumdan ayiran bir kitleye hizmet ettigi icin, liriinleri kitle medyasinda yer almaz
(Gans, 2014, s.109-111). Yiiksek kiiltiir iirtinleri, giinliik yasamin sinirlarini asma, bedeni asma
ve tarihsel zaman ile mekanin anlamini yeniden degerlendirme olanagi sunar (Arik, 2009, s. 3).

Alt kiiltiir; genellikle alt orta sinifin yer aldig1 nitelikli ve yar1 nitelikli fabrika is¢ileri, hizmet
sektorll calisanlar1 ve lise dengi egitim almis kimselerden olusan, akademik olmayan bir
topluluk tarafindan benimsenen bir kiiltiirdiir. Bu kiiltiir, geleneksel kiiltiirel normlardan ve
toplumsal beklentilerden farklilasarak 6zgiin bir kimlik olusturmaktadir (Gana, 2014, s. 123).
Tlim bu kiiltiir tiirleri, sosyal medya araciligiyla 6zellikle popiiler kiiltiir ¢atis1 altinda kendine
yer bulabilmektedir.

Popiiler Kiiltiir

Popiiler kavrami, orijinalinde her ne kadar halk anlamina gelse de gilinlimiizdeki
kullanimiyla kitle iletisim araglarinin sunduklarinin, halk tarafindan begenilmesi anlamina
gelmektedir (Ozkan, 2006, s. 31). Popiiler kavraminin giiniimiizde yaygin olarak kullanilan
tanimyi, orijinal anlamindan saparak, 'halka ait olan' anlamindan 'birgok kisi tarafindan sevilen
veya tercih edilen' anlamina evrilmektedir (Erdogan, 2001, s. 66). Popiiler kiiltiiriin isgal ve
gasp edilmisligi sonucunda; halkin olanin, halka ait olanin ondan alinip, buradaki anlam ve
islevinin bosaltilmasi ve buglinkii haliyle sadece g¢ogunluk tarafindan begenilmesi sekline
evrilmistir (Bekiroglu ve Kutlu, 2009, s. 224).

Tanimlanmasi zor olan popiiler kiiltiir, gecici ve giinliik bir hayat kultiiriinii yansitan bir
kavramdir. Miizikten yeme-icmeye, giyimden spora kadar genis bir ¢esitlilik icerir. Sadece
glnliik tiiketimle sinirli kalmayip, kitleleri eglendirme ve yonlendirme potansiyeli de tasir.
Popiiler kiiltiir, dogallik vurgusuyla giindelik yasam kiiltiirii olarak tanimlanir. Bu baglamda,
glindelik hayatin bir pargasi olan popiler Kkiiltiir, yaygin olarak benimsenen pratikler
biitiiniidiir. Bu pratikler, strekli bir degisim ve evrim igindedir, c¢iinkii popiilerliklerini
surdiirebilmek ve tiiketicilere daima yenilik sunabilmek adina siirekli gelisme gostermek
zorundadirlar (Karaduman, 2017, s. 9; Arik, 2009, s. 2).

Glnliik yasam pratikleri icerisinde cagdas insan, meta tiiketimi yoluyla ihtiyaclarim
karsilamak icin lretilenlerin Otesine gecerek, psiko-sosyal uyaricilarin ve isteklendirme
kaynaklarin yonlendirdigi isteklerini karsilayacak tirtinleri aramaktadir (Tellan, 2009, s. 76).
Popiiler kiiltiir yaraticilari, orta gelir sinifindaki insanlarin biitgesine uygun fiyath icerikler
iretmek amaciyla genis ve heterojen bir kitleye hitap etmek durumundadir. Bu nedenle,
kitlelere ulasabilmek adina ortak estetik standartlara odaklanarak, en genis izleyici kitlesine
anlamli gelebilecek igerikler liretme baskisiyla karsi karsiyadirlar (Gans, 2014, s. 46). Popiiler
kiiltlr yaraticilar, cok sayida kisiye ulasabilmek icin de medyay1 kullanmaktadirlar. Popiilerlik
ise genellikle, tiiketiciye sunulan yeni iceriklerle medyada daha ¢ok miizik ve film gibi
irtinlerin kitlelere ulastirilmasi ile saglanmaktadir.

Popiilerlik kavrami medyada, egemen medya triinleri, programlar ve pratiklerin, miizik ve
film endistrilerinin politik ve kiiltiirel pazarda sunulan igeriklerin halk tarafindan
benimsenmesini ifade etmektedir (Erdogan, 2001, s. 66). Bu sebeple popiiler kiiltiir daha ¢ok
halka atfedilmekte ve temelinde eglence bulunmaktadir (Marshall, 2005, s. 591).

Ayrica popiiler kiltiir, yiiksek kiiltirden de beslenmektedir (Arik, 2009, s. 3). Yiiksek
kiiltliiriin zaman icerisinde popiiler kiiltiir tarafindan bozulmasi ve yozlastirilarak kendine
dahil edilmesi s6z konusudur (Gans, 2014, s. 51). Bu ifadelerden yola ¢ikarak, eglenceden
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miizige, spordan dini hayata, bilimden edebiyata kadar bir¢ok alanda, popiiler kiiltiir adini
verdigimiz kiiltiirel tutumun etkisi goriilebilir. Eger bir kiltiirel 6ge, kendi baglamindan
cikarak baska bir yerde duruyorsa, nedenselligini yitirmisse, medya araciligiyla popiiler
kiltirle iletilirken mantikli bir ¢cergceveye oturmuyorsa ve buna ragmen toplum tarafindan
biiytlik ilgi goriiyorsa, popiiler bir 6zellik sergilemektedir. Clinkii tiim celiskilerine ragmen
toplumun favorisi haline gelmistir (Karakog, 2014, s. 249). Medya, eglenceyi kar amacl bir
faaliyete dontstiiriirken, yasamin her alani, sanat dahil olmak iizere ticarilestirilmistir. Kiilttr
endiistrisi, hayal giicii ile gercekligi birbirine yaklastirma amaci giider ve bu dogrultuda sanati
ve tiim bos zaman etkinliklerini kendi ideolojisine gore sekillendirir (Arik, 2009, s. 21).

Ekonomik gelismeler kapitalist kiiltliriin ¢ok hizli bicimde gelismesini ve {liriin vermesini
saglamaktadir. Kiiltiir, imgeler, temsiller ve metinler seklinde algilanmaktadir (McRobbie,
2013, s. 63). Bu imgeler, semboller ve giiniimiizde 6zellikle kapitalizm baglaminda daha
belirgin bir hal almistir. Popiler kiiltiiriin evriminde, kapitalizme gecis donemi 6nemli bir
zaman dilimini olusturur. Kapitalist iiretim biciminde, siirekli olarak iiretim araclarinda ve
iletisim teknolojisinde yenilikler gerceklesir. Bu yeniliklerin iriinleri genellikle farkh
kiiltiirlere sahip farkh toplumlar: etkiler ve yayilir. Uretim ve dagitimin kiiresel bir élgege ve
etkilesime ulasmasi, popiiler kiiltiiriin kapitalizmle ayni 6zellie sahip olmasina neden
olmustur (Erdogan ve Alemdar, 2011, s. 50). iletisim alanindaki gelismeler ve popiiler kiiltiiriin
bu alanda yayilmasi arasinda ciddi bir baglanti bulunmaktadir.

Popiiler kiiltiir ile kitle iletisim aracglar1 arasindaki en temel bag, popiiler kiiltiir tirtinlerinin
genis kitlelere ulastirilmasinda kitle iletisim araclarinin oynadigi belirgin roldiir. Bir olgunun
popliler hale gelmesi icin oncelikle iletilerin biiyiik ¢apta cogaltilabilmesi ve es zamanli olarak
kitleye ulastirilabilmesi gerekmektedir. Bu anlamda, modern popiiler kiiltiiriin tarihi, kitle
iletisim aracglarinin tarihine paralel olarak gelismistir (Altunay, 2012, s. 60). Popiiler kiltiir ve
kitle iletisimi, birbirinden ayrilmaz kavramlar olarak sik¢a kullanilmaktadir. Popiiler kdltiir,
bir yandan endiistrileserek kendi ekonomik cikarlarin1 gézeten, kar amaci giiden bir endiistri
tarafindan tretilir ve dagitilmaktadir (Alemdar ve Erdogan, 1994, s. 149, 151). Glinlimiizlin
toplumu, medya araciliiyla sunulan popiiler kiiltlir Uriinleriyle tiiketim toplumunun bir
parcasi haline getirilmektedir.

Modern toplumlarda tiiketim isteginin uyarilmasi ve sosyal statiiniin korunmasi, Kitle
iletisim araglarinin ekonomik politikalariyla siki bir bag icindedir. Bu anlamda, bireyler,
toplumsal cevrelerini anlamak ve bu cevrelere tepki vermek icin biiyiik 6lciide popiiler kiiltiire
ve Kkitle iletisim arac¢larina bagiml hale gelmislerdir (Arik, 2009, s. 21). Bireyler, yasamlarina
anlam katma ve bu anlami hem kendilerine hem de benzer diisiinen diger bireylere iletmek
amaciyla tiiketim mallarini segerken, popiiler kiiltiir irtinlerine bagvurmaktan kaginamaz hale
gelmistir (Tellan, 2009, s. 77).

Son elli yilda, kiiltiirel bir konu olarak tiiketim kavrami, popiiler kiiltiir iizerinden
tartisilmaya baslanmistir (Storey, 2000, s. 136) ve popiiler kiiltiir ve medya ¢ok yakindan
iligkilidir. Medya, poptiler kiiltiiriin bir yansimasidir ve dolayisiyla medya igerigi, popiiler
kiltirt sekillendirme gorevini ustlenir. Kapitalist yapidaki medya, meta iretiminin
gerceklestigi bir alan olup, bu metalar kiiltiir ve ideolojiyle dogrudan baglantilidir. Popiiler
kiltir irinleri hem kar elde etmeyi hem de kapitalist sistemin ideolojik olarak
mesrulastirilmasint saglar. Medyada iiretilen her iiriin ve icerik, popiiler kiltiiriin bir
tiriiniidiir. Buradaki amag, bilin¢lerin medya aracihigiyla yonlendirilmesidir. (Ozer ve Dagtas,
2011,s.108-109).

Medya ve kiltiir bir araya geldiginde toplumun semboller diinyasi olarak kiiltiir, insanlarin
davranis kaliplarin1 belirleyerek verilen semboller dogrultusunda nasil bir hayat tarzi
yuriitmesi gerektigini belirler. Yani kiiltiir insanlara hazir davranis kaliplari sunar (Geger,
2013, s. 65). Medya, hazir davranis kaliplarini aktarma roliint tistlenerek modern toplumlarda
bireylerin ve gruplarin, kendi yasam pratikleri disinda kalan diinyay1 genellikle kitle iletisim
araclari araciligiyla 68rendikleri sekliyle bilgi sahibi olmalarina katki saglar. Medya, modern
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toplumlarda kiiltiirel formlarin baslica iireticisi olarak éne ¢ikar. Kiiltiiriin iretim ve tiiketim
siirecleri ele alindiginda, kitle iletisim araclar1 ve medya olmadan kiiltiirel iiretimin bagimsiz
diisiiniilmesi miimkiin degildir (Karakog, 2009, s. 94). Medya, cagdas kapitalist toplumlarda,
belli toplumsal islevlerden 6te, genel diisiinme ve yasama bigimini paylasir. Bu diisiinme ve
yasama bicimi, tesadiifi bicimde olusmaz. Buradaki olusumda ana kistas, degisim degeri
Olciistinden konumlandirildigi ve niceliklerin egemen oldugu kiiltiir enddistrisi icerisinde
cikarlara uygun olma tzerine kuruludur (Giines, 1996, s. 12).

Medya endiistrisi evrimi siirecinde, kiiltiir endiistrisini iceren sermaye sayesinde, medya ve
kiltir sektoriinde hem niceliksel hem de niteliksel degisimler ortaya ¢ikmistir. 2000'li yillara
gelindiginde, yazili basindan gorsel medyaya, internetten kitap ve miizik endiistrilerine kadar
genis bir yelpazeyi kapsayan halkalar1 biinyesinde barindiran biiyiik medya holdingleri,
faaliyetlerini kiiresel olcekte genisletmis ve yapiya egemen olmustur (Sonmez, 2010, s. 24).
Medya, popliler kiiltiirii genis kitlelere iletmekte ve hatta olusturmada 6nemli bir rol oynarken,
izleyici, okuyucu ve dinleyici kitlesi artik kiiltiir endiistrisinin ekonomik, kiiltiirel ve ideolojik
temelinin 0znesi haline gelmistir. Medyanin yaygin ulasilabilirlik saglamasi ve sundugu
imkanlar, yasamimizin tamamini kapsayarak her tiirli kiilttirel faaliyetin bir kiltiir endiistrisi
tarafindan malzeme olarak kullanilmasina olanak tanimistir (Karakog, 2014, s. 247). Bu kiiltiir
endiistrisi, medya araglarim1 kullanarak insanlari, yer almalarimi istedigi bir ortama
konuslandirmaktadir.

Medya, genel anlamda olusturulan kiltiirii, gercek kultiiri hammadde olarak
kullanmaktadir. Gergek kiiltiiriin farkli yonlerini ele alarak, degistirerek ve bicimlendirerek
topluma sunmaktadir. Bu bakis agisiyla medya kiiltiiri, gercek kiiltiiriin bir yansimasi olmanin
yani sira onu yeniden sekillendiren bir siire¢ olarak da degerlendirilebilir (Karakog, 2009, s.
95).

Medya araclarinin kullandigi ¢ekici unsurlar, genis Kkitleleri i¢cine dahil etmek amaciyla
tasarlanmistir. Bu araclarin gelismesi, kiiltiirel etkilesim platformlari sunarak bireyleri ve
farkl kiltiirleri bir araya getirip bilgi alisverisini tesvik etmekte, sonug olarak kiiresel ve
popiiler bir kiltiiriin temelleri atilmaktadir (Esmer, 2013, s. 249). Toplumdaki degisimlerin
etkisiyle, medya yeni kiiltiirel formlarin ortaya ¢ikmasina olanak saglamaktadir (Karakog,
2014, s. 246). Kiltiiriin, toplumsal etkilerine bakmak ve popiiler kiiltiirii popiiler olanin
merceginden incelemek (Hermes & Teurlings, 2021, s. 230) i¢in, sosyal medya ve popiiler
kiltir iliskisine bakmak gerekmektedir.

Sosyal Medya ve Popiiler Kiiltiir iliskisi

Popiiler kiiltiir ve sosyal medya iliskisi derinden incelenmesi gereken ciddi bir toplumsal
konudur (Marsh, 2005, s. 4). Popiiler kiiltiir ile sosyal medya formlari arasinda i¢ ice gecen
olaylar siradan gibi goriinse de oldukca 6nemlidir. Sosyal medyanin yonlendirmeleri, cagdas
gilinliik yasamin karakteristik deneyimlerini sekillendirmektedir. Bu deneyimler, kultiirtin
diizenlenmesi, iliskileri ve yapisiyla ilgili temel sorular1 giindeme getirmektedir. Kiiresel
olarak milyonlarca insan, etkileyici, dikkat cekici, bilgilendirici, eglendirici ve mesgul edici
ozelliklere sahip sosyal medya araciligiyla kiltiirle etkilesimde bulunmaktadir. Popiiler
kiltiriin sosyal medya ile kesisimi, glinimuziin biiylik sosyal ve kiiltiirel sorunlarinin
merkezinde yer almaktadir. Ifade 6zgiirliigi, gizlilik hakki gibi konularin yam sira dijital
ekonominin gelirleri, kitle iletisim bicimleri, ifade tarzlari, ahlaki konular ve ¢agdas sosyal
baglantilar gibi bir dizi meseleyi icermektedir. Popiler kiiltiir ve yeni medyanin kesisimi,
giinliik yasamlarimizi sekillendirmede ve rutin deneyimlerimizi diizenlemede merkezi bir rol
oynamaktadir. Bir¢ok acidan, popiiler kultiirii sosyal medyadan ayri diisiinmek neredeyse
imkansizdir. Yine ayni sekilde, sosyal medya kavrami ele alinirken, bunlarin giinliik kullanim
icinde yer alan popiiler kiltiir formlariyla birlikte ele alinmasi gerekmektedir (Beer, 2013, s.
1). Sosyal medyanin etkisi, tiim alanlarda popiiler kiilttir ile birlikte gériilmektedir. Tiim bu
alanlarda sosyal medya, popiler kiiltiiriin anlamini degistirmektedir (Burns, 2009; Coman &
Coman, 2017, s. 140).
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Glinlimiizde, sosyal medya aracilifiyla insanlar, farkh kiiltiirlerden insanlarla etkilesime
gecebilmekte ayni zamanda diinyanin dort bir yanindan dagitilan popiiler kiiltiir iriinlerine
kolayca erisim saglayabilmektedir (Khan & Saltmarsh, 2011, s. 267). Bu iiriinler, sosyal medya
kullanimiyla bireylerin zihinlerinde daha etkili bir sekilde yer bulmaktadir (Schwabe, 2016, s.
1). Sosyal medya ayni1 zamanda algilarimizi, anlayislarimizi, anlamlarin insasini ve gergeklik ya
da diinyaya ait genel goriistimiizii biiyiik 6lciide bicimlendirerek giinliik yasamlarimiza gémdiili
hale gelmektedir (Ohiagu ve Okorie, 2014, s. 93). Giiniimiiz modern toplumunun kiiltiirel
dokusuna baktigimizda, kiiltiirel degerlerin sosyal medya lizerinden iletilen mesajlar ve
kodlanan degerler aracihgiyla doniistiigiinii gozlemlemek miimkiindiir (Ozkan, 2017, s. 138).

Mesajlar ve kodlanan degerler, sosyal medya iizerinden {iretilmekte ve insanlara
tasinmaktadir. Literat ve Kligler-Vlenchik (2021) popiiler kiiltiiriin sosyal medya tizerinden
tutumlari degistirdigini vurgulayarak bireylerin, sosyal medya ve popiiler kiiltiiriin etkisiyle
tutumlarini belirlediklerine dikkat cekmektedirler. Sosyal medya, toplumdaki herhangi bir
konu iizerinde bireyleri bir araya getirmektedir (Riddick, 2022). Sosyal medya, insanlarin
diinya genelindeki farkli insanlar ve kiltiirler hakkinda bilgi sahibi olmalarina da yardimci
olmaktadir (Tuzel & Hobbs, 2017, s. 65). Bireyler farkl kiiltiirlerle etkilesime gecerken, sosyal
medya aracilifiyla popiiler kiiltiire ve triinlerine maruz kalmaktadir.

Sosyal medya isteklendirmeleri icerisinde yer alan bos zaman degerlendirme, sosyal
medyanin renkli diinyas1 sayesinde insanlari cezbetmektedir. Popiiler kiiltiir triinlerinin,
sosyal medyada yer almasi bu cekiciligi artirmaktadir. Dolayisiyla kullanicilar da bos
zamanlarini bu renkli diinyada popiiler kiiltiir {riinlerini tiiketerek gecirmeyi tercih
etmektedir. Bu anlamda, popiiler kiiltiir, giinlimiizde medya tarafindan, medyanin da
ekonomik ve ideolojik cikarlarini saglamak icin liretilmektedir. Her medya icerigi, tretildigi
anda popiiler kiiltiir tiriinii olmaktadir (Ozer ve Dagtas, 2011, s. 108).

Cagimizda, populer kiiltiir iirtinleri genellikle toplumun her yas grubundaki bireyleri
hedeflemektedir. Bu Kkiiltlir, kendi toplumunda sekillenirken, endiistrilesme, teknoloji ve
elektronik gelismeleri sayesinde beslenerek, sosyal medya araciligiyla evrensel bir nitelik
kazanma yetenegine sahiptir (Torun ve Yiiksek, 2017, s. 348). Popiiler kiiltiir genellikle yerel
degil kiiresel bir boyutta ele alinir ve incelenir. Yeni dijital iletisim teknolojileri de bu
kiiresellesmeden nasibini alarak (Kiamu & Musa, 2021, s. 141-142) popiiler kiltiire hizmet
eder hale gelmektedir. Sosyal medya, popiiler olmasi muhtemel degerleri belirlemede etkili bir
rol oynamakta ve bu belirlenen degerler, bireyler tarafindan popiiler hale getirilmektedir.
Popiiler kiltiir, bireyler iizerindeki etkisini siirekli olarak arttirarak, onlar1 kontrol altina
almaktadir. Genel olarak, popiiler kiiltiir bireylere farkli bir diinya sunmakta ve sosyal medya
platformlar1 aracihgiyla bireylerin davraniglarin1 yonlendirmektedir (Ozgan, Arslan, & Kara,
2014,s.471).

Toplumlarin itici giicii olan teknolojik ilerlemelerin bir iiriinii olarak ortaya ¢ikan ve hizla
glinliik yasamin bir pargasi haline gelen sosyal medya, egitim seviyeleri, gelir durumlari, diinya
gorisleri, yaslar ve cinsiyetleri farkli olan milyonlarca insanin hayatinda 6nemli bir konuma
gelmistir. Ayrica sadece bir teknolojik ara¢ olmaktan ¢ikarak toplumsal, kiiltiirel ve endiistriyel
bir bi¢cim almistir. Sosyal medya, popiiler kiiltiiriin topluma daha kolay sekilde niifuz etmesine
ve bu yolla olaylari, toplumsal kosullar1 ve yasami anlamlandirmay: etkilemesine olanak
tanirken, ayni zamanda yeni yasam tarzlarinin olusmasina katkida bulunmaktadir.
Glnlimiizde sosyal medyanin insanlar icin kacinilmaz ve vazgecilmez bir hale gelmesiyle
birlikte, kullanicilar bu platformlar aracilifiyla popiiler kiiltiiriin hem iireticisi hem de
tiiketicisi konumunda 6nemli bir rol oynamaktadirlar (Karaduman, 2017, s. 8- 9; Kiiciikcivil,
2020, s. 113). Giintimiizde bireyler, popiiler kiiltiir kapsaminda daha fazla popiiler kiiltiir
irlinlerine maruz kalmaktadir. Bu maruz kalma sosyal medyanin kullanim 6zelliklerinden
kaynaklanan etkilesim o6zelligi sayesinde genislemis ve bireylerin bu iiriinler hakkinda
fikirlerini daha rahat sekilde dile getirebilmelerine imkan vermistir. Bu durum bireyin, sosyal
medyanin karsilikli etkilesim motivasyonu sonucunda popiiler kiiltiiriin dayattig1 algilar
iizerinden karar vermesine sebep olan bir siirece isaret etmektedir. Popiiler kiiltliriin bireyler
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lzerinde yarattif1 etkisi sebebiyle, insanlarin hem tiiketim iirlinlerine hem de kiiltiirel
faaliyetlere ihtiyac1 disinda yalnizca popiiler oldugu ve tiiketmesi veya ulasmasi gerektigi
bilinciyle hareket ettigi goriilmektedir. McKelvey ve arkadaslari (2022), sosyal medyanin, tipki
ana akim medyada oldugu gibi toplumun tutum ve davranislarin1 degistirdigini, toplumun
geneli tarafindan kabul goriilen popiiler politikalarin sosyal medya araciligiyla bireylere
aktarildigini vurgulamaktadirlar.

Popiiler kiiltiir, kiiltiir endiistrisinden bagimsiz diisliniilemediginden ve ondan
beslendiginden, bundan kar eden alanlara ve sosyal medya her alanina yayilmis durumdadir
(Mutlu, 2016, s. 317). Kiiltiir endiistrisi, temel olarak anlam iiretimi tizerinden sekillenir ve bu
stirecte yerlesik sosyokiltiirel belleklerden etkili bir bicimde faydalanilir. Bu siire¢, yeni
anlamlarin, yeni liriinlerin ve yeni tiiketim sistemlerinin ortaya ¢ikmasina yol acar. Eglence, bu
tiiketim sisteminde 6nemli bir baglam ve tiiketim alani olarak éne ¢ikmaktadir (Candz, 2015,
s. 136). Sosyal medya, genellikle diinya genelinde cogunlukla eglence odakli olarak
kullanilmakta ve bos zamanlar1 degerlendirmek amaciyla bir arag¢ olarak islev gérmektedir
(Geger, 2013, s. 68-69). Sosyal medya motivasyonlarindan olan eglence arama, sosyal
medyanin en 6nemli cekicilik unsurlarindan biri olup kullanicilar tarafindan kolay bicimde
eglenceye ulasma araci olarak tercih edilmektedir. Popiiler kiiltiir iirtinleri, eglence catisi
altinda sosyal medyada siirekli olarak paylasilmakta ve yogun olarak talep edilmektedir.
Popiiler kiiltliriin bir iriint olarak moda ayni zamanda, bir eglence ve bos zaman etkinligi
ozelligi gostermekte olup giindelik hayati yonlendirmektedir.

Bugiin neredeyse geleneksel iletisim araglarinin 6niine gecen sosyal medya, giindelik hayati
ve kiiltiirel alanm1 hizli bir sekilde doniistiirmektedir (Balci & Bal, 2022, s. 104).

Yirmi birinci yizyilin yiikselen popiiler kiltir formu olan sosyal medya, siiphesiz
diinyadaki bos zaman aktiviteleri arasinda en ¢ok tercih edilenidir. Giinlimtizde her yastan
insanin aktif olarak bulundugu sosyal medya aglari, popiiler kiiltiir Giriinlerinin beslendigi ve
yayildig1 6nemli ortamlara doniismiistiir (Karaduman, 2017, s. 8).

Yontem

Bu calismada, Web of Science veri tabaninda yer alan tiim disiplinleri kapsayan popiiler
kiltir ve sosyal medya calismalar bibliyometrik yontem kullanilarak analiz edilmistir. Tiim
disiplinlerde, aranan “Popular Culture “ ve “Social Media” anahtar kelimeleri ile taranan
calismalardan (n=351) yalnizca “arastirma makaleleri” (n=319) ele alinmistir. Bibliyometrik
analiz, bilgi dagiliminda yayincilik ve iletisim desenlerini incelemek i¢in sayidan hesaba kadar
matematiksel ve istatistiksel teknikler kullanan bir yontemdir (Diodato, 1994). Bu yontem,
belirli bir alandaki evrimsel niianslar1 agiga ¢ikarmaya ve o alandaki yiikselen alanlara 151k
tutmaya olanak tanimaktadir (Donthu, Kumar, Mukherjee, Pandey, & Lim, 2021, s. 133).
Bibliyometrik analizler farkliliklara ve benzerliklere dayanarak literatiire cesitli faktorlerle
katkida bulunmaktadir (Khan, Goodell, Hassan, & Paltrinieri, 2022, s. 1). Bu faktorler,
bibliyometriyi, incelemelerin analizinde daha yaygin ve etkili bir ara¢ haline getirmektedir.

Verilerin Toplanmasi

Bu calismada popiiler kiiltiir ve sosyal medya ile ilgili yapilan calismalar, Web of Science
veri tabanindan elde edilmistir. 21.07.2023 tarihinde, “popular culture” ve “social media”
anahtar sozciligiiyle Web of Science’da “tiim alanlar” segilerek yapilan aramada 351 sonuca
ulasiimistir.

Verilerin islenmesi ve Kullanilan Araglar

WEB of Science veri tabanindan alinan bibliyometrik verilerdir. Bu veriler, VOSviewer
programi kullanilarak gorsellestirilmis ve ag haritalar1 olusturulmus (van Eck & Waltman,
2017), VOSviewer aracilifiyla incelenen arastirma makalelerinin bibliyometrik ol¢iimleri ve
aralarindaki iliskiler anlamli bir sekilde gorsellestirilmistir (van Eck & Waltman, 2010). Bu
analizler, arastirma alanlarindaki egilimleri, anahtar kelimelerin dagilimini, yazarlarin
etkilesimini ve kurumlarin is birligini gésteren gorsellerle sunulmustur.
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Bulgular

Web of Science veri tabaninca popiiler kiiltiir ve sosyal medya kavramlari taratilarak
bulunan 319 arastirma makalesi, ulasilan bilgiler 1s181nda yayimlandig1 yillar, yayimlandigi
alanlar, yazarlar, atif sayisi, dergi, iilke, kurum ve anahtar s6zciik analizleri ile incelenmistir.

Tablo 1. Popiiler Kiiltiir ve Sosyal Medya Konusunda Calisma Yapilan Alanlar

Calisma Alan1 (WoS)

fletisim 83
Beseri Bilimler 50
Kiltiirel Calismalar

42
Sosyal Bilimler

21
Sosyoloji

20
Egitim

18
Radyo- Televizyon

17
Asya Calismalari

16
Konaklama Eglence Spor Turizm

15
Kadin Calismalari

13
Dil Bilimi

12
Politika Bilimi

10
Toplam

319

Tablo 1’'de incelenen ¢alismalarin Web of Science veri tabanindaki dagilimi, popiiler kiiltiir
ve sosyal medya konulu arastirmalarin genis bir yelpazede yapildigini gdstermektedir.
Toplamda 71 farkh alanda ¢alismalar yapilmis olmasi, bu konularin disiplinler aras1 dogasinm
ve cesitli akademik ilgi alanlarina hitap ettigini gostermektedir. Bu arastirmalarin en fazla
"iletisim" alaninda yapildig1 (n=83) gériilmektedir. Iletisim alaninin popiiler kiiltiir ve sosyal
medya konularinda en ¢ok ilgi goéren alan olmasi, bu iki konunun dogrudan iletisim siirecleri
ve araclariyla baglantili olmasindan kaynaklanmaktadir. Sosyal medya ve poptler kiiltiir, bilgi
akisi, etkilesim, medya analizleri ve halkla iliskiler gibi iletisimle ilgili pek cok alt dali etkiler ve
bu nedenle iletisim arastirmalarinda 6nemli bir yer tutmaktadir.

lletisimden sonra en fazla calismanin yapildig: alanlar sirasiyla Beseri Bilimler (n=50) ve
Kiiltirel Calismalar (n=42) olarak goriilmektedir. Bu alanlar, sosyal medya ve popiiler kiiltiiriin
toplumsal ve kiiltiirel boyutlarini inceleyen calismalar: kapsamaktadir. Beseri bilimler, tarih,
edebiyat, dilbilim ve sanat gibi disiplinleri icerir ve bu disiplinler sosyal medya ve poptler
kiltiriin tarihsel ve kiiltiirel etkilerini analiz etmektedir. Kiiltiirel calismalar ise daha ¢ok
kiiltiirel dinamikler, kimlikler, glic iligkileri ve medya temsilleri gibi konulara
odaklanmaktadir.

Ancak, popiiler kiiltiir ve sosyal medyanin genis etkisi ve kavramlarin derinligi goz 6niinde
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bulunduruldugunda, bazi alanlarda calismalarin yetersiz oldugu gériilmektedir. Ornegin,
folklor (n=3), psikoloji (n=2) ve felsefe (n=1) gibi alanlarda yapilan ¢alismalarin sayis1 olduk¢a
azdir. Bu durum, bu alanlarda popiiler kiltiir ve sosyal medya konularinin heniiz yeterince
arastirllmadigini veya bu konulara olan ilginin sinirli oldugunu gdstermektedir. Sosyal
medyanin bireylerin psikolojisi lizerindeki etkileri, popiiler kiiltiiriin felsefi temelleri ve
folklorik unsurlarin sosyal medyada nasil yeniden sekillendigi gibi konular, derinlemesine
incelenmesi gereken dnemli alanlardir.

Tablo 2. Popiiler Kiiltiir ve Sosyal Medya Alaninda Yapilan Calismalarin Yillara Gére Dagilimi

Yil

2010 1
2011 2
2012 5
2013 8
2014

14
2015

13
2016

22
2017

34
2018

30
2019

36
2020

47
2021

43
2022

46
2023

17
Toplam

319

Tablo 2’de incelenen ¢alismalarin yillar icerisindeki dagilimi, popiiler kiiltiir ve sosyal
medya konularinda yapilan arastirmalarin nispeten yeni bir tarih olan 2010 yilindan itibaren
basladigin1 géstermektedir. Bu tarih, sosyal medya araclarinin toplumda yayginlasmaya
basladigi doneme denk gelmektedir ve bu da ¢alismalardaki artisin sosyal medyanin ytkselisi
ile dogrudan iliskili oldugunu ortaya koymaktadir.

2010 yilinda yapilan ilk calisma, “Tesol After Youtube: Fansubbing and Informal Language
Learning” baslikli calisma olup, dil bilimi alaninda yayinlanmistir. Bu ¢alisma, YouTube'un dil
O0grenimi Uzerindeki etkilerini incelemis ve bir sarkinin altyazili video klipleri iizerinden
YouTube'un dil bilimi iizerindeki potansiyel katkilarin1 arastirmistir (Benson & Chan, 2010).
Bu c¢alisma, sosyal medyanin egitim ve dil Ogrenimi gibi farkli alanlarda nasil
kullanilabilecegine dair erken bir 6rnek teskil etmektedir. Popiiler kiiltiir ve sosyal medya
alanindaki ¢alismalarin artisi, iletisim teknolojilerinde yasanan hizli degisimlerle paralellik
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gostermektedir. Ozellikle bireyler arasi etkilesimin ve sosyal medya kullaniminin zirve yaptigi
doénemlerde bu konulara yonelik arastirmalarin da yogunlastigi gortilmektedir. Sosyal medya
platformlarinin hizli evrimi, kullanici aliskanliklarinin ve toplumsal etkilesimlerin stirekli
degismesine neden olmus, bu da akademik diinyada bu alanlara olan ilgiyi artirmistir. Bu
alandaki ¢alismalarin artisi, sosyal medya ve popiiler kiiltliriin toplum tizerindeki etkilerini
anlamak ve analiz etmek icin giderek daha fazla 6nem kazanmistir. Sosyal medya platformlari,
bireylerin giinliik yasamlarinda ve toplumsal olaylarda 6nemli bir rol oynamakta, bu da
iletisim, sosyoloji, psikoloji ve diger disiplinlerdeki arastirmacilar i¢in zengin bir arastirma
alani sunmaktadir.

Arastirmacilarin Yer Aldig1 Ulkeye Gore Calismalarin Dagilim

Calismada popiiler kiiltiir ve sosyal medya konusunda en fazla makale yayimlanan tilkelerin
dagilimi incelendiginde, ABD'nin bu alanda lider konumda oldugu goriilmektedir. Harita
analizine dahil edilen 14 tilke arasinda, ABD 110 arastirma makalesi ile en fazla yayina sahip
olup, bu da toplam makale sayisinin %34,48'ine denk gelmektedir. ABD'deki bu yiiksek yayin
sayis], Ulkenin akademik ve arastirma kapasitesinin biiytikliiglinii ve bu konulara olan yogun
ilgiyi gostermektedir. Ayrica, ABD'deki makalelere yapilan toplam 903 atif, bu ¢alismalarin
diger arastirmacilar tarafindan da genis bir sekilde referans alindigini ve etki yarattigim
gostermektedir. Ingiltere, ABD'yi 48 calisma ve 556 atifla takip etmektedir. Ingiltere'nin de
popiiler kiiltiir ve sosyal medya konularinda o6nemli bir arastirma merkezi oldugu
anlagilmaktadir. Ingiltere'deki yaymlarin yiiksek atif sayisi, bu iilkenin akademik
calismalarinin da genis bir etkiye sahip oldugunu ve uluslararasi alanda tanindigini
gostermektedir. Bu iki ilkenin ardindan gelen diger iilkeler de haritada yer almakta ve en az 5
yayini ve 5 atifi bulunan iilkeler olarak belirlenmistir. Bu, popiiler kiiltiir ve sosyal medya
konularinin kiiresel bir ilgi alan1 oldugunu ve farkl iilkelerde ¢esitli arastirmacilar tarafindan
incelendigini gdstermektedir.

Grafik 1. Arastirmacilarin Yer Aldig: Ulkeye Gore Calismalarin Dagilim Ag
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Kurumlarin Atif Analizi

Grafik 2, poptler kiltir ve sosyal medya konusundaki calismalar1 yayimlayan
arastirmacilarin yer aldiklar1 {niversiteleri gostermektedir. Analizde, 363 {niversite
arasindan en az 3 yayini bulunan 18 iiniversiteye yer verilmistir. Bu sinirlama, grafigin daha
anlagsilir ve odaklanmis olmasini saglamaktadir. Listenin ilk sirasinda yer alan Avustralya'daki
Deakin Universitesi, bu alanda 6 arastirma makalesi yayimlamis ve bu makalelere toplamda 77
atif yapilmistir. Deakin Universitesi'nin popiiler kiiltiir ve sosyal medya konularinda aktif bir
arastirma merkezi oldugu ve bu alanda 6nemli katkilar sagladig1 goértilmektedir. ABD'deki
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Indiana Universitesi, 4 yayini ile dikkat cekerken, bu calismalara toplamda 84 atif yapilmistir.
Benzer sekilde, ingiltere'deki Liverpool Universitesi de 3 yayini ile 6nemli bir konumda olup,
bu ¢alismalara yine 84 atif yapilmistir. Indiana ve Liverpool Universiteleri'nin yayin sayisi
nispeten az olmasina ragmen, atif sayilarinin ylksek olmasi, bu ¢alismalarin akademik
toplulukta 6nemli bir etki yarattigini ve genis bir sekilde referans alindigini géstermektedir.
Atf sayilari, bu iiniversitelerde yapilan arastirmalarin Kkalitesini ve akademik degerini
vurgulamaktadir. Deakin Universitesi'nin 6 yayini, Indiana Universitesi'nin 4 yaym ve
Liverpool Universitesi'nin 3 yaymni, bu alandaki lider kurumlar arasinda yer almalarim
saglamaktadir. Yayin ve atif sayilari, bu iiniversitelerin popiiler kiiltiir ve sosyal medya
konularina olan ilgisini ve bu alanda gerceklestirdikleri arastirmalarin etki diizeyini ortaya
koymaktadir.

Grafik 2. Arastirmacilarin Yer Aldig1 Kurumlara Gore Calismalarin Dagilim Ag:
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Konu ile Ilgili En Cok Yayin Yapan Arastirmacilar

Grafik 3’te popiiler kiiltiir ve sosyal medya alaninda en fazla arastirma makalesi yayimlayan
yazarlar gosterilmektedir. Bu gorsel ag olusturulurken, bu konuda en az 2 ¢alismasi olan 19
arastirmaci ag icerisinde yer almistir. Bu yazarlar arasinda Dal Young Jin 4 arastirma makalesi
ile en fazla yayin yapan yazardir. Sven Brodmerkel ise popiiler kiiltiir ve sosyal medya
konusunda 2 arastirma makalesi yayinlamistir. Jessica Gall Myrick ise 2 arastirma makalesi
olan ve 86 atif ile popiiler kiiltiir ve sosyal medya konusunda 2 arastirma makalesi ile en fazla
atif alan yayinci konumundadir.

Grafik 3. En Cok Yayin Yapan Arastirmacilarin Dagilim Ag:
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Calismalarin Yer Aldig1 Dergilere Gore Dagilimi

Calismada incelenen 319 arastirma makalesi, 14 tilkede 234 farkl dergide yayimlanmistir.
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Dergiler arasinda en az 2 yayini olan 34 dergi tespit edilmistir ve bu dergiler arasinda 6ne
cikanlar Fashion Style & Popular Culture, South Asian Popular Culture ve Television & New
Media dergileridir.

Fashion Style & Popular Culture dergisi, 26 arastirma makalesi ile en fazla yayin1 yapan
dergi olarak dne ¢ikmaktadir. Bu makalelere yapilan toplam 42 atif, derginin sosyal medya ve
popiiler kiiltiir konularinda yogun bir sekilde yayin yapmasina ragmen, atif sayisinin nispeten
daha diisiik oldugunu goéstermektedir. Bu durum, dergide yayimlanan makalelerin genis bir
kitleye ulasmadigini veya bu alandaki diger makaleler kadar etki yaratmadigini gosterebilir.
South Asian Popular Culture dergisi 7 makale, Television & New Media dergisi ise 4 makale
yayimlamistir. Bu dergiler de dnemli katkilar saglamis olsalar da, makale sayilar1 ve atif
oranlan acisindan daha siirh kalmaktadirlar. Ozellikle dikkat ceken diger dergiler ise
Comunicar ve Annals of Tourism Research dergileridir. Comunicar dergisi, sadece 3 makale
yayimlamis olmasina ragmen bu makaleler toplamda 92 atif almistir. Benzer sekilde, Annals of
Tourism Research dergisi, 2 makale yayimlamis olup, bu makaleler toplamda 90 atif almistir.
Sayisal veriler, sosyal medya ve popiler kiiltiir konularinda yapilan c¢alismalarin,
yayimlandiklari dergilere gore farkli etki diizeylerine sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Grafik 4. En Cok Yayin Yayimlayan Dergilerin Dagilim Agi
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Yazarlarin Atif Analizi

Grafik 5'te incelenen 319 makale arasinda en fazla atif alan yayinlar gosterilmektedir ve bu
yayinlar arasinda en az 15 atif alan 93 makale bulunmaktadir. Bu makaleler arasinda en fazla
atif alan yayin Axel Bruns ve Stefan Stieglitz'in (2013) "Towards more systematic Twitter
analysis: metrics for tweeting activities" isimli makalesidir ve toplamda 163 atif almistir. Bu
calismanin en fazla atif alan makale olmasi, Twitter gibi sosyal medya platformlarinin analizi
ve metrikleri konusunda 6nemli bir katki sagladigini ve akademik topluluk tarafindan genis bir
sekilde referans alindigini gostermektedir. Twitter'daki hashtag analizine dayanan bu ¢alisma,
sosyal medya analizinde kullanilan yontemlerin sistematiklestirilmesine yonelik 6nemli bir
adim olarak kabul edilmektedir. Hashtag analizleri, Twitter'daki kullanici davranislarini,
trendleri ve etkilesimleri anlamak i¢in kritik 6neme sahiptir ve Bruns ve Stieglitz'in calismasi
bu alanda temel bir referans kaynagi haline gelmistir.

Ikinci en fazla atif alan makale ise Toni Bruce'un (2016) "New Rules for New Times:
Sportswomen and Media Representation in the Third Wave" isimli ¢calismasidir ve bu makale
125 atif almistir. Bruce'un ¢alismasi, geleneksel medyada kadin sporcularin temsilini ve yeni
medya aglarinin ortaya ¢ikmasiyla bu temsilin toplumsal boyutta nasil degistigini ele
almaktadir. Kadin sporcularin medyadaki sunumu, toplumsal cinsiyet esitligi ve medyanin
toplumsal algilar tizerindeki etkisi baglaminda onemli bir arastirma alanidir. Bruce'un
calismasi, bu konudaki doniisiimleri ve yeni medya ortamlarinin sundugu firsatlar1 ve
zorluklar1 ayrintili bir sekilde inceleyerek 6nemli bir katki saglamistir. Bu iki ¢alisma, sosyal
medya ve popiller kiiltiir konularinda farkli ama birbirini tamamlayan perspektifler
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sunmaktadir. Bruns ve Stieglitz'in calismasi, sosyal medya analizinin teknik ve metodolojik
yonlerine odaklanirken, Bruce'un c¢alismasi, medya temsilinin toplumsal boyutlarin1 ve bu
temsilin degisen medya ortamlarinda nasil evrildigini incelemektedir. Her iki calisma da
alanlarinda 6ncii nitelikte olup, genis bir akademik kitle tarafindan referans alinmis ve etki
yaratmistir.

Grafik 5. En Cok Atif Alan Arastirmaci ve Makalelerinin Dagilim Agi
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Anahtar Sozciik Analizi

Incelenen 319 calismada yer alan ortak anahtar kelimeler belirlenmis ve bu analizde 5 esik
degeri uygulanarak toplam 22 anahtar kelime elde edilmistir. Bu anahtar kelimeler, popiiler
kiiltir ve sosyal medya konularinin hangi alt basliklarda yogunlastigini ve arastirmalarin hangi
kavramlar etrafinda sekillendigini gdstermektedir.

En cok ortak anahtar kelimeler dogal olarak "sosyal medya" (n=98) ve "popiiler kiiltiir"
(n=69) olmustur. Bu, calismalarda bu iki ana tema etrafinda yogun bir sekilde arastirma
yapildigini ve bu kavramlarin ¢alismalarin merkezinde yer aldigin1 géstermektedir. Sosyal
medya ve popililer kultir, giiniimiiziin dijital diinyasinda birbirine siki sikiya bagh
kavramlardir ve bu nedenle akademik arastirmalarda siklikla birlikte ele alinmaktadir.

Bu anahtar kelimeleri takip eden diger popiiler kavramlar arasinda "Twitter" (n=14),
"Mem" (n=13), "Instagram"” (n=12) ve "Facebook" (n=11) yer almaktadir. Bu kelimeler, sosyal
medya platformlarinin ve bu platformlarda firetilen igeriklerin arastirmalarda sik¢a ele
alindigin1 gostermektedir. Ozellikle Twitter, Instagram ve Facebook gibi platformlar, sosyal
medya ¢alismalarinin ana odak noktalarini olusturmakta ve bu platformlarda gergeklestirilen
etkilesimler, trendler ve kullanici davranislar1 arastirmalarin temel konulari arasinda yer
almaktadir. "Mem" (internet ve sosyal medya platformlarinda popiiler olan ve esprili icerikler)
gibi kavramlar, sosyal medyanin kiiltiirel etkilerini ve kullanicilarin icerik liretme ve paylasma
dinamiklerini anlamak i¢in 6énemli ipuglar1 sunmaktadir. "Cinsiyet" (n=9), "Unlii" (n=9) ve
"Kimlik" (n=8) gibi kavramlar, sosyal medya ve popiler kiltiir calismalarinda 6énemli alt
basliklar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu anahtar kelimeler, toplumsal cinsiyet rollerinin, tinli
kiltiriintn ve kimlik olusumlarinin sosyal medya tlizerindeki yansimalarini ve bu konularin
nasil etkilesimde oldugunu inceleyen arastirmalarin varligini gostermektedir.

Bununla birlikte, incelenen ¢alismalar arasinda en az kullanilan ortak anahtar kelimeler
arasinda "medya", "popiilizm", "k-pop"”, "moda" ve "Islam" (n=5) yer almaktadir. Bu
kavramlarin daha az kullanilmasi, bu konularin sosyal medya ve popiiler kiiltir
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arastirmalarinda daha sinirh bir yer tuttugunu veya belirli alt alanlarda odaklanmis oldugunu
gostermektedir.

Sosyal medya platformlari ve igerik iiretimi gibi ana temalarin yani sira, cinsiyet, kimlik ve
unli kiltiri gibi toplumsal konularin da bu arastirmalarin 6nemli bilesenleri oldugu
goriilmektedir. Ayn1 zamanda, medya, popiilizm, k-pop, moda ve islam gibi kavramlarin daha
spesifik arastirma konulari olarak yer almasi, bu alanlarin gelecekte daha fazla arastirma
potansiyeline sahip olabilecegini gostermektedir.

Grafik 6. En Cok Kullanilan Ortak Kelimelerin Analiz Ag1
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Sonug¢

Popiiler kiiltiir, gelisen, degisen teknolojik ve sosyoekonomik yapilara ragmen toplum
tizerinde etkisini devam ettirmektedir (Chen, 2023, s. 1). Bu etkiyi, son yillarda yiikselen sosyal
medya araglari ile saglamaktadir. Sosyal medya araclarinda bireyler, diger insanlar ile kiiltiirel
etkilesime girerek (Bruce, 2016, s. 361) kiiltiirel formlari da birbirlerine aktarmaktadir (Tuzel
& Hobbs, 2017, s. 63). Aktarilan kiiltiirel formlardan biri de popiiler kiiltiir olmaktadir. Sosyal
medyanin belki de en 6énemli sonucu poptler kiiltir tizerindeki etkisidir (Burns, 2009).

Bu arastirma, popiiler kiiltiir ve sosyal medya arasindaki iliskiyi aciklamak amaciyla yapilan
arastirmalarin bibliyometrik bir analizini gostermektedir. Arastirma kapsaminda Web of
Science veri tabaninda taranan ve popiler kiiltiir ve sosyal medya kavramlarini igeren 319
arastirma makalesi analiz edilmistir. Bu arastirmalar SSCI, ESCI, SCI- EXPANDED ve AHCI'de
taranmaktadir. Arastirmada yer alan makaleler en fazla “iletisim” ve “beseri bilimler”
kategorisinde yer almaktadir. En az ise “uluslararasi iliskiler”, “psikoloji” ve “felsefe” gibi
alanlarda yayin yapildig1 belirlenmistir. Bu acidan daha sonra yapilacak calismalar icin
ozellikle kiiresel ve toplumsal etkileri yiiksek olan popiler kiiltiir ve sosyal medyanin
uluslararasi iliskilerde, birey ve toplum psikolojisinde, felsefe gibi konularda odaklanmasi
uygun goriinmektedir. Bu sayede, popiiler kiiltiir ve sosyal medya arasindaki iliski; farklh
acilardan ele alinmis ve degerlendirilmis olacaktir.

Popiiler kiiltir ve sosyal medya kavramlar ile iliskili arastirmalarin; dijital iletisim
araclarinin kendini daha etkin bir bicimde gosterdigi 2010’lu y1llardan sonra artmakta oldugu
goriilmektedir. 2017 yilindan itibaren ge¢mis yillara oranla daha fazla (n=34), sosyal medya ve
popiiler kiltir iliskisi lizerine calismalar yapilmistir. Bu oran daha sonra artmis olsa da
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glinlimiizde ¢alisma sayisinin (n=17) diistiigii gézlemlenmektedir. Dijital iletisim araclarinin
her gecen giin cesitlendigi glinimiizde her iletisim mecrasinin kiltiir tizerinde farkl etkileri
ortaya cikabilmektedir. Bu yiizden calismalar, farkli iletisim mecralarinda, farkli sosyo-
ekonomik birey ve toplumlarda, farkh kiiltlirlerin analizini yapmak icin ayrica yapilabilir.
Ciinkii popiiler kiiltiiriin topluma etkisi hala gecerliligini korumaktadir ve bu gecerlilik sosyal
medya aglar aracilifiyla saglanmaktadir (Burns, 2009). Popiler kiiltiir ve sosyal medya
arasindaki iliskiyi inceleyen calismalar en fazla (n=111) ABD’deki arastirmacilar tarafindan
yayimlanmistir. Tirkiye'ye bakildiginda ise bu alanda 7 calisma yapildig1 goriilmektedir.
Calismalar din, folklor, sosyoloji ve iletisim alanlari lizerinedir.
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EXTENDED ABSTRACT

The relationship between popular culture and social media plays a significant role in the cultural dynamics
of modern societies. This research aims to uncover how these two concepts interact and how this interaction
is examined in the scientific literature. By analyzing 319 academic articles containing the terms "popular
culture" and "social media" sourced from the Web of Science database, this study provides a bibliometric
review of scientific studies in these fields.

The articles included in the research are scanned within four main indexes: SSCI (Social Sciences Citation
Index), ESCI (Emerging Sources Citation Index), SCI-EXPANDED (Science Citation Index Expanded), and AHCI
(Arts and Humanities Citation Index). While the majority of these articles fall under the categories of
"communication” and "humanities,” it is observed that fewer publications are found in areas such as
"international relations,” "psychology,” and "philosophy." This indicates that the relationship between
popular culture and social media has not yet been thoroughly examined in these disciplines.

It is particularly suggested that more research should be conducted on topics such as international
relations, individual and societal psychology, and philosophy in relation to popular culture and social media.
Such studies can help us better understand the global and societal impacts of popular culture and social media
and allow these concepts to be evaluated from different perspectives.

Another important point noted in the examination of the studies is the increase in research on popular
culture and social media since the 2010s with the proliferation of digital communication tools. A notable
increase in research on these topics (n=34) has been observed especially after 2017. However, it is seen that
this increase has slowed down in recent years, with the number of studies decreasing to 17 by 2023. This
decline may be related to the diversification of digital communication tools and the emergence of different
effects of each communication medium on culture.

Digital communication tools are rapidly diversifying today, and each tool reveals its unique effects. Social
media platforms play a significant role in the formation and dissemination processes of popular culture by
changing the ways users produce and share content. For example, platforms like TikTok create a new content
type with short video formats, while platforms like Instagram and Twitter allow for the spread of more visual
and text-based content. This diversity makes examining the dynamics of popular culture and the impact of
social media on these dynamics more complex.

The data obtained in the research show that studies on the relationship between popular culture and social
media are largely concentrated in the fields of communication and humanities. This finding emphasizes how
important these two fields are in understanding cultural transformations in the digital age. However,
conducting more studies in areas such as international relations, psychology, and philosophy will allow the
relationship between popular culture and social media to be examined from a broader perspective.

In summary, this research provides an important resource for understanding the relationship between
popular culture and social media. The evolution and diversity of digital communication tools make examining
this relationship increasingly complex and multi-dimensional. Future studies are expected to offer new
perspectives on how these two concepts can be addressed from different disciplines. In this way, the global
and societal impacts of popular culture and social media can be more deeply understood, and the knowledge
in these fields can be further enriched.

The exploration of the relationship between popular culture and social media is crucial as these elements
are deeply intertwined with our daily lives and societal structures. The rapid evolution of digital platforms
continues to shape and redefine cultural norms and practices, highlighting the need for ongoing and diverse
research. By examining this relationship through various disciplinary lenses, researchers can uncover
nuanced insights that contribute to a holistic understanding of contemporary culture. This comprehensive
approach will not only enhance academic knowledge but also inform practical applications in media,
communication strategies, and policymaking, ultimately fostering a more informed and connected global
society.

Overall, examining the relationship between popular culture and social media is of great importance for
understanding the cultural dynamics of modern societies. This research provides a bibliometric review of
various scientific studies, revealing how these two concepts interact and how this interaction is addressed in
different disciplines. While these studies are concentrated in the fields of communication and humanities,
they have not yet been thoroughly examined in disciplines such as international relations, psychology, and
philosophy. The diversification of digital communication tools makes the dynamics of popular culture and
social media more complex, and future interdisciplinary research will contribute to a better understanding of
the social and global impacts of these concepts.

\Y/I=MIDER MEDENIYET ve TOPLUM DERGISI Cilt'Volume:8 Sayi/Issue:1 Yil/Year:2024 156




