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SiYASIi GUCUN GORSEL GOSTERGESI: TURK SiYASI PARTI
LIDERLERININ INSTAGRAM PROFIL FOTOGRAFLARININ
DERINLEMESINE iNCELEMESI
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OZET

Yeni iletisim teknolojileri ve sosyal ag platformlarinin ¢agdas kullanim alanlari, yalnizca insanlarin
bos vakitlerini degerlendirmeleri i¢in ekran kaydirma aligkanliklarimi tesvik etmekle kalmamakta, aym
zamanda algisal igeriklerin yayilmasima da hizmet etmektedir. Son donemde yapilan arastirmalar, halkin
siyasetgileri degerlendirirken karsilastiklart gorsel sembollerin, tercihlerindeki tutarlilik veya degisim
iizerinde kritik bir rol oynayabilecegini ortaya koymustur. Bu nedenle, siyasi aktorlerin her giin dikkat ¢ekici
gorseller veya videolar araciligiyla sosyal medyayr kullanmalari, yeni bir propaganda bi¢imi olarak
degerlendirilmektedir. Bu ¢aligmanin temel amacini olusturan bu yaklasim dogrultusunda, 2022 yilinda en
hizli biiyiime gosteren sosyal medya uygulamasi olan Instagram'daki profil fotograflarinin siyasi aktorler
tarafindan nasil kullanildig1 incelenmistir. Siyasiler tarafindan 6nemli bir iletisim araci olarak kabul edilen
gorsel materyallerin i¢erdigi kodlarin ¢6ziimlenmesi, ¢alismanin genel yapisini olusturmaktadir. Instagram
kullanicilarinin metin yerine gorseller araciligiyla iletisim kurma egilimi, bu platformda sunulacak verilerin
o6nemini vurgulamaktadir. Tiirkiye'de aktif olarak faaliyet gosteren 122 siyasi parti icerisinden, %10'Tuk
secim barajint asarak TBMM'de temsil hakki kazanan bes siyasi parti 6rneklem olarak alinmistir. Bu
partilerin liderlerinin Instagram profil fotograflari, gostergebilimsel agidan analiz edilmistir. Yapilan
analizler sonucunda, farkli etnik kimliklerin milliyetciligini savunan iki zit siyasi partinin gorsel gosterge
bicimlerinin biiyliik o6l¢lide benzerlik tasidigi ve her bir liderin kisisel hesaplarindan paylagtiklar:
fotograflarla, partilerinin ideolojik kimliklerinin gorsel sunumunu yaptiklart ortaya konulmustur.
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VISUAL SEMIOTICS OF POLITICAL POWER: AN IN-DEPTH
EXAMINATION OF INSTAGRAM PROFILE PHOTOS AMONG
TURKISH POLITICAL PARTY LEADERS

ABSTRACT

Contemporary uses of new communication technologies and social networking platforms not only
encourage people's screen-scrolling habits to utilise their leisure time, but also serve the dissemination of
perceptual content. Recent research has shown that the visual symbols that the public encounters when
evaluating politicians can play a critical role in the consistency or change in their preferences. Therefore, the
daily use of social media by political actors through attention-grabbing images or videos is considered as a
new form of propaganda. In line with this approach, which constitutes the main purpose of this study, how
profile photos on Instagram, the fastest growing social media application in 2022, are used by political actors
is analysed. Analysing the codes contained in visual materials, which are accepted as an important
communication tool by politicians, constitutes the general structure of the study. The tendency of Instagram
users to communicate through visuals instead of text emphasises the importance of the data to be presented
on this platform. Out of the 122 political parties actively operating in Turkey, five political parties that won
the right to representation in the Turkish Grand National Assembly by passing the 10% election threshold
were taken as a sample. Instagram profile photos of the leaders of these parties were analysed semiotically.
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As a result of the analyses, it has been revealed that the visual sign forms of two opposite political parties that
advocate nationalism of different ethnic identities are largely similar and that each leader makes a visual
presentation of the ideological identities of their parties with the photos they share from their personal
accounts.
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1. GIRIS

Fiisun Alver'in "Paul Virilio'nun Dromoloji Kuraminin Elestirel Degerlendirmesi" adli
calismasinda ifade edildigi lizere, Paul Virilio, hareketin tarihsel evriminin eski Misir’da mezar
taslarina cizilen figiirlerden baslayarak giiniimiiz gorsellerine kadar uzandigini ve bu siirecin halen
devam ettigini belirtmektedir. Virilio, fotografin icadiyla birlikte toplumsal deneyimin "gérmekten"
ziyade "gorsellige" odaklanarak doniisiime ugradigini ve bu sayede alisilmisin 6tesinde yeni bir
diinyanin yeniden insa edildigini savunmaktadir (Alver, 2006). Giiniimiizde teknolojik doniistimiin
etkisiyle bilginin saniyeler i¢inde yayilmas1 ve giinliik iletisim bi¢imlerinin metinsel kaynaklardan
gorsel kaynaklara kaymasi, Virilio’nun vurguladigi gérme pratiginin derinligini kaybetmesine ya
da yiizeysellesmesine yol a¢maktadir. Bu durum, modern iletisim dinamiklerinin gorselligin
baskinligi altinda sekillendigini ortaya koymaktadir.

Bu noktada, tarafli ve manipiile edilmis semboller ve imgelerle donatilmis 21. yiizyilda, tek
bir fotograf karesinin igerdigi mesaji anlamak biiyiik bir caba gerektirmektedir. Fotograf, basl
basma bir gosterge olarak, onu izleyen her birey i¢in farkli anlamlar barindirir. Fotograf¢cinin
vermek istedigi mesaj ile izleyicinin aldigi veya reddettigi mesaj bir araya gelir. Kadraj igerisine
cercevelenen konu her ne olursa olsun, siirin1 agarak mutlaka goriinenin 6tesinde anlam tasir. Bu
baglamda, iireticinin sundugu goriintiiniin alt metnini okuyabilmek i¢in sistematik bir medya
okuryazarlig1 yapmak oldukg¢a énemlidir.

Bu c¢alisma kapsaminda, yalin oldugu diisiiniilen profil fotograflar1 gostergebilimsel analiz
yontemiyle ¢oziimlenmis ve bu fotograflarin detaylariyla verilmek istenen mesajlar iizerine
varsayimlarda bulunulmustur. Calismada ayrica, incelenen siyasi parti liderlerinin paylastiklar
fotograflardaki mesajlarin, gostergebilimsel ¢oziimlemeye ek olarak, hedef kitle tarafindan nasil
algilanabilecegi lizerine degerlendirmeler yapilmistir. Ancak bu c¢alisma, dogrudan hedef kitlenin
yorumlarini igermemekle birlikte, liderlerin paylastiklar1 fotograflarin hedef kitlelerine uygun bir
profil ¢izip ¢izmedigi konusunda gostergeler {izerinden bir analiz sunmay1 amaglamaktadir. Bu
nedenle, ¢aligmanin 6rneklem se¢imi ve yontemiyle siyasal iletisim literatlirline 6nemli bir katki
saglayacagi diisiiniilmektedir.

2. DIJITALLESEN KAMUSAL ALANLAR VE FOTOGRAFIN
GOSTERGEBILIMSEL iNCELEMESI

“Bize yeni bir gorsel sifre 6greten fotograflar,
neyin bakmaya deger oldugu ve neyi gozlemlemeye hakkimiz oldugu konusundaki gériislerimizi
degistiriyor, genisletiyor (Sontag, 1993).”

21. ylizyilda yasanan teknolojik gelismeler ve toplumsal dinamikler sebebiyle, kamusal
alanlarin sokaklardan, caddelerden ve evlerden dijital ekranlara tasindig1 giiniimiizde, fotografik
gorilintli tretimi her zamankinden daha 6nemli bir hale gelmistir. Bu doniisiim, uzun yazil
metinlerin yerini fotograf, video ve diger gorsel emtialarin almasina yol agmistir. Bu degisimin
etkisi, anlik mesajlarin Otesine gecerek, neredeyse ylizyillar boyunca etkisini siirdiirecek bir
yogunluk tagimaktadir. Bu noktada, dijital aygitlar araciligiyla iiretilen goérsel giktilarin her birine
yiiklenen mesajlarin dogru islenmesi ve alicilar tarafindan kolaylikla okunabilmesi biiyiik bir dnem
arz etmektedir. Toplumlarin sahip olduklar1 kiiltiirel kodlarin veya ihtiya¢ duyduklari duygu
etkilesimlerinin fotograflar lizerinden sunulmasi, bilissel olarak derin bir giice sahiptir.

Gostergebilimsel ¢aligsmalarini agirlikli olarak fotograf sanati iizerinden ytiriiten Roland
Barthes (2016: 23), fotografik siirecin yalnizca fotograf¢inin bireysel kanaatleri veya goriisleri
iizerinden ilerlemedigini, kisilerin bir aygit tarafindan izlendigini hissettikleri anda tiim siirecin yon
degistirerek yeni bir yapisalligin ortaya ciktigini ifade etmektedir. Kayda alinan birey, kendisi icin
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yeniden bir durus, beden ve imge yaratarak varligini doniisiime ugratmaktadir. Bu sebeple, bir ¢ikti
olarak fotograf ve iginde barindirdig1 gostergeler, sadece fotografciya degil, ayn1 zamanda fotografi
cekilen kisinin bilissel ve duygusal yaklasimina da aittir.

Gostergebilimde, gosteren bir araci, gosterilen ise kavramlar, mitler ve imgeler olarak
tamimlanir ve gosterge, gosterenle gosterileni bir araya getirir. Edebi eserlerden ses ve goriintiiye
kadar, gosteren ve gosterilenden olusan bu yapr anlamlandirmayi ikili bir yapiya yerlestirir
(Barthes, 1979: 14). Anlatim diizlemi ve igerik diizlemi, diger bir yaklagimla dizge ve
anlamlandirma dizgesi, kapsanan gostergelerin anlam belirtisi oldugu varsayilmaktadir.
Hjemmslev’in semiyoloji ¢aligmalarindan etkilenen Barthes (1979: 7-8), ilk dizgeyi diiz anlam, bu
dizgeyi de i¢inde barindirarak mitsel bir anlam yiikleyen anlamlandirma dizgesini ise yan anlam
olarak adlandirmistir. En genel tanimiyla, “sey”ler tizerinden yapilacak ¢oziimlemelerin bilimsel
gostergeler aracilifiyla yiiriitiilmesi olarak kabul edilebilir (Rifat, 2009: 11). Gosterge ve gosterge
araciligryla anlamlandirma yaptigr nesne arasindaki iliski, gdstergebilimin bilimsel bir zemine
oturmasina olanak saglamistir. Gostergebilim, goriintiiler, sesler, renkler, mimik ve jestler, ¢icekler,
isaretler veya bir hastaligin belirtileri gibi bir¢ok bagimsiz olgunun ayrintili incelemesini temel alir.
Genel olarak gostergebilimin pozitivist olmayan yontemler arasinda yer almadigini sdylemek
yaniltict olmayacaktir (Atabek, 2007: 65-66).

Gostergebilim, 20. ylizyilin ilk ¢eyreginde bilimsel caligmalara konu olmaya baslamig
ancak yaygin hale gelmesi 20. ylizyilin ortalarin1 bulmustur (Akerson, 2005: 72). Birgok teorisyen
ve okul semiyoloji ¢aligmalarina yonelse de Charles Sanders Peirce, Ferdinand de Saussure ve
Roland Barthes alanin en 0Onemli ¢agdas temsilcileri olmustur. Peirce, gostergeleri
kategorilestirerek gostergebilimin giinimiizdeki yapisinin temellerini atmig, Saussure ise bilimsel
olarak kabul goren ilk analizleri yapmistir (De Saussure, 2014: 81). Barthes ile gostergebilim siireci
farkli bir yaprya biiriinerek ideolojik ve sosyo-kiiltiirel dinamiklerin de i¢inde bulundugu yan
anlamsal yap1 olusmustur (Coward ve Ellis, 1985: 28).

Barthes’in ¢aligmalarinda yer bulan mit, yan anlam ve diiz anlam gibi kavramlar, ideolojik
yapilarin kendini yeniden {iretmesine olanak tanimustir. Bu noktada, gostergebilim yasamin
anlamimi bulabilmek i¢in 6nemli bir asama olarak kabul edilmektedir (Barthes, 2016: 187).
Teorisyen, Ozellikle yeniden ve yeniden iiretim boyutlartyla ilgilenerek bu yapryr fotograf
calismalarina yoneltmistir. Fotografin bir 6zne olarak nasil okunmasi gerektigi lizerine birgok
inceleme yapmustir. Barthes’in calismalari, fotograf sanatinin 6nemi i¢in de toplumsal bir
farkindalik olusmasini saglamistir. Diisiiniir, fotografi kiiltlirel bir {irlin olarak anlamlandirmanin
dogru olacagini ve bu sekilde baglamini ortaya koyacagini ifade etmistir (A Dictionary of Cultural
and Critical Theory, 2010: 538). Fotograflarda yer alan sembollerin toplumun kiiltiirel kodlartyla
olan yakin iliskisi, her toplumun algi bigimindeki farkliliklarin gostergelerin yorumlanmasindaki
onemine dikkat cekmektedir (Barthes, 2016: 40). Nitekim gostergelerden olusan diiz anlam ve yan
anlam dizgelerinin objektif bir sekilde okunabilmesindeki temel dayanak, incelenen toplumsal
kiiltiiriin ve kodlarin dogru okunmasi gerekliligidir.

3. KULTUR KAVRAMININ EVRiMi VE KULTUREL KODLARIN
ANLAMI

Tarihteki ilk kullanimi "topragi ekip bigmek" anlamima gelen kiiltiir kavrami, Latince
"colera" kelimesinden tiiremistir (Eriksen, 2009:18). Bu kelime, 18. yilizyila kadar cesitli ek
tamlamalarla kullanilmis ve aymi yiizyilin sonlarinda bagimsiz bir anlam kazanmistir. Sonraki
donemlerde ise egitim gérmils modern bireyleri tanimlamak i¢in "kiiltiirli" kelimesi kullanilmstir.
Bununla birlikte, "kiiltiirsiiz" terimi de toplumda karsit anlamiyla yayginlasmistir (Cuche,
2013:15). Kiiltiir kavrami, gliniimiiz literatiiriine kadar bircok yapisal degisiklige ugramistir.
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Giliniimiizde insanlar, kiiltiir kavram {izerinden diinyay1 anlamlandirarak ve kendi toplumlarinin bir
parcasi olan kimliklerini sekillendirmektedirler. Dolayisiyla kiiltiir, bir toplumun degerleri,
normlari, inanclari, gelenekleri, dil ve iletisim bigimleri gibi bir¢ok unsuru igeren karmasik bir yap1
olarak tanimlanabilir (Cegen, 1996: 15).

Kiiltiirel kodlar ise bir toplumun bu kiiltiirel yapilarini ifade eden semboller, kavramlar,
davranislar ve iletisim bi¢imleridir. Manuel Castells’in (2002: 213) de ifade ettigi gibi, "Kiiltiirler,
iletisim siireglerinden olusur". Bu siiregler, insanlarin davraniglarini, diisiincelerini ve duygularini
etkiler. Bireylerin, toplumun kiiltiirel kodlarina uygun davranarak toplum nezdinde kabul gormesi
ve daha iyi iligkiler kurmasi, 6nemli bir yaklasim sekli olmaktadir (Yazic, 1997: 16-17).

Glinlimiiz teknoloji toplumlarinda, hatali iletisim bigimleri nedeniyle farkli kiiltiirler
arasinda anlagmazliklar, yanlis anlamalar ve Onyargilar ortaya g¢ikabilmektedir. Bu baglamda,
kiiltiirel kodlar1 anlamak, yanlis anlamalarin ve hatali yargilarin oniine gecerek daha etkili bir
iletisim kurma imkan1 saglamaktadir (Giiney, 2006: 30). Ornegin, bir toplumun jest, mimik, beden
diline dikkat etmek, ses tonunu anlamak, dil ve sembolleri dogru kullanmak, kiiltiirel kodlari
anlamada 6nemli becerilerdir (Strachan ve Kendall, 2004: 15).

Semboller, etnik ve kiiltiirel kimlikler, kiyafetler, davranislar, ifadeler, toplumsal normlar
ve ritlieller, bir toplumun kendini var etme siirecinde ortak bir kamiyla edindigi ozel ifade
bigimleridir (Mutlu, 1995: 29). Bu kodlamalarin nesiller boyu aktarilmasi siireci, titizlikle devam
ettirilmesi gereken bir 6zveri gerektirir. Yazili, sozlii, gorsel vb. aktarim bi¢imleriyle kendini o
giiniin sartlaria gore ¢ogaltmasi, kiiltiirel zenginligin biiylimesine olanak tanimaktadir (Erdogan,
2004: 7). Bu baglamda, gorsel aktarimin 6nemli bir araci olan fotograflarin da iletisimin énemli bir
pargasi oldugu ve kiiltiirel kodlar1 kalict bir sekilde tek bir kare iginde tagidigi soylenebilir. Bir
fotograftaki kiiltiirel kodlar, o fotografta yer alan semboller, nesneler, kiyafetler, davranislar,
ifadeler ve diger gorsel 6geler araciligryla bir toplumun kiiltiirel degerlerini, normlarini, inanglarini
ve beklentilerini yansitir. Ornegin, bir bayrak belirli bir iilke veya dine ait olabilir, bir renk veya
desen belli bir kiiltiirel anlam tasiyabilir, geleneksel bir kiyafet veya siis esyasi bir etnik grubun
kimligini yansitabilir. Farkl1 kiiltiirlerde insanlar, farkli jestler, ifadeler ve davraniglar kullanabilir
ve bunlar o kiiltiire 6zgii anlamlar tastyabilir.

Bu baglamda, Mustafa Kemal Atatiirk’iin 1914 yilinda Sofya’daki Bulgar bagimsizlik
balosunda giydigi kiyafet ornek olarak verilebilir. 11 Mayis 1914’te gerceklesen bu baloda,
Osmanli egemenliginden ayrilan Bulgar hiikiimetine karsi manevi ve kiiltiirel Gstiinliik gdstermek
adina gosterisli bir Osmanli Yeniceri kiyafeti giymistir. Bu tercihiyle Mustafa Kemal, sozsiiz bir
mesaj vererek Osmanli’nin giicli ve bolgedeki varligina dikkat ¢ekmistir (Kavalali, 1947: 29). Bu
ornek, kiiltiirel kimliklerin yalnizca yazili veya sozli iletisimle degil, ayn1 zamanda o kiiltiire
atfedilen imgelerle de kendine bir etki alan1 yarattigini géstermektedir.
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Fotograf 1: Mustafa Kemal Atatiirk’in 11 May1s 1914°te Bulgar Bagimsizlik Balosu’nda Giydigi Yeniceri Kostiimii
Kaynak: Ozel, 1992: 29

Kiiltiirel kodlar, toplumun degerlerini, normlarini, inanglarin1 ve beklentilerini yansitarak
fotograflar araciligiyla gorsel bir dil olarak ifade edilir. Fotograflarin kiiltiirel kodlarin1 anlamak,
gorsel iletisimi ve kiiltiirel anlayis1 artirmak agisindan biiylik 6nem tasir (Serttag, 2007: 203). Bu
noktada, calismamizin da irdeledigi iizere, siyasi aktorlerin fotograflar araciligiyla topluma vermek
istedikleri mesajlarin arka planindaki kiiltiirel kodlarin 6nemi vurgulanmaktadir.

Siyasetcilerin fotograflardaki kiiltiirel kodlamalari, onlarin imajlarmi, kimliklerini ve
mesajlarini iletmek i¢in bilingli veya bilingsiz bir sekilde kullandiklar1 semboller, jestler, kiyafetler,
duruslar ve diger gorsel unsurlar olarak tanimlanabilir. Fotograflarda giydikleri kiyafetler,
genellikle politik kimliklerini, parti veya ideolojik baglantilarini; giilimseme, tokalasma, el sallama
gibi jestler ise pozitif bir imaj veya segmene yonelik mesajlarini yansitir. Bayraklar, semboller,
parti logolar1 gibi gorsel unsurlar, siyaset¢ilerin partilerine veya ideolojilerine atifta bulunabilir
(Rosenberg ve McCafferty, 1987: 31-47).

Ornegin, bir siyasetcinin resmi etkinliklerde giydigi geleneksel kiyafetler, kiiltiirel mirasina
ve se¢menlerine olan bagliligini gosterebilir. Benzer sekilde, el sikisma veya el sallama gibi jestler,
sicaklik ve erisilebilirlik imaj1 yaratir. Bayraklar ve parti logolar1 gibi semboller ise siyasi baglilig
ve ideolojik durusu gili¢lendirir. Bu gorsel unsurlar, se¢gmenlerle duygusal bir bag kurarak siyasi
mesajlarin etkisini artirir.

Bu baglamda, siyasi aktorlerin fotograflarindaki kiiltiirel kodlarin analizi, onlarin topluma
vermek istedikleri mesajlarin anlagilmas1 agisindan kritik bir Oneme sahiptir. Bu analiz,
secmenlerin bilingli veya bilingsiz bir sekilde algiladiklar1 gorsel mesajlarin daha iyi anlagilmasim
saglar ve bdylece siyasi iletigsimin etkinligini artirir.

Giliniimiiz siyasal iletisim stirecinde, bahsi gegen gorsel kodlar biiyiik bir titizlikle fotograf
karelerine yerlestirilerek servis edilmektedir. Uzaktan iletisimle paylasilan bu gorsellerin dogru
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okunmasi, politik rekabette olduk¢a Onemli bir etki alami yarattigindan, dikkate alinmasi ve
incelenmesi gereken bir konu haline gelmistir (Ozsoy, 2009: 29). Toplumlarm kiiltiir normlari,
siyasi aktorlerin hangi unsurlara daha fazla dikkat gostermeleri gerektigi konusunda rehberlik
etmektedir (Islamoglu, 2000: 42-44).

Bu baglamda, siyasi aktorlerin servis ettikleri fotograflar, kiiltiirel kodlarin daha iyi
anlasilmasi ve liderlerin politik veya toplumsal mesajlarinin daha dogru bir sekilde ¢éziimlenmesi
icin ele aliacaktir. Siyasi liderlerin fotograflarindaki semboller, jestler, kiyafetler ve diger gorsel
unsurlar, onlarin kimliklerini ve mesajlarini iletmek i¢in bilingli veya bilingsiz olarak kullandiklar
araglardir. Bu gorsel unsurlar, segcmenlerle duygusal bir bag kurarak siyasi mesajlarin etkisini artirir
ve boylece siyasi iletisimin etkinligini ytikseltir.

Ornegin, bir liderin resmi bir etkinlikte giydigi geleneksel kiyafetler, kiiltiirel mirasina ve
secmenlerine olan baghiligin1 gosterebilirken, sicak bir giilimseme veya el sikisma gibi jestler,
liderin erisilebilirlik ve samimiyet imajin1 pekistirir. Bayraklar ve parti logolar1 gibi semboller ise
siyasi baglilig1 ve ideolojik durusu giiclendirir. Bu unsurlar, segmenlerin bilingli veya bilingsiz bir
sekilde algiladiklar1 mesajlarin daha iyi anlagilmasini saglar. Dolayisiyla, bu ¢alisma gercevesinde,
siyasi aktorlerin servis ettikleri fotograflarin, kiiltiirel kodlarin daha iyi anlasilmasi ve liderlerin
politik veya toplumsal mesajlarinin daha dogru bir sekilde ¢oziimlenmesi amaciyla analiz edilmesi
amaglanmaktadir. Bu analiz, siyasal iletisimde gorsel kodlarin nasil kullanildigin1 ve bu kodlarin
politik rekabet lizerindeki etkilerini daha iyi anlamamiz1 saglayacaktir.

4, TEKNOLOJIK GELISMELER VE SiYASAL IiLETISIMDE GORSEL
KODLARIN ROLU

Magara duvarlarina ¢amurla ¢izilen ilk resimlerden giiniimiiziin ¢cagdas iletisim diizeyine
kadar gecen stirecte iletisim teknolojileri yapisal olarak sayisiz degisiklige ugramistir. McLuhan’in
(2001: 57) teknolojiye dair evrensel bir diistur haline gelen “kiiresel kOy” tanimu, teknolojik
gelismelerin yalnizca yerel bir alami degil, sinirlarin Gtesindeki kitleleri de etkiledigini ortaya
koymustur. Bu doniisiim, sosyal diizenin yani sira siyasal iletisim bigimlerinin de evrilmesine
olanak saglamistir. Konvansiyonel medya, siyasal iletisimde Onemli bir giic haline gelerek,
zamansiz ve Kkitlesiz dijital medya giiciiniin Onciisii olmustur. Konvansiyonel medyanin
saglayamadigi karsilikli etkilesim ise dijital medya araciligryla toplumu seyirci konumundan bilgi
iiretebilen birer kaynaga doniistiirmiistiir (Bozarth, 2010: 11).

Van Dijk, gelisen teknolojinin en 6énemli iiriinlerinden biri olan yeni medyay1 geleneksel
medyadan biiyiik 6l¢lide ayirmaktadir. Kodlama ve sayisallagtirma sistemlerinin temel alindigi bu
yeni yapida, es zamanli ve yiiksek hizda yogun bir etkilesim yasanmaktadir (Binark, 2007: 5). Bu
sebeple, yeni medya aracilifiyla sunulan her bir kod, kisa siireler iginde toplum tarafindan karsilik
bulmaktadir. Manuel Castells’in (2008: 89-96) teknolojik bir degerler dizisi olarak epistemolojik
stirecine atifta bulundugu teknolojik paradigma, yasamin her noktasina temas etmektedir. Bahsi
gecen bu paradigma, sosyo-ekonomik ve kiiltiirel yapilarin koklii bir sekilde degismesine ve
zaman-mekan algilarinin yeni bi¢imlere hitap etmesine yol agmistir. Bu yapisal doniigiim, ag
toplumu olarak ifade edilmistir. Geleneksel yayilmaci yapidan farkli olarak, diinyanin neredeyse
tamamina yakin bir kisminda ¢ok hizli bir sekilde toplumsal doniisiimii baslatan ag toplumu, sosyal
bir iletisim yapisini olusturmustur. Toplum 5.0 ile birlikte insan, teknolojik aygitlarla i¢ ige gegmis
bir sekilde dijitallesme siirecine entegre edilmistir. Sosyal ve teknolojik degisimlerin toplumsal bir
yansimasi olarak kabul edilen bu kavram, neredeyse yok olmaya baslayan sosyal dokunun yeniden
canlanmasina olanak tanimaktadir (Bungin vd., 2021: 125). Kesintisiz iletisim halinde olan sanal
ag toplumu ise goriiniir bir iglevsellik kazanmuistir.
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Bu etkilesim siireci, Ozellikle siyasi aktorler tarafindan kisa siirede fark edilerek
kullanilmaya baglanmistir. Se¢im meydanlarinda veya geleneksel medya araciligiyla segmene
ulagmanin mali ve efor yiikiiniin agirlig1, buna ragmen istenilen etkiyi yaratamama kaygilari, yeni
medya araglariyla ortadan kalkmistir. Bu durum, siyasilerin ilgi yoniinii degistirmeleri i¢in dnemli
bir ara¢ olmustur (Aziz, 2014: 77-78). Siyasi aktorler, sadece propaganda yapmak i¢in degil, ayni
zamanda diinyadaki siyasal gelismeleri takip etmek, rakiplerinin icraatlar1 hakkinda bilgi almak
amaciyla da yeni medya araglarmi kullanmay1 tercih etmislerdir. Instagram, Facebook, X
Platformu ve TikTok gibi sosyal medya temelli dijital uygulamalarin yaygin olarak kullanilmasi,
ozellikle siyasi aktorler igin yeni bir gdsteri alaninin dogmasina neden olmustur.

Sosyal medya, kullanicilara metin, resim, baglanti gibi igeriklerin yaymlanmasi veya
baskalartyla etkilesim yoluyla ¢evrimici bir kisilik olusturma firsat1 verir. Boyd ve Ellison’a (2004:
211) gore sosyal medya, kullanicilarin goriiniimii tam ya da kismi olarak agik olan kisisel profiller
olugturarak iletisim kurmak istedikleri diger bireylerle iliskilerini ve karsilikli paylasimlarini
gozlemleyebildikleri sanal bir ortamdir. Bu tamima istinaden sosyal medyanin, kisilerin
enformasyon akisiyla giindelik pratiklerini olusturduklari, paylastiklar1 ve zihinsel gelisimlerine
yon verdikleri yar1t mahrem bir alan oldugu ifade edilebilir. Ayrica, kullanicilarin kendilerini sunma
bigimlerini, demografik veya psikolojik 6zelliklerini ortaya koyduklar1 bir yap1 oldugu sdylenebilir.
Yerlesik yap1 icerisinde ifade edemedikleri siyasi diisiince ve elestirilerini goriinlir hale
getirebildikleri bir platform olmasi da dikkat ¢ekicidir.

Sosyal medya ve siyasal giicii hakkinda yapilan ¢aligsmalarin neredeyse tamaminin referans
noktast olan 2008 Amerika Birlesik Devletleri’de gerceklesen baskanlik secimleri, sosyal medya
stratejisinin etkinligini ve gilicinii anlayabilmek agisindan 6nemlidir. Barack Obama’nin sosyal
medya platformlart aracilifiyla sinirlar1 asan bir iletisim ag1 kurmasi, propaganda faaliyetlerinin
biiyiik bir kismini bu uygulamalar araciligiyla yiirlitmesi ve bunun sonucu olarak Amerika Birlesik
Devletleri’nin Bagkani segilmesi, bu yapinin ne denli etkili oldugunu gostermektedir (Mills, 2012).
Obama’nin siyasi zaferi kadar 6nemli ve referans olarak ele alinabilecek bir diger 6rnek ise 2013
Italya segimleridir. Komedyen Beppe Grillo’nun sosyal medya iizerinden baslattig1 “Bes Yildiz
Hareketi” beklenenden hizli bir sekilde yogun bir toplumsal kitle olusturmus ve komedyenin
siyasete adim atmasim saglamistir. Grillo, sosyal medya aracilifiyla elde ettigi siyasal giic
sayesinde iilkesinde %25,54’liikk oy oraniyla parti bazinda en fazla oyu alan siyaset¢i olmustur
(Koseoglu ve Al, 2013: 114-115). Bu 6rnekler, miimkiin goériinmeyen siyasal etkilesimlerin nasil
miimkiin hale getirildigini gostermektedir.

We Are Social ve Hootsuite’in ortak olarak yayinladiklar1 Dijital 2022 Kiiresel Genel
Bakis Raporu’nda belirtildigi {izere, 6zellikle pandemi sonrasinda internet kullaniminin biiyiik bir
ivme kazandigi ifade edilmektedir (recrodigital.com, 2023). Son bir yil i¢inde sosyal medya
kullanicilarinin %10’luk bir artis oraniyla 4,62 milyara yiikselmesi, bu gosteri alaninin ne denli
etkili bir yapiya sahip oldugunu desteklemektedir. 4,95 milyar internet kullanicisinin 4,62 milyart,
sosyal medya uygulamalarmin en az birinde tanimli kullanici statiisiindedir.
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We Are Social ve Hootsuite’in ortak olarak yayinladiklar1 Dijital 2022 Kiiresel Genel
Bakis Raporu'nda, diinyanin en yogun kullanilan "favori” sosyal medya platformlar1 arasinda
Facebook’un birinci sirada kalmaya devam ettigi goriilmektedir. Ancak, ayni raporda Instagram,
kiiresel internet kullanicilarmin %14,8’lik oyunu alarak %14,5’lik oy oranina sahip olan
Facebook’u gecerek kullanicilarin "favori” siralamasinda one ¢ikmustir. Yilin son ¢eyreginde
%6’lik bir biiyiime oraniyla 85 milyon yeni kullanici edinen Instagram, internet kullanicilarina
daha hizli bir sekilde ulasmak i¢in oldukca genis bir yelpaze sunmaktadir. Tiirkiye 6zelinde ise
%80'lik sosyal medya kullanici kitlesi igerisinde %76,5°1lik erisim oraniyla Instagram en st sirada
yer almaktadir (recrodigital.com, 2023). Yapilan degerlendirmeler sonucunda, kiiresel 6lgekte ve
Tiirkiye genelinde sosyal medya platformlar1 arasinda hem erisimde hem de biiyiime hizinda
Instagram'in agik ara tercih edildigi gériilmektedir.

Bu hizli biiylime ve yayginlik, Instagram'in bu arastirmanin evrenini olusturmasina etken
olmustur. Uygulamadaki giinlik eglence ve reklam alanlarinin etkinligi, ayni zamanda siyasi
aktorlerin de agirlikli olarak fotograflar araciligiyla miting alanlarina ddnmelerine olanak
tanimaktadir. Uzun metinler yerine, anlik duygu etkilesimini tek bir fotograf veya video lizerinden
saglayabilmektedirler. Instagram araciligiyla paylasilan gorseller, toplumun anlik dinamiklerini
harekete gegirebilmektedir (Munoz ve Towner, 2018: 91). Siyasal yapi ve gelismelerle ilgisi
olmayan bireylerin bile cesitli noktalarda bu gorsellere maruz kalmasi, kimi zaman kisiyi pasif
durumdan aktif duruma ¢ekebilmektedir (Eldin, 2016: 248).

Demokratik siyasal sistemlerde énemli bir aktor olan medya, siyasal bilgi saglama, siyasal
cikarlar1 agiklama ve siyasal katilimi tesvik etme gibi islevleriyle bireylerin belirli bir siyasal
yonelime sahip olmalarina katkida bulunmaktadir. Medya, siyasal ¢ikarin ve dolayisiyla siyasal
bilginin gergeklestirilmesinde normatif anlamda asli bir unsur olarak degerlendirilmektedir
(Tirkmenoglu, 2017: 3). Bu baglamda, medya-siyaset-insan iliskisinin bir arada degerlendirilmesi
onemli bir konu olarak ele alinmalidir (Akin, 2009: 74-75).
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5. AMAC VE YONTEM

Bate (2013: 55), gosterenin bir semboliin maddi karsiligi, gosterilenin ise zihne
yerlestirilmek istenen algisal bir génderme oldugunu 6ne siirer. Fotografin mutlaka bir baglamin
iiriinii oldugunu ve bir fikri kodladigini savunur. Ancak, bu iiriin ve fikirler, yapisal tasarimin
Otesinde, kiiltiirden kiiltiire ve hatta zamanin akiskanligina kadar bir¢ok degiskeni icine alarak
stirekli bir degisim i¢inde hareket etmektedir. Bu durum, Derrida’nin dekonstriiksiyon kavramiyla
ele aldig1 anlam ve gorsellik iizerindeki akiskan yapinin bir degerlendirmesi olarak da goriilebilir
(Moran, 2005: 186-195). Ancak, calismanin kapsami nedeniyle, ilgili gérsellerin dénemsel anlam
farkliliklarina deginilmeyecek ve bulgular Roland Barthes’in gostergebilimsel ¢oziimleme analizi
cercevesinde degerlendirilecektir. Bu baglamda, profil fotograflarinin yapisi diiz ve yan
anlamlanyla ele alinmistir.

Cooper (1989: 229), politikacilarin olumlu bir izlenimin énemini anlayan ve bunu basarilt
bir sekilde kontrol edebilen nadir organizmalardan biri oldugunu belirtir. Dolayisiyla, toplumla
aralarinda kurulacak olan kisa siireli iletisimde uzun vadeli etkiler yaratmak i¢in 6zveriyle beden
dillerini kullanmay1 tercih ederler. Bu nedenle, calismanin temel amaci, %10’luk se¢im barajini
asarak bir parti catis1 altinda Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi’nde temsil hakki olan bes siyasi parti
liderinin Instagram profil fotograflar1 aracilifiyla se¢gmenlerine hangi mesaji vermek istedigini
tespit etmektir. Medya calismalarindaki sonsuz sayida yoruma ag¢ik olan metin veya goriintiiniin
Otesine gecmek icin niteliksel analiz diizeyinde Barthes’in gostergebilimsel perspektifi kullanilarak
cikarimlar yapilmistir. S6zsiiz iletisimin gostergeler ve kiiltiirel kodlar iizerinden nasil bir etki alani
olusturdugu irdelenmistir.

6. DEGERLENDIRME

Yargitay Cumhuriyet Bagsavciligi kayitlarina gore etkin durumda olan 122 siyasi partinin
bulundugu Tiirkiye'de, Tiirkiye Biiyiikk Millet Meclisi’nde temsil edilen bes siyasi parti liderinin
Instagram profil fotograflar1 iizerinden gostergebilimsel bir analiz yapilmigtir. Halklarin
Demokratik Partisi (HDP) es baskanlarindan Pervin Buldan’in Instagram hesabinin olmamasi
sebebiyle, bu ¢alisma kapsaminda degerlendirmeye dahil edilememistir.

Bu calismada, paylasilan fotograflarin diiz ve yan anlamlarinin ortaya konulmasina katki
saglamasi amaciyla nitel arastirma yontemleri kullanilmistir. Fotograflarin gostergebilimsel analizi,
liderlerin segmenlerine iletmek istedikleri mesajlarin ¢6éziimlenmesi ve bu mesajlarin kiiltiirel
kodlarla iligkilendirilmesi hedeflenmistir. Barthes’in gostergebilimsel ¢oziimleme yaklagimi, bu
analizde temel alinmis ve fotograflarin icerdigi semboller, jestler ve diger gorsel unsurlar iizerinden
cikarimlar yapilmustir.

Bu baglamda, siyasi liderlerin Instagram profil fotograflari, onlarin kimliklerini, ideolojik
duruslarim1 ve segmenlerine verdikleri mesajlar1 anlamak i¢in &nemli bir veri kaynagi olarak
degerlendirilmistir. Bu gorsel materyaller, liderlerin politik iletisim stratejilerini ve toplumla
kurduklar1 gorsel iliskiyi anlamada kritik bir rol oynamaktadir.
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Fotograf 2: 31.01.2023 Tarihli Recep Tayyip Erdogan’in Instagram Profil Fotografi

Kaynak: Instagram, 2023

Birinci Anlam Diizeyi

Diiz Anlam | Fotografta Recep Tayyip Erdogan, mavi bir fon 6niinde, resmi bir kiyafetle yer
almaktadir. Mavi fonun genellikle giiven, sadakat ve istikrar gibi anlamlar tasidig1
distintilebilir. Erdogan’in resmi kiyafeti ise onun devlet adamm kimligine ve
ciddiyetine vurgu yapmaktadir.

ikinci Anlam Diizeyi
Yan Anlam | Mavi fonun se¢imi, ayn1 zamanda AK Parti’nin kurumsal renklerinden biri olan

mavi ile Ortiismekte olup, partinin kimligi ve ideolojisi ile olan bag1
giiclendirilmektedir. Mavi renk ayrica, gokyiizii ve deniz gibi genis ve sinirsiz
doga unsurlarim ¢agrigtirarak, Erdogan’in liderliginde Tiirkiye nin genis vizyonu
ve ufuklar1 simgelenebilir. Erdogan’in durusu ve bakislari, liderlik ve kararlilik
mesajlar1 vermektedir. Yiiz ifadesi ciddi ve odaklanmis olup, bu durum onun
liderlik vasiflarim1  ve giivenilirligini 6n plana ¢ikarmaktadir. Fotografin
kompozisyonu, Erdogan’in merkezde ve 6n planda olmasi saglanarak, onun
politik sahnedeki merkezi rolii ve etkisi pekistirilmektedir. Bu semboller,
Erdogan’in segmenlerine vermek istedigi giiven, istikrar ve kararlilik mesajlar
desteklenmektedir. Ayrica, mavi rengin kullanimi, Erdogan’in liderligindeki AK
Parti’nin ideolojik durusu ve politik vizyonu da yansitilmaktadir. Fotografin genel
kompozisyonu ve gorsel unsurlari, Erdogan’in giiglii liderlik imaj1 pekistirilmekte
ve secmenleriyle kurdugu gorsel iletisim giiclendirilmektedir.
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Fotograf 3: 31.01.2023 Tarihli Kemal Kiligdaroglu’nun Instagram Profil Fotografi

Kaynak: Instagram, 2023

Birinci Anlam Diizeyi

Diiz Anlam

Fotografta, Kemal Kiligdaroglu ve esi Selvi Kiligdaroglu ellerinde kirmizi
karanfiller tutmaktadir. Kiligdaroglu ¢ifti, samimi ve igten bir ifadeyle
giiliimsemektedir. Karanfil, tarih boyunca sevgi, dayanigma ve barisin simgesi
olarak kullanilmustir.

ikinci Anlam Diizeyi

Yan Anlam

Fotograftaki gorsel unsurlar, Kiligdaroglu ciftinin hem kisisel hem de siyasi
kimligini yansitmaktadir. Kirmizi karanfiller, CHP’nin sosyal demokrat
ideolojisini ve barigcil politikalarin1 simgelerken, ciftin samimi durusu ve
gilimsemesi, halkla kurulan yakin iligskiyi pekistirmektedir. Bu semboller,
Kiligdaroglu’nun se¢menlerine vermek istedigi sevgi, dayanigma ve barig
mesajlarint destekler niteliktedir. Ayrica, Kiligdaroglu ¢iftinin fotografi, liderin
aile degerlerine verdigi 6nemi ve esitlik¢i yaklagimini gostermektedir. Selvi
Kiligdaroglu’nun fotografta yer almasi, kadinlarin toplumsal ve politik hayattaki
roliine verilen Onemi de vurgular. Bu gorsel unsurlar, Kiligdaroglu’nun
toplumsal cinsiyet esitligi ve aile degerleri konusundaki durusunu ortaya
koymaktadir.
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Fotograf 4: 31.01.2023 Tarihli Dr. Meral Aksener’in Instagram Profil Fotografi

Kaynak: Instagram, 2023

Birinci Anlam Diizeyi

Diiz Fotografta, Meral Aksener kitaplik Oniinde, rahat bir kiyafet giymis ve
Anlam gillimsemektedir. Arka planda kitaplik bulunmaktadir ve Kkitaplarla doludur.
Aksener’in durusu samimi ve dogaldir.
Ikinci Anlam Diizeyi
Yan Fotograftaki gorsel unsurlar, Aksener’in hem kisisel hem de siyasi kimligini
Anlam yansitmaktadir. Kitaplik, bilgiye olan saygiyr simgelerken, Aksener’in rahat

kiyafetleri ve giiliimsemesi, onun halka yakin ve samimi bir lider oldugunu gosterir.
Bu semboller, Aksener’in se¢gmenlerine vermek istedigi samimiyet, giiven ve
bilgiye dayali liderlik mesajlarini destekler niteliktedir.

Ayrica, kitapligin varligi, Aksener’in entelektiiel birikime ve kiiltiirel degerlere
verdigi onemi gozler dniine serer. Bu gorsel unsurlar, Aksener’in bilgiye dayali bir
liderlik anlayisint ve entelektiiel bir birikimi savunan politik durusunu
vurgulamaktadir. Kitaplarin arka planda yer almasi, onun okuma ve arastirmaya
verdigi onemi gosterir ve bu da entelektiiel bir lider olarak konumunu gii¢lendirir.
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Fotograf 5: 31.01.2023 Tarihli Devlet Bahgeli’nin Instagram Profil Fotografi

Kaynak: Instagram, 2023

Birinci Anlam Diizeyi

Diiz Anlam | Fotografta, Devlet Bahgeli {i¢ hilalli parti bayraginin éniinde, resmi bir kiyafetle
durmaktadir. Bayrak {ilkiicii hareketin semboliidiir ve partinin milliyetci

ideolojisini temsil eder. Bahgeli’nin durusu ve ifadesi ciddi ve kararlidir.

ikinci Anlam Diizeyi

Yan Anlam | Fotograftaki gorsel unsurlar, Bahgeli’'nin hem kisisel hem de siyasi kimligini
yansitmaktadir. Ug hilalli bayrak, MHP’nin ideolojik durusunu ve milliyetgi
degerlerini simgelerken, Bahceli’nin resmi kiyafetleri ve ciddi durusu, onun
liderlik vasiflarii ve devlet adamligi ciddiyetini 6n plana ¢ikarir. Bu semboller,
Bahgeli’nin se¢menlerine vermek istedigi kararlilik, giiven ve milliyetcilik
mesajlarini destekler niteliktedir.

Ayrica, li¢ hilalli bayragin arka planda yer almasi, Bahgeli’nin partiye olan
bagliligin1 ve milliyet¢i ideolojisini giiclii bir sekilde yansitir. Bu gorsel unsurlar,
Bahgeli’nin milliyet¢i liderlik anlayisim1 ve ideolojik durusunu vurgular.
Bayragin varligi, partinin tarihi ve ideolojik koklerine olan bagliligi da ifade
eder.
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Fotograf 6: 31.01.2023 Tarihli Mithat Sancar’in Instagram Profil Fotografi

Kaynak: Instagram, 2023

Birinci Anlam Diizeyi

Diiz Anlam | Fotografta, Mithat Sancar, HDP’nin semboliinii i¢eren bir afisin oniinde yer
almakta, klasik olmasina ragmen kravat olmayan bir kiyafet giymekte ve hafif
giilimsemektedir.

Ikinci Anlam Diizeyi

Yan Anlam | Halklarin Demokratik Partisi (HDP) Es Bagkan1 Mithat Sancar’in parti amblemi
oniinde ¢ekilmis olan fotografi, Instagram profil fotografi olarak
kullanilmaktadir. Degerlendirmede 1ilk dikkat c¢eken wunsur, Sancar’in
fotografinin diger siyasi liderlerin profesyonel ¢ekimlerine kiyasla amator bir
yapida olmasidir. Fotograf cercevesinde yer alan “Inadina Baris” ve “Inadina
HDP” sloganlari, iilke genelindeki etnik meselelerle ilgili bir gondermede
bulunmaktadir. Sancar’in kravatsiz, acik mavi renk gomlegi ve siyah ceketi,
onun giinliik hayatta halktan biri oldugu imajini yaratmakta ve belirgin bir iddia
veya mesaj icermemektedir. Sancar’in fotografta tebessiim etmesi ise goriintiiyi
daha dogal ve samimi bir konuma getirmektedir.

7. BULGULAR

Parsa'nin (2007: 1160) aktardigi New York Universitesi’nde egitim psikologlari tarafindan
yiriitiilen arastirmaya gore, bireylerin isittikleri bilgilerin yalnizca %10'unu, okuduklar1 metinlerin
%30'unu, ancak gorsel olarak deneyimlediklerinin %80'ini hafizalarinda tutabildikleri
belirlenmistir. Bu bulgu, gorsel unsurlarin 6grenme ve hafizada tutma siirecindeki etkin roliine
dikkat ¢cekmektedir. Fiske’nin (1996: 139-148) de fotografi iginde onlarca climle barindiran bir
iletisim sekli olarak kabul ettigi ve kadrajin i¢ine giren her bir goriintiiniin aslinda birer deyim
oldugu goriisleri ifade edilmistir. Fiske, bu baglamda farkli okumalar yapilarak farkli anlamlar
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olusturulacak bilingli okumalara ihtiyag duyuldugunu belirtmistir. Bu sebeple, bir fotograf
karesinde kullanilan 6geler ve kodlar araciligiyla verilen mesajlar son derece dikkat g¢ekici ve
incelemeye degerdir. Degerlendirme sonucunda elde edilen bulgularin kavramsal insa siirecinde
farkindalik yaratmasi ve yeni ¢aligmalara 11k tutmasi umut edilmektedir.

Caligmanin Orneklemi olan genel baskanlarin fotograflari, Barthes’in birincil ve ikincil
anlam diizeyleriyle incelendiginde, Kilicdaroglu, Erdogan ve Aksener’in herhangi bir parti logosu
icermeyen tarafsiz bir yaklasimla partiler iistii gorseller sunduklar1 goriilmiistiir. Bahgeli ve Sancar
ise direkt parti bayrak ve logosu oOniinde ¢ektirdikleri fotograflarla ideolojik duruslarini
vurgulamiglardir. Bu baglamda, Tiirk ve Kiirt milliyetgiligi iizerinden sdylemlerini siirdiiren parti
baskanlarinin buna uygun fotograflarla direkt kendi kitlelerine hitap ettikleri sdylenebilir.
Kiligdaroglu’nun esi ve diger kadin partililerle birlikte CHP’nin toplumsal esitlik mesajini
destekleyen bir kareyi paylasmasi, 1Y1 Parti’nin gen¢ hedef kitlesine yonelik olarak Aksener’in
siyasilerin sert duruslarindan farkli, daha samimi bir fotografla kendini ifade etmesi ve AKP’nin
dava anlayisi, gegmise bagliligr ve gelecege yonelik vizyonunu Erdogan’in tebessiim eden bir
fotografiyla sunmasi, siyasi liderlerin gorsel stratejilerinde Ozenle se¢ilmis unsurlarin 6nemini
ortaya koymaktadir.

Parti genel bagkami olan bireyler tarafindan, kisisel kullanici hesaplarindan sunulan bu
fotograflarla aslinda kendilerinin degil, partilerinin ideolojik kimliklerinin gorsel sunumunun
yapildig1 sOylenebilir. Dogal oldugu diisiincesiyle izlenen fotograflarin, ideolojik ve fotografik
imgelerle doniisiime ugratilmig olmasi, bir ara¢ olarak fotografin énemini bir kez daha ortaya
koymaktadir. Sunulan fotograflar neticesinde, uzun uzadiya kurulacak ctimleler veya metinler
yerine tek bir kareyle verilmek istenen mesajlar alic1 konumundaki kisilere dogrudan iletilmektedir.
Calisma kapsaminda iistiinde durulmasi gereken en O6nemli unsurlardan biri, MHP ve HDP
baskanlarinin fotograflaridir. Siyasi goriis ve irksal yapi olarak birbirine son derece zit noktalarda
yer alan iki partinin kitlesel iletisim uygulamalarinda neredeyse benzer bicimde kodlar kullanmig
olmalari, hangi irktan olunursa olunsun milliyetciligin zihnen ayni noktada bulustugunun bir
yansimasi olarak degerlendirilmelidir.

SONUC

Bu c¢aligmada gerceklestirilen gostergebilimsel analiz, gorsel iletisimin politik
stratejilerdeki roliinii inceleme amacini tagimaktadir. Ozellikle Barthes’in diiz ve yan anlam
teorisine dayali analizler, siyasi liderlerin Instagram profil fotograflarinda iletmek istedikleri
mesajlarin ylizeydeki gorsel basitligin Gtesinde, derin anlamlar tasidigini gostermektedir. Bu
gorseller, yalnizca bir imaj yaratma araci degil, ayn1 zamanda politik ve ideolojik durusun giiglii
birer yansimasi olarak one ¢ikmaktadir (Barthes, 2015).

Gorsel iletisimin, sosyal medya platformlar1 iizerinden genis kitlelere hizla ulasabilmesi,
siyasi aktorler igin biiylik bir avantaj sunmaktadir. We Are Social ve Hootsuite’in (2022) verilerine
gore Instagram, gorselligi merkeze alan yapisiyla liderlerin mesajlarini etkili ve hizli bir sekilde
yaymalarina olanak tamimaktadir. Bu caligmada ele alinan siyasi liderlerin profil fotograflari,
stratejik olarak titizlikle planlanmis; semboller, renkler ve diger gorsel unsurlar araciligiyla
secmenlerine net mesajlar iletmek tizere kurgulanmistir. Bu gorsel materyaller, yalnizca estetik bir
sunum degil, ayn1 zamanda derin anlamlar tasiyan politik bir strateji olarak kullanilmaktadir.

Gostergebilimsel ¢oziimleme, gorsellerin sembolik degerlerini ve arka planinda yatan
ideolojik mesajlart ¢dziimleyebilmemiz i¢in giiclii bir ara¢ sunmaktadir. Fotograflarin
kompozisyonu, 1siklandirma, renk secimleri gibi unsurlarin her biri, liderlerin se¢gmen kitlesi
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iizerindeki algiy1 yonetmede kritik rol oynamaktadir. Dolayisiyla, liderlerin bu gorsel stratejilerinin
basarili olmasi, bu unsurlarin dogru ve bilingli bir sekilde kullanilmasina dayanmaktadir.
Fotograflarin alt metinlerinde yer alan seffaflik, samimiyet, ozgiirlik ve milliyetcilik gibi
semboller, liderlerin ideolojik duruslarini net bir sekilde ifade etmektedir.

Bu calismanin  bulgulari, gostergebilimin, sembollerin ve kiiltiirel kodlarin
cozlimlemesinde ne denli etkili oldugunu bir kez daha gozler oniine sermektedir. Fotograflar,
sadece bir gorsel sunum degil; siyasi liderlerin kimliklerini ve topluma verdikleri mesajlar1 iceren
derin birer anlam tasiyicidir. Her bir fotograf, liderlerin toplumsal ve ideolojik mesajlarin1 sade ve
etkili bir sekilde iletmek icin dikkatlice planlanmis bir yapir sunmaktadir. Barthes’in teorik
cercevesi dogrultusunda yapilan bu analizler, gorsel iletisimin politik siire¢lerde ne kadar stratejik
bir rol oynadigini giiglii bir bigimde ortaya koymaktadir.

Sonug olarak, bu galisma, siyasi liderlerin sosyal medya platformlar1 {izerinden gorsel
sembollerle kurduklar iletisimin, genis kitlelere etkili bir sekilde ulastigini ve bu goérsellerin politik
mesajlarn iletilmesinde kritik bir arag oldugunu gostermektedir. Siyasi liderlerin gorsel stratejileri,
secmenlerle kurulan bu bagin ne denli gii¢lii olabilecegini gozler oniine sererken, ayni zamanda
politik iletisimde sembolik unsurlarin 6nemini de vurgulamaktadir. Gelecekte yapilacak ¢aligsmalar,
uluslararas1 diizeyde farkli kiiltiirel ve siyasi baglamlarda bu analizlerin genigletilmesine katki
sunacaktir.
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