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Bu makalede, moda sunum tekniklerinde yapay zekanin kullanimi analiz edilerek,
giiniimiiziin gelisen teknolojisi konumunda bulunan yapay zekanin moda
enddistrisinin sunum teknikleri alanindaki etkilerini degerlendirmeyi amaclamaktadir.
Modada gergeklesen hizli doniistim siiregleri, tasarimcilari, endiistri profesyonellerini
ve tiiketicileri yenilik¢i sunum tekniklerinin arayigina yonlendirmistir. Yapilan
aragtirmalar ve toplanan veriler neticesinde modada yapay zekanin, moda sunum
tekniklerine farkli bir boyut kazandirarak moda sektoriine yenilik¢i bir perspektif
sunmasi amaglanmaktadir. Makalede, gorsel tanima, Oneri sistemleri, sanal deneme
odalari, yapay zeka ile hazirlanan magaza vitrin gorselleri ve kullanicilara
kisisellestirilmis oneriler sunma gibi yapay zeka uygulamalarinin moda sunumlarina
nasil katki sagladigi hakkinda yapilmis olan ¢aligmalar ayrintili sekilde analiz edilmis
olup, bu tekniklerin, tasarimcilarin koleksiyonlarint daha hizli ve etkili sekilde
ilerletebilmesinde, tiiketicilerle daha gii¢lii bag kurulmasinda ve moda endiistrisinin
kullanilan sunum tekniklerine yenilik¢i bakis sundugu goriilmiistiir. Makalede, yapay
zeka destekli tasarimin ve sunumun, sadece estetik degil, ayn1 zamanda islevsel ve
kisisel deneyim sunarak moda sunumlarinin gelecegini nasil sekillendirdigi tizerinde
durulmustur.
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This article analyzes the use of artificial intelligence in fashion presentation
techniques and aims to evaluate the effects of artificial intelligence, which is today's
emerging technology, on the presentation techniques of the fashion industry. The
rapid transformation processes in fashion have led designers, industry professionals
and consumers to search for innovative presentation techniques. As a result of the
researches and data collected, it is aimed that artificial intelligence in fashion will
bring a different dimension to fashion presentation techniques and offer an innovative
perspective to the fashion industry. In the article, the studies on how artificial
intelligence applications such as visual recognition, recommendation systems, virtual
fitting rooms, store window visuals prepared with artificial intelligence and providing
personalized recommendations to users have been analyzed in detail and it has been
seen that these techniques help designers to advance their collections faster and more
effectively, to establish a stronger bond with consumers and to offer an innovative
perspective to the presentation techniques used by the fashion industry. The article
focuses on how Al-assisted design and presentation is shaping the future of fashion
presentations by providing not only aesthetic but also functional and personal
experiences.
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Giris

Fashion teriminin kelime kokenine inildiginde latince yapmak anlamii tagiyan “facito” kelimesine
dayanmaktadir. Fashion terimi toplumsal ve bireysel bas kaldiri, statii belirleme gibi farkli deger ve anlamlar
kazanarak gliniimiize gelmistir. Bir doneme etki eden, yaygin bir egilim gdsteren, kiiltlir ve yasam tarzina dair
begenilerin olusturdugu kavramlar biitiinii moda olarak degerlendirilebilmektedir. 1670°1i yillara bakildiginda
erkeklerin yelek, uzun ceket ve peruk kullanimi dénem i¢inde 6nemli bir yere sahip olurken farkli bir ¢izgi icinde
gelisim gosteren kadin giyimi 1790’11 yillarda zenginleserek karsimiza ¢ikmaktadir. 1825-1895 yillart arasinda
Frederic Worth 19. Yiizyilin ortalarinda saray hiyerarsisinde ressam ve heykeltiraglarin gerisinde kalan yetenekli
terziler ve kumas ustalarinin toplumsal konumunu kdkiinden degistirecek bir yenilige imza atarak giiniimiiziin
modern giyim kurallarinin temelini olusturmustur. Bu sayede terziler kendi atdlyelerini kurma imkani bularak

giintimiiziin ilk moda evlerinin temelini olusturmuslardir (Celiksap,2015).

Ingiliz moda tasarimcisi Charles Frederick Worth ile baslayan ve diinyanin her bolgesinde uygulanarak giderek
onem kazanan ve biiyiik gosteriler halini almis olan moda defileleri, tasarimcinin ¢aligmalarini tanitabildigi bir
imaj sunumu halini alarak defilelerin moda pazarlama ve sunumundaki 6nemini yadsinamaz bir gergeklige
doniistiirmiistiir (Oyman ve Erdogan, 2011). Moda defilelerinin baslangici olarak modaevlerinin ikinci Diinya
Savasindan sonra yaptiklart organizasyonlar olarak kabul gdérmiis olup, modanin kurumsallagmasi sonrasi
Fransa’da ilk moda defileleri baslamistir. Mankenlik meslegi popiiler bir hal alarak Paris ve Milano’ da
gerceklestirilen defilelerde tasarimcilar ve modaevleri tasarimlarinin sunumlarini gergeklestirmislerdir (Oyman
ve Erdogan, 2011). Giiniimiize bakildiginda tekstil ve moda markalarinin iiriinlerini sunmak i¢in sik¢a kullanmis

olduklar bir diger aragta moda dergileridir.

Gelisen teknolojiyle beraber bu sunum dijital platformlar araciligiyla da saglanmaya baslannustir. ilk moda dergisi
olarak kabul goren ilk 6rnek 1663 yilinda Almanya’da basilan Erbauliche Monaths Unterredungen’dir. Derginin
bir moda dergisi olarak isimlendirilmesi ise 1732 senesinde Gentlemen Magazine adli yayinin editor ve yayinci
olan Edward Cave’in kurmasiyla ger¢eklesmistir (Eritkin ve Aktepe, 2022). 21. Yiizyllda moda markalarinin ve
dergilerin dijital siirece gecisiyle birlikte moda sunumu; dergiler, reklamlar ve moda ikonlarinin temsili ile sinirl
kalmamus olup, blogger, Youtuber ve Instagram fenomeni olarak adlandirilan kisiler de moda sunumunun sosyal
medya lizerinden 6nemli bir giicli haline gelmislerdir. Yasanan bu degisimler ile birlikte birgok dergi teknolojinin

de etkisiyle tamamen ya da kismen dijital hayata ge¢cmislerdir.

Giliniimiizde moda markalari1 pazarlama ve sunum araci olarak blog yazarlar1 ve influencer olarak bilinen sosyal
medya kullanicilar ile gergeklestirdikleri is birlikleri araciligiyla tiriinlerinin sunumunu gergeklestirme yoluna
giderek bilyiik kitlelere erisim imkan1 bulmaktadirlar (Eritkin ve Aktepe, 2022). Moda markalarinin tasarimlarin
hazirlama ve sunmada kullandiklar1 bir baska ara¢ olarak CAD sistemleri karsimiza ¢ikmaktadir. Photoshop,
[lustrator ve Corel Draw gibi iki boyutlu programlar tasarimcilar ve ireticiler tarafindan yaygin olarak
kullamlmaktadir. (Ogiilmiis ve Ureyen, 2020). Ote yandan Covid 19 pandemisi ile birlikte CLO3D, Optitex,

Vidya (Assyst) gibi 3D giydirme programlarinin kullanimi da 6nem kazanmistir. 3D tasarim programlari
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sayesinde bircok marka sanal ortamda hazirlamis olduklari kiyafetlerini gergeklestirdikleri sanal defileler ile
miigterilerine sunma imkani bulmaktadir. Artirilmig gergeklik teknolojisi de miigterilere yeni deneyimler sunma
noktasinda dnemli bir yer tutmaktadir. Ayrica farkli 3D programlari ile gelistirilen sanal influencerlar da moda
alaninda karsimiza ¢ikan yenilikler arasinda yerini almaktadir. Markalar tarafindan gelistirilen sanal influencerlar
sayesinde markalar rtinlerini kitlelere tanitim imkan1 bularak {irtinlerinin sunumunu yapabilmektedirler. Gelisen
teknoloji ile birlikte hayatimiza girmis kavramlardan bir tanesi de yapay zekadir. Yapay zeka bir bilgisayar ya da
bilgisayar destekli bir makinenin anlama, ¢ézim bulma gibi insana 6zgii 6zellikleri yerine getirebilme yetenegi
olarak bilinmektedir (Oztiirk ve Sahin, 2018).

Yapay zeka nin moda diinyasinda satis ve sunum teknikleri alaninda markalar tarafindan kullanim giin gegtikce
artmaktadir. Markalarin kullandig1 sanal stil asistanlar1 sayesinde miisteriler magazalarda fiziksel olarak
bulunmadan kryafet ve ayakkabi gibi iiriinleri iizerlerinde deneyerek durusu ve bedene oturmasi gibi 6zellikler
hakkinda bilgi sahibi olabilmekte ve buna bagl olarak siparislerini gergeklestirebilmektedirler. Bunun yaninda
yapay zeka ile tasarim gerceklestirmek de giiniimiizde artik miimkiin olmaktadir. Zalando ve Google is birligiyle
gergeklestirilen Project Muze makine dgrenmesi ile gergeklestirilmis olan moda alaninda ilk projelerden biri
olarak gosterilmektedir (Csanak, 2020). Bununla birlikte bircok yapay zeka araciyla farkli kombinasyonlarda

tasarimlar ve kumaslar olusturmak miimkiin hale gelmistir.

Magaza vitrin gorselleri, moda dergisi kapaklari ve defileler de yapay zeka programlari sayesinde moda sunumu
alaninda yapay zeka tarafindan tasarlanabilmektedir. Dall-e, Midjourney, Gencraft, Dream ve Imagine gibi
programlar moda tasarlama ve sunma alaninda tasarimcilar tarafindan kullanilan yapay zeka programlarina 6rnek
gosterilebilmektedir. Bu ¢alismada gelisen teknolojide yapay zeka kavrami arastirilmis olup yapay zekanin
modanin sunum alaninda kullanim yerleri arastirilarak ileriki siirecte yapay zekanin bu alaninda kullanilabilecegi

gelismeler ile ilgili farkl fikirler ortaya konmasi amaglanmustir.

Moda Tasariminda Yapay Zeka Kullanimina Yénelik “Project Muze” Ornegi

Teknolojinin gelismesi ile birlikte tekstil sektorii bir¢ok farkli alanda multidisipliner bir yaklagimla ¢aligmalar
yiiriiterek yenilikler ortaya ¢ikarmistir. Giiniimiizde ortaya ¢ikmis olan ¢alismalardan bir tanesinde ise insan
zekasini bilgisayarlar vasitasiyla taklit edebilen bir ¢calisma prensibine sahip olan yapay zeka (Al) teknolojisi yer
almaktadir (Gok, 2021). Tekstil alaninda kullanim1 giin gectikge artan yapay zekd kullanimi dijital tasarim
Slreclerinde de yerini almaya baslamistir. Buna bir Ornekte yapay zeka vasitasiyla sorulan sorulanin
cevaplandirilmasi ile yeni bir tasarimin olusturulmasina olanak taniyan ve yapay zeka ile moda yaratim
streclerinde ilk deney olarak kabul gdren Zalando ve Google tarafindan ortak yiiriitiilen “Project Muze”
caligmasidir (Gok, 2021).

Makine 6grenmesi ilizerine kurulmug olan bir sistem olan Project Muze ile tasarimcinin zihnindekine en yakin
tasarimin olusturulmasi hedeflenmektedir. Programin ara yiizliniin ¢alisma prensibi programin belirli bir sirada

bir dizi sorularin sormastyla birlikte edinmis oldugu cevaplar dogrultusunda ilerleyerek tasarimlari olusturmasidir
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(GOk, 2021). Yapay zeka tarafindan verilen cevaplar sistemsel olarak analiz edilerek bir sonraki agsamaya gegilerek
bu asamada ¢izimler ile birlikte sorulan sorularin cevaplanmasi ve analiz edilmesiyle tasarim olusturma stireci

sonlanmaktadir (Gok, 2021).(Gorsel.1).

Gorsel 1. Project Muze ile Olusturulmus Tasarim Ornegi (Stinkstudios, 2023)

Zlabels tasarimcilari tarafindan projenin sanal tasarimlarindan ger¢ek yasama doniistiiriilen t¢ kiyafet 2016
yilinda Berlin de diizenlenmis olan Bread&Butter etkinliginde sergilenmistir (Gok, 2021). Yiiriitiilen bu proje
yapay zeka vasitasiyla olusturulan tasarimlar ic¢in kullanilabilecek olan sunum tekniklerine bir 6rnek

olugturmaktadir (Gorsel.2).

Gorsel 2. 2016 Yilinda Bread&Butter Etkinliginde Sunulmus Olan Tasarim Ornekleri (Kevincorcoran, 2023)

Liiks Moda Markalarinda Artirllmis Gergeklik Kullamim Ornegi

Teknolojik gelismelerin de etkisiyle yasanan tiiketici davramislarindaki degisiklikler ve demografik biiylimenin

de etkisiyle lilks moda sektoriinde de dnemli gelismeler olmaktadir (kapferer, 2014). Yapay zeka ve diger hizli
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gelisen teknolojiler, markalara ileriki miisteri kitleleri ile daha kolay iletisim kurarak onlara 6zellestirilmis
hizmetler sunabilme noktasinda katki saglamaktadirlar (Yetmen, 2021). “AR kisaltmas: ile ifade edilen
Augmented Reality: Arttirllmig gerceklik teknolojisi, akilli telefon, tablet ve sanal gergeklik gozliikleri araciliyla
reklam ve pazarlama alaninda miisteri deneyimine yonelik yeni bir egilim olarak belirmektedir” (Yetmen, 2021,
s.174). Liikks markalarin digerlerinden ayirarak miisterilerine miisterilerine kisisel deneyim sunan markalara bir
ornek de Burberry’dir (Yetmen, 2021). 2020 subat ayinda Burberry, Google arama teknolojisi vasitasiyla
miisterilerin Google’da aradiklari iriinlere ait olan 3 boyutlu gorselleri magazanin i¢indeymisgesine iiriiniin
etrafinda donerek tiim detaylarini kolay bir sekilde gorebilecekleri ve hatta bir diger Burberry {iriinii ile kombin
edildiklerinde nasil goriinebilecegine dair fikir veren yeni bir artirllmis gergeklik ile aligveris araci baglatmigtir
(Yetmen,2021). Pandemi doneminde tasarimcilar koleksiyonlarmi sergilemek amaciyla dijital sunumlari
kullandilar. Tamamen dijital doniisiimiin hakim oldugu bir koleksiyonu Balenciaga 2020 yilinin son aymda
‘Afterworld’ adli 2021 Sonbahar/Kis kadin & erkek koleksiyonunu, artirtlmig gerceklikte gegen interaktif bir
video oyunu temasiyla gerceklestirerek rakiplerine karsi 6n plana ¢ikmistir (Yetmen, 2021). (Gorsel.3).

Gorsel 3. Balenciaga ‘Afterworld” 2021 Sonbahar/Kig Kadin & Erkek Hazir Giyim Koleksiyonundan gorseller
(Videogame.balenciaga, 2023)

Moda alaninda da kullanilan gelismelere artirilmis gerceklik, 3 boyutlu tasarim ve sanal gerceklik de
eklenebilmektedir. Sanal ortamda moda tasarimi programlarindan olan CLO 3D ile her agidan giysiyi inceleme
imkant sunmanin yaninda sanal defilelerde olusturulabilmekte ve olusturulan sanal giysiler satisa
sunulabilmektedir (Yildiran, 2022). Balmain tarafindan CLO 3D ile olusturulmus olan sanal siiper modellerin

kullanildigi Sonbahar 2018 koleksiyonu yer almaktadir (McQuillan, 2020). (Gdrsel.4).
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Gorsel 4. Model Margot, Balmain SS-18 Koleksiyonunda Yer Alan Avatar (Eytan, 2018)

Yontem

Bu arastirma nitel arastirma yontemlerinden Forster (1994) tarafindan dokiimanlara ulasma, orijinalligin
kontroliiniin yapilmasi, dokiimanlari anlama, verileri analiz etme ve veriyi kullanma olarak bes asamada
gerceklestirilebilecegini belirttigi dokiiman analizi yontemini temel alinarak irdelenmistir. Makalenin odak
noktasina uygun olarak, moda endiistrisindeki yapay zeka kullanimiyla ilgili akademik makaleler, web kaynaklari
ve diger ilgili doklimanlar belirlenmis olup elde edilen veri kaynaklari, bu iki alanin kesisimindeki en giincel ve
yetkin bilgileri saglayacak sekilde secilmistir. Segilmis olan veri kaynaklarindan elde edilen biitiin dokiimanlar,
konuyla ilgili anahtar kelimeler kullanilarak sistemli bir sekilde toplanmustir. Bu kapsamda, "moda sunum
teknikleri," "moda endiistrisinde yapay zeka," gibi anahtar kelimeler ve bunlarin varyasyonlar1 kullanilarak

toplanan dokiimanlar, igerik analizi kullanilarak incelenmistir.

Ik asamada, moda sunum tekniklerinde yapay zekanm kullanimryla ilgili ana temalar belirlenmis ve daha sonra
bu temalar altinda gecen anahtar kavramlar ve bulgular smiflandirilmistir. Gergeklestirilen analiz siireci
sonucunda elde edilen bulgular, moda sunumlarinda yapay zeka kullanimmin mevcut durumunu, avantajlarini,
zorluklar1 ve gelecekteki potansiyelleri hakkinda kapsamli bir arastirma elde edilmistir. Bulgular, literatiirdeki
giincel yapilan ¢aligmalari, alan igindeki bosluklart ve gelecekteki arastirmalara yonelik onerileri belirlemek igin
degerlendirilmistir. Bu yontem, moda sunum tekniklerinin yapay zeka alaninda olan mevcut literatiirdeki
bilgilerin belirli bir sistem i¢inde analiz edilmesini saglayarak moda sunum tekniklerinde yapay zekanin
kullanimiyla ilgili giiclii bir temel olusturmay1 ve gelecekte yapilabilecek ¢alismalara 6n ayak olugturmasi

amaclanmaktadir.
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Bulgular

Withpoly, recraft.ai, vmod 3D library gibi yapay zeka destegi sunan uygulamalar araciligi ile kendi belirlediginiz
kelimelerin girilmesiyle birgok farkli ¢esit tasarim hazirlamak miimkiindiir, buna kumas tasarimlar1 da dahildir.
Tasarimcilar ¢esitli yapay zeka programlartyla hazirlamis olduklar: kumas tasarimlarint CLO 3D, Stylist 3D gibi

herhangi bir 3 boyutlu tasarim programinda hazirladiklar1 ¢alismalarina uygulayabilmektedirler (Gorsel.5).

Gorsel 5. (Ozlem Aybiike Cakar, 2023)

Gap markas1 tarafindan 2018 yilinda miisterilerin istedikleri kiyafetleri sanal bir sekilde deneyebilmesine olanak

taniyan sanal giyinme odasi tamtilmistir (Csanak,2020).(Gorsel.6).

e
Gorsel 6. Gap Markasi Tarafindan Geligtirilen Sanal Giyinme Odasi (Csanak,2020)

Nike markasi tarafindan Nike Fit ayak tarama uygulamasi gelistirilmistir. Uygulama bir kisinin ayagindaki 13

noktadan veri toplayarak kullanicinin ayagini birkag saniye i¢inde 6lgmektedir (Csanak, 2020).(Gorsel.7).
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Gorsel 7. Nike Markasi Tarafindan Gelistirilen Nike Fit Ayak Tarama Uygulamasi (Csanak, 2020)

Amazon miisterilerine ayakkabilar1 deneyebilecekleri bir sanal deneme 6zelligi sunmustur. Miisteriler evlerinden
¢tkmadan ozellik sayesinde ayakkabinin ayaklarindaki durusunu her agidan gorebilmektedirler. New Balance,
adidas, Reebok, Puma, Superga, Lacoste, Asics, and Saucony gibi birgok markanin ayakkabilar1 sanal deneme

i¢in uygulamada mevcuttur (Aboutamazon,2022).(Gorsel.8).

Gorsel 8. Amazon Tarafindan Gelistirilen Sanal Deneme Ozelligi Gérseli (Aboutamazon, 2022)

Vmod 3D library uygulamasi sayesinde istege gore girilen kelimeler dogrultusunda tekrarli ve detayli kumaslar

Uretilerek kumag sunumlari1 hazirlanabilmektedir. (Gorsel.9).

Gorsel.9 Vmod 3D Library Uygulamasinda Yapay Zeka ile Tasarlanmig Olan Kumas Gorselleri (Vmod.xyz,
2023)
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Imagine uygulamasi sayesinde yapay zeka ile girilen kelimeler dogrultusunda birgok gorsel hazirlamak
miimkiindiir, buna moda sunum tekniklerine yonelik magaza vitrin gorselleri, magazin dergi kapaklar

hazirlamakta dahildir (Gorsel.10)
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imagine -

imagine

Gorsel 11. Imagine Uygulamasinda Yapay Zeka ile Hazirlanmis Olan Magaza Vitrin Gorselleri. Gorseller; Rio
Karnavalindan ilham alan moda magazasi vitrin gorseli ve canli renk ve detaylara sahip kiyafetlerden olusan

kelimelerin uygulamaya girilmesi sonucu olusturulmustur (Ozlem Aybiike Cakar, 2024)

Imagine yapay zeka uygulamasinda farkli kelimeler kullanilarak ¢esitli temalar dogrultusunda dergi kapak

) “( |
%;‘

gorsellerinin tasarimlarini hazirlamak miimkiindiir (Gorsel.12).

imagine

Gorsel 12. Imagine Al Uygulamasinda Yapay Zeka ile Hazirlanmis Vogue Magazin Dergisi Kapak Gorselleri
(Ozlem Aybiike Cakar, 2024)

Gencraft ai uygulamasinda yapay zeka ile birgok gorsel tasarlamak miimkiindiir. Girilen kelimeler dogrultusuna

gore yapay zeka tasarimlar sunmaktadir ve istege gore bu tasarimlarin farkli kombinasyonlar1 yapilabilmektedir.
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Gorsel 13. Gencraft Al Uygulamasinda Hazirlanmis Defile Gorselleri (Ozlem Aybiike Cakar, 2024)

Gencraft ai uygulamasida uygun kelimelerin kullanilmasi ile farkli temalar dogrultusunda moda magazasi
vitrin gorselleri tasarlamak ve olusturulan gorsellerin farkli kombinasyonlarini hazirlamak miimkiindiir
(Gorsel.14).

Gorsel 14. Gencraft Al Uygulamasinda Yilbast Temasinda Hazirlanan Moda Magazasi Vitrin Gorselleri (Ozlem
Aybiike Cakar, 2024)

Dream by WOMBO ai gorsel tasarlama i¢in kullanilan bagka bir yapay zeka uygulamasidir. Girilen kelimeler

sonucunda uygulama farkli gorseller olugturmaktadir (Gorsel.15).
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Gorsel 15. Dream by WOMBO Uygulamasinda Yapay Zeka ile Gotikten ilham Alarak Hazirlannus Olan Moda
Magazas: Vitrin Gorselleri (Ozlem Aybiike Cakar, 2024)

Lilian Rincon tarafindan hazirlanan yaziya gore Google bir sanal giysi deneme Ozelligini kullanicilarina
sunmustur. Giysilerin gesitli gercek modeller iizerinde nasil durdugunu gésteren uygulama sayesinde bir iiriiniin
satin almadan 6nce kisiye uygun olup olmadigi belirlenebilmektedir. Yapa zeka tek bir giysi goriintiisiinii alarak
cesitli pozlardaki gercek modellerin iizerinde giysinin nasil goriinecegini dogru bir sekilde yansitmaktadir
(Rincon, 2023). (Gorsel.16 ve Gorsel.17).
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Everlane Women's Super-Soft Short
Sleeve Polo Shirt
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User reviews
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Gorsel 16. Google Tarafindan Hazirlanan Sanal Giysi Deneme Ozelligi Gorseli (Rincon, 2023)
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Gorsel 17. Sanal Deneme Aracinda Kullanilan Gergek Modeller (Rincon, 2023)
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Sonug ve Oneriler

Sonug olarak elde edilmis olan durumlar ve 6rneklerin 1s1¢indan yola ¢ikilarak hazirlanmis olan bu makale, moda
diinyasinda sunum tekniklerinin evriminde yapay zekanin stratejik kullanimini inceleyerek, gelecek donemde
gerceklesmesi muhtemel olan gelismelerin moda sunumuna katkisina yonelik 6nemli bir bakis sunmustur.
Gergeklestirilmis olan arastirma ve analizler neticesinde, moda endiistrisinin hizla degisim gosteren dinamiklerine
uyum gostermek amaciyla yapay zekanmn benimsenmesinin, marka tiiketici iletisimi, tiketici deneyimi ve {rln
sunumu gibi kilit alanlarda yenilik¢i etkiler dogurdugunu gostermektedir. Calismada elde edilen ana bulgular,
yapay zekanin moda sunumlarindaki gostermis oldugu yaraticilik potansiyelini ortaya koymaktadir. Gorselleri
tanima algoritmalari, stil analizi ve Oneri sistemleri, yapay zeka ile olugturulmus kumaslarin giysiye entegrasyonu,
moda vitrini tasarimlar gibi yapay zeka ile gergeklestirilen uygulamalar, moda tasarimcilarinin ve markalarin
koleksiyonlarint miisterilerine daha etkili bir sekilde iletmelerine yardimci olmaktadir. Ayrica, moda severlerle
daha kisisel ve etkilesimli bir bag kurulmasimi saglamak amaciyla gelistirilen sanal deneme odalar1 ve
kisisellestirilmis moda Onerileri sunma gibi 6zellikler, tiiketici memnuniyetini ve marka sadakatini artirmaktadir.
Bu makale, moda sunumlarinda yapay zekanin kullaniminin sadece bir teknolojik yenilik olmanin 6tesinde, moda
endiistrisinin gelecegini sekillendiren yenilikler igeren temel bir unsur oldugunu vurgulamaktadir. Gelecek
dénemde, moda tasarimcilari, markalar ve tiiketiciler arasinda daha gii¢lii bir etkilesimin kurulmasinda yapay
zekanin stratejik bir sekilde entegre edilmesi biiyiik 6nem tasimaktadir. Moda endiistrisi, yapay zeka tabanli
sunum tekniklerini benimsemesiyle beraber sadece estetik yonden degil, ayn1 zamanda miisteri deneyimi odakli
bir yaklasimi kullanarak sektor icinde rekabet avantaji elde edebilmektedir. Bu makalede, moda sunum
tekniklerinin gelecegini sekillendirmede yapay zekanin sahip oldugu kritik role vurgu yapilmis olup, moda
diinyasinin temel dinamiklerine adapte olma siirecinde 6nemli bir rehberlik sunarak, yapay zeka kullaniminin

moda sunumu alaninda gergeklesebilecek olan gelismelere agik oldugu sonucuna varilmistir.

Yapilan bu ¢alismalar dogrultusunda konunun gelistirilmeye acik oldugu sonucuna varilmis olup, akademisyenler
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moda tasarimi egitiminde yapay zeka tabanli 6grenme materyalleri ve araglari, moda endiistrisindeki yapay zeka
uygulamalarinin sosyal ve kiiltiirel etkileri {izerine ¢aligmalar yiiriitiilebilirler. Yazilimcilar ise goriintii tanima
algoritmalar1 kullanarak moda iiriinlerini otomatik olarak kategorize eden yazilimlar iizerine c¢alisma
yiriitebilirler. Tasarim siirecinde yapay zeka destekli 3D modelleme araglari, yapay zeka tarafindan olusturulan
moda trend raporlarina dayali koleksiyon olusturma gibi konular ise tasarimcilar tarafindan arastirilabilecek olan
konular olarak Onerilmektedir. Yapay zeka destegi ile moda sunumlarinda miisteri geri bildiriminin analiz
edilmesi, miisteri gegmisi ve tercihleri dogrultusunda yapay zeka destekli Kkisisellestirilmis sunumlarin
hazirlanmasi, yapay zeka destegi ile siirdiiriilebilir ve ¢evre dostu iiriinlerin belirlenmesiyle hazirlanan magaza

vitrin tasarimlari gibi konular moda sunum tekniklerinde ¢alisan kisilere arastirilmak tizere 6nerilmektedir.

Bu makale, moda sunum tekniklerinde yapay zekanin kullaniminin, tekstil ve moda tasarimi alaninda yaraticiligi
artirma, kullanici deneyimini zenginlestirerek miisterilere farkl alternatifler sunma ve moda enddistrisine yenilikgi
katkilarda bulunma potansiyeline sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgular,
moda sektdriinde yapay zekaya dayali uygulamalarin kullaniminin yayginlasmasi i¢in onemli bir temel
olusturmaktadir. Gelecekte yiiriitiilecek olan ¢alismalar, bu alandaki gelismeleri daha kapsamli bir sekilde ele
alarak, moda tasarimcilar;, moda alanindaki pazarlamacilar ve endiistri profesyonelleri i¢in yapay zekanin

yenilik¢i ¢oziimler sunma noktasindaki potansiyeli iizerinde ¢aligmalara devam etmelidir.
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