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The aim of this study is to determine the perceptions of classroom teachers towards the concept
of “economy” through metaphors. The study group consists of 117 primary school teachers
working in public schools affiliated to the Ministry of National Education in Bolu in the 2023-2024
academic years. In the study, phenomenology pattern, one of the qualitative research methods,
was used. Classroom teachers participating in the study were given a semi-structured interview
form containing the statement “Economy is like ... because ...”. The data obtained was analyzed
using the content analysis method. The people who participated in the research were coded as
“KO 17 (Female Teacher 1), “EO 1” (Male Teacher 1) and the metaphor expression produced
was then used as specified. The opinions of 8 out of 117 classroom teachers were excluded
from the scope of the research since they did not express a metaphor. According to the findings,
109 classroom teachers created a total of 88 metaphors. These metaphors are classified into 8
categories. These categories are “for human”, “nature”, “object”, “intangible”, “earth”, “energy”,
“disaster” and “human”. As a result of the research, it was seen that the participants generated
a wide variety of metaphors related to the concept of economy. In these metaphors, “weather”

(f: 5), “life” (f: 4), “health” and “agriculture” (f: 3) take the first three places. Among the
suggestions are conducting studies examining the views of teachers from different levels and
branches on the concept of economics and the views of teachers on different concepts related
to economics.

Keywords: Metaphor, economy, classroom teacher.

Sinif 6gretmenlerinin “ekonomi” kavramina yonelik metafor algilar
OZET

Bu calismanin amaci, Sinif 6gretmenlerinin  “ekonomi” kavramina yonelik algilarinin metafor yoluyla
belirlenmesidir. Calisma grubunu 2023 - 2024 egitim - dgretim yilinda Bolu’da Milli Egitim Bakanlhigr’'na bagh
devlet okullarinda gérev yapan 117 sinif 6gretmeni olusturmaktadir. Calismada nitel arastirma yéntemlerinden
olgubilim (fenomenoloji) deseni kullaniimistir. Arastirmaya katilan Sinif 6gretmenlerine “Ekonomi ... gibidir.
Cunku ...” ifadesinin yer aldidi yari yapilandirilmis gérisme formu verilmistir. Elde edilen veriler icerik analizi
yontemiyle goziimlenmistir. Arastirmaya katilan kisiler KO 1 (Kadin Ogretmen 1), EO 1 (Erkek Ogretmen 1)
seklinde kodlanmis ve Uretilen metafor ifadesinin devaminda belirtilen sekilde kullanilmigtir. 117 sinif
o6gretmeninin 8'inin goérisleri bir metafor ifade etmediginden arastirma kapsamindan ¢ikariimistir. Bulgulara gére
109 sinif 6gretmeni toplam 88 metafor meydana getirmistir. Bu metaforlar 8 kategoride siniflandiriimistir. Bu
kategoriler “insan icin”, “tabiat”, “nesne”, “soyut”, “yerytzu”, “enerji’, “felaket” ve “insan” dir. Arastirma sonucunda
katilimcilarin ekonomi kavramina iligskin ¢ok gesitli metaforlar olusturdugu gortlmustir. Bu metaforlarda “hava
durumu” (f: 5), “hayat” (f: 4), “saglik” ve “tarim”(f: 3) ilk ¢ sirada yer almaktadir. Ekonomi kavrami Uzerinde farkli
kademe ve brang 6gretmenlerin géruglerinin ve ekonomiyle ilgili farkli kavramlar Gzerinden égretmen gérislerinin
inceledigi calismalar yapilmasi Oneriler arasinda yer almaktadir.

Anahtar Sozciikler: Metafor, ekonomi, sinif 6gretmeni.
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Girig

Ekonominin sosyal yapi igerisinde 6énemli bir yere sahip oldugu yadsinamaz bir gergektir. Giniimuzde fertler
arasindaki hemen hemen tum etkilesim alaninda ekonomi On plana c¢ikmaktadir. Siyasi faaliyetlerin
amaclarindan biri de bir politika dahilinde ekonominin dolayisiyla toplum refahinin daha iyi duruma getirilmesidir.
Egitim calismalarinin gergeklesmesi igin ekonomi olmazsa olmazlardandir. Bugun, su bir gergektir ki ¢gagin
teknolojik ve fiziksel gerekleri disunildiginde egitimin kalitesi egitim ekonomisinin bliyUkligad ile dogru
orantihdir. Toplum igerisinde birlikte yasayan insanlar arasindaki birgok durum bir noktasiyla ekonomiyle
iliskilidir.

Tark Dil Kurumu (TDK, 2024) ekonomiyi, insanlarin yasayabilmek igin tGretme, Urettiklerini bélisme bigimlerinin
ve bu faaliyetlerden dogan iligkilerin batund, iktisat ve bir Ulkede, bdlgede ya da bir bitin olarak diinyada Urin
ve hizmetlerin Uretim, dagitim, degisim, tekrar Uretim ve tlketiminin gergeklestirildigi sistem olarak
tanimlamaktadir. Bu tanimda en fazla géze c¢arpan etmenler Uretim ve tiketim kavramlari 6ne ¢ikmaktadir.
insanlar birinci kavram igin gii¢ sarf etmekte ve bunun karsiliginda da bir deger elde etmektedirler. Elde edilen
bu deger ikinci kavram olan tiketim ile elden ¢gikmakta ya da el degistirmektedir.

Gunimuizdeki yaygin tanimiyla ekonomi, sonsuz ihtiyaglarin kit kaynaklarla verimli ve etkin olarak
karsilanmasidir (Onur, 2004). Gérildiugi gibi ihtiyaclarin bir siniri bulunmamaktadir. Ihtiyaclarin meydana
getirecedi kaynaklar ise sinirlidir. Mihim olan sinirlh kaynaklarla sinirsiz ihtiyaglar gideriimeye caligilirken
ihtiyaglara istekler karistiriimadan uygun sinirin konulmasidir. Bu durum 6ncelikle ferdin akabinde toplumun hem
maddi hem de manevi hayatini daha yasanabilir kilacaktir.

Kigiler arasi iletisimde 6énemli bir yere sahip olan kelimeler anlatilmak istenen farkli durumlarda ihtiva ettikleri
gercek anlamlarinin diginda da kullaniimaktadirlar. Bu kullanima metafor (mecaz) denilmektedir ve Turk Dil
Kurumu (TDK, 2024) metaforu, bir kelimeyi veya kavrami kabul edilenden bagska anlamlara gelecek sekilde
kullanma olarak tanimlamaktadir. “Kirilmak” kelimesi birinci anlami itibariyle, kirma isine konu olmak, bir veya
bircok pargcaya ayrilmak, anlamindayken “cesaretin kirilmasi” misalinde cesaretin azalmasi, ortadan kalmasi gibi
mecaz anlamlar tasimaktadir.

Metafor kelimesi Yunanca “meta” (degismek) ve “pherein” (aktarmak) kelimelerinin birlikte kullaniimasiyla olusan
“metapherein” kelimesinden gelmektedir (Levine, 2005). Kelimenin, kavram verilirken mevcut anlaminin istenilen
duruma gore degistirmesi durumunda olugsan yeni anlam, metaforu meydana getirmektedir.

Memisoglu ve Gugin (2017) metaforu, iki nesne veya kavrami birbirine baglayan dilsel bir ara¢ olarak
gOérmektedir. Yine Memisoglu ve Gugin metaforu bir yasanti alanindan bagka bir yasanti alanina gecis veya
karsilastirma yapmak uzere iki degisiklik fikir veya kavramin baglantilarinin sembolik bir dil yapisi olarak kabul
edilme olarak tanimlamaktadirlar. Metafor, agiklanmak istenen kavramlari birbirine baglarken, farkl konularin
cesitli sembollerle birbirine baglanti kurulmasidir.

Zor kavram ve terimlerin 6grenimi surecinde, soyut kavramlarin somutlagtiriimasinda ve gorsellestirmesinde
metaforlar son derece 6nemlidir (Giveli vd., 2011). Bu baglamda zor olan kavramlar daha anlasilabilir durumda
olan metaforlar yardimiyla 6gretiimek ya da karsi tarafa aktariimak istenmektedir. Burada iki kavram ortaya
cikmaktadir. Birincisi aktarilmak istenen birincil gergek kavram ve ikincisi gergek kavrami vermek igin ifade edilen
ikincil mecaz kavramdir.

Metafor, son yillarda egitimcilerin dikkatini yogun bir sekilde gcekmekte ve gesitli kavramlarla ilgili metafor
calismalari 6grenci, 6gretmen ve ogretmen adaylari gibi farkli gruplarin katihmiyla hazirlanmaktadir (Ekici,
2017). Alan yazin tarandiginda ekonomi ile ilgili Bayri ve Akgacr’nin (2020) “Metafor Yéntemiile Temel Ekonomik
ve Finansal Kavramlarin Algi Seviyelerinin Belirlenmesi: Kilis Ornegi” adli calismasi yer almaktadir. Bu
¢alismada katihmcilardan para, enflasyon, ekonomik blyime, durgunluk, doviz, faiz, issizlik, tiketim, yatirim,
tasarruf, vergi ve altin kavramlarina yénelik algi seviyeleri belirlenmeye calisiimigtir. Bunlarin yaninda; mudar
(Pesen, Kara, & Gedik, 2005), mifettislik (D6és, 2010), matematik (Guveli, ipek, Atasoy, & Giiveli, 2011),
ogretmen (Yiimaz, Gogen, & Yilmaz, 2013), tarih (Er Tuna & Mazman Budak, 2013), Gniversite hocasi (Tortop,
2013), kuresel Isinma (Kaya, 2014), deger (Aydin & Sulak, 2015), oyuncak (Giren & Durak, 2015), “facebook”
(Eren, Celik, & Aktlrk, 2016), darbe (Memisoglu & Gugin, 2017), bilgisayar (Ekici, 2017), kimlik ve kulttr (Ocak,
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Ciydem, & Akdogan, 2017), Universite (Ugurlu, 2018), bilisim teknolojisi kullanimi (Sahin, 2019), gibi kavramlara
ybnelik 6grenci, 6gretmen, 6gretmen adaylari lizerinde yapiimis gesitli metafor galismalari bulunmaktadir. ilgili
calismalarda metafor kullaniimis olmasi metaforlarin kullanimi ydniyle bu galismayla ilgilidir. Bunun yaninda
egitimin farkl noktalarinin da metafor galismalarinda kullaniimis olmasi bu ilgiye dahildir.

Arastirmanin Amaci

Ekonomi toplumdaki her kesimi dogrudan ilgilendiren bir kavramdir. Literatiire bakildiginda ekonomi kavraminin
metaforlar araciligiyla nasil aktarildigina yonelik ilgili birden fazla calismayla karsilasiimamaktadir. Bu yoniiyle,
sinif 6gretmenlerinin “ekonomi” kavramina ydnelik algilarinin metaforlarla nasil ifade ettiklieri galismanin énem
kisminda yer almaktadir.Bu g¢alismanin amaci, Sinif Ogretmenlerinin ekonomi kavramina yénelik algilarini
metaforlar araciligiyla analiz etmektedir. Bu amag dogrultusunda;

« Sinif 8gretmenleri “ekonomi” kavramini agiklamak i¢in hangi metaforlari kullanmaktadirlar,

+  “Ekonomi” kavramina ydnelik olarak sinif 6gretmenlerince belirtilen metaforlar, ortak 6zelliklerine gbre hangi
kategoriler altinda toplanmaktadir? sorularina cevap aranmistir.

Yoéntem
Arastirma Deseni

Bu arastirmada, nitel arastirma desenlerinden arastirmanin dogasina uygun olan “olgubilim (fenomenoloiji)
kullaniimistir. Olgubilim, farkinda oldugumuz lakin derinlemesine ve ayrintili bir anlayisimizin olmadigi olgulara
odaklanan bir arastirma desenidir. Olgubilim deseni katilimcilarca agiklanan bir olgu hakkinda arastirmacinin
insan tecrubelerinin 6ztnd tanimlamaya galistigi bir sorgulama stratejisidir (Creswell, 2003). Olgubilimde gunlik
hayatta sik sik karsilastigimiz fakat ayrintili bilgilerine sahip olmadi§gimiz olaylar, durumlar, tecriibeler, algilar,
ybnelimler, kavramlar derinlemesine ve ayrintili olarak tabii ortaminda gergek¢i ve butlncul bir yapida
incelenmektedir. Olgubilim calismalarinda genellikle bir olguya iligkin bireysel algilarin ortaya g¢ikariimasi ve
yorumlanmasi amagclanir (Yildinm & Simsek, 2005)

Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu 2023 - 2024 egitim - 6gretim yilinda Bolu’da Milli Egitim Bakanhgdina bagl devlet
okullarinda gérev yapan 117 Sinif Ogretmeni olusturmaktadir. Arastirmanin calisma grubuna ait veriler tablo 1,
2 ve 3'te verilmistir.

Tablo 1. Calisma grubundaki 63retmenlerin mesleki kidem ve cinsiyetlerini gore frekans ve yuzdelik dagilimi.

Mesleki Kidem Kadin Erkek Toplam
f % f % f %
1-10VYil 9 7,7 3 2,6 12 10,3
11-20 Yl 21 17,9 31 26,5 52 44 4
21-30Yil 19 16,2 18 15,4 37 31,6
31 Yl ve Uzeri 3 2,6 13 11,1 16 13,7
Toplam 52 44 4 65 55,6 117 100

Tablo 1'de arastirmaya katilan 6gretmenlerin 52’sinin (% 44,4) kadin ve 65inin (% 55,6) erkek oldugu
gorulmektedir. Bunun yaninda 6gretmenlerin 12’si (% 10,3) 1-10 yillik mesleki kideme, 52’si (%44,4) 11-20 yillik
mesleki kideme, 37’si (% 31,6) 21-30 yillik mesleki kideme ve 16’s1 (%13,7) 31 yil ve Uzeri mesleki kideme
sahiptir.
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Tablo 2. Calisma grubundaki 6gretmenlerin egitim durumu ve cinsiyetlerini gére frekans ve ylizdelik dagilimi.
Ogrenim Durumu Kadin Erkek Toplam
f % f % f %
Lisans 42 35,9 50 42,7 92 78,6
Lisansustu 10 8,5 15 12,8 25 21,4
Toplam 52 44 4 65 55,6 117 100

Tablo 2'de arastirmaya katilan ddretmenlerin 92’sinin (% 78,6) lisans ve 25’inin (% 21,4) lisansustu (yUksek
lisans ve doktora) mezunu oldugu goérilmektedir. Ayrica calismaya katilan kadin 6gretmenlerin toplam igerisinde
42’si (% 35,9) lisans ve 10’u (% 8,5) lisansistl mezunudur. Yine erkek 6gretmenlerin toplam igerisinde 50’si (%
42.7) lisans ve 15’i (% 12,8) lisansustl mezunudur.

Tablo 3. Calisma grubundaki égretmenlerin cinsiyetlerinin kendi icerisinde egitim durumuna gére frekans ve
yuzdelik dagihmi.

Cinsiyet Lisans Yiiksek lisans Toplam
f % f % f %
Kadin 42 80,8 10 19,2 52 100,0
Erkek 50 76,9 15 23,1 65 100,0
Toplam 92 78,6 25 21,4 117 100,0

Tablo 3 incelendiginde galismaya katilan 6gretmenlerin 92'sinin (%78,6) lisans ve 25'inin (% 21,4) lisansustu
mezunu oldugu goérilmektedir. Cinsiyet faktériinden bakildiginda kadin 6gretmenlerin kendi i¢lerinde 42’si (80,8)
lisans mezunu ve 10'u (%19,2) lisansistl mezunu ve erkek 6gretmenlerin yine kendi iclerinde 50’si (%78,6)
lisans mezunu ve 25’i (% 21,4) lisansisti mezunudur.

Veri Toplama Araci

Bu arastirmada Sinif Ogretmenlerinin “ekonomi” kavramina yonelik diisiincelerini belilemek amaciyla “Ekonomi
... gibidir. Cinki{ ... .” yazan yar yapilandirimis formlar “Google Form” araciligi ile internet (zerinden
gonderilmistir. Form olusturulurken benzer calismalardan faydalanmistir. Bu ifade katilimcilarin metafor
algilamalarini belirlemede kullanilan belirgin ifadedir (Aydin & Sulak, 2015; Bolat, 2017; Ekici, 2017; Ugurlu,
2018). Form 11.03.’24 — 18.03.24 tarihleri arasinda acik tutulmus olup 6gretmenlere okul “whatsapp” gruplari
aracihigiyla ulasilimigtir. Sinif édretmenlerinin bu forma verdigi cevaplar g¢alismanin temel veri kaynagini
olusturmaktadir.

Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Edinilen verilerin ¢6zimlenmesi igin icerik analizi yontemi kullaniimistir. Cohen, Manion ve Morrison (2007) igerik
analizini, eldeki yazil bilgilerin temel iceriklerinin ve ihtiva ettikleri mesajlarin 6zetlenmesi ve belirtiimesi iglemi
olarak da tanimlamaktadirlar. Arastirmaya katilan sinif égretmenleri KO1(Kadin Ogretmen 1), EO1 (Erkek
Ogretmen 1) seklinde numaralandiriimis ve adlandiriimistir. Metafora iligkin agiklamay kimin sdyledigine ilgili
bilgiler adlandirilan sekliyle metaforun arkasindan verilmistir. Edinilen metaforlarin benzer kavram igerisinde
olanlari gruplandiriimis ve bu gruplar 8 kategoriye ayrilarak degerlendiriimesi yapilmistir. Calismada elde edilen
88 adet farkhh metafor kategoriler altinda gruplandirilarak &Orneklerine bulgular kisminda yer verilmistir.
Arastirmaya katilan 117 6gretmenin 8'inin ifadesi bir metafor ifade etmediginden ¢ikariimistir. Bu 8 6gretmen
metafor belirtmek yerine ekonomi hakkindaki diistincelerini ifade etmis ya da gecerli bir gerekge sunmamiglardir.
Batdn bunlara bagli olarak 8 cevap elenerek kalan 109 cevap degerlendirmeye alinmistir. Glvenilirlik analizleri
icerinde 6gretmenlerin ekonomi kavrami igin olusturduklari metaforlarin benzer icerikte olanlarin kavram
kategorisi olusturulmasinda uzman gértsunden yararlaniimigtir.

Etik Kurul izni

01.02.2024 tarihinde Bolu Abant izzet Baysal Universitesi Sosyal Bilimlerde insan Aragtirmalari Etik Kurulu
tarafindan 2024/01 karar sayisi ile izin verilmigtir.
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Bulgular

Ekonomi Kavramina Ydénelik Metaforlar ve Mesleki Kideme Goére Dagilimi

Sinif Ogretmenlerinin “ekonomi” kavramiyla ilgili metaforlari ve bu metaforlarin mesleki kideme gére dagihimlari
Tablo 4’te verilmistir. Edinilen bulgulara gére 88 farkl metafor Uretildigi goérulmustir. Toplam frekanslara
bakildiginda bu sayinin 109 oldugu gérilmektedir ki bazi metaforlar birden fazla kez tekrar edilmigtir. En fazla
uretilen metaforlar sirasiyla hava durumu (f: 5), hayat (f: 4), saglik(f: 3) ve tarim (f: 3)'dir. Bunlarin yaninda agag,
asansér, balon, deniz, evlilik, karadelik, okyanus, riizgér, su ve tahterevalli metaforlari da (f: 2) 2’ser kez
kullaniimiglardir.

Tablo 4. Sinif Ogretmenlerinin Ekonomi Kavramina iliskin Gelistirdikleri Metaforlarin Mesleki Kideme Gére
Dagihmi

SiraNo  Metafor 1-10Yil 11-20YIl 21-30Yil 31Yilve Uzeri Toplam

() () (/) (U (U
1 Hava durumu 3 1 1 5
2 Hayat 3 1 4
3 Saghk 1 2 3
4 Tarim 1 2 3
5 Adac 2 2
6 Asansor 2 2
7 Balon 2 2
8 Deniz 1 1 2
9 Evlilik 2 2
10 Karadelik 2 2
11 Okyanus 2 2
12 Ruzgar 2 2
13 Su 2 2
14 Tahterevalli 2 2
15 Aile 1 1
16 Akarsu 1 1
17 An haber 1 1
18 Ates topu 1 1
19 Ayna 1 1
20 Baba 1 1
21 Baraj 1 1
22 Bataklik 1 1
23 Bedensel glic 1 1
24 Bilmece 1 1
25 Bumerang 1 1
26 Buz dagi 1 1
27 Cam 1 1
28 Canavar 1 1
29 Can egrisi 1 1
30 Cocuk 1 1
31 Cok bilinmeyenli denklem 1 1
32 Corba 1 1
33 Cuval 1 1
34 Dagci 1 1
35 Dalgali deniz 1 1
36 Davul 1 1
37 Denge 1 1
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38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85

86
87
88

Dipsiz kuyu
Diregi kirilmis gemi
Dis macunu
Domino tasi
Egitim
Elektrik

Elma

Ergen bir insan
Ergenlik cagindaki gocuk
Fabrika
Gokkusagi
Glg
Glvensiz
Guzellik
Hava

isim soy isim
Kadin

Kalp ritmi
Kanser

Kaos
Karadeniz
Karmasa
Karpuz
Kartopu
Kaynayan su
Kazan

Kopri
Kumbara
Maraton
Meteor
Mevsim
Nefes almak
Okey

Oyun hamuru
Oriimcek agi
Pazar

Sel

Sirke

Siyah ve beyaz seffaf gozlik
Selale
Tasarruf

Tas cevheri
Terazi
Toprak
Ucgmak

Uzay

Uretim
Yanardag

Yangin
Yasli insan
Zaman

Toplam

11

139

50

34

14

2/2
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Tablo 4'te galismaya katilan 6gretmenlerin mesleki kidem degiskenine gore en fazla Uretilen metafor degerlerine
bakildiginda; 1 — 10 yillik mesleki kideme sahip 6gretmenler toplam 11 metafor Gretmis olup hi¢bir metaforlari
1’den fazla tekrar edilmemistir. Yine tablo 4'te 11 — 20 yilik mesleki kideme sahip 6gretmenlerin Urettigi
metaforlar hava durumu ve hayat (f: 3), tarim, asansér, balon, evlilik, karadelik, okyanus, riizgér su ve tahterevalli
(f: 2)dir. 21 — 30 yilhk mesleki kideme sahip 6gretmenler toplam 34 metafor Gretmis olup sadece agag (f: 2)
metaforu 1’den fazla kez kullanilmistir. Ayni sekilde Tablo 4’te 31 ve Uzeri yillik mesleki kideme sahip
O6gdretmenler toplam 14 metafor Uretmis olup sadece saglik (f: 2) metaforu 1’den fazla kez kullandiklari
gorlimektedir.

Bunlarla birlikte hayat metaforu 1 — 10 yilhik mesleki kideme sahip 6gretmenler disinda her grup tarafindan da
kullanilmistir. Hayat metaforu 11 — 20 ve 21 — 30 yillik mesleki kideme sahip 6gretmenler, saglik metaforu 21 —
30 ve 31 ve Uzeri yillik mesleki kideme sahip 6gretmenler, tarim metaforu 1 — 10 ve 11 — 20 yillik mesleki kideme
sahip 6gretmenler ve deniz metaforu 11 — 20 ve 21 — 30 yillik mesleki kideme sahip égretmenler tarafindan
kullanildiklari da Tablo 4’te gorilmektedir..

Sinif 6gretmenleri tarafindan en ¢ok kullanilan metaforlar ve bu metaforlarin kullanim yizdeleri agagidaki
tablodaki gibidir.

Tablo 5. Sinif Ogretmenleri Tarafindan En GCok Kullanilan Metaforlar ve Bu Metaforlarin Kullanim Yiizdeleri

Metafor Frekans (f) Yizde (%)
1 Hava durumu 5 4,7
2 Hayat 4 3.7
3 Saglik 3 2,8
4 Tarim 3 2,8
5 Agac 2 1,9
6 Asansor 2 1,9
7 Balon 2 1,9
8 Deniz 2 1,9
9 Evlilik 2 1,9
10 Karadelik 2 1,9
11 Okyanus 2 1,9
12 Rizgar 2 1,9
13 Su 2 1,9
14 Tahterevalli 2 1,9

Toplam 35 32,7

Tablo 5’te sinif 6gretmenleri tarafindan olusturulan ilk 14 metaforun toplam 88 metafor icerisinde % 32,7 gibi
yluksek bir orana sahip oldugu gorilmektedir. Bu durum metaforlar olusturulurken benzer metaforlarin
sdylenmesi bakimindan é6nem arz etmektedir.

Yine tablo 5'te hava durumu, hayat, saglik ve tarim metaforlarinin % 14’lik pay ile dnemli bir yere sahip oldugu
gorulmektedir. Bahse konu bu metaforlarin tamami, insan yasamini dogrudan etkileyen durumlar olmasi
bakimindan, ekonominin insan hayati igerisindeki yeri de g6z 6nlne alindiginda dnemli yerlere sahiptirler.

Ekonomi Kavramina iligkin Metaforlarin Kategorilere Gére Dagilimi

Ekonomiile ilgili 88 farkli metafor 109 sinif 6gretmeni tarafindan olusturulmustur. Bu metaforlar ekonominin farkli
durumlarinin nitelemektedir. Sinif 6gretmenlerinin olusturduklari metaforlar ve agiklamalarina bakilarak ekonomi
kavraminin farkli durumlarini ortaya c¢ikarak 8 farkli kategori olusturulmustur. Olusturan bu kategoriler sinif
ogretmenlerinin olusturdugu en ¢ok metafor sayisina gére siralanmistir. Siralamaya bakildiginda sinif
ogretmenlerinin ekonomi kavramiyla ilgili algilarinin tercih dagihmi da gérulmektedir.
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Tablo 6. Ekonomi Kavramina iliskin Metaforlarin Kategorileri
Kategori icerdigi Metafor Sayisi Metaforlarin Frekansi (f)
1 Insanigin 12 20
2  Tabiat 13 20
3 Nesne 16 19
4  Soyut 14 14
5  Yerylzi 11 13
6  Eneriji 8 8
7 Felaket 7 8
8 nsan 7 7
Toplam 88 109

” o« » )

Olusturulan kategoriler; ‘insan igin”, “tabiat”, “nesne”, “soyut’, “yeryiizii”, “enerji”, “felaket”, ve “insan’dir.
Olusturulan bu kategoriler ve altlarinda incelenen Metaforlar ve bu metaforlarin frekans dagilimlari alt bagliklar
altinda incelenmistir. Bu kategorilerden birinci ve sekizinci insan kavramini igerisinde barindirmaktadir. Birinci
grup kategori olan “insan igin” bir yoniiyle insana hizmet eden, insan ilgilendiren, insanin yasamini strdirmesi
icin gerekli olan durumlarin metaforlastiriimis hallerini icermektedir. Sekizinci kategorideki “insan” ise dogrudan
insanin kendisiyle iligkili olan durumlarin metaforlastirilmis hallerini igermektedir.

Ekonomi Kavramina iliskin “insan i¢in” Kategorisindeki Metaforlar

“Insan icin” kategorisinde 20 sinif égretmeni tarafindan 12 farkli metafor olusturulmustur. Bu kategorideki
metaforlara bakildiginda ekonominin insan igin var olanlar ya da yapilanlar gibi tanimlandi§i goértlmektedir.
Metaforlar ve bu metaforlarin frekans dagilimlari Tablo 7°de verilmistir.

Tablo 7. “insan Igin” Kategorisinde Olusturulan Metaforlar

Metaforlar Frekans
1 Hayat 4
2 Tarim 3
3 Saglik 3
4 Evlilik 2
5 Baraj 1
6 Fabrika 1
7 Kopru 1
8 Corba 1
9 Sirke 1
10 Aile 1
11 Hava 1
12 Uretim 1
Toplam 20

Tablo 7’ye bakildiginda bu kategoriyle ilgili olarak en fazla “hayat (f: 4)”, “tarim ve saglk (f: 3)” ve “eviilik (f: 2)”
metaforlarinin kullanildigi gorilmektedir. “Hayat” metaforu ayni zamanda bu ¢alismada en fazla sinif 6gretmeni
tarafindan da Uretilen (f: 4) ikinci metafordur. Bu kategorideki 6gretmenlere gére ekonomi; hayat, tarim, saglik,
evlilik gibi insan igin var olan, olmasi gereken ya da uretilenlerdir. “insan igin” kategorisi metafor sayisi (12)
bakimindan doérdiinci ve frekans dagilimi bakimindan (f: 20) tabiat kategorisiyle ilk siradadir.

Bu kategoriye iligkin sinif 6gretmenleri tarafindan olusturulan metafor érneklerinden bazilari asagida verilmistir.

Ekonomi hayat gibidir. Kimi zaman iyi kimi zaman kétd, inigli ¢ikigl. Ne zaman ne olacagi belli degildir. (KO 28)
Ekonomi tarim gibidir. Clnkd iyi tohum Kullanip, tarlayi iyi stirtip, suyunu gibresini verip iyi ekip bigersen bir de
havalar iyi giderse ¢ok iyi diriin alirsin.(EO 53)

Ekonomi saglik gibidir. Saglikli insan mutludur ekonomik durumu iyi olan insan da mutludur. (EQ 46)

Ekonomi evlilik gibidir. Evliliginiz iyi giderse mutlu olursunuz. Ekonomi de iyi olursa refah diizeyi artar ve tiim
iilke mutlu olur. (KO 20)
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Ekonomi baraj gibidir. Barajdaki su oranina bagli elektrik lretimi veya sulama potansiyeli artar veya azalir,
ekonomi de de gelir oranina bagli olarak iiretim, istihdam vb. artar veya azalir.(EO 8)
Ekonomi képrii gibidir. Ekonominiz saglamsa hayatinizdaki farkli istek ve asamaya gegis yapabilirsiniz. (KO 35)
Ekonomi iiretim gibidir. Uretim yaptikga ticaret geligir. Ticaret yaptikga ekonomik olarak giiglenilir. (KO 48)
Ekonomi Kavramina iliskin “Tabiat” Kategorisindeki Metaforlar

“Tabiat” kategorisinde 20 sinif 6gretmeni tarafindan 13 farkh metafor olusturulmustur. Bu kategorideki
metaforlara bakildiginda ekonominin tabiat ve onun bilesenleri gibi tanimlandidi gérilmektedir. Metaforlar ve
frekans dagilimlari Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8. “Tabiat” Kategorisinde Olusturulan Metaforlar

Metaforlar Frekans
Hava durumu 5

Adac
Rizgar

Su

Meteor

Tas cevheri
Kartopu
Oriimcek agi
Uzay
Mevsim
Toprak
Elma
Karpuz

-— o -
NS WwmNOOGRWN S
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Toplam

Tablo 8 incelendiginde bu kategori ile ilgili olarak en fazla “hava durumu” (f: 5) metaforunun kullanildigi
gOrulmektedir. Bunun yaninda “aga¢”, “riizgér” ve “su” metaforlari da ikiser kez (f: 2) kullanilmigtir. Sinif
ogretmenlerine goére ekonomi bu kategoride; hava durumu, riizgar, agag, su, tas cevheri, toprak, elma gibi tabiat
ve onunlar ilgili olanlar gibidir. “Tabiat” kategorisi metafor sayisi (13) bakimindan Gglinct ve frekans dagilimi

bakimindan (f: 20) “insan i¢in” kategorisiyle ilk siradadir.
Bu kategoriye iligkin sinif 6gretmenleri tarafindan olusturulan metafor érneklerinden bazilari asagida verilmistir.

Ekonomi hava durumu gibidir. Ciinkii bir tahminde bulunursun ama asla tam olarak ne olacagini bilemezsin. (EO
25)

Ekonomi hava durumu gibidir. Ne olacagini tahmin edebilirsin ama asla tam olarak sonucu bilemezsin. (EO 26)
Ekonomi agag¢ gibidir. Urettikce bereketi olur huzur verir, Uretim olmazsa para tiikenir kisir déngi olusur
fakirlesilir. Uretim olmadikga Kisir déngu olusur para biter huzur kalkar. (KO 2)

Ekonomi su gibidir. Clinkii olmazsa olmazdir. (KO 42) )
Ekonomi meteor gibidir. Katlanarak bliyliyerek diigliyor ve temasa gegtigi bélgede kalici zararlar birakiyor. (KO
37)

Ekonomi toprak gibidir. Tarlayi ¢capalamadan, topraga iriin ekmeden verim alinmaz. (EO 56) .
Ekonomi karpuz gibidir. Gerekli sartlar ve bakim olmaz ise ya bliylimez ¢lriir ya da bliylr kabak olur. (EO 33)

Ekonomi Kavramina iligkin “Nesne” Kategorisindeki Metaforlar

Ekonomi kavramina yonelik “Nesne” kategorisinde 19 sinif 6gretmeni tarafindan 16 farkli metafor
olusturulmustur. Bu kategorideki metaforlara bakildiginda ekonominin elle tutulabilen ya da dokunulabilen bir
nesne ya da arag-gere¢ gibi tanimlandigi gérilmektedir. Metaforlar ve bu metaforlarin frekans dagilimlari
asagida, Tablo 9’da verilmistir.

Tablo 9. “Nesne” Kategorisinde Olusturulan Metaforlar

Metaforlar Frekans
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Balon

Asansor

Tahterevalli

Ayna

Bumerang

Cam

Cuval

Davul

Domino tasi

Kazan

Kumbara

Oyun hamuru

Siyah ve beyaz seffaf gozlik

Terazi

Diregi kirllmis gemi

Dis macunu

> O PO ADOONOOGO A WN
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Toplam

Tablo 9’a bakildiginda bu kategoriyle ilgili olarak en fazla “hayat”, “asansér” ve “tahterevalli” (f: 2) metaforlarinin
kullanildigi gértlmektedir. Bu kategorideki 6gretmenlere gére ekonomi; balon, asansor, tahterevalli, ayna, gam,
cuval, terazi, kumbara, kazan gibi nesne ya da arag-gere¢ bicimindedir. “Nesne” kategorisi metafor sayisi (16)
bakimindan birinci ve frekans dagihmi bakimindan (f: 19) ikinci siradadir.

Bu kategoriye iligkin sinif 6gretmenleri tarafindan olusturulan metafor érneklerinden bazilari asagida verilmistir.

Ekonomi balon gibidir. Cok siserse patlar. (EO 6)

Ekonomi balon gibidir. Fazla sigirirseniz patlar. (EO 7)

Ekonomi asansér gibidir. Ciinkii ne zaman gikacagdi, ne zaman inecedi belli olmaz. (KO 4)

Ekonomi tahterevalli gibidir. Ciinkii dénem dénem yiikselir, dsnem dénem iner (KO 44)

Ekonomi bumerang gibidir. Ciinkii ekonomi her zaman hayatimizin etrafinda déner. (EO 11)

Ekonomi davul gibidir. Cok ses var ... Ama igi bos... Paranin adi kald.... Kendisi yok ... (EO 15)

Ekonomi kumbara gibidir. Biriktirmekte fayda gérecek ve tasarruf etmek biitgenize katki saglayacak. (KO 36)
Ekonomi dis macunu gibidir. Dibinden sikarsan iyi de ortasindan sikarsan ¢abuk bitiyor. (EO 17)

Ekonomi Kavramina lligkin “Soyut” Kategorisindeki Metaforlar

“Soyut” kategorisinde 14 sinif dgretmeni tarafindan 14 farkli metafor olusturulmustur. Bu kategorideki
metaforlara bakildiginda ekonominin soyut ve elle tutulup goézle goérilemeyen kavramlar gibi tanimlandigi
gorulmektedir. Metaforlar ve bu metaforlarin frekans dagihmlari asagida, Tablo 10’da verilmigtir.

Tablo 10. “Soyut” Kategorisinde Olusturulan Metaforlar

Metaforlar Frekans
An haber 1
Bilmece

Can egrisi
Cok bilinmeyenli denklem
Denge
Egitim
Glvensiz
Guzellik

isim soy isim
Kaos
Karmasa
Zaman
Pazar
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14 Tasarruf 1
Toplam 14

Tablo 10 incelendiginde bu kategorideki tim metaforlarin birer defa tercih edildigi gérilmektedir. Bu kategorideki
ogretmenlere gore ekonomi; an haber, bilmece, ¢an egrisi, ¢ok bilinmeyenli denklem, denge, guzellik, kaos,
karmasa, zaman, pazar, tasarruf gibi soyut bigcimdedir. “soyut” kategorisi metafor sayisi (14) bakimindan ikinci
ve frekans dagilimi bakimindan (f: 74) Ggincu siradadir.

Bu kategoriye iligkin sinif 6gretmenleri tarafindan olusturulan metafor érneklerinden bazilari asagida verilmistir.

Ekonomi bilmece gibidir. Ciinkii bilmeyenlerin yetkili oldugu bir alandir. (EO 10)

Ekonomi ¢ok bilinmeyenli denklem gibidir. Ciinkii etkileyen onlarca faktér vardir.(EO 14)

Ekonomi egitim gibidir. Para y6netimi igin egitim gerekir. Paranin yénetimi parayla ilgili her tirlii islem demektir.
(KO 19)

Ekonomi giizellik gibidir. Onu diger insanlarin algilari belirler.(EQ 24)

Ekonomi isim soy isim gibidir. Ciinkii herkes bilir... ( Bildigini zanneder )(EO 29)

Ekonomi zaman gibidir. Ciinkii iyi dederlendirilmeli yoksa kaybolur. Geri getiremeyiz. (KO 51)

Ekonomi Kavramina iligkin “Yeryiizii” Kategorisindeki Metaforlar

“Yeryiizii” kategorisinde 13 sinif 6gretmeni tarafindan 1 farkli metafor olusturulmustur. Bu kategorideki
metaforlara bakildiginda ekonominin yerylizii ve onu olusturan bilesenler gibi tanimlandigi goértlmektedir.
Metaforlar ve bu metaforlarin frekans dagihmlari asagida, Tablo 11’de verilmistir.

Tablo 11. “Yerytizii” Kategorisinde Olusturulan Metaforlar

Metaforlar Frekans
1 Deniz 2
2 Okyanus 2
3 Akarsu 1
4 Bataklik 1
5 Buz dagi 1
6 Dalgali deniz 1
7 Dipsiz kuyu 1
8 Gokkusag 1
9 Karadeniz 1
10 Selale 1
1 Yanardag 1
Toplam 13

Tablo 11’e bakildiginda bu kategoriyle ilgili olarak en fazla “deniz” ve “okyanus” (f: 2) metaforunun kullanildigi
goOrulmektedir. Bu kategorideki 6gretmenlere gére ekonomi; deniz, okyanus, akarsu, bataklik, selale, yanardag,
Karadeniz, buz dagi gibi yerylzi ve onu olusturan etmenler bigimindedir. “Yerylizii” kategorisi metafor sayisi
(11) bakimindan besinci ve frekans dagilimi bakimindan (f: 13) dérdtncl siradadir.

Bu kategoriye iligkin sinif 6gretmenleri tarafindan olusturulan metafor érneklerinden bazilari agagida verilmistir.

Ekonomi deniz gibidir. Siirekli dalgalanmalar vardir. (KO 16)

Ekonomi akarsu gibidir. Ciinkii bazen cogkun bir nehir, bazen de yazlari kuruyan bir ¢ay gibidir. (KO 3)
Ekonomi okyanus gibidir. Girersen ¢ikamayabilirsin. (EO 40)

Ekonomi buz dagi gibidir. Ciinkii her an bir par¢alanma ve bir erime olabilir. (KO 7)

Ekonomi gékkusagdi gibidir. Etkileyeni ve etki alani ¢ok genis. (KO 22)

Ekonomi selale gibidir. Bazen sert akiyor bazen duruluyor. (EO 51)

Ekonomi yanardag gibidir. Ne zaman patlayip tasacadi belli degil. (KO 49)

Ekonomi Kavramina iligkin “Enerji” Kategorisindeki Metaforlar

“Enerji” kategorisinde 8 sinif 6gretmenince 8 farkli metafor ifade edilmistir. Bu kategorideki metaforlara
bakildiginda ekonominin hareket halinde olan ve gii¢ gibi enerji seklinde tanimlandigi gérilmektedir. Metaforlar
ve bu metaforlarin frekans dagilimlari asagida, Tablo 12’de verilmistir.

144



Oflar

2/2
Tablo 12. “Enerji” Kategorisinde Olusturulan Metaforlar

Metaforlar Frekans
Bedensel glic
Elektrik

Glg

Kalp ritmi
Maraton
Nefes almak
Ucgmak

Okey

CONOOGRWN=
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Toplam

Tablo 12 incelendiginde bu kategorideki tum metaforlarin birer kez kullanildigi gériimektedir. Bu kategorideki
o6gretmenlere gore ekonomi; bedensel gig, elektrik, glg, kalp ritmi, maraton, nefes almak, ugmak ve okey gibi
enerji ve enerji gerektiren eylem bicimin dedir. “Enerji” kategorisi metafor sayisi (8) bakimindan altinci U ve
frekans dagilimi bakimindan (f: 8) “felaket” kategorisiyle beraber besinci siradadir.

Bu kategoriye iligkin sinif 6gretmenleri tarafindan olusturulan metafor érneklerinden bazilari asagida verilmistir.

Ekonomi bedensel gii¢ gibidir. Ciinkii giiciiniiz yoksa amaglarinizi gergeklestiremezsiniz. (KO 6)

Ekonomi elektrik gibidir. Ciinkii iyi ve geredi gibi yapilirsa yarar verir. Yoksa zarar verir.(EO 18)

Ekonomi giig gibidir. Ciinkii her zorlugu kendi amaglariniz dogrultusunda agabilirsiniz. (EO 23)

Ekonomi kalp ritmi gibidir. Ulkemizde bir inip bir ¢ikiyor. (KO 30)

Ekonomi maraton gibidir. Kisa vadeli dedil uzun soluklu ¢alismalar yapilmali yeni gelen her ydnetici kendi
kafasina gére yéntemler belirlememeli. Ekonomide devlet politikasi olmali pes edilmemelidir. (EO 37)

Ekonomi nefes almak gibidir. Diizen bozulursa yasam biter. (KO 38)

Ekonomi Kavramina iligkin “Felaket” Kategorisindeki Metaforlar

“Felaket” kategorisinde 8 sinif 6gretmeni tarafindan 7 farkli metafor olusturulmustur. Bu kategorideki metaforlara
bakildiginda ekonominin felaket ve felaketle ilgili kavramlarla tanimlandidi gérilmektedir. Metaforlar ve bu
metaforlarin frekans dagilimlari asagida, Tablo 13’te verilmistir.

Tablo 13. “Felaket” Kategorisinde Olusturulan Metaforlar

Metaforlar Frekans
Karadelik 2
Ates topu
Canavar
Kanser
Kaynayan su
Yangin

Sel

NOOAROWN-=
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Toplam 8

Tablo 13’e bakildiginda bu kategoriyle ilgili olarak en fazla “karadelik” (f: 3) metaforunun kullanildigi
gorlimektedir. Bu kategorideki 6gretmenlere gore ekonomi; karadelik, ates topu, canavar, kanser, kaynayan su,
yangin ve sel gibi felaket igeren durumlar bigimindedir. Felaket kategorisi metafor sayisi bakimindan (7) “ener;i”
kategorisiyle beraber yedinci ve frekans dagilimi (f: 8) bakimindan besinci siradadir.

Bu kategoriye iligkin sinif 6gretmenleri tarafindan olusturulan metafor érneklerinden bazilari asagida verilmistir.

Ekonomi karadelik gibidir. Ciinkii yanlis uygulamalar deligi biyiitir.(EO 31)

Ekonomi ates topu gibidir. Tutanin elinde kalir. (KO 5)

Ekonomi canavar gibidir. Herkesi korkutur. (KO 8)

Ekonomi kaynayan su gibidir. Su i1sindik¢a, kaynamaya basladik¢a iyiye gidiyor sanirsin ama bir bakmissin
suyun kalmams. (EO 35)

Ekonomi sel gibidir. Ciinkii siler stipdirtir gétirtir posasi alt gruba kalir alt gruba. Ust gelir grubuna akar. (EO 48),
Ekonomi yangin gibidir. Kériikledikge biiytir. (EO 58)

Ekonomi Kavramina iligkin “insan” Kategorisindeki Metaforlar
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“insan” kategorisinde 7 sinif 6gretmeni tarafindan 7 farkli metafor olusturulmustur. Bu kategorideki metaforlara
bakildiginda ekonominin insan gibi tanimlandidi gorulmektedir. Metaforlar ve bu metaforlarin frekans dagilimlari
asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 14. “insan” Kategorisinde Olusturulan Metaforlar

Metaforlar Frekans
1 Cocuk 1
2 Dagcli 1
3 Ergen bir insan 1
4 Ergenlik cagindaki gocuk 1
5 Kadin 1
6 Yagli insan 1
7 Baba 1

Toplam 7

Tablo 14 incelendiginde bu kategorideki tim metaforlarin birer kez kullanildigi gértlmektedir. Bu kategorideki
ogretmenlere gbre ekonomi; gocuk, dagci, ergen bir insan, ergenlik cagindaki gocuk, kadin, yasli insan ve baba
gibi insanlar seklindedir. “insan” kategorisi metafor sayisi (7) bakimindan “felaket” kategorisiyle beraber yedinci
ve frekans dagilimi bakimindan (f: 7) yedinci siradadir.

Bu kategoriye iligkin sinif 6gretmenleri tarafindan olusturulan metafor érneklerinden bazilari agagida verilmistir.

Ekonomi gocuk gibidir. ligilenmezseniz ahlaki bozulur.(EO 13)

Ekonomi dagci gibidir. Stirekli yukari tirmanir. (KO 12)

Ekonomi ergen bir insan gibidir. Kontrol etmek zordur. (EO 20)

Ekonomi ergenlik ¢agindaki ¢ocuk gibidir. Her ne kadar ¢ok hareketli, savruk ve dengesiz gériinse de yakin
zamanda gliglenip diri ve aksiyoner ayni zamanda ¢ok enerjik olacagi bellidir. (EO 21)

Ekonomi kadin gibidir. Ciinkii anlasiimasi ve uyum saglamasi zordur. (EO 30)

Ekonomi baba gibidir. Alig veris konusunda ikisi de gergekgidir. (EO 5)

Ekonomi yasli insan gibidir. Hig bir sey yapilamiyor her sey durdu. (KO 50)

Sonug ve Tartisma

Sinif 6gretmenlerin tarafindan “ekonomi” ile ilgili meydana getirilen metaforlar incelenmis ve incelenen metaforlar
ifade ettigi anlam bakimindan kategoriler igerisinde toplanmistir. Calismada incelenen kategoriler ve bu
kategoriler igerisinde yer alan metaforlar sinif 6gretmenlerinin “ekonomi” kavramina yonelik algilarini ortaya
koyabilecek niteliktedir. “Ekonomi” ile ilgili 109 Sinif Ogretmeni tarafindan 88 farkli metafor meydana getirdigi
gorulmuagtar.

Calismaya katilan 6gretmenler “ekonomi” kavramini ifade etmek igin en fazla “hava durumu” (5), “hayat’ (4),
“saghk” (3) ve “tarrm” (3) metaforlarini sectikleri gérilmustir. Bu metaforlarin izah cimleleri incelendiginde
o6gretmenlerin hava durumu metaforu ile ekonomi noktasinda ¢ok fazla farklihk ve beklenmeyen durumla
karsilasilabilindigi izlenimini vermektedirler. “Hayat” metaforunun izah cimlelerine bakildiginda da “Her seyimiz
ekonomiye baglidir.” Cimlesi hari¢ ayni durum gézlemlenmistir. Benzer durum “saglik” ve “tarim” metaforlarinda
da ekonomik inigli gikislh, iyi kétu gibi farkh durumlar arzettigini gdsteren izahat cumleleri kurulmustur.

Bunlarla birlikte 6gretmenlerce ortaya konulan bir ¢ok metafor, katilimcilarin “ekonomi” kavramina yonelik
algilarini yansitmasi bakimindan anlamli gértiimustir. Ogretmenlerin ekonomiyi hayatlarinin gok farkl noktasi
icin anlamli olarak gérmeleri ¢galisma sonucunda elde edilen kazanimlardan birisi olarak 6nimuze gelmektedir.

Metaforik algilari bakimindan o6gretmenlerin verdigi yanitlara cinsiyet tarafiyla bakildiginda bir farklilik
gorulmemigtir. “Hava durumu”, “hayat’, “tarim” gibi birden fazla tekrar eden metaforlar hem kadin hem de erkek
ogretmenler tarafinda dile getirilmistir. Bu durum ayni kategori igerisinde yer alan metorlarda da goériimektedir.
“Felaket’ kategorisi icerisinde yer alan 8 metaforun 4’G kadin ve 4’l0 de erkek 6gretmenler tarafindan ifade
edilmiglerdir.

Giindiiz, Saygili ve Sulak’in (2014) Sinif Ogretmenlerinin Ugiinci Sinif Ogdrencilerine Degerler Egitimiyle
Kazandiriimak istenen Davraniglara Yénelik Metaforik Algilari baghkli galigmalarinin kidem boyutunda adalet
davranisiyla ilgili en fazla olusturulan metafor ‘“ferazi” olmustur. Adalet ve ekonomi birlikte distnildiginde
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ekonomik yasamda da dengelenmis bir esitligin olmasinin istenmesi sdylenebilir. Ayni ¢calismada égretmenlerin
o6zgurlik degerine iliskin en fazla Urettikleri ikinci metaforun “para” oldugu goérilmustir. Bu durum insanlarin
ekonomik acgidan satin alabilirliginin onlari daha 6zgur yaptiklari seklinde ifade edilebilir.

Ogretmen Adaylarinin Egitim ve Bazi Temel Kavramlara iliskin Metaforik Algilari (Turan, Yildirim, & Tikman,
2016) isimli calismada, 6gretmen adaylar “egitim” kavramina iligkin en fazla olusturduklari ikinci metafor “agac”
olmustur. Agag tabiatta bir butlin halde bulunan ve yasamasi igin gerekli olan toprak hava su gibi etmenler
olmadan canlihgini devam ettiremeyen bir varliktir. Egitimin surekliliginde de agagta oldugu gibi okul, 6drenci,
o6gretmen gibi etmenler géz ardi edilemez. Ekonomide de durum farksizdir. Ekonominin olmasi igin sermaye,
galisan, pazar gibi elemanlarinin bulunmasi sarttir. Yine, Sinif Ogretmeni Adaylarinin Tirk Egitim Tarihi Dersine
iliskin Algilari: Bir Metafor Analizi (Bolat, 2017) adli gaismada “aga¢” metaforu en fazla iiretilen metafor olmustur.
Calismamizda da “aga¢” metaforunun benzer durumlar igin ifade edilmis olmasi bakimindan énemlidir.

Su metaforu sinif dgretmenlerinin "Tarih” Kavramina iliskin Algilarinin Mecazlar/Metaforlar Yardimiyla Analizi
(Er Tuna & Mazman Budak, 2013) adli makale en fazla Uretilen ikinci metaforlardan olmustur. Bu ¢alismada
“olmazsa olmaz”’ ve “elde durmayan” olarak nitelendirilen “su” metaforu birden fazla kez uretilen metaforlar
arasindadir.

Erarslan (2011) metafor i¢in bilinmeyen seylerin 6gretilmesi igcin mikemmel bir teknik, 6grenilen bilgilerin akilda
tutulmasi ve hatirlanmasi hususunda gecerliligi kanitlanmis bir aractir, demektedir. Metaforlarin bu boyutuna
dikkat edildiginde, metaforlar 6grencilere istenilen kavramlarin 6gretiimesinde mahim bir yere sahiptir.

Sonug olarak metaforlar, sinif 6gretmenlerinin ekonomi kavramina ydnelik sahip olduklari algilari anlamada
kullanilabilir. Ayni zamanda metaforlar, sinif ddretmenlerinin bu algilari yoluyla hem ekonomi kavramini
aciklamada hem de bu kavramin 6grencilere aktariimasi noktasinda ele alinabilir.

Yapilan bu ¢alisma sonucunda su oneriler sunulabilir:
1. Ekonominin hayatimizdaki yeri gz énlne alindiginda ekonomi okuryazarligi gelismis 6gretmenler
yetistirmek icin kurum igi egitimler saglanabilir.
2. Okul Oncesi Ogretmenleri, ortaokul 6gretmenleri, lise ddretmenleri gibi kademe égretmenlerinin
gOruslerinin de incelendidi benzer ¢alismalar yapilabilir.

3. Elde edilen sonuclar kademeler ya da branglar arasindaki 6gretmenlerin goérislerin benzerlikleri ve
farkhhklari kargilastirilabilir.

4. ligili literatiirde ekonomi kavramina yonelik galigmalar yeterli seviyede degildir. Finans, para, alis-verig,
ticaret, iktisat gibi benzer kavramlarla da metafor ¢alismalari yapilabilir.

5. Metafor analizi metodolojisinin yani sira, 6gretmenlerin ekonomi kavramina dair tutumlarini belirlemek
icin anket veya mulakat gibi nicel ydontemleri de kullanilarak ilgili arastirmalarin derinligi artirabilir.
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