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Ozet

Medya, programlar wve popiiler iceriklerle birtakim mesajlart izleyicilere
aktarmaktadir. Daha cok egemen kodlarla sekillenmis olan bu iletiler ise takipgi
kitleler tarafindan degisik sekillerde yorumlanabilmektedir. Bu mesajlar, tiim
izleyenleri aymi bicimde ve aymi hizda etkilemeyebilir. Bireyin kisisel ozelliklerinin
yan sira iginde yasadigr toplumsal yapr da bu farkhiigi ortaya cikarabilmektedir.
Izleyicilerin icerikteki mesajlart nasil almladigiun anlagimasimda  Kiiltiirel
Galigmalar gelenegi icerisinde yer alan Stuart Hall’iin ortaya koydugu ‘Kodlama-
Kodagimi” modeli kullanilarak analizler yapmak miimkiin olmaktadir. Bu alimlama
modeli  kullanilarak  seyircilerin  aktarilan  mesajlart  nasil  okuduklar:
anlagilabilmektedir. Iletisim teknolojisinin geldigi asamada yeni medya ortamlart
geleneksel medyaya kiyasla seyirci bakimindan onemli bir potansiyele sahip
olmustur. Dijital medyada yayinlanan icerikler ve diziler toplumdan yogun ilgi
gormektedir. Bu calisma kapsaminda, Netflix'te yaymlanmis olan “Kus Ucusu”
dizisine ait kodlarin gazetecilik mezunu 63renciler tarafindan nasil alimlandi§
belirlenmeye ¢alisilmigtir. Bunun i¢in alimlama analizi cergevesinde derinlemesine
goriismeler yapilmistir. Arastirma icin diziyi izlemis olan 8 Ogrenci ile
derinlemesine goriismeler yapilarak Ogrencilerin verdikleri cevaplar Hall’iin
gelistirdigi ii¢c okuma sekli baz alinarak yorumlanmistir. Calismamin sonuglarina
gore; “Kus Ucusu” dizisinde kodlanan mesajlarin egemen, muhalif ve miizakereci
bir anlayisla alimlandi§r gozlenmektedir. Bu bakimdan icerikleri takip eden
kitlelerin pasif bir durumda konumlanmayip aktif olarak icerikleri alimlayip
yorumlayabildikleri anlagiimaktadir. Diger yandan, katilimcilardan cogu dizide
gazetecilik mesleginin zorluklarimin ve rekabetci yapisimin olmast gerektigi gibi
yansitildigim diigtinmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kodlama-Kodagimi, Alict Kitle, Kus Ucgusu, Netflix,
Gazetecilik

Abstract

The media conveys certain messages to the audience through programs and popular
content. These messages, which are shaped by dominant codes, can be interpreted
in different ways by the follower masses. These messages may not affect all viewers
in the same way and at the same pace. In addition to the individual’s personal
characteristics, the social structure he lives in can also reveal this difference. In
order to understand how the audience perceives the messages in the content, it is
possible to make analyzes using the 'Coding-Decoding’ model put forward by
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Stuart Hall, within the tradition of Cultural Studies. Using this reception model, it can be understood how the audience
reads the messages conveyed. At the current stage of communication technology, new media environments have a
significant potential in terms of audience compared to traditional media. Contents and series published on digital media
attract great attention from the society. Within the scope of this study, it was tried to determine how the codes of the
"Kug Ugusu” series broadcast on Netflix were received by journalism graduate students. For this, in-depth interviews
were conducted within the framework of reception analysis. For the research, in-depth interviews were conducted with 8
students who watched the series, and the answers given by the students were interpreted based on the three reading
styles developed by Hall. According to the results of the study, it is observed that the messages encoded in the TV series
As The “Kus Ucusu” are perceived with a dominant, oppositional, and deliberative approach. In this respect, it is
understood that the audiences who follow the content are not positioned in a passive state but can actively receive and
interpret the content. On the other hand, most of the participants think that the difficulties and competitive nature of
the journalism profession are reflected in the series as it should be.

Keywords: Encoding-Decoding, Audience, Kus Ucusu, Netflix, Journalism
1. GIRIS

Glintimiizde sosyal medya insan hayatinin 6nemli bir pargas: haline gelmistir. Bu durum,
gazete ve televizyon gibi geleneksel iletisim araglarini1 da etkilemektedir. Sosyal medya,
kullanicilarina ticretsiz hizmet veren ve her gegen giin kullanici sayisini artiran bir iletisim
platformudur. Zaman ve mekan simirlamasi olmadan bireyleri bir araya getiren sosyal medya,
ozellikle akilli telefonlarin yayginlasmasiyla kullanici sayisin1 daha da artirmistir (Biiyiikarslan ve
Yengin, 2019). Medyanin olusturmus oldugu igerik ve iletiler degisik iletisim kanallar1 kullanilarak
izleyiciyle bulusturulur. izleyiciler ise bu icreklerden az veya ¢ok, dogrudan ya da dolayl olarak
etkilenmektedir.

Ozellikle gecmiste kitle iletisim yaklagimlarinin bir kismi toplumun medya igerikleri
kargisinda oldukga edilgen bir konumda oldugunu diisiinememekteydi. Ornegin, Frankfurt Okulu
temsilcileri insanlarin medya tarafindan stirekli olarak yonlendirildiklerini vurgulamaktadir.
Onlara gore, medya icerikleri ticari kaygilarla hazirlanip sunulmakta ve sunulan igerikler ise
kitlelerce hemen kabullenilmektedir (Kocak ve Kiiglik, 2022:138). Kitle iletisim araglarinin ¢ok
yayginlasmadigl donemler ig¢in bu diisiince gegerli olsa bile izleyiciyi tiimiiyle pasif goren
kuramlar zamanla giincelligini yitirmistir (Seker, 2012).

Giintimiizde, alicr kitlenin pasif degil aktif bir konumda oldugu kabul edilmektedir. Bu
anlayisa gore; alici kitle, medya tarafindan iiretilen iletileri kendi kisiligi, deger yargilar1 ve
deneyimleri dogrultusunda yorumlayip ve anlamlandirmaktadar.

Stuart Hall'tin “kodlama-kodag¢im1” kuramy, alic1 kitlenin aktif konumunu vurgulamaktadir.
Hall'e gore, medya tarafindan {iretilen iletiler, kodlama ve kodag¢imi olmak iizere iki asamadan
gecer. Kodlama asamasinda, istenen anlam, belirli bir kod sistemi kullanilarak iletiye aktarilir.
Kodagimi asamasinda ise alici kitle, iletiyi kendi kod sistemi dogrultusunda yorumlar ve
anlamlandirir. Alicr kitle, gonderilen mesajlar1 ti¢ sekilde okuyabilir: Mesajlarin ideolojik olarak
kodlanmis sekliyle alimlandig1 egemen okuma; gonderilen mesajlarin dogrudan kabul edilmeyip
sorgulandig1 okuma ve mesajlarin anlamini biitiiniiyle reddeden bir okuma ($Seker, 2012).

Bu calisma kapsaminda, Hall'iin ana hatlarim belirledigi 3 okuma sekli ayrintili olarak ele
alinmis ve 6rneklem bu okumalar gercevesinde analiz edilmistir. Calismanin uygulama kisminda,
Netflix'in resmi hesabinda yayinlanan reyting siralamasma gore, Tiirkiye’de Topl0’da yer alan
“Kus Ugusu” dizisi incelenmistir. Diziyle ilgili olarak mesleki agidan alimlamalar1 belirlemek
iizere gazetecilik bolimii mezunu Ogrencilerle goriisme yapilmistir. Calismada derinlemesine
goriisme yonteminden yararlanilmistir.
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2. KULTUREL CALISMALAR VE ALIMLAMA ANALIZi

Kiiltiirel calismalar basta sosyoloji olmak tiizere insani bilimlerin bulustugu bir noktada
konumlanir. Calismalardan amaglanan ise kiiltiir endiistrisinin nasil isledigini tespit etmek ve kitle
kiiltiirtintin yapisini kavrayabilmektir. Bu bakimdan kapsam olarak iletisim, medya, kitle kiiltiirii
ve popiiler kiiltiir, bos zaman kullanimi, ideoloji ve kimlik gibi genis bir alana sahiptir (Marshall,
2005:444). Kiltiirel c¢alismalarin kurucu kuramcilari olarak Richard Hogart ve Raymond
Williams’tan s6z edilebilir. Kuramin ana ilkeleri bu iki isim tarafindan ilk kez ortaya konulmustur.
Frank Raymond Leavis ise edebiyat incelemeleri yaparken 1920'li yillardan sonra iletigim
konusuna bu incelemeler kapsaminda yer vermistir. Aslinda Leavis, kapitalist yap1 igindeki bir
kiltiir endiistrisi olarak gordiigii sinemaya elestirel bir yaklasim getirmis, seckin ziimre ve halk
{izerindeki olumsuz etkilerinden sdz etmistir. Bir bakima Ingiliz medya arastirmalar1 temelden
itibaren kapitalist {iretim bicimi ve onun ortaya gikardig: kiiltiir endiistrisine Ozellikle yer
ayirmugtir. Kitle iletisimin gelisimi, Ingiliz toplumunun tarihsel siire¢ iginde degisime ugrayan
kiiltiirel yapisiyla iligkili goriilerek bu degisimin bir parcas:1 olarak okunmaktadir (akt. Kogak ve
ark, 2022: 511).

Kiltiirel ¢alismalar, Klasik Marksizm kaynakli ekonomik indirgemecilige mesafeli durarak
kiltiirii 6n plana ¢ikarir. Kiiltiirel ¢alismalar, Marksizm’in elestirilen yoniinii zaman zaman
kullanmis olsa da altyap: {izerine geregince egilmemistir (Turner, 2016, 33). Bunun yerine izleyici
odakli calismalarla 6n plana ¢ikmistir. Ozellikle aktif izleyici konusu kiiltiirel ¢alismalarin isledigi
ana konular arasinda yer alir. Hatta kimi zaman aktif izleyici meselesinin abartildi1 yoniinde
elestirilere de maruz kalimmistir (Mutlu, 2005: 161).

Kiltiirel ¢alismalar, medya metinlerini alimlayan izleyicilerin 6nemine arastirmalarinda
fazlasiyla vurgu yapmistir. Bunun sonucunda, izleyicilerin yonlendirmeler karsisinda direngli
oldugu ve metinleri kendi bakis agilarina gore yorumlayabilecegi diisiincesi hakim olmustur
(Yaylagiil, 2014: 134).

Hall'tin aktif izleyici vurgusu ile metin-okur iligkisi {izerinden yapmis oldugu alimlama
calismalar: kiiltiirel incelemelere kuramsal ve yontembilimsel katki saglamistir. Hall, bir metnin
iireticisi kadar o metnin tiiketicisinin de 6nemli olduguna vurgu yapar. O, metnin f{iretici ile
okuyucu arasinda her zaman beklenen diizlemde bir alisveris olmayacagini belirtmektedir.
Okuyucularin farkli kimliklerde, farkli toplumlardan, farkli egitim diizeyinden gelmesi onlarin
anlamlandirma diizeyinde farkli agimlamalar ortaya ¢ikmasma neden olabilmektedir (Hall, 1973,
akt. Giingor, 2022:101).

Alimlama, izleyicinin medya iletilerini nasil yorumladigi, anlamlandirdig1 ve algiladigiyla
ilgilidir. Alimlama analizi ise televizyon igeriklerinde iiretilen anlam ile izleyicilerin {irettigi anlam
arasindaki iliskiyi inceleyen bir arastirma yontemidir. Bu yontem, izleyicilerin televizyon
programlarindan nasil etkilendiginin ve bu programlarin izleyicilerin tutum ve davranislarin
nasil sekillendirdiginin anlasilmasina yardimeci olur.

Alimlama arastirmalari, medya mesajlarmin izleyiciler tarafindan nasil anlagildigini ve
yorumlandigini inceleyen bir arastirma alanidir. Bu arastirmalar, medyanmn toplumsal etkilerini
anlamamiza yardimci olur. Alimlama analizi, medya mesajlarimi kiiltiirel olan ve genele hitap
edecek bigcimde kodlanan sdylemler olarak goriir. Bu, medya mesajlarinin belirli bir kiiltiirel
baglamda iiretildigini ve bu baglama gore yorumlanmasi gerektigini ifade eder. Izleyiciler ise bu
mesajlar1 kendi bireysel ve toplumsal deneyimleri 151ginda yorumlarlar. Bu nedenle, farkl izleyici
gruplar1 ayn1 mesaji farkl sekillerde anlayabilirler (Hoijer, 2005:105- 106).

Elestirel yaklagimlar baglaminda izleyicinin medya mesajlarini alimlamasina yonelik ilk
arastirmalar kiiltiirel ¢alismalar kapsaminda gergeklestirilmistir. Stuart Hall, iletisim siirecini tek
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yonlii bir gonderen-mesaj-alict modelinden ziyade daha karmasik ve etkilesimli bir siire¢ olarak
ele alir. Hall'e gore, iletisim siireci tiretim, dagitim, dolasim, tiiketim ve yeniden iiretim olmak
tizere birbirine bagh ancak ayr1 unsurlardan olusan bir yapidir (Hall, 2005:85).

Medya igerigi, izleyicilere dagitilirken cesitli anlamlar ve fikirler igerir. Izleyiciler bu séylemi
kabullenip toplumsal pratikte kullanirlarsa tiiketim gergeklesmis olur. Bu siiregte kodlama ve
kodagimlama 6nemli rol oynar. Kodlama, medya igeriginin iiretilmesi ve dagitilmas: siirecindeki
anlam tiretimi siirecidir. Kodagimlama ise izleyiciler tarafindan medya igeriginin yorumlanmasi ve
anlamlandirilmasini ifade eder (Seker, 2012).

Kodlamayla-kodagimlama arasinda zorunlu bir karsitlik olmadigini ve mesaj gondermenin
illa onun alicisina ulasacagni garanti etmedigini vurgulayan Hall, izleyicilerin bir medya
mesajiyla/ metniyle karsilastiklarinda {i¢ tiir okuma yaptigini belirtir. Egemen okuma olarak
adlandirilan birinci tiir, metnin ifadelerini tam ve kesin olarak yapimcilarin istedigi yone
yonlendirilir ve kodlayicinin belirledigi anlam her diizeyde mesru kabul edilir. Tkinci okuma tiirii
olan miizakereci okumada izleyici kendi kurallarin1 koyar; kendi sartlarina, konumuna uygun
anlamlar {iretir. Uglincii okuma tiirii olan muhalif, yani karsit okuma, izleyicinin mesajin igerigini
eksiksiz olarak anlamasi, ancak kendi alternatif kodlarina dayanarak ters yonde anlam {iretmesi
anlamina gelir (Hall, 2005:96- 97).

Alimlama c¢alismalarin1 6nemli Olgiide etkileyen kiiltiirel ¢alismalar yaklasimi, daha g¢ok
popiiler kiiltiir {riinleriyle ilgilenerek haber yerine diger televizyon tiirleriyle daha fazla
ilgilenmigtir. Alimlama olgusunu etnografik yontemlerle inceleyen kiiltiirel calismalar
yaklasiminda alimlamanin gergeklestigi ortam oOneme sahiptir. Arastirmacilar, izleyen ve
okuyucunun, bir metni veya gorseli anlamlandirirken, kendi deneyimleri, gecmisleri ve
degerleriyle etkilesime girdigini fark etmislerdir. Kiiltiirel ¢alismalar yaklasimma bagh
arastirmacilar, bu etkilesimi popiiler kiiltiir baglaminda incelemislerdir. Bu c¢alismalarda,
alimlamanin begeni, haz, cinsiyetci yonleri ve baglamsal taraflari ele alinmistir (Inal, 1996:154-163).

3. YENI MEDYA VE YENI iZLEME BiCIMLERI

Iletisim ve haberlesmede yasanan teknolojik gelismeler, geleneksel medya karsisinda yeni
medyanin ciddi bir alternatif olarak boy gostermesini dogurmustur. Teknolojik degisimlerin hizli
yasanmasiyla dijital medya olarak da adlandirilan yeni medya mecralar1 ortaya ¢ikmustir. Bu
mecralar, bir¢ok alanda degisimlere olanak tanimaktadir.

Son on yilda dijitallesme, sinema disinda film izleme bi¢imlerini de c¢arpic1 sekilde
degistirmistir. Akilli telefonlar ve tabletler, internet genis bant altyapisinin gelisimi ve diger
teknolojik gelismeler, hareket halindeyken film izlemeye olanak saglamakta ve "ev televizyonu"
anlayisini, sinema salonlar1 disindaki film tiiketimini de kapsayacak sekilde genisletmektedir
(Gaustad, 2019:67). Ayrica ag televizyonlar: geleneksel televizyonlara gore bir¢ok avantaj
sunmaktadir.

TV ile karsilastirildi$inda internet tizerinden dizi izleme 6zgiirliigii izleyici agisindan énemli
bir faktordiir. Son yillarda diinya ¢apinda ¢ok sayida insan tarafindan tercih edilen dijital platform
Netflix, bir anlamda televizyon yaymnciligmi doniistiirmiistiir. Tryon'a gore, Netflix, estetik
cekiciligiyle kullanicilarina gesitlilik/bolluk ve kapsayicilik vaadi sunarak kendisini televizyonun
gelecegi olarak konumlandirmaktadir (Tryon, 2015:105). Dijital platformlarin kullanicilara
sundugu bu tiirden secimler platformlarin tercih edilme nedenlerinden biridir.

Bu nedenle bu ¢alismanin amaci dogrultusanda, Netflix'in Tiirkiye (URL-1) web sitesinde
yayimlanan reyting siralamasina gore, 3 hafta boyunca (11.12.2023-31.12.2023) Tiirkiye'de
Topl0’da ilk sirada yer alan, 2. sezonunda (01.01.2024-14.01.2024) tarihleri arasinda Top10’da yer
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alan, “Kus Ugusu” dizisi gazetecilik meslegi ve dijitallesmenin gazetecilik {izerindeki etkisini
anlamak bakimindan ¢alismanin konusu olarak se¢ilmistir.

4. KUS UCUSU DIiZiSININ ALIMLAMA ANALIZI

Calismanin uygulama béliimiinde ilk olarak dizinin kodlarindan genel anlamda bahsedilmis
ardindan gazetecilik Ogrencilerinin diziyle ilgili kodagimlari sdylemlerinden yararlanilarak
aktarilmistir. Netflix Tiirkiye’de, Top10’da yer alan “Kus Ugusu” dizisinin ilk sezonu Netflix'te 3
Haziran 2022 tarihinde yaymlanmistir. Bir sezon icin toplam sekiz boliim bulunmaktadir. Dizinin
ikinci sezonu, 14 Aralik 2023 tarihinde yayimlanmistir. Akalay, Miray Daner, Ibrahim Celikkol,
frem Sak, Burak Yamantiirk dizideki énemli oyunculardir. Tkinci sezonda da toplam sekiz bsliim
bulunmaktadir. Birinci sezonunu Asli'min Lale’yi ekarte ederek zafere ulasmasiyla tamamlayan
dizi, yeni sezonunda Asli ve Lale’nin amansiz ¢ekismelere sahne olan, medya sektoriinde ayakta
kalma savasma yer vermektedir. Dijitallesmenin gazetecilik meslegine etkisi dizinin ana
temalarindan biri olarak ortaya c¢ikmaktadir. Diziye gore, dijitallesmenin gazetecilik meslegi
iizerindeki en 6nemli etkisi haber alma bigimlerinin degismesi olmustur. Dizi, medya sektoriintin
acimasiz rekabetini ve iktidar hirsinin yol actig1 yikimi ¢arpici bir sekilde aktarmaktadir (URL-2).

5. YONTEM

Bu arastirma yontem bakimindan Kiiltiirel Calismalar Okulu'nun alimlama galismalarmi
temel almaktadir. Arastirma, temelde bir alimlama ¢alismasidir ve alimlama ¢alismalarinda yaygin
olarak kullanilan modellerden biri olan Stuart Hall'in Kodlama/Kodagimlama modelini
kullanmaktadir.

Bu calismanin Orneklemini Netflix'de 2 sezon yayimmlanan “Kus Ugusu” dizisi
olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda, Gazetecilik boliimiinden mezun Ogrencilerin diziye
yonelik diisiinceleri ve dizinin kodlarim1 nasil ¢ozdiikleri anlasilmaya calisilmistir. Yapilan
gortismelerde, ogrencilere Kus Ugusu dizisinin gazetecilik meslegi agisindan nasil algilandig1 ve
yorumlandigini igeren 5 soru sorulmustur. Sorular dizinin biitiin boliimleri dikkate alinarak
hazirlanmus, diziyi izleyen grup tiyeleri ile dizinin tekrardan izlenmesine gerek goriilmemis; analiz
i¢in veri saglayan bilgiler soru yontemi ile alinmistir. Arastirmaya katilan 4 kadn, 4 erkek mezun
ogrencilere derinlemesine goriisme yontemi uygulanmistir. Gorlisme yapilan kadinlar K1, K2, K3,
K4 erkekler ise E1, E2, E3, E4 seklinde kodlanmistir. Tiim katilimcilarin ifadelerine yer verilmis,
benzer ifadeler tekrardan kagmilarak kullanilmamistir. Cevaplar yorumlanmais, farkli diisiinceye
sahip olan ifadeler aktarilmaya ¢alisilmistir. Calisma baglaminda Hall’tin belirledigi 3 okuma sekli
detayli bigimde ele alinmis ve cevaplar bu gercevede analiz edilmistir.

5.1. Arastirma Sorular

e Kus Ucusu dizisi gazetecilik meslegini nasil tasvir ediyor?

e Dizi gazeteciligin giiciinii ve sorumlulugunu nasil ele aliyor?

e Dizide medya etiginin nasil temsil edildigini degerlendirin. Dizi, mesleki etik ilkeleri
koruma miicadelesini ne kadar basarili bir sekilde sunuyor?

e Dizi gazeteciligin idealleri ve gercekleri arasindaki ¢atismay1 nasil ele aliyor?

e Sosyal medya ve dijitallesmenin gazetecilik tizerindeki etkisi dizide nasil ele alintyor?

6. BULGULAR
6.1.1zleyicilerin Yaklasimlar1 ve Degerlendirmeleri

Arastirma Oncesinde izlerkitlenin tespiti amaciyla katilimcilara diziyi izleyip izlemedikleri
sorulmustur. Dizide kodlanan sdylemin seyircilerce nasil alimlandigini belirlemek amaciyla ise
“Dizi gazetecilik meslegini nasil tasvir ediyor?” sorusu yoneltilmistir. Boylelikle iletideki
mesajlarin izleyiciye ne oranda etki ettigi anlasilmaya c¢alisilmistir. Alimlama sonuglarina
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bakildiginda; katilimcilarin kodlar: birbirinden farkl sekilde agimladiklar1 ve yorumlarimin da bu
yonde oldugu anlasilmaktadir. Bazi katihmcilar dizide gazeteciligin mesleki agidan zor bir is
olarak yansitildigini diisiiniirken bazilar1 ise duruma bu meslegin insanin hayatina olan etkisi
bakimindan yaklasmaktadir. Soruya verilen cevaplar su sekilde olmustur:

K1: “Gazetecilik mesleginin zorlugu ve bu isi yapmak isteyen bir insanin hayatindan
verebilecegi fedakarliklar tasvir ediyor.”

E1: “Dizi, gazetecilik mesleginin zorluklarini ve rekabeti konu almigtir.”

K2: “Dizide gazetecilik alanindaki etik sorunlara ve mesleki standartlara uymayan
uygulamalara deginilmektedir.”

E2: “Gazetecilik alanindaki tiim zorluklar, gerilim anlari, adaletsizlikler ve belirli durumlar
dizide gosteriliyor.”

K4: “Dizi gazetecilik meslegini sektorel baglamda ele alarak sektoriin sorunlarini,
kolayliklarin1 Asli Tuna ve Lale Kiran tizerinden seyircilere sunuyor.”

E4: “Kus Ugusu, gazetecilik meslegini gerceklerle gosterse de gergekleri carpici bir sekilde ele
alarak meslegin zorlugunu da gosteriyor.”

Verilen cevaplara bakildiginda dizinin egemen kodlar1 yansitti$1 anlasilmaktadir.
Katilimcilar ise dizideki kodlamalar: miizakereci bir bakis agisi ile alimlamiglardir.

Yukarida fikir belirtilenlerden farkli bakis agisina sahip katilimcilar ise gazetecilik
mesleginin olmas1 gerektigi gibi yansitilmadigini diistinmektedir. Bu katilmailar, dizideki
kodlamay1 muhalif bir bakis acisiyla alimlamaktadir.

K3: “Gazetecilik mesleginin kotii tarafi daha bastirilarak gosterilmis. Normalde gazetecilerin
uymak zorunda oldugu tiim kurallar neredeyse ¢ignenmistir.”

E3: “Dizi, gazetecilik meslegini, kaos dolu bir ortami ve entrikalarla dolu bir hayati
anlatiyor.”

“Kus Ugusu, gazeteciligin giictinii ve sorumlulugunu nasil ele aliyor?” sorusuna verilen
cevaplar incelendiginde, gazetecilik mesleginin giiciiniin ve sorumlulugunun bagariyla dizde
aktarildigr goriisiiniin katihmcilarda hakim oldugu anlasilmaktadir. Dizide, gazetecilerin toplum
tizerindeki etkisi, medya endiistrisindeki gii¢ iliskileri ve gazetecilik mesleginin zorluklar1 gibi
konular ele alinmaktadir. Bu goriisler, dizinin egemen kodlar1 yansittigini gostermektedir. Soruya
verilen cevaplar ise soyledir:

K1: “Gazeteciligin giiciiniin ¢ok saglam ve yeri geldigi zaman da kisinin 6zel hayatin1 zora
sokan tehlikeli bir yaninin da oldugunu ele almaktadir.”

El: “Gazeteciligin gliciinii ¢ok net ve ¢ok yiiksek tasvir ediyor. Her alana saniyeler iginde
ulagma ve etki etme gibi 6zellikleri.”

K4: “Basmin giiciinii kurumsal bir diizlemde ele alirken sirket ¢alisanlarmin farkh karakter
yapilariyla birlikte bize sorumluluk ve sorumsuzluk tizerinden sunuluyor.”

E2: “Dizi, gazeteciligin farkli nesiller, farkli yontemler ve sonuglar {izerindeki giiciinii ve
sorumlulugunu gosteriyor. Gazetecilerin toplum tizerindeki etkisi, medya endiistrisindeki giic
iligkileri ve gazetecilik mesleginin zorluklar: vurgulaniyor.”

K2: “Medyanin insanlar1 etkileme aract oldugu ve bunun nasil uygulandigi ele
alinmaktadir.”
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K3: “Gazeteciligin giicti dedigimizde her alana ulasabilirlik anlasiliyor. Bu bakimdan dizide
bu her alana ve her kitleye ulasabilirlik iyi islenilmistir.”

E3: “Gazeteciler siirekli olarak baski altinda calistyorlar ve her zaman dogruyu bulmak
zorundalar. Dizi, bu zorluklar1 ve baskiy1 ¢ok iyi yansitiyor.”

E4: “Gazeteciligin giliciinii gostermistir ama kurgu geregi ana akim figiirii ¢ok dikkate
alinmig ve taninmustir.”

Yukarida yer alan cevaplar biitiinciil bir bakisla ele alindiginda katilimcilarin gazetecilik
mesleginin gosterimini daha ¢ok egemen bir bakis agisiyla alimladiklar: ortaya ¢ikmaktadir. Dizide
olumlu ve giiclii kodlarla yansitilan bu meslegi katilimcilar da ¢ogunlukla bu sekilde algilamakta
ve ekranda aktarilan diistinceyi destekleyici ifadeler kullanmaktadir.

Dizide medya etiginin temsili de incelenmistir. Bu konudaki soru ile katilimcilarin bakis
acilar1 ve elestiri diizeyleri Olgiilmeye calisilmistir. Bundan hedeflenen ise seyircilerce egemen
kodlarin ne oranda kabul edildigi veya elestiriye tabi oldugunun belirlenmesidir. Kodagimlama
yaklagimindan hareketle degerlendirildiginde, katilmcilarin biiyiik kism1 dizinin medya etiginin
onemine dikkat gektigini belirtmigtir. Buna gore dizi, gazetecilerin mesleki etik degerlere bagh
kalmalar1 gerektigine dair mesajlar vermektedir. “Dizide medya etiginin nasil temsil edildigini
degerlendirin. Dizi, mesleki etik ilkeleri koruma miicadelesini ne kadar basarili bir sekilde
sunuyor?” sorusuna su cevaplar verilmistir:

K1: “Dizide medya etiginin ¢ok disiplinli ve olmasi1 gerektigi gibi yansitildigim
diistintiyorum, bunu da Lale karakteri ile ele almislar.”

E1: “Dizide gazetecilerin etik degerlere baghligini goriiyoruz. Ote yandan bir bagka gazeteci
ise sOhret ve gosteris ugruna tiim etik degerleri ayaklar altina aliyor. Dizi, gazetecilikteki etik
degerleri karakterlerle karsilastirmali bir bicimde gosteriyor.”

E2: “Dizi, mesleki etik ilkeleri koruma miicadelesini farkli karakterlerin bakis acgilariyla
yansitiyor.”

K2: “Dizide gazeteciligin temel etik ilkelerinin dogruluk, tarafsizlik, bagimsizlik gibi yonleri
vurgulaniyor. Serinin farkli boliimleri bu ilkeleri farkl sekillerde ele aliyor.”

E3: “Dizide medya etigi bana gore ¢ok iyi betimlenmemis, ¢iinkii stirekli entrikalar ile isler
dontiiyor ve tabi medya i¢inde yalanlar da var. Mesleki etik kavramini tek savunan ve onun igin
miicadele eden Lale karakteriydi.”

K4: “Mesleki etik ilkelerin daha esnek oldugu yeni medya gazeteciliginin gelenekgilikten etik
baglamda ayrildigin1 gosteriyor.”

Yukaridaki katilimcilarin cevaplarina bakildiginda, genel olarak egemen bir okuma yapildig:
ortaya c¢ikmaktadir. Katilimcilar ifadelerinde dizide medya etiginin iyi temsil edildigini
belirtmektedir.

Ancak, iki katilima dizinin medya etigini yeterince yansitmadigini diistinmektedir. Bu
katihmcilara gore, dizideki Ash karakteri cogunlukla mesleki etik degerlere aykir1 davraniglar
sergilemektedir. Bu iki katilimcr digerlerinin aksine muhalif bir okuma benimsemektedir.

E4: “Dizideki medya etigi; geleneksel medya etigine onem veren, teyitsiz haber vermemeye
Ozen gosteren ve nitelikli is yapmaya ¢alisan taraftir. Sosyal medyanin giicii ile ilerlemeye ¢alisan
yani Kus Ucusu ilerlemek isteyen Ash ise; etik, ahlak, empati, teyit gibi konular
umursamamaktadir. Onun i¢in her yol miibahtir.”
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K3: “Dizide medya etigi tamamen ihlal edilmistir. Ash karakteri tamamen bir canavar olarak
tasvir edilmis ve hi¢bir meslek etigine uymayan davranislarda bulunmustur.”

Katilmcilara gazetecilik mesleginin idealleri ve gergekleri arasindaki g¢atisma durumu
sorulmustur. Dizide yansitilan meslekle, gercek hayattaki meslegin kiyaslanmasiyla katilimcilarin
algilamalarinda farkliliklar oldugu anlasilmaktadir. Katilimcilar, dizinin gazeteciligin idealleri ve
gercekleri arasindaki catismayi basarili bir sekilde yansittigini belirtmistir. Bu soruya yonelik
verilen cevaplar ise soyledir:

K1: “Dizide dogru ve yanlis olan karakterler var. Aslinda ele alinan isin dogrusunun nasil
yapildigini ve nasil yapilmamasi gerektigini bir paydada toplamis olmalar ¢ok gtizel.”

E1: “Her karakterin kendine ait idealleri vardir ve bu idealler kisiliklerine gore sekillenir,
karakterler bazen bu idealler ugruna yaptiklariyla kisiliklerini yeniden sekillendirme yoniinde
adimlar atar, durumlara girerler.”

K3: “Dizide gazeteci idealleri ve gercekleri arasindaki catisma iyi islenen konulardan
biridir.”
E4: “Dizide gazetecilik ideali ve gercekler ana akim medya tarafindan yansitiliyor.”

Yukarida diisiinceleri verilen 4 katilimcinin meslegin ideali ve uygulamas: arsasindaki
farklilik baglaminda egemen bir alimlama yaptiklar1 anlasilmaktadir.

Katilimcilar ayrica dizinin gazetecilik mesleginin idealleri ve gercekleri arasindaki gatismay:
farkli kusaklardan gelen iki kadin karakterin bakis acilariyla ele aldigimi belirtmektedir. Bu
goriisler, dizinin gazetecilik mesleginin idealleri ve gergekleri arasindaki catismayr farkl
perspektiflerden ele aldigim1 gostermektedir. Bu baglamda, asagida verilen katilimcilarin
diistinceleri dizinin miizakereci bigcimde alimlandigini gostermektedir.

K4: “Gazeteciligin ideallerinin gercek diinyada daha c¢ok sermayeye ve gilice bagimh
oldugunu bizlere olay orgtisiiyle beraber vermektedir.”

E2: “Dizi, gazeteciligin idealleri ve gercekleri arasindaki ¢atismay1 farkli kusaklardan gelen
iki kadin karakterin bakis acilariyla ele aliyor.”

K2: “Gazeteciligin idealleri ve gergekleri arasindaki ¢atismaysi, iki kadin karakterin, Ash ve
Lalenin kariyer yolculugu tizerinden ele alryor.”

E3: “Hicbir sey hayal edinilen gibi degil. Isin gercek yiiziinii goriince nasil bir diinyaya gegis
yaptigini anliyorsun.”

Katilimcilara son olarak “Sosyal medya ve dijitallesmenin gazetecilik tizerindeki etkisini dizi
nasil yansitiyor?” sorusu sorulmustur. Katilimcilarin biiyiik ¢gogunlugu, dizinin sosyal medya ve
dijitallesmenin gazetecilik {izerindeki etkisini basarili bir sekilde yansittigim1 belirtmistir. Bu
goriisler, dizinin egemen kodlar1 yansittigin1 gostermektedir. Buna gore, dizi sosyal medya ve
dijitallesmenin haber yapma ve yayma bic¢imini degistirdigini gostermektedir. Katilanlarin soruyla
ilgili yorumlar1 su sekildedir:

K1: “Dijitallesmek demek bu isi bilen bilmeyen egitimli veya egitimsiz herkesin bir ¢ikarim
ortaya atmasi ve bunu yanlis anlasilmaya miisait belgelerle kamitlama g¢abasidir. Dizi bu ise
yillarmi vermis ve egitimlerini tamamlamis tiim bireyleri bir kenara atip sadece yazmak igin yazan
herkesin bu ise ve bu is i¢in ¢aba gosteren herkesi zedelemis olmasin1 yansitmistir.”

E3: “Dogru haber kavramini dijitallesme ile yitirme s6z konusu, ama sosyal medya giicii ile
aninda parlama, giindeme gelme de s6z konusu. Ciinkii artik toplumlar sosyal medya {izerinden
etkilesim i¢inde ve yasanan olaylar sosyal medya da aninda yayiliyor.”
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K4: “Dizi yeni medyanin dijitallesmeyle beraber gazetecilik sektorii iizerinde biiytik etki
kurdugunu aymi zamanda yeni medyanin geleneksel medyaya kiyasla daha hizli olmasi geri
dontisiin saglanmasi ve kamuoyu olusturmadan daha basarili oldugunu bizlere gosteriyor.”

Bazi katilimailar ise dizinin sosyal medya ve dijitallesmenin gazetecilik tizerindeki olumsuz
etkilerini yeterince yansitmadigini diistiinmektedir. Bu katihmcilar, muhalif bir omuma bigimini
benimsemektedir. Onlara gore, dizi, sosyal medya ve dijitallesmenin haberin dogrulugu, etigi ve
kalitesi gibi konularda yarattig1 sorunlar yeterince ele almamaktadir.

El: “Sosyal medyanin giicii kendini gosteriyor. Sahte sayfalar ya da bagkalar1 tarafindan
goriintiilerin ling edilmesi ve diger olaylar bunu gosteriyor.”

E2: “Dizide, sosyal medya ve dijital araglar, haber yapmanin ve yaymanin yeni yollarin
sunarken, ayn1 zamanda haberin dogrulugu, etigi ve kalitesi gibi konularda sorunlar yaratiyor.”

K2: “Dizide Ash karakterinin izlenme sayisini artirmak ic¢in Twitter'da trend konular1 ana
konu olarak se¢mesiydi. Ve bu yontem basarili oldu. Buda, sosyal medyanin geleneksel medyay1
nasil etkilediginin en iyi 6rnegidir.”

K3: “Dizide Asl karakterinin birden fazla sahte profil agip hoslanmadig: bir kisiye iftira
atmaya calistigi, bu durumda trendlere girerek diger gercek hesaplar1 kiskirttigi cok giizel
anlatiliyor.”

E4: “Sosyal medya ve dijitallesme de okuyucu ve tiiketicilerde bir tembellik olusturmustur.
Sadece yaz1 olarak degil izlenme olarak da insanlar artik uzun seyler izleyemez ve daha kisa seyler
arar hale gelmistir.”

SONUC

Arastirma kapsaminda yapilan goriismeler sonucunda, katilimcilarin “Kus Ugusu” dizisini
farkli sekillerde alimlayip yorumladiklar1 anlasilmistir. Katiimcilarin biiyiik ¢ogunlugu, dizinin
gazetecilik meslegini, medya etigini ve gazeteciligin idealleri ile gercekleri arasindaki gatismay
basarili bir sekilde yansittigimi diisiinmektedir. Bu goriisler, dizinin egemen kodlar1 yansittigini
gostermektedir. Ancak, bir katilmc dizinin gazetecilik etigini yeterince yansitmadigini
diisiinmektedir. Bu katiimciya gore, dizideki Ash karakteri, cogunlukla mesleki etik degerlere
aykir1 davranislar sergilemektedir. Bu katilimcinin gortisii, dizinin muhalif kodlar1 yansittigini
gostermektedir.

Katilimcilar dizinin sosyal medya ve dijitallesmenin gazetecilik tizerindeki etkisini basaril
bir sekilde yansittiini diistinmektedir. Bu da dizinin egemen kodlar1 yansittigini gostermektedir.
Buna gore, dizi sosyal medya ve dijitallesmenin haber yapma ve yayma bigimini degistirdigini
gostermektedir.

Dizi, gazetecilik mesleginin zorluklar1 ve rekabeti, medya etiginin 6nemi ve gazeteciligin
idealleri ile gergekleri arasindaki catisma gibi konular1 ele alarak izleyicileri diisiinmeye tesvik
etmektedir. Katilimcilarla “Kus Ugusu” dizisi iizerinde yapilan ¢alismada aktarilan mesajlari farkl
sorularda farkli big¢imlerde agimladiklari anlasilmaktadir. Bir bakima Hall tarafindan ortaya
konulan egemen ve muhalif okuma bi¢imlerinin farkli sorularda farkli bi¢cimde ortaya giktig:
goriilmektedir. Tek yonlii bir agimlama s6z konusu olmayip katihmcilar hem egemen hem de
miizakereci bigcimde mesajlar1 yorumlamiglardir.

Katilimcilarin gazetecilik mesleginin dizdeki gosterimini daha ¢ok egemen bir bakis agisiyla
alimladiklar1 ortaya c¢ikmaktadir. Dizide olumlu ve gliclii kodlarla yansitilan bu meslegi
katilimcilar da ¢ogunlukla ayni bigcimde algilamakta ve yansitilan diisiinceyi desteklemektedir.
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Calisma sonuglarma genel olarak bakildiginda, medya igerikleri karsisinda izleyicilerin
bazen aktif bazen ise pasif bicimde konumlanabildigi anlagilmaktadir. izleyiciler medya mesajlari
karsisinda kendi diisiincelerini de gelistirebilmektedir.

KAYNAKCA

Biiyiikarslan, S., ve Yengin, D. (2019). izleyicﬂerin dizi izleme siireci icindeki etkilesiminin analizi. Yeni
Medya Elektronik Dergisi, 3(2), 146-163.

Ciacu, N. ve Tanase, T. (2012). Television in the social media era. Communication & Marketing/Revista De
Comunicare Si Marketing, 3(4), 95-107

Gaustad, T. (2019). How streaming services make cinema more important: Lessons from Norway. Nordic
Journal of Media

Glingor, N. (2022). Kiiltiirel ¢alismalar: Gormezden gelinenin goriiniir kilinmasi. 4. BOYUT Medya Ve
Kiiltiirel Calismalar Dergisi (20), 91-109.

Hall, S. (2005). Kodlama, kodagimlama. Yigit Yavuz (gev.), Sahinde Yavuz (der.), Medya ve izleyici bitmeyen
tartisma, Vadi Yayinlari, Ankara.

Hoijer, B. (2005). Izleyicilerin televizyon programlarm alimlayisi: Kuramsal ve metodolojik degerlendirmeler.
Sahinde Yavuz (gev ve der.), Medya ve Izleyici Bitmeyen Tartisma, Vadi Yayinlari, Ankara.

Inal, M. A. (1996). Haberi okumak. Temugin Yayinlari, Istanbul.

Jensen, K. B. ve Rosengren, K. E. (2005). [zleyicinin pesindeki bes gelenek. Sahinde-Yigit Yavuz (gev.), Medya ve
izleyici bitmeyen tartisma, Vadi Yayinlari, Ankara.

Karaduman, S. (2019). Yeni medya okuryazarligi: Yeni beceriler/olanaklar/riskler. Erciyes Iletisim Dergisi, 6(1),
683-700.

Kogak ve Kiiciik. (2022). Frankfurt okulu ve elestirel medya. Ankara: Akademisyen Yayinlar1.

Kogak, M. C,, Kiigiik, O., ve Yildiz, B. (2022). Tiirk TV dizileri {izerine alimlama analizi: “Medcezir” dizisi.
Journal of Humanities and Tourism Research, 12(3), 468-485.

Livingstone, S. (2004). The Challenge of Changing Audiences: or, what is the audience researcher to do in the
Age of the Internet. European Journal of Communication, 19(1),75-86.

Marshall, G. (2005). Sociology sozliigii. (Cev. O. Akinhay & D. Komiircii). Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari.

Matrix, S. (2014). The Netflix effect: Teens, binge watching, and on-demand digital media trends. Jeunesse:
Young People, Texts, Cultures, 6(1), 119-138.

McCreery, P. S. ve Krugman, M. D. (2015). TV and the iPad: How the tablet is redefining the way we watch.
Journal of Broadcasting and Electronic Media, 59(4), 620-639.

Mikos, L. (2016). Digital media platforms and the use of TV content: Binge watching and video-on-demand
in Germany. Media and Communication, 4(3),154-161.

Seker, T. ve Simsek, F. (2012). Kodlama-koda¢imi baglaminda muhtesem yiizyil dizisinin lise 6grencileri
tizerindeki etkilerine yonelik alimlama analizi. Sel¢uk Tletisim, 7(2), 111-120.

Tryon, C. (2015). TV Got better: Netflix's original programming strategies and binge viewing. Media
Industries Journal, 2(2), 104 116.

Turner, G. (2016). fngz'lz'z kiiltiirel calismalari. (Cev. D. Ozcetin ve B. Ozcetin), Ankara: Heretik Yayinlari.
Yaylagiil, L. (2014). Kitle iletisim kuramlari. Ankara: Dipnot Yaymlar.
internet Kaynaklart

URL-1: netflix.com, Erigsim:20.01.2024

101 Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (2): 92-102



M. ince, M. C. Kocak, O. Kiigiik, Z. Huseynova

URL-2:https://www.cumhuriyet.com.tr/yasam/cuneyt-ozdemirden-kus-ucusu-2-sezon-yorumu-
gulumseyerek-izliyorum-2152247

Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (2): 92-102 102



