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Toplumsal bellek, toplum igindeki bireylerin bir aradaliklari neticesinde ortaya
¢tkan; toplumu yansitan 6zelliklerin, olaylarin ya da durumlarin tekrar hatirlanmasi
iizere depolanmasidir. Toplumla iliskili gegmis yasanmisliklarin toplumu olugturan
iiyeler arasinda korunmasi ve aktarimi itibariyle ortaya ¢ikan toplumsal bellege
argivlenerek o topluma 6zgii ¢iktilardan biri haline gelen degerler de toplumsal
bellegin siirdiiriilmesinde kritik 6neme sahiptir. Bu degerlerin milletlere 6zgiiliik
kazanmast ile milli degerler ortaya ¢ikmaktadir. Milli degerler, bir milletin kendisine
Ozgii toplumsal ve kiiltiirel kaynakli 6gelerdir; milletlerin varligini korumasi, varligini
stirdiirmesi noktasinda ortak paydada bulusmalarini saglamaktadir. Milli degerler,
bireylerin toplumsallagma siireci igerisinde 6grenme yoluyla edinilmekte; nesilden
nesile aktarilmaktadir. Bireylerin duygu, diisiince ve davranislari tizerinde goriisleri ve
yorumlariyla etkileme giiciine sahip olan kanaat 6nderleri de milli degerlerin korunmasi
ve siirdiiriilmesi noktasinda dnemli bir role sahip olabilmektedir. Bugiin, toplumsal
bellegin baslica mekanlarindan biri olarak sosyal medya, bireylerin giinliik yagam
pratiklerinin ayrilmaz bir pargasi haline geldigi tizere ¢aliymada kanaat 6nderlerinin
sosyal medyadaki paylasimlari igerik analizinde bulunularak incelenmistir. Tiirk dili,
Tiirk isimleri, Tiirk askeri, Atatiirk, Tiirk yemekleri gibi igeriklerin yiiksek frekansla
kanaat 6nderlerinin paylagimlarinda yer aldigi; ayrica kanaat 6nderlerinin 6zellikle
de milli ve dini 6zel giinlerde Tiirk milli degerlerine iligkin igeriklere yer verdikleri
gozlemlenmistir. Bu baglamda Tiirk milli degerlerine yonelik iceriklerin kullanimi ve
dolayistyla toplumsal bellegin siirdiiriilmesi noktasinda kanaat 6nderlerinin birer araci
niteligine sahip oldugu sdylenebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal bellek, Tiirk, milli deger, sosyal medya, kanaat nderi

ABSTRACT

Collective memory emerges as a result of the togetherness of individuals within
society; It is the storage of characteristics, events or situations that reflect society
in order to be remembered again. It is formed by the preservation and transfer of
past experiences related to the society among the members of the society, and the
values that become specific to that society by archiving it are of critical importance
in maintaining the collective memory. When these values are specific to nations,
national values emerge. National values are social and cultural elements specific
to a nation; they help nations protect and maintain their existence. National values
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are acquired through learning during the socialisation process of individuals; is passed on from generation to generation. Opinion
leaders, who have the power to influence individuals’ emotions, thoughts and behaviours with their opinions and comments, also
have an important role in protecting and sustaining national values. Today, on social media, one of the main places of collective
memory; The shares of opinion leaders were examined with content analysis. Content such as Turkish language, Turkish names,
Turkish soldiers, Ataturk, and Turkish food are frequently shared by opinion leaders; It has been observed that they include content
related to Turkish national values, especially on special national and religious days. In this context, it can be said that opinion leaders
act as intermediaries in the use of content related to Turkish national values and therefore the maintenance of collective memory.
Keywords: Collective memory, Turkish, national value, social media, opinion leader

Extended Abstract

Collective memory; it is an archive that is formed in line with the events and situations
experienced by individuals in the society and reveals the characteristics of that society; it
is the product of a collective effort. It emerges as a result of the common experiences and
sensations of the individual within the society with other individuals. Collective memory;
it cannot be considered independent of the culture, values, teachings and lifestyles in that
society. Values as one of these components; it includes the characteristics adopted by that
society, which provide a certain criterion for the emotions, thoughts and behaviours of the
members of the society. Values have a structure that is loaded with ideological meanings and
adds meaning to society. As members of the society in which they live, individuals adopt the
basic values of the society and shape their socialisation processes in line with these values.

Values can be universal or national depending on their scope. While universal values refer
to values that have the same qualities in all societies and cultures in the world; national value
corresponds to the values that are unique to nations. National values are among the elements
that keep collective memory alive as the memory of a society. It is decisive in the existence of
collective memory. National values specific to a nation occur in the collective memory of that
nation and create citizenship awareness and loyalty in the members of that nation. Therefore,
national values are important for the collective memory of nations and help maintain the
collective memory.

Time and space are important in transferring and keeping collective memory alive. In
particular, space determines the area and scope of memory. Just as the memories of individuals
in their personal lives cannot be considered independently of place; collective memory also
exists with space. This space can be concrete or abstract. The memories that the memory
keeps are realised within a certain perception of space. The existence of a place is a must
for these memories to be experienced and stored in memory. Members of society who create
collective memory during the socialisation process and remember or forget the memories in
collective memory; they perform these actions in the places where they communicate. One
of these places is social media.

Social media are virtual environments where users can communicate and interact with
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each other regardless of time and place. In other words, it is possible to think of social media
as a new form of space that eliminates the necessity of physical space. Many individuals
with small or large target audiences, such as ordinary individuals, celebrities, and political
leaders, can participate in this venue. Among these individuals, there are also people called
opinion leaders who have the power to influence the feelings, thoughts and behaviours of
other individuals.

Opinion leaders are those who have an impact on those who watch, listen or read them
with their actions and opinions; they are people whose actions and opinions are valued. These
people eliminate the necessity of physical time and space; they also occur in social media,
which creates an alternative to the condition of time and space commonality of collective
memory in a different form. Opinion leaders on social media appeal to their target audiences
by sharing posts for various purposes and motivations.

Collective memory is constantly updated as it is transferred by the members of the society,
and it updates itself and presents itself to its members. National values are important in terms
of how close or far away they are from the essence in this updating process. The existence of
national values enables societies to preserve their identities in the global world and prevents
them from assimilating. It is a necessity to protect and keep alive national values in order to
prevent the separation from the essence in the updating of collective memory and to prevent
the loss of national characteristics in the globalising world. The existence of national values
means that the collective memory exists with its essence, and therefore the collective memory
is maintained with its essence.

In this context, the study focused on national values in maintaining collective memory and
national values; It was examined through social media, which has a central position in today’s
daily life practises. In this review, the posts of opinion leaders who have influence over
other individuals on social media and whose behaviours and opinions are given importance
were discussed. In the review, content analysis was conducted; frequency analysis and
categorical analysis techniques were used. The last 50 inactive posts of the selected opinion
leaders on Instagram, one of the most used social media platforms, were analysed. Because
of the analysis, it was observed that opinion leaders included national values in their posts.
In particular, it has been determined that content such as Turkish, Turkish names, Turkish
soldiers, Ataturk and Turkish food are included at high frequency. Therefore, in transferring
and keeping national values alive; at the same time, it was concluded that opinion leaders play
an important role in maintaining collective memory. It is expected that the study will raise
awareness on this issue and contribute to the maintenance of collective memory and national
values through future studies
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Giris

Toplumsal bellek, bir toplumdaki bireylerin yasamlari igerisinde olusan, kusaktan kusaga
aktarilan ve o topluma 6zgii olay, durum ya da 6zellikleri barindiran arsiv niteligindedir. Ortak
zaman ve mekanlar baglaminda edinilen deneyimlerin kolektif bir hafizada toplanmasini ve o
toplulugun igerisindeki bireyler tarafindan hatirlanmasi ya da unutulmasi edimlerini kapsayan
toplumsal bellek, toplumsallasmanin bir sonucudur. Toplumsal bellek, bir grup ya da bir
topluluk i¢in giindeme gelebilecegi gibi milletler i¢in de ele alinabilmektedir.

Toplumsal bellegin igerisinde, o toplumun iiyelerinin bir aradaligini saglayan birtakim
baglayicilar bulunmaktadir. Bu baglayicilardan biri de degerlerdir. Milletler agisindan
diisiiniildiigiinde de; milletlerin birlik, beraberlik ve biitlinliik i¢inde, toplumsal diizenlerini
koruyarak ve devamliligini saglayarak var olmalarinda degerler olduk¢a 6nemlidir. Uzun
bir siiregte ortaya ¢ikan degerler, bireyler tarafindan benimsenmis 6l¢iitlerden olugmaktadir.
Bu olgiitler, evrensel nitelikte olabilecegi gibi, milli nitelikte de olabilmektedir. Tutum ve
davranislar tizerinde etkili olan degerler, bireylerin toplumda daha saglikli bir bigimde bir
arada yasamalarini saglamaktadir. Dogru ve diiriist olmak, hosgdriilii olmak, cesaretli olmak
gibi birtakim soyut degerler, tiim toplumlar i¢in ortak niteliktedir. Bu tiir degerler “evrensel
deger”; milletten millete degisen, bir milletin kendine 6zgii olan degerler ise “milli deger”
adiyla anilmaktadir.

Toplumsal, sosyal, ekonomik baglamlarda ve 6zellikle de iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismelerin bir sonucu olarak degerlerin aktarimi kolaylagmis, hizlanmis ve kiiresel
Olcege yayilmistir. Toplumsal bellegin olusumunda ve aktariminda “mekan” islevini iletisim
teknolojilerinin sonucu olarak sanal ortamlar da {istlenmeye baslamistir. Ozellikle de sosyal
medya, bu noktada dikkat ¢ekmektedir. Giinliikk yasam pratikleri igerisinde son yillarda
onemli bir konuma sahip olan sosyal medyada bireyler, fiziksele alternatif olan sanal diinyada
da etkilesmekte, iletisim kurmakta ve dolayisiyla degerlerini aktarmaktadir. Bu durum,
milletlerin bir yandan milli degerlerini digerlerine aktarmasi; 6te yandan da diger milletlerin
milli degerlerini alimlamasi noktalarinda belirleyici olmaktadir. Toplumsal bellek agisindan
diisiiniildiiglinde ise; o topluma 6zgii anilarin hatirlanmasi ve/veya unutulmasi noktasinda
belirleyici bir mekan niteligindedir. Bu mekan igerisinde asimile olmamak, mevcut milli
degerlerin var olusunu siirdiirmek, milli degerleri yasatmak; bir milletin gelecegi igin dnemli
bir husustur.

Bireylerin duygu, diigiince ve davranislari {izerinde etki giiciine sahip olan; yorumlarina
ve degerlendirmelerine 6nem verilen ve dinlenilen bireyler olarak da ifade edilebilen
kanaat onderleri, Tiirk milli degerlerinin yasatilmasi ve dolayisiyla da toplumsal bellegin
stirdiiriilmesi noktasinda 6nemli bir araci niteligindedir. Kanaat dnderleri, ¢agin insaninin
aktif olmaya, kendini ifade etmeye iligkin beklenti, istek ve arzularina yonelik olarak sosyal
medyay1 kullanabilmektedir. Sosyal medyadaki etkilesim siirecinde kanaat 6nderlerinin
aktarimlarda bulunmalari, bireylerde Tiirk milli degerlerinin korunmasi ve yasatilmast,
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toplumsal bellegin siirdiiriilmesi agisindan duygu, diisiince ve davranislarin olugturulmasinda
ve pekistirilmesinde 6nemli bir rol teskil etmektedir.

Bu baglamda ¢aligmada sosyal medyada toplumsal bellegin siirdiirtilmesinde Tiirk milli
degerlerine kanaat dnderleri perspektifinden bakilarak farkindalik olusturulmasi ve gelecek
calismalara 151k tutulmasi lizere; toplumsal bellek, deger, milli deger, kanaat dnderi, sosyal
medya ve sosyal medyada kanaat onderlerine yonelik literatiire yer verilmis ve akabinde
arastirmada bulunulmustur. Ilgili arastirmada igerik analizi tekniklerinden frekans analizi
ve kategorisel analiz kullanilmistir. Ozdemir ve Anlas (2022) tarafindan gerceklestirilen
Tiirkiye’nin kanaat dnderleri aragtirmasinda, kategorilere gore en ¢ok etkilesime sahip kanaat
onderleri olarak saptanan bireylerin Instagram hesaplarindaki hareketsiz gorselden olugan
en son paylastiklari elliser gonderisi incelenmistir. incelemede Tiirk milli degerlerine iliskin
kategoriler olusturulmus, bu kategorilerde yer alan milli degerlerin frekanslari saptanmis ve
toplumsal bellegin siirdiiriillmesindeki roliine iliskin ¢esitli bulgulara ulagilmistir.

1. Toplumsal Bellek Kavrami Uzerine

Toplumsal bellek kavramu, ilk olarak Emile Durkheim’in 6grencisi Maurice Halbwachs
tarafindan ortaya atilmistir. Halbwachs ile bellek, toplumsal boyutuyla diisiiniilmeye
baslanmistir (Tiirkmenoglu, 2016, s. 10). Gegmis, simdi ve gelecek arasinda koprii islevi
iistlenen toplumsal bellek; toplumun bilingli ya da farkinda olmadan tecriibe edindigi olaylarin,
durumlarin ilerleyen siirecte gerektigi yerde tekrar hatirlanmast iizere arsivlenmesidir (Atik ve
Erdogan, 2014, s. 3). Toplumsal bellek kavrami, bir toplumdaki bireylerin hafizasina karsilik
gelmektedir. Blinyesinde pek ¢ok grubu barindiran heterojen bir yapiyi ifade etmekte olup;
cat1 bir kavram roli tstlenmektedir (Karaarslan, 2014, s. 13).

Toplumsal bellek kavraminin olusumuna ve kapsamina iliskin cesitli yaklagimlar s6z
konusudur. Assmann (20006), genellikle bireysel bellek ve kolektif bellek olmak tizere iki temel
bellek bigiminden s6z edildigini dile getirmektedir. Ancak bireysel bellegin toplumsal yoniine
vurgu yapmaktadir. Bu minvalde bellegin dort bigimi oldugunu 6ne siirmektedir: Bireysel
bellek, toplumsal bellek, politik bellek ve kiiltiirel bellek. Kolektif bellek kavramindan ziyade
toplumsal bellek, politik bellek, kiiltiirel bellek gibi daha spesifik kavramlarin kullanilmasinin
saglhikli olacagini ileri siirmiistiir. Ote yandan Halbwachs’a gore ise; aslinda bireysel bellek
diye bir sey yoktur ve tek gercek olan bellek de kolektif bellektir. Halbwachs; bireylerin
ge¢mis deneyimlerini her daim aile, sosyal sinif, din gibi belirli bir sosyal grup ¢ergevesinde
hatirladigini 6ne siirmektedir. Bireylerin anilarini toplumsal bellegin ¢ergevesinde hatirladigini
belirtmektedir (Gedi ve Elam, 1996, s. 34-35). Coser (1992, s. 34); bellegin diger bireylere,
yani topluma ihtiyact bulundugunu belirtmektedir. Karaarslan (2014, s. 22)’a gore de; her
bireyin kendine 6zgii tecriibeleri ve bellegi vardir. Her bireyden diinyada bir tane vardir, her
birey biriciktir. Dolayistyla her bir bireyin bellegi de biriciktir. Ancak bu yoniiyle tamamen
bireysel bir olgu gibi goriinen bellek kavraminin toplumsal boyutu da s6z konusudur. Her
bir 6znel deneyim, birtakim sosyal kosullar dogrultusunda bigimlenmektedir. Hatta 6znel
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deneyimlerin olugsmasini saglayan sey ise bizzat deneyimin gergeklesebilecegi bir ¢evrenin,
diger bir deyisle mekanin olmasidir. Dolayisiyla salt bireysel gibi gdriinen bellegin toplumsal
bir yonii de bulunmaktadir. Benzer sekilde Tiirkmenoglu (2016, s. 11) da; bellegin bireylerin
toplumsallasma siireglerinde olustugunu vurgulamaktadir. Bellegin bireysel boyutu oldukca
onemlidir; ancak bireylerin sosyal gruplarla iligkisi toplumsal bellegi yaratmaktadir. Sosyal
kosullara bagl olarak ortaya ¢ikan toplumsal bellek, bireysel bellek tarafindan olusmaktadir.
Bununla birlikte bireysel bellegin olusumu da toplumsal bir olgudur. Karaarslan (2014, s. 22-
23), bellek ve toplum arasindaki iliskiyi dil ve konusma arasindaki iligkiye benzetmektedir.
Dil, yaganan toplumsal siiregler neticesinde ortaya ¢ikar ve bu yontiyle tamamen toplumsal
bir olgudur. Konugma ise bireylerin kendilerine 6zgiidiir. Bir olayin ya da durumun nasil ifade
edilecegi bireysel bir nitelige sahiptir. Ancak bu kendini ifade edisi saglayan konusma, dil
olmadan gergeklesemez. Bu baglamda bellek kavrami igin bireysellik ve toplumsallik ayrilmaz
pargalardir. Bellek, bireysel ve toplumsal yapidan bagimsiz diisiiniilemez.

Zaman ve mekan, toplumsal bellek agisindan oldukc¢a 6nemli unsurlardir. Her toplumun
belirli bir mekana ve zamana paralel olarak barmndirdig1 ve tasidigi toplumsal bellegi
vardir (Karaarslan, 2014, s. 26). Zaman, toplumsal bellege yerlesen hatirlama figiirlerinin
yerlesecekleri belirli ve somut bir zaman dilimini; mekan ise sdz konusu figiirlerin hatiralarinin
yerlestigi belirli, somut mekanlart ifade etmektedir. Bir toplumun var olabilmesi i¢in hatirlatma
mekanlarina ve ortak zaman algisina ihtiyaglar1 vardir (Tiirkmenoglu, 2016, s. 16). Assmann,
toplumsal bellegi mekan acisindan ele almig ve bellekteki olaylarin ya da anilarin, yasandiklar
mekan ile iliskilendirilerek kodlandiklarini ifade etmistir. Bu yoniiyle bellek, hatirlama edimini
gerceklestirebilmek i¢in bir mekana tutunmaktadir. Mekan, sadece fiziksel bir ortam olarak
diisiiniilmemelidir: Igerdigi sesler, kokular, renkler, imgeler ile de bigimlenebilmektedir
(Assmann, 2015; Sarikaya Levent, 2023, s. 331). Connerton da, toplumsal bellegin varliginin
ve sosyal aktariminin bellek mekanlart ve anma pratikleri araciligiyla gergeklestigini
belirtmektedir (Tiirkmenoglu, 2016, s. 19). Zaman ve mekanin yani sira Halbwachs’a gore
her bellek, ayrica belirli bir gruba aidiyet ile de bigimlenmektedir. Toplumsal bellek, bireyin
ait oldugu grupla var olmakta ve tasinmaktadir. Bu baglamda bellegin somut yoniinii zaman ve
mekanin yani sira gruba aidiyet de ortaya koymaktadir (Karaarslan, 2014, s. 26).

Halbwachs, ge¢mige iliskin kavrayislarin mevcut sorunlari ¢6zmek i¢in kullanilan zihinsel
imgelerden etkilendigini ve dolayisiyla toplumsal hafizanin esasinda ge¢cmisin, bugiiniin
1ginda yeniden insasi oldugunu vurgulamistir: Gegmis yeniden insa edilmekte ve anilar
yerellestirilmektedir. Bellegin kolektif kaynaklardan siirekli olarak beslenme ihtiyaci vardir
ve bu beslenme; sosyal, ahlaki desteklerle siirdiiriilmektedir (Coser, 1992, s. 34-40). Toplumsal
bellege yerlesen herhangi bir unsur, oldugu gibi kalmaz ve oldugu gibi hatirlanmaz. Toplumsal
bellege giren her bir yeni veri, hafizadaki mevcut verilerle etkilesime girerek bambagka bir
gerceklik olarak insa edilmektedir. Toplumsala etki edecek diizeydeki her olay, toplumsal
bellekte tamamen unutulamaz veya oldugu gibi hatirlanamaz. Ancak s6z konusu olayn izlerini
toplumsal davranislarda gozlemlemek miimkiin olacaktir (Karaarslan, 2014, s. 20).
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Toplumsal bellekte hatirlama ve unutma 6nemli iki edimdir. Hatirlama ve unutma arasinda
devingen bir yapida hareket eden bellegin (Kandemir, 2022, s. 84) islevlerini Assmann
(2001, s. 67-74; Ozdemir, 2019, s. 20); iletisimsel bellek ve kiiltiirel bellek olmak iizere iki
hafiza tiirii ile aciklamaktadir. Iletisimsel bellek, yakin gecmise ait anilar1 kapsamaktadr.
Anilar, iletisimsel bellekte kisa siireli tutulmaktadir. Bu bellek, kusaklara 6zgii bellektir
ve tastyicilari ile birlikte yok olmaktadir. Kiiltiirel bellek ise; giindelik olmayan olaylar:
hatirlamay1 saglamaktadir. iletisimsel bellekten bigimlendirilmis ve tdrensel bir yapiya
sahip olmas: itibariyle ayrilan kiiltiirel bellek; yapay ve kurumsaldir. Bir baska goriise
gore toplumsal bellegin olusumunda otobiyografik hafiza ve tarihi hafiza olmak iizere
iki nokta vurgulanmaktadir. Otobiyografik hafiza, bireylerin ge¢mis tecriibelerine dayali
hafizadir; tarihi hafiza ise, bireylerin mevcut kaynaklari okuma, dinleme ya da birtakim
sosyal kutlamalar vesilesiyle bir araya gelerek canlandirdigi faaliyetleri kapsamaktadir.
Otobiyografik hafiza, tarihi hafizanin siirekli bir bicimde canli tutulmasi ile unutulmamakta,
diger bir deyisle silinmemektedir. Bireyler, ge¢misteki kahramanliklara, zaferlere, sevinglere,
acilara, maglubiyetlere, savaslara, go¢lere miidahil olarak hafizalarini tazelemekte ve
boylelikle otobiyografik hafizalarini korumus olmaktadir (Halbwachs, 1992, s. 23-26; Yiicel,
2016, s. 16).

Bireylerin birbirleriyle deneyimledikleri olaylarin belleklerinde biraktigi izler farklidir.
Ayni1 olay1 deneyimleyen iki kisi, olay1 farkli agilardan animsayabilmektedir. Ancak
animsamalar farkli olsa da olay tektir ve tek bir olay yasanmistir. Bu noktada olaylarin
bireylerin belleklerinde biraktiklari bu farkli izler toplumsal hafizayr meydana getirmektedir.
Toplumsal hafiza, bireylerin grup olarak ortak deneyimlerini, alanlarini ifade ettigi igin
kolektivite igermektedir. Toplulugun ge¢mise iligskin ortak bir imaj paylasmasini miimkiin
kilmaktadir. Bu deneyimlerin es zamanli yaganmasina gerek yoktur: Gegmise iliskin bilgilerin
paylasimi ve aktarimi toplumsal hafizanin olusumu i¢in yeterli olmaktadir. Bu paylasim ve
aktarim ise aile, sosyal gruplar, milletler, kitle iletisim araglart gibi gesitli iletisim taraflart ve
boyutlar1 kapsaminda ger¢eklesebilmektedir. Toplumsal hafiza, aile ya da millet gibi birtakim
ozelliklere ya da motivasyonlara sahip sosyal gruplari birlestiren ortak bir kimligin kesfi
olarak nitelendirilmektedir. Ozellikle de millet insas1 ve milli kimlik i¢in &nemli bir temel
mahiyetinde olan toplumsal bellek, kusaklar arasinda bag kurmaktadir (ince, 2010, s. 11-12).

Toplumsal bellekte ait olunan grubun diisiiniis yolunu izlemek esastir. Bu izlem, anilarin
cagrigimlarini yaratmakta ve geleneksellesmis bir diigiince sistemini ortaya ¢ikarmaktadir
(Tirkmenoglu, 2016, s. 16). Boylelikle milletler agisindan disiiniildiigiinde milli kimlige bir
toz vermekte, derinlik kazandirmakta ve topluluk iiyelerinde ayn1 kaderi paylasma duygusu
olusturmaktadir (Bilgin, 2008, s. 36; Ince, 2010, s. 12). Bu noktada toplumsal bellek, ortak
noktalardan hareket ederek kolektif birtakim degerlerin olusturulmasina ve pekistirilmesine
de hizmet etmektedir (Yegen ve Donmez, 2023, s. 412).

Toplum igerisinde var olan bireyler; birlikte yasamalarinin bir getirisi olarak olusturduklari
yasam bi¢imleri, degerleri, inanglari ile ait olduklari toplumun &zelliklerini gelecek kusaklara
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aktararak devamliligi saglama ¢abasi igerisindedir (Atik ve Erdogan, 2014, s. 3). Assmann
(2018, s. 28-29; Ozkan, 2022, s. 155)’a gére her toplulugu bir arada tutan birtakim baglayicilar
bulunmaktadir. Bu baglayicilar, o toplulugun kiiltiirel anlamini korumakta, depolamakta,
kaydetmekte ve yeniden goriiniir kilmaktadir. Efsaneler, torenler, ayinler, anitlar, danslar
gibi somut ya da soyut pek ¢ok bi¢imde s6z konusu baglayicilar gézlemlenebilmektedir. Bu
baglayicilar, toplumlara 6zgii kiiltiirlere ve degerlere gonderme yapmaktadir.

2. Toplumsal Bellegin Siirdiiriilmesinde Milli Degerlere Bakis

Latince kokenli bir kavram olarak deger, “kiymetli, gii¢lii olmak™ anlamlarinda kullanilan
“valere” kelimesinden ortaya ¢ikmustir (Bilgin, 1995, s. 83). Tiirk Dil Kurumu (t.y.) ise degeri
“bir seyin dnemini belirleyen soyut 6l¢ii, bir seyin kiymeti, degdigi karsilik, bir seyin para
ile dlgiilebilen karsilig1, bedeli; kiymeti, pahasi; iistiin nitelik; bireyin isteyen ve gereksinim
duyan bir varlik olarak nesneyle olan baglantisinda beliren sey; bir ulusun sosyal, kiiltiirel,
ekonomik, bilimsel olarak sahip oldugu degerleri kapsayan maddi ve manevi tiim dgeler” gibi
cesitli tanimlamalarla a¢iklamaktadir.

Arslan ve Yasar (2014. 7) degeri, “bir seyin 6nemini saptamayi saglayan soyut olgii;
kiymeti, yiiksek ve faydali niteligi” olarak ifade etmistir. Fichter (1990, s. 131)’e gore deger,
“bir kisi ya da gruba faydali olan, arzulanan ve begenilen unsurlar”dir. Halstead ve Taylor
(2000, s. 169), degerleri “objelere, fikirlere, bireylere, durumlara ve eylemlere yonelik iyi
ya da koti, istenen ya da istenmeyen ve benzeri gesitli yargilart olusturan standartlar ve
prensipler” olarak tanimlamaktadir. Celikkaya (1996, s. 168); “bir inang, ideoloji ya da
toplum, insanlar arasinda kabul edilerek benimsenen ve yasatilan toplumsal, ideolojik, insani
ya da ilahi bir kaynaga sahip duygu, diistinme, davranis, kiymet ya da kurullar biitiinii”nii
deger olarak ifade etmektedir. Tezcan (1974, s. 14) ise deger kavramini “toplumlart ve

kiiltiirleri anlamlandiran, 6nem kazandiran dlgiitler” biciminde agiklamistir.

Toplumun ¢ogunlugu tarafindan benimsenmis, bireysel istek, ihtiya¢ ve beklentilerin
olusmasinda belirleyicilige sahip 6lgiitler biitiinii olarak degerler; toplumu anlamlandirmakta,
toplumun 6nem kazanmasini saglamaktadir. Bireyler de s6z konusu degerler etrafinda
bigimlenmis iliskileri ile sosyal yasamlarini siirdiirmektedir (Savaskan ve Arslan, 2015, s.
364). Degerler insanlari, insanlar ise degerleri yasatmaktadir (Aydin, 2003, s. 125). Degerler,
toplumdan topluma farklilik gosterebilmektedir; farkli zamanlarda farkli bireyler tarafindan
farkli sekilde de gozlemlenebilmektedir. Ancak bu degisimde degerlerden ziyade; s6z konusu
degerleri algilayan bireyler ya da gruplarin esas degisen taraf oldugunu savunan, degerlerin
nesnel olduguna iliskin goriis de s6z konusudur (Toku, 2002, s. 103).

Deger; bireylerin yasamlarinda yol gosteren ve 6nem derecesi bireyden bireye farklilasan
durum 6tesi hedefler olarak; arzu ve segimleri yansitmaktadir (Giingor, 1993, s. 19). Toplumsal
acidan simgesel anlamlara sahip olan degerler, bireylerin toplumsal yasam icerisinde gii¢ ve
destek aldiklar1, toplumu ayakta tutan unsurlardir (Ozensel, 2014, s. 65). Bireyler, tutum ve
davranislarini degerler dogrultusunda diizenlemekte ve uygulamaktadir. Topluma, sisteme ve
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birimlerine, amag ve hedeflere, islevsellige mesruluk kazandiran degerler; toplum igerisindeki
hak ve sorumluluklar1 da belirlemektedir (Akyol, 1991, s. 191).

Diiriistliik, dogruluk, cesaret, adalet gibi degerler evrensel nitelik tasimakta iken; bazi
degerler toplumdan topluma degiskenlik géstermektedir. Bu durum “milli deger” kavramini
beraberinde getirmektedir (Karaganta, 2013, s. 108). Tirk Dil Kurumu (t.y.)’na gore milli
deger “bir ulusun kendine 6zgii saydig1 ve sahip olmakla 6viindiigii toplumsal ve kiiltiirel
Ogeler”dir. Bir milletin tarihsel siirecteki varligi boyunca gelistirdigi, ait oldugu toplumda
dogrulugu kabul edilmis ve toplum yarar1 odakli ekonomik, sosyal, dini, irksal, ilmi, tarihi
ve kiiltiirel inanglarinin, kurallarinin biitiinii milli deger olarak nitelendirilmektedir (Ozen,
2014, s. 85). Milli degerler, milletleri birbirlerinden farklilastirmakta, bireyleri ortak unsurlar
etrafinda bulusturmaktadir (Ozkan, 2006, s. 52-53).

Milli degerler, milletlerin, diger milletlerin kiiltiirlerinden etkilenmesinin dniine gegen,
milli sinirlar igerisindeki toplumun kopmasini dnleyen faktorlerdir. Sosyal iliskilerin
gelismesinde toplumsal kutuplasmalarin dniine gecilmesinde oldukga énemlidir (Is¢i, 2000,
s. 26). Bir milletin var olmasini ve yagamasini saglayan milli degerlerin kaybedilmesi; milli
kimliklerin de kaybedilmesi anlamina gelmektedir (Arslanoglu, 2005, s. 73).

Bir toplumun, igerisinde yer alan iiyelerinin kendi i¢inde uyumlu olabilmesi, s6z konusu
toplumun devamliligint saglamasi igin iliyelerine kazandirilan egitsel kodlar ve davranislar,
milli degerlerden olugmaktadir (Demir ve Acar, 2005, s. 84). Bu kodlar ve davranislar
toplumsal bellek igerisinde yer almakta olup; toplumsal bellegin siirdiiriilmesinde 6nemli bir
rol tistlenmektedir. Tiirkdogan (1996, s. 180)’a gore, milli degerlerin kaynaginda milli kiiltiir
yer almaktadir. Milli kiiltiir, ilgili millete 6zgii kiiltiirdiir ve nesilden nesile aktarilmaktadir.
Bireyler, milli kiiltiire dogduklar1 andan itibaren ulagmakta; giindelik yasam rutinlerinde s6z
konusu kiiltiire ve degerlere uyarak kisiliklerini olusturmaktadir. Milli kiiltiir, milli degerleri
ve kurallar1 bireylere 6gretmekte; bireylerin mensubu olduklart milletin bir iiyesi olmalarini
miimkiin kilmaktadir. Béylelikle toplumsal diizeni, milli birlik ve beraberligi, biitiinliigii ve
bunlarin korunmasini, devamliligini saglamaktadir.

Literatiirde Tiirk milli degerlerine iliskin siniflandirmalar da mevcuttur. Bu siniflandirmalar
dogrultusunda Tiirk milli degerlerinin millet, yurtseverlik, mertlik, kahramanlik, vatan,
devlet, cumhuriyet, ordu, milli simgeler, kahramanlik, gelenek ve gérenekler, dil, dindarlik,
kanaatkarlik, tutumluluk, baglilik, misafirperverlik, saygi ve hiirmet, hayirseverlik, hosgorii,
namus ve seref, ciddiyet ve agirbaslilik, alcakgoniilliiliik gibi ¢esitli degerlerden olustugunu
sOylemek miimkiindiir (Tezcan, 1974 ve Evin ve Kafadar, 2004).

Tiirk milletinin koklii bir gegmisi ve bu koklii gegmisin bir getirisi olarak giiclii degerleri
bulunmaktadir. Ancak bu degerler, bugiiniin kiiresel diinyasinda asimile olma riskini
barindirmaktadir. Tim milletler i¢in gegerli olan degerlerin olas1 bu degisimi, s6z konusu
toplumun kimliginin de degismesine neden olacaktir. Bu nedenle Tiirk milli degerlerinin
bilinmesini ve s6z konusu degisimin olumlu ydnde olmasini saglamak gerekmektedir
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(Arslanoglu, 2005, s. 73). Asimilasyonun dniine gegmek i¢in toplumsal bellek korunmali ve
stirdiiriilmelidir. Toplumsal bellegin var olabilmesi i¢in ise, o topluma 6zgii olan milli degerlerin
yasatilmasi elzemdir.

3. Toplumsal Bellek Perspektifinden Milli Degerlerin Yeni Mekani:
Sosyal Medya

Toplumsal bellegin kaynagint gegmis olusturmakla birlikte; teknolojide yasanan gelismeler,
gecmisin dinamik ve devingen diinya diizeninde yeniden ele alinmasini beraberinde
getirmektedir. Ozellikle de kitle iletisim araglarinmn insan yasamia dahil olmasi ile birlikte
bellek, zaman ve mekan agisindan doniisiim yasamustir (Atik ve Erdogan, 2014, s. 4). Bugiin
geleneksel kitle iletisim araglarinin yani sira sosyal medya; toplumsal bellegin olusmasi ve
aktarilmasinda yogun bir enformasyon akis ve dolayisiyla yogun bir bellek aktarim mekani
olarak islev gostermektedir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler, toplumsal yapilar1 ve toplumsal iliskileri de
etkilemektedir. Bugiiniin toplum yapisinin ve iligkilerinin olugmasinda internet teknolojisinin
ve internet teknolojisinin bir neticesi olarak sosyal medyanin rolii bitytiktiir.

Sosyal medya, kullanicilar tarafindan igerik olusturulabilen (Kaplan ve Haenlein, 2010,
s. 60); kullanicilarin hem igerik iireticileri, hem de igerik tiiketicileri olarak yer alabildikleri
web 2.0 tabanli bir mecradir (Giigdemir, 2017, s. 14). Uretici ve tiiketici kavramlari, sosyal
medyanin ortaya ¢ikisinin ardindan “kullanic1” kavrami ile degismistir. Sosyal medya,
biinyesinde yer alan bireylerin hem igerik tiretmelerini, hem de icerik tiiketmelerini saglayan;
iiretici ve tiiketici ayirdini ortadan kaldiran bir alandir (Gilingor, 2016, s. 390). Kullanicilarin
kendilerine yonelik kisisel haberleri, bilgileri iletebilecekleri, arkadasliklar kurabilecekleri ve
etkilesimde bulunabilecekleri, ¢esitli tiirlerde igerikler paylasabilecekleri, cesitli etkinlikler
olusturabilecekleri platformlardir (Eldeniz, 2010, s. 27).

Kisisel profillerin, ¢evrimi¢i baglantilarin, ¢evrimigi gruplarin olusturulabildigi sosyal
medya; blinyesindeki bireylerin birbirleriyle iletisimde bulunmalarini, kendi tirettikleri icerikleri
paylasmalarini, duygularini ve diisiincelerini iletmelerini miimkiin kilmaktadir (Kim, Jeong ve
Lee, 2010, s. 219). En basit ifadeyle sosyal medya, bireylerin sosyallesmek tizere kullandiklar
medyadir (Safko, 2010, s. 3-6). Kisileraras iletisim ve kitle iletisimini saglayarak bireysel ve
kitlesel baglamlarda iletigim taraflarmi birbirine baglayan yeni medya ¢evresi olarak; yazi, resmi,
fotograf, miizik, oyun gibi pek ¢ok icerik biciminin paylasimimi miimkiin kilmaktadir (Dijk,
2018, s. 251). llgili iceriklerin aktarimi neticesinde etki, tesvik gibi unsurlar ger¢eklesmekte;
bireyler, ¢evrimici ortamlarda bir araya gelerek bilgi paylagimida bulunmaktadir. Bu baglamda
sosyal medyayi; bireyler arasi iletisim siirecinin gergeklesmesine ve bilgi paylasimina kolaylik
saglayan bir web tabani olarak ifade etmek miimkiindiir (Safko, 2010, s. 4-6).

Sosyal medya firetici ve tiiketici niteligine sahip sosyal medya kullanicilar1 tarafindan
cesitli icerik tiirlerinde bilgi, iletisim, etkilesim stireclerinin gerceklesmesini miimkiin kilan,
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sanal topluluklar1 ve katilimi saglayan online ortamlardir (Giligdemir, 2017, s. 15). Kamu i¢in
yeni bir bilgiye erigme ve iletisimde bulunma imkan1 sunan sosyal medya (Boyd, 2015, s. 1);
yer ve zaman birlikteligini gerektiren cografi duvarlar yitkmis ve yeni ¢evrimici topluluklar
ortaya ¢ikmasini saglamistir (Weinberg, 2009, s. 1). Bu stiregte bireylerde sanalliga ve
gerceklige iliski sorular sorulmaya baglansa da (Miller ve ark., 2016, s. 7), bugiiniin
diinyasinda s6z konusu iki kavram (sanal ve gercek) entegre bir bigimde var olmaktadir.

Gelisen ve doniisen iletisim teknolojileriyle birlikte kiiresellesme oldukca hiz kazanmustir.
McLuhan’in da ifade ettigi kiiresel bir koye donen diinyada iletisim teknolojileriyle birlikte
artik zaman ve mekan ayirdi ortadan kalmistir. Bauman (2010, s. 64), kiiresellesmenin yeni
diinyay1 diizensizlestirmesine vurgu yaparken; Held ve McGrew (2008, s. 72), kiiresellesmenin
toplumsal iliskilerin mekansal 6rgiitlenisinde bir doniisiimii ifade ettigini belirtmistir. Harvey
(2003, s. 270) de, kiiresellesmeyi zaman ve mekanin sikismasi olarak ifade etmistir.

Kiiresellesme; iletisim teknolojilerinin bir sonucu olarak bireylerin, {iriin ve hizmetlerin,
duygu ve diislincelerin serbest bir bigimde dolagimina atifta bulunan bir kavramdir. Kivileim
(2013, s. 220-223), kiiresellesme neticesinde tilkelerin ve bireylerin birbirleriyle daha kolay
bir bi¢cimde iletisimde bulunabildiklerini ve bu iletisim siirecinin kolaylagsmasiyla birlikte de
ekonomik, siyasi ve kiiltiirel agidan birbirlerinden etkilenmelerinin arttigini belirtmistir.

Gelisen teknolojiyle, artik toplumlar arasi cografi sinirlar ortadan kalmakta, cesitli
kilttirlerden bireyler birbirleriyle etkilesimde bulunabilmektedir. Bu noktada bireylerin
birbirleriyle ortak bir zeminde bulugmasinda degerler de etkili olmaktadir (Karababa,
2014, s. 1). Sosyal medya kiiltiirlin tastyicisidir. Kiiresellesmenin de etkisiyle kiiltiirlerarasi
etkilesim, sosyal medyada daha kolay bir bi¢imde yayilmaktadir (Chen, 2012, s. 5). Karagiille
ve Cayci (Karagiille ve Cayci, 2014, s. 1) da; sosyal medyanin bireyler arasi iliskileri,
iletisim big¢imlerini, toplumsallagma siireglerini ve ¢evreyle olan etkilesimleri 6nemli oranda
etkiledigini ileri slirmiislerdir.

Bireyler, kendi kiiltiirel ortamlar1 baglaminda kimliklerini olusturmaktadir. Sosyal
medyanin ortaya ¢ikist, s6z konusu baglami genisletmistir. Sosyal medyanin yayginlagmasi
ile kiltirleraras1 ayrim artmistir. Kiiltiirlerarast ayrimin artmasiyla da; yerel degerlerin
sentezlenmesi iizerinden yeni kimliklerin yaratilmasi glindeme gelmistir. Bu durum bireylerin
kimliklerini olusturmalarinda kendi milli degerlerinin yan1 sira, evrensel degerlerden de
etkilendiklerini ve evrensel degerlerden etkilenirken de milli degerlerini g6z ardi ettiklerini
gostermektedir (Chen ve Zhang, 2010, s. 801-815).

Milli degerlerin temelinde milli kiiltiiriin olmas1 géz oniine alindiginda; kiiresellesmenin
getirisi olarak kiiltiirlerarasiligin arttig1 bugiiniin caginda, milli kiltiiriin ve dolayisiyla da
milli degerlerin korunmasi gerekmektedir. Milli degerlerin korunmamasi halinde milletler
asimile olma, yok olma tehlikesiyle kars1 karsiya kalabilmektedir. Bugiin, sosyal medya;
milli degerlerin aktariminda ve dolayisiyla toplumsal bellegin olusturulup, aktarilmasinda
6nemli bir mekan niteligindedir. Toplumsal bellegin siirdiiriilmesinde milli degerlerin sosyal
medyadaki yansimalarimin dikkate alinmasi, milli degerlerin korunmasi ve toplumsal bellegin
stirdiiriilmesi noktasinda katki saglayacaktir.
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4. Milli Degerlerin Aktariminda Birer “Member” Olarak Kanaat
Onderleri

Toplumsal bellegin tasiyicisi olarak her bir toplum iiyesi member kavrami ile karsilik
bulmaktadir. Tarihsel bellegin olusumu i¢in bireylerin s6z konusu tarihsel olaylara tanik
olmalarina gerek yoktur. Ancak bu olaylarin toplumsal bellekte var olabilmesi i¢in toplum
tiyelerinin bir arada olmalar1 gerekmektedir. Boylelikle toplum iiyeleri arasinda tarihsel bellek
kusaktan kusaga aktarilmaktadir. Anilarin hatirlanmasi ve aktarilmasinda “member-remember-
remembrance” liclemesi 6nem arz etmektedir (Halbwachs, 1992, s. 22; Tiirkmenoglu, 2016, s.
20). Bu baglamda bugiiniin dijital diinyasinda sosyal medyada yer alan bireyler, sosyal medya
araciligryla toplumsal belleklerini hatirlamada ve hatirlatmada 6nemli bir islevsellige sahip
olmaktadir. Ozellikle de sosyal medya platformlarinda duygu, diisiince ve davranislar ile
diger bireyler iizerinde etki giliciine sahip olan kanaat 6nderleri; seslendikleri hedef kitlelerin
biyiikliikleri, kapsami itibariyle 6nem arz etmektedir.

Kanaat kavrami Arapga kokenlidir ve Tiirkge’ye gegen bir kavramdir. Tiirk Dil Kurumu
(t.y.), kanaati “kanis, kani, inang, diisiinme” seklinde ifade etmektedir. Kanaatler, tutumlari
yansitan sozel ifadelerdir. Bireylerin belirli bir zamanda belirli bir tutum nesnesine yonelik
yorumlarini disa vurmasi kanaat kavrami ile karsilik bulmaktadir. Bir konu, olay ya da olguya
dair bilgi birikimine sahip bireyler, bu bilgi birikimlerine kendilerinden bir seyler de katmakta
ve bdylece yorumlamada bulunarak kanilarini olusturmaktadir. inanclarm, tutumlarin ve
toplumsal olaylarin neticesinde meydana gelen kanilar, bireylerin agikladiklar1 tutumlarini
ifade etmektedir. Kanaat, bu baglamda tutumlarim birer ifadesidir (Inceoglu, 2010, s. 152-
154).

Kapani (2014, s. 163-166); bireysel kanaatlerin toplum igerisinde kamuoyu olusumunda
etkili oldugunu; bireysel kanaatlerin olugsumunda ise psikolojik ve sosyal faktorlerin, yiiz
ylize temaslarin, medya araglarinin ve kanaat 6nderlerinin etkili oldugunu belirtmektedir.
Kanaat onderleri; agirlikli olarak dar boyuttaki ¢evrelerde, ¢esitli medya araglarindan elde
ettikleri bilgileri kendilerinden daha disiik diizeyde bilgi ve ilgi diizeyine sahip kisilere
aktararak, s6z konusu kisilerde birtakim kanaatlerin olugsumunda etkili olan kimselerdir.
Ayrica kanaat 6nderleri, edindikleri bilgilere cogunlukla kendi yorumlamalarini da katarlar.
Bu yorumlamalar neticesinde s6z konusu bilgileri ¢evrelerine iletip; belirli goriislerin
olusumunda veya benimsetilmesinde dnemli bir rol istlenirler.

Kanaat onderleri, toplumda sz sahibi olan bireylerin daha fazla bilgi ve ilgiye sahip
oldugu c¢esitli konularda kendi bakis agilarini da ekleyip ¢evresindekilere aktararak onlari
etkileme giicline sahip kimselerdir. Bu dogrultuda kanaat 6nderligi; bilgi, ilgi ve bakis
acilartyla, cevrelerinde belli bir niifuza sahip olan kimselerin, hedef kitleleri lizerinde etkiye
sahip olmasidir (Sabuncuoglu ve Giilay, 2014, s. 4). Kanaat dnderi kavrami, 1940-1948
yillar1 arasinda Lazarsfeld, Berelson ve Guadet’in ABD Baskanlik Se¢imleri kapsaminda
gergeklestirdikleri Halkin Tercihi aragtirmasinda giindeme gelmistir. Arastirmada, se¢im
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kampanyalarinda kitle iletisim araglar1 ve segmenler arasinda kanaat dnderlerinin yer aldig1
iki asamal1 bir siirecle gerceklesen iletisimin; dogrudan kitle iletisim araglar1 {izerinden
gergeklestirilen segim kampanyalarindan daha yiiksek bir etkiye sahip oldugu sonucuna
ulagilmistir. Bu dogrultuda medya metinlerinin 6nce medyadan kanaat 6nderlerine, kanaat
onderlerinden de se¢menlere iletildigi “iki asamali akis” dahilinde aktarildig: takdirde;
se¢menlerin hedef alindiklarini diiginmeden, iletilerin kaynagina bir set ¢ekmeden,
mesajlardan etkilenmeye daha agik olduklar saptanmistir (Kalebasi, 2017, s. 36-37).

Bireylerin duygu, diisiince ve davranislarini, inanglarini ve motivasyonlarini etkileyen
kanaat dnderleri; yeni kanaatlerin olugmasini veya var olan kanaatlerin bigimlenmesini ya da
degismesini saglarlar. Kanaatlerin tutumlarin sézel yansimalari oldugu géz 6niine alindiginda;
kanaat onderleri de sozleri ve davraniglariyla diger bireylerin kanaatlerinin degismesinde
onemli bir etkiye sahiplerdir (Valente ve Pumpuang, 2007, s. 881).

Kanaat onderligi, sinirli sayida olan ve ulagim imkaninin da sinirlt oldugu medya araglari
doneminde kisilerarasi iligkilerin kuvvetli olmasindan hareketle biiyiik ilgi uyandiran bir
kavram olmustur. Bugiiniin teknolojik gelismeleri ile artik bireylerin bilgi arama ve bilgi
edinme bicimleri de degisiklige ugramis; kisilerarasi iligkiler sosyal medyaya tasinmis,
bireyler tanidiklari veya tanimadiklari pek ¢ok bireyle hizli ve kolay bir bigimde iletisimde
bulunma imkanina sahip olmustur (Olkun, Yiiksel ve Akdemir, 2018, s. 999). Iletisim
teknolojileriyle birlikte ortaya ¢ikan bu durum, kanaat énderligi kavramini da etkilemistir
(Wang, 2017, s. 2519). internet teknolojisinin bir sonucu olarak sosyal medyada bireyler
zamandan ve mekandan bagimsizlagsmaya ve herhangi bir konuda aktif bir bigimde yer
alabilmeye baslamislardir (Dijk, 2018, s. 87). Sosyal medya bir yandan bilgi verilirken,
diger yandan bilgi alinmasini saglayan dnemli bir internet kaynagi olarak icerisinde yer alan
bireylerin faaliyetlerini yonlendirebilen, duygu diisiince ve davranislarini anlamlandiran,
degistiren bir ortam haline biirlinmiistiir (Biiyiikaslan ve Kirik, 2017, s. 255). Ayni zamanda
sosyal medya, hizli ve efektif bir bigimde ortak ¢ikarlara ve ilgi alanlarina gore topluluklarin
olusturulmasini saglayan bir mekéan olarak; toplumsal igeriklerin aktariminda da énemli
bir rol almistir (Mayfield, 2008, s. 5). Ozellikle de faaliyetleri, duygu ve diisiinceleri ile
kendilerini takip eden, dinleyen, izleyen ya da okuyan kitlelere hitap eden, taninmis,
niifuzlu kimseler olarak kanaat 6nderleri de; bu yeni mekanda yer alarak kanaatlere 6nder
olmaya, hedef kitleleriyle etkilesimli bir bicimde devam etmektedir. Bu kimseler, toplumsal
iceriklerin aktariminda bir araci rolii tistlenmektedir. Bugiiniin kanaat 6nderleri; gegmisin
kahvehanelerinin, televizyonlariin yani sira, artik daha aktif ve efektif bir mekan olarak sosyal
medyada ve buradaki topluluklar, toplumlar igerisinde yer almaktadir. S6z konusu kanaat
onderlerinin sosyal medyanin bu kolektif yapisinda yer alan aktarimlart milli boyutlartyla
disiiniildigiinde ise; milli temelli duygulari, diisiinceleri ve dolayisiyla milli degerleri de
icerebilmektedir. Bu tiir milli nitelikteki aktarimlar, kanaat 6nderlerinin 6nderligini yaptiklar
kanaatlerin temellerini olusturabilmektedir. Milli degerler, toplumsal bellek ile yogun iliskili
unsurlar oldugu iizere; kanaat onderleri de toplumsal bellegin siirdiiriilmesi agisindan dnem
kazanmaktadir.
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Toplumsal bellegin var olmasinda milli degerlere ihtiyac vardir. Milli degerlerin var olmasi
icin ise bu degerlerin aktarilmasi, yasatilmasi, benimsetilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla
digerlerini etkileme giicline sahip kanaat 6nderlerinin milli degerlerin ve bu dogrultuda da
toplumsal bellegin korunmasinda, siirdiiriilmesinde énemli bir rolii bulunmaktadir.

5. Arastirma

Yerli literatiirde toplumsal bellek agisindan milli degerlere ve milli degerlerin sosyal
medyadaki yansimalarina yonelik sinirli sayida ¢aligma bulunmakta olup, s6z konusu
calismalar; degerler, Tiirk kiiltlird, Tiirk kimligi gibi dogrudan Tiirk milli degerleri olarak
ifade edilmeyen, dolayli yoldan konuyu ele alan ¢aligmalardir. Ayrica kanaat dnderlerinin
toplumsal bellegin ve Tiirk milli degerlerinin olusumundaki roliine iliskin dogrudan
gergeklestirilmis herhangi bir caligma bulunmamaktadir. Bu baglamda; ¢alismada Tiirk
milli kiiltiiriiniin korunmasi, siirekliliginin saglanmasi ve bdylelikle toplumsal bellegin
siirdiiriilmesi noktasinda sosyal medyanin bir mecra olarak kullanimina, bireyler {izerinde
etki giliciine sahip kanaat onderleri perspektifinden bakilarak incelemede bulunulmasi ve
farkindalik olusturulmasi amaglanmigtir.

Icerik analizi yonteminden yararlanilan ¢alismada frekans analizi ve kategorisel analiz
teknikleri kullanilmistir. Icerik analizi, nesnel okuma ilkelerine bagli kalarak objektifligi
saglamak suretiyle; gizli, st ortiilii igeriklerin ortaya ¢ikarilmasini saglamaktadir.
Giivenilirliginin agirlikli olarak kodlama islemine; kodlama igleminin de, kodlayicilarin
ve kodlama kategorilerinin giivenilirligine bagl oldugu igerik analizinin gegerliligi ise
gerceklestirilen arastirmanin amaglar1 ve araglart arasindaki uygunluk durumuna gore
belirlenmektedir. Icerik analizi tekniklerinden biri olan frekans analizi en genel tanimiyla
birimlerin ya da dgelerin sayisal, yiizdesel ve oransal olarak sikliklarinin ortaya konmasi
iken; arastirmada kullanilan bir diger igerik analizi teknigi olan kategorisel analiz ise, belirli
bir mesajin birimlere boliiniip; ardindan birimlerin belirli kriterlere gore kategoriler halinde
siiflandirilmasidir. Kategorisel analiz; ya daha 6nceden olusturulmus kategoriler dahilinde
ya da arastirma esnasinda arastirmaci tarafindan verilerin benzerlik ve farkliliklarina gore
olusturulmus kategoriler dahilinde gergeklestirilmektedir (Bilgin, 2018, s. 1-18).

Arastirmada toplumsal bellegin siirdiiriilmesini saglayan Tiirk milli degerlerinin sosyal
medyada sunuldugu ve kanaat onderlerinin de ilgili siirecte roliiniin oldugu varsayiminda
bulunulmustur. Tiirk milli degerleri, ayn1 arastirmac tarafindan ii¢ farkl1 zamanda benzer ve
farkl niteliklerine gore olusturulan kategorilerle siniflandirilmis ve her bir kategoride yer
alan ilgili degerlerin frekansi incelenmistir. Bu baglamda kanaat 6nderlerinin sosyal medyada
hangi Tiirk milli degerlerine ne siklikla yer verdikleri saptanmistir.

Arastirma sorulari su sekildedir:

- AS.1: Kanaat 6nderleri Instagram profillerinde Tiirk milli degerlerine ne siklikla yer
vermektedir?
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- AS.2: Kanaat 6nderleri Instagram profillerinde hangi Tiirk milli deger kategorilerini
kullanmaktadir?

- AS.3: Kanaat dnderlerinin Instagram profillerinde agirlikli olarak kullandiklar: Tiirk
milli deger kategorisi/kategorileri mevcut mudur? Varsa nedir/nelerdir?

-AS.4: Kanaat onderlerinin Instagram profillerinde en fazla ve en az siklikla
kullandiklar1 milli deger kategorileri nelerdir?

- AS.5: Kanaat onderlerinin Instagram profillerinde ayrica dikkat ¢eken hususlar
mevcut mudur? Mevcut ise nelerdir?

Arastirmanin evrenini sosyal medyada yer alan tiim kanaat onderleri olusturmakta
olup; arastirma evreninin niteligi ve arastirmacinin zaman kisithiligr nedeniyle drneklem
kullanilmistir. Orneklemde amagli érneklemeye bagvurulmus olup; Ozdemir ve Anlas
(2022) tarafindan gergeklestirilmis olan Tiirkiye’nin kanaat dnderleri arastirmasinda ortaya
konan alan siniflandirmalarinda en ¢ok etkilesime sahip olan kanaat dnderleri incelemeye
tabii tutulmustur. Ilgili arastirmada “Habercilik”, “Kiiltiir-Sanat”, “Ekonomi”, “Miizik”,
“Televizyon”, “Spor”, “Gastronomi”, “Saglik”, “Is”, “Teknoloji”, “Sosyal Medya Fenomeni”
ve “Moda” olmak lizere 12 kanaat 6nderi alan kategorisi bulunmaktadir. S6z konusu

smiflandirmalarda en yiiksek etkilesime sahip olan kanaat dnderlerine analiz edilmistir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu (2022) verilerine gore Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal
medya platformlarinda ilk sirada Whatsapp, ikinci sirada YouTube ve {igiincii sirada ise
Instagram yer almaktadir. Arastirma modeli géz Oniine alindiginda; ilgili sosyal medya
platformlar: igerisinden Instagram’da incelemede bulunulmasina karar verilmis ve ilgili
kanaat onderlerinin Instagram profilleri analiz edilmistir. Instagram profillerindeki son
paylasilan elli gonderi gorsellerine iliskin igerik analizinde bulunulmustur.

Sosyal medyada yer alan tim kanaat onderlerinin, sosyal medyada yer aldiklari
platformlardaki tiim paylasimlarina ulagilmasi hem arastirmacinin zaman kisitliligi ve hem
de aragtirma modeli agisindan miimkiin degildir. Bu nedenle amagli 6rnekleme kullanilarak,
belirlenmis olan kanaat dnderlerinin Instagram adli sosyal medya platformundaki ters
kronolojik sirayla 17.11.2022 tarihi ve dncesindeki ilk elliser gonderi gorselleri incelemeye
tabii tutulmustur. Bahsi gegen gonderilerde yer alan videolar inceleme disinda tutulup;
ardindaki gorsele gegilerek toplamda her bir kanaat dnderi igin elli gorsele erisilmistir. Bu
baglamda arastirma, ilgili kanaat dnderlerinin ilgili sosyal medya platformu (Instagram)
profillerindeki, ilgili paylasimlar1 kapsaminda yapilmistir. Arastirmada tek bir paylagim
igerisinde birden fazla farkli alt kategoride Tiirk milli degerlerine yonelik igerigin yer
almast halinde her bir alt kategori i¢in frekans belirtilmistir. Ancak bu frekanslar, tek bir
gorsel igerisinde ayni alt kategoride birden fazla igerigin yer almast durumunda tek bir
frekans olarak arastirma verilerine islenmistir. Arastirmada ele alinacak kanaat 6nderlerinin
orneklemini olusturan 6nceki calismadan (Ozdemir ve Anlas, 2022) yararlamldigi iizere; ilgili
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calismada yabanci uyruklu olan kanaat 6nderleri inceleme kapsami diginda tutulmus ve ilgili
calismadaki en yiiksek etki giicline sahip bir sonraki kanaat 6nderi incelenmistir. Ayrica Tiirk
milli degerleri igerisinde yer alan, ancak evrensel mahiyetteki degerler de arastirma baglami
iizerinde karmagiklik olusturmamasi {izere inceleme dis1 tutulmustur.

6. Bulgular

Ozdemir ve Anlas (2022)’1n kanaat 6nderi kategorilerine yonelik 12 alan kategorisi
(habercilik, kiiltiir-sanat, ekonomi, miizik, televizyon, spor, gastronomi, saglik, is, teknoloji,
sosyal medya fenomeni ve moda) icerisinde en yiiksek etkilesime sahip kanaat onderleri
arastirma kapsaminda incelenmistir. Bu kategorilerden “is” alan kategorisi igerisinde birinci
siradaki kanaat dnderinin Instagram hesabinin bulunmamasi; ikinci siradaki kanaat dnderinin,
“televizyon” alan kategorisinde yer almasi; iigiincii siradaki kanaat 6nderinin bir isimden
ziyade aile adiyla ifade edilmesi ve dordiincii ile besinci siralardaki kanaat 6nderlerinin
yabanci uyruklu olmasi nedeniyle ilgili kategoriden (is alan kategorisi) kanaat 6nderi ele
almamamuistir. Bu baglamda arastirmada;

- “Habercilik” alan kategorisinde “Kanaat Onderi-1,

- “Kiiltiir-sanat” alan kategorisinde “Kanaat Onderi-2",

- “Ekonomi” alan kategorisinde “Kanaat Onderi-3”,

- “Miizik alan kategorisinde “Kanaat Onderi-4”,

-“Televizyon” alan kategorisinde “Kanaat Onderi-5”,

-“Spor” alan kategorisinde “Kanaat Onderi-6”,

- “Gastronomi” alan kategorisinde “Kanaat Onderi-7”,

-“Saglik” alan kategorisinde “Kanaat Onderi-8”,

- “Teknoloji” alan kategorisinde “Kanaat Onderi-9”,

-“Sosyal medya fenomeni” alan kategorisinde “Kanaat Onderi-10”,

-“Moda” alan kategorisinde ise “Kanaat Onderi-11”in paylasimlar1 incelemeye tabi
tutulmustur.

Arastirmada toplam 11 kanaat onderinin Instagram hesabindaki hareketsiz gorsellere
iliskin igerik analizinde bulunulmus olup; toplamda 550 paylasima iliskin kategorisel
analiz ve frekans analizi yapilmigtir. Tiirk milli degerlerine dair igeriklerin 550 paylasimin
335’inde bulundugu ve 215’inde ise bulunmadigi saptanmistir. Tiirk milli degerlerine
yonelik igerigin en yiiksek oranda “teknoloji” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-9”da;
en diisiik oranda ise “sosyal medya fenomeni” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-10”da
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yer aldig1 goriilmektedir. Bununla birlikte ilgili alan kategorilerindeki kanaat 6nderlerinin
paylagimlarinda; alanin niteliklerine bagl olarak Tiirk milli degerlerine dair iceriklerin yer
alma durumlarinin degisiklik gosterebilecegi de soylenebilmektedir.

Tablo 1. Tiirk Milli Degerleri iceriginin Bulunma Durumuna Gére Paylasimlar

Kanaat Tirk Mill ']?fegerlerl .. . Tiirk Milli Degerleri i¢erigi
py N I¢erigi Kanaat Onderi /
Onderi / Alan ..

.. Bulunan | Bulunmayan | Alan Kategorisi Bulunan Bulunmayan
Kategorisi

n %o n % n % n %

Kanaat Onderi-1 Kanaat Onderi-7 /
/ Habercilik 2 38 21 42 Gastronomi 2 a4 2 36
Kanaat Onderi-2 Kanaat Onderi-8 /
/ Kiiltiir-Sanat 2 36 2 44 Saghik i 68 16 32
Kanaat Onderi-3 Kanaat Onderi-9 /
/ Ekonomi 43 86 7 14 Teknoloji a8 % 2 4

. . Kanaat Onderi- 10
Kanaat Onderi-4 | | 1 51 29 | 58 | /Sosyal Medva | 20 40 30 60
/Miizik ;

Fenomeni

Kanaat Onderi-5 Kanaat Onderi-11
/ Televizyon 33 66 17 34 / Moda 30 60 20 40
Kanaat Onderi-6 | =, | 6o | 50 | 40 Toplam 335 | 60,9 215 39,1
/ Spor

Arastirmaci tarafindan kanaat dnderlerinin sosyal medyadaki paylasimlarinda Tiirk milli
degerlerinin yansimasina iligkin ¢esitli igerikler saptanmistir. S6z konusu igeriklerin benzerlik
ve farkliliklarina gore kategorisel analiz; temel ve alt kategoriler seklinde iki kategori grubu
olusturularak gerceklestirilmistir. Paylagimlarda yer alan Tiirk milli degerlerine yonelik
igerikler benzerlik ve farkliliklarina goére toplamda 22 temel kategori; 77 alt kategori
olusturularak kategorize edilmistir. Tiirk milli degerlerine iliskin herhangi bir igerigin
bulunmadig1 paylasimlar ise “Tiirk milli degeri bulunmayan” kategorisi altinda toplanmustir.

(Bkz. Tablo 2):

Tablo 2. Arastirma Kategorileri

Temel Kategori Alt Kategori Temel Kategori Alt Kategori
Tiirk bayragi Bolge
Bayrak - - L :
Azeri bayragi Cografya 1l
Bayram/Yildoniimii Milli ve Dini ilge
4. Boyut Journal of Media and Cultural Studies - 4. Boyut Medya ve Kiiltiirel Calismalar Dergisi 127



Toplumsal Bellegin Siirdiiriilmesinde Tiirk Milli Degerlerine Kanaat Onderlerinin Sosyal Medya Paylasimlari...

Yonetim bigimi Cumbhuriyet/T.C. Tiirkge
TBMM Metin Azerice
Bakanlik Arapca
Yonetim birimi Siyasi parti Osmanlica
Divan Para birimi Tiirk lirast
Mﬁdii"rlﬁk Esya/dlet Yemek esyast
Atatlirk Ev esyasi
Cumbhurbaskani Kara tasiti
Padisah Ulasim Deniz tasiti
Lider/Yénetici Pasa Hava tasit1
Bakan Ozel isim Tiirk ismi
Atilla lletisim TV kanali
Komutan ‘Web adresi
Istiklal Cami
Bozkir Yap Anitkabir
Miicadele Diger
Mehmetgik Martt
Hayvan
Baskomutan At
Vatan/Memleket Mutfak Yiyecek
Kavram Akinci Igecek
Vatansever Yaratict
Destan Din ad1
Kizil Elma . Kaynak
Yigido Din Kisi
Millet/Vatandas Bas ortiist
Inkilap Dini ifade
Tiirkiye Asker
Osmanl Polis
Etnik ifade Tiirk Jandarma
Tiirkge Uniforma
Aile Savunma Kalpak/Migfer/Fes
Sosyal unsur -
Cenaze Silah
Spor Milli takim Sehit
Zeybek Gazi
Miizik/Mars/Oyun Tiirkii Kurum
Istiklal Marst Tiirk milli degeri bulunmayan

Arastirma kapsamindaki kanaat onderlerinin paylasimlarinda yer alan igeriklerin
frekanslari kategoriler dahilinde saptanmistir. Bir paylasim icerisinde birden fazla Tiirk milli
degerine iliskin icerik olabilmesi nedeniyle paylasim sayisi ve Tiirk milli degerine iliskin
icerik sayisi farklilik gostermektedir.

“Habercilik” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-1”in arastirma kapsaminda incelenen 50
paylasiminin 21°inde Tiirk milli degerine yonelik igerik bulunmamakta olup; 29 paylagimda
ise “metin”, “mutfak” ve “dzel isim” temel kategorileri agirhikli yer almistir. Tlgili temel

bl

kategorilerde ise “Tiirkge”, “yiyecek” ve “Tiirk ismi” alt kategorileri yiiksek frekansa sahiptir.

>
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Ayrica veriler, soz konusu kanaat 6nderinin paylasimlarinin yarisindan fazlasinda Tiirk milli
degerlerini yansitan iceriklerin yer aldigini ortaya koymaktadir.

Tablo 3. Kanaat Onderi-1’in Paylasimlarinda Tiirk Milli Degerleri

Kanaat Onderi-1/ Habercilik Alan Kategorisi

Ana Kategori Alt Kategori n % Ana Kategori Alt Kategori n %
Bayrak Tiirk bayragi 4 55 Kavram Istiklal 1 1,3

3 il 2 2,7 Ozel isim Tiirk ismi 8 11,1
Cografya - -

Tlge 3 4,1 Yiyecek 15 20,8
- - Mutfak n

Metin Tiirkge 16 22,2 Igecek 6 83
Para birimi Tiirk lirasi 2 2,7 Di Basg ortiisii 1 1,3
Esya/Alet Yemek esyast 1 13 " Dini ifade 1 13
Ulasim Kara tagiti 1 1,3 Tirkiye 3 4,1
Yonetim bigimi Cumbhuriyet/T.C. 1 1,3 Etnik ifade Tiirk 1 1,3
Lider/Yonetici Atatiirk 5 6,9 Tiirkge 1 1,3
Tiirk milli degeri icerigi toplami 72 100

“Kiiltiir-Sanat™ alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-2"nin paylasimlarina bakildiginda
“metin”, “lider/ydnetici”, “6zel isim” ve “savunma” temel kategorilerinin agirlikli yer aldigi
goriilmektedir. Alt kategorilerde ise “Tirkce”, “Atatiirk”, “kalpak/migfer/fes” ve “Tiirk
ismi” kategorileri 6n plana ¢ikmaktadir. Tiirk milli degerlerine yonelik iceriklerin yer aldigt
28 paylasim, Tiirk milli degerlerine yonelik herhangi bir igerigin yer almadig1 22 paylasim
mevcuttur. Ayrica veriler, bahsi gegen kanaat 6nderinin paylasimlarinin yaklasik yarisinda
Tiirk milli degerlerini yansitan igeriklerin bulundugunu gostermektedir.

Tablo 4. Kanaat Onderi-2’nin Paylasgimlarinda Tiirk Milli Degerleri

Kanaat Onderi-2 / Kiiltiir-Sanat Alan Kategorisi
Ana Kategori | Alt Kategori n % Ana Kategori Alt Kategori n %
Bayrak Tiirk bayrag 4 4,4 Tletigim TV kanali 1 1,1
Metin Tiirkge 14 15,3 Yap Cami 1 1,1
Para birimi Tirk lirasi 1 1,1 Hayvan At 1 1,1
Esya/Alet Ev esyast 1 1,1 Mutfak Icecek 1 1,1
Atatiirk 11 12 Din Bas ortiisii 1 1,1
Padisah 1 1,1 o Osmanl 1 1,1
Lider/Yonetici Atilsla ] 11 Etnik ifade Tark 7 14
Komutan 4 4,4 Asker 5 5,4
Istiklal 1 11 Suvinma Uniforma 6 6,5
Bozkir 2 2,1 Kalpak/Migfer/Fes 10 10,9
Kavram Miicadele 3 3,2 Silah 1 1,1
Baskomutan 1 1,1 Sosyal unsur Aile 4 4,4
Vatan/Millet 1 1,1 | Miizik/Mars/Oyun Zeybek 1 1,1
Ozel isim Tiirk ismi 9 9.8 Tiirk milli degeri icerigi toplami 91 100

“Ekonomi” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-3"{in Tiirk milli degerlerine y&nelik
icerigin bulunmadigi 7 paylasimi mevcuttur. Tiirk milli degerlerine yonelik igeriklerin yer
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>

ifade” temel kategorileri agirlikli olarak yer almakta olup; diger temel kategorilerde de benzer
frekanslarda bir dagilim s6z konusudur. Ayrica Tiirk milli degerlerinin yer almadig: igerik
say1s1 diigiik frekanstadir ve ilgili veriler, ilgili kanaat 6nderinin paylagimlarinin ¢cogunlugunda
Tiirk milli degerlerini yansitan igeriklerin yer aldigini gostermektedir.

aldig1 paylasim sayisi ise 43’tiir ve s6z konusu paylasimlarda “metin”, “6zel isim” ve “etnik

Tablo 5. Kanaat Onderi-3’iin Paylasimlarinda Tiirk Milli Degerleri

Kanaat Onderi-3 / Ekonomi Alan Kategorisi

Ana Kategori Alt Kategori n %o Ana Kategori Alt Kategori n %
Bayrak Tiirk bayrag 5 3,5 Ozel isim Tiirk ismi 33 23
Bayram/Yildoniim Milli ve Dini 4 2,8 fleti;im Web adresi 2 1,4
Cografya .11 5 3,5 Mutfak Yiyecek 1 0,6
’ Ilge 2 1,4 Yaratici 1 0,6
Metin Tiirkge 39| 272 Din Kaynak 1 0,6
Para birimi Tirk lirasi 3 2,1 Dini ifade 4 2,8
Yénetim bigimi Cumhuriyet/TC 2 1,4 Tiirkiye 10 14,3
Yénetim birimi Siyasi parti 1 0,6 Etnik Ifade Tiirk 2 1,4
Atatiirk 8 5,6 Tirkce 1 0,6

Cumbhurbagkani 2 1,4 Asker 4 2,8

Lider/Yonetici Pasa 1 0,6 Savunma Uniforma 1 0,6
Bakan 1 0,6 Kalpak/Migfer/Fes 1 0,6

Komutan 1 0,6 Sosyal unsur Aile 1 0,6

Istiklal 2 1,4 Spor Milli takim 2 1,4

Kavram Millet/Vatandas 1 0,6 | Miizik/Mars/Oyun istiklal Mars1 1 0,6
Inkilap 1 0,6 Tiirk milli degeri icerigi toplami 143 100

“Miizik” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-4"iin Tiirk milli degerlerine yénelik igerigin
bulunmadig1 29 paylagimi yer almakta olup; bu durum, ilgili kanaat 6nderinin paylagimlarinin
yarisindan fazlasinda Tiirk milli degerlerine yonelik igerigin bulunmadigini géstermektedir.
Tiirk milli degerlerine yonelik igeriklerin yer aldigi 21 paylasimda ise “metin” ve “sosyal
unsur” temel kategorileri agirlikli oldugu gézlemlenmektedir. Tlgili paylasimlarda alt kategori
olarak “Tiirk¢e” ve “aile” 6n plandadir. Diger kanaat dnderleri ile kiyaslandiginda ilgili kanaat
onderinin paylasimlarinda Tiirk Milli degerlerinin yer almadig1 igerik sayisi yiiksek frekanstadir.

Tablo 6. Kanaat Onderi-4’iin Paylasimlarinda Tiirk Milli Degerleri

Kanaat Onderi-4 / Miizik Alan Kategorisi

Ana Kategori Alt Kategori n % Ana Kategori Alt Kategori n %

Bayrak Tiirk bayrag: 3 7,8 Yap Diger 2 52

Bayram/Yildoniimii Milli ve Dini 2 52 Hayvan At 1 2,6

Cografra .11 1 2,6 Mutfak Yiyecek 1 2,6
’ Ilge 1 2,6 Din Bas ortiisti 1 2,6

Metin Tirkce 10 | 26,3 Uniforma 1 2,6

- U " Savunma -

Lider/Yonetici Atatiirk 3 7,8 Kalpak/Migfer/Fes 1 2,6

Ozel isim Tirk ismi 3 7.8 Sosyal unsur Aile 8 21

Tiirk milli degeri icerigi toplami 38 | 100
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“Televizyon” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-5”in Tiirk milli degerlerine y&nelik
iceriklerin yer aldig1 paylagimlarinda en yiiksek frekansa sahip temel kategoriler “sosyal
unsur” ve “metin”dir. ilgili temel kategorilerin alt kategorilerinde ise “Tiirk¢e” ile “aile”
yiiksek frekansa sahiptir. Tlirk milli degerlerine yonelik igeriklerin yer aldig1 paylasim sayist
33, Tiirk milli degerlerine yonelik iceriklerin yer almadigi paylasim sayisi ise 17’dir. Bu
durum, ilgili kanaat 6nderinin paylasimlarinin yarisindan fazlasinda Tiirk milli degerlerine
yonelik iceriklerin yer aldigini géstermektedir.

Tablo 7. Kanaat Onderi-5’in Paylasimlarinda Tiirk Milli Degerleri

Kanaat Onderi-5 / Televizyon Alan Kategorisi
Ana Kategori Alt Kategori n %o Ana Kategori Alt Kategori n %
Bayrak Tiirk bayragi 7 9,8 Yapi Anitkabir 1 1,4
Bayram/Yildéniimii Milli ve Dini 6 8,4 Diger 3 4,2
Cografya il 1 1,4 Etnik Tirkiye 2 2,8
Metin Tiirkce 13 18,3 Asker 1 1,4
Ulasim Deniz tasitt 1 1,4 Uniforma 3 42
. . N Savunma —

Yonetim bi¢imi Cumbhuriyet/T.C. 1 1,4 Kalpak/Migfer/Fes | 4 56
Yonetim birimi Bakanlik 1 1,4 Sehit 1 1,4
Lider/Yonetici Atatiirk 5 7 Sosyal unsur Aile 15 21,1
Kavram Miicadele 2 2,8 Spor Milli takim 4 5,6
Tiirk milli degeri i¢erigi toplami 71 100

“Spor” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-6nin Tiirk milli degerlerine yonelik icerigin
bulunmadigi 20 paylagimi mevcut olup; Tirk milli degerlerine yonelik 30 icerikteki temel
kategoriler “metin” ve “spor” seklinde siralanmaktadir. S6z konusu temel kategorilerde ise
“Tiirk¢e” ve “Milli takim” alt kategorilerinin frekans1 yiiksektir. Bu durum, kanaat 6nderinin
paylasimlarinin yarisindan fazlasinda Tiirk milli degerlerine yonelik icerigin mevcut oldugunu
gostermektedir.

Tablo 8. Kanaat Onderi-6’min Paylasimlarinda Tiirk Milli Degerleri

Kanaat Onderi-6 / Spor Alan Kategorisi
Ana Kategori Alt Kategori n %o Ana Kategori Alt Kategori n %o
Bayrak Tiirk bayragi 2 3,6 Hayvan Marti 1 1,8
Bayram/Yildéniimii Milli ve dini 1 1,8 Yiyecek 3 5.4
- - Mutfak -

Cografya Tlge 1 1,8 Icecek 4 7,2
Metin Tirkge 16 29 Tiirkiye 2 3,6
- Etnik ifad
Ozel isim Tiirk ismi 1| 18 ik ifade Tiirk 2 | 36
L TV kanali 1 1,8 Savunma Polis 1 1,8
Iletigim -

Web adresi 1 1,8 Sosyal unsur Cenaze 1 1,8
Yapi Diger 3 5,4 Spor Milli takim 15 27,2
Tiirk milli degeri icerigi toplami 55 100

“Gastronomi” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-7”nin paylasimlarinda Tiirk milli
degerlerine yonelik igeriklerin yer aldig1 temel kategoriler agirlikla “mutfak” ve “sosyal
unsur”dur. Ilgili temel kategorilerde ise “yiyecek” ve “aile” alt kategorileri 6n plana
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¢ikmaktadir. lgili kanaat énderinin Tiirk milli degerlerine yonelik icerigin bulunmadig: 28
paylasimi, Tiirk milli degerlerine yonelik iceriklerin bulundugu 22 paylasimi mevcut olup; bu

durum, ilgili kanaat 6nderinin paylasimlarinda Tiirk milli degerlerine iliskin igeriklerin diisiik
frekansta oldugunu gostermektedir.

Tablo 9. Kanaat Onderi-7’nin Paylasimlarinda Tiirk Milli Degerleri

Kanaat Onderi-7 / Gastronomi Alan Kategorisi

Ana Kategori Alt Kategori n %o Ana Kategori Alt Kategori n %
Bayrak Tirk bayragi 3 85 Yap: Anitkabir 1 2,8
Cografya ilge 1 2,8 Mutfak Yiyecek 13 | 371
Metin Tiirkge 1 2,8 Din Bas ortiisii 1 2,8
Yonetim birimi Divan 1 2,8 Etnik ifade Turk 1 2,8

. o Atatlirk 3 8,5 Savunma Kalpak/Migfer/Fes 1 2,8
Lider/Yonetici -

Komutan 1 2,8 Sosyal unsur Aile 8 |228

Tiirk milli degeri icerigi toplami 35 100

“Saglhk” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-8”in paylasimlarinda “metin” ve “6zel
isim” temel kategorilerinde Tiirk milli degerlerine ydnelik igerigin agirlikli bulundugu
goriilmektedir. Bu kategorilerin “Tiirk¢e” ve “Tiirk ismi” alt kategorileri yiiksek frekansa
sahiptir. Tiirk milli degerlerine yonelik iceriklerin bulundugu 34 paylasim, Tiirk milli
degerlerine yonelik iceriklerin bulunmadigi 16 paylasim mevcuttur. Bu baglamda; ilgili kanaat

onderinin paylagimlarinin yarisindan fazlasinda Tiirk milli degerlerine iligkin igeriklerin yer
aldig1 sdylenebilmektedir.

Tablo 10. Kanaat Onderi-8’in Paylasimlarinda Tiirk Milli Degerleri

Kanaat Onderi-8 / Saglik Alan Kategorisi
Ana Kategori Alt Kategori n %o Ana Kategori Alt Kategori n Y%
Bayrak Tiirk bayrag: 2 2,4 Iletisim Web adresi 2 2,4
Bayram/Yildoniimii Milli ve Dini 1 1,2 Yapi Diger 1 1,2
il 2 24 Yiyecek 4 48
Cog - Mutfak -
ografya flce 3| 36 uifa fcecek A
Metin Tiirkge 34 40,9 Tiirkiye 6 7,2
Etnik ifad.
Yonetim bigimi CumhuriyetTC. | 1 | 1.2 nik ifade Tiirk 1| 12
Yonetim birimi Miidiirlik 1 1,2 Savunma Kalpak/Migfer/Fes 2 2.4
Lider/Yénetici Atatiirk 3 3,6 | Miizik/Mars/Oyun Tiirkii 1 1,2
Ozel isim Tirk ismi 18 | 21,6 Tiirk milli degeri icerigi toplami 83 100

“Teknoloji” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-9”un paylasimlarinda yiiksek sayida
temel ve alt kategorinin bulundugu gézlemlenmektedir. flgili temel kategorilerde “bayrak”,
“metin”, “din”, “savunma”, “6zel isim”, “cografya” kategorileri yiliksek frekansa sahiptir.
“Tirkce”, “Tiirk bayrag1”, “Tirk ismi”, “bas Ortiisii” ve “asker” kategorileri ise ytliksek
frekansa sahip alt kategorilerdir. Tiirk milli degerlerine yonelik igerigin bulunmadigi 2
paylasim; Tiirk milli degerlerine yonelik igerigin bulundugu 48 paylasim bulunmaktadir. Bu
durum, ilgili kanaat 6nderinin yogun bir bicimde Tiirk milli degerlerine dair igeriklerin yer
aldig1 paylasimlarda bulundugunu gostermektedir.
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Kanaat Onderi-9 / Teknoloji Alan Kategorisi

Ana Kategori Alt Kategori n % | Ana Kategori Alt Kategori n %
Tiirk bayrag 30 13,2 Ozel isim Tiirk ismi 14 6,1
Bayrak - — -
Azeri bayragi 4 1,7 Cami 2 0,8
Ye
Bayram/ Milli ve Dini 6 | 26 at Diger 2 | 08
Yildoniimii
Bolge 1 0,4 H Martt 1 0,4
- ayvan
Cografya il 8 | 35 v At 1| 04
ilge 7 3 Mutfak Yiyecek 1 0,4
Tirkce 38 16,8 Yaratict 4 1,7
Metin Azerice 1 04 Din adi 2 0,8
Arapga 1 0,4 Din Dini kisi 1 0,4
Atatiirk 1 0,4 Bas ortiist 15 6,6
. o Cumhurbagkan1 3 1,3 Dini ifade 7 3
Lider/Yonetici —
Pasa 1 0,4 Tiirkiye 2,2
Komutan 2 0,8 Etnik ifade Tirk 3 1,3
Yénetim bigimi Cumhuriyet/T.C. 1 0,4 Tiirkge 2 0,8
o TBMM 1 04 Asker 13 57
Yonetim birimi — -
Siyasi parti 1 0,4 Jandarma 1 0,4
Istiklal 1 0,4 Uniforma 8 3,5
Miicadele 2 0,8 S Kalpak/Migfer/Fes 1 0,4
avunma
Mehmetgik 1 0,4 Silah 1 04
Vatan/Memleket 2 0,8 Sehit 5 2,2
Akinci 1 0,4 Gazi 2 0,8
Kavram
Vatansever 1 0,4 Kurum 1 0,4
Destan 1 0,4 Sosyal unsur Aile 7 3
Kizil Elma 6 2,6 Para birimi Tiirk lirasi 1 0,4
Yigido 1 0,4 Ulasim Hava tagit1 1 0,4
Millet/Vatandas 3 1,3 Tiirk milli degeri igerigi toplami 226 | 100

“Sosyal medya fenomeni” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-10"’un Tiirk milli degerlerine
yonelik igerigin mevcut olmadigi 30 paylasimi s6z konusudur. Tiirk milli degerlerine yonelik
igeriklerin yer aldigi 20 paylasimda ise “metin” temel kategorisi agirliklidir. Alt kategorilerde
ise “Tiirk¢e” 6n plandadir. Bu baglamda ilgili kanaat 6nderinin paylagimlarinin yarisindan
fazlasinda Tiirk milli degerlerine yonelik igeriklerin mevcut olmadigt goriilmektedir.

Tablo 12. Kanaat Onderi-10’un Paylasimlarinda Tiirk Milli Degerleri

Kanaat Onderi-10 / Sosyal Medya Fenomeni Alan Kategorisi

Ana Kategori Alt Kategori n Y% Ana Kategori Alt Kategori n %
Bayrak Tirk bayragi 2 7,9 Hayvan At 1 3,8
Cografya il 1 3,8 Savinma Uniforma 3 11,5
Metin Tiirkce 71 269 Silah 1 3,8
Ulasim Kara tasiti 2 7.9 Sosyal unsur Aile 3 11,5
Ozel isim Tiirk ismi 3| 115 Spor Milli takim 2 7,9
Yapi Anitkabir 1 3,8 Tiirk milli degeri icerigi toplami 26 100
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“Moda” alan kategorisindeki “Kanaat Onderi-11”in de “metin” temel kategorisindeki
igerikleri agirliklidir. Tlgili kanaat énderinin Tiirk milli degerlerine yonelik icerigin mevcut
olmadigi 20 paylasimi; Tiirk milli degerlerine yonelik igeriklerin mevcut oldugu 30 paylasimi
yer almaktadir. Bu baglamda, s6z konusu kanaat onderinin paylasimlarinin yarisindan
fazlasinda Tiirk milli degerlerine iliskin igeriklere yer verdigini; ancak s6z konusu igeriklerin
bir temel ya da alt kategoriden ziyade genel dagilim gosterdigini sdylemek miimkiindiir.

Tablo 13. Kanaat Onderi-11’in Paylasimlarinda Tiirk Milli Degerleri

Kanaat Onderi-11 / Moda Alan Kategorisi
Ana Kategori Alt Kategori n Y% Ana Kategori Alt Kategori n Y%
Cografya ilge 1 3 Ozel isim Tiirk ismi 6 18,1
Metin Tirkce 13 39,3 Mutfak Yiyecek 2 6
Arapga 3 Igecek 3 9
Osmanlica 1 3 Din Dini ifade 3 9
Esya/Alet Ev esyasi 1 3 Tiirk milli degeri icerigi toplami 33 100

Kanaat 6nderlerinin paylasimlarinda Tiirk milli unsurlarina yonelik igeriklerin yer alip
almama durumlar1 ve yer almasi halinde hangi temel ve alt kategorilerdeki igeriklerin yer
aldigina iliskin detayli verilerden hareketle; 6rneklemdeki kanaat 6nderlerinin genel olarak
Tiirk milli degerlerini sunumlari incelenmistir. Bu baglamda detayli bir genel tablo ortaya
¢ikarilmistir ve igeriklerin kategorilere gore toplam frekanslari belirtilmistir (Bkz. Tablo 14).

Tablo 14. Kanaat Onderinin Paylasimlarinda Tiirk Milli Degerlerinin Detayh Toplam

Temel Kategori Alt Kategori n Temel Kategori Alt Kategori n
Tirk bayragi 62 Bolge 1
Bayrak - = . n

Azeri bayragi 4 Cografya 11 20
Bayram/Yildéniimii Milli ve Dini 22 ilge 19
Yénetim bigimi Cumbhuriyet/T.C. 6 Tirkce 201

TBMM 1 . Azerice 1

Metin

Bakanlik 1 Arapga 4

Yonetim birimi Siyasi parti 2 Osmanlica 1
Divan 1 Para birimi Tiirk lirast 7

Miidirlik 1 Yemek esyast 1

- Esya/Alet

Atatiirk 39 Ev esyasi 2

Cumbhurbaskani 5 Kara tasiti 3

Padisah 1 Ulasim Deniz tagitt 1

Lider/Yonetici Pasa 2 Hava tagiti 1
Bakan 1 Ozel isim Tiirk ismi 97

Atilla 1 L TV kanali 2

Lletisim -
Komutan 8 Web adresi 5
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Istiklal 5 Cami 3
Bozkir 2 Yapi Anitkabir 3
Miicadele 7 Diger 11
Mehmetgik 1 Hayvanlar Marti 2
Baskomutan 1 At 4
Vatan/Memleket 3 Mutfak Yiyecek 40
Kavram Akinct 1 Igecek 15
Vatansever 1 Yaratici 5
Destan 1 Din ad1 2
Kizil Elma 6 . Kaynak 1
Yigido 1 Din Dini kisi 1
Millet/Vatandas 3 Bas ortiisti 19
Inkilap 1 Dini ifade 15
Tirkiye 28 Asker 23
) Osmanl 1 Polis 1
Eimik ifade Tiirk 14 Jandarma 1
Tiirkge 4 Uniforma 23
Aile 46 Savunma Kalpak/Migfer/Fes 20
Sosyal unsur -
Cenaze 1 Silah 3
Spor Milli takim 23 Sehit 6
Zeybek 1 Gazi 2
Miizik/Mars/Oyun Tirki 1 Kurum 1
Istiklal Mars1 1 Tiirk milli degeri icerigi toplami 1092

Kanaat 6nderlerinin paylasimlarinda en ¢ok yer alan alt kategoriler sirasiyla “Tiirkge”,
“Tirk ismi”, “Tiirk bayrag1” ve “Atatiirk” seklinde gézlemlenmistir. En ¢ok yer alan temel

kategoriler ise ilk ligii alt kategorilerle paralel oldugu gézlemlenmekle birlikte “metin”, “6zel

isim”, “bayrak”, “savunma” ve “lider/yonetici” seklinde siralanmaktadir.
Tablo 15. Kanaat Onderinin Paylasimlarinda Tiirk Milli Degerlerinin Genel Toplam
Temel Kategori n Temel Kategori n
Bayrak 66 Cografya 40
Bayram/Yildoniimii 22 Metin 207
Yonetim bigimi 6 Para Birimi 7
Yonetim birimi 6 Esya/Alet 3
Lider/Yonetici 57 Ulasim 5
Kavram 33 Ozel Isim 97
Etnik ifade 47 fletisim 7
Sosyal unsur 47 Yap1 17
Spor 23 Hayvan 6
Miizik/Mars/Oyun 3 Mutfak 55
Savunma 80 Din 43
Tiirk milli degeri icerigi toplami 1092

Ayrica yapilan arastirmada kanaat 6nderlerinin ilgili arastirma 6rneklemi kapsaminda
ele alinan paylasimlarinin ne siklikla paylasilmis oldugu, paylasimlarin icerikleri izerinde
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etkiye sahip dikkat ¢ekici bir husustur. Diger bir deyisle, en giincel elli gonderinin ele alindig1
calismada; yil icerisinde daha fazla paylasimda bulunulmasi halinde milli ve dini glinlerde
yapilmig paylasimlara denk gelme olasiligi degiskenlik gdstermekte, bu durum igerikler
iizerinde belirleyici olmaktadir.

Bir diger dikkat ¢ekici husus ise, milli ve dini giinlerde video paylasimlarinda da
bulunulmus olunmasi ve bu paylagimlar igerisinde Tirk milli degerlerinin yer aldiginin
gozlemlenmesidir. Ancak arastirma siirliligi baglaminda ilgili paylasimlar incelemeye tabii
tutulmamustir.

Sonuc¢

Arastirmada toplumsal bellegin siirdiiriilmesinde 6nem arz eden Tiirk milli degerlerinin
sosyal medya platformlarindan biri olan Instagram’daki kanaat dnderlerinin paylagimlarina
yansima durumlart igerik analizinde bulunularak incelenmistir. Yapilan igerik analizinde
kategorisel analiz ve frekans analizi tekniklerinden faydalanilmistir. Elde edilen bulgulardan
hareketle, Tiirk milli degerlerine arastirma 6rnekleminde yer alan kanaat onderlerinin
paylasimlarinda yer verdikleri gézlemlenmistir. Ilgili paylasimlarin yarisindan fazlasinda
Tiirk milli degerlerine yonelik igeriklerin yer aldig1 saptanmustir. ilgili paylasimlarda birden
fazla Tiirk milli degerlerine yonelik igerigin de yer aldig1 goriilmekte olup; ilgili icerikler,
arastirmaci tarafindan benzerlik ve farkliliklara gore kategorize edilmistir. Bu baglamda,
arastirma kapsamindaki kanaat onderlerinin Instagram hesaplarinda yer alan Tiirk milli
degerlerine yonelik temel igerik kategorileri; bayrak, bayram/yildoniimii, yonetim big¢imi,
yonetim birimi, lider/ydnetici, kavram, etnik ifade, sosyal unsur, spor, miizik/mars/oyun,
cografya, metin, para birimi, esya/alet, ulasim, 6zel isim, iletisim, yapi, hayvan, mutfak, din
ve savunma seklinde siralanmistir. Temel igerik kategorileri kapsaminda da ayrica gesitli alt
kategoriler olusturulmustur.

Ilgili kanaat nderlerinin agirlikli olarak “metin” temel kategorisinde yer alan “Tiirkce”
yazilara yer verdikleri saptanmistir. Bu durum, Tiirk milli degerlerinden biri olarak dil
unsurunun yogun bir bi¢gimde kullanildigin1 gostermektedir. Ayrica “6zel isim”, “savunma”,
“bayrak”, “lider/yonetici”, “mutfak” temel kategorilerinin frekanslarinin da yiiksek oldugu
saptanmistir. “Ozel isim” temel kategorisinde “Tiirk isimleri”nin; “savunma” temel
kategorisinde “asker”, savunma giyim ve aksesuarlarin; “bayrak” temel kategorisinde “Tiirk
bayragi”nin; “lider/yonetici” temel kategorisinde “Atatiirk”{in ve “mutfak” temel kategorisinde
Tiirk yiyeceklerinin/yemek kiiltiiriiniin 6n planda oldugu gézlemlenmektedir. Bu baglamda
dil, bayrak, sembolik kisi, yemek, ordu gibi hususlarin ilgili paylagimlarda siklikla yer aldig

ER I3 CEINNY3

sOylenebilmektedir. Bu kategorilerin yani sira, “miizik/mars/oyun”, “esya/alet”, “ulasim”,
“hayvan”, “yonetim bi¢imi” ve “yonetim birimi” kategorilerindeki igerikler ise en az frekansa
sahip temel kategorilerdir. Bu baglamda; Tiirk miizigi, Tiirk oyun ve danslari, Tiirklerde
semboliklesen hayvanlar, Tiirklere 6zgii ulagim unsurlari, Tiirkiye’deki yonetim bigimi ve

yonetim birimlerine iliskin ibarelerin diisiik siklikla kullanildigt sonucuna da ulasilmaktadir.
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Yukarida deginilen hususlarin disinda dikkat ¢eken birtakim durumlar da mevcuttur. Tiirk
milli degerlerine yonelik icerigin en yiiksek oranda “teknoloji” alan kategorisinde ve en diisiik
oranda ise “sosyal medya fenomeni” alan kategorisinde yer aldig1 saptanmistir. Ancak bu
frekanslarin; ilgili alanin niteliklerine bagli olarak degisiklik gosterebilecegini de gz 6niine
almak gerekmektedir.

Bir diger husus ise; paylasimlari sik araliklarla yapan bir kanaat 6nderi ile paylagimlar
seyrek araliklarla yapan bir kanaat 6nderinin 6nemli giin ve haftalara iliskin paylasimda
bulunma oranlarinin degisiklik géstermesidir. Bu durumda, paylasim sikliklarinin iceriklerde
belirleyici oldugunu sdylemek miimkiindiir. Milli ve dini 6zel giinlerde ilgili paylagimlarin
yapilmis olmasi, bu perspektifle bakildiginda sonuclar iizerinde énemli bir belirleyen roli
stlenmistir.

Arastirma Orneklemi igerisinde yer alan videolar, aragtirma sinirliliklart kapsaminda
degerlendirilmemistir. Bu durum da, arastirmada incelenen kanaat dnderlerinin video
igeriginde Tiirk milli degerlerine iliskin paylasmis olduklari igeriklerinin inceleme disinda
tutulmasini beraberinde getirmistir. Bu baglamda sadece gorsellerle sinirli olan bu ¢aligmada
yer alan Tiirk milli degerlerine iliskin igeriklerin, arastirmaya videolarin da dahil edilmesi
halinde sonuglarda degisiklikler gosterebilecegini de géz oniine almak gerekmektedir. Ayrica
her bir alan kategorisinde, alanin kendisine 6zgii niteliklerin olmasinin beraberinde Tiirk milli
degerlerine iliskin igeriklerin yer alma durumlarini farklilastirabilmesi ihtimali s6z konusudur.

Tiim bu hususlar dogrultusunda, Tiirk milli degerlerine iliskin ¢esitli igeriklerin bilingli
ya da bilingsiz olup olmamas: fark etmeksizin ele alindig1 bu ¢alismada, kanaat 6nderlerinin
birer milli deger aktaricilar rolii tistlendikleri soylenebilmektedir. Dolayistyla bu aktaricilik
ile toplumsal bellegin siirdiiriilmesinde de rol almakta olup; birer “member” niteligi tasidiklar
ifade edilebilmektedir. Duygu, diisiince ve davranislariyla diger bireyler {izerinde belirli bir
etki giicline sahip olan kanaat 6nderlerinin kendilerine, goriislerine ve yasantilarina iliskin
paylasimlarda bulunurken; Tiirk milli degerlerine iliskin iceriklere yer vermelerinin Tiirk
milli degerlerinin ve bu baglamda da toplumsal bellegin yasatilmasi noktasinda 6nemli bir
konumda olduklari asikardir. Tiirk milli degerlerinin korunmasi, stirdiiriilmesi, devamliliginin
saglanmasi noktasinda etkileyiciler konumundaki kanaat 6nderlerinin gesitli motivasyonlarla
sosyal medya platformlarinda yer almalari; ayni zamanda toplumsal bellegin siirdiiriilmesi ve
Tiirk milli degerlerinin yasatilmasi noktasinda bir avantaj niteligindedir.

Bu baglamda kanaat 6nderlerinin paylasimlarinda Tiirk milli degerlerine yer vermeleri,
Tiirk milli degerlerini ideal bir bigimde yansitmalari; degerlerin yozlasmasinin, unutulmasinin
onlenmesi ve bdylelikle de toplumsal bellegin hatirlatilmas: agisindan dnemli bir katki
sunacaktir. Kanaat dnderlerinin paylasimlarda bulunurken bu bilingle hareket etmeleri,
Tirk milli degerlerine iligkin igeriklere yer vermeye devam etmeleri ve yer verme
durumlarmni siklagtirmalari, Tiirk milli degerleri yasatilarak toplumsal bellegin varolusunun
stirdiiriilmesinde faydali olacaktir.
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Gelecekteki ¢aligmalarda, toplumsal bellege yonelik igeriklerin ve spesifik olarak Tiirk
milli degerlerinin kanaat dnderlerinin paylasimlarinda yer almasinin etkilerine; toplumsal
bellege ve/veya Tiirk milli degerlerine iligkin yozlagsma ya da unutulma mevcut ise nasil bir
stirecten gecildigine ve bu tiir ¢esitli baglamlara iligkin aragtirmalarda bulunulmast literatiire
katki saglayacaktir. Bu tiir calismalar; hem Tiirk milletine ve diger milletlere farkindalik
kazandirarak daha bilingli hareket etme yolunda 151k tutacak, hem de mevcut durumun ortaya
konmast ve neler yapilabilecegi gibi hususlarda da 6neriler getirebilecektir.
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