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Demokratik rejimlerin temel oOzelliklerinden biri cogulculuktur ve bu ilkenin geregini yerine
getirebilmenin yolu da genel oy hakkimin oldugu segimlerle miimkiindiir. Bu baglamda siyaset
kurumunun toplumun her kesiminden se¢menlerle kurdugu iliskide onlar: yanina cekme ve
desteklerini kazanabilme adia kullanabilecegi enstriimanlar ve séylemler one ¢ikar. Segme hakkina
sahip yurttaglara ulasabilmenin en etkili ve rasyonel yollarindan biri son yillarda geleneksel
medyanin yamnda sosyal medyayt da kullanmaktan gecmektedir. Ozellikle eski adi Twitter olan X
sosyal ag1 diinyanin her yerinde siyasal secimlerde secmene ulasabilmenin baglica yollarindan biri
haline gelmistir. Bu ¢alismada da Tiirk siyasal hayatinda gerek sosyo-ekonomik agidan gerekse
kiiltiirel ve tarihi 6nemi nedeniyle sonuclar ¢ok merak edilen Istanbul Biiyiiksehir Belediye
Bagkanlig1 secimleri siyasal degerler agisindan X sosyal ag1 iizerinden analiz edilmistir. 2019
yilmdaki yerel secimlerin cok cekismeli gegmesi ve Istanbul secimlerinin tekrarlanmasina karsin
mevcut Belediye Bagkani Ekrem Imamoglu'nun zaferi ve 31 Mart 2024 tarihindeki secimlerde
yeniden aday olmast bu siyasi yarisi daha da heyecanli hale getirmistir. 2024 secimlerinde
Cumhuriyet Halk Partisi’nin aday: Imamoglu’nun karsisma Adalet ve Kalkinma Partisi, iddial
bir bigcimde eski bakanlarindan Murat Kurum ile ¢tknug ve secimi kaybetmistir. Tiirkiye Biiyiik
Millet Meclisi'nde en ok sandalyeye sahip ve genel baskani mevcut Cumhurbagkan: olan Adalet
ve Kalkinma Partisi'nin diger bilyiiksehirlerle beraber Istanbul’da da kaybetmesi siyaset arenasin
oldukca hareketlendirmis ve muhalefette gelecekte yakalanabilecek basarilara iliskin biiyiik bir umut
yaratmigtir. Bu aragtirmada, boylesine énemli hale gelen ve sonuglari itibariyle biiyiik yanki
uyandiran 31 Mart 2024 Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanligi secimlerinde soz konusu iki
adayn, secmenlerin oy verme davranislarinda biiyiik bir etkiye sahip olan siyasal degerlere nasil
ve ne ol¢iide seslendikleri X sosyal agindaki paylasimlari kapsaminda Schwartz'n siyasal deger
olcegi kullamilarak icerik analizi yontemiyle ¢oziimlenmistir. Politik yarisin iki aktériiniin en ¢ok;
bagari, kendi amaglarin belirleme, sorumluluk, kamusal imaji korumak ve sosyal gii¢ degerlerine
seslendikleri goriilmiistiir. Analiz neticesinde adaylarin, sosyal gii¢ olarak segmeni 6nemsediklerini
vurgulanmgtir. Gegmisteki basarilarindan yola ¢ikarak “olumlu” kamusal imajlarimdan hareketle
amaglarmi ortaya koyduklar1 ve biz kaybedersek olacaklardan siz mesul olursunuz seklindeki
soylemleriyle korku cekiciligi unsurlarini kullanarak sorumluluk degerine atifta bulunduklar:
saptanmigtir.
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Analysis of the March 31, 2024 Istanbul Metropolitan Municipality
Mayoral Election Through X Social Media in Terms of Political Values

One of the fundamental characteristics of democratic regimes is pluralism, achievable through
elections with universal suffrage. In this context, the political institution engages voters from all
segments of society, employing instruments and rhetoric to attract and gain their support. In recent

ABSTRACT years, alongside traditional media, social media, particularly the platform formerly known as
Twitter (X), has become a crucial tool for reaching eligible voters efficiently and rationally. This
study analyzes the Istanbul Metropolitan Municipality Mayor elections from a political values
perspective using X social media, given its socio-economic, cultural, and historical significance. The
2019 local elections were highly contested, notably with the rerun of Istanbul’s mayoral election,
resulting in Ekrem Imamoglu’s victory and his subsequent candidacy renewal in March 31, 2024.
In the 2024 elections, Imamoglu, representing the Republican People’s Party, faced an ambitious
challenge from Murat Kurum of the Justice and Development Party, who ultimately lost. The
Justice and Development Party’s loss in Istanbul, alongside other major cities, despite holding the
most seats in the Turkish Grand National Assembly and having the current President as its leader,
has invigorated the political arena and sparked hope in the opposition for future successes. This
research examines how the two main candidates in the highly significant March 31, 2024 Istanbul
mayoral election appealed to voters’ political values through their social media posts on X, utilizing
Schwartz’s political values scale and content analysis. Both candidates predominantly appealed to
values such as achievement, self-direction, responsibility, maintaining public image, and social
power. The analysis reveals that the candidates emphasized their concern for voters as a form of
social power, highlighted their past successes to project a positive public image, articulated their
own goals based on these successes, and invoked elements of fear through statements implying
consequences if they were to lose, thereby appealing to responsibility values.

Keywords : istanbul, Municipality, Election, Political Values, X Social Media

GIRis

Demokrasilerin vazgegilmez unsurlar: olarak segimler, siyasal hayatta oldugu kadar
toplumsal ve bireysel yasamda da 6nemli bir yer tutar. Siyaset kurumu; karar alici, sinirlayic
ve siddet tekelini elinde bulunduran mesru gii¢ olarak muktedir olabilmeyi secimlerde
kazanilan bagarilara borgludur. Dolayisiyla toplumsal hayatin ve ekonomik yapinin belirleyici
unsuru olan iktidarlarin mecburi yol kavsagi olan segimler, politik miicadele igerisinde siyasal
aktorlerin mutlaka bagariyla donmesi gereken zorlu virajlardir. Biiytiik bir siyasal giictin sahibi
olmak ve bu biiyiik gii¢ elde edildiginde mesruiyet tartismalarina yol agmadan yonetme
hakkina sahip olmak; secimleri kazanmak, bir baska ifadeyle se¢meni ikna etmek, yanina
¢ekmek ve oyunu almayr basarabilmekle miimkiin olmaktadir. Bugiiniin diinyasinda
agoralarda yiiz ytize iletisim kurarak se¢meni ikna etme olanag1 olmadigindan bilhassa medya
araciligiyla se¢mene ulagsmak, hem vaatler sunup beklentilere seslenmek hem de belirli

degerlere atifla onlar1 ikna etmek ve reylerini almak bakimindan 6nem arz etmektedir.

Bu ¢alismada da medya araciligiyla siyasal aktorlerin hangi degerlere seslenerek
se¢gmeni ikna etmeye ve secimlerden zaferle ¢itkmaya galistigl, 31 Mart 2024 yerel segimleri
kapsaminda gergeklesen Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkanlig1 secimleri ézelinde analiz

edilmistir. Geleneksel medyanin yaninda Ozellikle siyasal secimlerde yurttaslara
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ulasabilmenin kolay, masrafsiz, hizli ve giincellenebilir yollarindan biri haline gelen ve git
gide 6nemini arttiran sosyal aglar ve siyasal aktorlerin bu mecralardaki segmenlere yonelik
sOylemleri ¢alismanin evrenini olusturmaktadir. Arastirmada 31 Mart 2024 tarihinde yapilan
Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkanlig1 secimlerinde iktidar ve ana muhalefet partisinin
adaylarmin siyasal soylemleri degerler agisindan bir aylik zaman dilimi igerisinde analiz
edilmistir. Bu secimler ele alindiginda aslinda ilging de bir durumla karsilasilmaktadir.
Meclis'te en ¢ok sandalyeye sahip Adalet ve Kalkinma Partisi'nin Istanbul’da muhalefetin en
gliclii partisi olmakla birlikte yine de muhalefette kaldig1 ve eski bir bakani olan Murat Kurum
ile se¢cimlere katilmistir. Ana muhalefet partisi Cumhuriyet Halk Partisi'nin ise iki kez
tekrarlanan ve ciddi bir siyasal catismaya yol acan 2019 yerel secimlerinden zaferle ayrilan
mevcut belediye bagkani Ekrem Imamoglu’yla yeniden siyasal yarista yer aldig
goriilmektedir. Istanbul segimleri, secmenlerin demografik yapisi ve segmen kitlesinin
biiytikligii goz oniinde bulunduruldugunda siyasetin geneline biiyiik ol¢glide tesir edebilme
gliciiyle, kazanildiginda hitkmedilen ¢ok biiyiik bir biitceyle siyasetin nabzinin attig1 yer ve
mutlaka zaferle neticelenmesi gereken bir miicadele alanini olusturmaktadir. Bu ¢alismada da
Tiirk siyasi hayatinda temsil giicii, ekonomik biiyiikliigii analiz edilmistir. Tarihsel ve kiiltiirel
agidan tagidigi deger nedeniyle biiyiik nem tagiyan Istanbul segimleri; mevcut belediye
bagkani Ekrem Imamoglu ve Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi'nde en ¢cok sandalyeye sahip, genel
bagkani ayn1 zamanda Cumhurbaskan: olan Adalet ve Kalkinma Partisi'nin adayr Murat
Kurum’'un eski adi Twitter olan yeni adiyla X sosyal agindaki paylasimlarda ortaya
koyduklar: siyasal sdylemler Schwartz'in siyasal degerler 6lcegi kullanilarak icerik analizi
yontemiyle ¢oziimlenmistir. Bu kapsamda ¢alismada Oncelikle siyasal iletisim kavramina,

sosyal aglara ve siyasal deger kavramina yer vermek dogru olacaktir.

1. Siyasal Iletisim Kavrami ve Sosyal Medya

Demokrasiyi yonetim sekli olarak kabul etmis toplumlarda iilkenin yonetimi gorevini
tistlenecek kisiyi halk se¢mektedir. Dolayisiyla demokratik yasamin bir getirisi olarak toplum
ile siyasi kurumlar arasinda karsilikli bir iletisim kurulmus bununla beraber siyasal iletisim
kavrami ortaya ¢tkmustir. Siyasi katilimin en iist seviyeye c¢ikartilmasi, secimlerin saglikl bir
sekilde yapilmas: adina siyasal iletisim hayati bir 6neme sahiptir (Arslan & Ebren, 2021, s. 4).
Siyasal iletisim karsilikli olarak istek ve sikayetlerin aktarilmasina olanak saglamakta ve hem
topluma hem de siyaset kurumuna ve politik aktorlere fayda saglamaktadir (Cuilenburg, 2010,
s. 104). Zira toplumu yonetmek i¢in toplumun istek ve beklentilerini karsiliyor olmak oldukga
onemlidir. Zaten siyaset de “iilke, devlet ve insan yonetimi” (Kislali, 2010, s. 22) olarak
tanimlanmaktadir. Tktidar olmak veya iktidarda kalma miicadelesi igin gerekli olan iletisim
becerisi siyasal iletisim olarak tanimlanabilir. Bu beceri iknay1 temel almakta ve hedef kitlenin
iknast icin cesitli iletisim tekniklerine, siyasal kampanyalara, siyasal reklamlara vb.

bagvurulmaktadir.
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“Siyasal arenada birbirini anlama ve anlatma bi¢imi” olarak tanimlanan siyasal iletisim
(Kentel, 1991, s. 40), siyasi aktorlerin amaclarini gerceklestirmek icin hedef kitleye ideolojik
amagclarin1 anlatma, tanitma siireci olarak da literatiirde yer bulmustur. Siyasal iletisim
se¢meni ikna etmek yolunda gerceklestirdikleri tiim iletisim ¢alismalarini kapsamaktadir.
Diger bir tamimla “Siyasal siireglerle iletisim siiregleri arasindaki iligkileri ele alan
arastirmalardan olusan, disiplinler arasi bir akademik alandir” (Mutlu, 2008, s. 257). Zamanla
¢ok daha fazla 6nem kazanan bu interdisipliner alanda, internet kullanim1 da hayatimizin her
alamin1 biiyiik dlgiide etkilemeye baglamistir. Internet bireylere zamandan ve mekandan
bagimsiz bir iletisim imkani sunarken; siyasi aktorlere de se¢menlere her dakika ulasma
imkani saglamaktadir. Bu imkan siyasal iletisim igin olduk¢a 6nemli ve etkili bir siireci
olusturmaktadir. Televizyonun ilk yillarinda siyasal iletisimde yarattif1 olagantistii etki,
glinlimiizde yeni medya icin de gegerlidir. Yeni medya, iletisim kurma ve bilgiye erisme
konusunda internetle beraber gelen kolaylik ve hizin farkli araglar ve sosyal paylasim
uygulamalari ile hayata yerlesmesi seklinde tanimlanabilir (Arslan, 2022, s. 5). Yeni medyanin
yaygin kullanimi ile her tiirlii siyasi igerige genis capli ulagim, siyasi igerik olusturma
kolaylig1, siyasi mesajlarin kitlelere ulasiminin kolaylasmasi ve geri bildirim alma imkaninin
artmasi siyasal iletisimde yeni medya odakli bir doniisiimiin yasanmasina neden olmustur.
Siyasal partilere her yil hazineden belirli oranlarda biit¢e destegi sunulmaktadir. Ancak bu
destek tiim partiler i¢in esit miktarda olmamaktadir. Bu sebeplerle se¢im donemlerinde her
siyasi kurum ya da siyasi aday siyasal iletisim faaliyetlerini belirli bir biit¢e ¢ercevesinde
yiiriitmektedir. Biitce konusunda yeni medyanin {icretsiz erisim imkani siyasal iletisim
faaliyetlerinin ytiriitiilmesinde 6nemli bir avantaj sunmaktadir. Bu avantajlar onun “cok daha
genis bir toplumsal, teknolojik ve kiiltiire]” fenomen oldugunun vurgulanmasina neden
olmaktadir. (Lister, 2009, s. 11). Yeni medyada iletilen mesajlarin ulastig1 yas grubu, cinsiyet,
mesleki bilgiler, egitim durumu, siyasi goriis ve mesajin aldig1 tepkiler hakkinda istatistiki
bilgilere ulasmak miimkiindiir (Arslan, 2022, s. 5). Yeni medya igerik olusturma, igerikle ilgili
hatay1 aninda diizeltme, giincelleme, igerikle ilgili tepkilerin aninda alinmasi, hiyerarsik bir
yapimin bulunmamasi, kullanicilarin kendini 6zgiir hissetmesi gibi avantajlar saglamaktadir
(Glingor, 2011, s. 38). Hizli, ucuz ve kolay ulasilabilir olmasi yeni medyanin kullanici sayisinin
hizli bir sekilde artmasmi saglamistir. Yeni medyanin sagladig1 avantajlar, siyasi aktorlerin
kendilerini daha 6zgiir ifade edebildikleri, hi¢bir arac1 kurum olmadan hedef kitleye ulagsma
imkani bulmalari, iletisim faaliyetlerini yeni medyaya tasimalarina sebep olmustur (Adigtizel,
2018, s. 93). Ulke niifusuna oranla kullanici saymnin fazla olmasi yeni medyanin toplumsal
olaylarda Orgiitlenme araci olarak da kullanilmasina yol agmaktadir. Yeni medya olarak
adlandirilan iletisim araglarinin geleneksel medyaya gore sagladifi en onemli avantaj,

bireylerin diisiincelerini dogrudan birbirlerine aktarabilmesidir (Arslan & Ebren, 2021, s. 4).

Yeni medya kamu tizerinde bir etki yaratmay1 basarmis bir iletisim platformudur. Ayni

zamanda yeni medyanin etkilesimli ortami bireylerin de gruplasma imkani1 bulmasini

[0 L
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kolaylagtirmigtir. Bu sayede bireyler yeni medya iizerinden herhangi bir konuda pasif
konumdan aktif konuma ge¢gmektedirler. Dolayisiyla cogu zaman yeni medya hem siyasiler
i¢in hem de halk i¢in bir kamuoyu olusturma mecrasi olmaktadir. Bununla beraber se¢gmenin
siyasi ideolojiler konusunda fikrinin tespiti i¢in yeni medya bir kamuoyu yoklama araci olarak
da oldukga 6nemlidir. Yeni medya siyasi aktorler i¢in ne kadar 6nemli ise bireysel kullanicilar
icin de oldukg¢a Onemlidir. Zira giinliik hayatta siyasi bir aktorle iletisime girme imkani
bulamayan se¢men yeni medya sayesinde istek, ihtiya¢ ve sikayetlerini siyasilere iletme

imkani bulmaktadar.

Siyasal iletisimin yeni medyada yer bulmasiyla birlikte siyasal aktivitelere katilim
oraninda bir artis da yasanmistir. Yeni medya mecralarinda siyasi aktorlerle se¢men kitle
arasinda etkilesimin artmasi bu artisin 6nemli bir gostergesidir. Se¢im donemlerinde sosyal
medya uygulamalar: araciligiyla siyasi kampanyalar uygulanmaktadir. Etkilesim sayisinin
artmasiyla bu kampanyalar ¢ok kisa bir siire igerisinde milyonlarca kisinin dikkatini ¢ekmeyi
basarmaktadir. Bireylerin kendilerini 6zgiir ve dolaysiz bir yolla ifade etmelerine olanak
saglayan yeni medya sayesinde bireyler siyasi aktorlere taleplerini dogrudan iletme imkani
bulmakta, ayni fikirde olan insanlarin yeni medya aracilig: ile birbirlerini bulmas: seslerini
daha yiiksek sesle duyurmalarimi, kamuoyu baskisi olusturmalarimi saglamaktadir. Tiim
bunlar yeni medyanin siyasi bir giice sahip oldugunun kamtidir. Ozellikle, Instagram ve X
gibi sosyal aglar, kullanicilarina eglence ve kendi hayatlarindan kesitleri paylasma imkaninin
Otesinde, grup kurma ve organize olma imkani vermistir. Bununla beraber bilgi ve fikir
paylasma, inang ve diisiinceler etrafinda gruplasma imkanlar1 da (Boyd & Ellison, 2008, s. 213)

bu mecralarin siyasal iletisimin 6nemli bir enstriimani haline gelmelerine neden olmustur.

2. Siyasal Degerler ve Schwartz’in Siyasal Degerler Ol¢egi

Deger; istek, ihtiyag, arzu gibi bir¢ok segici yonelim ve tercih unsuruna karsilik
gelmektedir (Pepper, 1970, s. 7). Herhangi bir seyin ni¢in, neden ve ne kadar 6nemli oldugu
ne kadar istendigi bireylerin sahip oldugu degerlerle iliskilidir (Higgins, 2016, s. 43).
Dolayisiyla degerler bireylerin yasantilarinda egemen gii¢ konumunda olup hayatlarindaki
tiim segimlerinin amaci temelde sahip olduklar1 degerlere dayanmaktadir. Bagka bir deyisle
degerler bireylerin yol gosterici ilkeleridir. Bireyler hayatlarinda aldiklar1 kararlara sahip

olduklar1 degerlerin yol gostericiliginde ulagsmaktadirlar.

Schwartz da degeri, 6nem siras1 yasam boyunca tecriibeler dogrultusunda degisebilen,
arzu edilen, rehber ilkeler olarak tamimlamistir (Schwartz, 1992, s. 11). @rnegin, bireyin
yasaminin bir doneminde zenginlik degerine verdigi onem fazlayken yasadig: bir saglik
sorununun ardindan bu 6nem siras1 degismis saglikli olma degeri zenginlik degerinden ¢ok
daha 6nemli bir noktaya ulagmis olabilir. Bu nedenle degerler yas, tecriibe, sosyal cevre, egitim
ve ekonomik durum gibi unsurlarla beraber sekillenip hiyerarsi olustururlar. Dolayisiyla

deger kavrami bireylerin yasamlari boyunca karar verme siireglerine yon veren inang, egilim,
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alg1 ve tutumlarinin tiimiinii ifade eden bir kavramdir. Kisilerin yasamlar1 boyunca elde
ettikleri tecriibelerin gelismesiyle beraber degerler de sekillenmektedir. Degerler bireylerin
davranislarini bireysel ve toplumsal olarak sekillendiren stirekliligi olan inanglar biitiiniidiir.
(Odabas1 ve Baris, 2009, s. 212). Degerler ile ilgili ortak bir tanimin zorlugundan hareketle
Schwartz ve Bilsky (1987, s. 551) deger tanimlarinin ¢ogunda ortak olan bes 6zellik tespit
etmislerdir. Bu 6zellikler, Schwartz ve Bilsky (1987, s. 551) tarafindan deger kavraminin bes

ana Ozelligi olarak belirlenmistir.
Deger kavrami ile ilgili tanimlarin ¢ogunda yer alan;
(a) Degerler bireylerin sahip oldugu inanglardir.

(b) Degerler, bireyin amaglariyla (esitlik gibi) ve bu amaglara ulasmada etkili olan davranis

bigimleriyle (hak bilirlik, yardimseverlik) ilgilidir.

(c) Degerler, 6zgiil eylem ve durumlarin {izerindedir. Ornegin itaatkarlik degeri tiim bireysel

veya grup icindeki iligskilerimizde gegerlidir.
(d) Degerler, davranislarin sekillenmesinde ve olaylarin yonlendirilmesinde islev goriirler.
(e) Degerler, her bireyin ona yiikledigi oneme gore kendi aralarinda siralanirlar.

Schwartz deger kavramu ile ilgili ¢calismalar: neticesinde birbiri ile devamlilik igerisinde olan,
benzeyen ya da farklilasan 10 temel deger belirlemistir. Belirlenen bu degerler asagida

siralanmistir (Schwartz, 1992, s. 32).

Tablol: Schwartz’in Siyasal Degerler Tablosu

Anlayisly, takdir edici ve hosgoriilii olma durumunu gozetir.
1. Evrenselcilik Ayrica insanlarin ve tabiatin iyiligini gdzetme, refah ve huzur

igerisinde yasama fikrini de benimsemektedir.

_ Bireysel ve yakin gevrenin iyiligini gbzetme ve affedici olup
2. Yardimseverlik . i
algakgoniillii olmay: ifade etmektedir.

) Dinin ya da geleneksel kiiltiiriin bir takim adet ve fikirlerini
3. Geleneksellik
kabul etme, baglanma ve saygi duyma.

Bu davranig tipi de insanlara ve toplumsal kurallara ters

4. Uyum . ] .
gelen degerlerden kaginmayi ifade etmektedir.
. ) Toplumsal ve bireysel istikrar adina dogru olani, diizeni
5. Guvenlik ) ]
korumay ifade etmektedir.
6. Gi Toplumda sayg1 duyulmak ve yer edinmek adina otoriteye
. Gi
¢ ve sosyal statiiye sahip olma istegini icermektedir.
Bu deger hirs kavrami ile hayatin her alanindaki yiikselis,
7. Basari basari, zafer kazang gibi noktalara odaklanmay1

icermektedir.
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8. Hazalik Hazza yOnelerek hayattan tat almay1 icermektedir.

9. Uyarim/Uyarilma Heyecan ve yenilik¢iligi icermektedir.

2 e 1 Bagimsiz diisiince ile hareket ederek karar alma fikrine
10. Oz-Yonelim
dayanmaktadir.

Degerler giindelik hayatimizda isteklerimizi, iligkilerimizi, motivasyonumuzu
etkileyen bir biitiindiir. Iginde yasadigimiz toplumda menfaatlerimiz, gelecek planlarimiz,
dogrularimiz, yanhslarimiz ve hedeflerimiz dogrultusunda siyasi se¢imlerde bulunuruz. Bu
nedenle siyaset ve deger iliskisi arasinda giiclii bir bag kurulmustur. Dolaysiyla degerler siyasi
ideolojilerin yapr taglarini olusturmaktadir ve siyasi konularda karar vermekte, siyasi fikrini
belirleme ve mesrulastirmada bireyler benimsedikleri degerlerin oncelik sirasina gore hareket
etmektedirler. (Caprara vd., 2006, s. 28). Bireylerin siyasi yonelimlerinin merkezine kisisel
degerlerini aliyor olmasi bu konunun Oneminin artmasma sebep olmustur. Schwartz,
bireylerin sahip oldugu degerlerin siyasal tercihleri olusturdugunu tespit etmis bununla
beraber oy verme davranisin1 dogrudan etkiledigi yoniinde bulgulara da ulasmistir. Siyaset
ve deger iligkisinin bilimsel olarak ele aliniyor olmasi siyasi aktorlerin de degerler
konusundaki farkindaliginin artmasina, siyasi pazarlama faaliyetlerinin, siyasi ideolojilerin

degerler cercevesinde halka iletilmesine katk: saglamistir.

3. Arastirmanin Yontemi ve Bulgulan

31 Mart 2024 tarihli Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanlig1 se¢imlerinin siyasal degerler
agisindan analiz edildigi bu arastirmada Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) aday1 ve mevcut
belediye baskani Ekrem Imamoglu ile Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) adayr Murat
Kurum’un X sosyal aginda yaptiklar1 paylasimlar igerik analizi yontemiyle ¢oziimlenmistir.
Igerik analizinde amag ilk bakista fark edilemeyen, iistii kapali 6gelere ulagsmaktir. Bernard
Berelson igerik analizini “iletisimin agiklanan igeriginin yansiz, sistematik sayisal tanimlarini yapan
bir arastirma teknigi” olarak tanimlamaktadir(Berelson,1959, s. 23). Medyada yer alan
igeriklerin nesnel, dlgiilebilir ve dogrulanabilir bir sekilde incelenebilmesi (Fiske, 1996, s. 176)
amaciyla secilen igerik ¢dziimleme yontemi kapsaminda s6z konusu adaylarin X sosyal aginda
yer alan politik sOylemleri se¢imlerden dnceki bir aylik zaman zarfinda Schwartz'in siyasal
degerler olgegi kullanilarak analiz edilmistir. Bu sinirhiliklar gergevesinde analiz edilen siyasal
aktorlerin sdylemlerinden elde edilen bulgulara bakildiginda s6z konusu se¢imin basari,
kendi amagclarini belirleme ve sorumluluk sahibi olma degerleri {izerinden tartisildig1 ve
se¢menlerin bu kapsamda ikna edilerek oy verme davranisina yonlendirilmeye calisildig:

saptanmustir. Ilerleyen satirlarda analiz neticesinde elde edilen bulgular etraflica tartisilmistir.

Ekrem Imamoglu, 2019 yilinda CHP tarafindan Istanbul Biiyiiksehir Belediye bagkanligina
aday gosterilmistir. Se¢im sonuglarina gore yiizde 48.80 oyla secimi kazanmis ve goreve
baslamigtir. Ardindan Yiiksek Se¢im Kurulu, Adalet ve Kalkinma Partisi’'nin itirazi neticesinde
secimi iptal etmistir. 23 Haziran 2019 yilinda yenilenen secimle beraber imamoglu, yiizde 54,2

oy oraniyla Istanbul Biiyiiksehir Belediye bagkani olarak goreve baglamistir. Imamoglu,
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Istanbul Biiyiiksehir Belediye Secimleri tarihinde en fazla oyu alarak segilen ilk belediye
baskani olmustur. 2019 tarihinden beri Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkani gorevini yiiriiten
Imamoglu, 2024 yili yerel segimlerinde de CHP tarafindan Istanbul Biiyiiksehir Belediye
Baskani adayi olarak gosterilmistir.

Tablo 2: Ekrem Imamoglu'nun X Hesabmnin Nicel Analizi

1-31 Mart Retweet Sayis1 Takipc¢i Sayisi Takip Ettiklerinin
Tarihlerinde Atilan Sayis1

Tweet Savyisi
339 8 9.2 M 805

Ekrem Imamoglu'na ait X sosyal medya hesabi galisma kapsaminda 01.03.2024 -
31.03.2024 tarihleri arasinda analiz edilmistir. Bir aylik periyotta 339 adet paylasim
yapilmistir. Bu paylasimlarin igerisinde Ekrem Imamoglu'nun esi Dilek Imamoglu'na ve
Cumhuriyet Halk Partisine ait 8 adet paylasim yapilmis geri kalan 331 paylasimda adayin

kendi sdylemlerine yer verildigi tespit edilmistir.

2018 —2023 yillar1 arasinda Tiirkiye Cumhuriyeti Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakani
olarak gorev yapan Murat Kurum, 2024 yili yerel se¢imlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi
tarafindan Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskani aday1 olarak gdsterilmistir. Imamoglu'na
karg1 secimleri kaybeden Adalet ve Kalkinma Partisi Istanbul milletvekili Kurum, Temmuz

ay1 basindan yeniden ayn1 bakanligin basina getirilmistir.

Tablo 3: Murat Kurum’un X Hesabinin Nicel Analizi

1-31 Mart Tarihlerinde | Retweet Sayisi Takipgi Sayisi Takip Ettiklerinin
Atilan Tweet Sayisi Sayisi
385 38 929.7K 318

Murat Kurum’a ait X sosyal medya hesab1 ¢alisma kapsaminda 01.03.2024 -31.03.2024
tarihleri arasinda analiz edilmistir. Bu tarihler 2024 yili yerel se¢cimlerinden 6nceki bir aylik
doneme denk gelmektedir. Bir aylik periyotta 385 adet paylasim yapilmistir. Bu paylagimlarin
igerisinde Adalet ve Kalkinma Partisi ve Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’a ait 38 adet
paylasim yapilmis geri kalan 347 paylasimda adayin kendi sdylemlerine yer verildigi tespit
edilmistir. Murat Kurum, Ekrem imamoglu’ndan farkli olarak Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
Istanbul ilge belediye bagkan adaylarmin da tamitimlarina katilmis, secim vaatlerinde yer
verdigi projeleri ilce belediyeleriyle birlikte hayata gecireceklerini iddia ederek basar1 ve

sosyal gli¢ degerleri iizerinden se¢gmenlere mesaj vermeyi tercih etmistir.
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Tablo 4: Ekrem Imamoglu'na Ait X Hesabinin Siyasal Degerler Acisindan Nicel Analizi

Degerler Yapilan Atif Sayisi
Basarili Olma 126
Kendi Amaclarini Belirleme 60
Sorumluluk Sahibi Olma 49
Kamusal imaji Koruma 48
Sosyal Gii¢ 31
Zenginlik 29
Olgun Sevgi 17
Dindar Olma 15
Yardimseverlik 11
Cevreyi Koruma 10
Sosyal Diizen 10
Aidiyet Hissi 7
Giizel Bir Diinya 7
Temizlik 7
Buiyiiklere Saygl 6
Esitlik 6
Yetenekli Olma 4
Bagimsizlik 4
Sosyal Taninma 3
Diiriistlik 3
Bariscil Bir Diinya 3
Sosyal Adalet 2
Giivenlik 1
Hirsli Olma 1
Akilli Olma 1
Ic Uyum 1

Tablo 4'te 2024 y1l1 yerel secim kampanyasi siirecinde Ekrem Imamoglu'nun X sosyal
medya hesabinda 126 atifla en ¢ok basarili olma degerine vurgu yaptig1 tespit edilmistir.
Kendisi Istanbul'un son 5 yillik dénemde Belediye bagkanhigi gorevini yiiriittiigii igin yeni
dénemde belediye bagkanligi boyunca Istanbul’a kazandirdiklari, gergeklestirdigi projeler,
halk ile kurdugu iletisim {izerinden 6zellikle kamusal imaji koruma ve basarili olma degerine
vurgu yapmuistir. Belediye baskanlig1 donemindeki faaliyetlerini basarili olma degerine vurgu
yaparak aktaran Imamoglu, gelecek donemde belediye bagkani secilmesi durumunda
gerceklestireceklerini kendi amaglarini belirleme degerine atifta bulunarak ifade etmektedir.
Bu vaatlerin gergekgiligi konusunda ge¢mis donemlerde yaptiklarini da referans gostermekte
ve edindigi pozitif kamusal imaji bu degere de sik¢a yer vererek siirdiirmeye, se¢men

desteginin devamini saglamaya galigmaktadir.

Imamoglu, “Belediyenin isi degil bu” dediler. Isverenlerle is arayanlar arasinda giizel bir koprii
kurduk ve 190 bin’den fazla kisiye ozel sektirde is bulduk. Daha ¢ok istihdam icin Tam Yol Ileri!”
ifadeleriyle is veren ve is arayan arasinda kurulan bagi basarili olma degerini isleyerek
anlatmistir. Daha 0nceki yillarda gerceklesen bu basarinin 6niimiizdeki donemler i¢in referans

olmasmi saglamaya, basar1 degerine kamusal imaji koruma degeri ile birlikte yer vererek
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gerceklestirmeye calisan Imamoglu, baska bir tweetinde, “5 yilda 25 yila bedel is yaptik. 10 yilda
50 yila bedel is yapacagiz” ifadeleriyle yine basarili olma, kamusal imaji koruma ve kendi
amaglarini belirleme degerlerine ayni anda vurgu yapmis ve segmen destegini stirekli kilmaya

calismgtir.

Secimlerin 3 giin 6ncesinde Ekrem Imamoglu, ” Tiim sandik gérevlilerimiz 2019'da oldugu
gibi bu secimde de gorevlerini son ana kadar titizlikle yapacak ve demokrasi miicadelesinin kahramanlar
olacaklar” ifadeleriyle sandik gorevlilerine sorumluluk sahibi olma degeri tizerinden mesajlar
vermektedir. Imamoglu, X hesabinda yayinladigi bir videoda 2019 secimlerinde oyunu aldig
halkla kurdugu birliktelikten, sevgi dolu bir zeminden ve bu giiclii sevgi baginin destegiyle
tekrar basarili olma ihtimalinden “Oyumuzu ve giiciimiizii birlestirecegiz. Istanbul'un en biiyiik,
en giiclii ittifakini kurduk” ifadelerini kullanarak bahsetmistir. Bagka bir paylasiminda yine “Biz
bireysel basaridan degil takim oyunundan yanayiz. Bu takimin 16 milyon oyuncusu var” ifadelerini
kullanmistir. Bu ifadeler “Sosyal gii¢” degeriyle siyasal degerler Olgeginde karsilik
bulmaktadir. “Anne Kart ile 650 bin annenin iicretsiz ulasimini saglayarak milletin parasini millete
veriyoruz” ve “Engelli Vatandaslarimiza Biiyiik Destek geliyor. 50 bin engelli cocuk annesine 5 bin TL
destek, engelli cocuklara dzel agiz ve dis saglig merkezleri, 4 yeni OZGEM Kisa Mola Merkezi, Levazim
Engelli Bireyler Spor Merkezi, 100 bin dezavantajli bireye 3 bin TL egitim destegi. “, “100 bin
iiniversiteliye bu yil sagladigimiz 7.500 TL, gelecek yil saglayacagimiz 15 bin TL ile milletin parasini
millete veriyoruz” paylasimlarinda Ekrem Imamoglu sosyal belediyecilik anlayisiyla beraber
Istanbul halkinin refahi icin “yaptiklarin1” kamusal imaji korumak degeri baglaminda
se¢cmene hatirlatmis ve sosyal adalet, esitlik vurgusuyla se¢menin destegini kazanmaya

calismgtir.

Tablo 5: Murat Kurum’a Ait X Hesabinin Siyasal Degerler A¢isindan Nicel Analizi

Deger Yapilan At1f Sayis1
Kendi Amaglarini Belirleme 155
Bagarili Olma 78
Sorumluluk Sahibi Olma 66
Sosyal Giig 62
Kamusal Imaji Koruma 33
Olgun Sevgi 33
Sadik Olma 21
Sosyal Taninma 20
Sosyal Diizen 16
Zenginlik 11
Yetenekli Olma 9
Giizel Bir Diinya 9
Yetenekli Olma 9
Dindar Olma 8
Cevreyi Koruma 7
Ulusal Giivenlik 7
Bagimsizlik 6
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Ic Uyum

Diiriistliik
Yardimsever Olma
Esitlik

Aidiyet Hissi
Otorite

Doga ile Biitiinlesme
Algak Goniillii Olma

= ININ (B[~ [

Tablo 5’te 2024 yil1 yerel se¢cim kampanyasi siirecinde Murat Kurum X sosyal medya
hesabinda Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkani segilmesi durumunda; planlarini,
hedeflerini, projelerini 155 atifla kendi amaglarini belirleme degerine vurgu yaparak segmene
aktarmistir. Murat Kurum’un en fazla vurgu yaptig: ikinci deger ise 78 atifla basarili olma

degeridir.

Kurum’un X hesabindan paylasilan “Elazig ve Malatya. Acilar tazeyken, umutlar cilizken
vardik yanlarina. Sehirlerimizin evlads, yoldasi olup, insanlarimizin yarmlar: aydinlansin diye giivenli,
saglam yuvalar; esnafimiza isyerlerini yaptik. Simdi sira Sende Istanbul | Direngli bir sehir istiyorsun
biliyoruz. Saglam Bir kent #YaptikYineYapariz” igerikli tweette yardimsever olma degeri
sorumluluk degeriyle birlikte kodlanarak sunulmustur. S6z konusu paylasimda, Murat
Kurum gec¢miste yaptiklarini basarii olma degeri {izerinden anlatmis, ge¢miste yapilan
“basarili” islerden hareketle gelecekte de basarili olacaklari iddiasin1 kamusal imaji koruma
degerine sik¢a vurgu yaparak gergeklestirmeye calismistir. Bu deger Kurum’un tweetlerinde
genellikle basarili olma degeri ile birlikte islenmektedir. Murat Kurum'un ¢ogu paylagiminin
sonunda kullanmay1 tercih ettigi #YaptikYineYapariz etiketi Adalet ve Kalkinma Partisi'nin
belediyecilik anlayisindaki bagarilara gonderme yapmasi ve kendi gegmis basarilarini referans
gosterip secmenden oy istemesi yine basarili olma ve kamusal imaji koruma degerine yapilan
atiflara ornek olarak sunulabilir. Kamusal imaji koruma ve basarili olma degerlerinin birlikte
isledigi bir diger ornek soyledir: “Mevzu #GergekBelediyecilik olunca hatiralarda ve maziden bu
yana biz variz. Mevzu #GergekBelediyecilik olunca eser ve hizmet siyasetiyle kalkinan sehirlerin
yarmlarinda da biz olacagiz. Ciinkii herkes bilir, # GercekBelediyecilikAkPartidir”. “Ilk alt: ayda
Istanbul trafigine can suyu verece§iz. Mevcut yonetimin bitiremedigi, acacagiz deyip acamadig metro

hatlarini tamamlayacak ve Istanbulluyu rahat ettirece$iz. #HizlweSaglamAdimlar” ifadelerinin yer

aldig1 paylasimda Murat Kurum, Ekrem Imamoglu'nu basarilh olma degeri iizerinden
basarisizlikla suglamakta ve onun basarisizli1 tizerinden kendi amaglarini belirleme degerine

de atif yaparak vaatlerinden bahsetmektedir.

“Biz degil eserlerimiz konusuyor. 81 ilde onlara verdigimiz sozii tuttugumuz vatandaslarimiz
konusuyor. Planlarimiz, projelerimiz, hizmet agkimiz konusuyor, konusuluyor. Onlarin konusacak neyi
var? Algr ve polemik!” ifadelerinde de sadik olma degeri ile beraber rakiplerinin
basarisizliklarini elestirmektedir. Basarili olma degerinin her iki aday igin de en ¢ok tekrar

eden degerler arasinda yer almasinin temel sebeplerinden bir tanesi mevcut belediye bagkan1

[ e
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Ekrem Imamoglu'nun gergeklestirdigi projeleri referans gosterirken kendi basarilarina
deginmesidir. Bir diger sebep ise Murat Kurum'un kendi vaatlerini anlatirken mevcut

belediye baskaninin basarisizliklarini elestiriyor olmasidir.

Murat Kurum'un “Sahipsiz sokak hayvanlarmun olusturdugu sorunlar: Istanbul’un
giindeminden cikartacagiz. Ik gorev yilimizda; 39 ilcemize “Gecici Sahipsiz Hayvan Bakim Merkezi”
kuracagiz. #HizliweSaglamAdimlar” paylasiminda kendi amaglarini belirleme degerine atif
yapildig1 goriilmektedir. Bu paylasimda goriildiigii gibi vaatler ifade edilirken sorumluluk
sahibi olma degeri de siklikla vurgulanmistir. Cokca karsilasilan “#BirlikteKazanacagiz”
etiketi secmene oy verme davranisi tizerinden sorumluluk yiiklemektedir. Bu nedenle en sik

atif yapilan ticlincii deger sorumluluk sahibi olma degeri olarak tespit edilmistir.

Yine Murat Kurum, Adalet ve Kalkinma Partisi'nin Istanbul Ilce Belediye Bagkan
adaylarinin kendi sahsi sdylemlerini alintilayarak Istanbullulara sorumluluk sahibi olma ve
kendi amaclarini belirleme degeri tizerinden seslenmektedir. Murat Kurum se¢im kampanyasi
stirecinde Istanbul’un ilcelerine ziyaretler diizenlemis bu ziyaretlerde halk ile karsilasma
anlarmi X sosyal medya hesabinda paylasmistir. Bu paylagimlarin hepsinde olgun sevgi
degerine atif yapmustir. “Istanbul sevdast bir meydana sigmaz da nasil tasarmis Gaziosmanpasa’da
gordiik. Kavusacagiz cok az kald:” ifadeleri bunlardan biridir. Olgun sevgi degeri ile birlikte
sosyal gii¢ ve kamusal imaji korumak degerinin de &n plana gikarildig1 paylagimlara “Istanbul
kendisini seveni, kendisine hizmet edeni unutmaz. “Hatirlamiyorum “ diyerek bu siirekli bahane
iiretenleri de #BuSehirUnutmaz” paylasimi ornek gosterilebilir. Sosyal giic degeri segimler icin
halkin desteginin, oy verme tutumunun 6neminin vurgulandigi degerdir. Bu deger siyasi
liderlerin basarisindaki itici glictiir. Bu nedenle halkin destegine bagvurulurken siklikla tercih
edilmistir. Murat Kurum bu degere atif yaparken Adalet ve Kalkinma Partisi ve
Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in siyasi kariyerindeki “basarilar” sayesinde halk ile
kurulan goniil bagini temel alarak bu goniil baginin oy verme davranis: igin bir itici giig
olusturacagini ifade eden paylagimlarda bulunmustur. #lstanbullubilir, #IstanbulluGériir.
BirlikteBasaracagiz, #BirlikteCokGiizeliz etiketlerine siklikla yer verilerek sosyal giig, aidiyet hissi

ve basar1 degerleri birlikte sunulmus ve se¢gmenin destegi saglanmaya ¢alisilmistir.
SONUC

Demokratik toplumlarda siyasal mesajlarin kitlelere ulasmasi ve se¢gmen {iizerinde
olumlu bir etki yaratmas: amaglanir. (Bayraktutan, 2014, s. 60). Eski adiyla Twitter yeni adiyla
X, sosyal medya platformu kullanicilarma giincel konular hakkinda tartisma ve etkilesim
imkani sunmaktadir. X sosyal medya uygulamasi, diinyanin farkl tilkelerinden milyonlarca
kullaniciya glindemi takip etme, giindemi elestirme ve giindemi sekillendirme, bolgesel ya da
yerel konularda kamuoyu olusturma imkani sunmasi sebebiyle en fazla siyasilesmis sosyal

medya platformudur (Yasar, 2020, s. 14). Bu ¢alismada, X uygulamasinin etkilesim oraninin

Y -
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yiiksekligi, kolaylik ve cift yonlii iletisim imkani1 sunmasi, hizli bir sekilde orgiitlenme olanag:
saglamas1 gibi Ozelliklerinden hareketle 2024 yili yerel segimlerindeki Tiirkiye'nin niifus
yogunlugu en fazla olan sehrindeki biiyiiksehir belediye bagkani adaylari Ekrem Imamoglu
ve Murat Kurum’'un X hesaplarindan se¢mene hangi degerler {izerinden mesajlar ilettigi

analiz edilmistir.

Deger kavrami bir toplumun yonetim siirecini belirleyen en 6nemli unsurlardan
biridir. Zira bir toplum kendisini yonetecek lideri secerken o siyasal aktoriin toplumun
degerlerini yansitmasini, bu degerlere sahip ¢citkmasini ve bu degerler cercevesinde kararlar
alip uygulamasini ister. Demokrasi ile yonetilen bir iilkede tilke yoneticisini halkin belirliyor
olmasi o yoneticinin halkin ortak o6zelliklerini tasiyor olmasimnin bir neticesidir. Ozetle bir
toplumun siyasi ekonomik, politik ve kiiltiirel yansimasin1 o {ilkenin siyasi liderlerinde
gormek miimkiindiir. Dolayisiyla bir iilkede se¢im siireglerinde en ¢ok dikkat edilen o
toplumun sahip oldugu degerlerdir. Siyasi aktorler belli degerler iizerinden halk ile iletisim
kurmaktadirlar. 2024 yilinda yapilan yerel secimlerde mevcut hiikiimette yer alan Adalet ve
Kalkinma Parti’sinin adayr Murat Kurum ve ana muhalefet partisi Cumhuriyet Halk
Partisinin adayr Ekrem Imamoglu Istanbul Biiyiiksehir Belediye bagkanligi igin aday
gosterilmiglerdir. Her iki liderin ¢alisma kapsaminda X sosyal medya hesabindan yaptiklar:
paylasimlar Schwartz’in siyasal degerler dlgegine gore analiz edilmistir. Yapilan calismada

adaylarin en ¢ok atif yaptiklari degerler su sekildedir:

EN COK VURGULANAN DEGERLER

m Kendi Amaclarini Belirleme

B Basarili Olma
‘ Sorumluluk Sahibi Olma
B Sosyal Giig
Kamusal 1maj1 Koruma

Grafik 1: 31 Mart 2024 Tarihli Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkanlig1 Seciminde Tktidar ve Ana
Mubhalefet Partisi Adaylariin En Cok Yer Verdigi Siyasal Degerler

2024 Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkanhi segimleri Murat Kurum ve Ekrem
Imamoglu 6zelinde kendi amaglarin belirleme, bagarili olma, sorumluluk sahibi olma, sosyal
gii¢ ve kamusal imaji koruma degerleri etrafinda sekillenmistir. Ancak her adayin vurguladig:
atif sayis1 ve dnceligi farklilik gostermektedir. Ozellikle Ekrem Imamoglu'nun 2019 yilindan
2024 yilina kadar Istanbul Biiyiiksehir Belediye baskanlig1 gorevini ytiirtitmesi onun basarili
olma degerine diger tiim degerlerden daha fazla yer vermesine neden olmustur. Murat
Kurum’un ise siyasi gecmisinde Tiirkiye Cumhuriyeti Cevre Sehircilik ve Tklim Degisikligi
Bakani olarak gorev almis olmasi ve 2023 yilinda yapilan genel secim sonuglarina gore
hiikiimet kurma yetkisinin verildigi Adalet ve Kalkinma Partisi'nin aday1 olmas1 sebebiyle

kendi geg¢mis basarilarimi  ve partisinin belediyecilik gec¢misindeki basarilarini
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#HerkesBilirGergekBelediyecilik AkPartidir, ~#AkPartiBelediyeciligi, gibi etiketleri de
kullanarak, belediye bagkan se¢ilmesi durumunda yine bagarili olacagini basarili olma degeri
tizerinden se¢mene iletmistir. Her iki adayinda basarili olma degerine siklikla yer veriyor
olmasinin sebebi siyasi kariyerlerindeki basarilarini referans gosteriyor olmalaridir. Kamusal
imaji koruma degeri, se¢men {iizerinde kabul gormiis olumlu algmnin korunmasi ve
stirdiiriilmesi icin kullanilmaktadir. Siyasette gerceklesen projeler ve gerceklesmesi vaad
edilen sozler basarili olma degeriyle beraber islenmistir. Kamusal imaji1 koruma degeri, iginde

basar1 unsurlarimi da barindirdigi i¢in en ¢ok tekrar edilen 5 deger arasinda yer almaktadur.

Ekrem Imamoglu Belediye bagkanhg: siirecinde hayata gegirdigi projelerinin
Istanbul’'un kalkinmasindaki &nemini vurgularken, bu projelerin gerceklesmesinde ona oy
veren ve ona inanan se¢gmene sosyal gii¢ degeri iizerinden seslenmektedir. Bir onceki se¢im
doneminde kendisine oy vermis her segmene sorumluluk degeri {izerinden seslenmis ve
se¢gmenin giiciiyle yeniden belediye baskani aday1 olmak istedigini beyan etmistir. Bu noktada
ise sorumluluk sahibi olma ve sosyal gii¢ degeri beraber islenmistir. Murat Kurum ise rakibi
Ekrem Imamoglu'nun basarisiz buldugu belediye baskanligi dénemine halkin destegi ile son
vereceklerini belirten sdylemlerde bulunmustur. Burada da Kurum’un sdylemleri sosyal gii¢
degerinden beslenmektedir ve Kurum, bu “basarisizliktan kurtulmak” adina se¢gmenin oyuna
ihtiyact oldugunu vurgulamis, segmenin oy verme davranisinin Istanbul'un gelecegiyle ilgili
olduguna da isaret ederek, segmene sorumluluk sahibi olma degeri {izerinden mesuliyet
yiiklemistir. 2024 yili Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkanlig1 secimlerinin siyasal degerler
agisindan incelendigi bu calismada Ekrem imamoglu ve Murat Kurum’un; 6zellikle basari,
kendi amaglarini belirleme, sorumluluk ve kamusal imaji korumak degerleri basta olmak
tizere benzer degerlere vurgularla sosyal medya platformu X'i kullanarak se¢mene
seslendikleri tespit edilmistir. Her iki siyasi aktor de X tizerinden hem giindemi takip ederek
giincel konulardaki fikirlerini beyan etmis hem de kendi se¢im giindemlerini takipgileriyle
paylasmislardir. Calisma sonucunda elde edilen verilere gore 2024 yili siyasi secimlerinde
sosyal medyanin siyasal iletisim kampanyalarmin yiriitiildiigti bir mecra olarak kabul

gordiigii soylenebilir.
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