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0z Aragtirma Makalesi

Gastronomi turizmine talebin artmasi dolayisiyla hem yerel yénetimler hem de turizm paydaslar | Cilt 9, Say1 1, 2025
bélgedeki gastronomik unsurlari ortaya ¢ikararak, bu unsurlarin adlariyla anilan festivaller | ss- 132-158

diizenlemeye baslamislardir. Farkli igeriklerden olusan festivaller, topluma &zgii geleneklerin
yasatiimasi ve kiiltiirel unsurlarin gelecek nesillere aktarilmasi agisindan da énemli bir yere sahiptir.
Festivallere katilan kisiler gerek o bdlgede yasayanlardan gerekse ziyarete gelen turistlerden
olusabilmektedir. Ziyaretgilerin festivallere katilm motivasyonlari ve elde ettikleri deneyimleri de
birbirinden farklilik géstermektedir. Bu ¢alismanin amaci ise gergeklestirilen festivalin bélgeye gelen
turistlerin, festival ile ilgili gériislerini, memnuniyetlerini, motivasyon ve deneyimlerini ortaya
koymaktir. Ayrica festivalin bélgenin tanitimi ve imajina olan katkisini belirtilmektedir. Bu amagla 8.
Geleneksel Dévme Sucuk Festivalini ziyaret eden 17 kisi, kolayda érneklem olarak secilmistir.
Orneklem verileri derinlemesine gériisme yéntemi ile toplanmustir. Toplanan veriler MAXQDA
Analytics Pro nitel veri analizi programi araciligiyla analizine tabi tutulmustur. Arastirma sonucu,
festival katihmcilarinin fiziksel, kisisel ve toplumsal ve kisiler arasi motivasyonlarinin orantili oldugu
tespit edilmistir. MAXQDA kelime bulutuna gére de kiiltiir ve tarih, eglenceli, farkli lezzetler, yéresel,
deneyimlemek, sosyallesmek kelimeleri katilimcilar tarafindan motivasyon kaynagi olarak

gosterilmistir. Katiimcilarin festival sirasinda en fazla deneyimledikleri eglenme ve bilgilenme

olmustur. Gonderim :22.07.2024
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Abstract Research Article

Due to the increasing demand for gastronomy tourism, both local governments and tourism | Vol 9, No 1, 2025
stakeholders have started to organize festivals named after gastronomic elements in the region by | pp. 132-158
revealing the gastronomic elements in the region. The festivals, which consist of different contents,
have an important place in terms of keeping the traditions of the society alive and transferring cultural
elements to future generations. Participants in festivals may be residents or visiting tourists, and their
motivations for participating in festivals and the experiences they gain vary from one festival to
another. The aim of this study is to reveal the opinions, satisfaction, motivation and experiences of the
tourists coming to the region about the festival. It also aims to determine the contribution of the
festival to the promotion and image of the region. For this purpose, 17 people who visited the 8th
Traditional D6vme Sucuk Festival were selected as a convenience sample. Sample data were collected
by in-depth interview method. The collected data were subjected to MAXQDA Analytics Pro qualitative
data analysis program. The study found that the physical, personal, social and interpersonal
motivation of the festival participants was proportional. According to the MAXQDA word cloud, the
words culture and history, fun, different flavors, local, experiencing, socializing were shown as
motivators by the participants. The most common experiences of the participants during the festival
were having fun and being informed.
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GIRIS

Kiiresellesme, yerel topluluklar arasinda kimliklerin yok olacag1 endisesini
arttirmistir. Bu nedenle festivaller yerel halkin kiiltiirtinii, tarihini, yoresel lezzetlerini
ve el sanatlarin1 koruma olanag saglamistir. Bu baglamda kiiltiir turizminin yaygin
bir bigimi olan festivaller de turizmin en hizli gelisen segmentlerinden biri haline
gelmistir (Getz, 2008; McKercher & Hilary, 2002). Festivaller, yerel halkin kiiltiirel
mirasini canli tutmakla kalmayip, ayn1 zamanda bdlgeye gelen ziyaretgilere farkl bir
deneyim sunarak turizmi canlandirmaktadir. Festivaller sayesinde turistler, yerel
kiltiirin derinliklerine inme firsati bulurken, yore halki da kiltiiriinii tamitma,
ekonomisini gliglendirme ve dis diinyayla etkilesim kurma sansina sahip olmaktadir.
Bu baglamda, festivaller hem kiiltiir turizmini destekleyen hem de siirdiirtilebilir
turizmi tesvik eden Onemli bir unsur haline gelmistir (Engelbrecht, Kruger &
Saayman, 2014). Festivallerin yerel topluluklar {izerinde olumlu ekonomik etkileri
olacag gibi topluma (Chwe, 1998; Yolal, Cetinel & Uysal, 2009), grup/aile birlikteligi
(Kim, Borges & Chon, 2006; Yolal, vd., 2009), sosyallesme (Saayman & Saayman, 2009)
kiiltirel iyilesme (Iwasaki, 2007) ve eglence (Baez & Devesa, 2014) gibi olumlu sosyo-
kiiltiirel faydalar da saglayabilir. Katilimcilarin festivallerle ilgili olumlu deneyimleri
de festivallerde artisa neden olmaktadir.

Festivaller destinasyonlarn bdlge sakinleri ve ziyaretciler nezdindeki imajini
gliclendirmeye de yardimci olmaktadir. Bu nedenle destinasyonlar1 ve ilgi gekici
yerlerini tanitmak ve olumlu topluluk imaji olusturmak igin ¢ok yararli pazarlama
araglaridir (Leone & Montanari, 2022). Festival organizatorleri, yerel yonetimler ve is
diinyasi Oncelikle festivallerin mali getirisiyle ilgilenmektedir. Ancak festivaller, yerel
topluluklar ve turistler igcin sosyo-kiiltiirel ve sosyo-psikolojik anlamda rahatlama,
eglenme, paylasimda bulunma ve daha dinamik, mutlu bir ruh haline sahip olma
agisindan da onem tasimaktadir (Li, Liu & Su, 2021).

Yoresel festivallerin en yaygini yoreye 6zgii lezzetlerin tanitildigi ve ikramlarin
yapildig1 organizasyonlardir. Nesilden nesile aktarilan yemek kulturu toplumun
sahip oldugu oOnemli miraslardan biridir. Son zamanlarda kiiltiirel miraslara
gosterilen ilginin artmasiyla beraber, farkli lezzet arayisina giren turist seyahatleri,
yoresel iiriin festivallerinin artmasina olanak saglamistir. Bu dogrultuda sayis: giderek
artan geleneksel tiriin festivalleri, toplum dinamiklerinin kaynasmasina biiyiik katk:
saglamaktadir (Qinn, 2009). Her yil binlerce ziyaretgiyi festival alanlarmna ceken,
tiziksel, kisisel, toplumsal ve kisileraras1 motivasyonlar, katihimecilarin yerel kiiltiirel
degerleri dogrudan deneyimledigi 6zel alanlardir (Sert, 2017).

Calismanin genel amaci, festivalin gergeklesmis oldugu bolgeye gelen turistlerin,
festival ile ilgili gortislerini, memnuniyetlerini, motivasyon ve turistik deneyimlerini
belirlemeye ¢alismaktir. Ayrica festivalin bolgenin tanitimi ve imajina olan katkisini
saptamaktir. Bu amacla festival sutesince bolgeye gelen turistlerle kisa goriismeler
yapilarak konuyla ilgili veriler toplanmistir. Bulunan sonuglarla, alan yazindaki
boslugun doldurulacagi ve elde edilen verilerin Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 ve festival
diizenleyicileri i¢in yol gosterici olmas1 beklenmektedir.
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Kavramsal Cerceve

Bu boliimde, arastirma modelinde ele alian degiskenler ayrintili olarak agiklanmugtir.
Oncelikle kiiltiirel turizm, festival ve festival deneyimi ve motivasyonu kavramlari ele
alinmagtir. Sivrihisar Geleneksel Sucuk Festivali ile ilgili kuramsal bilgilere yer
verilmistir.

Kiiltiirel Turizm

Kiltiir turizmi, bir yerin kendine 6zgii karakterini, insanlarmi ve iirtinlerini veya
iiretimlerini gérmek veya deneyimlemek amaciyla yapilan bos zaman seyahatlerini
iceren Ozel ilgi turizmi turidir (Yasothornsrikul & Bowen, 2015). Kiltiir ve turizm
her zaman ayrilmaz bir sekilde baglantili olmustur. 2023 ile 2028 yillar1 arasinda
%17,32'lik yillik bilesik biiytime oraniyla kiiltiir turizmi pazar biiyiikliigtintin 6,67
milyar ABD dolar1 artacagr ongoriilmektedir. Kultiir turizmi pazari, artan satin
alinabilirlik, giinliik rutinlerden uzaklasma arzusu ve sektore olan yiiksek ekonomik
katkis1 gibi faktorlerin etkisiyle hizla biiyliyerek hem ekonomik aktiviteyi
desteklemekte hem de kiiltiirel deneyimler araciligiyla bireysel zenginlesmeye katkida
bulunmaktadir (UNWTO, 2023). Cesitli destinasyonlardaki kiiltiirel faaliyetler kiiltiir
turizmi semsiyesi altina girmektedir: Bunlar sirasiyla, tarihi sehirlere, mimari alanlara,
katedrallere ve savas alanlarina turlar organize etmek; miizelere ve yoresel yemekleri
tatmak icin geziler diizenlemek; etnik mahalle turlari, yerel miizik festivallerine ve
kiiltiirel performanslara seyahat yapmak; yerli koylere veya farkhh Kkiiltiirel
manzaralara ziyaretleri kapsamaktadir (Richards, 2018). Kiiltiir turizminin yaygmn
olarak kabul goren degerleri arasinda kiiltiirel kaynaklarin korunmasi ve muhafaza
edilmesi yer almaktadir (Chiang, Wang, Lee & Chen, 2015).

Goeldner, Ritchie & Macintosh (2011), kitle turizmi oncelikle turistlerin eglenmesine
odaklanirken, kiiltiir turizmi vurgusunun ziyaretgilerin 6grenmeye ve toplumun
yasamina katilmaya odaklanan dolayl egitim oldugunu savunmustur. Kiiltiir turizmi
ziyaretcilerin kiltiir ve dil farkliliklarini, kiyafetlerini ve yasam bigimlerini
derinlemesine Ogrenmelerini saglayarak, seyahatleri oncesinde bekledikleri yeni
deneyimleri elde etmelerine olanak saglamaktadir (Csapo, 2012). Kiiltiir turizmi ayn1
zamanda Cin'in Chengdu kentinde diizenlenen 22. Genel Kurul Toplantisinda
UNWTO'dan yeni bir operasyonel tanim alan turizm tiirlerinden biridir (UNWTO,
2023). Kiltir turizmi, ziyaretginin temel motivasyonunun bir turizm
destinasyonundaki somut ve soyut kiltiirel c¢ekiciliklerifiiriinleri 6grenmek,
kesfetmek, deneyimlemek ve tiiketmek oldugu bir turizm faaliyetidir. Bu cazibe
merkezleri/iirtinler, sanat ve mimari, tarihi ve kiiltiirel miras, mutfak mirasi, edebiyat,
miizik, yaratici1 endiistriler, yasam tarzlari, deger sistemleri, inanglar1 ve gelenekleriyle
yasayan kiiltiirleri kapsayan bir toplumun ayirt edici maddi, entelektiiel, manevi
duygusal 6zellikleriyle ilgilidir (Jackson, 2006). Bu ytizden turistler, diger insanlarin
kiiltiirlerini, geleneklerini ve dogal giizelliklerini tanimak i¢in diinyanin doért bir
yanindaki cazip destinasyonlara seyahat ederler. Kiiltiir, kiiltiirel kimlik ve kiiltiirel
miras bu destinasyonlarin gekiciligini artirir ve yeni turist akislar1 ile pazar ve nis
alanlarin kazanilmasinda biiyiik 6nem tasir (Filipova, 2010).
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Festival Kavrami

Festival, genellikle bir toplum tarafindan kutlanan ve o toplumun baz1 6zelliklerine
odaklanan halka acik bir etkinlik olarak tanimlamaktadir (Picard & Robinson, 2006).
Festivaller ve ozel etkinlikler, diinya turizminde en hizli biiyiiyen aktivitelerden
biridir (Getz, 1991, Hall & Sharples, 2003; Park, Reisinger & Kang, 2008). Festivaller
ayn1 zamanda kiiltiirti kutlamanin, kiiltiirel bir varlig1 one ¢ikarmanin veya yilin bir
mevsimini veya zamanini kutlamanin bir yoludur (Getz, 1991; Kim, Uysal & Chen,
2001). Festivaller igin ¢ok 6zel bir durumun olmasina gerek yoktur istenilen herhangi
bir kent ya da kasabaya ait somut ya da somut olmayan unsurlar yerel idareler
tarafindan birer festival unsuruna doniistiiriilmekte ve adma festival tertiplenmeye
calisiilmaktadir (Richards, 2001:244). Bu unsurlar yerel halk: yansittig1 igin festivallerin
merkezinde yerel halkin tarihi ve kiiltiirel degerlerini yansitan toplum temelli
etkinlikler oldugu ifade edilmektedir (De Bres & Davis, 2001:329; Getz, 2010:2).

Festivaller ve turizm arasindaki yakin baglanti nedeniyle, festivaller giderek
genisleyen turizm endistrisinin oldukg¢a gelismis boliimleri haline gelmistir.
Festivaller, destinasyon imajin1 sekillendirmek ve festivallerin diizenlendigi bolgenin
ekonomik kalkinmasin tesvik etmek i¢in kullanilabilir (Geus, Richards & Toepoel,
2015). Festivaller aracihigryla bolgelerin canlili1 artarak destinasyonlar popiiler hale
gelmektedir. Her yil diizenlenen festivaller, turistlerin motivasyonunu artirmakta,
turizm hareketinin ivme kazanmasmma yol ag¢makta, bolgedeki konaklama
isletmelerinin doluluk oranlarim1 artirmakta, istihdam yaratmakta, turizm
isletmelerini etkileyerek sektorii yil boyunca canli tutmakta ve tilkenin uluslararas:
diizeyde tanitimina biiyiik katki saglamaktadir (Esu & Arrey, 2009; Dalgin, Atak &
Ceken, 2016; Ozgiirel, Alkan & Ok, 2018).

Festival turizmi endiistrisinin hizla biiylimesi nedeniyle rekabetin yogun olmas: ve
homojen festival triinleri, festival isletmecilerinin kafasmi karistiran sorunlarin
basinda gelmektedir. Yapilan arastirmalar, ulasim (park ve trafik), verimsiz atik
yonetimi (¢cop toplama, geri doniisiim, tuvaletlerin saglanmasi) ve giirtiltii kirliligi gibi
faktorlerin cevre kirliligini daha da artirdigma isaret eden olaylara dikkat cekilir
(Cudny, 2013). Zou, Fang, Jian & Qing (2021)'de festival organizasyonlarmin
surdiiriilebilirlik ve ¢evre dostu olma yoniinii arastirmistir. Calismalari, stirdiirtilebilir
uygulamalar1 biitlinlestiren festivallerin olumsuz cevresel etkileri onemli Olciide
azaltabilecegini ve hatta cevreye duyarli davranislara deger veren turistleri ¢ekerek
olumlu bir imaj yaratabilecegini vurgulamistir. Bu nedenle, festivallerin stirdiiriilebilir
yonetimiyle pazar konumunun gii¢clenmesi ve rekabet avantaji elde edilmesinin ne
kadar 6nemli oldugu giderek daha iyi anlasilir (Wlodarczyk, 2009). Goldblatt 2002;
Getz 1997 & Hall, 1992 calismasinda da festival organizatorlerinin festivallerin sosyal
etkilerine daha fazla dikkat edilmesi gerektigini savunmaktadirlar.

Festival turizminin karakteristik 6zellikleri incelendiginde; [k olarak festival turizmi,
ev sahibi bolgenin yerel kiiltiirii, gelenekleri ve cografi Ozellikleri ile derinden
baglantilidir ve bu nedenle her festival, bulundugu yerin karakteristik 6zelliklerini
yansitarak benzersiz hale gelir. Ikici olarak festival turizmi geleneksel turizmden farklh
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olarak daha dinamik ve katiimc bir deneyim sunar. Ziyaretcilerin sadece pasif bir
sekilde izlemek yerine etkinliklere aktif olarak katilmasi, festivallerin cazibesini artiran
onemli bir faktordiir. Ugiincii olarak festival turizmi, ok boyutlu bir yap1 sunar ve
yalnizca yerel festivallerin kutlanmasiyla smirli kalmaz, ayni zamanda genis bir
yelpazede igerik ve organizasyon gerektirir. Konaklama, yiyecek-igecek, ulagim, el
sanatlar1 ve eglence sektorlerini canlandirarak bu endiistrilerin biiytimesine yol acar.
Bu tiir turizm etkinlikleri, bir bolgenin tanitimini yaparken, bolgeye daha fazla yatirim
cekebilir ve ekonomik biiytimeyi destekleyebilir. Dordiincii 6zellik ise festival turizmi,
farkli temalar ve boyutlar tasidig i¢in her zaman benzersiz ve dikkat gekici bir etki
yaratir (Congcong, 2014). Bu baglamada festival etkinlikleri ile ilgili yapilan ¢alismalar
incelendiginde siklikla festival ziyaretcilerinin deneyimlerine ve motivasyonlarmna
(Geus vd., 2015; Nordvall, Petterson, Svensson, Brown & 2014; Papadimitriou, 2013;
Robinson & Clifford, 2012; Van Winkle & Bueddefeld, 2016) odaklanildig:
gorilmektedir.

Festival Motivasyon

Festivaller sosyal, kiiltiirel ve ekonomik faydalar: bireyleri farkli motivasyonlarla ya
da bagka bir deyisle farkli amaglarla festivalleri takip etmeye yonlendirmektedir. Bu
motivasyonlar, eglence arayisindan kiiltiirel deneyim kazanmaya, sosyallesme
ihtiyacindan yeni yerler kesfetmeye kadar cesitlilik gostermektedir (Rizaoglu, 2012:
57-67). Turistlerin motivasyonlar: genellikle farklilik gosterir ve bu farkliliklar hem
bireysel hem de toplumsal diizeyde gozlemlenebilir. Bireysel diizeyde, katilimcinin
birkag farkl ihtiyaci olabilir ve bir etkinlige katilimiyla bu ihtiyaglarmi karsilamay:
arzulayabilir. Ornegin, aile ile iletisim veya kiiltiirel cesitlilik s6z konusu olabilir.
Toplumsal diizeyde ise, farkli katihmecilar ayni paketin unsurlarina uyum saglar ve
kendi deneyimlerinden farkli faydalar saglar. Ornegin; bir kisi icin yerel bir yemegi
yemek, kiiltiirel bir gelenegi deneyimlemek anlamina gelirken, bir bagkasi icin
etkilesimde bulundugu gruplar i¢inde ya da arasinda sosyallesmek anlamina gelebilir
(Crompton & McKay, 1997: 426).

Turizm literatiiriinde etkinliklere katiim motivasyonlar1 hakkinda uluslararasi ve
ulusal bir¢ok ¢alisma yapilmistir (Chang & Yuan, 2011; Crompton & McKay, 1997;
Formica & Murrmann, 1998; Uysal, Gahan & Martin, 1993; Yuan, Cai, Morrison, &
Linton 2005). Mutlu, Avcikurt & Filiz (2020)'nin ¢alismasiyla benzer sekilde fiziksel
motivasyon, kisisel motivasyon, toplumsal ve kisiler aras1 motivasyon ile festival
deneyimi seklinde {i¢ kategori altinda toplanmistir. Uysal, Gahan, & Martin (1993)
calismasinda Giiney Carolina'da Traveller's Rest County Misir Festivali katilimc
motivasyonunu kagis, heyecan, yenilikgi etkinlik, sosyallesme, aile birlikteligi olarak
tanimlamistir. Crompton & McKay (1997) calismasinda Fiesta San Antonio, Teksas'ta
diizenlenen festivalin katilimci motivasyonunu kesif, yenilik, dengeyi kurtarma,
bilinen-grup sosyallesmesi, dis etkilesim olarak ifade etmistir. Kim, Uysal & Chen
(2001) calismasinda Commonwealth of Virginia etkinligi kapsaminda katilimac
motivasyonlarmi sosyal/eglence, etkinlik yenilik¢iligi, kacis, aile birlikteligi, merak
olarak belirtmislerdir. Zyl & Botha (2004) calismasinda Aardklop Ulusal Sanat
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Festivali motivasyon sekillerini yenilik¢ilik, toplum gururu, sosyallesme, kacis, 6z-
saygl, bilgi ve pazarlama, yiyecek ve igecek, eglence, wulagim olarak
kategorilestirmistir.

Yeni ve farkli deneyimler edinmek isteyen etkinlik turizmi katihmcilar1 heyecan,
macera, siirprizler yagsamak ve stres diizeylerini en aza indirmek i¢in motive olurlar.
Ayni zamanda sosyallesme, ¢evredeki insanlar arasinda sayg: duyulan bir figiir olma
istegi, fiziksel ve zihinsel olarak giinliik hayatin stresinden uzaklagsma ve yenilenme
arzusu, yeni bilgiler edinme ve kisinin entelektiiel/ruhsal kapsamini gelistirme arzusu,
akrabalik iligkileri ve aile ile bir araya gelme cocukluk veya ergenlik anilarmi
cagristiran davranislarin izini siirme arzusudur (Crompton & McKay, 1997:426).

Festival deneyimi

Festival deneyimi, bireylerin siradan yasamin disma ¢ikip belirli bir tema veya
topluluga ait olma hissi yasamasini saglar (Jackson, 2006). Yagsanan bu his insanlarmn
farkli kiltiirleri deneyimleme, yeni yerler kesfetme ve giinlitk hayatin stresinden
uzaklasma isteklerini yansitmaktadir. Festivaller, bu talebi karsilayarak yerel
kiiltiirleri tanima, topluluklarla etkilesime girme ve unutulmaz deneyimler yasama
imkani sunmaktadir. Ayrica, festivaller turizme katki saglayarak destinasyonlarin
ekonomik biiylimesini desteklemekte ve yerel isletmelere yeni firsatlar sunmaktadir
(Van Vliet, 2012). Ancak bu biiyiime ayni zamanda festival organizasyonlar1 tizerinde
aywrt edici olma ve Finkel'in (2004) "McFestivalisation” ya da festivallerin "asir1
aynilasmasi1" (Leenders, Van Telgen, Gemser & Van der Wurff, 2005) olarak
adlandirdig1 durumdan kagimnma baskisi yaratmaktadir. Getz'e (1997) gore, algilanan
otantik bir deneyim, turistlerin bir destinasyondaki {iriin veya hizmetten
memnuniyetini artirabilir. Etkinlik deneyimlerine iliskin iggoriiler, festivallerin
amaglanan hedef kitlelerine daha iyi hizmet etmelerine yardimc: olabilir (Jackson,
2006; Lee, Petrick & Crompton, 2007).

Festival ziyaretcilerinin 6znel deneyimleri, bir festivalin ambiyansini ve hissini,
sunulan programdan daha fazla onemsedikleri belirtilmistir (Kooistra, 2011). Bu
durum, festival yoneticilerinin yalnizca festivalin temasma giivenmekle kalmayip
(Gelder & Robinson, 2009), ayn1 zamanda ziyaretgilerin deneyimlerini anlamanin
festival tasarimi ve programlamasmni iyilestirebilecegini gostermektedir. Dolayisiyla
ziyaretgilerin festival icin yaptig1 masraf, etkinlie ulasmak igin igerisine girdigi
hareketlerin butuhu" ve etkinlik sirasinda harcayacagi paranin, deneyimlenecek
etkinlige deger olup olmadigi etkinligin degerini belirleyecektir (Driscoll, Lawson &
Niven, 1994: 504).

Kim (2013) festival deneyimlerini dissal ve igsel festival deneyimleri olarak ikiye
ayirmaktadir. Digsal festival deneyimi biligsel boyutla ilgiliyken (Akyildiz ve Argan,
2010a; Tung & Ritchie, 2011; Kim, 2013), igsel festival deneyimi duygusal boyutla
ilgilidir (Kaplanidou & Vogt, 2010; Akyildiz, Argan, Argan & Sevil, 2013; Lee, Fu &
Chang, 2015). Geus, Richards & Toepoel, (2016) tarafindan gelistirilen festival
deneyimi Olgegi ise dort boyuttan olusmaktadir: duygusal katilim, bilissel katilim,

tiziksel katihm ve yenilik deneyimi. Lee, Fu & Chang (2015) Tayvan'daki bir dini
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festivalde iki boyut tespit etmistir: duygusal deneyim (huzur, umut vb. bulmak) ve
ozglinliik deneyimi (dini ve manevi deneyimin tadini ¢ikarmak. Papadimitriou (2013)
Yunanistan'daki bir festival igin sadece bir boyuta odaklanmustir: yeni insanlarla
tamisma ve eglence firsati. De Rojas ve Camarero (2008) calismasinda festival
deneyimini kiiltiir, egitim ve sosyal etkilesim olarak degerlendirmistir. Yukaridaki
alan yazin dogrultusunda, katilimci motivasyon ve turistin deneyim algismi
belirleyecek olan faktorleri ¢ok boyutlu ele almak, turistin destinasyon segimini
yonetmek, etkinlik memnuniyeti ve sonrasindaki davranislarmni belirlemede biiyiik
onem arz etmektedir (Correia, Valle & Moco, 2007).

Sivrihisar Geleneksel Sucuk Festivali

Kiiltiirel turizm kapsaminda destekleyici iiriin olarak kabul edilen ve kirsal turizmin
canlanmasin1 saglayan geleneksel dovme sucuk festivali kis aylarinda Sivrihisar
ilgesinin en biiytiik destekg¢isidir. Bu konuda Sivrihisar Belediyesi Kiiltiir ve Sosyal Isler
miidiiri ile yaptigimiz gortismede; “Sivrihisar bolgesiyle zdeslesmis olan dovme sucugun
tiim Diinya’ya duyurumunu saglamak icin oncelik sucugun cografi isaret almasayd: ve bu
siire¢ tamamlandi. Bu iiriin bir festival esli§inde kamuoyuna duyuruldu. Sivrihisar'in dévme
sucugunu diger sucuklardan ayiran en onemli Ozelligi geleneksel usullerle yapilis tarzi ve
yapildig karkas etin zirhladiktan sonra dovme teknigiyle toparlayip yoreye 0zgii baharatlarla
birlestirilmesidir. Ornegin Afyon’un sucuk yapimndaki 6zelligi kemikte kalan eti styirarak
sucuk yapimasidir.  Sucuk festivalinin kis aylarinda yapilmasinin sebebinin yoreye kis
aylarinda sicak para girisini saglamak, iiriin tanmitimi ve aileleriyle birlikte Uludag, Ilgaz,
Kartal kaya gibi kayak merkezlerine gidemeyen tatilcilerin cocuklariyla birlikte vakit
gecirebilecekleri cekicilik alanlar: olusturabilmektir. Diger festivallerle fark: Sivrihisar’da
ikamet etmeyen hi¢ kimseye stant acma izni verilmemesidir. Sunulan iiriin tanitim
stantlarimdan ve katilimcilardan ticret alinmyor.”

Eskisehir'in Sivrihisar ilgesinde bolgenin cografi isaret tescilli lezzeti "Sivrihisar dovme
sucugu" adina bu yil sekizincisi diizenlenmis olan festival Oncesinde ilgcedeki
kasaplarda sucuk yapimu siirerken, kesimin ardindan 24 saat dinlendirilen dana eti
kemikten ayristirilarak satirla zirhlaniyor. Daha sonra sarimsak, kimyon, ac1 biber,
tath biber, tuz, ¢emen ve karabiber eklenen et, elle yogruluyor. Baharat ve etin
birlesmesiyle hazirlanan karisim, 24 saat boyunca dinlendiriliyor. Biiyiikbas hayvan
bagirsagina doldurulan dinlendirilmis karisim, yaklastk 3 giin boyunca
kurutulduktan sonra tiiketime hazir hale getiriliyor. Her yil subat aymda Sivrihisar
Belediyesi tarafindan gergeklestirilen "Sivrihisar Geleneksel Dévme Sucuk Festivali"
kapsaminda ilgenin tinlii lezzeti vatandaslara sunuluyor. 2024 yili i¢in 28 Ocak Pazar
glinii gerceklestirilen festival Oncesinde de kasaplarda hummali bir ¢alisma
yiiriitiildiigti gozlemlenmistir. Ilgedeki 15 kasap, festivalde vatandaglara dévme
sucugu ikram etmek icin iiretim tesislerini hazir hale getirir. Sivrihisar Belediye
Bagkanu Yiiziigiillii, dovme sucugun Sivrihisar'in 6nemli lezzetlerinden biri oldugunu
belirterek, bu meghur tad: gelecege tasimak ve tiim diinyaya tanitmak amaciyla bir
festival diizenlediklerini agiklamigtir. Festival icin ilce isletmelerinde 8 ton sucuk
hazirladiklarini, festivale katilimin her sene artarak devam ettigini 2024 yili
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kapsaminda tahmini 200-350 bin kisiye yakin katiim gerceklestirilmis oldugunu 25
metre karelik sac tavada 500 kilo ve 3500 yumurtanmn kirildigi devasa sucuklu
yumurtanin Tiirkiye nin dort bir tarafindan gelen katilimcilara ikram edildigini ifade
etmistir (Tourism journal, 2023).

Festival kapsaminda diizenlenecek etkinlikler arasinda dovme sucuk yarigsmalars,
yoresel lezzet tanitimlari, konserler ve cesitli atolye calismalari yer almis olup,
festivalin cografi isaretli dovme sucugunu tanitmak amaciyla gesitli 6zel tadim
etkinlikleri diizenlenmistir. Organizasyon, bolge turizmine katki saglamasi ve
geleneksel lezzetleri yagsatma misyonu acisindan biiyiik onem arz etmektedir.
Sivrihisar Geleneksel Dovme Sucuk Festivali, her yil oldugu gibi bu sene de lezzet
tutkunlar1 ve gastronomi severleri Sivrihisar'da bulugturarak bolgenin kiiltiirel
zenginliklerini genis kitlelere tanitma firsat: sunmustur. 28 Ocak'ta diizenlenmis olan
festival, renkli etkinlikleriyle, lezzet soleniyle ve cografi isaretli dovme sucugunun
essiz tadiyla katilimcilara unutulmaz bir giin yasatmustir.

YONTEM

Arastirmada katilimcilarin motivasyonlarini ve festival deneyimlerini derinlemesine
anlamak amaciyla nitel arastirma yontemlerinden ornek olay (case study) incelemesi
yontemi kullamlmistir. Ornek olay incelemesi, aragtirmacinin daha genel bir kavrayis,
ilke veya teoriyi agiklamak amaciyla belirli bir olay, siire¢, mekan veya toplulugu
ayrintili, kapsamly, belirli bir yer ve zaman dilimi ¢ercevesinde tanimlayip analiz ettigi
bir yontemdir (Creswell 1994; Yin, 2014). Bu yontem, festival gibi belirli bir baglamda
gerceklesen olaylar1 incelemek ve katilimci motivasyonlarini derinlemesine anlamak
icin uygun bir arastirma stratejisi olarak kabul edilmektedir. Bu arastirma nitel bir
arastirma olup arastirmanin amaci kapsaminda veri toplama yontemi olarak gorusme
teknigi kullanilmistir. Arastirma 29 Subat 2024 tarihinde Sivrihisar’da
gerceklestirilmistir.

Arastirmanin evrenini, Eskisehir’in Sivrihisar ilcesinde 29 Subat 2024 tarihinde 8’incisi
gerceklesen Geleneksel Dovme Sucuk festivaline katilan yaklasik 10 bin tizeri ziyaretgi
olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini bu evrenden segilen 17 festival ziyaretgisi
olusturmaktadir. Festivale katilanlar arasindan arastirma kapsaminda katilimci olarak
goniillii olan kisilere yer verilmistir. Katilimcilarin sorulara benzer cevaplar vermesi,
cevaplarin tekrar etmesi ve toplanan verilerin kalitesinin (Kozak, 2021:103) yeterli
goriilmesi nedeniyle toplam katilimci sayist 17 kiside sonlandirilmistir.
Katilimcilardan etik ilkeler dogrultusunda ses kayd:i igin izin istenmistir.
Katilimalarm izin vermesi ile alinan cevaplar ses kayit cihazi ile kaydedilmistir.
Katilimcilara, bu kayitlarin amaci disinda herhangi bir sekilde desifre edilmeyecegi
agiklamasi yapilmistir. Ses kaydina izin vermeyen katilimci olmamastir.

Gortismelere rehberlik etmek i¢in yar1 yapilandirilmis goriisme formu hazirlanmastir.
Sorularin ilk formu literatiire dayali olarak olusturulmustur. Ug¢ uzman goriis
(Akademisyen, Rehber ve festival organizatorii) ve 2 katilimciya yapilan pilot ¢alisma
sonrast gerceklestirilen kapsam gegerligi ¢alismalari bazi maddelerin ¢ikarilmasz,

diizeltilmesi ve yeni maddeler eklenmesi ile tamamlanmistir. Nitel arastirmalarda
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incelenen olaya iliskin problem durumunun soru ciimlesine doniistiiriilmesi sz
konusudur (Baltaci, 2019). Problem durumu, kavramsal ¢ergeveyle belirlenen sinirlar
icinde yapilandirilmis olup, bu c¢ercevede incelenen olaya yoOnelik sorular
hazirlanmistir (Patton, 1990; Sandelowski, 1986). Arastirmanin problemine gore,
kuramsal gergeve dogrultusunda arastirma sorulari sirali olarak olusturulmus ve nihai
acik uglu sorular asagida sunulmustur.

Aragtirma sorulari, Ziakas & Boukas (2013) ile Welman & Kruger (1999)
calismalarindan uyarlanmistir. Bu sorular, katilimcilarin festivale yonelik
motivasyonlarmi, yasadiklari deneyimleri, duygularini, inancglarim ve kanaatlerini
anlamaya yonelik olarak hazirlanmistir. Buna gore sekiz adet soru arastirma
kapsaminda kullanilmistir. Sorular, bilingli olarak katilimcilarin festivalde yasadiklari
deneyimleri anlatmalarini tegvik edici sekilde soruldu.

e Geleneksel Sivrihisar Dovme Sucuk Festivali'ni hangi kaynaktan duydunuz?

e Geleneksel Sivrihisar Dovme Sucuk Festivali'ne hangi ilden katiliyorsunuz?

e TFestivale gelis motivasyonunuz nedir?

e Geleneksel Sivrihisar Dovme Sucuk Festivali sirasinda deneyimleriniz nelerdir?

e Sizce festival alany, erisilebilirlik ve festivalde sunulanlar yeterli midir?

e Festivalde sunulan sucuk lezzeti ve fiyati ile piyasada satisa ¢ikan sucuk
tiyatlarini degerlendirebilir misiniz?

e Katilim sagladigmiz sucuk festivalli cevrenize tavsiye eder misiniz?

e Oniimiizdeki yillarda festivale katilim saglamay1 diisiiniir miisiiniiz?

Arastirmanin inandiricalig: arttirmaya yonelik olarak uzun sureli etkilesim, katilimc
teyidi ve wuzman incelemesi yOntemlerine (Holloway & Wheeler, 1996)
basvurulmustur. Arastirmacilar katilmcilarin ~ verdikleri cevaplar1  yanlis
yorumlamamak i¢in katilimcilara teyit etmek amaciyla “.... mi/mi-mu/mu, demek
istiyorsunuz?” seklinde sorular yoneltilmistir. Teyit mekanizmasi, ulasilan sonuglarin
gercegi yansitmada yeterli olup olmadigii anlamada yardimcr olabilir (Yildirim &
Simsek, 2013). Ayrica ¢alismada i¢ glivenilirligi saglamak igin sik sik katilimcilarin
gortiglerini anlatan dogrudan alintilara yer verilmistir (Stelter, Sparkes & Hunger,
2003; Yildirim & Simsek, 2013) Nitel calismalarda bulgular, arastirmacilarin
goruslerini yerine katilimcilarin goruslerini icermelidir (Lincoln & Guba, 1986). Bu
sekilde calismanin denetlenebilirligi ve aktarilabilirligi saglanmistir.

BULGULAR

Sivrihisar Geleneksel Dovme Sucuk Festivali tizerine yapilan ¢alismada, katilimcilarm
motivasyonlar: ve turistik deneyimlerine yonelik gerceklestirilen gortismelerden elde
edilen veriler MAXQDA yontemiyle analiz edilmis ve arastirma bulgularma tiim
detaylariile yer verilmistir. Arastirma konusuna uygun olarak belirtilen kod sistemine
ve kod sisteminde yer alan temalara iliskin ayrmtili agiklamalar sunulmustur. Nitel
arastirma yonteminin benimsendigi c¢alismada bulgular betimsel analize tabi
tutulmus; bu dogrultuda kelime frekans analizi, kelime bulutu, kod-alt kod-boliimler
modeli ve alt kodlarin istatistigi analizleri yapilmis ve yorumlanmistir. Calismaya

katilan kisilerden elde edilmis olan demografik veriler incelendiginde Tablo 1'de yer
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alan verilere ulagilmistir. Her bir katihmciya K1, K2, K3 ... K17 seklinde kodlar
verilmistir. Katiimcilarin ifadelerine yer verilirken de bu kodlardan yararlanilmagtir.

Tablo 1. Festival Katilimcilarina Ait Demografik Veriler

Katilima Cinsiyet Tkamet Yas Egitim Durumu Meslek

K1 Kadin Eskisehir 70 Ogretmen Okulu Ogretmen

K2 Kadin Eskisehir 30 Lisans Ogrenci

K3 Erkek Eskisehir 50 Lisans Ticaret

K4 Erkek Polath 67 Orta Ogretim Ciftci/emekli
K5 Kadin Afyon 22 Universite Ogrenci

K6 Erkek Istanbul 28 On lisans Serbest meslek
K7 Kadin Kiitahya 47 Lisans Memur

K8 Kadin Kocaeli 45 Lisans Ogretmen

K9 Erkek Polath 43 On Lisans Serbest Meslek
K10 Kadin Eskisehir 23 Lisans Ogrenci

K11 Erkek Eskisehir 24 Lisans Ogrenci

K12 Kadin Bilecik 36 Lise Ev hanim

K13 Erkek Boziiytik 28 Lise Sanayici

K14 Kadin Ankara 29 Lisans Miihendis

K15 Erkek Eskisehir 23 Lisans Ogrenci

K16 Kadin Adiyaman 44 Lise Ev hanimi

K17 Kadin Kiitahya 33 Lisans Miihendis

Tablo 2’de arastirmaya katilan erkek katilimcilarin festival duyumunu en ¢ok arkadas
cevrelerinden (f=5) edindikleri, kadin katihmcilarin ise en ¢ok sosyal medya (f=8)
aracihigiyla duyum sagladiklar1 saptanmistir. Tablo 2’de katilimcilarin festival
duyumlarma gore kanallarin dagilimina yer verilmistir.

Tablo 2. Katilimcilarin Festival Duyumu Sagladiklar: Kanallarin Dagilimi

Festivalin Duyumu Kadin Erkek Toplam
Yerel Kanallar 1 1
Afis/Brosiir 2 2
Arkadas Cevrem 3 5 8
Bilboard 3 3 6
Sosyal Medya 8 4 12
Toplam 16 13 29
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Tablo 2’de arastirmaya katilan erkek katilimcilarin festival duyumunu en ¢ok arkadas
gevrelerinden (f=5) edindikleri, kadin katilimcilarin ise en ¢ok sosyal medya (f=8)
araciligiyla duyum sagladiklari saptanmistir.

sehrin arkadasim

—
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Sekil 1. Geleneksel Sivrihisar Dévme Sucuk Festivali'ni hangi kaynaktan duydunuz? Sorusuna
Ait Kelime Bulutu

Sekil 1’"de MAXQDA programu vasitasiyla kodlarin sikliklaria gore hazirlanan kelime
bulutu yer almaktadir. Kelime bulutu; kodlarin sikliklarma gore olusturulmus olup
en sik yinelenenler 6n planda ve kalin olacak sekilde haritada yer verilmistir. Buna
gore en sik rastlanan kodlar sosyal medya, arkadas ¢cevrem olup en az tekrarlanan
kodlar yerel kanallar olmustur. Katilimcilarin hangi sehirlerden festivale katilim
sagladiklarina ait dagilimlarmin yer aldigi bulgular Tablo 3 “te gosterilmigtir

Tablo 3. Katilimcilarin Katilim Sagladiklari lerin Yogunluk Dagilim Tablosu

Sehirler Kadin Erkek Toplam
Istanbul 1 1
Eskisehir 3 3 6
Adiyaman 1 1
Kocaeli 1 1
Kiitahya 2 2
Bilecik 1 1 2
Ankara 1 2 3
Afyonkarahisar 1 1
Toplam 10 7 17

En ¢ok katilim Sivrihisar ilgesinin Eskisehir’e yakimlig1 sebebiyle Eskisehir (f=6)
seklinde olmustur. Sekil 2’de kodlarin sikliklarina gore hazirlanan kelime bulutunda
da en fazla festivale katilim saglayan il Eskisehir olmustur.

Katilimcilarin festivale gelis motivasyonlarina ait dagilimlarmin yer aldig1 bulgular,
Tablo 4'te gosterilmistir.
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Tablo 4. Katiimcilarin Dévme Sucuk Festivali Motivasyon Faktorlerine Iliskin Yogunluk
Dagilim Tablosu

Festivale Gelis Motivasyonlar1 Kadin Erkek Toplam
Toplumlar ve Kisiler Aras1 Motivasyon 11 6 17
Kisisel Motivasyon 14 8 22
Fiziksel Motivasyon 12 8 20
Toplam 37 22 59

Kadin katilimcilarin festivale gelis motivasyonlar1 arasinda orantili bir daglm
gozlemlenmistir. Kisisel motivasyon (f=14), fiziksel motivasyon (f=12) ve toplumlar ve
kisiler aras1 motivasyon ise (f=11) dir. Erkek katiimcilarda da kisisel ve fiziksel
motivasyon (f=8), toplumlar ve kisiler aras1 motivasyon (f=6) seklinde orantili olarak
dagilim gostermistir. Sekil 2’de, katilimcilarin festivale katilim motivasyonlarinda en
¢ok kullanilan kelimeleri gostermektedir.

-
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Sekil 2. Festivale Gelis Motivasyonunuz Nedir? Sorusuna Ait Kelime Bulutu

Sekil 2’deki kelime bulutuna gore kiiltiir ve tarih, eglenceli, farkli lezzetler, yoresel,
deneyimlemek, sosyallesmek kelimeleri katilimcilar tarafindan motivasyon kaynagi
olarak gosterilmistir. Baz1 erkek ve kadin katiimcilarin festival gelis motivasyonuna
ait ifadeleri asagidaki gibidir:

“Adryaman sehrinden deprem sonrasi Eskisehir’e geldik ve boyle bir etkinlik kapsaminda az da
olsa yasanilanlar: unutmak, rahatlamak...” K16

Kod: e Festivale Gelis Motivasyonu> Fiziksel Motivasyon

“.. .festival adwyla 6zdeslesen geleneksel dovme sucugun tadini deneyimlemek motivasyonu ile
katilim sagladim.” K1

Kod: e Festivale Gelis Motivasyonu> Kisisel Motivasyon
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“Festivallere katilmay: seviyorum, e§lenceli insanlarin bir arada olmasi insani mutlu
hissettiriyor. Aymi zamanda bolgede yasayan akrabalarimizi da ziyaret etmis olduk. Dovme
sucugu ¢ok dviiyorlardr onu merak edip yemek icin geldim.” K2

Kod: e Festivale Gelis Motivasyonu> Kisisel Motivasyon

“Stvrihisar’a daha once hi¢ gelmemistim burada kiiltiirel faaliyetlere katilmak ornegin Kilim
miizesinde kisada da olsa hali dokudum.” K5

Kod: e Festivale Gelis Motivasyonu> Kisisel Motivasyon

“Stvrihisar'in tarihi ve turistik mekanlarini (ulu cami, kilise, Nasrettin Hoca evi, acik hava
miizesi, Zaimoglu konag1) gezerek kiiltiirel olarak farkli bilgiler 6grenmek” K4

Kod: e Festivale Gelis Motivasyonu> Kisisel Motivasyon

...... Esim festivallere katilmay: seviyor, e§lenceli insanlarin bir arada olmas: festivallere
katilmamiz igin motivasyon kaynag: oluyor.” K7

Kod: e Festivale Gelis Motivasyonu> Fiziksel Motivasyon

“...ekonomik olumsuzluklar ve yogun is hayati nedeniyle birbirimize vakit ayiramiyoruz. Bu
festivallerde aile bireylerimizle hos vakit geciriyoruz” K14

Kod: e Festivale Gelis Motivasyonu> Fiziksel Motivasyon

“...insanlarla iletisim kurmak, ayni zamanda bolgede cekilen bir dizinin olusu ilgeyi bizim icin
cazip bir turizm destinasyonu haline getirmistir.” K8

Kod: e Festivale Gelis Motivasyonu> Toplumsal ve Kisiler Aras1 Motivasyon

“Sivrihisarlnyiz fakat Bilecik'ten geldik. Kiiltiiriimiizii, gelenegimizi, yoresel lezzetlerimizi
yerinde gormek dgrenmek, kiiltiirel mirasimiza sahip ¢ikmak, ilcemizle oviinmek yapilanlarla
gurur duymak ...” K12

Kod: e Festivale Gelis Motivasyonu> Toplumsal ve Kisiler Aras1 Motivasyon

...... Bu tarz festivallerin yillardan beri yapiimas: gerektigini diisiiniiyorum. Gelenek ve
gorenek yapumizin bu festivallerle diger katilimcilara tanmitilmas: gerektigini kendim iginde
burada yasadi§im amlarim tazelemek, goriismedigim hisim ve akrabalarimi gormek onlarla
hasbihal etmek...” K3

Kod: e Festivale Gelis Motivasyonu> Toplumsal ve Kisiler Aras1 Motivasyon

Katilimcilarin festival sirasinda deneyimlerine ait dagilimlarmin yer aldigi bulgular,
Tablo 5'te gosterilmistir.
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Tablo 5. Katiimcilarin Dévme Sucuk Festivali Sirasinda Deneyimlerine fliskin Yogunluk
Dagilim Tablosu

Festivali Sirasinda Deneyimler Kadin Erkek Toplam
Gelisim 1 1 2
Farklilik 4 3 7
Bilgilenme 5 7 12
Gurur 2 2
Mutluluk 6 2 8
Heyecan 6 3 9
Pekisen aile ve arkadaslik iligkileri 2 2 4
Eglenme 8 6 14
Toplam 34 24 58

Kadm katilimcilarin festival sirasinda en fazla yasadigi deneyim (f=8) eglence iken
erkek katilmcilarda en fazla (f=7) bilgilenme deneyimi gozlemlenmistir. Kadin ve
erkek katilimcilarin en az deneyimledikleri goriis (f=1) gelisim ve (f=2) pekisen aile ve
arkadaslik iliskileridir. Sekil 3’te katilimcilarin festival sirasindaki deneyimlerinden en
cok goze carpan kelimeleri gostermektedir.
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Sekil 3. Geleneksel Sivrihisar Dovme Sucuk Festivali Sirasinda Deneyimler Nelerdir?
Sorusuna Ait Kelime Bulutu

Sekil 3’teki kelime bulutuna gore festival, tarihi, geleneksel, tanima, eglenceli
kelimelerinin deneyim agisindan dikkat gektigi gortilmektedir.

Baz1 erkek ve kadin katihmcilarin festival sirasindaki deneyimleri ait ifadeleri
asagidaki gibidir:
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“Festival sirasinda gastronomik agidan cografi isarete sahip dovme sucugun katilimcilara
tanitilmas:.” K1

Kod: e Festival Sirasindaki Deneyimler> Bilgilenme

“Bolgeye dzgii, cografi isarete sahip geleneksel ev iiriinleri yapan kadinlarin tiriinleri yaparken
ki el marifetlerini gozlemledim... festival alaninda bircok lezzetli tiriinii deneme firsat: saglad.
Aymi zamanda farkli sanatgilarin  festival siiresince bu heyecana katk: sagladiklarim
deneyimledim” K2

Kod: e Festival Sirasindaki Deneyimler> Bilgilenme> Farklilik> Eglenme
“...tarihi ve turistik bir ortamda Sivrihisar’in tiim giizelliklerini yansitiyordu.” K5
Kod: e Festival Sirasindaki Deneyimler> Farklilik

“Genel olarak yogun, kalabalik ve stresli bir trafige ragmen o giin eglenmeye istekli bir siirii
insan ile konserleri ve cesitli gosterilerini izledik.” K7

Kod: e Festival Sirasindaki Deneyimler> Mutluluk> Eglenme

“Kiiciik bir ilge olmasina karsin Sivrihisar yerel yonetiminin oldukca kapsamli ses getirecek bir
festival yapabildiklerine tanik oldum. Ilgede aslinda ne kadar cok potansiyel oldugunu ortaya
ctkarmig oldular bu anlamda emegi gecen herkes ile gurur duydum ilgenin gizli kalmig turizm
potansiyeli bu sekilde tiim iilkeye ayni zaman da yurt disina duyurulmus oldu.” K8

Kod: e Festival Sirasindaki Deneyimler> Gurur> Gelisim

“Eskisehir’in tarihi ve turistik acidan zenginliklere sahip olan Sivrihisar ilcesinin kiiltiirel
degerlerini, geleneksel yemeklerinin on plana ¢itkmast ve tanitilmasi bizleri ok mutlu etti.” K10

Kod: e Festival Sirasindaki Deneyimler> Mutluluk

“Birbirinden lezzetli yoresel iiriinlerin (kelem dolmasi, yaprak sarmasi, hashasl, gozleme, su
boregi, Sivrihisar baklavasi...) deneyimleme firsat1 yakaladik.” K4

Kod: e Festival Sirasindaki Deneyimler> Bilgilenme

“Festival kapsaminda yapilan sihirbazlik gosterisi ve sanat¢ilarin sarkilariyla heyecan ve cosku
yasadik giizel vakit gecirdik, eglendik. Emegi gecen herkese tesekkiirler. Insanin giinliik hayat:
disinda farkli bir aktivite gerceklestirmesi biiyiik mutluluk “K6

Kod: e Festival Sirasindaki Deneyimler>Heyecan> Mutluluk> Eglenme> Farklilik

“Sivrihisar’t daha iyi tanimak, tarihini kultuiuin”daha yakindan bilmek icin katildim.” K9
Kod: e Festival Sirasindaki Deneyimler> Bilgilenme

“..Igenin bilmedigim nice guzelligine sahit oldum, kiiltiirel mirasina taniklik ettim (kilim
miizesi, el sanatlari) yoresel yemekleri tanima firsatumiz oldu.” k11

Kod: e Festival Sirasindaki Deneyimler> Bilgilenme

“.. Insann glinliik yasam disinda bircok farkl aktiviteyi gerceklestirdigi cok renkli bir ortam.”
K13

Kod: e Festival Sirasindaki Deneyimler> Farklilik
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Katilimcilarin festival alanma erisilebilirligine iliskin dagilimlarinin yer aldig:
bulgular, Tablo 6’da gosterilmistir.

Tablo 6. Katilimeilarmn Festival Alanina Erisilebilirligine iliskin Yogunluk Dagilim Tablosu

Festival Alanina Erisilebilirlik Kadin  Erkek  Toplam
- Yetersiz Teknik Altyap1 7 7
Festival Alaninin Atmosferi 0

- Olumsuz Atmosfer 1 1

- Olumlu Atmosfer 2 2

- Olumsuz Festival Alanindaki Yerlesim Diizeni 2 2

- Festival Alanindaki Yetersiz Tuvaletler 2 2
Ulasim Araglar Yeterliligi 1 1

- Yeterli Degil 10 3 13

- Yeterli 3 4 7
Toplam 19 16 35

Tablo 6’da kadm katilimcilar festival alanina ulasimda araglarin yetersizligine (f=10)
erkek katilimailar ise yetersiz teknik altyapiya (f=7) festival alanindaki erisilebilirlik
engeli olarak gozlemlemistir. Katilimcilarin festival alanma erisilebilirligine iliskin
dagilimlarinin yer aldig1 bulgular, Tablo 7’de gosterilmistir

Tablo 7. Katilimcilarin Festival Stantlarin Yeterliligi fliskin Dagilim Tablosu

Festivaldeki Stantlarin Yeterliligi/Uriin Tanitimlar Kadin  Erkek  Toplam
- Yeterli 3 3

- Yeterli Degil 9 8 17
Toplam 12 8 20

Tablo 7’de Kadin ve erkek katiimcilar festival alaninda yeterli stant olmadigmi ifade
etmistir. Baz1 erkek ve kadin katilimcilarin festival alanina erisilebilirlik ve stant
yeterliligi ifadeleri asagidaki gibidir:

...... yashilar ve cocuklu aileler igin zor olmakla birlikte kalabalik bir yigilma soz konusuydu
stantlarda ne oldugunu yiilmadan dolay: goremedim.” K1

Kod: e Festival Alanina Erisilebilirlik> Olumsuz Festival Alanindaki Yerlesim Diizeni

“Festival alanina erigilebilirlik biraz can sikiciyd: bizim aile biiyiiklerimizin alana ¢itkmasi zor
oldu. Ciinkii arabamizi asagr birakmak zorunda kaldik hakl olabilirler fakat festival alanina
erisim yash ve cocuklu aileler igin oldukca yorucu.” K7

Kod: e Ulasim Araglar: Yeterliligi> Yeterli Degil
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“Festival alanina erisim sikintilyd: gelisler gidisler ve yonlendirme ekipleri yetersizdi. Festival
alanmina ozel araglariyla gelen insanlar icin yeterli otoparkin olmamasi, isaret ve yonlendirme
tabelalarinin eksikligi, oldukca zahmet yaratti. “K16

Kod: e Ulasim Araglar Yeterliligi> Yeterli Degil

“Oncelik olarak festival bilgesine kendi arabasiyla gelen insanlar park sikintisi yasadilar.
Biiyiik bir organizasyon igin otopark alanlari olmalwydi. Bu yil sekizincisi diizenlenen bir
festival igin yetersiz park alani ve dar festival mekdn: festivale kalitesini etkiliyor. ” K10

Kod: e Ulasim Araglar: Yeterliligi> Yeterli Degil

“Festivalde sirasinda olusan uzun sucuk kuyruklarindan dolay: ozel kasaplar farkl mekanlarda
sucuk ekmek satis1 gerceklestirdi. Festival alanina erisim yiiriiyerek gerceklestirildiginden biraz
yorucu oldu ve alan dar oldugundan stant onlerinde izdiham olustu” K5

Kod: e Festivaldeki Stantlarin Yeterliligi/Uriin Tanitimlarr> Yeterli Degil

“....Festivalde sunulan iiriin stantlar: oldukca yeterli olmasina ragmen dar sokakta insanlar
hem festival alanima ulagmak istiyor hem de stantlara g6z gezdirmek isteyince stantlari
gormemiz engellendi ve ¢cogu iiriinii goremedik. Ayni zamanda ikram edilen sucugun daha
genis stantlarda dagitilmas: gerektigini dusuinuijorum.” K7

Kod: e Festivaldeki Stantlarin Yeterliligi/Uriin Tanitimlarr> Yeterli Degil

“...paketlenmis lezzetlere sahit olduk alanda yapilan herhangi bir sicak iiriine denk gelmedik.”
K12

Kod: e Festivaldeki Stantlarmn Yeterliligi/Uriin Tanitimlari> Yeterli Degil

...... tuvalet basl basina bir sorun oldu.” K12

Kod: e Festival Alanina Erisilebilirlik> Festival Alanindaki Yetersiz Tuvaletler
“....cok kalabalik bir festival oldugu icin organizasyon yetersiz kald1.”K16

Kod: e Festivaldeki Stantlarmn Yeterliligi/Uriin Tanitimlarr> Yeterli Degil

Kod: e Festivaldeki Stantlarin Yeterliligi/Uriin Tanitimlari> Yeterli Degil

“Insanlar stantlarin oniinde kuyruk olusturmus vaziyetteler iiriine erisimimiz bu agidan zor
oluyor.” K9

Kod: e Festivaldeki Stantlarin Yeterliligi/Urﬁn Tanmitimlari> Yeterli Degil

Katilimcilarm festivalde sucugun lezzetine iliskin dagilimlarinm yer aldig: bulgular,
Tablo 8'de gosterilmistir.
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Tablo 8. Festivalde Sunulan Sucuk Lezzetine Iliskin Dagilim Tablosu

Festivalde Tkram Edilen Sucugun Lezzeti Kadin Erkek Toplam
Lezzette Kararsiz Kalma 1 1
Ozensiz Pisirme 1 1 2
Lezzetli 8 5 13
Toplam 9 7 16

Tablo 8'de katilimcilarin ¢ogu sucugu lezzetli olarak ifade etmistir. Katilimcilarin
bazilarinin ifadeleri asagidaki gibidir:

“Festivalde yedigim sucuk ile disarda satilan sucuk arasinda bariz lezzet farklar: vardir. Dovme
sucugun lezzetti on numaraydi diyebilirim.” K4

Kod: e Festivalde Ikram Edilen Sucugun Lezzeti> Lezzetli

“Festival kapsaminda sunulan sucugun yari ¢ig yart pismis olarak yeme firsatr buldum o
yiizden ¢cok yorum yapmak istemiyorum.” K16

Kod: e Festivalde Ikram Edilen Sucugun Lezzeti> Ozensiz Pisirme

“Daha once Sivrihisar dovme sucugunu yedigim icin digerlerinden lezzet olarak farklyd.
Fazla baharatl oldugunu diisiiniiyorum.” K11

Kod: e Festivalde Ikram Edilen Sucugun Lezzeti> Lezzetli

“Evet farkl sucuk lezzetleri ile karsilastim ¢ok fazla baharat kullanmilmas: dikkatimi gekti.” K13
Kod: e Festivalde Ikram Edilen Sucugun Lezzeti> Lezzette Kararsiz Kalma

Katilimailarm festivalde ikram edilen sucugun fiyatina iliskin dagilimlarmin yer aldig:
bulgular, Tablo 9’da gosterilmistir.

Tablo 9. Festivalde Tkram Edilen Sucugun Fiyatina Iliskin Dagilim Tablosu

Festivalde Ikram Edilen Sucugun Piyasa Fiyat Kadin Erkek Toplam
Karsilagtirmasi

Piyasa Fiyat1 ile Orantisiz

Piyasa Fiyati ile Orantili 5 1 6

Toplam 5 1 6

Tablo 9’daki katilimcilarin ¢ogu sucuk fiyatinin piyasa fiyat:1 ile orantili oldugunu
ifade etmistir. Katilimcilarin bazilariin ifadeleri asagidaki gibidir:

“Buradan evime almay: diisiiniiyorum. Fiyat olarak her sey pahali oldugu icin diger sucuklar
ile bir karsilastirma yapamayacagim ama yenilebilir kalitede ne cok ucuz ne de haddinden fazla
pahali...” K7

Kod: e Festivalde Ikram Edilen Sucugun Piyasa Fiyat Degerlerdendi> Piyasa Fiyat ile
Orantili

“Fiyat hemen hemen piyasadakilere eg deger diyebiliriz.”K12
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Kod: e Festivalde Ikram Edilen Sucugun Piyasa Fiyat Degerlerdendi> Piyasa Fiyati ile
Orantili

“Fiyatlar biraz yiiksek fakat bu Tiirkiye ekonomisiyle alakali bir durum.”K3

Kod: e Festivalde ikram Edilen Sucugun Piyasa Fiyat Degerlerdendi> Piyasa Fiyati ile
Orantili

Katilim sagladigimiz sucuk festivalini ¢cevrenize tavsiye eder misinize iliskin bulgular,
Tablo 10’da gosterilmistir.

Tablo 10. Katilim Sagladiginiz Sucuk Festivalli Cevrenize Tavsiye Edilmesine Tliskin Dagilim
Tablosu

Festivali Tavsiye Etme Durumu Kadin Erkek Toplam
Kararsiz 1 1
Tavsiye Etmem 2 2
Tavsiye Ederim 8 6 14
Toplam 10 7 17

Kadin ve erkek katilimcilarin ¢ogu festivali cevrelerine tavsiye edebileceklerini
bildirmislerdir. Katilimcilarin bazilarinin ifadeleri asagidaki gibidir: “Festivali
cevremdekilere onermiyorum fakat Sivrihisarin gezilmesi gerektigini diisiiniiyorum.” K14
Kod: e Festivali Tavsiye Etme Durumu> Tavsiye Ederim

“Arkadaslarima ve cevreme deger olan bu lezzeti tatmalari icin festivale katilmalarini tavsiye
ederim.” K1

Kod: e Festivali Tavsiye Etme Durumu> Tavsiye Ederim

“Geleneksel dovme sucuk festivalini cevremde tamidi§im insanlara tavsiye ediyorum, sosyal
medya da paylasiyorum.” K3

Kod: e Festivali Tavsiye Etme Durumu> Tavsiye Ederim
“Cevremdeki insanlara goniil rahath ile oneririm”K11
Kod: e Festivali Tavsiye Etme Durumu> Tavsiye Ederim

Katilimcilarin =~ Ontimiizdeki  yillarda festivale katilim saglamasma iliskin
dagilimlarinin yer aldig1 bulgular, Tablo 11’de gosterilmistir

Tablo 11. Oniimiizdeki Yillarda Festivale Katiim Saglamay:1 Diisiiniir Miisiiniiz iliskin
Dagilim Tablosu

Festivale Yeniden Katilma Durumu Kadin Erkek Toplam
Kararsiz 2 2
Katilmay1 diistinmiiyorum 2 1 3
Katilmay1 diistintiyorum 8 4 12
Toplam 10 7 17

150



Banu Zencir 9(1) 2025
Giincel Turizm Arastirmalari Dergisi

Katilimcilarm  ¢ogu ontimiizdeki yillarda festivale katilmayr distindiikleri
gozlemlenmis olup katilimcilarmn ifadeleri asagidaki gibidir.

“Vaktimiz ve firsatimiz oldukca gelmek isteriz.” K2

Kod: e Festivale Yeniden Katilma Durumu> Katilmay1 diistiniiyorum
“Hafta sonumu degerlendirmek adina tekrar gelmeyi diisiinebilirim.” K10
Kod: e Festivale Yeniden Katilma Durumu> Katilmay1 diistiniiyorum
“Cocuksuz katilabilirim.” K12

Kod: e Festivale Yeniden Katilma Durumu> Katilmay1 diistiniiyorum

“Emekli oldugum icin eger herhangi bir saglik sikintisi olmazsa festivale tekrar katilim
saglarim.” K4

Kod: e Festivale Yeniden Katilma Durumu> Katilmay1 diistintiyorum

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Aragtirmada 29 Subat 2024 tarihinde gergeklestirilen geleneksek dovme sucuk
festivaline katilan kisilerin festival ile ilgili goriislerini, memnuniyetlerini, motivasyon
ve turistik deneyimlerini degerlendirmesi amaclanmistir. Sivrihisar’da sekizincisi
gerceklestirilen festivale her yastan yogun bir katiim saglanmistir. Bu baglamda
alternatif turizm cesitlerinden biri olan festival turizmi, Tiirkiye'nin turizmini on iki
aya yaymasl i¢in de onemli bir firsat yaratmigtir.

Festivaller agisindan cazibe yaratilarak bolge ekonomisine katki saglanmak
isteniyorsa katilimcilarin bu yondeki motivasyonlar: olumlu olmalidir. Sucuk festivali
katilimcilariyla gerceklestirilen goriismeler neticesinde elde edilen bulgulara gore
kadm katilimcilarin bilgilenmek ve yeni deneyimler yasama cercevesinde Kkisisel
motivasyonlar1 agir basarken, erkek katilimcilarin fiziksel ve kisisel motivasyonlari
arasinda eglenmek, rahatlamak, bilgilenme ve yeni deneyimler yasama istegi agir
basmaktadir. Festival kapsaminda goriisiilen katilimcilar cercevesinde festival
motivasyonunun pozitif yonlii oldugu goriilmektedir. Festivale katiim
motivasyonunun 6nemi bir¢ok arastirmaci tarafindan da vurgulanmistir. Mutlu vd.,
(2020)'nin ¢alismasinda katilimc1 motivasyon tiirlerini; fiziksel motivasyon, kisisel
motivasyon, toplumsal ve kisiler arasi motivasyon seklinde li¢ kategori altinda
toplanmistir. Uysal, Gahan & Martin (1993) Giiney Carolina'daki bir musir festivali
katilimcisinin motivasyonlarmin sunlar oldugunu ifade etmistir 'sosyallesme’, 'aile
birlikteligi’, 'heyecan/essizlik', 'kagis' ve 'etkinlik yeniligi'. Benzer sekilde, Mohr,
Backman, Gahan & Backman (1993), Greenville katilimcilarinin festival
motivasyonlarmi; "sosyallesme", "aile birligi", "heyecan/essizlik", "kagis" ve "etkinlik
yeniligi" olarak bulmuglardir.

Katilimcilara festival siiresince deneyimleri de sorulmustur. Kadmn katilimcilarmn
festival deneyimleri eglenme {izerine olurken, erkek katilimcilarin deneyimleri ise
bilgilenme {izerine olmustur. Katilimcilarin en az deneyimledikleri ise gelisen ve
pekisen aile ve arkadaslik ilisikleri olmustur. Mutlu vd. (2020) ¢alismalarinda festival
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sirasinda yasanilan deneyimleri, sicak aile ve arkadaslik iliskileri, yoresel yiyecek ve
iceceklerin tiiketilmesi olarak ifade etmistir. Richards & King, (2018) ise ¢alismalarinda
festival katilimcilarinda eglenme deneyiminin en iist seviyede oldugunu belirtmistir.

Katilimcilarin festival alanina erisilebilirligine stantlarin yeterliligine iliskin elde
edilen sonugclar incelendiginde erkek katihmalar yetersiz alt yapidan, kadin
katilimcilar ise festival alanina erisimde 6zellikle yash ve ¢ocuklu aileler igin yetersiz
ulasimdan bahsetmislerdir. Festival alanindaki diizensiz stant yerlesimi ve festival
alanindaki yetersiz tuvalet sayis1 da 6zellikle belirtilmistir.

77 "

Benzer etkinlikler agisindan da “dinlenme alanlar1”, “tuvalet” ve “arag park yerleri”
hususuna 6nem verilmesi gerekliligi belirtilmistir. Belirtilen hususlar katilimcilarin
etkinlik basar1 algismi olumsuz olarak etkileyebilmektedir (Anil, 2012; Kim, vd., 2001;
Mason & Paggiaro, 2012; McDowall, 2010; Ozdemir & Culha, 2009; Taylor & Shanka,
2008; Yuan & Jang, 2008). Katilimcilarin “festival alam ve erisebilirlik”, “yiyecek” ve
“hava kosullarinda uygun sartlar saglandiginda katihmcilarin festivale tekrar katihm
saglamasi olumlu olacaktir. Bu baglamda, geleneksel dovme sucuk festivali
organizatorlerinin belirtilen faktorleri géz ontine alarak festivali tasarlamalar1 olumlu
sonuglar doguracaktir.

Yapilan arastirma sonucunda, geleneksel festivallerin islevsel hale getirilmesine
yonelik gelistirilen 6neriler su sekilde siralanabilir. Katilimcilarin, yerel gelenekleri ve
kiiltiirii 6grenme motivasyonlarmi artirmak icin festivalde daha fazla etkilesimli
etkinlik diizenlenebilir. Ornegin, sucuk yapiminin yan sira, katilimcilarin geleneksel
yontemlerle yiyecekleri hazirlamay1 0Ogrenebilecegi workshoplar eklenebilir.
Festivalde yerel zanaatkarlar ve {ireticiler i¢in alanlar ayrilarak, yerel ekonomi
desteklenebilir ve bu da katilimcilara daha 6zgiin bir deneyim sunar. Festivale cocuklu
aileler agirlikli olarak katildigindan kugcuk c¢ocuklar igin rekreatif alanlar
olusturulmalidir. Sivrihisar dovme sucuk festivalini ziyaret edecek bireylere olumlu
deneyimler yasatarak festival siirdiiriilebilir konuma getirilmeli ve gelecekte yeniden
bu festivale katilimlar1 saglanmalidir. Festival sirasinda ve sonrasinda yapilacak
SWOT analizleri ile festivalin eksik goriilen yanlar1 yoneticiler tarafindan
degerlendirilmelidir. Festival diizenleyicileri ve yerel idareler yabanci ziyaretci
sayismni artirmak icin sosyal medya tizerinden festival ile ilgili ilgi ¢ekici ve akilda
kalic1 tanitim girisimlerinde bulunmalidir.

Geleneksel sucuk festivaliyle ilcede toplumsal bir hareketlilik saglanmis, Sivrihisar'm
kiiltiirel mirasma (Ulu cami, Kilim Miizesi, Ermeni kilisesi, geleneksel yiyecekler vb.)
sahip ¢tkmanin ve bu degerleri korumanin gerekliligini daha iyi anlagilmigtir. Festival
igerigiyle, ilge halkinin ve etkinlige katilan diger ziyaretcilerin giinliik hayatlarinin
disina ¢ikmasina, eglenmelerine ve ilgenin ulusal ve uluslararas: tamitimina fayda
saglanmistir. Festival organizasyonlari, gegici veya kalici istihdam olanaklar: sunarak
yoredeki igsizligi azaltabilir. Ozellikle gencler icin rehberlik, organizasyon ve
pazarlama gibi alanlarda gegici is olanaklar: yaratilabilir.

Calisma arastirma yapilan tarihler ve 17 katilmcmnin sorulara verdigi yanitlar ile

sinirhidir. Calisma bu kisitlar dahilinde yukaridaki bulgular:1 vermistir. Ayrica bu
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calismanin sadece yerli katilimcilar ile ytirtitiilmesi bir sinirlilik olarak ifade edilebilir.
Yabanc1 katilmcilar ile yiriitiilecek bir calisma, arastirma sonuglarinin daha da
genellenebilmesine ve festivalin uluslararasi kimliginin pekistirilmesine katkida
saglayacaktir. Sonraki ¢alismalarda, farkl: illerde gergeklesen uluslararasi festivallere
katilim motivasyonlarmin tespit edilmesi Onerilebilir. Bu arastirmalarm nicel
calismalarla desteklenmesi ise daha kapsamli sonuglar ve genellemeler elde edilmesini
saglayacaktir. Konu hakkinda yapilacak nitel ve nicel aragtirmalarmn sayisinin
arttirilmasi etkinliklerin basarilarmin arttirilmasi agisindan 6nem arz etmektedir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz. Bilgilendirilmis Onam Formu: Tiim taraflar

Tesekkiir: Katkilarindan dolay: hakemlere kendi rizalar1 ile calismaya dahil olmuslardir.

tesekkiir ederim. Etik Kurul Onayr: Afyon Kocatape

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya Univemiient Somgel, o szl [l

kurulustan destek alinmamugtar. Arastirma ve Yayin Etigi Komisyonundan

17.04.2024 tarih ve 2024/116 sayili karar
Etik Onay:r: Bu ¢alismanmn tiim hazirlanma  pymarasi ile izin alinmistir.

siireglerinde etik kurallara riayet edildigini . .
Veri Kullanilabilirlik Beyanmi: Arastirma

yazar(lar) beyan eder. Aksi bir durumun o
verileri paylasilmamuistir.

tespiti halinde Giincel Turizm Arastirmalar:
Dergisi'nin hicbir sorumlulugu olmayp, tiim
sorumluluk makale yazar(lar)mna aittir.
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