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Oz

Mitoloji nesilden nesile aktarilarak gecmisten
giiniimiize varhgini  siirdiirmiistiir. Arastirmanin
amaci, mitolojiden esinlenilerek  tasarlanmig
logolar1  gostergebilim  (semiyotik)  agisindan
incelemektir.  Arastirma literatiir ~taramasina
ve verilerin gostergebilimsel acidan betimsel
andlizine  dayanmaktadir.  Mitolojinin ~ sadece
resim ve heykel sanatina konu olmadigi, giiniimiiz
tasarim anlayisi dogrultusunda logolara ve logolarin
amblem ve logotype tasarimlarina da konu oldugu
goriilmektedir. Calismanin sonucunda, kurumsal
firmalarin mitolojiden yararlanarak ortaya ¢ikarmig
oldugu logolarina bagh olarak, amblem ve logotype
kullanimlaninin - kurumsallasma  siirecinde  etkili
bir rol oynadigi ve onemli markalarin marka
tasarimlarinin, mitolojiden esinlenilen logolardan
olusturuldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Markalara
ait logolarin gostergebilim (semiyotik) agidan
incelenmesi iizerine ise kendi icinde biitiinliik
saglayan, tek renk ya da iki renk, sade, dikkat
cekici ve akilda kaliciligi yiiksek logo, amblem ve
logotype tasarimlarimin kullanildigi sonucu ortaya
ctkmustir.

Anahtar Kelimeler: Marka Tasarimi,
Mitoloji, Grdfik Tasarim, Logo, Gostergebilim
(Semiyotik)

Abstract

Mythology has continued to exist from the
past to the present by being passed down from
generation to generation. The aim of this research
is to examine the logos inspired by mythology in
terms of semiotics (semiotics). The research is
based on literature review and descriptive analysis
of the data from a semiotic point of view. It is
seen that mythology is not only the subject of
painting and sculpture art, it is also the subject
of logos and logos’ emblem and logotype designs
in line with today’s design understanding. As a
result of the study, it has emerged that the use of
emblems and logotypes plays an effective role in
the institutionalization process, depending on the
logos that corporate companies have created using
mythology, and the brand designs of important
brands are created from logos inspired by
mythology. Upon the semiotic examination of the
logos belonging to the brands, it has been revealed
that one color or two colors, simple, remarkable
and memorable logo, emblem and logotype designs
are used, which provide integrity in themselves.

Key Words: Brand Design, Mythology,
Graphic Design, Logo, Semiotics
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GiRiS

Marka, hayatimizin her alaninda karsimiza cikan bir kavramdir. Tiketmis
oldugumuz gida uriinlerinden kisisel bakim {rinlerine, giyim uriinlerinden
kirtasiye Uriinlerine hatta kullanmis oldugumuz elektronik ve teknolojik
uriinlere kadar her iriiniin ve akla gelebilecek tiim sektorlere hitap eden
kurumlarin bir markasi bulunmaktadir. Kurumlarin kurumsal kimlikleri oldugu
gibi bir marka degerinin de olmasi gerekir. Bir kuruma ait marka degeri ise
logolarla verilebilir. Dolayisiyla her kurumun buna bagl olarak bir logosu
mevcuttur. Grafik tasarim kapsaminda yer alan bir konu olan logolar ise
amblem ve logotype’dan olusabilir ya da her logonun amblem ve logotype
kullanim alani vardir. Sektéri ne olursa olsun her markanin bir olusturulma
hikayesi ya da bir esin kaynag bulunmaktadir. Logolarin da markalarin esin
kaynaklarini veya cikis hikayelerini ifade eden anlamlar tasiyarak, bir tiir iletisim
araci gorevi Ustlendigi séylenebilir. Tasarimcilarin logo tasariminda ilham aldig
esin kaynaklari cok cesitli ve her konuda olabilir.

Anlami tanimlayan Ertan ve Sansarci (2016), logo tasarimlarina, séz konusu
triin, hizmetyadakurumileiliskili anlamlarin tasarimcilar tarafindan yiiklenmesi
ve izleyicinin, bu anlami ya da anlamlari en dogru bicimde okuyabilmesi
gerektigini ifade ederek, eger logo tasarimi herhangi bir anlam tasimiyorsa,
amacina ulasmasinin ve islevini yerine getirmesinin miimkiin olamayacagini
belirtir. Bu dogrultuda, 6ncelikle logo tasarimini kullanacak olan kurum ya da
kurulusun, tim 6zellikleri ile gézden gecirilmesi ve emsallerinden farkli olan,
belirgin 6zelliklerinin saptanarak, logo tasarimina aktarilacak olan anlamin
belirlenmesi gerektigini ifade eder. Logo tasarimina yiiklenen bu anlamin,
yalnizca grafik tasarimcilar tarafindan degil, herkes tarafindan anlasilabilmesi
gerektigini belirterek, her dogru grafik tasarim materyalinde oldugu gibi, logo
tasariminda da zekice islenmis bir anlamin, tasarimin niteligini ve islevselligini
sagladiginin altini cizer.

Nitelikli tasarlanmis her logonun nitelikli bir marka degeri olusabilir. Marka
degeri markanin, niteligini tasiyabilir ya da aktarabilir. Bu nedenle marka degeri
logo tasariminda oldukca 6nemli bir olgudur. Kurumsal firmalarin kurumsal
kimliklerini olusturan marka degerleri her kurum icin oldukca 6nemlidir.
Ambrose ve Harris (2019) markay, bir Uriine, kurulusa ya da hizmet tiiriine
kimligini veren ve onu rakiplerinden ayiran simge, isaret, kelime ya da ciimle
olarak tanimlayarak; markalarin, birbirine benzeyen Uriinler arasinda kalite
ve deger algisiyla ayrim yapilabilmesi icin yaratildiklarini belirtir. Bir markanin,
bir noktadan sonra belli bir kalite diizeyini simgelemeye, tiiketiciye tanidik
gelmeye basladigini ve satin alma kararlarinin verilmesini kolaylastirdigini
ifade ederek, markalarin, hedef kitlelerine cekici gelecegini diisiindiikleri
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degerler sistemini temsil eden birer ‘kisilik’ yarattigini vurgular. Ambrose ve
Harris (2017a)’e gore, markalar, benzer {riin sunuslarini kalite ve deger algisi
lizerinden ayirt edebilmemize yardimci olmak igin yaratilir. Béylece marka,
satin alma kararlarimizi etkileyen, belli bir diizeyde kaliteyi temsil eden,
taninabilir bir sembole dénisiir.

Logo tasariminda sembolik tasarimlara déniisen amblem ve logotype kullanimi
ancak ozgiin nitelikte tasarimlarla meydana getirilirse amacina ulasabilir.
Ozgiinliik kurumsal firmalarin marka degerlerini korumasi ve siirdiirebilmesi
agisindan ciddi bir 6neme sahiptir. Dolayisiyla marka icin tasarlanan logolar
icerdigi mesaji ancak 6zgiin nitelikteki tasarimlariyla saglikli bir sekilde aliciya
iletebilir.

Amblem tasariminda 6zgiinliik ana cizgileriyle, baskasina benzememe veya
kendine ait olma biciminde tanimlanabilir ve boylece verilen mesajin yogunluk
noktasi secilebilir. Ozellikle yeni kurulan sirketler kendilerini kamuoyuna
tanitirken, kurumun tanitici kimligi mahiyetinde olan amblemlerini tamamen
yeni bir bulus olarak halka benimsetmeyi 6n planda tutmak zorundadirlar.
Gestalt kuramina gore, insan bir harfi, sembolii, trafik isaretini gérdiigiinde,
onu bir biitlin olarak algilar ve dolayisiyla ilk kez sunulan gorsel bir isaret, stirekli
glindemde tutularak hedef kitlenin bellegine yerlesmesi saglanabilir. Eger
amblemin bu 6zglinliik glicli yoksa, kurum kimligi 6zelligini kazanmayacaktir
(Tepecik, 2002).

Nitelikli bir logo tasariminin ayni zamanda 6zgiin bir tasarim olmasi gerekir.
Ciinkii markanin marka degeri ancak nitelikli bir logo tasarimiyla aliclya
aktarilabilir. Bu nedenle marka degeri olusturulurken markanin niteligini ve
akilda kalicihginin olusturulmasi icin pek ¢ok esin kaynagindan yararlanilabilir.
Mitolojik logolarin olusumu da bu caba dogrultusunda diisiiniilerek
olusturulmustur.

MITOLO]Ji VE LOGO TASARIMLARI

Tasarimcilarin geneli bir tasarim olustururken farkli disiplin alanlarindan daima
yararlanmistir. Grafik ve gorsel iletisim tasarimcilari liretecegi tasarim tiiriinde
bir Giriinii tasarlarken (6rnegin bir logo tasarimi), logonun sektoriine yonelik
ya da hizmet edecegi marka degerine uygun olarak ¢ok yonli diistinmek
zorundadir. Grafik tasarimcilar edebiyat, tarih, bilim, teknoloji vb. gibi farkl
disiplin kaynaklarindan her zaman yararlanabilir. Hatta bu durum bir logo
tasarlarken mitoloji alani dahi olabilir. Bazi logolarin etkileyici hikayeleri
vardir. Mitolojik hikayelerin de merak uyandiran, doga Ustl giiclerle ifade
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edilen etkileyici yonleri vardir. Belki de bu nedenle mitolojiden esinlenerek
tasarlanmis logo tasarimlarinin, mitolojik hikaye ya da karakterlerinin cezbedici
tarafi oldugu varsayilarak yapildig diistiniilebilir. Bu nedenle mitolojik amblem
ve logo 6rneklerinin, tekstil Griinlerinden kisisel bakim iriinlerine, teknolojik
rinlerden gida sektoriine, akaryakittan hizmet sektoriine hatta otomobil
markasina ve arag lastigine kadar giinliik hayatta karsimiza ¢ikabilecek tasarim
triinleri oldugu soylenebilir.

Sanat tarihi literatiirii incelendiginde, yizyillar boyunca plastik sanatlar
agisindan, mitolojik hikayelerin sahnelendigi betimsel tasvirlerin yiizlerce
ornegini gérmek mimkiindir. Tarih boyunca Orta Cag'da baslayarak,
ozellikle Klasik Dénem, Ronesans ve Barok Dénem gibi donemlerde mitolojik
konularin islendigi heykellerin ve resimlerin oldugu bilinir. Bu heykeller ve
resimler diinyanin cesitli yerlerindeki miize, katedral, kilise ve meydanlarda
gorilmektedir. Mitoloji hakkinda tanimlara bakildiginda genel olarak insanhk
tarihi kadar eski oldugu bilinir. Fakat net bir taniminin pek miimkiin olmadig
gorilmektedir. Efsaneler, destanlar, masal, sdylence vb. hikayeler mitolojik
hikayelerde goriilebilmektedir. Tiir olarak hepsi birbirinden ayri edebi tiirler
olsa da mitolojinin yeri edebi tiirlerden cok daha farkli bir yerdedir.

Turk Dil Kurumu (2019)’nun soézlik tanimina goére; ‘mitoloji, mitleri,
doguslarini, anlamlarini yorumlayan, inceleyen bilim’ olarak ve ‘bir ulusa, bir
dine, 6zellikle Yunan, Latin uygarligina ait mitlerin, efsanelerin biitiini’ olarak
iki sekilde kisaca tanimlanmistir (s.1691). Ayni sekilde mit ise; ‘geleneksel
olarak yayilan veya toplumun hayal giicii etkisiyle bicim degistiren alegorik
bir anlatimi olan halk hikayesi, mitos’ olarak ve ‘efsanelesen kavram veya kisi’
olarak iki sekilde kisaca tanimlanmistir (TDK, 2019, s.1691). Daha akademik
anlamda mitoloji, mitlerin veya efsane dedigimiz daha genel bir konseptteki
yaklasimlarin incelenmesidir. Mitoloji ayni zamanda belirli kdiltiirlerin toplanmis
mitlerini de ifade eder (Leeming, 2022). Mitler genellikle fiziksel, duygusal ve
psikolojik konulari yalnizca gercekgi olarak degil, mecazi olarak da agiklamaya
calisir. Efsaneler ise fiziksel diinyamizin kokenini agiklamaya calisir (Morford &
Lenardon, 2003).

‘Ticari hayatimiz ve (riinlerimiz agisindan daha homojen bir insan haline
geliyor olabiliriz, ancak bazi agilardan yerel kiiltiirlerin degismesi cok daha
yavastir. Efsaneler kiiltiirel sinirlari pek asmaz’ (Fishel & Gardner, 2010, s.9).
Bireyler yasadigi toplumun kiiltiirliyle yetistigi icin toplumlarin kendine ait
kiiltiirel yansimalari, bireylerin icra ettikleri islerde de kendini gostermektedir.
Tasarimcilar agisindan ele alindiginda, tasarlanan logolarin bu kiiltiirel cerceve
icerisinde ifade edilmeye calisildig goriilebilir.

Fishel & Gardner (2010), bir logo tasariminda mitolojik karakterleri kullanmanin
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ortak noktasinin, izleyicinin gecmisini hikaye ve hafiza yoluyla ¢ekip giiniimiize
baglamasi oldugunu ifade ederek, halihazirda sahip olduklar bilgiyi kullanarak
insanlari kimlige cektigini belirtmektedir.

GOSTERGEBILIM (SEMIYOTIK) ACISINDAN MITOLOJiK LOGO
TASARIMLARI

Grafik tasarim alanina ait tasarimlarin gostergebilim agisindan ele alinmasi,
teknik bilgi, fikir, konu vb. acilardan tasarimin yapilisi hakkinda cesitli bilgiler
sunar. Bu acidan bakildiginda géstergebilim, tasarima cok yonli betimsel
yorumlama imkani verir.

Dilimizde &zellikle dilbilim (Fransizca linguistique) s6zctigli 6rnek alinarak Gretilmig
olan gostergebilim (Fransizca semiotique ya da semiologie) terimi ilk bakista
‘gostergeleri inceleyen bilim dali’ ya da ‘g6stergelerin bilimsel incelemesi’ olarak
tanimlanir. Ancak goéstergebilimin glinlimiizdeki etkinlik alani, kendisini olusturan
‘gosterge’ ve 'bilim' sézciiklerinin anlamsal toplamindan fazla ve degisik bir boyut
kazanmistir (Rifat, 2009, 5.11).

Sanatlar medyay (iletisim araglarini) ve bunlara denk diisen diizgiileri kullanir.
Ama bu ilk anlamlandirmadan sonra, kendileri de birer gésteren durumuna
gelen gosterilenler Uretir. Bir dil sanati olan ve anlamli dilsel nesneler iireten
yazim bigimleri igin de durum aynidir (Guiraud, 1994, s.88). Tasarimcilarin
iletisim kurmak icin imgeleri kullandigini, imgelerin ise semiyotik ilkelere
tabi tutulduklarinda bir grafik aracin ilk bakista goriildiigiinden fazlasi haline
gelebildigini belirten Ambrose ve Harris (2017b), imgenin tiirl, tarzi ve
sunumunun, niteligi ve lretiminin tasarima yeni katmanlar ekleyerek onun
icerisinde bulundugu baglama yeni anlamlar kazandirabildigini ifade etmektedir.

Gostergebilim  (Semiotics), isaretleri inceleyen bilim dalidir, insanlarin
kelimelerden, seslerden ve resimlerden anlami hangi yollari kullanarak
cikarttiklarini agiklamaya calisir. Gostergebilimin isaret, sistem ve baglam olmak
tizere Ug¢ siniflandiricisi vardir. Bir isaret, icerigi yoluyla kendisinin icinde isledigi
sistem ve igine yerlestirilen baglam hakkinda bilgi verir. Pek ¢ok sanat yapiti ve
tasarim uriinii cok katmanl bilgileri iletebilmek icin sembolik géndermelere
ve isaretlerin yardimina basvurur (Ambrose ve Harris, 2019). Tasarimcilarin
bu yénlerin farkinda olmasi gereklidir, ¢linkii imge ve isaret kullanarak iletmek
istenilen mesaj, her zaman disiinildiigi gibi yorumlanmayabilir (Ambrose ve
Harris, 201 3).
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Temelde iletisime yonelik teorik bir yaklasim olan gostergebilimin amacini,
genis capta uygulanabilir ilkeler olusturmaktadir. Gostergebilim, iletisimin nasil
calistigiyla, kiiltiir ve dil sistemleriyle ve 6zellikle gerceklik, kiltiir ve semiyotik
sistemin yapisal iliskisiyle ilgilenir (Fiske, 1990). Barthes (1973)’a gére ‘mit,
bir kiiltiirtin bir sey hakkinda diisiinme, onu kavramsallastirma veya anlama
bicimidir. Barthes bir miti birbiriyle iliskili kavramlar zinciri olarak distinir’
(Aktaran: Fiske, 1990, s.88). Bahsi gecen mit kavrami gostergebilim agisindan,
her tiirli hikayeyi kapsayici nitelik sergileyebilir. Soylenler’in (mythes), birer
yazinsal bicim oldugunu ifade eden Guiraud (1994)’a gére, Yunanca muthos,
‘anlat’ demektir ve bu ayni zamanda efsanenin (Légende) de tanimidir. Ayrica
soylenler, efsaneler ve genelde tiim halk ve halk bilimine 6zgii sanat ve yazin
bicimlerinin, gostergebilim agisindan en biiyiik 6nemi tasidigini belirtir.

‘Gosterge (gorsel olan) cok acik ve net bir bicimde goriilebilse de, goésterilenin
ne oldugu tam olarak anlamlandirilamayabilir. Bu nedenle her bireyin
gostergebilimsel ¢6ziimlemesinin sonucu birbirinden farkli olabilir’ (Elden
ve Okat Ozdem, 2015, s.161). Tasarima veya ona yonelik elestiriye yapilan
yorumun, zaman gectikce degisebilecegini ve hedef kitlesinin algisindaki
yerini yitirebilecegini belirten Ambrose ve Harris (2017b), marka logolarinin
periyodik olarak yeniden tasarlanmasinin sebebinin de bu oldugunu ve
markalarin bu yolla tiiketicinin karsisina sirekli yeni ve cekici bir imajla
ciktiginin altini gizmektedir.

Yasanilan tarih, cografya, kiiltir ne olursa olsun mitolojik logolarla
karsilasiimaktadir. Bu calismada diinya genelinde taninan kurumsal markalarin
mitolojik logolari ele alinmis ve calisma kapsaminda incelenen markalara ait
logolarin gilincel tasarimlarina ulasiimistir. Fishel & Gardner (2010)’a gére, ‘tim
cesitliliklerine ragmen, mitolojik yaratiklarin iki ortak 6zelligi vardir: Hepsinin
en azindan hayal gliciinde canli oldugu s6ylenebilir ve hepsinin onlarla baglantil
bir hikayesi vardir. Bu hikayeyi zaten bildigimizde, efsaneye dayal bir logonun
anlamini kesfetmenin yolu kisadir’ (s.9). Bu dogrultuda efsaneye dayal bir
logonun anlamini kesfetmenin yolunun, mitolojik tasarimlari gostergebilim
agisindan incelenmesinden gecebilecegi soylenebilir.

YONTEM

Bu calismanin amaci mitolojiyle ya da mitolojik hikayelerle ilgilenmek degil,
amblem ve logolarda kullaniimis mitolojik karakterleri ya da mitolojiden
esinlenilerek olusturulan logotype kullanimlarini tespit etmektir. Bu nedenle
mitolojinin anlamina ve mitolojinin tiirlerine girilmemis olup calismanin konu
basligiyla iliskili olmasindan dolayr mitoloji hakkinda kisa bir bilgi verilmistir.
Ayrica ¢alismanin amaci kapsaminda, bu arastirma literatiir taramasina ve
verilerin gostergebilimsel acidan betimsel analizine dayanmaktadir.

90



Muhammet /nccagag | Marka Tasarimi Agisindan Mitolojinin Grafik Tasarim Uriinii
Olan Logolara Yansimalari ve Gostergebilim (Semiyotik) Acisindan Incelenmesi

Yildirim ve Simsek (2016)’e gore, betimsel analizde amag, elde edilen bulgulari
diizenlenmis ve yorumlanmis bir bicimde okuyucuya sunmaktir. Bu amagla
elde edilen verilerin, 6nce sistematik ve acik bir bicimde betimlendigini, daha
sonra yapilan bu betimlemelerin agiklandigini ve yorumlandigini, neden-sonug
iliskilerinin irdelendigini ve birtakim sonuclara ulasildigini belirtir. Ortaya cikan
temalarin iliskilendirilmesi, anlamlandiriimasi ve ileriye yonelik tahminlerde
bulunulmasinin da arastirmacinin yapacagl yorumlarin boyutlari arasinda yer
alabilecegini ifade eder.

Bu arastirmada kullanilan logolarin betimsel analizi gostergebilim kapsaminda
yorumlanmistir. Smith-Shank (2018), arastirma siireclerinde kiiltiire ait bir
olay ve kavrami anlamaya iliskin sosyal ve gorsel gostergebilim stratejilerini
kullanmanin, arastirmay1 gelistirdigini belirti. Gostergebilimsel acidan
kodlarin ya da distincelerin goriingliler cercevesinde mercek altina alinmasi
ve vurgulanarak tanimlanmasinin, kavramlar ve uygulamalar arasindaki
kesisimi sorgulamayi olanakl hale getirdigini ifade eder. Ayrica bu durumun
arastirmacinin arastirmaya katkisi ve arastirmanin arastirmaciya katkisina
iliskin bilissel diizeyde etkili bir birliktelik sagladiginin altini cizer.

Gorsel analizi nitel veri analizleri kapsaminda ele alan Turgut (201 1), gorsel
analizin daha onceden yapilmamis verilerin gorsel aciklamalarini yapmak;
onceden yapilmis gorsel agiklamalari incelemek ve gorsel temsili yapan sosyal
aktorlerle isbirliginin yapildig siireg icin uygulandigini belirtmektedir.

Evren Orneklem

Diinya genelinde gorsel olarak cok sayida amblem ve tasarimla karsilasmak
mumkdindir. Arastirmanin konusu kapsaminda mitolojik logolara sahip olan,
diinya ¢apinda taninirligi ve marka degeri yiiksek olan kurumsal markalar
calismanin 6rneklemini olusturmaktadir.

Sinirhihiklar

Calisma, diinya genelinde taninirligi ve marka degeri yliksek olan kurumsal
markalara ait atiflarla desteklenebilen mitolojik logolarla sinirlidir. Calismada
yer alan logolar marka isimlerine gére alfabetik sirayla verilmistir.

Verilerin Toplanmasi

Arastirmaya ait gorseller veri niteligi tasimakta olup alan yazin ve web
ortaminda gorsel taramasi yapilarak elde edilmistir. Net bilginin olmadig,
fakat mitolojiden esinlenildigi ya da mitolojik terimlerden isminin tiiredigi
soylenen pek cok internet haberine gore kurumsal firmalara ait sdylentiler
bulunmaktadir. Varsayim lzerine degil, referanslarla desteklenebilen
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markalar ele alinmistir. Ayrica mitolojik gorsellere ait verilerin dogrulugunun
desteklenmesi icin literatiir taramasi yapilmis ve ¢alisma kapsaminda kullanilan
markalarin resmi internet sitelerine ulasilarak veriler toplanmistir.

Verilerin Analizi

Calismaya ait verilerin analizi asamasinda, oncelikle mitolojik hikayeleri olan
amblem ve logolarin kullanim durumlari tespit edilmistir. Elde edilen gorsel
veriler dogrultusunda amblem ve logolardaki gorseller mitoloji agisindan
desteklenerek, logolarin olusturulma hikayeleri anlatiimistir. Sonrasinda
mitolojik logolar, tasarimsal ve gostergebilimsel acidan betimsel olarak analiz
edilmistir.

BULGULAR

Calismanin bulgular béliimiinde mitoloji icerisinde yer alan hikayelerden olusan
veya mitolojik karakterlerden meydana getirilen grafik tasarim uiriinii olan logo
ornekleri incelenmistir. Bazi markalarin logo 6rneklerinin kullaniminin yani sira
amblem ve logotype kullanimi da oldugu icin bu tiir logolara sahip markalarin
amblem ve logotype 6rnekleri de incelenmistir.

Mitolojiden Esinlenen Kurumsal Firmalarin Amblem ve Logolari

Mitolojiden esinlenen yiizlerce logo ve amblem 6rnegiyle karsilasmak
miimkiindiir. Ozellikle mitolojik kahramanlar, hayvan figiirleri, yari insan yari
hayvan figiirleri vb. gibi mitolojik hikayelere konu olan figlirlerin kullanimiyla
karsilastigimiz pek cok gérsel logo ve amblem tasarimi vardir. Bu bélimde
kurumsallasmis ve diinya ¢apinda taninan markalara ait olan mitolojik logo,
amblem ve logotype 6rneklerine yer verilmistir. Calismada yer alan 6rnekler
marka basliklartyla kullanim bigimlerine gore asagida verilmistir.

Burberry

Burberry markasinin resmi internet sitesine bakildiginda markanin logosunun
‘Atli Sovalye’ olarak adlandirildigi goriilmektedir. Firmanin anlatimina gére; ‘Atli
Sovalye Tasarimi (Equestrian Knight Design), 1901°de yeni bir logo tasarlamak
lzere diizenlenen bir halk yarismasindan kaynak alinarak olusturuldu.
Sembolizmle dolu olan bu logo, korumayi, yeniligi ve ileriye déniik ruhu temsil
eder. Pankartta Latince’de ‘ileri’ anlamina gelen ‘Prorsum’ yazmaktadir ve
sirketin seyahat yoniini isaret etmektedir’ (URL |) seklinde belirtilmistir.

Burberry markasinin logosunda atin basinda tek bir boynuz gérilmektedir.
Logodaki atin mitolojik bir karakter olan ‘unicorn’ mu yoksa atin iizerindeki
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kiyafetlerin bir aksesuari midir bilinmemektedir. Konuya iliskin net bir bilgi
olmamakla beraber logodaki at mitolojideki boynuzlu at olan ‘unicorn’u
cagristirmaktadir. Tek boynuzlu at mitolojide unicorn olarak bilinmektedir.
Dolayisiyla logodaki tek boynuzlu at mitolojide yer alan unicorn olarak ele
alinmustir.

BURBERRY

Gorsel 1. Burberry Logo

Burberry markasinin logosu gostergebilimsel acidan incelendiginde; hareket
ifadesi verilmis, tek boynuzlu bir at ve atin lzerinde bir insan fiigiri
goriilmektedir. insan figiiriiniin sag elinde sivri ucu yukari bakan markanin
bas harfini simgeleyen flamali bir mizrak oldugu, sol elinde ise markanin
bas harfini simgeleyen bir kalkan oldugu, goriilmektedir. Flamal mizrak ile
kalkanin lizerindeki markanin simgesi olarak kullanilan ‘B’ harfinin birbirinden
farkli font tasarimlarinda yazildigi gérilmektedir. Bunun yani sira, flamanin,
sovalye bashginin lizerinde yer alan tliy yapisinin, at figliriniin yelesi ile
kuyrugunun dalgalanma hareketinin, atin dort nala kosarcasina kivrilan ayak
hareketlerinin ve sovalyenin atin lizerindeki dik durusunun, marka logosunda
ifade edilmek istenen kosma hareketinin logoya bir dinamizm kazandirdigi
soylenebilir. Markaya ait logoda yer alan ‘Prorsum’ yazisinin serifsiz, logotype
olan ‘Burberry’ yazisinin ise serifli bir yazi fontu tasarimi ile tasarlandigi
gorilmektedir. Amblemin orta alt kisminda logotype amblemden kiiciik bir
sekilde kullaniimistir. Logonun sade kullaniminin yani sira amblemin biitiiniinde
desen ayrintisinin oldukga fazla yer aldigi séylenebilir. Logoda tek renk olarak
lacivert renk tercih edildigi gorilmektedir.
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Canon

Canon markasinin resmi internet sitesine bakildiginda ilk baslarda marka
isminin ‘Kwanon’ olarak adlandirildigi goriilmektedir. Firmanin anlatimina gére;
‘Logo bugiinkii halini alana kadar birtakim degisikliklere ugradi. 1933 yilinda
hassas optik aletler laboratuvari kuruldugunda o dénemde deneme amagl
tretilen kameralara verilen isim Kwanon’du. Bu unvan, budist merhamet
tanricasi Kwanon'un yardimseverligini yansitiyordu ve sirketin diinyadaki
en iyi kameralari yaratma vizyonunu somutlastiriyordu. Logoda ‘1000 Kollu
Kwanon’ gorselinin ve alevlerin yer aldigi kelime yer aliyordu. 1935 yilinda
Canon ismi resmi ticari marka olarak tescil edilmistir. Canon kelimesinin kutsal
yazilar, kriter ve standart dahil olmak iizere bir¢ok anlami vardir. Canon ve
Kwanon'un telaffuzlari benzer oldugundan gecis sorunsuz gerceklesmistir’
(URL 2) seklinde belirtilmistir.

Logonun ilk ismi olan ‘Kwanon’ isminin mitolojik bir karakter oldugu
anlasiimaktadir. Bu mitolojik isim daha sonra diinya genlinde akilda kaliciligin
yiiksek olmasi acisindan Canon ismine evrilmistir.

Alnon

Gorsel 2. Canon Logo

Canon markasinin logosu goéstergebilimsel acidan incelendiginde; logonun
sadece logotype seklinde oldugu gériilmektedir. Logoda, kullanilan harflerin
tipografik agidan uygunluklarina gore sivri liggenimsi cikintilardan olusan bir
tasarim yapilmis ve bu tasarim esprisiyle bir denge kurulmaya calisilmistir. Sol
tarafi isaret eden sivri, okun ucu seklindeki tiggenler, en bastaki ‘C’ harfini
isaret ediyor olabilir. Canon yazisinin ‘C’ harfinin icerisindeki sivri okun ucunu
andiran Ulcgen ise beyaz olan bos alan icerisine olusan yuvarlagin merkez
noktasini gostermektedir. Yazi icerisindeki ‘C’ ve ‘@’ harfinin kirmizi yuvarlak
olan goévdesinin diger harflere oranla yazi fontunun karakteristik tarzindan
aykiri olarak basik ve elips bir sekilde verilmis oldugu gériilmektedir. Canon
yazisinin bas harfi olan ‘C’ harfinin beyaz bos alan icerisindeki yuvarlak alanda
oldugu gibi, ayni sekilde ‘@’ harfinin icerisindeki beyaz bos alanin da tam bir
yuvarlak oldugu gériilmektedir. Yuvarlak formdaki ‘C’ ve ‘a’ harfine kiyasla ‘o’
harfinin beyaz i¢ bosluk alani, yuvarlak hath yazi karakterinden farkli olarak ‘n’
harfindeki diger karakterdeki gibi basik, ince uzun ve kenarlari ovalimsi olarak
goriilmektedir. Canon yazisinin ‘o’ harfinin icerisindeki beyaz bosluk diger yaz
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karakterlerinin i¢ bosluklarindan aykiri olarak sol tarafa dogru yatik bir sekilde
verilmistir. Bu durum ise diger yazi harflerinin dik durusuna oranla bir hareket
ifadesi olusturmustur. Logo serifsiz yazi tipinde goriinse de harflerdeki sol
tarafa bakan ticgen sivri uclarin serifli yazi havasi olusturdugu gériilmektedir.
Ayrica logotype yazi icerisinde goriinen ‘a’ ve ‘o’ harfleri italik tarza benzer sol
yana yatik bir gériintliye sahiptir. Bu durum ‘C, n, n" harflerinin dik durusuna
bir hareket katmistir. Logonun kendi icinde ayrintili olmasinin, biitiiniinde
ise sadeligini korumasinin dikkat ¢ektigi sdylenebilir. Logoda tek renk olarak
kirmizi renk tercih edildigi gérilmektedir.

Goodyear

Goodyear markasinin resmi internet sitesine bakildiginda markanin logosunda
ikonik sembol olarak ‘Kanath Ayak’ gériilmektedir. Firmanin anlatimina goére;
‘Goodyear, 1839’da elinde tuttugu kiikiirt kaph bir lastik parcasini kazara sicak
bir sobanin ylizeyine diislirdii ve orada deri gibi komdrlesti. Yiiksek sicakhk
ve Isiya kisa siireli maruz kalma, yalnizca islenmis kaugugun yiizeyinin degil,
tim numunenin 6zelliklerini degistirdi. Isitma siirecine vulkanizasyon adini
Roma’nin ates tanrisi Vulcan'dan esinlenerek verdi. ilk basta siirec tesadiifiydi
ancak 1841’de Goodyear, isitimis dékme demir kullanarak vulkanizasyon
slirecini basariyla uygulad’ (URL 3) seklinde belirtilmistir.

Yine firmanin anlatimina gore; Agustos 1900’de uygun bir marka fikrinin
tartisildigl bir toplanti yapilir. Toplanti icin hazirlanan eskizler arasinda
Merkiir’'iin kanath ayaginin kullanildig bir ¢izim de vardir’ (URL 4). ‘Bugiin
diinyanin her iilkesinde bilinen Kanath Ayak semboliiniin benimsenmesinin
sorumlulugu biyilik olclide The Goodyear Tire & Rubber Company’nin
kurucusu ve uzun yillar baskanligini yapan Frank Seiberling’e aittir. Akron’daki
eski Seiberling evinde, merdivenin dik bir direginde, eski Romalilarin Merkiir,
Yunanlilarin ise Hermes olarak bildigi inlii mitoloji tanrisinin bir heykeli
duruyordu. Bay Seiberling’in dikkatini heykel cekti ve tasvir ettigi tanrinin,
Goodyear iiriinlerinin bilindigi bircok 6zelligi biinyesinde barindirdigini hissetti.
Sayin Seiberling’in 6nerisi lizerine toplanti icin hazirlanan eskizler arasinda
Merkiir’lin kanath ayaginin kullanildig) bir eskiz de vardi. Orada bulunan herkes
bunun sirketin sembolii olmasi ve Kanath Ayak’in ‘Goodyear’ kelimesinin
ortasina yerlestirilmesi gerektigi konusunda hemfikirdi. Ancak orijinal Kanatl
Ayak, ‘Goodyear’ kelimesine gore bugiin kullanilandan cok daha biiyiiktii.
Antik caglarda Merkiir ticaret ve ticaretin tanrisiydi; ama mitolojideki tiim
tanrilarin hizli habercisi olarak en iyi bilineniydi ve ylizyillar boyunca bu sekilde
bilinmeye devam etti. Hiz fikrinin, Goodyear’in sembolii segmesiyle biiytik
olctide ilgilisi vard; clinkii kanatli Merkiir, iyi haberlerin filo habercisi olarak
goriiliiyordu’ (URL 5) seklinde belirtilmistir.
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Firmanin anlatimlarindan yola cikildiginda logodaki kanatl ayak semboliinde
Hermes’ten esinlenildigi belirtiimektedir. Mitoloji sézliigline bakildiginda Bilgic
(2013)’e gore, ‘Hermes: Yunan mitolojisinde, tanrilarin babasi Zeus ile yagmur
perilerinden Maia’nin oglu olan riizgar tanrisidir. Kanatl sandaletleriyle, basinda
kanath bir baslik, elinde de kanatlh bir asa olan Hermes ayni zamanda tanrilarin
habercisidir’. Kiling (2018a) ise, Hermes’in gelis gidislerinin cabuk olmasi icin
kanath sandaletler giydigini ifade eder.

Verilen bilgiler dogrultusunda, markaya ait logonun ikonik olan ‘Kanatl Ayak’
semboliinde, mitolojik bir yapidan esinlenildigi anlasilmaktadir.

GOODSYEAR

Gorsel 3. Goodyear Logo

Gorsel 4. Goodyear Logo

Goodyear markasinin logosu gostergebilimsel acidan incelendiginde; logonun
italik serifsiz bir yazi fontuyla logotype seklinde olusturuldugu ve ‘good’ ile
‘year’ kelimelerinin ortasinda sembolik bir kanatl ayak amblemi kullanildig
gorilmektedir. Kanatli ayak semboli, italik olan yazi fontunun ters yoniindeki
acilidurusuylave iki kelimenin ortasindayer almasiyla tasarimin biittiniine ayri bir
hareket ifadesi katmistir. Ayrica bu durum logo tasariminda biitiinliik ile gérsel
devamliligi da saglamistir. Logonun hem tipografik olarak logotype seklinde
hem de amblem seklinde ortak bir tasarima sahip oldugu séylenebilir. Marka
logosunu ifade eden ‘GOODYEAR’ yazisinin logotype seklinin italik tarzda
yazildigi goriilmektedir.‘GOODYEAR' yazisindabulunan ‘o’ harfleri Gorsel 2’de
yer alan ‘Canon’ markasinin icerisinde bulunan yazi fontuna benzer bir ‘o’ harfi
tasarimiyla yapilmistir. Ayrica markanin resmi internet sitesinde giincel olan
kurumsal logosunun iki sekilde de kullanildiginin belirtilmesi dogrultusunda,
Gorsel 3 ve Gorsel 4’te verilmis olan logolarin sekilsel agidan birbirinin aynisi
oldugu ancak renk agisindan birbirinden farklilastigi goriilmektedir. Logonun
actk zeminde lacivert renk kullaniminin, logonun okunurlugu, anlasilirhg ve
akilda kahciligini artirdigi séylenebilir. Gérsel 3’teki logonun tek renk lacivert,
Gorsel 4’'teki logonun ise tek renk sari olarak kullanildigi gériilmektedir.
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Maserati

Maserati markasinin resmi internet sitesine bakildiginda markanin logosunda
ikonik amblem olarak “Tridente’ goériilmektedir. Firmanin anlatimina goére;
20. ylizyilin baglarinda, fiitiirizm akiminin ivme kazanmasiyla birlikte Maserati
kardesler mekanik ve hiza hayranlik duymaya basladilar. Tutkulari onlari motor
sporlarina ve otomobillere yonlendirdi’ (URL 6).

‘Mario, otomobillere biiyiik ilgi gostermeyen tek kardesti, ancak Tridente
logosunun yaraticisi olarak aile isine katkisi olduk¢a 6nemliydi. Bu ikonik
amblem, Bologna’da saygin bir metafordur. Burada, lizerinde (¢ uglu mizrak
tutan Neptiin heykeli bulunan bir cesme, bugtiin bile meydani gézetlemektedir’
(URL 7) seklinde belirtilmistir.

Mitoloji sézliigiine gére; Poseidon’un deniz tanrisi oldugunu belirten Giinseren
(2009), iktidar tanrilar arasinda paylasilirken gok ve yeri Zeus’un, yer altini
Hades’in aldigini, Poseidon’un payina ise denizin distiigiinii ifade etmektedir.
Poseidon’un yalniz dalgalara hilkkmetmekle kalmadigini, firtinalar cikarabildigini,
gliciniin alametifarikasi olan {i¢ gatalli yabasiyla kayaliklari yerinden oynatip
kaynaklar fiskirtabildigini anlatmaktadir. Ayni sekilde Ucar (2004)’da, Yunan
mitolojisindeki deniz tanrisi Poseidon’un (Neptiin) t¢ disli asa tasidigini
belirtmektedir. Bu bahsi gecen li¢ disli asa ise Maserati logosu ile eslestirilir.

Verilen bilgiler dogrultusunda, markaya ait logonun ikonik olan ‘Tridente’
ambleminde mitolojik bir yapi olan Neptiin heykelinin elindeki asanin ucundaki
¢ uclu mizraktan esinlenildigi ve Maserati logosundaki amblemle ayni bigim,
sekil ve formdan olustugu anlasiimaktadir.
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MManercali
Gorsel 5. Maserati Logo

Maserati markasinin logosu géstergebilimsel agidan incelendiginde; logonun
amblem ve logotype seklinde oldugu gériilmektedir. Neptiin heykeline ait ikonik
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bir sembol olan {i¢ uglu mizrak ambleminin alt kisminda ortalanmis bir sekilde
‘Maserati’ yazili logotype kullanildig gériilmektedir. Logotype kendine 6zgii el
yazisi tarzinda bir yazi fontuyla tasarlanmistir. Ug uclu mizrak yukari dogru dik
bir sekilde durmaktadir. ‘Maserati’ yazisi ise italik bir sekilde kullanilmis ve bu
durum logonun genelindeki dik durusa hareket etkisi olusturmustur. Logonun
kendi icinde amblem ve logotype (tipografik acidan) unsurlarina ait tarzlarin
birbirinden farkll oldugu goériinse de logonun kendi icinde uyumlu oldugu ve
sadeligini korudugu dikkat cekmektedir. Logonun monokrom bir logo oldugu
gorilmektedir.

Nike

Nike markasinin logosu incelendiginde markanin isminin mitolojik bir
karakterden adini almis oldugu ortaya cikmaktadir. Mitoloji sézligi’'ne
gore; ‘Nike zaferi simgeleyen bir tanricadir. Kanatl, hizla ugan bir kiz olarak
canlandirilir. Hesiodos’a gore, Nike Pontos’lular soyundan Pallas’la Okeanos
kizi Styks’ten dogmadir’ (Erhat, 2015, s.217). Mitoloji sozlligline gore, ‘Nike,
zaferin kisisellestirilmis halini simgeleyen tanrica. Kanath, hizla ucan bir kiz
olarak tasvir edilir’ (Glinseren, 2009, s.40). Ayni sekilde Bilgic (2013) de Nike
karakterinin, Yunan mitolojisinde utku tanricasi, Roma mitolojisinde Victoria
oldugunu belirterek, ¢ok hizli kosma ve ugma yetenegine sahip oldugunu ve
insan goriinimiinde oldugunu ifade eder.

Knight (2016)’in, Nike markasinin nasil olustugunu anlatan biyografi kitabina
gore, marka Yunan zafer tanrigasi ‘Nike’dan adini almaktadir. Bu dogrultuda
markanin logotype veya amblemi, mitolojik bir sembol ya da gorseli
simgelemese de ‘Nike’ markasinin isminin mitolojik bir karakterin adindan
geldigi anlasiimaktadir.

M — MKF

Gorsel 6. Nike Logo

Nike markasinin sirasiyla logosu, amblemi ve logotype kullanim sekilleri vardir.
Markanin logosu, amblemi ve logotype halleri oldukca yaygin bir sekilde
kullanilmaktadir. Bu nedenle ‘Nike’ markasinin logo, amblem ve logotype hali
kurumsal resmi internet sitesinden alinarak bu calismada yan yana kullaniimak
lizere arastirmaci tarafindan cizilerek Goérsel 6’da verilmistir.

Nike markasinin logosu gostergebilimsel acidan incelendiginde; logonun, logo,
amblem ve logotype seklinde her birinin ayri ayri kullanildigi goériilmektedir.
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Logoda amblemin (st orta kisminda logotype kullaniimis ve logotype serifsiz
yazi tarzinda ve italik sekildedir. Amblemin sag ve sol kenar uzunluklarinin
birbirinden farkl bir sekilde sivrilerek olusturuldugu gériilmektedir. Bu durum
amblemde asimetrik bir denge unsuru olusturularak verilmistir. Markanin
logotype seklinde ise logoda da kullanilmis olan serifsiz, italik yazi tarzinin
yer aldigi gorilmektedir. Markanin logosu genel olarak incelendiginde, logo,
amblem ve logotype sekilleri ayri ayri uyum, sadelik ve akilda kaliciligi korumasi
agisindan dikkat cekmektedir. Logonun ve logoya ait amblem ile logotype
hallerinin monokrom bir yapida oldugu goriilmektedir.

Pegasus

Pegasus markasinin logosu incelendiginde markanin isminin mitolojik bir
karakterden adini almis oldugu dikkat cekmektedir. Mitoloji sozliigii'ne gore;
Pegasus, “Yunan mitolojisinde deniz tanrisi Poseidon ile yilan sagh Gorgon
Medusa’nin oglu ve dev Chrysaor’un kardesi olan kanath beyaz attir’ (Bilgic,
2013, s.235). Ayni sekilde Erhat (2015)’da Pegasus’un Medusa’nin kanindan
dogma kanath at oldugunu belirtmektedir.

‘Pegasus’ markasinin espirisi, firmanin hizmet verdigi alan ile logosunun
kullanildigi ‘Pegasus’ isimli kanath beyaz at arasinda bir benzetisim kurarak,
diger havayolu sirketlerinden ayrilma cabasidir. Ayni zamanda ucaklarin da
kanatlarinin olmasi, mitolojik hikaye olan ‘Pegasus’ karakteriyle 6zdeslestirilmis
ve bu nedenle firmanin adinin ‘Pegasus’ olarak verilmis oldugu diisiiniilebilir.
isminden de anlasilacagi {izere markaya ait ismin mitolojik bir karakterden
geldigi gorilmektedir.

PEGASUS

AIRLINES

Gorsel 7. Pegasus Logo

Pegasus markasinin logosu géstergebilimsel agidan incelendiginde; logonun,
logotype seklinde kullanildigi gérilmektedir. ‘PEGASUS’ markasinin kullanimi
logotype ve italik sekildedir. Havayolu sirketi olan markanin sagdan son tig
harfine AIRLINES’ yazisi 6l¢iilii bir bicimde istiflenmistir. Bu durum asimetrik
bir denge olusturularak verilmistir. Markanin logotype seklinde serifli olan italik
yazi tarzinin yer aldigi gériilmektedir. Sag alt késede verilmis olan AIRLINES’
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yazisi serifsiz olup italik yazi tarziyla verilmistir. Markanin logosu kirmizi ve
koyu gri olmak lizere iki renk kullanilarak tasarlanmistir.

Petrol Ofisi

Petrol Ofisi markasinin resmi internet sitesine bakildiginda, markanin logosunun
‘Disi Kurt’ olarak sembolize edildigi anlasiimaktadir. Firmanin anlatimina gére;
‘iIk genel mudiirimiiz Talha Sabuncu, Tiirk mitolojisinin temel figiirlerinden
olan disi kurdu, kurumun logosunda kullanmaya karar verdi. Talha Bey’in eli
bu tiir islere yatkindi; disleri arasindan kivrimli dili gériinen bir kurt cizimi
yapti, kirmizi bir halka icine aldi ve Tirkiye’nin en bliylik kurumlarindan biri
olan sirketimizin logosu boylece dogmus oldu’ (URL 8) seklinde belirtilmistir.
Verilen bilgiler dogrultusunda, markaya ait logonun ikonik olan ‘disi kurt’
ambleminde, mitolojik bir yapidan esinlenildigi anlasilmaktadir.

=4 Petrol Ofisi

Gorsel 8. Petrol Ofisi Logo

Petrol Ofisi markasininlogosu gostergebilimselagidanincelendiginde; amblemin
mitolojik bir figlir oldugu goriilmektedir. Markanin amblemi incelendiginde,
logotype tasariminin sol yaninda kulaklari ve burnu sivri, agzinin icinden
disariya dogru kivrimli dili ¢ikmis olan niansh cizgisel hatlara sahip bir kurt
figird gorilmektedir. Markanin logotype kullanimi kendine 6zgii bir tarzda,
serifsiz yazi karakterleriyle tasarlanmistir. Genel olarak bakildiginda ‘petrol
ofisi’ yazisini olusturan tim harflerin hazir font tasarimlarindan (6rn: Arial,
Helvetica, Futura vb.) herhangi birine ait olmadig|, yazi karakterinin sadeligi 6n
plana cikartiimis kendine 6zgii karakteristik 6zelligi oldugu gorilmektedir. Bu
dogrultuda, harflerden ‘e, t, r, |, f ve s’ harflerinin koselerinin iceri dogru yivli
bir sekilde tasarlandigi sdylenebilir. Harflerin diger &zellikleri incelendiginde
ise serifsiz yazi fontundaki genel karakteristik tarzina aykiri olarak ‘e, t,
r, I, f ve s’ harflerinin koselerinin oval bir sekle donistiiriilerek tasarlandigi
gorilmektedir. Bahsi gecen bu durum ‘t ve f’ harflerinde ¢ok daha belirgindir.
Logotype ve amblemin kendi icinde bir biitiinlik saglamasi ve sadeligini
korumasinin dikkat cektigi sdylenebilir. Logoda tek renk olarak kirmizi renk
tercih edildigi gériilmektedir.
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Starbucks

Starbucks markasinin resmi internet sitesine bakildiginda markanin logosunda
ikonik amblem olarak ‘iki kuyruklu denizkizi (siren)’ goriilmektedir. Firmanin
anlatimina gore logosunun arkasindaki anlami; ‘Yil 1971°di ve kurucular
Moby Dick’ten esinlenerek starbucks adini bulmuslardi. Bazi eski denizcilik
kitaplarini karistirirken bir sey géze carpiyordu. Sirenlerin yaptigi gibi gizemli,
denizci bir figlir onlara seslendi. Biz de bundan ilham aldik ve logoyu oradan
olusturduk ve logo siren oldu. Siren siiper bir denizkizi gibidir. Tek kuyrugu
olan bir denizkizi sadece siradan bir denizkizidir. Ancak bir siren genellikle
iki kuyruklu olarak tasvir edilir’ (URL 9) seklinde belirtilmistir. Verilen bilgiler
dogrultusunda, markaya ait logonun ikonik olan ‘iki kuyruklu denizkizi (siren)’
ambleminde, mitolojik bir karakterden esinlenildigi anlasiimaktadir.

Starbucks markasinin ambleminde basinda taciyla, dalgali uzun saclariyla ve
balik kuyruguna benzeyen iki kuyruguyla denizkizi gériilmektedir. Deniz kizi
mitolojide ‘Siren’ olarak bilinmektedir. Mitoloji sozlligline goére; Seirenler
(Sirenler): Yunan mitolojisinin hikayelestirdigi efsanevi yaratiklar arasinda
glinimiize dek tutunan ve baska mitolojilerin etkisi altinda karisima, degisime
ugrayan belden yukarisi kadin, belden asagisi pullu pullu ve yiizgecli olan
denizkizlaridir (Erhat, 2015).

STARBUCKS

Gorsel 9. Starbucks Logo

Starbucks markasinin logosu gostergebilimsel acidan incelendiginde;
ambleminin mitolojik bir figlir oldugu goriilmektedir. Markanin amblemi
incelendiginde, yesil arka plan lzerinde beyaz renk ile belirginlestirilen
kafasinda yildizli bir tag olan, kivrimli balik kuyrugu ile insan kollari olan ve uzun
dalgali saclara sahip bir deniz kizi/siren gériilmektedir. Amblemin cizgisel ince
ayrintilara sahip oldugu ve logotype ile kendi icinde biitiinliigiinii ve sadeligini
korumasinin dikkat ¢ektigi séylenebilir. Markaya ait logoda yer alan ‘Starbucks’
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yazisinin, serifsiz bir yazi fontu tasarimi ile olusturulmus bir logotype oldugu
gorilmektedir. Logotype amblemin orta alt kisminda verilmistir. Logonun yesil
ve beyaz olmak iizere iki renk kullanilarak tasarlandigi goériilmektedir.

Versace

Versace markasinin ambleminin, ‘Medusa’ karakterinin kafa kisminin ikonik
tasvirinden olusturuldugu goriilmektedir. Mitoloji s6zliigli'ne gore; ‘Medusa:
Deniz tanrisi Phoryks ile Keto’nun (¢ kizindan (gorgolar) biri. Perseus kafasini
kestiginde akan kanindan Pegasos’la Khrysaor dogmustur’ (Giinseren,
2009, s.22). Athena, Medusa’yr Gorgon yaparak cezalandirir. Medusa, cok
cirkinlesmis, saclari yilana dénlismiistiir, yiiziine bakanlar tas kesilir. Medusa,
bir insan oldugu icin 6limliidir. Gorgon yapma cezasini az bulan Athena,
Perseus’la isbirligi yaparak Medusa’nin basini kestirir. Basi kesildigi anda
Poseidon’dan olma cocuklari Pegasus ile Chrysar, Medusa’nin gévdesinden
disari firlarlar. Medusa’dan sigrayan kan damlalari da Libya ¢éllerine diiser ve
birer yilana donustrler’ (Bilgic, 201 3). ‘Bir biyolog ‘Mediiz’lerden bahsettiginde
en basta, duyargalari Medusa’nin yilan saclarini animsatan bir grup deniz anasini
kasteder’ (Kiling, 2018b, s.84).

‘Versace’ markasinin ambleminin mitolojik hikaye olan ‘Medusa’ karakteriyle
ozdeslestirilmis oldugu goérilmektedir. Logosundan da anlasilacagl lizere
markaya ait amblemin mitolojik bir karakterden geldigi gériilmektedir.

VERSACEL

Gorsel 10. Versace Logo

Versace markasinin logosu gostergebilimsel acidan incelendiginde; ‘VERSACE’
yazisi serifsiz yazi fontuyla tasarlanmistir. ‘VERSACE’ yazili olan logotype
icerisindeki harflerin, neredeyse bir harf karakteri kadar bosluk birakilarak,
birbirinden ayrik bir sekilde yazldigi goriilmektedir. Logonun amblemi
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yazinin Ustiinde ve ortal bir sekilde kullanilmistir. Amblemin yuvarlak bordiir
tasarimi yuvarlak bir cerceve niteliginde, ortasina ‘Medusa’ kafasinin tasarimi
yerlestirilerek kullaniimistir. Anlatilan yilan sa¢h ‘Medusa’ figliriiniin saglarinin
soyutlanarak verilmis oldugu gériilmektedir. Markanin logosu genel olarak
incelendiginde, amblem ve logotype sekilleri uyum ve sadelik agisindan
dikkat cekmektedir. Logotype icerisindeki yaziy1 olusturan harflerin, olmasi
gerekenden fazla araliklarla kullanilmasi, fontun daha rahat okunabilmesini
ve akilda kaliciigini saglamaktadir. Logoya ait amblem ile logotype hallerinin
monokrom bir yapida oldugu goriilmektedir.

SONUC VE TARTISMA

Mitoloji her ne kadar gercekle alakasi olmayan akil almaz hikayeler anlatsa
da tiim mitolojik karakter ve unsurlarin gercekte var olmuscasina bir hikayesi
vardir. Bu hikayeler efsaneler, destanlar ve masallardaki gibi insanlara cekici
gelmistir. Hatta ilgi cekici olan bu hikayeler sadece plastik sanatlar acisindan
resim ve heykel sanatina konu olmamis, gliniimiiz tasarim anlayisi dogrultusunda
cesitli hikayeleri konu alan grafik tasarim {riini olan logolara ve logolara bagli
olarak amblem ve logotype tasarimlarina da konu olmustur.

Calismanin sonucunda arastirmanin bulgular 1siginda, kurumsal firmalarin
mitolojiden yararlanarak ortaya cikardigl logolarina bagl olarak, amblem ve
logotype kullanimlarinin kurumsallasma siirecinde etkili bir rol oynadigini
soyleyebiliriz. Bu agidan ele alindiklarinda, mitolojik diisiinceleri veya gorselleri
yansitan logo kullanimlari, bulgular béliimiinde verilen 6rnek logolardan cok
daha fazladir. Bu kapsamdaki aciklamalar calismanin sinirliliklar bélimiinde
verilmistir.

Sonug¢ olarak, tarih boyunca resim ve heykel gibi sanat (riinlerinde
mitolojiden siklikla yararlanildigi goriilmektedir. Romantik dénem, Barok
donem ve Ronesans donemlerine ait resim ve heykeller incelendiginde,
mitolojik hikayelerin sayisiz tasviri gérilmektedir. Glinimiizde ise tasarim
anlaminda mitolojiden esinlenildigi ortadadir. Mitolojinin, glinlimiiz logo,
amblem ve logotype tasarimlarinda da simgesel ifade araci olarak kullanildigi
gorilmektedir. Ayrica gecmisten glinimiize 6nemli markalarin kurumsallasma
agisindan, mitolojiden esinlenilen logolardan olusturulmus oldugu sonucu
ortaya ¢ikmaktadir.

Diinya lzerinde taninirligi yliksek ve kurumsal olan logolar incelendiginde;
fotograf ve kamera ekipmanlari, otomobil, hava yolu, otomobil lastigi, kahve
zinciri, akaryakit, giyim ve kozmetik firmalarina ait markalar gériilmektedir.
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Mitolojinin edebiyat iiriinlerinden efsanelere benzer nitelik gésteren trinler
oldugunu sdyleyebiliriz. Gergeklik veya inandiricilik payinin olmadig fakat halk
arasinda masallar gibi anlatilan efsanevi hikayelerdir. Mitolojinin veya mitolojik
hikayelerin etkileyici ve merak uyandiran yaninin oldugu bir gercektir. Belki
de bu nedenle mitolojik karakterler ya da tasarima anlam yiikleme agisindan
logolarda mitolojik karakterlerden esinlenilerek ‘Burberry, Canon, Goodyear,
Maserati, Nike, Pegasus, Petrol Ofisi, Starbucks, Versace’ vb. markalarin
grafik tasarim {riini olan logolarinin yapildigi goriilmektedir. Marka degeri
olusturulurken Canon, Nike ve Pegasus markalarinin érneginde oldugu gibi
mitolojik karakterlerden esinlenilerek marka isminin veya marka degerinin
ortaya cikarildigi diisiiniilebilir. Logotype olarak tasarlanmis Canon, Nike
ve Pegasus markalarinin isminin mitolojik oldugu goriilmektedir. Amblemi
mitolojik olarak tasarlanmis markalarin ise Burberry, Goodyear, Maserati,
Petrol Ofisi, Starbucks ve Versace oldugu goriilmektedir.

‘Mitoslarin bir diger dgesi, hikaye edilen olaylarin gerceklestigi yeri ve zamani
veren, zaman ve mekan égesidir. Mitoslar higbir zaman iginde bu —lundugumuz
zamanda veya yakin ge¢miste gerceklesmez; olaylar ya ¢ok eski bir gegmiste
veya bilinen kronolojik diizenin tamamen disinda, belirsiz bir zamanda gecer’
(Powell, 2018, s.14). Belki de logolarda mitolojik hikayelerden yararlanma
ihtiyaci ya da yararlanilma sebebi, bu belirsizlik ve gizemin hitap edilen kitleye
cezbedici gelme hissi olma isteginden kaynakli olabilir.

Calismanin genel bir sonucu olarak, mitolojiden esinlenen markalara ait logo,
amblem ve logotype tasarimlarinin géstergebilim agisindan incelenmesi asagida
verilmistir:

Markalara ait logolarin tiimiinde biitiinlik, sadelik ve akilda kahcihk
ozelliklerinin oldugu sonucuna ulasiimistir. Burberry, Canon ve Petrol Ofisi
markalarinin logolarinin tek renk olarak tasarlanmis oldugu goriilmektedir.
Pegasus ve Starbucks markalarina ait logolarin iki farkh renkten olusturuldugu
goriilmektedir. Goodyear markasinin lacivert rengi ayri ve sari rengi ayri olmak
tizere iki ayri renk tasariminda da kullanim hali mevcuttur. Nike, Maserati ve
Versace markalarinin logolarinin monokrom bir yapida tasarlanmis oldugu
goriilmektedir.

Alan yazin incelendiginde, mitoloji lizerine bu arastirma konusuyla benzer
nitelik tasiyan calismalar yer almaktadir ancak calismanin yéntem ve teknigi
acisindan bu arastirmaya benzer bir calismanin yapilmadigi gériilmektedir. Bu
dogrultuda;

Tan (2014)a ait ‘Mitolojik Imgeleri Tiiketmek’ adli makale calismasinda,
tiketimi hedef alan (retimlerin, toplumu nasil yeniden sekillendirdigi,
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ihtiyaclari belirledigi ve satis taktiklerinde mitlerden ne amagla ve ne yontemle
yararlanildiginin tartisilarak, érneklerle karsilastirmal olarak degerlendirildigi
gorilmektedir. Yiicel ve Yozgat (2018)’a ait ‘Turk Mitolojisindeki Kus
Sembollerinin Giiniimiiz Logo Tasarimlarina Yansimasi’ baslikli derleme
tiriindeki makale calismasinda, mitolojiyle iliskilendirilen kus figtirlerinin logo
tasarimlarinda kullaniminin incelendigi gorilmektedir. Sevim (2022)’e ait
‘Mitolojik Sembollerin Logo Tasariminda Kullanimi’ baslikli tez calismasinda,
farkll medeniyetlerin mitolojik unsurlarinin giliniimiiz logo tasarimlarina
etkisinin incelendigi ve 6neri niteliginde Tiirk mitolojik sembollerini kullanarak
yeni bir logo tasariminin yapildigi gériilmektedir.

Yapilan bu arastirmada ise marka tasarimi agisindan, mitolojinin grafik tasarim
Urini olan logolara yansimalari ele alinmis ve bu yansimalar gostergebilim
(semiyotik) acisindan incelenmistir.

ONERILER

Arastirma verilerini toplama asamasinda literatiir kismina dayali olarak,
destekleyici ve gecerli bilgilere ulasma konusunda birtakim zorluklar yasandigi
soylenebilir. Bu dogrultuda, tasarim alaninda mitoloji ile alakal nitelikli konu ve
kavram kaynaklarinin artirilmasinin, alana katki saglayacagi diistintilmektedir.
Semiyotik agidan mitolojide oldugu gibi farkl disiplin alanlariyla iliskilendirilen
grafik tasarima yonelik galismalar veya arastirmalar yapilabilir.
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