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GASTRO-TURISTLERIN SEYAHAT MOTIVASYONLARINDA
COGRAFI ISARETLI URUNLERIN YERIi: GAZIANTEP ORNEGI
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OZET

Bu c¢alismada, iilkemizin 6nemli bir gastronomi sehri olan Gaziantep’te, cografi isaret tesciline sahip
yiyecek ve icecek lriinlerinin gastro-turistler i¢in seyahat motivasyonu olusturma durumu ortaya konulmak
amaglanmistir. Bu amacla GastoAntep Festivali katilimcilari ile bir degerlendirme yapilmigtir. Nitel aragtirma
tekniklerinden yar1 yapilandirilmug gériisme formu kullanilarak, goniillii katilim saglayan 14 yerli gastro-turist
ile goriismeler gercgeklestirilmistir. Gorlisme verilerinin analizi sonucunda gastro-turistlerin cografi isaret
tescili hakkinda bilgi diizeyinin diisiik oldugu, tescil logosunun dikkati cekmedigi, destinasyona 6zgii lezzetleri
tatmay1 seyahat motivasyonu olarak gordiikleri, ancak bu lezzetlerin cografi isaretli olup olmadigi konusunda
bilgiye sahip olmadiklar1 belirlenmistir. Buna gore, cografi isaretin 6nemi ve logosunun goriintirligii agisindan
fayda saglamasi umut edilen 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Seyahat Motivasyonu, Cografi Isaret

THE PLACE OF GEOGRAPHICAL INDICATED PRODUCTS IN
GASTRO-TOURISTS' TRAVEL MOTIVATIONS: GAZIANTEP
EXAMPLE

ABSTRACT

This study aims to reveal the role of food and beverage products with geographical indication
registration as a travel motivation for gastro-tourists in Gaziantep, a significant gastronomy city in Turkey. For
this purpose, an evaluation was made with the participants of the GastoAntep Festival. Using a semi-structured
interview form, one of the qualitative research techniques, 14 local gastro-tourists who participated voluntarily
were interviewed. The analysis of the interview data, it was concluded that the gastro-tourists had a low level
of knowledge about the geographical indication registration, the registration logo did not attract attention, they
saw tasting the destination-specific flavors as a travel motivation, but they did not have information about
whether they should be geographically marked or not. Accordingly, suggestions that are hoped to be beneficial
in terms of the importance of the geographical indication and the visibility of its logo are presented.
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1. GIRIS

Maslow’un insan ihtiyaclari teorisinin en alt basamaginda yer alan yeme i¢cme ihtiyaci,
giiniimiizde “gastronomi turizmi” kavraminin olusmasi ile turizm aktivitelerinin bir kolu olarak
meydana gelmis hatta teoriye ait hiyerarside list basamaklara kadar ¢ikmis bulunmaktadir. Kisiler
herhangi bir turizm aktivitesinde beslenme gereksinimlerini karsilamak zorundadir. Kimileri ise
belirli bir bélgeye, 6zellikle bolgenin gastronomik deneyimlerini kesfetmek i¢in seyahat etmektedir.
Turizm faaliyetini gergeklestiren kisilerin seyahat amaglar1 gastronomi turizmi olsun veya olmasin o
bolgenin gastronomik niteliklerini deneyimlemek durumundadir. Bu nedenle, gastronomik iiriinlere
olan talep siirekli ve zorunlu olup, bu iiriinler isletme sahiplerine gelir kaynagi saglamaktadir (Yildiz
ve Yilmaz, 2019: 52).

Gastronomi; biitiin yiyecek ve igecek iiriinlerinin iiretimini, hazirlanmasini, sunumunu ve
tilketimini meydana getiren; bununla birlikte besinlerin mikrobiyolojik ve fizyolojik acidan ele
alindigi, toplumun beslenme aliskanliklarini ve egilimlerini, s6z konusu iriinlerin servis edildigi
isletmelerin yonetimini, siire¢ icerisinde olusabilecek atiklarin giivenli bir sekilde ayrigtirilip yok
edilmesini kapsayan biitiin kural, norm ve siiregleri ifade eden bir kavram olarak tanimlanmaktadir.
Multidisipliner bir kavram olan gastronominin, giin gectikee bilinirligi de artmaktadir. Bundandir ki
yemek ve kiiltiir kavramini bir araya getiren gastronomi, turizm sektoriine de kazang saglamakta,
alternatif yeni bir turizm kolunun gelismesine olanak sunmaktadir (Esen, 2022: 284).

Degisen yasam sartlari, gelisen teknoloji, kadinin is hayatinda daha aktif rol almasi artan
refah diizeyi ve ekonomik kosullarin iyilesmesi ile birlikte insanlarda daha fazla seyahat etme ve
turistik faaliyetlere katilma istegi gozlemlenmektedir. Turizm destinasyonlar1 da her yeni dénemde
oncekine oranla daha fazla turizm talebi yaratma, turistlerin destinasyondaki biitlin faaliyetleri
deneyimlemesi ve s6z konusu deneyimlerin sonucunda memnuniyetin saglanmasini
hedeflemektedirler (Bakkaloglu ve Kocoglu, 2022: 1770).

Herhangi bir destinasyonun turistlerin  seyahat motivasyonunu etkileyebilecek
parametrelerinden biri de yeme - i¢me iizerine olusturdugu algidir. Ozellikle 2010 yili ve
sonrasindaki siiregte insanlar deniz, kum, giines turizmi veya kiiltiir turizmi haricinde alternatif
turizm faaliyetlerinden biri olan gastronomi turizmine de biiyiik oranda katilmaktadir. Alan yazinda
“culinary tourism”, ‘“gastronomy tourism”, “gastro-tourism”, “wine tourism”, “food tourism”,
“gourmet tourism” gibi cesitli terimlerle ifade edilen gastronomi turizminin ana motivasyon kaynagi,
bir bolgenin yiyecek ve igeceklerini deneyimlemek amaciyla yapilan eglence gezileri seklinde
betimlenmektedir (Bakkaloglu ve Kogoglu, 2022: 1785).

Bu ¢aligmanin amaci yemek kiiltiirii ve c¢esitliligi agisindan 6n plana ¢ikan Gaziantep
sehrinde, cografi isaret tescilli gastronomi iriinlerinin, gastro-turistlerin seyahat motivasyonuna
etkisini ortaya koymaktir. Bu amagla yapilan goriisme analizleri sonucunda, gastro-turistlerin yeme
icme motivasyonuyla seyahat ettigi, yoreye 6zgii lezzetleri deneyimlemeye hevesli ve iicreti yiiksek
de olsa 6demeye goniillii olduklari bulunmustur. Diger taraftan bu iriinlerin cografi isaret tescili
sahibi olup olmadigi konusunda bilgi diizeylerinin yetersiz oldugu ve cografi isaret ve logosunun
iiriinler 6zelinde dikkatlerini ¢ekmedigi sonucuna ulagilmstir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. GASTRONOMIi, GASTRONOMI TURIZMi VE GASTRO-TURIST
KAVRAMLARI

Atesin kesfi ile birlikte ilk insanlar, yemeklerini pisirmenin yaninda lezzetini artirmak icin
de cesitli yontemler gelistirmeye baslamiglardir. Yemek kiiltiirii ilkin hayvanlarin kemiklerinden
uretilen, atesin kesfi ile ateste pisirilen ve daha sonralari da metal kaplara doniisen mutfak
gereclerinin ortaya cikisi ile gelismeye devam etmistir. Yemek pisirme sanatinin ve biliminin gergek
anlamda ilk kez Mezopotamya’da bagladigi, ilerleyen siire¢lerde Anadolu ve Cin mutfag olarak
ayrilarak gelismeye devam ettigi sdylenebilmektedir. Tarihsel siire¢ incelendiginde, gastronomide ki
doniim noktalarindan birisinin Paris’te, 1765 yilinda agilan ilk restoran oldugu sdylenebilir. Ik
restoran ile “yasamak i¢in yemek yeme” anlayisinin disina ¢ikilmustir (Ozdemir ve Altmer, 2019: 2).

185



Karatas, Akay / Gastro-Turistlerin Seyahat Motivasyonlarinda Cografi Isaretli Uriinlerin Yeri: Gaziantep Ornedi

Gastronomi kavram; Yunanli Archestratus tarafindan M.O. IV. yiizyilda, Akdeniz
bolgesinin yeme ve igme kiiltiirline iligkin seyahatlerin-bulgularini igeren “Gastronomia” kitabinda
kaleme alinmistir. Gastronomi kavraminin tarihine dair literatiirde cesitli goriisler mevcuttur.
Larousse Gastronomique; ilk defa 1801 yilinda Joseph Berchoux tarafindan kaleme alinan “Tarladan
Sofraya Insan” isimli eseri ele alarak, Fransizlarin giinliik hayatlarinda yaygin bir sekilde
kullandiklar1 bir kavram oldugunu vurgulamaktadir. Kavrama iligkin kaleme alinan bagka bir ¢aligma
ise Fransiz Jean A. Brillat-Savarin tarafindan 1825 yilinda Ingilizce olarak yaymlanan “La
Physiologie Dugout” yani “Tat Fizyolojisi” isimli eserdir. Charles Monselet ise gastronomiyi, “her
kosulda tadilabilen zevk” seklinde tanimlamis olup resmiyet kazanmasi 1835 yilinda Fransiz
Akademisinin sozliigiine eklemesi ile olmustur. Ingilizcede “mutfak kiiltiirii” ile es degerde
kullanilan bir terim olan gastronomi kavramu, bir iilkeye veya destinasyona ait mutfak kiiltiiriiniin
var olmasinin temelindeki yiyecek ve i¢ecek iiriinlerini, bu iiriinlerle hazirlanan yemeklerini ve bu
iiriinlerin hazirlama yontemlerini aktarmaktadir (Dagdelen ve Pamukgu, 2021: 342). Gastronomi
kavrami Tirk Dil Kurumu (2022) tarafindan “yemegi iyi yeme meraki” ve “sagliga uygun, iyi
diizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak, yemek diizeni ve sistemi” olarak tanimlanmustir. Yapilan
tanimlamalar g6z Oniinde bulunduruldugunda gastronomi “kiiltiirel yansimalar {izerine kurulan
yiyecek ve icecek liretiminin hazirlik, pisirme, sunum ve yeme-igme hazzina ait bir bilim ve sanat
dali” seklinde tanimlanabilmektedir (Dagdelen ve Pamukgu, 2021: 343).

Insanlarin ikamet ettigi yer haricindeki yerlere hareket etmesi, motivasyonlar1 sonucu
aldiklar1 keyif ile sosyo-kiiltiirel ve ekonomik bir olgu olarak ifade edilen turizm, her gegen giin
gelismekte olup; tarihsel agidan incelendiginde Avrupa ve Avrupa birligi iilkelerinin turizmin
merkezini olusturdugu gériilebilmektedir (Ozdemir ve Altiner, 2019: 4).

Turizm; hakkinda birgok kavram g¢aligmasi yapilmis olan ve kisilerin tiiketim, eglence ve
dinlenme aligkanliklarin1 en ¢ok kapsayan alanlardan biri olup, kendi igerisinde bireyselciligi de
barindirdig1 icin birgok calisma disiplini ile paralel ilerlemek zorunda olan bir disiplindir. Ozellikle
son yillarda bireyler yeme — igme faaliyetleri ile ilgili daha fazla bilgi edinmis olmakla birlikte s6z
konusu tiiketim tirtinlerini arastirmak ve trtinlerle kurduklari iliskiyi kuvvetlendirmek istemektedir
(Yilmaz ve Akay, 2020: 84).

Gastronomi turizmi alternatif turizm arayisinin bir sonucu olarak 6zel ilgi turizm tiirii
seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Genel anlamda turizm ile yiyecek ve i¢ecek arasindaki iliskiyi ifade
etmektedir. Turistlere bir destinasyonun tarihini ve kiiltiiriinii deneyimleme olanagi sunarken, yeni
yiyecek ve icecek deneyimi yasamak igin seyahat motivasyonu da yaratmaktadir (Ozdemir ve
Altiner, 2019: 3). Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) gastronomi turizmi icin; eglenmek amacl
seyahat edilen destinasyonda yeme —igme ile ilgili faaliyetlerin biitiinii seklinde tanimlama yapmistir
(Kanoglu, 2021: 8). Giin gectikce, gastronominin turistler igin nitelikli bir seyahat motivasyonu
haline gelmesi ve s6z konusu pazarin genis kitlelere ulagsmasi, destinasyonlarin ilgilerini bu konuya
yogunlastirmaktadir. Gastronomi turizmine artan ilginin, bu alanda yapilan akademik caligmalara
yansidigi da goriilmektedir (Ercan, 2020: 1058).

Turistlerin seyahat davraniglarinin gekillenmesinde etkili olan gastronomi turizmi, ¢esitli
yaklagimlar ve kavramlarin da ortaya ¢ikmasinda rol oynamaktadir. Klasik yemek yeme anlayigindan
farkli olarak seyahatini yemek-igmek amaciyla organize eden “gastro-turist” kavrami bunlardan
biridir (Simsek ve Selguk, 2019: 30). Giiniimiizde yerel kiiltiir 6gelerini deneyimlemek, ilgisini
¢ekebilecek yiyecek ve igecekleri kesfetmek ve eglenmeyi de amaglayan gastroturistlerin sayist her
gecen giin artmaktadir. Gastro turistler yalnizca agligimi gidermek i¢in yemek yiyenler degil, farklilik
yasamak icin yemek kiiltiiriinde fark yaratacak deneyimleri yasayan turistlerdir (Aksoy ve Sezgi,
2015: 82). Gastro-turistler yoresel lezzetlerle hazirlanmis veya yetistirilmis {rtinlerin tiiketimini
onemsemektedir. Bu baglamda, gastro-turist olarak adlandirilan kisiler salt yeme — igme eylemini
gerceklestirmek amaciyla bir destinasyondan farkli bir destinasyona ulagsabilecek yeterli zamana,
maddi ve manevi imkana, motivasyona sahip olan kisilerdir. Farkli tatlar1 kesfetmek ve farkli yemek
kiiltiirlerini tanimak i¢in seyahat ederler (Dagdelen ve Pamukgu, 2021: 343).
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2.2. TURISTLERIN SEYAHAT MOTiVASYONUNDA GASTRONOMI

Turistlerin seyahat motivasyonu ve destinasyon secimi arasindaki giiclii iliski, turizm
hareketlerinin tahmin edilmesi ve turistik anlamda konumlandirmanin gergeklesmesi agisindan 6nem
tasimaktadir (Jang ve Cai, 2002: 112). Motivasyon kavramsal olarak insan davranig ve tutumlarini
belirleyen esas parametre olarak goriilmektedir. Seyahat motivasyonu ise insanlar1 belli bir turizm
aktivitesine yonlendiren ihtiyaglar1 belirtmektedir. Turistlerin destinasyon se¢imleri, temelde s6z
konusu gereksinimlerin yonlendirmesi ile karmasik ve ¢esitli parametreler igeren bir siiregtir (Giillii
ve Atasoy, 2020: 4). Seyahat motivasyonlarini etkileyen itme ve ¢ekme faktorleri bulunmaktadir.
Turistleri bir destinasyona seyahat etmeye yonlendiren igsel giidiiler itme faktérleri, turistleri bir
destinasyona seyahate yonlendiren destinasyon kaynakli ¢ekicilikler ise ¢ekme faktorleri olarak
isimlendirilmektedir (Dann, 1977: 186). Bu durumda turistlerin seyahat etme nedenlerini agiklayan
motivasyon, turizmin 6nemli bir parcasi olarak nitelendirilen gastronomi agisindan da incelenmesi
gereken bir konu haline gelmektedir.

Son yillarda gastronomi ve bunun kaynagi olan yerel yemek kiiltiirii bir destinasyonun en
degerli cekicilik unsurlarindan biri olarak goriilmektedir (Ozdemir, 2008: 37). Oyle ki,
destinasyondaki yerel yiyecek ve igecekler, benzersiz lezzetler ve solenler, yoresel gida {iriinleri gibi
unsurlar turistlerin tatil tercihlerinde etkili olmakta ve bu ¢ekicilikler seyahat kararinda motivasyon
kaynag1 gorevini {stlenmektedir (Toksd6z ve Aras, 2016: 184). Ciinkii yemek, turistlerin
destinasyonda tiikettikleri yerel kiiltiiriin bir pargasi, kirsal ve ekonomik kalkinmanin potansiyel
bileseni ve turistik tanitimin bir unsuru olarak degerlendirilmektedir (Hall ve Mitchell, 2001: 308).
Gastronomi, insanlarin turistik destinasyon se¢imi sirasinda tek basina olmasa da bu kararda etki
eden 6nemli bir motivasyon kaynagi olmaktadir (Acuner ve Keskin, 2022: 256). Tikkanen (2007:
726). Gastronomi turizmi seyahatlerinde bes farkli motivasyon yaklagimi oldugunu ifade etmektedir.
Bunlar:

- Yemeklerin turistik bir cazibe olarak goriilmesi,

- Yemeklerin turistik iirtin bileseni olarak goriilmesi ve gastro-turistler tarafindan satin alinip
tiikketilmesi,

- Turizmde mutfak-gastronomi iligkisi ve yemek deneyiminin 6neminin artmasi,
- Yemegin kiiltiirlin bir pargasi olarak degerlendirilmesi,
- Turizm ve yemek iiretimi arasindaki iliskinin gii¢lii ve 6nemli goriilmesidir.

Destinasyon ¢ekiciliginin saglanmasinda énem arz eden gastronomi, turistik seyahatlerin
etkili unsurlarindan biri olmus ve turistlerin bir destinasyonu ziyaret etmelerinde birincil ya da ikincil
amag olarak degerlendirilmistir (Ozaltas ve Sercek, 2015: 25). Seyahat motivasyonu yaratilmasi ve
yeniden ziyaret etme niyeti siireglerinde, s6z konusu destinasyonun mutfak kiiltiiriindeki zenginlik
de etkili olmaktadir (Zagrali ve Akbaba, 2015: 6634). Ozellikle ydresel/yerel iiriinler anlaminda
zengin bir mutfaga sahip olan destinasyonlar bu iiriinlerini 6n plana ¢ikararak destinasyonun tercih
edilmesi, markalagsmasi, imaj olusturulmasi gibi asamalarda kendi triinlerinden faydalanmaktadir
(Sergeoglu vd. 2016: 100). Destinasyonlar arasi rekabette fark yaratabilmek amaciyla bélgenin kendi
cekicilik unsurlarimi iyi belirlemesi ve 6zellikle kendine has olan cografi isaret tescilli {irlinlerini
kullanabilmesi 6nem tagimaktadir. Ciinkii o bolgeye has yetistirilen veya kiiltiirel kimlige sahip olan
cografi isaretli Urlinlerde taklit ve kopyalama miimkiin olamayacagindan, siirdiiriilebilir rekabet
uistiinliigii agisindan avantaj yaratilmis olacaktir.

2.3. COGRAFI ISARETLI URUNLER VE ONEMI

Cografi igaret kavramu ilk kez 1992 yilinda Olgegi ve uygulama standartlart kanuni
dayanaklarla desteklenerek Avrupa Birligi tarafindan uygulamaya koyulmustur. Ulkemizde ise
cografi igaret kavraminin uygulanmasina dair 1995 yilinda 555 sayili KHK (Kanun Hiikmiinde
Kararname) baslatilmustir. {lgili kararnamenin yetkileri TPMK ’ya (Tiirk Patent ve Marka Kurumu)
verilmistir. (Tiirk Patent Enstitiisii). 10 Ocak 2017 tarihli, 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanununun 34.
Maddesine gore cografi isaret; “belirgin bir niteligi, iinii veya diger ozellikleri bakimindan kékenin
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bulundugu yore, alan, bélge veya iilke ile Ozdeslesmis iiriinii gosteren igaret.” Olarak
tanmimlanmaktadir (Sinai Miilkiyet Kanunu, 2022).

Belirli bir niteligi, bilinirligi veya ¢esitli 6zelliklerinden dolay1 bir bolgeye ait olan {iriinleri
ya da eserleri cografi isaret kavramu ile adlandirmak miimkiindiir. Cografi isaret tescili; sozii edilen
iiriin veya eserin bulundugu yeri tasiyan semboldiir. Cografi isaret tesciline sahip yoresel, bolgesel
veya geleneksel iiriinler sayesinde yore ya da bolgenin bilinirligi de artmaktadir. Ozellikle son
yillarda kiiresel anlamda, gida alaninda yerel iiriinlerin kiymetinin artmasi ile cografi isaret tescili
calismalarinda, iireticileri mevcut pazardaki olumsuz etkilerden koruyabilmek amaciyla cesitli
uygulamalar geligsmistir. Cografi isaretler {i¢ baglik altinda incelenebilmektedir: “Mense adi”
“Mabhreg isareti” ve “Geleneksel iiriin” (Kok ve Giling6r, 2021: 65).

Bir iiriiniin niteliklerini belirleyen temel 6zellikleri, belirli bir cografi alanda var olan dogal
veya beseri parametrelerden etkileniyorsa soz konusu iirlinlere “mense adi” verilmekte olup; iiriiniin
iretimi, islenmesi ve diger prosesleri belirlenen cografi alanin sinirlarina tabiidir. Bir iiriine menge
adi1 verilebilmesi i¢in su sartlar1 karsiliyor olmasi gerekmektedir; belirli bir cografi sinir icerisinde,
alan, bolge veya istisnai durumlarda da mevcut iilkeden kaynaklanan bir iiriin olmasi, s6z konusu
iiriiniin biitiin 6zelliklerinin veya temel niteliginin bulundugu cografyaya 6zgii unsurlardan meydana
gelmesi, {irliniin {iretim, isleme ve hazirlik proseslerinin tamaminin bulundugu cografyada yapiliyor
olmasi gerekmektedir (Karatas, 2022: 32). Mahreg isareti ise bir {iriiniin belirli cografi sinirlar
icerisinde, belirli bir niteligi, {inli veya diger Ozellikleri ile s6z konusu yore veya bolge ile
0zdeslesmis olmasi; liretimi, islenmesi veya diger proseslerinden en az birinin belirlenmis cografi
sinirlar igerisinde hazirlanmasi sart1 ile o yore veya bolge adini ifade etmektedir (Eren ve Sezgin,
2021: 63).

Cografi isaret gerek yurticinde gerekse de yurtdisinda gergeklesen ticari faaliyetlerde ilgili
iiriinlerin 6zgiinliiklerini korumalarini saglayan bir sistemdir. Bundandir ki cografi isaretli {iriinler
mevcut pazarda sunulan ve birbirine benzeyen iiriinlerden farklilasarak, one ¢ikmaktadir. Tiiketiciler;
cografi isaretli Uriinleri ve geleneksel iirlinleri kesfetmek i¢in muadillerinden daha fazla iicret
O0demeye razi olmakla birlikte tescil {iriinlerinin daha fazla kullanimi i¢in araci rolde olmaktadir.
Refah seviyesi yiiksek iilkelerde veya Avrupa Birligi iilkelerinde kisiler tiikketim tiriinlerine kars1 daha
bilinglenmekte olup; giivenilir ve kaliteli iiriin almay1 tercih etmektedirler. Ureticiler, cografi isaret
kapsamindan sagsmamak adina sistemi olusturan birgok parametreye bagli kalmak zorundadir. Bu
baglamda maliyetleri, mevcut pazardaki {iriinlerin maliyetlerinden fazla olsa da degeri ve kar marji
ile meydana gelen agigi kapatabilmektedir. Avrupa Birligi kapsaminda yapilan bir ¢alismada,
Cografi Isaretli iiriinlerin rakiplerine oranla ortalama %?2.23 daha fazla iicrete tabii oldugunu goz
Oniine serilmistir. Buna karsilik tescillenmis iiriinler gida sektoriinde her yerde talebi yiiksek tiriinler
olup; Avrupa gida sektoriinde yakin donemlerde olusan gida krizlerinde bile talepleri artan tiriinler
iist sirada yer almaktadir (Isik, 2022: 41).

Cografi Isaret sistemi ile giivence altina alinan iiriinler, yerel iireticiler tarafindan kalitesi ve
giivenilirligi tescil edilmis olup; pazarlama araci olarak 6nemi artmaktadir. Bilhassa yerel iireticilerin
mevcut pazara karsin {iretim konusunda cesaretlenmesini saglamakta, iiretimin ve liretimden sonraki
proseslerin daha kaliteli olmasini tesvik etmektedir. Ureticinin kar maksimizasyonunun artmast ile
birlikte kirsal alanda cesitli is kollarmin dogmasina da olanak saglamaktadir. Geleneksel bilgiyi ve
kiiltiirel degeri korumakla birlikte {iriin kopyalanmasi ile miicadele etmekte, turizm faaliyetine de
katki saglamaktadir (Karatas, 2022: 30).

2.4. GAZIANTEP’IN COGRAFI iISARET TESCIiLLi URUNLERI

Gaziantep; insanligin tarim ve hayvanciligi ilk kez uygulamaya basladigi Mezopotamya
topraklarmin kuzey-batisinda yer almakta olup; Akdeniz ikliminin ve karasal iklimin geciskenlik
gosterdigi verimli topraklara sahip olan bir sehirdir. Bundandir ki Gaziantep’in ¢ok cesitli tarim
iiriinleri bulunmaktadir. Ipek yolunun kilit noktalarinda konumlanmasi ve insanlik tarihi boyunca
cesitli evrelere taniklik etmesi de sehrin cografi konumunun 6nemini gostermektedir. Tarihsel
agidan, kiiltiirlerin, bilimin ve diislincelerin asirlardir etkilesim igerisinde olmasindan kaynakli sehrin
mutfak kiiltiirii de hayli zengindir (Gastroantepfest, 2022). Geleneksel kiiltiiriin yansimalar1 ¢esitli
{iriin ve faaliyetlerle ortaya konmaktadir. Ornegin; dini bayramlara veya 6zel giinlere ait yiyecek ve
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icecekler yapilir ve bunlar aile sofralarinin yan1 sira halk arasinda da servis edilir (Simsek ve Selguk,
2018: 32).

Gaziantep Mutfagi hem iilkemizde hem de diinya mutfaklari arasinda geleneklerinin ve yerel
iriinlerinin zenginliginden dolay1 6nemli bir konumdadir. Mutfakta ilgiyi ¢eken noktalarin baginda
malzemelere gosterilen titizlik gelmekte, yemek yaparken yapim asamasinda kullanilacak
malzemeler 6zenle secilmektedir. Uriinlerin hazirlanmasinda tatlari ve aromalar1 saglayan baharatlar,
giineste kurutulan salcalar bol miktarda kullanilmaktadir. Baharatlarin zenginligi, ayrica yemeklerde
kullanilmakta olan eksilere de yansimaktadir. Cesitli baharatlar i¢in 6zel kullanimlar mevcutken eksi
aromalar da yine 6zel iiriinlerde kullanilmaktadir. Ornegin sarmalara eksiligi veren erikken, bamyaya
koruktur. Zengin tat ve iriinlerin yani sira sozii edilen {iriinler sagliklidir. Beraberinde istah agici
ozellikleri de bilinmektedir. (Kargiglioglu ve Akbaba, 2016: 90).

Gaziantep, 2015 yilinda UNESCO Yaratict Sehirler Agina “Gastronomi” alaninda dahil
olmustur. Cesitli tencere yemekleri, kebaplari, tescilli baklavasi ile diinyada sehir ismi ile anilan tek
mutfak olmay1 basarmus bir sehirdir. Kiiltiirel birikimin tarihsel agidan gegirdigi evrelerin aktarildigi
Emine Gogiis Mutfak Miizesi ise turistlerin yogun ilgiyle ziyaret ettigi bir miizedir. Gaziantep
mutfaginda kullanilan arag-gereclerin ve ydresel yemeklerin gorsellerle sergilendigi bir miizedir.
Ulkemizde kurulan ilk mutfak miizesine sahip olma 6zelligi de yine Gaziantep Mutfak kiilliyatinin
genis oldugunun bir gostergesidir.

Sekil 1. Emine Gogiis Mutfak Miizesi

Kaynak: Tiirkiye Kiiltiir Portali, 2022

“Yaratic1 Gastronomi Sehri” unvanina sahip Gaziantep’in, Tiirk Patent ve Marka Kurumu
tarafindan Cografi Isaret tesciline sahip 101 adet {iriinii bulunmaktadir. On iki farkli {iriin grubunda
bu triinler kategorize edilmektedir. Bu gruplar: Alkolsiiz i¢ecekler, bal, ¢ikolata sekerleme ve tiirevi
iiriinler, diger {irlinler, dokumalar, firincilik ve pastacilik mamulleri hamur isleri tatlilar, islenmis ve
islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar, yiyecekler i¢in ¢esni lezzet vericiler soslar ve tuz, halilar
kilimler dokumalar disinda kalan el sanat1 iiriinler, peynirler, yemekler ve gorbalar, tereyagi dahil
kat1 ve siv1 yaglardir (turkpatent, 2022).
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Tablo 1. Gaziantep linde Bulunan Cografi Isaretli Uriinler

Grup Toplam
Yemekler ve gorbalar 50
Firincilik ve pastacilik mamulleri, hamur isleri, tatlilar 17
Yiyecekler i¢in ¢esni / lezzet vericiler, soslar ve tuz 5
Alkolstiz igecekler 2
Bal 1
Cikolata, sekerleme ve tiirevi {irlinler 2
Diger Uriinler 5
Dokumalar 2
Halilar, kilimler ve dokumalar disinda kalan el sanati iiriinler 2
Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar 13
Peynirler 1
Tereyagi dahil kat1 ve sivi1 yaglar 1
Toplam 101

Kaynak: turkpatent, 2022.

Yukarida verilen tablo incelendiginde iiriin gruplarina gére en fazla cografi isaretli iiriiniin
“Yemekler ve ¢orbalar” grubunda oldugu, onu “Firincilik ve pastacilik mamulleri, hamur isleri,
tathilar” grubunun takip ettigi goriilmektedir. “Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile
mantarlar” grubuna ait iiriinlerin ise {igiincii sirada oldugu gériilmektedir. Ulkemizin gastronomik
anlamda en kiymetli sehirlerinden biri olan Gaziantep’i, cografi isaretli tiriinlerle ilgili ¢aligmalarin

da yapilmasindan kaynakli yilin her ay1 bir¢ok turist ve aragtirmaci ziyaret etmektedir (Demir, 2020:
48).

“Giinesten, Topraktan, Tarihten Gelen Lezzet” mottosu ile ilki 2018 yilinda yapilan
“GastroAntep” Festivali mutfaginin zenginligi ve sahip oldugu kiiltiirel mirasi ile her yil yerelligini
globale tasimay1 hedeflemekte olup, yerli-yabanci turisti, aragtirmaciy1, gurmeyi, lireticiyi, sefleri ve
gastronomi profesyonellerini bir araya getirmektedir.

"{Tb GastrANTEP
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Sekil 2. GastroAntep
Kaynak: gastroantepfest, 2022.

Tirkiye her yil ¢ok sayida gerceklesen festival, senlik gibi etkinliklerle dikkat ¢eken bir
iilkedir. Alan yazindaki bilgiler g6z oniine alinarak Tiirkiye’de diizenlenen festivallerle ilgili arsiv
bilgilerinden yararlanildiginda bunlarin igerisinde cografi isaret potansiyeline sahip iiriinleri temsil
eden festivallerin sayisinin fazla oldugu gozlemlenmistir. S6z konusu bu festivallerden biiyiik
boliimii tarimsal {irlin grubunda yer almaktadir. Gaziantep ili de bu festivallere ev sahipligi yapan
o6nemli bir ildir (Caligkan ve Kog, 2012). Demir Cagi’ndan gilinimiize kadar gastronomik varligim
on plana ¢ikaran Gaziantep, Tiirkiye’ nin kiiltiirel kimlik merkezlerinin kesisme yerinde kuruludur.
Niifusunun %60°1 gida firlinleri ve baglantili sektdrlerde istihdam etmektedir. Gaziantep’in
gastronomik kimligi ile ilgili alan yazinlar incelendiginde diinyanin onemli Antep fistigi
yetistiricilerinden birisi olmasina dair vurgu yapilmaktadir (Baycar, 2022). Gastronomik tirtinlerin,
turistlerin seyahat motivasyonlar1 iizerinde 6nemi biiyiiktiir (Ersahin ve Kizilirmak, 2019). Ankara
Patent Biirosu’nun (APB) ve Ankara Ticaret Odasi’nin (ATO) 2008 yilinda gergeklestirmis oldugu
ortak caligsmada 81 ili kapsayan arastirma sonuglarina gore “Tiirkiye’nin Lezzet Haritas1” belirlenmis
olup Gaziantep ili 291 cesit yoresel yiyecegi ile Tiirkiye nin en kapsamli mutfak kiiltiiriine sahip olan
destinasyonlardan biri olarak 6ne ¢ikmistir (Agcakaya ve Can, 2019).

3. ARASTIRMA METODOLOJISI

Bu kisimda arastirmanin amaci, arastirmada kullanilan yontem ve verilerin toplanma siireci
gibi bilgilere yer verilmektedir. Arastirmanin etik kurul izin belgesi Dogus Universitesi Etik Kurulu
karar1 (2022/119) ile alinmustir.

3.1. ARASTIRMANIN AMACI

Bu calismanin amaci, Gaziantep’te gastronomi turizmi katilimcilari olan yerli gastro-
turistlerin seyahat motivasyonlarinda sehrin cografi isaret tescilli iirlinlerinin motivasyon kaynagi
olup olmadig1 konusunu degerlendirmektir. Gastro-turistler i¢in yoreye has yiyecek ve i¢eceklerin
onemi diisiiniildiigiinde; bolgeye, yoreye, cografyaya 6zgii olan cografi isaret tescilli riinlerin
seyahat motivasyonu kapsaminda 6neminin arastirilmasi ve turistlerin cografi isaret tescili bilgi
diizeyi calismanin aragtirma konusunu olusturmaktadir. Bu amagla Tiirkiye’de 101 {iriinle en fazla
cografi isaret tescilli {irline sahip Gaziantep arastirma alani olarak tercih edilmistir. Ayn1 zamanda
Gaziantep’in gastronomi alaninda UNESCO yaratici sehirler agina tiyeligi de bu sehrin gastronomi
ile 6zdeslestiginin gostergelerinden biridir.

Calismadan elde edilen sonugclar ile literatiire katkida bulunmak ve sektor paydaslarina
calismalarinda iyilestirici Oneriler ortaya koymak hedeflenmektedir.

3.2. ARASTIRMANIN YONTEMI VE VERi TOPLAMA SURECI

Bu ¢alismada, olay ve algilarin kendi dogal ortaminda gergek¢i ve biitiinciil olarak ortaya
konmasina olanak saglayan nitel arastirma yontemi kullanilmigtir (Yildirim ve Simsek, 2011: 39).
Aragtirmacinin katilimer rolde olmasi, konuyu kendi dogal ¢evresinde inceleme olanagi, algilarin
belirlenmesi ve aragtirma deseninin esnekligi nitel arastirma yonteminin tercih edilmesinin
nedenlerindendir (Yildirim ve Simsek, 2011: 40; Karasar, 2011: 157). Arastirmada nitel aragtirma
yontemlerinden goriisme teknigi kullanilmis ve veriler yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi ile elde
edilmistir. Yar1 yapilandirilmis gorligmelerde, daha esnek bir yapi izlenerek soru sayilari ve
siralamalar1 goriismenin gidisatina gore degistirilebilir ve yeni goriisme sorulart eklenebilmektedir
(Kozak, 2014: 90). Calismanin evrenini Gaziantep ili olusturmaktadir. Nitel arastirma yéntemlerinin
uygulandig1 arastirmalarda siklikla kullanilan amagli 6rnekleme yonteminde, belirli bir konu
cergevesinde bilgisi ve deneyimi bulunan katilime1 ya da katilimeilardan olusan gruplar belirlenerek
ve orneklem olarak secilmektedir (Tiirker ve Akmanoglu, 2022). Amagli 6érneklemin kullanildigi
calismalarda, arastirmacilar katilimcilart calisma i¢cin en uygun buldugu niteliklere gore
belirlemektedir (Bagkale, 2016).
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Goriisme i¢in kullanilan ‘gdriisme formu’ ise aragtirma alaninda gerekli literatiir taramasi
yapildiktan sonra belirlenen agik uglu sorularla olusturulmustur. Soru formunun hazirlanmasinda
agirlikl olarak Akdag (2015), Akdag ve arkadaslar1 (2016), Akyiirek ve Kutukiz (2020) tarafindan
yapilan ¢alismalardan esinlenilmistir. Goriisme formunun ilk kisminda demografik bilgileri ortaya
koymaya yonelik (yas, cinsiyet, medeni durum, gelir ve egitim durumu) sorular yer almaktadir. ikinci
kisminda Gaziantep seyahatine yonelik Gaziantep’e nereden gelindigi, ka¢ gece konaklama
yapilacagi ve konaklama tiiriine iliskin sorular bulunmaktadir. Ardindan cografi isaret tescili, gastro-
turist bilgisi ve seyahat motivasyonunu belirlemeye yonelik toplamda 13 acik uglu soru
olusturulmustur. Goriisme formu uygulanmadan 6nce alaninda uzman iki akademisyenin goriis ve
geri bildirimlerine basvurulmus ve benzer amagli sorular1 tek bir soruda birlestirmek gibi minor
giincellemeler yapilmistir. Sorularin anlagilirligl ve uygunlugu iizerinde goriis birligine varilmstir.

Arastirma evrenini 15-18 Eyliil 2022 tarihinde Gaziantep’te diizenlenen “GastroAntep —
Gaziantep Uluslararasi Gastronomi Festivali” katilimcilari olusturmaktadir. Festivalin tiim
katilimeilar ile goriismek miimkiin olmayacagindan belli bir 6rneklem kiimesi ile ¢alisiimasi uygun
goriilmiistiir. Gorlismecilerin  belirlenmesinde Gaziantep’e Gastro-Antep Festivali amaciyla
gelinmesi, gastronomi amagcli seyahatlere ilgili olunmasi ve katilim saglanmasi (gastro-turist), yerli
turistler olmasi1 6n kosul olmustur. Diger taraftan arastirmanin Gaziantep ilinde belli tarihler arasinda
yapilmasi erisilebilirlik, zaman ve maliyet agisindan sinirlilik olarak kabul edilebilir. Aragtirma
katilimeilarin goniilliiliikk esasina bagli olarak yiiriitiilmiistiir. Siire¢ sonunda saglikl sekilde goriisme
gerceklestirilebilen 14 gastro-turist bulunmaktadir. Veri doygunluguna ulasildigindan bu sayinin
yeterli oldugu goriilmiistiir. Veri doygunlugu nitel aragtirmalar igin veri toplama siirecini
tamamlamanin énemli 6l¢iitlerinden kabul edilmektedir (Van Manen vd., 2016; Saunders vd., 2018).
Gastro-Antep Festival alaninda gergeklestirilen goriismeler ortalama 22 dakika silirmiis olup,
katilimeilarin izinleri dahilinde ses kaydi alinmis ve sonrasinda icerik ¢oziimlemesi igin kayitlar
metne doniistiirilmiistiir.

3.3. GECERLILIK VE GUVENIRLIK

Nitel arastirma yontemlerinin uygulandigi arastirmalarda giivenilirligin saglanmasindaki
temel Olgiitle aragtirmanin kimlerle, kag¢ soru ile, ne zaman ve nerede gergeklestigidir. Elde edilen
verilerin giivenilirligini saglamadaki temel etken, arastirmacinin kendisinin verilerin toplanmasina
dahil olmasi ve ¢alisma i¢in gerekli notlar1 kayit altina almasidir (Kozak, 2014). Nitel arastirma
yontemlerinin uygulandigi arastirmalarda gegerliligin saglanabilmesi, aragtirmacinin irdeledigi
konuyu olabildigince objektif degerlendirmesi ile miimkiindiir (Arikan, 2017). Yapilan bu
calismanin dis gegerliligini saglamak i¢in katilimcilarin goriislerinin hepsi dogrudan aktarim yontemi
ile sunulmustur (Yildirim ve Simsek, 2013).

4. BULGULAR

Gaziantep’te gastro-turistlerin cografi isaret tescilli {irinleri seyahat motivasyonu olarak
degerlendirmesine yonelik yapilan bu arastirmada katilimcilara ait demografik bilgiler asagidaki
tabloda yer almaktadir.

Tablo 2. Katilimeilarin Demografik Profili

Yas Cinsiyet

30 ve Alt1 5 Kadm 7
31-40 Arasi 2 Erkek 7
41-50 Arasi 5 Medeni Durum

50+ 2 Evli 9
Egitim Bekar 5
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Lise ve Oncesi 4 Gelir Durumu*
Lisans 9 Orta Diizey 4
Lisanstistii 1 Iyi 10

*Gelir durumunda katilimcilar tutar belirtmemis, gelir diizeylerini orta ve iyi seklinde derecelendirmislerdir.

Katilimcilarin seyahat deneyimlerine yonelik sorularda, ikamet edilen sehir, ka¢ gece
konaklama yapilacagi ve konaklama tiirline iligkin elde edilen bulgulara gore, katilimcilarin dokuzu
Istanbul’dan, ikisi Hatay’dan ve birer kisi de Ankara, Giresun, Nigde sehirlerinden festival icin
Gaziantep’e gelmislerdir. Katilimcilarin sekizi otel, {igii butik otel, ikisi apart ve biri de yakininin
evinde konaklama yapmaktadir. Konaklama siirelerine bakildiginda en fazla iki-ii¢ gece konaklama
yapildig1 goriilmektedir (dokuz kisi). Bir hafta konaklama yapan ii¢ kisi ve dort gece konaklama
tercih eden iki kisi bulunmaktadir.

Yapilan analizlerde elde edilen bulgular ii¢ ana baglik altinda incelenmistir. Bunlardan ilki
katilimeilarin gastro-turist degerlendirmesi, digeri cografi isaret kavrami ve Gaziantep'in cografi
isaret tescilli iiriinleri, son olarak seyahat motivasyonu basliklar1 katilimcilarin ifadelerinden
dogrudan alintilara yer verilerek asagida detaylandirilmistir. Dogrudan alintilarda katilimeilarin her
biri K1-K 14 arasinda isimlendirilmistir.

Gastro-Turist Kavrami:

Katilimcilarin kendilerini gastro-turist olarak goriip gérmedikleri ve gastronomiye olan
ilgilerini degerlendirdigi bu boliimde, klasik yemek yeme anlayisindan farklilasarak seyahatini
yeme-icme amaciyla organize eden “gastro-turist” kavrami ele alinmustir. Katilimcilarin hemen
hemen hepsi kendilerini lezzetin pesinde seyahat etmekten keyif alan turistler olarak gérmektedir.
Ornegin K3 (Katilime1 3): “Benim icin tatil nerenin yemegi iinlii ise oraya gitmektir. Ona gore tatil
planlarim.” ifadesini kullanmigtir. Benzer sekilde K6: “Gittigim bolgelerde ozellikle arastirurim.
Oralarda ne tiir yiyecekler var, nasil yapiyorlar, hangi iiriinleri iyi. Bunlar: tatmak isterim mutlaka.”
ifadesini kullanmigtir. Yemegin dogru yerde yendigi zaman gergek lezzetine erigilebilecegini
belirtmislerdir. K5: “Gastro-turist olarak festival i¢in buradayim. Bu festivalde Gaziantep 'in bin bir
cesit dirtiniinii deneyimlemis olacagiz.” ifadelerini kullanmustir. Buradan hareketler, &zellikle
gastronomi festivallerinin sehrin kendi {irlinlerini tanitabilecegi 6énemli bulusma noktalarindan biri
oldugu soylenebilir. Deneyimlenen yemeklerin, kendi yerinde tadilmasinin bir nedeni olarak kargo
seceneginin her iiriin i¢in miimkiin olmamas1 da gosterilmistir. Yemek yemeyi keyifle ve zevkle
yapan, yoreye 0zgi iiriinleri kendi yoresinde yemeyi tercih eden ve seyahat planlarinda bunu 6n
planda tutan katilmcilar agirlikta olmustur. Ug katilimci ise, yeme-igme amacina 6zel seyahat
organize etmekten ziyade halihazirda gidilen tatil destinasyonunda sunulan yiyecekleri tatmanin
kendileri i¢in yeterli tatmin sagladigini dile getirmislerdir. Buna 6rnek olarak K13: “Gastronomiye
yogun bir ilgim oldugunu séyleyemem. Sadece bu amagla tatil planlamak ¢ok bana gore degil ama
gittigim yerde oranmin yemeklerini denemeye oncelik tanirim.” ifadelerini kullanmigtir.

Katilimcilar Gaziantep seyahatindeki en etkilendikleri lezzetleri degerlendirirken segim
yapmanin ne kadar zor oldugunu vurgulamislardir. En sik tekrar edilerek 6ne cikan lezzetler; kebap
cesitleri (kiyma kebabi, alt1 ezmeli kebap), beyran, baklava/katmer, yuvalama ve kiisleme olmustur.
Bu lezzetlerin hepsi cografi isaret tesciline sahiptir (turkpatent, 2022). Bunun yaninda Gaziantep’te
bu kadar fazla yiyecek-icecek ¢esitliligin olmasi sehri gastro-turistler i¢in ayirt edici bir destinasyon
haline getirmektedir. Ornegin K13: “Herhalde diinyada bu sekilde hem acist, hem tatlisi, hem yaglsi,
hem tuzlusuyla bu kadar iinlii olan bir memleket daha yoktur.” ifadelerini kullanmis ve
destinasyondaki gesitliligi vurgulamigtir.

Cografi Isaret Tescili ve Gaziantep’in Tescilli Uriinleri:
Belirli 6zelliklerine bagl olarak bir bolgeyle 6zdeslesen ve bulundugu yerin sembolii olan

uriinleri ifade eden cografi isaret tescilinin, gastro-turistler tarafindan kavramsal olarak ¢ok
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taninmadig gorilmiistiir. Katilimcilarin  cografi isaret tescili ile ilgili bilgi diizeyleri
degerlendirildiginde yalnizca ii¢ kisinin kavramin ne ifade ettigi ve kapsami hakkinda bilgisi oldugu
sonucuna ulasilmistir. Bu katilimeilarin da iiniversitelerde Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 egitimi
aldiklari, cografi isaret tescilini iiniversitede 6grendikleri ifade edilmistir. Cografi isaret tescilinin
Onemini vurgulayan K2 katilimcisi; “Bu ¢alismalarin ya da bu tiir tescillerin Avrupa’ya da
yansimasini ¢ok istiyorum. Bunlar mutfagimizin tamtilmasini ve bilinirligimizi artiracaktir. Ozellikle
tilkemizde de Gaziantep’i on plana ¢ikarmaliyiz ve turistleri bu lezzet solenine gelmeye tesgvik
etmeliyiz diye diigiintiyorum.” ifadeleriyle, tanitim c¢alismalarinda cografi isaretli iriinlerin
vurgulanmasi gerektigini dile getirmektedir.

Katilimcilardan dort kisi cografi isaret tesciliyle ilgili az/cok az bilgisi oldugunu belirtmistir.
Kavram olarak “cografi isaret tescili” adin1 duyduklarinda tahminen boélgenin en meshur {iriinleri, en
taninan yemekleri, bolgeye has tiriinler gibi karsilig1 olabilecegini belirtmislerdir.

Cografi isaret tescili hakkinda bilgi diizeyinin diisiik oldugunu gosteren bulgulardan biri de
katilimcilardan yedi kisinin kavrami bilmedigini (hi¢ duymadigini) séylemesidir. Gastro-turist olarak
bolgeye has iirlinleri deneyimlemek isteyen ve bu amagla seyahat etmeye egilimi olan kisilerin,
cografi isaret kavrami hakkinda bilgisi olmamasi, bu kavramin tanitim ¢aligmalarinda yeterince
kullanilmadigint ve goriiniirliigiin yetersiz oldugunu diisiindiirmektedir. Diger taraftan iiriinlerde
cografi isaret logosunun olup olmadigin1 6énemseyen/dikkat eden ii¢ kisi vardir. Diger katilimcilar
cografi isaret tescil logosuna dikkat etmediklerini/gérmediklerini belirtmiglerdir. Ancak bu
goriiniirliigiin 6nemli bir konu oldugunun altini ¢izen katilime1 K2: “Sunulan iiriinlerde cografi isaret
logosu gérmedim ama gormeyi isterim. Bu konular insanlari daha kaliteli is yapmaya tesvik eder,
onemsiyorum.” ifadelerini kullanmigtir.

Gaziantep’in cografi isaretli Uriinleri 6zelinde, katilimcilarin tescilli oldugunu bildikleri
irinler soruldugunda, ilk sirada “Antep baklavasi” ve ardindan “Antep fistig1” gelmistir.
Katilimcilarin Gaziantep’e has, yoreyle 6zdeslesmis diger triinler ve lezzetler hakkinda bilgi ve
deneyim sahibi olmasina karsin bu iiriinlerin cografi isaret tescilli oldugunu bilmedigi sonucuna
ulagilmustir.

Cografi isaretli iiriinlerle ilgili fiyat duyarlilig1 soruldugunda, katilimeilarin hemen hemen
hepsi bu iirlinlerin fiyatlarinin digerlerine gére daha pahali oldugunu ya da olmasi gerektigini ifade
etmislerdir. Buna karsin satin alma talebinde bulunmaya devam edeceklerini, aradaki farkin kalite,
is¢ilik ve 6zglin ham maddeden kaynaklandigini belirtmislerdir. Bolgede yetisen cografi isaretli iiriin
Ozel iiriin olarak nitelendirilmistir. Belirli tiretim asamalarindan gegen, katki maddesi bulunmayan,
daha geleneksel yontemlerle iiretilen degerli bir tiriin oldugu ve fiyatlandirmanin da buna yansiyacagi
belirtilmistir. Ornegin K3: “Fiyat farki oldugunu diisiiniiyorum. Fiyat yiiksek olsa bile ben tercih
ederim. Uriinler cografi isaretli olarak belirtildiyse diger iiriinlerle ayni fiyatta olmamasim dogru
buluyorum. Netice de maliyetleri ayni olmamali.” ifadeleriyle, bu iiriinlerin maliyetinin daha yiiksek
olabilecegini belirtmektedir. Benzer sekilde K6: “Fiyat farki var ama tabi ki iirtinleri yine de alirim.
Antep UNESCO sehri oldu, dolayisiyla insanlar gelip o cografi isaretli iiriinlerin nerede, nasil
kullamldigimi merak ediyorlar.” ifadeleriyle, gastronomi alaninda UNESCO yaratici sehirler agina
dahil olan Gaziantep mutfak kiiltiirliniin tescilli {irlinler agisindan énemini belirtmistir.

Seyahat Motivasyonu:

Son kategoride katilimcilara seyahat motivasyonu faktorii olarak cografi isaret tescilini
degerlendirdikleri sorular ydneltilmistir. Satin alinan/deneyimlenen yiyecek-igeceklerin cografi
isaret tescilli olmasinin seyahat etme nedenini nasil sekillendirdigine iliskin soruda, katilimeilar
yoresel/yerel lezzetler icin seyahat etmeyi tercih ettigini ancak cografi isaret tescilinin ne ifade
ettigini ¢ok bilmediklerini belirtmislerdir. Bundan sonraki siiregte bir destinasyondaki cografi isaretli
iriinleri deneyimlemek amactyla seyahat planlamak katilimcilarin hemen hemen hepsi i¢in olas1 bir
durumdur. Ornegin K8: “Ben zaten bir yere giderken yiresel iiriinleri, lezzetleri ve bolgesel
giizelliklerini deneyimlemek icin gidiyorum. Cografi isaret de bundan sonra bir motivasyon kaynagi
olur.” ifadelerini kullanmustir.
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Yiyecek icecek kategorisinde destinasyona has ve cografi isaret tescilini almis olan iiriinler,
gastro-turistlerin ilgisini ¢ekmeye baglamistir. Ancak yemek yeme motivasyonu ile seyahat eden
gastro-turistlerin tamamen cografi isaretli iiriinler icin seyahat planlama motivasyonu ii¢ katilimct
icin yetersiz goriinmiistiir. Geri kalan tiim katilimcilar bu seyahat planlamasina olumlu
yaklagmaktadirlar. Seyahat planlarinda gidilecek destinasyondaki yemek ve gastronomi deneyimi, o
mutfagin kendine has 6zelliklerini yansitacagi icin 6nemli bir faktor olarak goriilmiistiir.

Son olarak katilimcilardan ge¢mis seyahat deneyimlerinde gastronominin motivasyon
kaynag1 olup olmadigini degerlendirmeleri istenmistir. K1 katilimcisi, Gastro-Antep Festivali’ne
ikinci kez katildigini belirtmistir. K3: “Cografi isaret icin degil ama yemek yemek icin sik sik seyahat
ederim. Et yemek i¢cin Erzincan’a, Vakfikebir ekmegi icin Trabzon a, pide icin Samsun’a gitmisligim
oldu. Festivalleri de énemsiyorum. Tatillerimi bilerek bu gibi festivallerin oldugu tarihlere gore
segiyorum.” ifadelerinde, genel olarak yemek yeme motivasyonunun 6nemli oldugunu ancak cografi
isaret tesciliyle ilgili fazla bilgi sahibi olmadigin1 belirtmistir. K11 ise, “Biz ailecek yemek igin
geziyoruz. Nereye gidersek oramin yemeklerini yiyoruz. Iki ay once Mersin’e “Kerebi¢” yemeye
gittik. ” ifadelerinde lezzetin pesinde seyahat etmenin temel motivasyonlari oldugunu vurgulamistir.

K2 konunun tedarik zinciri agisindan 6nemine vurgu yaparak; “hem sektorde olmam hem de
sevmemden dolayr ayda bir muhakkak yemek yemek icin gezerim. Bu sadece gezen kisiyi degil bu
tiriinleri tarlada iireten kisiyi ve saticisini da motive eder. Her sey zincirleme.” ifadelerine yer
vermistir.

5. SONUC

Gastronomi turizmine olan ilginin artmasi, gastro-turistlerin ¢esitli destinasyonlara yaptiklar
ziyaretlerle konunun bilimsel ve kiiltiirel Olgekte gelismesini hizlandirmistir. Diger taraftan
destinasyonlar rekabet avantaji saglamak amaciyla yoresel yemek kiiltiiriinii en Onemli
cekiciliklerinden biri olarak gérmektedir (Ozdemir, 2007: 24).

Ulkemizde gastro-turistlerin sayica cogalmasi ve ilginin bu yonde yogunlasmas: dzellikle
biiyiik oranda yiyecek icecek triinlerinin aldig1 “cografi isaret tescili” kavraminin énemini ortaya
koymaktadir. Belli bir destinasyona 6zgii nitelikleri barindiran, bolgenin kosullariyla yetisen ve
sekillenen iiriinler icin verilebilen cografi isaret tescili, bu arastirmada seyahat motivasyonunun
Oznesi olarak ele alinmustir. Aragtirma alani olarak segilen Gaziantep gastronomik ¢esitlilik agisindan
zengin bir yapiya sahiptir. Anadolu yemek kiiltiiriinii biinyesinde barindiran Gaziantep, cografi isaret
acisindan da en fazla tescilli iirline sahip olan destinasyondur. Yapilan aragtirma yerli gastro turistler
icin bolgeye 6zgii olan cografi igaret tescilli lirlinlerin seyahat motivasyonu faktorii olup olmadigini
incelemeyi hedeflemistir. Buna dayanarak, gastro-turistler igin yoreye has yiyecek ve igeceklerin
onemi diisiiniildiigiinde; bolgeye, yoreye, cografyaya 6zgii olan cografi isaret tescilli {iriinlerin
seyahat motivasyonu kapsaminda Oneminin arastirilmast ve turistlerin cografi isaret tescili
hakkindaki bilgi diizeyi ¢caligmanin arastirma konusunu olusturmaktadir.

Arastirma bulgularina gore, gastro-turistlerin cografi isaret tescili hakkinda bilgi
diizeylerinin sinirli oldugu ortaya ¢ikmistir. Kavramsal olarak cografi isaret tescili, gastro-turistler
tarafindan bilinmemektedir ancak bir kism1 yorenin en meshur ve en taninan yemeklerini temsil
edebilecegi yoniinde fikrini (tahminini) belirtmistir. Buna gore, cografi isaret tescilinin temel olarak
ne lizerine sekillendigi insanlar tarafindan anlasilir bigimdedir. Ancak tam olarak tanimi ve kavramin
bilinirligi konusunda yetersizlikler oldugu goriilmektedir. Bunun yaninda kavramin duyulmasi ve
taninmasindaki yetersizlikle birlikte cografi isaret tescil logosu da katilimeilarin ilgisini/dikkatini
cogunlukla ¢cekmemistir. Cografi isaret tescil logosu ve goriliniirligiin 6nemine yonelik, 6zellikle
restoranlarda iirlin tedarik agamasinda 6nceligin cografi igaret tescilli liriinlere verilmesi, bu iiriinlerin
hikayesinin konuklara ulastirilmasi dnerilebilir.

Cografi isaret tescilinin bilinirligi yetersiz olmasina kargin yoreye has iiriinlerin ve lezzetlerin
ilgi cektigi ve tanindign goriilmiistiir. Ozellikle “Antep baklavasi” en meshur {iriin olarak
taninmaktadir. Cografi isaret tescilli olan triinlerin satis degerinin digerlerine gore daha yiiksek
olmasini normal karsilayan ya da daha yiiksek olmasi gerektigini savunan bir sonug ortaya ¢ikmustir.
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Fiyat duyarliligi konusunda, turistlerin tescilli tirlinler igin bedelin fiyat farkin1 6demeye istekli
oldugu literatiirdeki birgok ¢alismada (Cacic vd., 2011; Darby vd., 2008; Likudis vd., 2014; Teuber,
2011; Tsakiridou vd., 2011) ortaya konmustur.

Son olarak gastro-turistlerin gidilecek destinasyondaki yemek ve gastronomi deneyimi, o
mutfagin kendine has Ozelliklerini yansitacagi icin Onemli bir motivasyon faktorii olarak
degerlendirilmistir. Buna gore gastro-turistlerin yoreye has lezzetleri kendi yoresinde deneyimlemek
Onem tasirken, bu iiriinlerin cografi isaret tescilli olup olmadigina yonelik bilginin yetersiz oldugu
dikkat gekmektedir. Alan yazindaki konuyla ilgili ¢aligmalar goz oniine alindiginda, gastro-turistlerin
cografi igaret tescili hakkinda bilgi diizeyini dlgen g¢alismalarin yeterli bulunmadigi sonucuna
ulagtlmistir. Buna gore gastro-turistleri, tescil logosu hakkinda bilgilendirmek i¢in gerek sektorel
gerekse de akademik ¢aligmalara ihtiya¢ bulundugu saptanmistir. Arastirmanin amaci dogrultusunda
destinasyona 6zgii lezzetleri tatmay1 seyahat motivasyonu olarak goren gastro-turistlerin tiiketmis
olduklar {irlinlerde cografi isaret tescili olup olmamasi yoniinde bilgiye sahip olmadiklari sonucuna
ulagtlmistir. Arastirma sonuglarina dayanarak agagida bazi oneriler gelistirilmistir:

1. Tanitim Caligmalart: Cografi isaret tescilli tiriinlerin 6n plana ¢ikarilmasi amaciyla, tescil
logosunun ve anlaminin vurgulanmasiyla birlikte tanitim ¢alismalarina 6ncelik verilmelidir. Bu
iiriinlerin gastronomi turizmi kapsaminda goriiniirliigii artirilmalidir.

2. Restoran ve Meniiler: Restoranlarda meniilerde cografi isaret tescilli iiriinlerin ve cografi
isaretin ne anlama geldiginin belirtilmesi dnerilebilir. Boylece turistler, tiikettikleri {irlinlerin cografi
isaret tescilli olup olmadigini 6grenebilirler.

3. Festivaller ve Fuarlar: GastroAntep Festivali gibi festivallerde ve fuarlarda, bolgenin
mutfagini tanitirken cografi igaret tescil logosunun goriiniirliigii saglanmalidir.

4. Akademik ve Sektérel Isbirlikleri: Akademik ve sektdrel bilgi birikiminin paylasilmas,
cografi isaretli lirlinlerin tescillerinin vurgulanmasina yonelik is birliklerinin yapilmasi 6nemlidir.
Sektorel igbirlikleri yoluyla bolgenin tescilli {irlinleri tanitilabilir.

5. Gelecek Calismalar: Gastronomi turizmi kapsaminda farkli destinasyonlarda motivasyon
unsurlar1 degerlendirilebilir. Ayrica, yerel halkin konuya bakis agisin1 degerlendirmek iizere nicel
arastirma yontemlerinin kullanildigi analizler yapilabilir.

Pratik Cikarimlar:

Yapilan ¢alisma yemek kiltiirii ve gesitliligi agisindan 6n plana ¢ikan Gaziantep ilinde,
cografi isaret tescilli gastronomi tirtinlerinin, gastro-turistlerin seyahat motivasyonuna etkisini ortaya
koymaktadir. Bununla birlikte turistlerin, gastronomik iiriinlerin cografi isaret tescilli olup olmadigi
konusunda bilgi diizeylerinin yetersiz oldugu ve cografi isaret ve logosunun iriinler 6zelinde dikkat
cekmedigi saptanmistir. Markalagma, yerel iiriinlerin tanitimi ve bu iriinlerin stirdiiriilebilirligi
acisindan cografi isaret tescili hakkinda daha fazla bilgilendirme yapilmasi énem tagimaktadir.
Ozellikle turizm isletmelerinde cografi isaret tescil logolu iiriinlerin daha goriiniir olmasi
saglanmalidir. 1lgili alandaki bu boslugun doldurulmasi i¢in akademik ve sektorel bilgi birikimi
paylasilmali, cografi isaretli {irlinlerin tescillerinin vurgulanmasina yonelik is birlikleri yapilmalidir.

Teorik Cikarimlar:

Caligmanin amaci kapsaminda yemek kiiltiirii ve ¢esitliligi bakimindan 6n plana ¢ikan
Gaziantep sehrinde gergeklesen bu ¢aligsma temel alinarak, UNESCO Yaratici Sehirler Agi’na segilen
diger destinasyonlar 6zelinde de cografi isaret tescilli gastronomi iriinlerinin, gastro-turistlerin
seyahat motivasyonuna etkisi incelenebilir. Cografi isaret tescilli iirlinlerin destinasyon imajina
katkis1 degerlendirilebilir. Bu {irlinlerin destinasyona kattigi marka degeri ve ekonomik deger
incelenebilir. Sektorel igbirlikleri yoluyla destinasyonun cografi isaret tescilli tiriinleri daha fazla
kitleye tanitilabilir.
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