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HALKLA ILiSKiLER FAALIYETLERI ACISINDAN 2024 YEREL
SECIMLERININ GOSTERGEBILIMSEL BiR ANALIZI: BURSA
BUYUKSEHIR BELEDIYE SECIMLERI ORNEGI

Ahmet AYDIN!?
Oz

Kamuoyu algismi kurum veya marka lehine olumlu yonde etkileyebilmek adina ilgili kitlelerle karsilikli iliski ve
is birligi kurarak siirdirmek amaci giiden halkla iligkiler; siyasal se¢cim donemlerinde de benzer sekilde islev
gostermektedir. Kamuoyu goriislerini olumlu sekilde etkileyerek politik sonuglart etkileme giicii, halkla iligkiler
ve siyasal iletisim disiplinlerinin ne denli yakin iliski igerisinde oldugunun kanitidir. Ozellikle halkla iliskiler
destekli siyasal se¢im kampanyalarinda daha genis halk kesimlerine eriserek, 6nceden belirlenmis hedef kitle
gruplarma farkli iletisim stratejileriyle ulagma kabiliyeti, kamuoyu algilarinin gekillenmesinde birincil rol
ustlenmektedir. Se¢im dénemlerindeki iletisim taktikleriyle kisi, parti veya bir fikirle ilgili bilginin yayilmasi,
secmenle diyalog kurulmasi, giiven ortaminin olugmasinin saglanmasi, varsa kriz durumlarinin yonetilmesi etkin
bir iletisim yonetimi dogrultulusunda kazanilan kamusal destekle miimkiindiir. Bu kapsamda halkla iliskiler
stratejilerinin seg¢im dénemlerinde etkili sekilde kullanilmasi oldukga énemlidir. Bu ¢alisma da Tiirkiye’de 31 Mart
2024 tarihinde gergeklestirilen yerel secimlerde Bursa Biiyiiksehir Belediye baskanligi adaylarindan AK Parti
adayt Alinur Aktas ile CHP adayr Mustafa Bozbey’in reklam filmlerinin gostergebilimsel bir analizini
kapsamaktadir. Reklam filmlerinin hedefkitlede yaratmak istedigi etki, dilsel ve gorsel kodlar araciligiyla gosterge
bilimsel yontemle analiz edilmistir. Analiz sonucuna gore genel anlamda siyasi kampanyalarda, kapsayici ve
kulturel agidan zengin reklamlarin kullaniminin stratejik agidan 6nemi bir kez daha ortaya konulmustur. Her iki
partinin se¢im kampanyalar siiresince halkla iliskiler taktiklerini yalnizca politikalarini ve vizyonlarini aktarmak
icin degil, ayn1 zamanda segmenlerle daha derin ve duygusal bir diizeyde iliski kurmak i¢in kullandig1 gériilmis,
bdylece siyasal iletisimde de halkla iligkiler etkinliginin kamuoyunu ve segim basarisini sekillendirmedeki giicii
ortaya konulmustur.

Anahtar kelimeler: Yerel secim, Bursa Biiyiiksehir Belediyesi, gdstergebilimsel analiz, halkla iligkiler, siyasal
iletisim
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A SEMIOTIC ANALYSIS OF 2024 LOCAL ELECTIONS IN TERMS OF
PUBLIC RELATIONS ACTIVITIES: THE CASE OF BURSA
METROPOLITAN MUNICIPALITY ELECTIONS

Abstract

Public relations, which aims to establish and maintain mutual relations and cooperation with the relevant masses
in order to positively influence public perception in favor of the institution or brand, functions in a similar way
during political election periods. The power to influence political outcomes by positively affecting public opinion
is proof of how closely public relations and political communication disciplines are closely related. Especially in
political election campaigns supported by public relations, the ability to reach wider segments of the public and
reach predetermined target groups with different communication strategies plays a primary role in shaping public
perceptions. The dissemination of information about a person, party or an idea through communication tactics
during election periods, establishing a dialog with voters, ensuring an environment of trust, and managing crisis
situations, if any, is possible with the public support gained in line with an effective communication management.
In this context, it is very important to use public relations strategies effectively during election periods. This study
involves a semiotic analysis of the commercials of Alinur Aktas, the AK Party candidate for the mayorship of
Bursa Metropolitan Municipality, and Mustafa Bozbey, the CHP candidate in the local elections held on March
31, 2024 in Turkey. The effect that the commercials want to create on the target audience was analyzed with the
semiotic method through linguistic and visual codes. According to the results of the analysis, the strategic
importance of the use of inclusive and culturally rich advertisements in political campaigns in general was once
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again revealed. Both parties used public relations tactics during the election campaigns not only to convey their
policies and visions but also to engage with voters on a deeper and more emotional level, thus demonstrating the
power of public relations in political communication in shaping public opinion and electoral success.

Keywords: Local elections, Bursa Metropolitan Municipality, semiotic analysis, public relations, political
communication
Jel Classification: D83, D72, H7

1.Giris

Siyasal iletisim, kamuoyu tutum ve davraniglarini etkilemek ve yonlendirmek adina pek ¢ok
ikna teknigini kullanmakla birlikte kisi veya fikir lehine destek elde etmek i¢in bilingli karar
almay1 kolaylastirma amaci giitmektedir. Reklamciligin 6ziindeki iirtin, hizmet veya fikirlerin
kamuoyu tarafindan kabulii, ayn1 diizlemde siyasal aktorler igin uygulanmaktadir. Hedef
kitlelerin stratejik iletisim kanallar1 ve araglarini kullanarak ikna edilmesini amaglayan siyasal
reklam, siyasal iletisimin 6nemli bir aract haline gelmistir. Ciinkii genis bir hedef kitleye kisa

vadede hazirlanan mesajlarin sunumuna olanak saglamaktadir.

Siyasal reklam vasitasiyla tutum objesi olan adaylarin, fikirlerin veya partilerin istenilen mesaj1
istenilen izler kitleye iletilmesi sonug itibari ile segmen algilar iizerinde etki sahibi olacagindan
secim sonuglarini da dogrudan etkileyebilmektedir. Bu agidan bakildigindan siyasal reklam ve
halkla iliskiler arasinda ¢ok yakm bir iliski oldugu goriilmektedir. Clnkd her ikisinin de temel
amaci izler kitlenin etkilenmesi ve istenilen yonde davranis degisikliginin yaratilmasidir. Tipk1
kurumsal anlamda markaya yonelik olumlu tutum ve imaj ile giiveni yiikseltmek adina iletisim
nasil yOnetiliyorsa benzer sekilde aday, fikir veya parti icin de bu amagclarla olusturulan
mesajlar kamuoyuna iletilmektedir. Halka iliskiler disiplini ile siyasal reklamcilik arasinda
kazan-kazan anlayisma dayali bir iliski bulunmaktadir. Ciinkii her biri digerinin etki diizeyini

olumlu sekilde artirarak gelismesini saglamaktadir.

Siyasal reklamcilikta asil ama¢ mesajlarin parti veya aday lehine kilit noktalar1 6ne ¢ikararak
etkili siyasal kampanyalar halinde diizenlemektir. Bu mesajlarin tutarli ve dengeli olmasini
saglamak, etki diizeyini en iist seviyelere ¢ikarmak i¢in ise halkla iliskiler stratejilerini etkili
sekilde kullanmay1 hatta biitiinlestirmeyi gerektirir. Siyasal reklamcilikta asil hedef, potansiyel
se¢cmenlerin dikkatini ¢ekerek tutum yonlerinin degisiminin saglanmasidir. Bunun i¢in de
spesifik hedef Kkitlelere Ozellestirilmis mesajlarin sunulmasi: elzemdir. Siyasal reklam
mesajlarinin geleneksel medya mecralarmin yani sira dijital ve sosyal medya mecralarindan da
sunulmast bu anlamda olduk¢a Onemlidir. Bu kapsamda hangi mesajin hangi mecradan
verilecegi ve hangi hedef kitle grubunun hedeflendiginin belirlenmesi paydas analizleri ile

mumkdinddr. Bu analiz verilerinden elde edilenler ise yalnizca siyasal reklam mesajlarinin ilgili
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gruba iletilmesiyle kalmamakta bunun yaninda ikna edici etkisinin de artmasina olanak
saglamaktadir. Bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye’deki 31 Mart 2024 Yerel Se¢imleri dolayisiyla
siyasal iletisim kampanyasi ¢ergevesinde Bursa ili kapsaminda gekilen AK Parti aday1 Alinur
Aktas ile CHP aday1 Mustafa Bozbey’in reklam filmlerinin izler kitlede yaratmak istedigi etki

icin hangi dilsel ve gorsel unsurlarin kullanildigini ortaya koymaktir.
2. Halkla iliskiler Cahsmalarinda Reklam

Toplumsal doniisiim, farkli kurumlar arasindaki iletisimi giiclendirmis ve ortaya ¢ikan
zorluklar1 hafifletmek i¢cin daha yogun bir ¢aba harcanmasima neden olmustur. Zorluklarin
istesinden gelmeye yonelik bu yiiksek odaklanma, halkla iligkilerin profesyonellesmesini
hizlandirmistir. Kuruluglar, giiniimiiziin yogun rekabet ortaminda iletisimin giiclinden
yararlanmak zorunda kalmaktadir. Halkla iliskiler, isletmelerin hedefleriyle yakin bir uyum
icinde oldugundan, elestirilerin odak noktasi haline gelmektedir (Peltekoglu, 2019, s. 216).
Isletmelerin hedeflerinin gerceklestirmek icin reklam, modern piyasanm dinamikleri iginde,
giinliik yasamimiza sorunsuz bir sekilde entegre olmus 6nemli bir rol oynamaktadir. Marshall
McLuhan'm da belirttigi gibi, 20. yiizy1lin magara sanati olarak hizmet vermektedir. Cagimizda
cok sayida birey reklamlardan ¢esitli fikirler, tirtinler, hizmetler ya da kurumlar hakkinda bilgi
edinmekte, bu mesajlar1 giinliik rutinlerine ve hatta arkadaslariyla sohbetlerine sorunsuz bir
sekilde dahil etmektedir (Elden, 2016, s. 136). Reklam, potansiyel miisterileri bulmak ve
mevcut miisteri tabanini genisletmek igin kullanilan giiclii ve etkili bir mekanizma olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Canpolat, 2012, s. 98). Dolayisiyla reklam bir {iriin ya da hizmetin hedef
Kitleye en hizli ve kisa siirede anlatilma ¢abasi olarak yorumlanmaktadir. (PRSA, 2024) gore
“Halkla iliskiler, kuruluslar ve kamular: arasinda karsilikli fayda saglayan iliskiler kuran
stratejik bir iletigim siireci” olarak tanimlanmaktadir. Reklam ve halkla iligkiler tanimlarindan
da anlagilacagi iizere kurum veya kuruluslarin karsilikli bir sekilde etkilesimi s6z konusu

olmaktadir.

Halkla iliskiler ve reklam, sirketler, kuruluslar, organlar ve hatta iilkeler tarafindan istenen
hedeflere veya niyetlere ulasmak i¢in mesajlar1 iletmek veya hikayeler anlatmak icin Gstlenilen
en popiiler ve yaygin iletisim faaliyetlerinden ikisidir. Halkla iligkiler, paydaslarla siirekli ve
tutarli bir iletisim saglamayr amaclayan olumlu bir imajin yaratilmasmni ve siirdiiriilmesini
icerirken, reklamin nihai amacy, tiiketicileri medyada sirketin {irtinleri veya hizmetleri hakkinda

bilgilendirerek satis (Ismail & Ahmad, 2015, s. 118).
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Reklamlar, anlam Uretirken gercek diinyadaki ifadeleri izleyicilerin karsisina ¢ikarmaktadir.
Giindelik hayattan almman bu ifadeler, bireylerin atfettigi sembolik degisim degerleriyle i¢ ice
gegmektedir. Reklamlar, metalara faaliyet dongiileri boyunca degisim degeri kazandirilmasinda
onemli bir rol oynamaktadir. Bir iriiniin reklam1 yapildiktan sonra, o {iriin bir meta olarak
degisim degeri kazanmaktadir (Bati, 2005, s. 177). Dolayisiyla metalara faaliyetleri boyunca
farkli bir degisim kazandirmasmin yaninda imaj olusturmada da onemli rol oynamaktadir.
Esgiidiimlii bir sekilde hareket eden reklam ve halkla iligkiler faaliyetleri iiriin ya da hizmete

biiytik bir deger katmaktadir.
3.Halkla iliskiler Calismalarinda Siyasal Reklamcilik ve Gostergebilim

Siyasi reklamcilik giiniimiizde siyasetin dogal bir parcasidir ve eski uygarliklardan bu yana da
boyle olmustur. Mitingler, se¢im kampanyalari, reklam panolar1 ve telefon gériismelerine ek
olarak, modern siyasi reklamcilik biiyiik 6l¢iide televizyonda veya sosyal medya da dahil olmak
tizere web sitelerinde yayinlanan kampanya spotlarina dayanmaktadir (Grunig & Schubert,
2022, s. 1). Bu reklamlar, se¢im kampanyalar1 swrasinda liderlerin, adaylarin, partilerin,
hizmetlerin veya projelerin tanitilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Segmen destegi arayan
adaylar ve siyasi partiler, hizmetlerini, projelerini ve siyasi fikirlerini anlatmak icin gazete,
televizyon, internet ve acik hava reklamlar1 gibi ¢esitli medya kanallarini kullanmaktadir. Siyasi
reklamlar, reklamciligm ikna edici ve estetik niteliklerinden yararlanarak kamuoyunun
dikkatini ¢ekmek ve onemli konular etrafinda duyarliligi ve seferberligi tesvik etmek iizere
tasarlanmaktadir. Nihai amag, hedef kitleyi siyasi partinin ideolojik goriisleriyle uyumlu hale

getirmek ve desteklerini saglamaktir (Dogan & Aslantas, 2015).

Se¢menleri bilgilendirme (veya etkileme) konusundaki Oonemli rollerine ragmen, siyasi
reklamlar ve medya kampanyalarnin yiiriitiilmesi, 6zellikle se¢im 6ncesi donemde, kesin, agik
ve yasal olarak baglayici hiikiimlerden mahrum kalmaktadir. Bununla birlikte, adaylarin
medyaya erisimine izin verilmesinin ve se¢imlerin dengeli, tarafsiz ve adil bir sekilde
yaymlanmasini saglayacak kosullarin yaratilmasmin modern demokrasinin temellerinden birini
temsil ettigi sOylenebilir. Net tanimlarin eksikligi, Oncelikle ulusal siyasi ve Kkiiltiirel
geleneklerin biiyiik ¢esitliliginden, her {ilkedeki medya ortaminin ve sivil toplum sektoriiniin
gelisimi ve Ozellikleriyle dogrudan iliskili olan diizenleme ve 6z diizenlemeye yonelik farkli

yaklagimlardan kaynaklanmaktadir (Glavas, 2017, s. 2).

Se¢im sdylemlerinin ana bilesenleri inandiricilik ve ¢ok anlamhiliktir (Namdar, 2020, s. 21).

Giliniimiiz siyasi kampanyalarinda bilgilendirici ve tanitici reklamlarin yani sira adayin imajini
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giiclendiren ve propagandanin etkisini artiran ortiik ve bilingalt1 mesajlar da kullanilmaktadir.
Sonu¢ olarak, gostergelere dayali ve kiiltiirel kodlarin yogun olarak kullanildigi reklam
mesajlar1 giderek 6nem kazanmaktadir (Akylz & Mete, 2015, s. 207). Siyasi reklamcilik, siyasi
ideolojiler ve adaylar da dahil olmak iizere fikirlerin, tutumlarin ve kamusal kaygilarin tanitimi
etrafinda sekillenmektedir. Birincil amaci, kamuoyunun fikirlere giivenini kazanmak ve siyasi
kampanyalar sirasinda oy verme kararlarini etkilemektir. Mal ve hizmetleri tanitan ticari
reklamciligin aksine, siyasi reklamcilik bireylere veya degerlere odaklanmaktadir. Dahasi,
hedeflerine belirli bir zaman dilimi i¢inde ulasilmasi gerekmektedir. Toplumu derinden
etkileme potansiyeli g6z Oniine alindiginda, siyasi reklamciliin 6nemli ahlaki sonuglari

bulunmaktadir (Glavas, 2017, s. 3).
4.Halkla iliskiler ve Gostergebilim

Fransizca “semiotique” veya “semiologie” terimlerinden tireyen ve “dilbilim” (Fransizca
“linguistique™) yapist lizerine modellenen gostergebilim, yaygin olarak "gostergelerin

incelenmesi" veya "gostergeler iizerine bilimsel arastirma" olarak kabul edilmektedir.

Bununla birlikte, gostergebilimin alani1 "gosterge" ve "bilim" kelimelerinin bir araya gelmesinin
otesine uzanir. Oziinde bir gosterge, kendisinin dtesinde bir seyi temsil eden, dolayisiyla ikame
edilebilen herhangi bir varhigi (ister bir bicim, nesne ya da olgu olsun) ifade etmektedir.
Kelimeler, semboller ve jestlerin hepsi bu isaret semsiyesinin altna girmektedir. Ornegin,
kisiler arasi iletisimi kolaylastiran sosyal sistemler olarak islev géren dogal diller, sozciikler

gibi bu isaret birimleri arasinda kurulan iligkilerden olugmaktadir.

Saussure tarafindan teorize edildigi sekliyle dilsel gostergeler, birbirinden ayrilamaz iki
bilesenden olusan ikili bir yapiya sahiptir, bunlar gosteren ve gosterilendir. Toplumsal yasamin
bir pargasi olarak gostergelerin roliinii inceleyen bir bilim diisinmek mimkinddr. Bu, sosyal
psikolojinin ve dolayisiyla genel psikolojinin bir pargasini olusturmaktadir. Bu semiyolojidir
(Yunanca semeion, ‘isaret’). Isaretlerin dogasini ve onlar1 yoneten yasalar1 arastirilmaktadr.
Heniiz var olmadigmdan, var olacagi da kesin olarak sdylenemez. Ancak var olmaya hakk1
vardir, dnceden onun i¢in hazir bir yer vardir. Dilbilim bu genel bilimin yalnizca bir dalidir.
Gostergebilimin kesfedecegi yasalar dilbilim i¢in de gecerli yasalar olacak ve boylece dilbilim

insan bilgisi alaninda agik¢a tanimlanmis bir yere sahip olacaktir (Saussure, 1969, s. 16-17).

Gosteren ses ya da ses dizisini ifade ederken, gdsterilen aktarilan kavram ya da fikri ifade eder
(Rifat, 2009, s. 11). Saussure’iin teorisi, dili, insan toplumundaki diger cesitli gosterge

sistemleriyle bir arada var olan bir gostergeler sistemi olarak ortaya koymaktadir. Saussure’in
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cergevesinin merkezinde iki boyutlu sistem, gostergelerin uzlasimsal ya da geleneksel dogasi,
gosterge sistemlerinin karsilikli bagimlilig1 ve gostergelerin keyfiligi gibi kavramlar yer alir.
Temel olarak Saussure, cevremizdeki hem somut hem de soyut gdstergelerin insasinda yer alan
i¢ biligsel siireclerin altin1 ¢izer ve dilsel gostergeler insan iletisimi ve etkilesiminin temelini
olusturmaktadir. Saussure, dilsel gostergelerin veya dilin, ger¢eklik algimizi sekillendirmedeki
onemli rolleri nedeniyle bu gosterge sistemleri arasinda iistiin bir konuma sahip oldugunu iddia
eder. Dilin altinda yatan sistem (langue) ile fiili kullanimi (parole veya speech) arasinda ayrim

yapar ve ilkine dncelik vermektedir (Yakin & Totu, 2014, s. 6).

Genel olarak bakildiginda gosterge bilimsel gergevede, dil gostergeleri gok dnemlidir ¢linki
iletisim sirasinda birbirlerinin zihinlerindeki igerikleri '¢6zen' bireyler arasindaki devrenin
temel kodunu olustururlar. Kodun desifre edilmesi, isaretlerin birbirlerine gore tasidiklari
farkliliklar sayesinde bilingsizce gerceklesir. Bu farklilik bir konusma toplulugu olasiligini
dogurur. Bu, 6ziinde, semiyolojinin benimsedigi arastirma tarzini olusturmaktadir (Danesi,
2006, s. 192). Siyasi reklamciligin se¢im donemlerinde etkin rol oynamasi; Sembiyolojinin

siyasal reklam afiglerinde kullanilmasinda 6nemli hale gelmistir.

5. Arastirmanin Metodolojisi

5.1. Amag, Yontem ve Simirhhiklar

Siyasal iletisim kampanyalarinda hedeflenen kitlelere ulasmanin en kolay yollarindan birisi
kuskusuz geleneksel medya araciligiyla reklam filmlerinin sunulmasidir. S6z konusu reklam
filmleri vasitasiyla adayin kisisel Ozelliklerinin yami sira vaatlerinin de c¢esitli gostergeler
araciligiyla sunulmasi oldukg¢a yaygin kullanilan bir yontemdir. Bu kapsamda 6nceki ¢calismalar
incelendiginde siyasal iletisim konulu ¢aligmalarin birgogunda aday veya parti sunumu ile ilgili

coziimlemelerde gdstergebilimsel analizin kullanildig1 géze carpmaktadir.

Bu calismanin yontemini de gostergebilimsel analiz olusturmaktadir. Saussure, Barthes ve
Peirce’1n ¢caligmalariyla gelistirilen gostergebilim, gostergelerin anlamlandirilmas: siirecini {i¢
temel 6ge olan gosterge, gosteren ve gosterilen ile ele almaktadir. Barthes’a gore reklam
iletisinin Oncelikle bigimlendirdigi sey, triiniin belirli 6zellikleridir ve bu dzellikler miimkin
oldugunca agik bir sekilde iletilmelidir; eger goriintli gostergeler igeriyorsa, o zaman reklam bu

isaretlerin icerigini tam olarak yansitmalidir (Aydin & Siislen, 2018, s. 155).

Ideolojik gdstergeler teorisini gesitli agilardan inceleyen Barthes, isaretlerin dogalarinin yapay
oldugunu ve gerceklikle dogrudan baglant1 kurmadigini, bunun ideolojik bir yanilsama

yarattigini savunmaktadir. Dilin ideolojiyle iligkisi ise dilsel se¢imler araciligiyla ideolojinin
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nasil tretildigini ve toplumsal etkilesimde nasil sekillendigini gostermektedir (Horsfield,
1970)ve (Caffarel & Rechniewski, 2009). Ayrica Barthes’in mit kavramu, kiiltiirel baglamlarin
isaretlerin anlamini nasil doniistiirdiigiinii ve ikinci anlam diizeyinde nasil yeni anlamlar
olusturdugunu vurgulamaktadir. Edebiyat ve sanatin ideolojik etkileri, Marxist elestirilerle ele
alinarak egemen ideolojilerin bu alanlarda nasil sekillendigi tartisilmaktadir. Ayrica, ideolojiler
soylemler iginde islevsel hale gelmekte ve toplumsal yapilar iizerindeki etkilerini soylemler
araciligiyla gostermektedir (Muhammad , 2015); (Hamadi, 2017); (Potocco, 2018). Barthes’in
denotasyon (bir sozciigiin birincil anlami) ve konotasyon (ilgili sozciigiin diger
karakteristikleri) surecleri, dilin kiltirel ve ideolojik anlamlar Gretmedeki rolinu
aciklamaktadir. Sonug¢ olarak, Barthes'n ideolojik gostergeler teorisi, isaretlerin anlam
ingasmdaki roliinii ve ideolojinin dil, sanat ve toplumsal yapilar iizerindeki etkisini anlamak

icin kapsamli bir ¢ergceve sunmaktadir (Anggreini, 2019); (Passandaran, 2019).

Reklam filmlerinde sunulan gostergelerin dilsel ve gorsel agidan kodlanisi, hedef kitlede
yaratilmak istenen etkinin asil giliciinii ortaya koymaktadir. Bu nedenle g¢alismanin amaci
siyasal iletisim kampanyasi ¢er¢evesinde ¢ekilen reklam filmlerinin izler kitlede yaratmak
istedigi etki i¢in hangi dilsel ve gdrsel unsurlarin kullanildigini ortaya koymaktir. AK Parti ve
CHP adaylarmin kampanyalari, bu hedefi ger¢eklestirmek icin yeterli ve temsil giicli yliksek
veri saglamaktadir. Calisma, iki partinin Y outube gibi erisilebilir medya araglarinda yayinlanan
kampanya filmlerine dayanmaktadir. Bu filmler, daha genis kitlelere ulasmis ve kamuoyunda
tartistlmistir.  Veri toplama siirecinde popiilerlik ve goriiniirlik kriterleri géz Oniinde

bulundurulmustur. Bu kapsamda olusturulan arastirma sorular1 asagida siralanmistir:

1 Reklam filmlerinde kullanilan ana tema nedir?

2 Reklam filmlerinde hangi gostergeler 6n plana ¢ikmistir?
3. Reklam filmlerindeki dilsel ileti kodlar1 nelerdir?
4

Reklam filmlerindeki gorsel ileti kodlar1 nelerdir?

Amaglh orneklem tekniginin kullanildig1r bu calismada arastrma sorularima ve amaglarina
uygun olarak 31 Mart 2024 Yerel Se¢imleri kapsaminda Bursa Biiyliksehir Belediyesi sinirlilik
olarak ele almmistir ve incelenmistir. AK Parti aday1 Alinur Aktas’in “Isimiz Giiciimiiz Bursa”
adl reklam filmi (Youtube, 2024a) ile CHP aday1 Mustafa Bozbey’in “Bu Sefer Bozbey” adli
reklam filmlerine Youtube (Youtube, 2024b) mecrasindan ulasilip, gostergebilimsel analiz ile
¢coziimlenmistir. Seg¢ilen reklam filmleri Google.com arama motoru tizerinden “Alinur Aktas
Bursa secim sarkis1” ve “Mustafa Bozbey Bursa se¢im sarkis1” anahtar kelimeleri ile yapilan
arama sonucunda ilk ulasilan sonuclara goére se¢ilmistir. Bursa Biiyiliksehir Belediyesi
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secimlerinde en yliksek oy oranina sahip iki parti olan AK Parti ve CHP, dogal olarak se¢imin
iki ana aktorii konumundadir. Bu iki parti arasindaki rekabet, secimin sonucunu belirleme
potansiyeline sahiptir. Dolayisiyla, arastirmanin odak noktasi se¢gmenin tercihlerini en ¢ok
etkileyen ve se¢cim kampanyalarinda en fazla goriiniirlik kazanan iki aday olmustur. TiUm
partilerin kampanyalarin1 incelemek arastirma kapsamini genisletecek ve detayli analiz
yapilmasini zorlagtiracaktir. Aragtirmanin odaklanabilir ve anlamli bir ¢cergevede kalmasi adina,

en fazla oyu alan iki adayin kampanya filmlerinin gostergebilimsel analizi tercih edilmistir.

5.2. Bulgular
5.2.1. CHP “Bu Sefer Bozbey” Reklam Filmi Coziimlemesi

31 Mart 2024 Tiirkiye Yerel Se¢imleri siirecinde “Bu Sefer Bozbey” reklam filmi 1 Mart 2024
tarithinde yayinlamaya baslamistir ve 3 dakika 3 saniye siirmektedir. Reklam filminin kapak
fotografinda ¢ocuk geng ve yash vatandas gorselleri kullanilarak “Bursamiz Giilsiin Diye”

slogani ile giris yapilmustir (Resim 1).

Resim1: Kapak fotografi

-

Bursamiz GUISUNIDIVE) |

| 2 Pl o) 000/303

“Bu Sefer Bozbey” reklam filmi, reklam miizigi esliginde Bursa’nin c¢esitli semtlerinin
temsillerinin ardindan Bursali esnaflarin temsilleri ile baslamaktadir. Bu temsillerin arasinda
kahvehanede ¢ay icen yaslh bir adam, hayvancilik yapan bir ¢iftci ve balik¢ilik yapan bir esnaf,
gbzleme yapan bir kadin ile berber, manifaturact ve marangoz bulunmaktadir. Bu temsillerin
arasina Bursa’da yasayan halkin giindelik yasantilarindan kareler seklinde diisiiniilebilecek
yolda kol kola giilerek yiiriiyen iki geng erkek, yoldaki bir kopegi seven kiictik bir erkek cocuk,
giilerek caddede yiirliyen bir genc kadin ile erkek, halkla a¢ik parklarda spor aletlerinde spor
yapan iki orta yash kadm ile sahilde giivercinleri besleyen vatandaslara yer verilmistir.
Giindelik yasantiy1 gosteren bu temsillerin ardindan Bursa’nin ¢esitli semtleri ile tarihi ve

turistik mekanlar1 (Golyazi, Ulu Camii, Tophane vd.) gdsterilmektedir (Resim 2)
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Resim 2: Sahnelerden Bazi1 Kesitler

Sonrasinda ekranda “Valla! Bu Sefer Bozbey” diyen basi kapali kadin, kahvehanede cay i¢en
vatandaslar ve traktor lizerinden ¢iftgileri temsil eden yetiskin bir geng goriiliir. Bankta oturan
geng bir kadin arka fonda ise “Bu Sefer Bozbey’e Verecegiz” diyen bir kadmn sesi duyulur.
Ekrana el sallayan geng¢ yash kadin, erkek tiim temsillerin ardindan aday Bozbey’in her ismi

anildiginda ekrana kendi goriintiisii ve reklam miizigi gelir (Resim 3).

Resim 3: Sahnelerden Bazi Kesitler

“Bu Sefer Bozbey” ifadesi fazlaca kisi tarafindan ifade edilirken yine Bursa’nin giindelik
yasamina atifta bulunan goriintiiler, yollar, tarihi ve turistik mekanlar ekrana verilir. Reklam
miizigi ve sozlerle paralel olarak Bursa’nin zenginliklerinden Uludag ve Ulu Camii tek bir
goruntide yer alirken ardindan gelen goriintiide ilk etapta “Kaybettigi Ne Varsa” ifadesiyle
siyah-beyaz soluk ekrandaki geng, yetiskin kadin-erkek goriintiileri sonrasinda “Koymak Igin

Yerine” ifadesiyle renklenip olagan haline geri doner (Resim 4).
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Resim 4: Sahnelerden Baz1 Kesitler

__KOYMAKSIGINIER]

Reklam filmi boyunca fazlaca taniklik edilen gilindelik yasam rutinleri, aday Bozbey’in
gosterimi, reklam miizigi ve bir¢ok ifade devam eder. Bunlarin arasinda “Tecriibe, kadin-erkek
el ele, yarim kalmaz hikdye, Bursa’miz giilsiin diye, yemin etti bu sehre, bu sefer oylar
Bozbey’e” gibi ifadeler yer alir (Resim 5). Bu boliim reklam filminin ileriki sahnelerinde farkli

goriintiilerle ve ayn1 ifadelerle nakarat seklinde tekrar verilir.

Resim 5: Sahnelerden Bazi Kesitler

Daha sonraki goriintide aday Bozbey’in se¢im siirecinde Bursa halki ile yakin temaslarmi
iceren goriintiiler ardi ardina gelir. Goriintiilerde bebek, ¢ocuk, geng, yaslh, kadm-erkek tim

kesimlere hitap eden temsiller yer alir (Resim 6).
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Resim 6: Sahnelerden Bazi Kesitler

Bir sonraki goriintiilerde aday Bozbey’in kendi kisisel 6zellikleri ve siyasi kariyerine iliskin
temsiller yer almaktadir. Bunlarin arasinda 20 yillik tecriibe, 6nceki belediye baskanligina
iligkin basar1 ifadeleri yer alir. Bunlar tiim reklam filmi oldugu gibi miizikle paralel sekilde

ekranlara gelir (Resim 7) ve ardindan Resim 5°teki gibi nakarat kismi verilir.

Resim 7: Sahnelerden Bazi Kesitler

7 /
;/ - . -
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Ardindan gelen goriintiide Bursa’nin iki ucunda yer alan Orhangazi ve Mustafa Kemalpasa
ilcelerine yer verilir. Ardindan Bursa’ya dair goriintiiler ile “31 Mart yerel secimlerinin
“emanet” olduguna atifta bulunarak “emin eller” ifadesine yer verilir. Ozellikle “Oylar
Bozbey’e” ifadesinin ardindan ekranda beliren kasketli orta yash erkegin arkasinda Tiirk
Hiikiimdarlarmm resmedildigi goriiliir (Resim 8). Bu sahnenin ardindan Resim 5’teki gibi

nakarat kismi verilir.
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Resim 8: Sahnelerden Bazi Kesitler

Son sahnede yesil ekran 6niinde Mustafa Bozbey’in fotografi, yesil- beyaz renklerle “Bu Sefer
Oylar Mustafa Bozbey’e” yazis1 ve evet miihriiniin yer aldig1 se¢im pusulasi ekrana gelerek

reklam filmi son bulur (Resim 9).

Resim 9: Sahnelerden Bazi Kesitler

BU SEFER OYLAR

BURSA BUYUKSEHIR
BELEDIYE BASKAN ADAYI

5.2.1.1.Anlatimin Betimlenmesi

“Bu Sefer Bozbey” reklam filminin yerel se¢imler dolayisiyla genel anlamda Bursa halkina
hitap gorilmektedir. Reklam filmi kapak fotografinda ¢ocuk, geng ve yasl vatandas Resimleri
kullanilarak her kesimden vatandasin oyuna talip olundugu vurgulanmaktadir. Dilsel iletide
“Bursamiz Giilsiin Diye” slogani ile Bozbey’in se¢ilmesi ile Bursa halkinin yiizlerinin giilecegi

vaat edilmistir.

“Bu Sefer Bozbey” slogani mevcut yonetimin yerine talip olundugunu gostermekle birlikte

Bursa halkmin giindelik yasam bigimlerinin gostererek ilerlemektedir. Toplumsal anlamda
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esnaf denildiginde akla gelen is kollarnin yaninda Ozellikle Bursa’ya 06zgii olanlar
gosterilmistir. Ornegin kapali carsidaki manifaturacilar ve diger taraftan gdzlemeciler
gosterilerek Bursa’nin hem gelecegine hem de ge¢misine duyulan saygi ve sevginin birer

gOstergesidir.

Bursa’nin tarihi ve turistik mekanlarindan olan Tophane, Ulu Camii, Kapali Carsi, Gélyazi,
Uludag gosterilerek tarihsel yapilarin hepsinin bir hazine oldugu vurgusu yapilmistir. Ciftci,
marangoz, ev hanimi, berber, ¢ayci kisacasi toplumun her kesiminden olusan insanlar, kadin-
erkek temsiliyeti gozetilerek ve ekrana giillimseyerek el sallamasi gelecege dair bir umut
tasidiklarin1 gostermektedir. Tarihi, cografyast ve kiiltiirii ile Bursa’nin “Medeniyet Sehri”

oldugu ifade edilmistir.

Yetiskin kadin ve erkeklerin yer aldig1 sahne baslangicinda “kaybedilen ne varsa” ifadesi ile
birlikte renkler siyah-beyaz iken, ‘“koymak i¢in yerine” ifadesi ile sahnenin ve ekranin
renklerinin yerine geldigi goriilmektedir. Burada Bursa halkinin 6nceki donem yonetimlerinde

neleri kaybettiyse Bozbey ile hepsinin geri gelecegi taahhiit edilmistir.

Reklamin ilerleyen boliimlerinde Mustafa Bozbey’in kisisel birtakim 6zelliklerinin yani sira
siyasi kariyerine iliskin de aktarimlar yapilmistir. Bunlar arasinda Bursa’nin ilgelerinden
Niliifer’in belediye baskanligini yapmis olmasinin kazandirdig tecriibe, sahip oldugu egiti,
diirtistliik ve vizyonerlik vurgusu yer almaktadir ve Bursa halkinin yiiziiniin giilmesine talip

oldugunu gostermektedir.

Bursa’ya atfedilen deger Bozbey’in Bursa’ya olan sevdasinin baba yiiregine benzer sekilde
sefkat ve sevgi dolu olduguyla vurgulanmistir. Ozellikle film boyunca ¢ocuk, geng, yetiskin,
yasli, kadi-erkek, koyli-kentli her kesimden vatandasa yer verilerek her kesimin hedeflendigi
vurgulanmustir. Ozellikle dilsel iletide “Oylar Bozbey’e” ifadesinin ardindan ekranda beliren
kasketli orta yash erkegin arkasinda Tiirk Hiikiimdarlarmin resmedilmesi Bozbey’in onlarin

izinde oldugunun bir gostergesidir.

2.9

Reklam filminin nakarat kismi olarak da ifade edilebilen “Bu Sefer Oylar Bozbey’e” slogani
her kesimden vatandasin sesiyle aktarilmis ve kullanilan miizik hareketli ritimlerden
olusmustur. Miizik alicida olumlu duygularin olusmasini saglayacak ritim ve tondadir.
Reklamda miizigi seslendiren ses enerjik tonda ve bir erkege aittir. Zaman zaman arka fondan
vokal sesini andiran kadin sesi gelmekte ve sozler hep bir agizdan sOylenmis hissi

uyandirmaktadir.
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ARASTIRMA MAKALESI

Reklam filminde kullanilan renkler giindelik yasantisinin tiim renklerini barindirmakla birlikte
ozellikle son sahnede Mustafa Bozbey’in ekrana geldigi boliimde zemin rengi yesil ve beyaz
olarak kullanilmigtir. Bu hem “Yesil Bursa” soylemine hem de Uludag’in beyaz rengine atifta

bulunmustur.
5.2.1.2. Resim Ileti ve Anlamlandirma

“Bu Sefer Bozbey” reklam filminin Resim iletide anlamlandirilma semas1 asagidaki tabloda

verilmistir (Tablo 1).

Tablo 1: Gosteren-Gosterilen Semasi

Gosterilen
Gelecek- umut

Gosteren
Kiz-erkek ¢ocuk

Yasli adam-kadin

Gegmise saygi- tecriibe

El ele kadin-erkek

Birlik-biitiinliik

Traktor-tarla Dogallik

Yoresel giysi Geleneksel

Deniz Biiyiikliik- sonsuzluk

Camii Maneviyat

Tirk Bayragi Tiurk Milleti- birlik-biitiinliik
Iki elle yapilan Baris- sevgi

kalp isareti

Cayc1 kadin
Esnaf kadin
Berber
Marangoz
Balike1
Gozlemeci kadin

Caligkanlik -gecim- emek

Sokak kdpegi Hayvana sevgi
Kuslar Ozgiirliik- baris-sevgi
Mustafa Bozbey ~ Lider- otorite

Slogan “Bu Sefer  Degisim

Oylar Mustafa

Bozbey’e”

CHP logosu Kimlik

“Bu Sefer Bozbey” reklam filmi her kesimden insan1 kucaklama vaadiyle bazi karsitliklar1 da
icermektedir. Bu karsitliklar; kadin-erkek, yasli adam- geng erkek, yash kadin- geng kadin, bas1

kapali kadin- basi agik kadin, geleneksel-modern, kdy-kent seklinde siralanabilir.
5.2.2. AK Parti Alinur Aktas “Isimiz Giiciimiiz Bursa” Reklam Filmi C6ziimlemesi

31 Mart 2024 Tiirkiye Yerel Secimleri siirecinde “Isimiz Giiclimiiz Bursa” reklam filmi 15

Subat 2024 tarihinde yayinlamaya baglamistir ve 2 dakika 40 saniye siirmektedir. Reklam
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filminin kapak fotografinda erkek ¢cocuk resmi kullanilarak “Bir Oyum Var” slogani ile giris
yapilmistir (Resim 10).

Resim 10: Kapak fotografi

BiR OYUM V{R“
|

> Pl ) 000/240 BSOS

Reklam filmi Bursa’nin tarihi ve turistik mekanlarindan Tophane’nin Uludag ile kesisen video
goriintlisliniin geceden sabaha seklinde hizlandirilmis versiyonu ile baglar. Ardindan yine
Bursa’nin tarihi ve turistik mekan1 Kozahan’in duvarinda dalgalanan Tiirk Bayragi goriiniir.
Bursa’ya dair goriintiiler iceren sahneler olan Ulu Camii, tramvay ve Bursa’nin kiiltiir
merkezlerinden Merinos AKKM gérintileri ile sahne devam eder. Tim sahnelerde gundelik
yasam sesleri tiim dogallig ile verilir ve herhangi bir ses veya miizik eklentisi yapilmaz (Resim

11).

Resim 11: Sahnelerden Baz1 Kesitler

Reklam filmi Bursa’nin kiiltlir merkezlerinden Merinos AKKM’de yiiriiyen geng bir erkegin
ayaklarinin goriinmesiyle devam eder. Geng erkegin sirtinda kilift igerisinde bir miizik aleti
vardir. Miizik aletini fermuarin1 agarak kilifindan ¢ikaran geng, sazin akort ayarmdan sonra

miizige girig yapar. Miizik geleneksel Rumeli Tiirkiisii olan Osman Aga ritimleri ile baglar ve
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devaminda Bursa’ya 6zgii yemekler, kdyler, Golyaz1 goriintiisii, klarnet ¢alan geng erkek,

darbuka ¢alan orta yasl erkek ve kapali ¢ars1 goriintiileri ile ilerler (Resim 12).

Resim 12: Sahnelerden Baz1 Kesitler

Daha sonra tiirkiiniin devaminda miizigin ritmine uygun sekilde mevcut baskan olan Alinur
Aktas’in Bursa i¢in ¢alismalarindan, icraatlarina atifta bulunularak, hanlar, yollar, parklar, yesil
alanlardan bahsedilir. Ardindan ¢ocuk, geng, yetiskin, yasli, kadin-erkek her kesimden vatandag

ile Alinur Aktag’in yakin temaslarina dair goriintiiler gelir (Resim 13).

Resim 13: Sahnelerden Baz1 Kesitler
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Reklam filminin devaminda Bursa’nin hem altinin hem iistiiniin birbirinden giizel degerlerinin
olduguna vurgu yapilir. Bu vurguda Bursa’nin “Evliyalar Sehri” olarak tanimlandig, iistiiniin
de yesil dogas1 ve Uludag ile birlikte essiz gilizellikte oldugu aktarilir. Filmin devaminda 6nce
yasl bir adam ardindan kiiglik erkek ¢ocuk ekrana gelerek “Bir Oyum Var” “Oda Alinur’a”
ifadeleri kullanilir. Miizik devam ederken orta yash kadin ve erkek kahve igerken, Alinur Aktas

ise sokak sanat1 olan Grafiti yazisi yazarken gortintiilenir (Resim 14).
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Resim 14: Sahnelerden Baz1 Kesitler

<

i |
b etdioan ¥ N
VR T

Q. 7 ﬂ V\ R
BIR OYUM ( RODA "/ ALINUR'A

P h-AS

\

Ardindan saz ¢alan geng erkek tekrar miizigiyle birlikte sahnede goriiniirken, elinde ¢ay tasiyan
erkek cocugun miizigin ritmine alkis tuttugu goriintiilenir. Bu sahnenin ardindan Bursa’nin
esnaflarindan bazi kesitlere yer verilir; manifaturaci kadin, berber, eczaci kadin, pamuk seker
satan adam...Bu sahneler ve miizik devam ederken, gen¢ kadin ve erkeklerin Bursa
Belediyesi’nin tesisi olan Burfas’ta birlikte ¢ay i¢meleri, giizler yiizlii vatandaslardan kesitler,
Alinur Aktas’in gece giindiiz ¢aligmasina atif, ve dalgalanan Tiirk Bayrag:1 goriiniirken, parkta
balonlariyla kosturan erkek ¢ocuk, sokak kedisi, alkis tutan taksici vatandaslar ve tekerlekli

sandalyede bir kadn giilimserken ekranlara yansir (Resim 15).

Resim 15: Sahnelerden Baz1 Kesitler

P GALISANDAN— BUSECIMDEDE

Reklam filmi klarnet sanat¢isinin sahneye girmesiyle devam eder. Sahnede Bursa’nin kiiltiirel

zenginliklerine 6rnek olabilecek kiyafetler ve miizik ritimleriyle gen¢ kadmnlarin dans ettigi
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goriiniir. Ardindan halki mutlu bir sekilde ritim tutarak oynadigi farkli kesimlerden insanlarin
birlikte goriindiigii sahne gelir. Sahnede kadin- erkek geng, yasl, ¢ocuk herkes senlik havasi

igerisinde oynar (Resim 16).

Resim 16: Sahnelerden Baz1 Kesitler

Daha sonra mevcut belediye baskani olan Alinur Aktas’in gorevde oldugu siire boyunca
gerceklestirmis oldugu hizmetlere iliskin 6rnekler ekrana gelir. Bu 6rneklerde mevcut bagkanin
gece giindiiz calisarak halkina hizmet ettigi, Bursa esnaflarindan goriintiilerin yer aldigi
sahnelerle devam ederken “Bu Se¢imde De Oyumuz Alinur’a” ifadeleri ekranda goriiniir
(Resim 17).

Resim 17: Sahnelerden Baz1 Kesitler

ADLIVE KAVSASI

AGILIS TORENi

P
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DUL_BCANLABASLAR | - SAKIN SASMA

Daha sonra sozsiliz sekilde miizigin sadece klarnetli kismi ¢alarken, Bursa halki ile Alinur
Aktas’m yakin temaslar1 hem gece hem de giindiiz farkli sahnelerle ekrana gelir. Bu sahnelerin
ardindan Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan ile Alinur Aktas, ayn1 sahnede AK Parti

secmenine el sallarken gorintilenir (Resim 18).
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Resim 18: Sahnelerden Baz1 Kesitler

Son sahne ise partililer ve halk bulusmasmin yapildig1 organizasyonuna dair bir goriintii ile
baslarken, mavi renkli zemin iizerinde beyaz ve yesil renklerle secim slogani olan “Isimiz Bursa
Gilicimiiz Bursa” yazisi, AK Parti logosu ve Bursa Biiyiiksehir Belediye Baskani Alinur

Aktas’in adinin yam sira “Bursa I¢in Canla Basla” yazis1 belirerek reklam filmi sona erer
(Resim 19).

Resim 19: Sahnelerden Baz1 Kesitler

isiMiz o
GUCUMUZ
BURSA

BA

ALINUR BURSA
AKTAS: ioin CQEALA

5.2.2.1.Anlatinin Betimlenmesi
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“Isimiz Giiciimiiz Bursa” reklam filmi yerel segimlerde mevcut belediye baskan: Alinur
Aktas’in se¢im kampanyasinda kullanilmistir. Genel hitap sekli ve film boyunca ekrana gelen
vatandaslar g6z oniine alindiginda tiim Bursa halkina hitap edildigi ve her kesimden vatandasin
oyuna talip olundugu goriilmektedir. Reklam filminin kapak fotografinda kii¢iik bir erkek

cocuk el isareti ile “Bir Oyum Var” seklinde gelecege dair atifta bulunmaktadir.

Dilsel iletide “Isimiz Giiciimiiz Bursa” “Canla Basla Bursa” “Bir Oyum Var” “Oda Alinur’a”
ifadelerinin kullanildig1 ve hep bir agizdan film boyunca giilen yiizlerle mevcut yonetimin

devamiin yiizleri giildiirmeye devam edecegi vaat edilmistir.

“Bu Se¢imde De Oyum Alinur’a” ifadeleri ile istikrarin 6nemine ve hizmetlerin devamina igaret
ettigine vurgu yapilmistir. Film baslangicinda orijinal reklam cekim sesleri kullanilirken
ilerleyen saniyelerde Tiirk kiiltiiriine uygun bir Rumeli tiirkiisii olan Osman Aga’nin fon

miiziginin ardina yerlestirilen sozler kullanilarak geleneklere olan baglilik ifade edilmistir.

Bursa halkini temsil eden is kollarma yer verilen filmde; berber, manifaturacilar, eczaci, pamuk
sekerci, donerci, pideci ve ¢esitli esnaflarm goriintiilerine yer verilmistir. Is kollarmda kadm-

erkek temsili gozetilmistir.

Reklam filminin basindan itibaren Bursa’nin tarihi ve turistik mekanlar1 Kapali Carsi, Golyazi,
Uludag, Merinos Kiiltiir Merkezi, Burfas Tesisleri, Ulu Camii ve tiirbelere yer verilerek
Bursa’nin hem alt1 hem {istii birer hazine vurgusu yapilmustir. Tarihi, cografyasi ve kiltlr( ile

Bursa’ya dair aktarilan her sahnelerde Bursa‘nin “Evliyalar Sehri” oldugu ifade edilmistir.

Reklamin ilerleyen sahnelerinde Alinur Aktas’in belediye baskanligi yaptigi donemlerde
Bursa’ya olan hizmetlerinden, hanlar, yollar, yesil alanlar ve parklar ifadeleriyle yer verilmis
ve canla basla Bursa halki i¢in c¢alisildigi Aktas’in ¢caligmalar icerisindeki video kesitleriyle

desteklenerek mevcut yonetim ile “devam” mesajlar1 verilmistir.

Bursa’nin ¢esitli glizelliklerine atifta bulunarak devam eden filmde yetiskin bir kadin ile erkegin
Tiirk kahvesini ekrana uzatarak giilimsemeleri “40 yillik hatr1” hatirlatirken, Aktas’in grafiti

yaparken goriintiilenmesi sokak sanatini ve gencleri destekledigini gostermektedir.

Tiirk halk miiziginde yaym olarak kullanilan telli calgr tiirii saz, reklam filmi boyunca
geleneksel ritimler ve hareketli tonlamalarla hedef kitlede olumlu, neseli ve mutlu bir duygu
olusmasiin 6niinii agmaktadir. Reklamda miizigi seslendiren ses enerjik ve bir kadina aittir.

Sahneler arasinda 6zellikle “Oylar Alinur’a” kisimlarinda hep bir agizdan sdylenmis duygusu

yaratilmustr.
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ARASTIRMA MAKALESI

Reklam filminde kullanilan renkler genel itibari ile glindelik yasamin tiimiinii kapsamaktadir.
Ancak film igerisinde cesitli yerlerde (mesaleler, manifaturaci ortiisii vd.,) yesil rengin Bursa’y1

cagristiracak sekilde bilingli olarak kullanildig1 géze ¢arpmaktadir.

Son sahnenin hemen dncesinde Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan ve Alinur Aktas, ayni
sahnede partilileri selamlarken gosterilmistir. Buradan Aktas’in, Cumhurbagkant ve AK
Parti’nin destegini alarak yoluna devam ettigi sonucu ¢ikarilmaktadir. Son sahnede ise mavi
renk zemin {izerinde “Isimiz Bursa Giiciimiiz Bursa” yazis1 yesil ve beyaz renklerle verilmis,
mevcut belediye baskani Alinur Aktag’in adi, AK Parti logosu, Tirkiye Yiizyili ifadeleri
beraber kullanilarak gii¢ birligi yapildig1 acik¢a belirtilmistir.

5.2.2.2. Gorsel ileti ve Anlamlandirma

“Isimiz Giiciimiiz Bursa” reklam filminin gorsel iletide anlamlandirilma semas: asagidaki

tabloda verilmistir (Tablo 2).

Tablo 2: Gosteren-Gosterilen Semasi

Gosteren Gosterilen

Erkek-kiz cocuk  Gelecek- umut

Yasli adam Gegmise saygi- tecriibe
Kadin-erkek Birlik-biitiinliik

Kahve fincani 40 yillik hatir

Gralfitti sanat1

Sanata-genclere destek

Deniz Biiyiikliik- sonsuzluk

Camii, mescit Maneviyat

Tiirk Bayragi Tiirk Milleti- birlik-biitiinliik
Esnaf kadin

Berber

Cam ustasi

Eczaci kadin
Pamuk seker

Caligkanlik -gecim- emek

satan adam

Donerci adam

Sokak kedisi Hayvan sevgisi
Kuslar Ozgiirliik- baris-sevgi
Alinur Aktas Otorite

fotografi

Recep Tayyip Glig-lider-destek
Erdogan

Slogan “Isimiz
Giliciimiiz Bursa”
“Canla Basla
Bursa”

Istikrar- Amag

AK Parti logosu
Tiirkiye Yiizyih
logosu

Kimlik
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“Isimiz Giiciimiiz Bursa” reklam filmi Bursa halkini temsil eden her kesimden insani
kucaklama vaadiyle bazi karsitliklar1 da igermektedir. Bu karsitliklar; kadin-erkek, yasli adam-
geng erkek- yash kadin-geng kadin, bas1 kapali kadin- basi agik kadm, gecmis-gelecek seklinde

siralanabilir.

6. Sonug ve Oneriler

Siyasal secim dénemlerinde siyasi figurler, ¢esitli iletisim araglar1 vasitasiyla izler kitle igin
yogun bir iletigim siirecine girmektedirler. Bu siirecte hedeflenen segmenlerin siyasi konularda
bilgilendirmek, tutumlarin1 giiclendirmek veya degistirmek amaciyla birgok farkli iletisim
mecrast kullanilmaktadir. Kamuoyuna siirekli ve yogun sekilde ulagsmanin en giicli
yontemlerinden birisi kuskusuz siyasi reklamlardir. Izler kitlenin dikkatini ve ilgisini cekmek
amactyla kisi, konu, durum veya diger unsurlarla ilgili duygusal ve rasyonel ¢ikarim nesneleri

Olusturulmaktadir.

En eski propaganda araci olarak bilinen reklam, imgelerin giiclinii en iyi yansitan da bir arag
olmasindan dolayi siyasal iletisim kampanyalarinda olduk¢a yaygin sekilde kullanilmaktadir.
Siyasal reklamcilik, siyasi figiiriin hedeflenen izler kitle tarafindan kabuliinii kolaylastiran en
onemli yontemlerden biridir. Bu anlamda halkla iligkiler ve reklam ¢aligmalarinin koordineli
calismasiyla segmen desteginin Oniinii agan énemli bir giigtiir. Bu kapsamda siyasi reklamlar,

secmenleri istenen yonde etkilemede 6nemli bir rol oynamaktadir.

Bu calismada da 31 Mart 2024 tarihinde Tirkiye’de gerceklesen yerel secimler, Bursa
Biiyiiksehir Belediyesi 6zelinde ele alimnmis, CHP ve AK Parti adaylarinin reklam filmleri
gostergebilimsel analiz ile ¢oziimlenmistir. Buna gore, Youtube.com adresinden ulasilan
reklam filmlerinden CHP adayr Mustafa Bozbey’in reklam filmi 1 Mart 2024 tarihinde
#GulumseBursa #BozbeyCozimlerleGeliyor #BuSeferBozbey #MustafaBozbey etiketleri ile
yayinlanmaya baslamistir. Mevcut belediye baskani ve yeniden AK Parti’den aday olan Alinur
Aktas’m reklam filmi ise 15 Subat 2024 tarihinde #isimizBursaGiiciimiizBursa

#BursalginCanlaBasla etiketleri ile yaymlanmaya baslamistir.

CHP aday1 Mustafa Bozbey’in reklam filminde ana tema degisimle birlikte Bursa halkinin
gercek hizmete gercek mutluluga erisecegi vurgusudur. Reklam filmi boyunca Bursa’nin tarihi,
turistik ve kiiltiirel degerleri 6n plana ¢ikarilarak, cocuk, geng, yasl, kadin, erkek her kesime

hitap edildigi goriilmektedir. Reklam filmi boyunca Bursa’nin yerel halki ve esnafina yer
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verildigi, miizigin harekete geciren bir ritimde olmas1 ve sarkinin hep bir agizdan sdylenmesi
kolektif bir cogunlugun ifadesidir. Dilsel iletide “Bursamiz Giilsiin Diye” “Bu Sefer Bozbey”
“Medeniyet Sehri” “kaybedilen ne varsa koymak i¢in yerine” “Bu Sefer Oylar Bozbey’e”
seklinde gelecege dair biiyliik bir umut iceren ifadelere yer verilmistir. Reklam filmindeki
gostergeler igerisinde kadin-erkek, basi agik kadin- basi kapali kadin, yasli adam- erkek ¢ocuk
gibi temel karsitliklardan yararlanilirken ayni zamanda Tablo 1°de yer alan gorsel ileti

kodlarindan yararlanilmistir.

AK Parti aday1r Alinur Aktas’m reklam filmindeki ana tema ise mevcut yonetimin kendisiyle
birlikte devam etmesi ve sunulan hizmetlerin istikrarinin saglanmasi tizerine kurulmustur.
Reklam filmi boyunca Bursa’nin tarihi, turistik ve kiiltiirel zenginliklerine deginerek Bursa
halkinin her kesimine seslenilmistir. Reklam filminde Bursa’daki is kollari, esnaf ziyaretleri,
yerel halk ile birebir temas sahneleri siklikla kullanilmis bu esnada kullanilan miizik, Rumeli
Tirkiisti olan Osman Aga ritimlerinin se¢ime 0zel seslendirilmesiyle hareketli ve coskulu
sekilde verilmistir. Miizigin harekete gec¢irdigi halk, hep bir agizdan sarkiy1r sdylerken
gosterilmistir. Dilsel iletide, “Evliyalar Sehri” “Bir Oyum Var Oda Alinur’a” “Bu Se¢imde De
Oyumuz Alinur’a” “Isimiz Bursa Giiciimiiz Bursa” seklinde gegmis ddnem hizmetlerine atifta
bulunarak tekrardan se¢ilmeye olan istek ifade edilmistir. Reklam filmindeki gostergeler
icerisinde kadm-erkek, basi a¢ik kadin- bas1 kapali kadin, yasl adam- erkek ¢ocuk gibi temel
karsitliklardan yararlanilirken ayni zamanda Tablo 2’de yer alan gorsel ileti kodlarindan

yararlanilmistir.

Gostergebilim, dil ve isaretlerin toplumda nasil bir anlam yarattigmin incelenmesidir ve bu
kavram siyasal iletisim kampanyalarinda olduk¢ca Onemli bir rol oynamaktadir. Siyasi
reklamlar, belirli ideolojik mesajlar1 yaymak ve se¢cmen davranisini etkilemek i¢in etkili
araglardir. Gostergebilimsel bir perspektiften bakildiginda, bu reklamlar belirli anlamlar
tagimakta ve semboller, renkler, resimler ve metinler araciligryla hedef kitlenin bunlar1 nasil
algiladigin1 etkilemektedir. Bu bilesenler, izleyicinin bilingli ya da bilingsiz olarak belirli bir
ideolojiyi benimsemesine ya da bir lideri veya siyasi partiyi daha cazip hale getirmesine
yardimc1 olmaktadir. Ornegin, siyasi reklamlarda kullanilan ulusal bayraklar, kahramanlik
figilirleri veya ge¢mis basar1 hikayeleri gibi semboller giiclii duygusal tepkiler uyandirarak

izleyicinin siyasi goriislerini sekillendirebilmektedir.

Siyasi liderlerin ya da partilerin kendilerini “dogal” ve “giiclii” figiirler olarak gostermek i¢in

kullandiklar1 semboller, toplumsal giivenin artirilmasinda kilit rol oynamaktadir. Ornegin,

gucli bir liderin yuz ifadeleri ya da jestleri karizmatik ve giivenilir bir imaj ¢izerken ayni
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zamanda belirli bir siyasi sdylemi ve yonetim tarzini da yansitabilmektedir. Gostergebilimsel
acidan, siyasi reklamlar mesaj iletmekten daha fazlasini yapmakta; algilar1 sekillendirmekte ve

siyasi glicii pekistirmektedir.

Barthes’in ideolojik gostergeler anlayisi kapsaminda bir degerlendirme yapildiginda, her iki
parti adaymin, Tiirk toplumunun kiiltiirel baglamlarini odak noktasina koyarak, maneviyat ve
kimlik kavramlarmi fazlaca isler kildiklar1 gériilmektedir. Ozellikle dilsel ileti diizeyinde AK
Parti’nin reklam filminde Onceki donemin bir devami niteliginde “istikrar” On plana
cikarilirken, CHP nin “degisim” temelli soylemlerde bulundugu goriilmektedir. Tiim bu gorsel
ve dilsel iletiler reklam filmleri boyunca kullanilan kadin-erkek, geng-yasli, eski-yeni,
geleneksel-modern gibi karsitliklar ideolojik yanilsamalara birer ornektir. Ciinkii tim bu

temsiller ve isaretler Barthes’in da ifade ettigi gibi insa edilen anlamlar1 barindirmaktadir.

AK Parti (iktidar partisi) mevcut belediye bagkani iizerinden devamlilik mesajin1 verirken, CHP
(ana muhalefet partisi) degisim temasin1 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu durum, iki partinin
kampanyalarinin ideolojik ve stratejik agidan zit yaklagimlarini temsil ettigi i¢in ¢alismaya
anlaml bir karsilastirma unsuru katmaktadir. Bu sayede se¢men {iizerindeki etkilerin analiz
edilmesi, halkla iligkiler stratejilerinin farkli temalar {izerinden nasil sekillendigini ortaya

koymaktadir.

Sonug olarak her iki parti adayinin Bursa 6zelinde kapsayici ve tiim halki kucaklayan reklam
filmleri ile segcmenin oyuna talip oldugu gériilmektedir. iki reklam filminin de odak noktasi
Bursa’nin kiiltiirel zenginleridir. Bu zenginliklere sahip ¢ikmak ve gelecege aktarmak ic¢in
yapilan veya yapilmasi planlanan icraatlar siralanmis ve segmen ikna edilmeye ¢alisilmistir.
Analiz edilen reklam filmleri pozitif imaj algisim1i olumlu yonde etkilerken, hedef kitleyi
Ozellikle duygusal cekicilikle ikna etmeyi amacglamaktadir. Kolektif giiciin, halkla
biitiinlesmenin, yakin temasin, giiler yiiziin siklikla sahnelendigi filmlerde toplumsal degerlere
uygun olarak gorsel ve isitsel kodlara yer verilmistir. Her iki reklam filmi g6z 6niine alindiginda
cokca benzerlik gdsteren yanlarmin olmasina karsin, her partinin farkli konu ve mesajlar1
dikkate alarak bir kampanya siireci yonettigi gozlemlenmektedir. Buradan hareketle, her iKi
partiye iliskin reklam filmlerinde benzer temalarin islenmesi bu tiir siyasal reklam filmlerinin
standartlagtigina dair bir izlenim yaratmaktadir. Halbuki her parti kendi 6z kimligi
dogrultusunda hedef kitlesiyle duygusal bagmi daha vurgulayict sekilde hem dilsel hem de
gorsel ileti diizeyinde ifade edebilir. Buna ek olarak ideolojik mesajlar daha net sekilde

vurgulanabilir ve toplumsal sorunlar ¢ozim onerileriyle birlikte izler kitleye sunulabilir.
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