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Oz

Cevresel sorunlarin kiiresel boyuta ulasmasinin
nedenleri arasinda, endiistriyel iiriinlerin yasam
dongtisii boyunca cevresel etkilerinin goz oniinde
bulundurulmadan tasarlanmasinda yatmaktadir.
Bu arastirma, cevre dostu gibi (iriinlerin ve
hizmetlerin pazarlanmasinda kullanilan stratejik
araglan  siirdiiriilebilirlik baglaminda irdelemeyi
amaglamigti.  Arastirma,  yesil  pazarlama
stratejilerinin - aydinlatici yonlerini eko-etiketler
ve yaniltici yonleri ise yesil badana kavramlari
iizerinden kapsamli bir literatiir taramasiyla ortaya
koymaktadir. Uriinlerin ve hizmetlerin cevresel
etkilerini azaltmay: amaglayan eko etiketler, enerji
verimliligi, atik yonetimi, sosyal adalet baglaminda
orneklerle ele alinmigtir  Yesil pazarlama
stratejilerinin yaniltici ve aldatici yonlerini seffaf bir
sekilde inceleyen arastirma, tiiketicileri iriinlerin
ve hizmetlerin cevresel etkileri konusunda
bilinglenmesi hedeflenmistir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilir
Tasarim, Yesil Pazarlama, Eko-Etiket, Yesil
Badana

Abstract

The reasons for environmental issues reaching
a global scale include the fact that industrial
products are designed without considering the
environmental impacts throughout their life cycle.
This research examines strategic tools used in
marketing environmentally  friendly  products
and services within the context of sustainability.
It highlights the benefits of green marketing
strategies through eco-labels and addresses
deceptive practices through greenwashing, based
on a comprehensive literature review. Eco-labels,
which aim to reduce environmental impact, are
discussed with examples in energy efficiency, waste
management, and social justice. By analyzing
misleading aspects of green marketing, this study
aims to raise consumer awareness about the true
environmental impact of products and services.

Key Words: Sustainable Design, Green
Marketing, Ecolabel, Greenwashing
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21. Yiizyihn tiiketim ekonomisi, son yiiz yilda kaynaklarin orantisiz bir sekilde
harcanmasina ve kiiresel cevre tahribatlarina neden olmustur (Jackson, 2009).
Busorunlar, dogal kaynaklarin dengelikullaniminave gelecek nesillere yasanabilir
birdiinyabirakilmasiicin cevre biliminden ekonomiye, sosyaladaletten kurumsal
yonetime; cevresel, sosyal ve ekonomik alanlarda diizenlemelerin yapilmasina
yol acmistir (WCED, 1987). Bu baglamda dogal kaynaklarin muhafaza edilmesi,
kirliligin azaltilmasi, ekolojik dengenin gozetilmesi ekosistemlerin korunmasi
icin gerekli stratejik yaklasimlarin benimsenmesi ve sirdiriilebilir yonetim
politikalarinin uygulanmasi gerekmektedir. (Purvis ve digerleri 2019). Sosyal
stirdiiriilebilirlik, esitlik, toplumsal uyum ve bireylerin temel insan haklarina ve
kalkinma firsatlarina erisimini saglama lizerine odaklanarak, toplumun refahini
artirmayi hedeflemektedir. Ekonomik siirdiriilebilirlik ise, kaynaklarin etkin
kullanimini saglayarak toplumsal refahi, sirketlerin kar oranlarini artirarak
sermayenin biylmesini amaglamaktadir. Ekonomik sirduriilebilirlik ayni
zamanda mevcut neslin gereksinimlerini karsilayarak gelecek nesillerin
gereksinimlerini tehlikeye atmamayi amaclamakla birlikte, ihtiyaclari karsilayip
cevrenin sinirlarini korumanin yani sira, ekonomi ve sosyal esitligi icermektedir.
Bu baglamda ilk kez John Elkington tarafindan ortaya atilan iclii bilanco
sisteminde bir isletmenin cevresel, sosyal ve finansal boyutlari ekseninde
degerlendirilmesi gerektigi diisiincesi 6ne siiriilmiistiir. Uglii bilango sistemi,
bir isletmenin sadece finansal performansini degil, ayni zamanda sosyal ve
cevresel etkilerini de Slcmeyi amaclamaktadir (ilhan, 2014). Siirdiirilebilirligi
ifade etmenin kilit noktasi toplumsal, beseri, mali gerekliliklerin beraber
calismasiile olmaktadir (Dokuzlar, 2016). Siirdiriilebilirligi anlamanin anahtarini
olusturan “liclii sonug” veya “insan, gezegen ve kar” olarak adlandirilan igli
bilango sistemi, isletmelerin, sadece kar odakli degil, ayni zamanda toplumsal
ve cevresel etkileri de géz oniinde bulundurarak saglanmasini ileri stirmustdir.
Uclii bilango sistem, iiriiniin yasam déngisiinii, tiretim asamasindan tiiketici
kullanimina ve atik yonetimine kadar olan siirecleri icine alarak cevresel
etkilerini azaltmayi hedefler.

Siirdiirilebilirlikteki gelismeler, cevrenin ve bireylerin cikarlarini gézetme
egilimlerini artirdigi gézlemlenmektedir. Bu baglamda yesil pazarlama, cevre
dostu ve dogaya uyumlu pazarlama faaliyetlerini tesvik eden stratejik bir
yaklasim oldugu séylenebilir (Ottman, 201 ). Tiiketici taleplerini karsilamaya
ek olarak isletmelerin ekonomik islevlerini yerine getirmesini, toplumun
ahlaki normlarina uymasini ve sosyo-kiiltiirel ¢evreye destek saglamasini
hedefler. isletmeler, sadece kir elde etmekle kalmaz, ayni zamanda toplumun
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel ihtiyaclarina yanit vererek sosyal sorunlarin
coziimiinde 6nemli bir rol oynarlar (Erbaslar, 2012, s.96).
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Sirketlerin ¢evre dostu olduklarini iddia ettikleri drinleri tanitmak igin
ambalaj ve etiketlerde yesili cagristiran semboller, gorseller kullandiklari
gozlemlenmektedir. Ancak, bazi cevre dostu gibi goriinen logo, eko etiketler
ve cesitli yaniltici gérseller, triinlerin icerigiyle uyumsuz oldugu gériilmekte ve
tiiketiciler tarafindan sorgulanmaktadir.

Bu arastirma, pazara sunulan bir iriin ya da hizmetin tasarim ve pazarlama
sireclerini stirdiiriilebilirlik ilkeleri baglaminda, eko-etiket ve “greenwashing”
olarak bilinen yesil badana/aklama kavramlari lizerinden incelemektedir.
Arastirma, eko-etiket ve yesil badanaya ornek teskil edecek birkag 6rnek
lizerinden yesil pazarlama stratejilerinin yaniltici ve aldatici yonlerini
irdelemektedir. Bu baglamda, tiiketicilerin pazara sunulan uriin ve hizmetlerin
toplumsal ve cevresel etkilerini bilingli bir sekilde degerlendirmeleri ve
sorgulamalari gerektigi diistiniilmektedir.

Yontem

Arastirma, mevcut calismalarin inceleyen, bulgular seffaf bir sekilde ortaya
koyan ve bilimsel bir derinlik kazandiran literatiir taramasi ile ortaya
koyulmustur. Bu calisma, yesil pazarlama stratejilerinin siirdiriilebilirlik
ilkeleri cercevesinde incelerken ve eko-etiketlerin bu stratejilerdeki roliinii
arastirmaktadir. Yesil pazarlama stratejilerinin aydinlatici yonleri eko-etiketler,
yaniltici ve aldatici yonleri ise “greenwashing” (yesil badana) kavramlariyla
sinirlandirilmistir. Ambalaj ya da endiistriyel iriinlerin lGzerinde konumlanan
eko-etiketler, tiiketicilere cevre dostu uriinler hakkinda bilgi sunarak,
tiiketicilerin daha bilincli ve dogru secimler yapmalarini saglamaktadir.
Arastirma, Uriinlerin tasarlanirken siirdirilebilir ilkeler kapsaminda; cevresel
etkiler, enerji verimliligi, atik yonetimi, sosyal adalet konulari (izerinden
incelenmistir. Bu baglamda diinya genelinde 456’ya yakin sayida bulunan eko
etiketler arasinda; Fairtrade, FSC (Forest Stewardship Council) MSC (Marine
Stewardship Council), Green-e Energy, Rainforest Alliance ve EU Ecolabel
sertifikasinin bulundugu &rnekler ele alinmistir. Arastirmada kapsaminda
secilen ve incelenen 6rnekler diinya genelinde yaygin olarak kullanilan yalnizca
cevresel etkileri degil, ayni zamanda sosyal adalet ve etik liretim siireglerini de
kapsamaktadir.

Yesil pazarlama stratejilerinin etkili bir sekilde uygulanmasi, yalnizca markalarin
rekabet gliciini artirmakla kalmayip, ayni zamanda cevresel ve sosyal
stirdiiriilebilirlik hedeflerine ulasmada da kritik bir rol oynamaktadir.
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Siirdirilebilir Tasarimin Cevresel ve Ekonomik Etkileri

Siirdiirilebilirlik, insanhgin mevcut ihtiyaclarini karsilarken gelecek nesillerin
ihtiyaclarini géz 6niinde bulunduran bir gelisim disiincesi olarak ifade
edilmektedir. Bu kavram, cevresel, sosyal ve ekonomik boyutlari bir araya
getirerek, bu alanlar arasindaki etkilesimleri ve dengenin 6nemini ortaya
cikartmayi amaclamaktadir (Brundtland, 1987). Sirdiriilebilirlik, sadece cevre
koruma ile sinirli kalmayip, ayni zamanda sosyal adalet ve ekonomik istikrar
gibi konulari da icinde barindirmaktadir (Dahl, 2012).

Sirddriilebilir tasarim, kaynaklarin tilkkenmemesi ve cevreye kalici zarar
verilmemesi kosuluyla mevcut ve gelecekteki insani ihtiyaclarin karsilanmasi
icin tasarimin faydali kullanimini benimsemistir. Uriin tasariminda ve tretim
siirecinde cevresel duyarliigin gozetilmesi, siirdirilebilir tasarimin ortaya
gtkmasini saglamistir. Sirdirilebilirlik, giinimiizii gelecekle baglantili hale
getirirken, insanhigin cevresel sorumlulugunu vurgulamaktadir (Caferoglu,
2021).

Suirdiiriilebilir - tasarim, sirketlerin marka degerlerini, cevresel c¢evre
duyarlihgini, kaynaklarin etkin kullanimi ve gelecek ihtiyaglarina odaklanarak,
ekolojik dengeyi koruma cabasi icindedir. Tiiketiciler, lirlin icerigi ve Ulretim
sirecleri hakkinda daha fazla seffaflik talep ederken, isletmeler de bu talepler
dogrultusunda tiiketicilerle daha yakin iliskiler kurmaya calismaktadir.
Yenilenen yasalar ve degisen tiiketici profilleri, isletmelerin siirdiiriilebilir is
modelleri tasarimina daha fazla 6nem vermektedir. Tasarimin ekonomik ve
cevresel unsurlara odaklanmasi, diinyanin korunmasina, toplumsal déntiisiime
ve siirdiiriilebilir bir gelecegin insasina katki saglamaktadir (Ozcuhadar ve
Ocel, 2017).

Sosyal baglamda, is calisanlarinin adil tcret almasi, glivenli ve esit kosullarda
calismasi ve cevresel acidan dost liretim yapmasi beklenmektedir. Bu nedenle,
gercek sirdirilebilirlige ulasmak icin insan ihtiyaclarina ve dogal sistemlere
saygl gostererek biitlinsel bir denge saglanmasini gerekmektedir (Sherin,
2013). Sirddriilebilir tasarim kavrami, bir Griiniin sadece islevsel ve estetik
yonlerini degil, ayni zamanda dogadaki etkilerini de icerir, 6zellikle de {riiniin
kullanim émrii sona erdiginde dogal ortama olan etkisini kapsar. Siirdiirilebilir
tasarim ayni zamanda enerji, malzeme, ambalaj ve nakliye gibi kaynaklarin
etkin kullanimini tesvik etmekte ve depolama yontemlerini de dikkate
almaktadir. Bu durum siirdirilebilir tasarimin ekonomik anlamda cevresel
sosyal ve ekonomik boyutun, kaynaklari verimli kullanma adina atik tiretimin
azalmasina, geri donisiimiin sirketlerin ekonomisine sundugu fayda ile
karlarinin artmasina katki sunarken cevresel ve sosyal katkida bulunmalarina
imkan verir (Elkington, 1997).
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isletmelerin stirdirilebilir ¢oziimler gelistirmesi hem kaynaklarin verimli
kullanimini hem de isletme maliyetlerinin azaltilmasini beraberinde getirir. Bu
durum, isletmelerin rekabetciligini artirirken uzun vadeli ekonomik kararlilik
saglamalarina da yardimci olur (Njoroge ve digerleri, 2019).

Surdiirilebilir tasarim, cevresel etkileri en aza indirerek topluma daha
yasanabilir bir gelecek sunmay1 amaclayan bir yaklasimdir. Bu tasarim anlayisi,
karbon ayak izini azaltmaya odaklanirken, enerji verimliligini artirarak
dogal kaynaklari koruma amacini giider. Ayni zamanda, kaynaklarin daha
etkin kullanilmasini saglayarak israfi en aza indirir ve atik Uretimini azaltir.
Sirddriilebilir tasarim; cevresel, sosyal ve ekonomik unsurlari bir araya
getirerek gelecek nesillerin ihtiyaglarini géz 6niinde bulunduran bir yaklasimla
toplumsal farkindalik kazandirir. Bu yaklasim, tasarimin sadece estetik degil ayni
zamanda insanlarin yasamlarini ve cevreyi nasil etkiledigi konusunda da énemli
bir rol tistlenmektedir (Selamet, 2012). Fakat bazi cevresel gibi gériinmeye
tasarim calismalari dogru bir icerige sahip olmayabilmektedir. Doga dostu gibi
gosterilen ancak aslinda ¢evreyle uyumlu olmayan iirtinlerin tanitimi icin yesil
pazarlama stratejileri kullanilmaktadir.

Yesil Pazarlamada Ambalaj ve Etiketlerin Onemi

Yesil pazarlama, dogaya zarar vermeden son tiiketici ihtiyaclarini karsilamayi
amagclayan tim pazarlama ve reklam faaliyetleri olarak ifade edilmektedir
(Peattie, 2001). Yesil pazarlama, tamamen bir satis veya reklam olmayip, {iriin
tasarimi, endiistriyel lretim, paketleme, tanitimini da kapsayabilmektedir.
Herbes (2018), yesil reklamcilik ve pazarlamanin, iriiniin yeniden tasarimi
ve reklam iletisimini icerebilecek genis bir alani kapsamadigini ileri stirmustdir.
Bu baglamda, yesil pazarlamada ambalaj 6nemli bir role sahiptir. Cevre dostu
ambalaj malzemeleri, geri donistiiriilebilir tasarimlar ve minimal ambalaj
kullanimi, yesil pazarlama stratejilerinin temel unsurlari olarak goriilebilir
(Jerzyk, 2016).

Yesil reklamcilik ve pazarlama, cevresel pazarlama, siirdiiriilebilir pazarlama
ve eko-pazarlama olarak da adlandirilmistir. Sirdiirilebilir ve doga dostu
reklamcilik cevresel, sosyal ve ekonomik tic temel unsuru icermektedir. Yesil
pazarlama, tlketicilerle birlikte bir sirketin kaynaklarini yenilik icin kullanmayi
iceren uzun vadeli bir yaklasim olarak ifade edilmektedir (Pankaj & Kumar
2023). Ayni zamanda yesil pazarlama, iiriin ve hizmetlerin pazarlanmasinda
stirdiiriilebilirlik ve toplumsal sorumluluk ilkelerine odaklanan bir pazarlama
yaklasimidir. Bu yaklasim, dogal kaynaklarin etkin kullaniminin tesvik edilmesi,
cevresel olumsuz etkilerin azaltilmasi, cevre dostu iriinlerin gelistiriimesi ve
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tliketicilerin gevresel bilincinin artirilmasini amaglamaktadir. Yesil pazarlama
stratejileri icin seffaflik, dogruluk ve tiiketicinin cevresel bilinci gibi degerlerle
stirdiiriilebilirlik ilkelerini temsil etmektedir.

Yesil pazarlamada ambalaj, iirliniin g¢evre dostu imajini gliclendiren 6nemli
bir faktordir. Surdirilebilir ambalaj malzemeleri (6rnegin, biyobozunur
plastikler, geri donustiiriilmis kagit veya karton), minimal ambalaj kullanimi ve
yeniden kullanilabilir ambalaj tasarimlari, yesil pazarlama stratejilerinin 6nemli
bilesenleridir (Magnier & Schoormans, 2015). Bu ambalajlar, iiriiniin cevreye
verdigi zarar azaltirken, tlketicilere triiniin sirdirilebilirlik degerlerini
iletmek icin cesitli simgelesmis etiket ve logolarla doga dostu oldugu mesajini
da verme giiciine sahiptir.

Ambalaj iizerindeki etiketlerin yesil tonlar veya doga ile iliskilendirilen
gorseller, tiiketicilerin markalara yonelik algilarini etkileyebilmektedir. Gercek
doga deneyimlerinden kaynaklanan duygusal tepkileri ¢agristirarak gorseller,
duygusal bir ikna stirecini olusturabilir. Ozellikle, reklamlarin dogaya duygusal
bir yakinhk hissi yaratmadaki basarisi, markaya karsi olumlu duygusal ikna
mekanizmasini harekete gecirebilme o6zelligine sahip oldugu soylenebilir
(Schmuck ve digerleri, 2018). Ambalajin Gizerinde yer alan etiketlerde kullanilan
cevre dostu sertifikalar da tiketicilerin Grintin surdirdlebilirlik 6zelliklerini
hizli bir sekilde algilamalarini saglamaktadir (Taufique ve digerleri, 2014).

Fakat glinimiiz kiiresel piyasasinda artan rekabet ortami icinde 6ne cikabilmek
icin yesil pazarlama stratejileri kullaniimaktadir. Bu firmalar, iriiniin dogayla
olan cevresel etkilerini goz ardi ederek, cevre dostu bir imaj yaratarak
tiiketicilerin algilarini manipiile etmektedirler.

Yesil pazarlama, c¢ogunlukla tasarimin varlik gosterdigi ylizeylerde
ortamlarda gorilmektedir. Ambalaj ve etiket tasarimlari ile bunlarin
reklamlarla biitiinlestirilmesi sonucunda, tiiketicilerde yesil algisinin olustugu
gozlemlenmektedir. Uriinlerin pazarlama siirecinde etkin bir sekilde
sunulabilmesi icin sekil, yapi, malzeme, renk, yazi karakterleri ve gorseller gibi
unsurlar kullaniimaktadir. Ambalaj tasarimiyla triiniin 6zellikleri vurgulanarak,
triin pazara cezbedici halde sunulur (Becer, 2014).

Yesil pazarlamada ambalaj tercihi, lriiniin dogaya verdigi zarari azaltmayi
amaclar. Ornegin, biyobozunur plastikler, geri donistirilmiis malzemeler
veya yenilenebilir kaynaklardan elde edilen malzemeler tercih edilir. Ayrica,
ambalaj tasariminda minimal malzeme kullanimi, kolay geri dondstiiriile bilirlik
ve yeniden kullanilabilirlik gibi 6zellikleri 6n planda tutmayi amaglar (Herbes
ve digerleri, 2018).
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Ambalajin etkili bir sekilde tasarlanmasi, perakende satis basarisini belirleyen
temel unsurlardan biridir. Ureticiler, ambalaj tasarimi araciligiyla tiiketicilerle
iletisim kurarlar ve bazen iriiniin algisini sekillendirebilirler. Bu yiizden ambalaj
tasarimi, dogru, anlasilir ve net bir ifadeyle tiiketicilere ulasmalidir. Ciinkii
ambalajlar sadece iriinleri tasimakla kalmaz, ayni zamanda bir hikaye anlaticisi
ve tiiketicilerle etkilesim kuran bir iletisim aracidir (Sengel ve Kinam, 2020).
Dolayisiyla, ambalaj tasariminin seffaf olmasi, Uzerindeki etiketin gercek
cevresel etkileri ve iriiniin sirdirilebilirligini dogru bir sekilde yansitmasi
onemlidir.

Ambalaj lizerindeki etiket, tiiketicilerin Uriinleri degerlendirmesine ve kalitesi
hakkinda giivence vermesine yardimci olur ve iirlinler arasinda ayrim yapmayi
saglar. Ambalaj lizerinde bulunan etiketlerde, siirdirilebilirligi ifade etmek
adina doga ve cevre temali simgeler yer alir. Ekolojik simgeler, cevreye daha
duyarlh ve sirdiirilebilir oldugu kanitlanmis triinleri veya hizmetleri hakkinda
bilgi vermek amaciyla kullanilir (Herbes ve digerleri, 201 8). Busimgeler arasinda
geri donlisiim sembolleri, enerji verimliligi etiketleri, organik sertifikalar ve
karbon ayak izi bilgileri yer alabilir. Bu etiketler, tiiketicilerin bilin¢li secimler
yapmasina yardimci olurken, ayni zamanda iriiniin cevre dostu 6zelliklerini
vurgular (Polonsky ve digerleri, 1998).

Gorseller, yesil pazarlamada ambalaj ve etiket tasariminin énemli bir pargasidir.
Doga manzaralari, yesil yapraklar, temiz su kaynaklari gibi gorseller, riinin
cevre dostu imajini giiclendirir ve tiiketicilerde olumlu duygusal tepkiler
uyandirabilir. Ancak, bu gérsellerin lriiniin gercek cevresel etkileriyle uyumlu
olmasi 6nemlidir, aksi takdirde “yesil badana” olarak algilanabilir (Parguel ve
digerleri, 2015).

Eko Etiketlerin Rolii: Uriinlerin Cevresel Etkilerini Belirleme ve
Dogrulama

Eko etiket, diger adiyla cevre etiketi, uluslararasi alanda “Eco Label” olarak
bilinmektedir. Bu uygulama, bir iiriin veya hizmetin yasam dongiisii boyunca
hammadde temininden {retim ve kullanm asamalarina kadar cevresel
etkilerinin belirli sinirlarin altinda tutuldugunu ve azaltildigini géstermektedir.
Eko sertifikalar, etiketler veya semboller gibi glivenilirlik araglari, tiiketicilere
dogru bilgi sunma ve sirdirilebilirlik iddialarini dogrulamak amaciyla
tasarlanmistir. Eko etiket cevreye duyarli ve cevre dostu oldugunu vurgulayan
bir sertifikadir.
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Gorsel I: Avrupa birligi ve diinyanin farkli iilkelerinden Eko etiket tasarim érnekleri, 2010.
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Tiketicilerin satin almakararlarini etkilemeye yonelik olan eko etiketler, (Gorsel

I) tiiketicilere dogru ve giivenilir bilgi saglama amaci tasir. Eko etiketleme,
bir Grlinlin Uretim siirecindeki ekolojik etkisini belirtme ve iriinleri cevreyle
uyumlu olarak éne cikarma amacini tasir. Ozellikle endistrilesmis iilkelerde
etiketleme, cevre bilincini artirarak, tiiketicilerin cevre dostu Uriinlere olan
ilgisini ve tercihini tesvik etme amacini gitmektedir (Erbaslar, 2012).

Etiketleme sistemleri, tiiketicilerin biling diizeyinin artmasi ve kiiresel
cevre kaygilarinin yiikselmesiyle ortaya cikmis ve gelismistir. Uriinlerin veya
hizmetlerin cevresel etkilerini dlcmek, belgelendirmek ve karsilastirmak
amaciyla eko etiketlerin standart bir ¢cerceve sundugu séylenebilir. Bu sayede
hem lreticiler hem de tiiketiciler cevresel olarak daha siirdiiriilebilir tiriinlerin
benimsenmesine katkida bulunmaya tesvik edilirler.

Eko-etiketler, etiketleme sistemini kullanarak cevresel olarak tercih edilen
riinlere pazar avantaji kazandirmayi hedefler. Bu etiketler, cevre dostu
Urinleri vurgular ve tiiketicilere cevresel bilgilere dayanarak dogru diriin
secimi yapmalarinda rehberlik eder. Ayni zamanda, etiketi tasimayan iriinlerin
cevresel olarak iyilestirilerek pazarda yeniden rekabetci hale gelmelerine yol
acar. Ecolabel Index’in websitesinde yer alan bilgilerde, su anda 199 (lkede
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ve 25 endiistri sektoriinde 456 cevre etiketi kullanildigi ileri sirilmustiir.
Avrupa ve kiiresel diizeyde kabul géren ve giivenilir olan bu etiketler, daha
cevre dostu Uriinlerin ve ¢evrenin korunmasina yénelik farkindaligin artmasi
amaciyla baslatilmistir. Bilingli tlketiciler bu etiketlere gilivenerek Uriin
tercihinde bulunur. Uriinii tercih eden tiiketicide marka giiven duygusu
uyandirir (ecolabelindex.com. 2023).

Gorsel I’de 6rnek olarak verilen eko etiketler genellikle ortak bir dili temsil
eder; bu dil doga dostu, cevreye duyarli, dogal yasami koruyan, insan ve hayvan
haklarini 6ncelikli tutan bir ifade bicimini cagristiran goérsel tasarimlardir. Gorsel
tasarimlar, Uriiniin icerigini tanitan renkler, bigimler ve tipografi kullanilarak
tasarlanmistir. Eko etiket tasarimlarinda Griiniin cevresel etkisini yansitici yesil,
beyaz ve mavi tonlari agirlikli olarak kullanildigi gériilmektedir. Bu renklerin
gorsel dilde, stirdirdlebilirligi, cevre dostu ve dogayi koruyucu duygulari ifade
ettigini, ikincil renklerin ise kontrastlik ve okunabilirligi giiclendirmektedir.
Yesil tonlarinin farkli, cesitlilik yaratirken farkli markalarin ayirt edilmesine
olanak saglamaktadir.

Etiketlerde, agirlikh olarak kullanilan sans-serif yazi font karakterleri genelde
modernligi ve netligi, yalinhgl cagristirmaktadir. Bazi eko etiketler ise el
yazisi fontlari kullanilarak bicimlendirilmis olup; etikete dogallik ve kisisel
bir imge katmaktadir. Kalin ve ince font kombinasyonlari ise gorsel hiyerarsi
olusturmaktadir. Bliyiik harfler giic ve otorite hissi verirken, kiiclik harfler
daha dostane, samimi bir izlenim sunmaktadir.

Ornek olarak gérsel 2’de yer alan mavi renkli MSC’nin eko etiketi, sans serif
yazi tipi ile balik sembolii basit ve akilda kalici oldugu gézlenmektedir. MSC’nin
websitesinde yer alan bilgilere gére Marine Stewardship Council (Deniz
Koruma Konseyi) etiketi balik ve deniz uriinleri, vahsi balik popiilasyonlari ve
onlarin parcasi olduklari ekosistemler lzerindeki etkilerini ve siirdirilebilir
balikcihgi ifade etmektedir. MSC’nin etiketinde denizi ifade eden mavi rengi
dikey ve yatay bir dikdortgen ve elips formun icinde tasarlanmistir. Bir
secenegin dogru oldugunu ifade eden tik isareti balik simgesine donistiriilerek
bicimlendirilmistir. Yalin, rahat algilanabilecek bir gérsel dil biitiinliigiine sahip
Marine Stewardship Council’in etiketi, siirdiiriilebilir balikcilik icin belirlenmis
gereksinimler Deniz Koruma Konseyi’'nin uygun sertifikali balik veya deniz
uriinlerine kullanmaktadir.
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Gorsel 2: Marine Stewardship (Deniz Koruma Konseyi) etiketli iiriin 6rnekleri, 2024.

Etikette MSC kisaltmasi dikkat cekmektedir. Hemen altinda daha ince fontla
yazilmis web sitesi adresi, modern ve erisilebilir bir gériinim katmaktadir.
Logonun alt kisminda yer alan stilize edilmis balik figilirii, bir onay isareti
formuyla biitlinlestirilmistir. Basit ve etkili kompozisyon, MSC’nin misyonunu
ve degerlerini acikga iletirken, mavi-beyaz renk kontrasti temizlik, giivenilirlik
ve profesyonellik hissi uyandirmaktadir. Mavi etiketli balik ve deniz irinleri,
surdiriilebilir avlanmanin yapildigini ileri siirmektedir. Deniz driinleri gibi
diinya genelinde en ¢ok ticareti yapilan gida maddeleri arasinda kakao, kahve,
cay, seker, bal, tekstil, sebze, sarap, piring, bal, muz, kuruyemis ve yaglar gibi
trtnler bulunmaktadir (msc.org. 2023).

Gorsel 2'de yer alan siirdiirilebilir ve iyi kosullarda kaliteli Griinlerin saglandigi
ve adil ticaretin simgesi olan Fairtrade tescilli eko etiket, diinya capinda adil
bir ticaret ve is giiciinlii temsil etmektedir. Fairtrade (Adil Ticaret) sertifikasi,
diinya genelinde giderek yaygin olarak kullanilan bir etikettir. Dairesel bir
formda tasarlanmis olan logo, siyah bir cerceve icinde yin-yang’a benzeyen
bir gériinime sahiptir. Parlak mavi ve canli yesil renkler, cevreci ve dogalligi
cagristirmasi ile strdiriilebilir bir tasarim cizgisi tasimaktadir. Siyah, ikincil
bir renk olarak tercih edilmis ve zemin lizerinde dikkat ¢ekici bir kontrast
olusturmaktadir. Mavi kisim, stilize edilmis bir insan figliriini, yesil kisim bir
yaprak veya filiz gérintiisiinii andirmaktadir. Bu gorsel elementler, insan ve
doga arasindaki dengeyi ve karsilikli bagimliligi sembolize ettigi noktasinda bir
izlenim vermektedir. Tasarimin dilinin genelinde, adil ticaret, surdiirilebilirlik
ve sosyal sorumluluk kavramlarini giiclii bir sekilde yansitmaktadir. Renk
tercihi, form ve sembolizm, Fairtrade’in ciftciler, isciler ve tiiketiciler arasinda
adil ve siirdirilebilir bir iliski kurma amacini etkili bir sekilde iletmektedir.
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Logonun, yalinlig ve akilda kaliclligi ile diinya genelinde bir marka kimligi
olusturmada giclii bir imgeye sahip oldugu soéylenebilir. Fairtrade’in
websitesinden alinan bilgiler, bu eko etiketin, kiiresel ticaret sisteminde kiiglik
olcekli ciftcilerin ve iscilerin emeklerinin adil bir sekilde degerlendirildigini
ortaya koymaktadir. Diger sertifikasyon semalarindan farkh olarak, ireticiler
Fairtrade’in yonetiminde esit s6z sahibi ve tiim karar alma siireglerine dahil
edilirler. Fairtrade, gelismekte olan lilkelerdeki ciftcilere ve iscilere daha adil
bir anlasma sunmak, yasamlarini iyilestirmek ve geleceklerine yatirim yapma
firsati saglamaktadir. Bu etikete sahip (rinler, insanca calisma kosullarinin
ve ayrimciligin, zorla calistirmanin ve cocuk isciligin yasaklandigini da temsil
etmektedir. Fairtrade etiketi, dezavantajli ireticileri ve tiketicileri bir araya
getirerek, daha adil ticaret kosullarini tesvik etmek ve lreticilerin yoksullukla
miicadele etmelerini amaglamistir (fairtrade.net.2023).

o -

FAIRTRADE

Gorsel 3: Fairtrade (Adil ticaret) etiketli iriin ornekleri, 2024

Fairtrade, tarim kooperatifleri, isletmeler ve hiikimetlerle is birligi yaparak
ticareti daha adil hale getirmeye amaclamaktadir. Fairtrade ireticileri ve
calisanlari ile birlikte, glivenli ve siirdiiriilebilir gecim kaynaklari elde ettikleri
bir diinya yaratmaya calismaktadir.

Enerji alaninda yaygin olarak bilinen eko etiket ise Green-e Energy
sertifikasyonudur; ABD ve Kanada’'daki tiiketicilere ve isletmelere, elektrik
tiiketiminin cevresel etkisini azalttiklarini garanti etmektedir. Green-e Energy,
yenilenebilir eneriji icin kati bir tiiketici koruma programidir. 1997°den beri,
Green-e Energy, cevresel etkilerini azaltmak isteyen tiiketicilere ve isletmelere
satilan temiz enerjiyi sertifikalandirmaktadir. Enerji alaninda ENERGY STAR,
ABD Cevre Koruma Ajansi (EPA) tarafindan belirlenen enerji verimliligi
standartlarini karsilayan Griin ve binalara verilen bir isarettir. 1992’den
glinimiize kadar kiiresel olcekli kullanimi sayesinde ENERGY STAR konut,
ticari ve endistriyel kaynaklardan kaynakli sera gazi emisyonlarinin azalmasina
yol acmistir. Eco Label Index’in websitesindeki bilgilere gore, tiim diinyada
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en yaygin eko etiketler arasinda; EU Eco Label, ENERGY STAR, FSC (Forest
Stewardship Council) bulunmaktadir. ENERGY STAR gibi 1992’de tanitilan
Uriinlerin ve hizmetlerin yasam doénglisii boyunca azaltilmis ¢evresel etkilerini
tanimlayan etiket AB Eko etiket olan bilinen EU Ecolabel etiketidir.

Avrupa genelinde cevresel biitlinliiglin resmi sembolii olan cicek formuyla
olusan EU Ecolabel, tasinabilir bilgisayarlar, televizyonlar, ampuller ve isi
pompalari gibi tirlinlerin yani sira deterjanlar ve kagit iiriinleri kapsayan genis
bir Griin yelpazesinde kullaniimaktadir.

SAVE TODAY.
SAVE TOMORROW.
SAVE FOR GOOD.

ook for the ENERGY STAR™ Labe Start four Savin
Gorsel 4: Energy STAR, FSC (Forest Stewardship Council) ve EU Ecolabel eko etiket
sertifikalarinin bulundugu 6rnekler

Bir diger yaygin olarak kullanilan eko etiket ise FSC (Forest Stewardship
Council) sertifikasidir. Bu etiket, orman (rinlerinin sorumlu tiiketimini
sergileyen orman yoneticilerini, Gretim sirketlerini ve kontrollii ahsap Grinlerini
akredite etmektedir. Enerjiden gidaya, tekstilden keresteye, ambalajdan dogal
alanlarin korunmasina kadar her is giiciine yonelik olarak hazirlanan sertifikalar
uriinlerin stirdirdlebilir, adil, yasam dongtisli boyunca dogaya olan etkilerinin
belirli sinirlar altinda tutuldugunu géstermektedir (ecolabelindex.com.2023).
Sade ve modern bir tasarima sahip Green-e etiketi, enerji tasarrufu ve temiz
enerji kaynaklarini sembolize etmektedir. Green-e, yesil ve beyaz renklerde
stilize edilmis cicek formunu enerji simgesi kullanir. Cok cesitli Giriinler ve
hizmetlerde kullanilan EU Ecolabel etiketi ise Avrupa Birligi bayragini andiran
cicek seklinde bir formla olusturulmustur. Bu semboller ve baskin renk
tercihleri tiiketicide stirdirilebilirlik, cevre dostu ve dogayi cagristirmasi ile
giiven duygusu vermektedir. Sirdiirilebilir orman yonetimini tesvik eden
FSC’nin logosu, agag simgesi ve bu agacin icinde yer alan bir ¢entik olan onay
isaretiyle Marine Stewardship Council’in sembolii ile benzerlik géstermektedir.
Mavi bir zemin lizerinde yer alan stilize balik figliriiniin icinde yer alan bir onay
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isareti FSC sembolii gibi cizgisel yalin bir tasarima sahiptir. Gorsel 2 ve 4 yer
alan eko etiketlerin ortak 6zellikleri, minimal ve akilda kalici yalin tasarimlara
sahip olmalaridir.

Baska bir eko etiket 6rnegi ise gorsel 5’de yer alan Lipton’un yesil cay uriin,
stirdiiriilebilirlik vizyonunu yansitan siirekli iyilesme yolculugu olarak temsil
eden Yagmur Ormanlari Birligi anlamina gelen ‘Rainforest Alliance’ sertifikasi
mihridir.

Gorsel 5: Lipton “Rainforest Alliance” etiketli iiriin kutusu, 2024

Rainforest Alliance’in webtesinden alinan bilgilerde, ‘“Yagmur Ormanlar
ittifaki’ anlamina gelen ‘Rainforest Alliance’ biyolojik cesitliligi koruma ve
surdirilebilir gecim kaynaklari saglama amaciyla tarimsal uygulamalari ve
tiiketici davranislarini degistirme misyonu olan bir sivil toplum kurulusudur.
Rainforest Alliance etiketleri, ciftlik topluluklar icin cevresel sorumlulugu,
sosyal esitligi ve ekonomik uygulanabilirligi tesvik etmektedir. Bu sertifika
seffaflik ve paylasilan sorumluluk sayesinde insanlarin ve doganin uyum icinde
gelisebilecegi bir diinya insa edilebilecegini benimsemektedir. Rainforest
Alliance sertifikasyon miihri, Rainforest Alliance sertifikasyon programinin
bir parcasi olan siirdiriilebilir tarim standart kriterlerini karsilayan ciftlikler ve
sirketler tarafindan kullanilmaktadir (rainforest-alliance.org. 2024).

Diinyada cesitli Griin kategorileri ve endduistrileri kapsayan 456’dan fazla eko
etiket, Uriin ve hizmetlerin belirli cevresel ve sirdirdlebilirlik standartlarini
karsiladigini temsil etmektedir. Uriinlerin ve hizmetlerin cevresel etkilerini
azaltmayr amaglayan detayli ve kapsamli standartlarin sertifikalari olan eko
etiketler hiikiimetler, kar amaci giitmeyen kuruluslar ve 6zel tarafindan
gelistirilmektedir. Ecolabel, Ekolojik Sertifikasyon Enstitiisi’niin websitesinden
alinan bilgilere gore, eko etiketlerin kriterleri agirlikli olarak enerji verimliligi,
emisyon azaltimi, atik yonetimi, toksik maddelerin azaltilmasi, su kullanimi
ve sirdiriilebilir kaynak kullamimini icermektedir. Eko etiketler, iirtinlerin ve
hizmetlerin yasam dongiisii boyunca ¢evresel etkilerinin degerlendirildigi ve
tretim siireclerinden tiiketici kullanimina ve atik ydonetimine kadar her asamada
stirdiiriilebilirlik ilkelerini kullanmaktadir. Bununla beraber {riiniin icerdigi

141



20

YT,

BID

kimyasallar ve tehlikeli maddelerin doga ve insan sagligi izerindeki etkilerini
de go6z oniinde bulundurmaktadir. Bu eko sertifikalar triinlerin ve hizmetlerin
cevre dostu olduguna dair giivenilir bir kanit olarak sunulmaktadir. Birbirinden
farkli kategorilerde bulunan eko etiketler, ECO Label Enstitiisii tarafindan
akredite ettigi belgelendirme ve muayene kuruluslarina ve laboratuvarlara,
akredite olarak eko etiketli amblemi ve markasi kullanma yetkisi alabilmektedir
(ecolabel.com. 2023). Farkl kategorilerdeki eko etiketlerin yayginlasmasiyla
pazarda diger markalarla rekabet edebilmek icin g¢evre dostuymus izlenimi
veren semboller tasarlanmaktadir. Yesil pazarlama stratejileri olarak bilinen
“greenwashing” eko etiketlere rakip olarak farkli yesile boyanmis tasarim
ambalajlarinda ve kampanyalarda yaygin bir sekilde goriilmektedir.

Cevre Dostu imajin Altinda Yatan Gergek: Yesil Badana

”» o«

Tirkce’ de “yesil ylkama”, “yesil badana” veya “yesil aklama” olarak da ifade
edilebilen “greenwashing” terimi sirketlerin cevre dostu goériinmek amaciyla
yaniltici bir sekilde cevreci iddialarda bulunmalarini ifade eden bir terimdir
(Demirci, 2021). Bu tir yaniltic pazarlama stratejileri, strdirdlebilirlik
iddialarinin gercekligi ve dogrulugu konusunda seffaflik eksikligi yaratarak
tiiketicilerin karar verme siireclerini etkileyebilmektedir (Dahl, 2010).

“Yesil badana” terimi icin 1980’lerin ortalarinda ifade edilmeye baslanmistir.
Bu terim, pazar payl kazanmak amaciyla kullanilan bir yesil pazarlama
stratejisi olarak tanimlanabilir. Cevresel farkindaligin ivme kazandigi 1960’larin
baslarinda, Amerikan reklamcilik dergisi Madison Avenue’nin editérii
Jerry Mander bu kavrami ilk kez “Ecopornography” olarak adlandiriimistir.
Ecopornography terimi, bir iirliniin gevreye zararl etkilerini gizZlemek amaciyla
kullanilan yaniltici reklam kampanyalarini ifade etmektedir (Karliner, 1997).

Yesil badana terimi, ilk kez 1980’lerde Amerikali cevre aktivisti Jay Westervelt’in
bir otelde konaklarken fark ettigi bir durumla giindeme gelmistir. Otelin
sahip oldugu vizyon; cevreye duyarl oldugunu gostermek icin misterilere
havlularini tekrar kullanmalari yoniinde uyarilarda bulunmasidir. Ancak asil
amag otelin sadece ylkama maliyetlerini azaltmak olmustur (De Freitas ve
digerleri, 2020). Bu gibi durumlarda, sadece yiizeysel bir cevrecilik imaji
olusturarak asil cevresel sorunlardan kaginma veya gercek ¢oziimler Gretme
niyeti olmadan kullanilmaktadir. Yesil Badana terimi, 1980’lerin sonlarindan
itibaren is diinyasinda yayginlasmis ve 1990’larin ortalarinda yaygin bir is terimi
haline gelmesi ile ¢evresel uygulamalarini veya politikalarini abartarak veya
yaniltici bir sekilde yansitarak, aslinda gercek durumla uyumlu olmayan bir
imaj olusturma cabalarini temsil eder hale gelmistir. Ozellikle gorsel imajlar;
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reklam afisleri, sosyal medya gorselleri, ambalaj lizerinde kullanilan gorseller
ve etiketler, yesil badana uygulamalarina bilingli ya da bilingsiz hizmet etmistir.
Gorsel 6’da yer alan illiistrasyonda, siyah duman cikaran fabrika bacalarinin
bir karakter tarafindan yesile boyanmasi, yesil pazarlama stratejilerinin ne
denli aldaticl olabilecegini simgelemektedir. Ambalajlarin lizerinde yer alan
%100 geri donistiirilebilir, eko arkadas, %100 plastiksiz ve sifir atik gibi
ifadeler, bu Uriinlerin gercekten cevre dostu olduguna dair tiiketicilerde bir
algl olusturmaktadir. Ancak, bu iddialar cogu zaman gercegi yansitmayabilir
ve tlketicileri yaniltabilir. Sirketlerin, marka degerlerine zarar vermemek
amaciyla yesil badana ambalaj tasarim ve reklam 6rnekleri kullaniimamustir.

)} WASHING
TEITE

Gorsel 6: Green washing etiketleri ve temsili bir gorsel 2024

Cevre dostu iriinlere olan talebi artirmak amaciyla kullanilan pazarlama
stratejileri, Uriinlerin gercek cevre dostu olup olmadigi konusundaki tartismalari
da beraberinde getirmistir. insanlarin cevre dostu iiriinlere duyarliliginin bir
sirketin pazarlama aracina déniismesi, bu Uriinlere olan giiveni sarsmaktadir.

Terra Choice Cevresel Pazarlama tarafindan ABD ve Kanada’da binlerce
Urinin degerlendirilme siirecinde, tiiketici piyasalarinda cevresel iddialari
“Yesil Badananin Yedi Gilinahi” olarak su sekilde kategorize etmistir.

|. Gizli Takas Guinahi: Bir Griinlin cevreci oldugunu ima ederek, diger
onemli gcevresel konulara dikkat etmeden, mantiksizca dar bir 6zellik setine
dayandiriimasiyla islenir.

2. Kanit Eksikligi Gunahi: Kolayca erisilebilen destekleyici bilgiler
veya giivenilir bir liclincii taraf sertifikasyonu tarafindan dogrulanamayan bir
cevresel iddia ile islenir.

3. Belirsizlik Giinah: Tiiketicinin gercek anlamini yanlis anlama olasilig
olan, cok kétili tanimli veya genis bir iddiayla islenir.

4. iigi Eksikligi Giinahi: Gercek olabilir ancak cevresel acidan énemsiz
veya tiiketicilere cevre dostu iriinler arayanlar icin olmayan bir cevresel iddia
ile islenir.

5. Iki Kotiinin Daha Az Giinahi: Uriin kategorisi icinde dogru
olabilecek ancak tiiketiciyi kategorinin genel saglik veya cevresel etkilerinden
uzaklastiran iddialarla islenir.
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6. Yalan Séyleme Giinahi: Basitce yanlis olan ¢evresel iddialarla islenir.

7. Yanls Etiketleme Giinahi: Tiketicilerin tiglincii taraf sertifikasyonuna
olan taleplerini sahte etiketler veya Uglincii taraf onay iddialari ile somiirerek
islenir (Dahl, 2010, s.249).

Kurumlar, yesil yikama uygulamalarinin yani sira “%100 Kalite” veya “En lyi
Tercih” gibi etiketler kullanarak formel bir yesile biiriinme egilimindedirler.
Gorsel 7’nin sol tarafinda yer alan yesil etiket tasarimlari, cevre dostu, %100
surdiiriilebilir, %100 dogal ve ekolojik gibi kanitlanabilir olmayan ifadelerle
yesil badana yapilmistir. Cizginin sag tarafindaki eko etiketler ise sertifikali
glivenilir eko etiketlere 6rnek olarak gosterilebilir.

Piyasadaki s6zde ve yaniltici cevreci lrinleri ve reklamlari anlamak ve
gercek cevresel iddialari yaniltici olanlardan ayirt edebilmek hayati bir
oneme sahiptir. Sirdirilebilirlik ilkelerini benimsemeyen sézde cevreci
firmalar Urinlerinin ambalajinda tanitiminda cevresel performanslari ile
gorsel imajlarindaki aciklamalari arasindaki uyumsuzluklar arastirilarak tespit
edilebilmektedir. Tiiketim toplumu dinamikleri icerisinde, internet ve sosyal
medya platformlarinin etkin bicimde kullanimi, bilingli, arastiran ve sorgulayici
bir tiiketici kesiminin olusumunu beraberinde getirmistir. Bu durum, bireylerin
sagliklari ve cevre icin daha dikkatli secimler yapmasini saglarken, sirketlerin de
cevresel etkileri gozeterek siirdiirilebilir uygulamalarda hesap verebilmelerine
yol agmaktadir.

Misleading Trustworthy
Labels Certifications
_ cruelty

éé;ﬁ:\{? B IO FAFTRADE 9 FEE;E%
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Gorsel 7: Green washing (yesil badana) etiketleri ve eko etiketler, 2024
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Sirketler, yesil badana girisimlerini reklamlar, ambalajlar ve grafik sanatinin
diger alanlarinda gorsel olarak yansitarak cevre koruma orgiitleriyle stratejik
is birlikleri kurabilmektedirler. Yesil badana, ayni zamanda, ¢evreye gercekte
zarar veren sirketlerin, gostermelik cevreci roliine biriindigi STK'lar ile
stratejik is birligi yaptigi durumlar da kapsamaktadir. Sirketlerin cevre odakl
projelere sponsorluk yapmalari, cevre koruma faaliyetlerini finanse etmeleri
veya ¢evresel sorunlari azaltmaya yonelik gostermelik girisimleri yesil badana
kapsaminda degerlendirilebilir. Sirketler, triinlerinin cevre dostu ve saglikli
oldugunu géstermek icin yesile boyanmis resmi olmayan etiketleri kullanarak
tiiketici algisini da yénlendirmektedir.

Yesil badana, sadece sozlerle veya gorsellerle sinirll degildir. Bazi sirketler,
yaptiklari is geregi tam anlamiyla siirdiiriilebilir olduklari séylenemez. Ozellikle
sigara, petrol, madencilik gibi insan sagligina ve cevreye zarar veren sektorlerde
faaliyet gosteren sirketler, temelde “oraya bakma, buraya bak” mantigiyla
tliketiciyi yanilticl reklam galismalari yiiriitmektedir. Temelde amaglari gercek
sorunlari gizlemek icin bilingli bir sekilde dikkatleri farkli yonlere cekmektir
(Pabon, 2023). Bu noktada sirketlerin cevreci séylemleri ne kadar inandirici
olursa olsun, gercekte yaptiklari faaliyetler siirdirilebilir ilkeler kapsaminda
sorgulanmalidir. Sirketler, irinlerinin cevre dostu ve saglikli oldugunu
gostermek icin yesil etiketleri kullanarak tiiketici algisini yonlendirmektedir.
Ancak, gercekte liriin igerigiyle, etiketler arasinda bir uyumsuzluk olusmaktadir.
Bu dogrultuda tiiketicilerin iriinleri secerken iriiniin, ¢evre ve insan sagligi
lizerinde etiketleri hakkinda sorgulamalari ve daha kapsamli bilgi edinmeleri
gerekmektedir.

SONUC VE ONERILER

Sermaye sahiplerinin daha fazla kazang ugruna toplum sagligini géz ardi
etmeleri ve Uretici ciftcileri adil olmayan kosullarda calistirmalarinin bedelini,
su anda yasanmakta olan cevre felaketlerinde yasamlarini yitiren canlilar
o6demektedir. Pazarda birbirleriyle rekabet ortaminda 6ne cikabilmek icin
gesitli yaratici pazarlama yontemleri, eglenceli reklamlar, albenisi yiiksek
ambalaj tasarimlari, siirekli tiiketimi tesvik etmektedir. Cevresel felaketlerin
ve iklim krizinin kékeninde, toplumun bilingsiz tiiketim aliskanliklari, cevresel
etkileri dustiniilmeden yapilan tasarimlar, atik y&netiminin olmamasi ve
adaletsiz is glicli yatmaktadir.

Siirdiirilebilirlik iddiasinda bulunan sirketler, piyasada rekabet edebilmek ve
fazla kazanc elde etmek icin yesil badana yontemine siklikla basvurmaktadir.
Sirketler, pazar paylarini artirmak, itibarlarini korumak veya rekabet avantaji
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saglamak igin cevre dostu bir imaj sunarak, gercekte iiriinlerinin veya
hizmetlerinin cevresel etkilerini gizlemeye veya azaltmaya yonelmektedir.
Boylesi yaniltici uygulamalar, tiiketicileri driinle ilgili yaniltmakta ve toplum
saghgini da tehdit etmektedir. Buna karsin yesil pazarlamanin aydinlatici
bir yénii olan eko etiketler, riiniin cevreyle olan siirdiriilebilir iliskisini,
surdirilebilir standartlari uyumlanmasi ya da lretici acisindan etik ve adil
uygulamalara sahip olduklarini dogrulamaktadir. Eko etiketler, tiiketicileri
cevre konusundaki etkileri ve siirdiriilebilir, adil sartlarda tiretilmis triin alma
tercihleri konusunda toplumu bilin¢lendirerek aydinlatmaktadir. Bu baglamda
triinlerin gercek cevresel etkilerini en aza indirmeyi ve lireticiyi adil kosullarda
calismasini tescilleyen eko etiketler konusunda tiiketici bilinclendirilmeli ve bu
urinleri almasi tesvik edilmelidir.

Tasarimcilar, pazarlamacilar ve Ureticiler, bir Griiniin ya da hizmetin yasam
donglisii boyunca cevresel etkilerini; malzemelerin seciminden eneriji
verimliligine, atik yonetiminden adil ve etik tiretim kosullarina kadar detaylica
planlayarak distinmelidir. Strduriilebilirlik ilkeleri kapsaminda tasarimcilar,
Uriinlerin hayat dongiisii boyunca cevresel etkilerini azaltmak icin ¢éziimler
iiretmelidir. Uriiniin ya da hizmetin cevresel olan etkileri, hammaddesinin
islenmesi siirecinden iretiminde ve nakliyesinde kullanilan enerji, ortaya
cikan atik ve islevsiz hale geldiginde uriiniin geri donilisimi ve karbon ayak izi
konulari detaylica diistiniilmelidir.

Gecmisten glinlimiize kapitalist sistem carkinda bulunan devletler ve sirketler
genellikle birbirleriyle ic ice gecmis karmasik iliskiler icerisindedir. Devlet
mekanizmalarinin alacagi kararlarin, sadece sermayeye degil, insan ve doga
odakli olmasi, etik ve siirdlriilebilirlik prensiplerine dayanmasi gerekmektedir.
Bu bakis agisi ile devletler, liretim faaliyeti gésteren Uriin ve hizmetlerin gl
bilanco sistemi cercevesinde denetimini ve kontrol mekanizmalarini isletmesi
gerekmektedir. Bunun yani sira cevresel etkileri gézeten ilke ve standartlarin
tiim hiikiimetin, kamu ve kurumlarin politikalari arasinda bulunmalidir.

Tiketicilerin cevresel farkindaligini artirmak amaciyla, devletler ve sivil toplum
kuruluslari tarafindan cevresel egitim ve bilinclendirme calismalari yapilmalidir.
Ayrica, firmalarin cevresel performansini degerlendiren sertifikasyon
programlarinin desteklenmesi ve yaniltici iddialarda bulunan sirketlere karsi
cezai yaptirimlarin uygulanmasi, denetlenmesi gerekmektedir. Bunun yaninda,
toplumun {riin reklamlarini ve ambalajlarini dogru okumalari ve algilamalari
icin tiiketici bilinclendirme ve egitici kamu spotlarinin yapilmasi 6nerilmektedir.
Pazarlama ve iletisim tasarimi gibi bélimlerde 6grencilere sirdiirilebilirlik
konusunda teorik ve uygulamali ders igerikli olusturulmalidir. Piyasada olusan
haksiz rekabetin ve “yesil badana” gibi yaniltici uygulamalarin 6nlenmesi igin,
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trinlerin icerikleriyle birlikte ambalajlarinin da piyasaya siiriilmeden &nce
bir etik tasarim komisyonuna sunulmasi gerekmektedir. Bu siireg, tiiketicinin
yaniltilmasini engelleyecek ve daha adil bir rekabet ortami yaratacaktir. Cevre
ve toplum saghginin korunmasi amaciyla, ireticilerin adil ve etik calisma
kosullarinin denetlenmesi gerekmektedir. Bu baglamda, siirdiiriilebilirligi, adil
ve etik liretimi destekleyen eko etiketlerin piyasada yayginlasmasini saglamak
amaciyla, tiim Ureticilere ve hizmet veren kurumlara yonelik yaptirimlar
uygulanmalidir.

Cevre konusunda hukuksal mevzuatlar hiikiimetlerin baslica politikalari
arasinda yer almalidir. Dogal yasam kaynaklarimiz ve milli servetimiz olan
yeralti sulari, denizler, akarsular, tarim arazileri, endemik bitkilerin bulundugu
dogal alanlar, meralar, tarihi anitlarin korunmasina yonelik cevresel kanun,
tizilk ve yonetmelikler sadece kagit lzerinde kalmamali, uygulanmalidir.
Ozellikle sermaye sahiplerinin kir elde etme amaciyla baslattigi maden
arama projelerinin gelecekte yaratabilecegi cevresel felaketlerin boyutlari
dikkatlice analiz edilmelidir. Bu siirecte, sivil toplum kuruluslarinin (STK)
gorisleri alinarak ortaklasa karar verilmelidir. Biyocesitliligin azalmasina,
su kaynaklarinin kirlenmesine, toprak erozyonuna ve oliimcil saglik
sorunlarina neden olan sebep olan maden arama ve cikarma faaliyetlerine
ve termik santrallerin ekosistemler (izerinde yaratacagl olumsuz etkilere
izin verilmemelidir. Dolayisiyla, bu tiir projelerin cevresel degerlendirme
sirecleri, yalnizca ekonomik getirileri degil, uzun vadeli cevresel ve toplumsal
maliyetleri de kapsamli bir sekilde ele alinmali ve toplum saglig diistiniilerek
hareket edilmelidir.
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