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Ozet

On calisma olarak gerceklestirilen bu arastirmada Ayvalik’in agroturizm potansiyelini belirlemek ve ilcede tarim turizminin
uygulanabilirligini ortaya koymak amaglanmistir. Aragtirmanin amacma uygun olarak nitel (kalitatif) arastirma yontemi ve kesifsel
aragtirma tasarimi kullanilmigtir. Caligmanin ana kiitlesini Ayvalik ilgesindeki yerel yonetim temsilcileri, turizmle ilgili sivil toplum
kuruluglari, dernek temsilcileri ve zeytinyag: treticileri olugturmaktadir. Yart yapilandirilmis miilakat tekniginin kullanildig1 ¢aligmada; konu
ile ilgili yerli ve yabanct literatiirden faydalanilarak 6zgiin bir soru formu diizenlenmistir. Soru formunda. zeytin ve zeytinyag: iiretimine ve
bu tretime bagli olarak Ayvalik’in tarim turizmi potansiyeline yonelik sorular yer almaktadir. Soru formunda yerel yonetim, sivil toplum
kuruluglart ve dernek temsilcilerine 14 zeytin ve zeytinyag ireticilerine 12 olmak iizere toplam 26 agik uglu soru yoneltilmistir. Caligma
kapsaminda AYTUGEB (Ayvalik Turizm Gelistirme ve Alt Yapi Hizmet Birligi) iiyeleri, Ayvalik Turizm Dernegi Bagkani, Ayvalik
Belediye Baskam, Ayvalik Ticaret Odas1 Zeytinyagi Meslek Komitesi Bagkani, Ayvalik Zeytin Ureticileri Dernegi Baskam ve Ozgiin
Zeytincilik, Ekbir Zeytincilik, Kiirsat Zeytincilik ve Taris yetkilileri ile yliz yiize goriismeler gerceklestirilmistir. S6z konusu kisilerle 6-9
Agustos 2014 tarihleri arasinda yapilan yiiz yiize goriismelerde Ayvalik’ta tarim turizminin gastronomi turizmiyle desteklenerek
gelistirilebilecedi; zeytin ve zeytinyagi ireticilerinin de s6z konusu gelisim siirecinin 6nemli bir par¢asini temsil ettikleri sonucuna
varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Alternatif Turizm, Kirsal Turizm, Tarim Turizmi, Ayvalik

An Investigation on the Applicability of Agritourism in Ayvalik as a Rural Tourism
Activity

Abstract

The purpose of this research made as a preliminary study is to determine the agri-tourism potential of Ayvalik and to reveal the
applicability of agritourism in the destination as a rural tourism activity. Qualitative research method and heuristic research design have been
used in this study. Population of the study consists of local authority representatives, delegates of non-governmental tourism organizations,
olive and olive oil producers and their committee members in Ayvalik. An original questionnaire has been drawn up in accordance with
semi-structured interview method using from the academic literature related to agritourism. There are 26 open-ended questions in total that
examine the agritourism potential of Ayvalik based on olive and olive oil production in the questionnaire. 14 of the questions were directed
to the representatives of local authorities and non-governmental tourism organizations and 12 of those to olive and olive oil producers.
AYTUGEB (Ayvalik Tourism Development and Infrastructure Association) members, the chairman of Ayvalik Tourism Association, mayor
of Ayvalik, head of Ayvalik Chamber of Commerce Olive Oil Professional Committee and Ayvalik Olive Producers Association and
representatives of some olive oil producing companies such as Ozgiin, Ekbir, Kiirsat and Taris were interviewed within the scope of the
study. As a result of the face to face interviews conducted between 6-9 August 2014, the data suggests that agritourism can be developed in
conjunction with gastronomic tourism in Ayvalik and olive and olive oil producers are a major component of this development process.

Keywords: Alternative Tourism, Rural Tourism, Agritourism, Ayvalik

GIRIS Ekoturizm, koy turizmi, ¢iftlik turizmi, agro turizm gibi
isimlerle de adlandirilan tarim turizmi son yillarda kirsal
turizmin bir alt kolu olarak ortaya ¢ikan alternatif turizm
tirlerinden biridir [18]. Literatirde farkli sekillerde
tanimlanan tarim turizmi genel olarak ziyaretgileri cekmek
amaciyla c¢alisan bir ciftlikte gelistirilen her tiirlii aktivite
olarak ifade edilmektedir [3]. Ayni zamanda tarim turizmi
zirai girisimciler ve onlarin aile iiyeleri tarafindan yapilan
ciftlik isleriyle baglantili ve o isleri tamamlayici nitelige
sahip olan  konaklama  aktiviteleri ~ olarak da
tanimlanmaktadir [19]. Bir diger tanimlamaya gore ise,
tarim turizmi halihazirda galisan bir ¢iftlik ile turizm
6gesini birlestiren kirsal yatirimlar olarak agiklanmaktadir
[23]. Turistlerin ¢iftlikte konaklamalari, kendi {iriinlerini
toplamalar1, halk pazarlarin1 ve tarimsal festivalleri ziyaret
etmeleri, ¢ocuklar i¢in egitici ¢iftlik turlar1 diizenlemeleri

Diinyada o&zellikle son elli yillik dénemde yasanan
ekonomik, sosyal ve teknolojik gelismeler turizm
faaliyetlerine katilan insan sayisinda dnemli bir artiga sebep
olmustur. Birlesmis Milletler Turizm Orgiitii verilerine
gore uluslararasi turizm faaliyetlerine katilan insan sayisi
2013 yilinda %S5 oraninda bir artis ile toplam 1 milyar 87
kisiye ulasmis olup, bu artis diinyada seyahat eden ek 52
milyon turist sayist anlamina gelmektedir [25]. Son yillarda
sadece turist sayisinda degil turistik talep ve tercihlerde de
onemli degisiklikler meydana gelmistir. Onceleri sadece
deniz, kum, giines turizmi olarak algilanan kitle turizminin
on planda oldugu yapi, zamanla degismis ve alternatif
turizm tiirleri ortaya ¢ikmigtir.
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gibi faaliyetler tarim turizmi
degerlendirilmektedir [16].

Becattini ve Omodei’ye [4] goére tarim turizmi
ziyaretgilere dogaya ve ¢iftlik yagsamina iligkin gelenek ve
gorenekleri deneyimleyerek kirsal diinya ile birebir iliski
icinde olma sansi vermektedir. Tarim turizmi ile birlikte
ciftgiler misafirlere yalnizca taze iiriin ve konaklama
imkani saglamakla kalmayip; sosyo-kiiltiirel deneyimleri de
barindiran ¢ok yonlii bir hizmet sunmaktadir [6].

Bernardo vd. [5] tarim turizminin yararlarini tarim
endiistrisi ve kirsal toplum-kirsal bolge olmak iizere iki ayri
kategoride ele almaktadir. Ciftlik aktivitelerinin, ¢iftlikteki
gelir akiginin siirdiirtilebilirligini ve yerel tarim tiriinlerinin
bilinirliligini artirmak tarim turizminin tarim endiistrisine
olan yararlarindandir. Yeni is olanaklari yaratarak ve yerel
isletmeler igin ek gelir saglayarak yerel ekonomiye istikrar
kazandirmas: ise tarim turizminin kirsal toplum- kirsal
bolge acisindan degerlendirilebilecek yararlaridir. Ayrica
giftliklerin sundugu triin ve hizmetlerin bilinirliligini
artirmak amaciyla gergeklestirilen pazarlama aktiviteleri de
ciftlige daha fazla =ziyaret¢i g¢ekmesi ve giftliklerde
satiglarin artmast bakimindan énemlidir [20].

Yiyecek- igecek turizm sektoriiniin  6nemli bir
bilesenini temsil etmektedir. Yerel iiriinlerin turistler
tarafindan tercih edilmesi tarim turizmini gelistirmekte ve
dolayisiyla yerel ekonomiye de canlilik kazandirmaktadir
[7]. Yerel iiretimden soyutlanmasi imkansiz olan tarim
turizminde sarap, zeytin ve zeytinyagi gibi 6zellikli yerel
yiyecek ve igecekler ¢ogu zaman essiz ve otantik bir
deneyim arayan turistler i¢in motive edici bir faktor olarak
karsimiza ¢ikmaktadir [17]. Alonso zeytin dretimi ile
turizm iligkisini konu edindigi caligmasinda ayni sarap
bolgelerindeki treticiler gibi zeytinyag: {ireticilerinin de
turistlerin {iriine gosterdikleri yogun ilgiden faydalanarak
turistlere yiyecek icecek ve konaklama hizmetinin yaninda
cesitli egitici etkinlikler diizenleyerek de gelirlerini
artirabileceklerini belirtmektedir [1].

Ekonomisi biiyiik oranda tarima dayali olan {ilkelerde,
yoresel Uiriinlerin {iretimi ve ihracatinin saglanmasi oldukga
dnemlidir [22]. Italya, Ispanya, Yunanistan gibi iilkelerde
tarim turizmi 6nemli bir bolgesel kalkinma aract olarak
kullanilmaktadir [21]. Ornegin Ispanya’da diizenlenen
turlarda ziyaretcilere {irin iiretim asamalar1 hakkinda bilgi
verilmesi, {rlinlerin ziyaret¢giler tarafindan denenmesi,
aligveris imkanmin sunulmasi tarim ve turizmi birlestiren
etkinliklerdir [15]. Yine dinyanin onde gelen zeytinyagi
ireticisi olan Ispanya’nin Andalusia bolgesinde zeytinyag
tretimine dayali turlar diizenlenmektedir. Bu turlar
kapsaminda zeytinyagi tadimi, zeytin hasadinin izlenmesi,
yerel bir zeytinyagi uzmani esliginde zeytin {iretimi yapilan
firmalarin gezilmesi gibi aktiviteler turistlerin ilgisini
¢cekmektedir [26].

Japonya’da ise tarim turizmi etkinlikleri, ¢ogunlukla
giftciler tarafindan isletilen, “farm inn” olarak adlandirilan
kiigiik Olgekli igletmelerde yapilmaktadir. 1995 yilinda,
Japonya’da kirsal alanlarin, turizm i¢in kullanilabilmesini
Ongoren yasa ylrirliige girdikten sonra, Japonya Tarim,
Ormancilik ve Balikgilik bakanligi, “farm inn” olarak
bilinen bu tesislerin, kuruluslarina destek saglamustir [2].
Fransa’da “Tarim Odalart” adi altindaki mekanlar
ziyaretgilere hem konaklama hem de ciftlikte iiretilen
irtinlerden satin alma imkani sunmaktadir [11]. Diinya
genelinde ise Kanada’da Tarim Turizmi Komitesi,
Yunanistan’da “Agroturizm  Kooperatifi’, Polonya’da
“Ekolojik Tarim ve Turizm Merkezi”, ABD’de “Gida
Kooperatifi”, Ispanya’da “Balear Agroturizm Birligi” gibi

kapsaminda

kuruluglar tarafindan tarim turizm girisimlerine destek
verildigi goriilmektedir [13].

Tiirkiye’de ise ilk tarim turizmi projesi 2004 yilinda
Birlesmis Milletler destegiyle Bugday Ekolojik Yasami
Destekleme Dernegi tarafindan baslatilan TaTuTa (Tarim-
Turizm-Takas) projesidir [32]. Amaci ekolojik tarim yapan
ciftgilere malzeme ve manevi destek vermek olan TaTuTa
projesiyle Dbirlikte birgok goniilli ve ziyaret¢i Ege,
Marmara, Akdeniz, Karadeniz ve Dogu Anadolu
bolgelerindeki uygun iklim sartlarina, ¢esitli tarim
rtinlerine, zengin turistik kaynaklara, tarimsal kiiltiire ve
geleneksel tarim teknikleriyle bozulmamis topraklara sahip
giftlikleri ziyaret etmistir [12].

Su anda Tiirkiye’nin 7 cografi bdlgesini de kapsayan ve
80’in tlizerinde ciftlikle devam eden TaTuTa projesinde
tarim turizmi kapsaminda faaliyet gdsteren zeytin ve
zeytinyagl Uretiminin yapildigi toplam 3 adet giftlik
bulunmaktadir. Bunlar Datga Ciftlik Evi, Dhara
Zeytinlikleri ve Yaghanesi ile Dedetepe ¢iftlikleridir [29].
Bu iftliklerde misafir veya goniilli olarak bulunan
ziyaretgiler cevrede bulunan kiiciik otellerde kalip, zeytin
hasadina katilabilir, zeytin toplayabilir, zeytinin dalindan
koparilip zeytinyagi, sofralik zeytin veya sabun olmasina
kadar gegen siirecin bir parcasina tanik olabilmektedirler
[30].

Ayvalik ve Tarim Turizmi Potansiyeli

Bati Anadolu’nun kuzeyinde, Ege Denizi’nin kiyisinda
yer alan Ayvalik; korfezler ve adaciklar arasinda yer alan
bir yerlesim yeridir [8]. Ozellikle biiyiik metropollere
ulasim kolayligt nedeniyle daha ¢ok yerli turistler
tarafindan ziyaret edilen Ayvalik; sadece yaz aylarinda
degil, sezon diginda da tercih edilen bir destinasyondur
[10].

Cunda adas1 diginda toplam 22 adet adas1 bulunan ve bu
sebeple “Adalar Kenti” olarak da adlandirilan Ayvalik’in
en onemli gelir kaynaklar1 zeytin, bagcilik, balik¢ilik ve
turizmdir [8]. 2.5 milyon zeytin agaci ve sayist 30’u asan
irili ufakli zeytin ve zeytinyag lreticisi ile Ayvalik Ege’nin
zeytin bagkenti konumundadir [28].

Seytan Sofrasi, Ilk kursun Tepesi, Timarhane Adasi
(Tasli Manastir), Alibey (Cunda) Adast ve Sarimsakli
Plajlari, Taksiyarhis Kilisesi, Aya Nikola Kilisesi, Ayazma
Kilisesi, Saatli Camii, Cinarli Camii, Ayis181 Manastir1 ve
eski Roma ve Helen yap1 izlerini tasiyan neo-Klasik mimari
¢izgisine sahip olan eski Ayvalik evleri Ayvalik’in énemli
dogal ve tarihi ¢ekicilikleri arasinda yer almaktadir [24].

Ayvalik, dogal ve tarihi ¢ekicilikleri yaninda turistik arz
kaynaklari arasinda Onemli bir yere sahip olan mutfak
kiiltiiriyle de 6ne ¢ikan bir ilgedir. Ayvalik mutfaginin en
belirgin 6zelligi zeytinyagi olup hardal otu, deniz boriilcesi,
papalina, kidonya gibi yemekler zeytinyaginin kullanildig:
one ¢ikan Ayvalik yemekleridir [24].

Ayvalik’a gelen turistlerin  konaklama ihtiyacini
karsilamak tizere ¢ok sayida turizm isletme, yatirim ve
belediye belgeli konaklama isletmelerinin yani sira 6zel
kampingler ve kamu kamplart bulunmaktadir. Bu
isletmelerin say1 ve yatak kapasiteleri su sekildedir:

Tablo 1. Ayvalik Ilgesi Turizm Tesis ve Yatak Kapasitesi

Isletme Sinifi Tesis Sayis1 | Yatak Sayisi
Turizm Isletme Belgeli Tesis 20 2554

Turizm Yatirim Belgeli Tesis 5 388

Belediye Belgeli Tesis 198 11284

Kamu Kamplari 10 2579
TOPLAM 233 16805

Kaynak: Ayvalik Turizm Danigma Miidiirliigii (2013)
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Yerli ve yabanc turist ve geceleme sayilar ile ortalama
kalis siireleri ise agagidaki gibidir:

Tablo 2. Ayvalik’a Gelen Yerli Turist Sayisi, Geceleme
Sayist ve Ortalama Kalig Siiresi

Yallar Yerli Turist | Geceleme Ortalama
Sayis1 Sayisi Kals Siiresi

2009 378422 841462 2,2

2010 348338 780975 2,2

2011 250514 439694 1,8

2012 282492 523696 19

2013 391061 769046 2,1

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Web Sitesi

Tablo 3. Ayvalik’a Gelen Yabanci Turist Sayisi, Geceleme
Sayisi ve Ortalama Kalig Siiresi

Yillar | Yabanct Geceleme Ortalama
Turist Sayis1 | Sayisi Kals Siiresi

2009 62875 127028 2,0

2010 90634 173474 25

2011 192412 351510 1,8

2012 105495 194442 2,3

2013 116583 201673 25

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi Web Sitesi

Tablo 2 ve Tablo 3’e bakildiginda yerli turist sayisinin
yabancit turist sayisindan olduk¢a fazla oldugu,
ziyaretgilerin ortalama kalg siirelerinin 2 giin civarinda
oldugu goriilmektedir. Ulkenin ekonomik kosullarmin
olumsuz seyretmesi, animasyon faaliyetlerinin az olmasi ve
turizm ¢esitliliginin yetersizligi ortalama kalis siirelerinin
az olmasinin nedenleri arasinda yer almaktadir [10].

Ayvalik Belediyesi tarafindan diizenlenen “En lyi Tarif
Benimki” sloganiyla artik unutulmaya yiiz tutmus Bognak,
Girit ve Midilli ve Ayvalik yoresine ait geleneksel
yemeklerin yapilip yenildigi senlik alternatif turizm
faaliyetlerine Ornek teskil etmektedir [33]. Ayrica ilge
zeytinciligini ve kiiltiiriinii 6ne ¢ikarmasi yoniinden énemli
bir yere sahip olan, ziyaretgilerinin  glinimiizde
kullanilmayan eski zeytin isleme tekniklerini, zeytin,
zeytinyagl ve sabun iiretiminde kullanilan ilkel arag¢ ve
geregleri ve cogu antika degerine sahip eserleri gorebilecegi
Ayvalik Tarihsel Zeytin Galerisi de 2013 yilinda ziyarete
acilmustir [27].

Her y1l Ekim ve Kasim aylarinda Ayvalik Belediyesi ve
Ayvalik Ticaret Odast isbirligi ile diizenlenen ve bu yil
uluslararasi hale gelen Zeytin Hasat Senligi 3 giin siirmekte
ve birgok ziyaretgiyi Ayvalik’a ¢ekmektedir. Senlik
kapsaminda ziyaretgiler zeytin hasadina katilmakta, zeytin
pazarindan aligveris yapmakta, zeytinyagi ile ilgili panel ve
sOylesileri  dinlemekte, ¢esitli  sergileri  gezmekte,
konserleri, film gosterilerini ve tiyatro oyunlarini
izlemektedir [28]. Cesitli gazeteci, tadimer ve tirline merak
ve ilgisi olan ziyaretcileri ilgeye c¢eken Zeytin Hasat
Giinleri de, Ayvalik’ta gelistirilebilecek alternatif bir
turizm tiirli olan tarim turizmini tamamlayici niteliktedir.

MATERYAL VE METOT

Caligsmada nitel (kalitatif) arastirma yontemi ve kesifsel
aragtirma tasarimu kullanilmistir. Gegez’in [9] de belirttigi
iizere, problemi ve problemin boyutlarini ortaya ¢ikarmaya
yonelik olan kesifsel arastirma tasarimi daha ¢ok nitel

aragtirma yontemlerinde kullanilmaktadir. Caligmanin ana
kiitlesini Ayvalik ilgesindeki yerel yonetim temsilcileri,
turizmle ilgili sivil toplum kuruluslari, dernek temsilcileri
ve  zeytinyagi  dreticileri  olusturmaktadir.  Veri
toplanmasinda yar1 yapilandirilmis miilakat tekniginden
yararlanilmistir. Calismada konu ile ilgili yerli ve yabanci
literatirden  faydalanilarak nitel arastirma  yontemi
gergevesinde Ozgiin bir soru formu diizenlenmistir. Soru
formunda zeytin ve zeytinyag iiretimine ve bu iiretime
bagli olarak Ayvalik’in tarim turizmi potansiyeline yonelik
sorular yer almaktadir. Soru formunda yerel yonetim, sivil
toplum kuruluslart ve dernek temsilcilerine 14; zeytin ve
zeytinyagi ireticilerine 12 olmak iizere toplam 26 agik uglu
soru yoneltilmigtir. Calisma kapsaminda AYTUGEB
(Ayvalik Turizm Gelistirme ve Alt Yapt Hizmet Birligi)
iyeleri, Ayvalitk Turizm Dernegi Baskani,  Ayvalik
Belediye Baskani, Ayvalik Ticaret Odasi Zeytinyag:
Meslek Komitesi Uyesi, Ayvalik Zeytin Ureticileri Dernegi
Bagkam1 ve Ozgiin Zeytincilik, Ekbir Zeytincilik, Kiirsat
Zeytincilik ve Taris yetkilileri ile yiiz yiize goriigmeler
gerceklestirilmistir. S6z konusu kisilerle 6-9 Agustos 2014
tarihleri arasinda yapilan yiiz yiize goriismeler sonucu elde
edilen veriler betimsel analiz yontemiyle degerlendirilerek
raporlanmustir.

BULGULAR

Yerel yonetimin, sivil toplum kuruluslarinin, dernek
temsilcilerinin, zeytin ve zeytinyagi ireticilerinin
Ayvalik’ta zeytin ve zeytinyagi iiretimi ve bu iiretime bagl
olarak gelistirilebilecek tarim turizmi hakkindaki goriisleri
su sekilde degerlendirmektedirler:

Ayvalik’taki zeytin ve zeytinyag iiretimine iliskin
degerlendirmeler

Arastirmaya katilan zeytin ve zeytinyagi ireticileri,
Ayvalik’ta insanlarin miras kalan zeytinlikler sayesinde
iretime bagladiklari1 ve halkin %40’nin  zeytincilikle
ugrastigimi ifade etmektedir. Uriinlerini marka olarak
adlandiran ireticiler en yogun satis donemlerinin Haziran,
Temmuz ve Agustos aylart oldugunu agiklamakta; {irlin
tanitimlari1 daha ¢ok yerel ve ulusal gazeteler, yerel
fuarlar ve internet aracilifiyla yaptiklarii ortaya
koymaktadirlar. Toplam satisin = %95° ini turistlerin
olusturdugunu; miisterilerinin biiyiik ¢ogunlugunun Tiirk
olmakla birlikte Sirp, Bulgar ve Romanyali turistlerin de
yogun ilgi gosterdiklerini belirtmektedirler. Ayrica basta
Cunda Adast olmak iizere bolgedeki pek c¢ok otel ve
restorana iiriin satisinda bulunarak Ayvalik turizmine katki
sagladiklarin1 dile getirmektedir. Ayvalik’ta zeytin ve
zeytinyagl Uretimine bagl olarak tarim turizminin
gelistirilebilecegini 6ne siiren treticiler genellikle Eyliil ya
da Ekim aylarinda yapilan Zeytin Hasat Senlikleri’nin
Ayvalik ve tarim turizmi agisindan énemli oldugunu; ancak
ziyaretgilere taze Uriin sunulmast bakimindan bu senligin
Kasim ya da Aralik aylarinda yapilmasinin daha uygun
olacagin1 vurgulamaktadirlar. Bolgede tarim turizminin
gastronomi turizmiyle desteklenebilecegini One siiren
ireticiler, oOzellikle zeytin hasat donemlerinde tur
operatorleri aracilifiyla bolgeye turlar diizenlenerek
bolgede tarim turizminin gelistirebilecegi ve turizm
sezonunun uzatilabilecegi dnerilerinde bulunmaktadirlar.

Ayvalik’taki turizm ve tarim turizmi potansiyeline
iliskin degerlendirmeler

Yerel yonetim, sivil toplum kuruluglar, dernek
temsilcileri tarihi dokusu, mimarisi, riizgari, sualti ve
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yemek kiiltiirii (6zellikle zeytinyagi agirlikli mutfagy) ile
Ayvalik’in turizm agisindan avantajli bir konuma sahip
oldugunu ancak tiim bu firsatlara karsin bolgede turizmle
ilgili farkindaligin yeterince olusmadigini
diisinmektedirler. Girit ve Italya’daki Toskana bolgesi ile
birlikte Ayvalik’in da zeytinyag: iiretimi igin en elverisli
bolgelerden biri oldugunu ifade eden yetkililer; Ayvalik’a
diizenlenen turlarda ¢ogunlugu yerli olmak {izere Sirp,
Bulgar ve Roman turistlere zeytin ve zeytinyagi firmalari
tarafindan tadim aktivitelerinin gergeklestirildigini ve
zeytinyag tretimiyle ilgili film gosterimlerinin yapildigini
belirtmektedirler. Ayrica yetkililer bolgeye genellikle hafta
sonlar1 diizenlenen egitim amagh turlarn da Ayvalik
turizmine katk: sagladig goriistindedirler.

Ayvalik'ta  gastronomi  ve  tarim  turizminin
gelistirilmesinde projelerin 6nemini vurgulayan yetkililer;
“Kiiltiirel Turizmin Yeni Rotasi: Kuzey Ege’de Gastronomi
Turizmi ve Ayvalik-Midilli Mutfaklarinin Karsilagtirmali
Analizi” adli projenin bu noktada Onemli bir adim
oldugunu dile getirmektedirler. Proje kapsaminda
Midilli’ye giderek ozellikle zeytinyagli mezeleri, otlart ve
deniz iiriinleriyle 6n plana ¢ikan Ayvalik’mn Midilli mutfag
ile Kkarsilasgtirmali  analizini yapan akademisyenler
Ayvalik’in gastronomi kenti olmasi yoniinde stratejiler ve
politikalar  gelistireceklerini ~ agiklamaktadirlar.  Yine
universiteler ve ¢esitli egitim kurumlariyla baglantiya
gecilerek zeytinyag ile ilgili akademilerin kurulmasinin ve
atdlyelerde egitimlerin verilmesinin de bdlgede tarim
turizminin gelismesine Onemli katkida bulunabilecegi
iizerinde durmaktadir.

Ayvalik’ta tarim turizminin gastronomi turizmiyle
baglantili olarak gelisme gdosterebilecegi Onerisinde
bulunan yetkililer zeytinyag: iiretiminde markalasmanin bu
sirecin 6nemli bir pargasi oldugu ve yerel halka kendi
markalarini1 yaratmada biiylik sorumluluk distiigi tizerinde
durmaktadirlar. Bolgede tarim turizminin gelistirilebilmesi
ile ilgili olarak ise seyahat acenteleriyle baglant1 kurulup
gurme turlarmin diizenlenebilecegi; organik alim satimin
yaygmlastirilabilecegi; ¢iftlik evlerinin  kurulabilecegi
onerilerinde bulunmaktadirlar. Ayrica iniversiteler ve
cesitli egitim kurumlariyla baglantiya gegilerek zeytinyag:
ile ilgili akademilerin kurulmasmnin ve atdlyelerde
egitimlerin verilmesinin de bolgede tarim turizminin
geligmesine onemli katkida bulunabilecegini
belirtmektedirler. Bdlgede tarim turizminin gelismesinin
turist sayist iizerinde Onemli bir degisiklige sebebiyet
vermeyecegini; yalnizca turistik talebi yil igerisine
yayacagimi diigiinen yetkililer bolgenin 6zgilinliigiini
yitirebilecegi konusunda endise duymakta ve Ayvalik’in
yalnizca kiiltlir turizmi ile 6ne ¢ikmasini istemektedirler.

SONUC VE TARTISMA

Ayvalik’ta zeytin ve zeytinyag lretimine dayali tarim
turizminin uygulanabilirliginin degerlendirilmesi amaciyla
gerceklestirilen caligmada; zeytin ve zeytinyagi iiretimi igin
elverigli bir bolge olan Ayvalik’ta tarim turizminin
geligtirilmesinin ancak Yyerel halk, yerel ydnetim, sivil
toplum kuruluglar1 ve turizm isletmelerinin isbirligi ile
miimkiin olacagi sonucuna ulasilmigtir. Plummer vd. [17]
tarafindan Kanada’da bira turizminin ele alindig1 ¢alismada
da soz konusu isbirliginin gerekliligi tizerinde durulmus;
¢ok yonlii tanitimin yapilmasi gerektigi vurgulanmustir.

Calismada bolgede faaliyet gosteren ¢ok sayidaki
zeytin ve zeytinyagi treticilerinin de tarim turizminin
gelisiminde biiyikk rol dstlendigi ortaya ¢ikmaktadir.
Uriinlerini kaliteli olarak nitelendiren iireticiler; cesitli

pazarlama iletisimi araglarini kullanarak {iriin tanitimlarini
gergeklestirmekte; bagta Tiirk turistler olmak iizere Sirp,
Bulgar ve Roman turistleri bolgeye ¢ekmektedirler.
Bolgeye diizenlenen turlarda iiretici firmalar tarafindan
turistlere zeytinyagi {retimiyle ilgili film gosterimleri
yapilmakta ve tadim aktiviteleri gerceklestirilmektedir.
Bolgede ozellikle de Cunda Adasi’nda faaliyet gosteren
yiyecek igecek igletmelerine iiriin tedariki de saglayan
firmalar boylelikle gastronomi turizmine dogrudan tarim
turizmine ise dolayli katkida bulunmaktadirlar.

Sonug itibariyle Ayvalik’ta tarim turizminin gastronomi
turizmiyle desteklenerek gelistirilebilecegi; zeytin ve
zeytinyag {ireticilerinin de s6z konusu gelisim siirecinin
6nemli bir par¢asini temsil ettikleri goriilmektedir. Ancak
gerek zeytin ve zeytinyag: iireticileri gerekse bdolgedeki
diger yetkililer turizm agisindan avantajli bir konuma sahip
olan Ayvalik’ta tiim firsatlara karsin turizmle ilgili
farkindaligin  yeterince olusmadigi; tarim ve turizm
arasindaki bagin zayif fakat gelistirilebilir oldugu
goriistindedirler. Torres [22] tarafindan Meksika’da tarim
ve turizm iligkisinin incelendigi c¢alismada da benzer
sonuglar elde edilmistir.

Seyahat acenteleriyle baglanti kurulup gurme turlariin
diizenlenmesi; organik alim satimin yaygnlastirilmasi;
¢iftlik evlerinin kurulmasi, tniversiteler ve gesitli egitim
kurumlariyla baglantiya gegilerek zeytinyagi ile ilgili
akademilerin kurulmasi ve at6lyelerde egitimlerin verilmesi
ise tretici firmalar ve diger yetkililer tarafindan bolgede
tarim turizminin gelistirilmesi adina bulunulan Oneriler
arasinda yer almaktadir.

Calismanin Ayvalik ve zeytin ve zeytinyagi iiretimiyle
smirlandirilmis olmasi ¢alismanin kisitlart arasinda yer
almaktadir. Ileriki ¢aligmalarda farkli bolgeler ve farkli
tarim  Urlinleri  turizm  kapsaminda ele  alinarak
karsilastirilabilir ya da tarim turizmi bolgedeki tarimsal
aretimin siirdirilebilirligi kapsaminda degerlendirilebilir.
Ayn1 zamanda s6z konusu tarimsal iiretimin turizm
kapsaminda  yaratacagi  sosyo-ekonomik  etkilerin
artirilabilmesinde Avrupa Birligi Projeleri alternatif olarak
gosterilebilir. Bu projelerle gerek yatirim gerekse istihdam
konusunda yeni olanaklarin yaratilmas: miimkiindiir.
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