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OGO TASARIMINDA YENi TREND: DEGISKEN
LOGO TASARIMLARI VE YAPAY ZEKA

Burhan SOHOGLU*, Ozan KUCUKUSTA**

Ozet

Kurumsal kimlik, bir isletmenin pazardaki varligini ve imajini temsil eden gorsel ve iletisimsel
unsurlarin bitiniini ifade etmektedir. Logo, renk paleti, tipografi ve slogan gibi unsurlarin, bu
kimligin temel bilesenleri arasinda yer aldig1 ve marka bilinirligini sekillendirdigi gorilmektedir.
Kurumsal kimligin en dikkat ¢ekici unsurlarindan biri olarak logonun, bir markanin kimligi,
degerleri ve sundugu urin ya da hizmetlerle iliskilendirildigi bilinmektedir. Geleneksel logo
tasarim anlayisinin duragan bir yapi sergiledigi; ancak giinumtuzde, degisen tiiketici beklentileri
ve teknolojik gelismeler dogrultusunda, degisken logolarin ve yapay zeka destekli tasarimlarin
on plana cikarldigr gozlemlenmektedir. Statik logolarin, uzun yillar boyunca sabit kalan gorsel
temsiller olarak kullanildigi ve marka giivenilirligini artirmaya yonelik bir islev ustlendigi
bilinmektedir. Buna karsilik, degisken logolarin, statik logolardan farkl olarak dinamik bir yapiya
sahip oldugu ve bir markay: farkli baglamlarda temsil edecek sekilde formlar, renkler ve desenlerle
uyarlanabildigi goriilmektedir. Bu baglamda yapay zeka destekli araglarin da tiiketici davranislar
ve geri bildirimleri analiz ederek logolarin renk, stil ve genel tasarim gibi unsurlara etki ettigi
gorilmektedir. Bu siirecte yapay zekanin yalnizca dahakisisellestirilmis logolarin olusturulmasina
olanak taninmadig, ayni zamanda tasarim siirecini hizlandirarak amator tasarimcilar tarafindan
da etkili isler yaratilmasinda basarili sonuclar elde etmeye basladig: gorulmektedir. Ancak, bu
teknolojilerin insan dokunusunun getirdigi yaratici 6zgunligl tam anlamiyla saglayamadigl
ve bunun bir sinirlama olarak degerlendirildigi gozlemlenmektedir. Ancak tim bu deneysel
yaklasimlara ragmen, yapay zeka destekli yeniliklerin bu alana entegrasyonuyla markalarin daha
esnek, kisisellestirilebilir ve yenilik¢i ¢coztimler gelistirmesine olanak taniyacag dusunilmektedir.
Bu baglamda geleneksel anlayistan modern dinamik yaklasimlara kadar uzanan bu siirecin,
kurumsal kimligin ve marka yonetiminin gelecekteki evrimini sekillendirecegi 6ngorillmektedir.
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NEW TREND IN LOGO DESIGN: VARIABLE LOGO
DESIGNS AND ARTIFICIAL INTELLIGENCE
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Abstract

Corporate identity refers to the totality of visual and communicative elements that represent the
presence and image of a business in the market. Elements such as logo, color palette, typography
and slogan are among the basic components of this identity and shape brand awareness. As one
of the most striking elements of corporate identity, the logo is associated with a brand's identity,
values and the products or services it offers. It is observed that the traditional understanding
of logo design exhibits a static structure; however, today, in line with changing consumer
expectations and technological developments, variable logos and artificial intelligence-supported
designs are brought to the forefront. It is known that static logos are used as visual representations
that remain fixed for many years and assume a function to increase brand credibility. In contrast,
variable logos, unlike static logos, have a dynamic structure and can be adapted with forms, colors
and patterns to represent a brand in different contexts. In this context, Al-powered tools are
also analyzing consumer behavior and feedback to influence the color, style and overall design
of logos. In this process, it is seen that artificial intelligence has not only enabled the creation of
more personalized logos, but also accelerated the design process and started to achieve successful
results in creating effective works by amateur designers. However, it is observed that these
technologies cannot fully provide the creative originality brought by the human touch and this is
considered as a limitation. However, despite all these experimental approaches, it is thought that
the integration of artificial intelligence-supported innovations into this field will allow brands to
develop more flexible, customizable and innovative solutions. In this context, it is predicted that
this process from traditional understanding to modern dynamic approaches will shape the future
evolution of corporate identity and brand management.
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LOGO TASARIMINDA YENiI TREND: DEGISKEN
LOGO TASARIMLARI VE YAPAY ZEKA

GIRIS

Kurumsal kimlik, bir firmanin pazardaki varligini ve imajini temsil eden
gorsel ve iletisimsel unsurlarin olusturulmasiyla ilgili 6nemli bir suirectir. Bu
unsurlar arasinda logo, renk paleti, tipografi, slogan ve diger gorsel dgeler yer
almaktadir. Logo, kurumsal kimligin en temel ve 0nemli bilesenlerinden biridir.
Iyi tasarlanmuis bir logo, firmanin kimligini, degerlerini ve sundugu hizmetleri
net bir sekilde yansitarak hedef kitlede giiven, marka bilinirligi ve sadakat
olusturmada onemli rol oynamaktadir.

Geleneksel logo tasarimi, statik logolara odaklanmaktadir. Statik logolar,
sabit Ozelliklere sahip ve degismeyen gorsel temsillerdir. Bu logo anlayisi,
firmalarin uzun yillar boyunca ayni logoyu kullanmalarina ve tutarli bir kimlik
olusturmalarina olanak tanimaktadir. Ancak glinimiuzde, degisen pazarlama
ortami ve tuketici beklentileri, logo tasariminda da yeni yaklasimlarin ortaya
cikmasina neden olmustur.

Degisken logolar, statik logolardan farkl olarak, farkli sekil ve bicimlerde
kullanilabilen gorsel temsillerdir. Bagka bir deyisle, degisken logolar belirli bir
diizen icinde farkl formlar, renkler ve desenler icerebilmektedir. Bu tiir logolar,
bir kurumun, irtinuin veya hizmetin birden fazla logo ile ifade edilmesine olanak
tanmimaktadir. Bu sayede, statik bir logo yerine siirekli yenilenen ve canli bir
temsil sistemi ortaya ¢cikmaktadir.

Son donemde ise yapay zeka, logo tasariminda giderek daha 6nemli bir
rol oynamaktadir. Yapay zeka destekli logo tasarim araclari, tasarimcilara hizini
artiracakyenilikci araclar sunmaktadir. Bu araclar, mevcut tasarimlar, yazi tipleri
ve renk semalar1 gibi cok sayida tasarim unsurunu analiz etmek icin sofistike
algoritmalar kullanarak her bir isletmeye 6zel logolar olusturabilmektedir. Bu
baglamda, yapay zeka kullanilarak degiskenlogo tasarimlari da entegre edilmeye
baslanmistir.
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Statik Logo Tasarimlari

Kurumsal kimlik, bir firmanin pazardaki varligini ve imajini temsil eden
gorsel veiletisimsel unsurlardan olusan bir biitlindiir. Bu unsurlar arasinda logo,
renk paleti, tipografi, slogan ve diger gorsel 6geler yer almaktadir. Logo, kurumsal
kimligin en temel ve énemli bilesenlerin basinda gelmektedir. Iyi tasarlanmig
bir logo, firmanin kimligini, degerlerini ve sundugu hizmetleri net bir sekilde
yansitarak hedef kitlede gliven, marka bilinirligi ve sadakat olusturmada 6nemli
rol oynamaktadir.

Logo tasariminda kimlik olusturma, firmanin kimligini ve vizyonunu
gorsel bir sekilde temsil ederek pazardaki diger firmalardan ayrit edilmesini
saglamaktadir (Aaker, 1991, s. 10). Glgcli bir logo, firmanin benzersiz degerlerini
ve farklilasma stratejisini yansitarak rakiplerinden siyrilmasina yardimeci
olmaktadir (Olins, 2003, s. 42). Logo, firmanin sundugu hizmetler ve triinler
hakkinda bilgi vermekte ve hedef kitleyle iletisim kurmaktadir (Keller, 2003, s.
145) Logo, firmanin temel mesajini ve vaadini sembolik bir sekilde ileterek hedef
kitleyle duygusal bir bag kurmasina yardimci olmaktadir (Aaker, 1991, s. 81).
Profesyonel ve 6zgiin bir logo tasarimi, firmaya olan giiveni ve itibar1 artirmasi
beklenmektedir (Olins, 2003, s. 52). Tutarli bir sekilde kullanilan ve kaliteli bir alg
yaratan birlogo, firmanin giivenilirligini ve saglamligini pekistirmektedir (Keller,
2003, s. 210). Ayni zamanda akilda kalici bir logo tasarimi, firmanin ve sundugu
hizmetlerin hedef kitle tarafindan daha kolay hatirlanmasini saglamaktadir
(Aaker, 1991, s. 78). Basit, etkileyici ve farkli bir logo tasarimi, firmanin pazarda
kalic1 bir iz birakmasina yardimca olmaktadir (Olins, 2003, s. 63). Tutarli bir
sekilde kullanilan ve hedef kitle tarafindan benimsenen bir logo, firmaya olan
baglilig1 ve sadakati artirmaktadir (Keller, 2003, s. 230). Miisterilerle duygusal
bir bag kuran ve gliven duygusu yaratan bir logo, firmanin miisteri sadakatini ve
tekrarlanan satin alimlarini tesvik ettigi bilinmektedir (Aaker, 1991, s. 94).
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Resim 1: Hiirriyet Gazetesi Logosu

Bu duruma Hiirriyet Gazetesi'nin logosunda gozlemlenmektedir (Resim 1).
Logobasitama etkili birtasarima sahiptir. Logonun renklerive yazi tipi, gazetenin
ciddiyetini ve gtivenilirligini yansitmaktadir. Ozellikle kirmizi ve beyaz renklerin
kullanim, dikkat cekici bir etki yaratmakta ve okuyucunun ilgisini cekmektedir
(Kosker, Albuz, § Ercan, 2019). Gazetenin logosu, ayni zamanda Tiirk basininda
bir simge haline gelmis ve bircok kisi tarafindan taninan bir marka olmustur. Bu
durum, Hurriyet'in marka kimligini giiclendirmekte ve okuyucularin gazete ile
olan bagini kuvvetlendirmektedir (Dingil, 2019).

Degisken Logo Tasarimlari

Gunumuz logo tasarimlarinda ozellikle 20. yuzyilin son on yilinda
gerceklesen muazzam teknolojik ve sosyolojik gelismeler, eklektik diistince ve
ifade bicimlerini de icine alarak gorsel kimlik tasarimini daha karmasik, kisa
omurld, ama ayni zamanda daha 6zglr, zengin ve ¢ok yonlu bir hale getirmistir.
Bu eklektik yapiy1 dikkate alarak, gorsel kimlik tasariminin gelecekte daha da
karmasik bir yone dogru ilerleyecegini ongorulmektedir. Ancak, ginumuzun
hizhh tuketim aliskanliklart ve yasam tarzlari, logo tasarimlarinin da uzun
omurlu olmasini engellemekte ve bu aliskanliklarin getirdigi rahatlik, keyfilik,
gecicilik ve sabirsizlik gibi 6nemli kavramlar1 yansitmaktadir. Logo tasarimi,
glinumuzun degerlerini ve gorsel estetigini yansitarak cesurca sergilemekte
ve boylece glinimuzin baskin gorsel kimlik dilini olusturmakta, ayni zamanda
gelecegin kimlik dilini de sekillendirmekte hizla ilerlemektedir. Bu baglamda
logo tasarim anlayisi statik logo sisteminden degisken logo anlayisina evrildigi
gozlemlenmektedir (Ertep, 2001, s.121).
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Degisken logolar, statik logolardan farkli olarak, cesitli sekil ve bigcimlerde
kullanilabilen gorsel temsillerdir. Baska bir degisle, degisken logolar belirli bir
duzen icinde farkh formlar, renkler ve desenler icerebilmektedir. Bu tiir logolar,
bir kurumun, urtinun veya hizmetin birden fazla logo ile ifade edilmesine
olanak tanimaktadir. Bu sayede, statik bir logo yerine suirekli yenilenen ve canl
bir temsil sistemi ortaya ¢ikmaktadir. Statik logolar sabit ozellikler tasirken,
degisken logolar farkli ifadeler sunabilmektedir. Bunun nedeni, degisken
logolarin temelinde "degisim ve yenilik" kavramlarinin bulunmasidir (Ergtiven,
2012, s.16).

Geleneksel logolar, bir markayr temsil etmek ic¢in uzun suredir
kullanilmaktadir, ancak statik dogalari, degisen pazarlama ortaminda
markalarin ihtiyaclarini karsilamakta her zaman yeterli olmayabilmektedir. Bu
baglamda, degisken logolar, markalarin esneklik ve uyarlanabilirlik saglayarak
degisen trendlere ve kitlenin beklentilerine uyum saglamasina olanak taniyan
yeni bir alternatif sunmaktadir. Farkli platformlarda ve baglamlarda tutarh bir
sekilde gosterilmek, insanlarin markay: tanimasina ve hatirlamasina yardimci
olmaktadir. Degisken logolar, belirli kitlelerle veya bolgelerle baglanti kurmak
icin Ozellestirilebilmektedir. Ayrica, esneklik ve uyarlanabilirlik avantajina
sahiptir. Zamanla birlikte gelisebilir ve logonun tamamen yenilenmesine gerek
kalmadan tasarim trendlerine ayak uydurabilmesine olanak saglamaktadir.
Kalabalik bir pazarda degisken bir logo, markanin rekabette one cikmasina
yardimc1 olmaktadir. Degisken logolar, interaktif 6geler, animasyonlar ve
uyarlanabilir tasarimlar araciligiyla musteriler icin unutulmaz deneyimler
yaratabilmektedir. Degisken bir logoya sahip olmak, markanin yenilikciligi
benimsedigini ve sektorde trendleri belirledigini gostergesi haline gelmektedir.
Ayrica, insanlarla duygusal bir duzeyde baglanti kurabilmektedir. Bu nedenlerle,
degisken logolar, markalarin modern pazarlama dunyasinda daha etkili bir
sekilde var olmasini saglayan giicli araclar olarak 6ne ¢ikmaktadir (Everything
Design, 2023).
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Resim 2: MTV Logo Tasarimlari

1980'lerin ortalarinda muzik TV kanali MTV ilk kez yayina baslamistir.
MTV'nin logosunun degisken logonun 6ncusu olduguna inanilmaktadir. MTV,
logosunu gorsellestirmek icin yeni bir konseptle ortaya cikan genclik kanali
olarak degisken kimlik icat edilmeden once sistemi kullanilmistir. Ara tampon
videolarda logolarini sik sik degismekte ve hareketlenmektedir. Logo degisen,
hareket eden ve hatta donuisen bircok sekilde gorsellestirilmistir. Sabit bir
logoya sahip olmasa da, insanlar markay1 hala tanimlayabilmektedir. Bunun
sebebi M sekli ve TV sembolu cok ikonik ve cesitli gorinimlerde degistirilmis
olsa bile tutarli olmasindan kaynaklanmaktadir. MTV logosunun fikri ¢ok basit
olmasina karsin etkili bir tasarima sahipti. Miizigin dinamigini temsil etmeye
amaclamaktadir. MTV logosunun ortaya ¢ikisi, logonun nasil olabilecegine dair
ilkeleri gelistirmistir (Siswanto & Dolah, 2018, s. 433).
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Emulsion

Gloss Paint Matt Paint Paint

Resim 3: Hadfields Ambalaj Tasarimlar

Degisken kimlik kavrami, gunumuzde genellikle dijital ve teknolojik
ortamlarla iligkilendirilir. Ancak bu algi yaniltici olabilmektedir. 1960'larin
sonunda Wally Olins tarafindan Wolff Olins marka ajansi ile Hadfields boya
markasi icin gelistirilen kimlik sistemi, cagin otesinde bir etki yaratmistir.
O donemde devrimci olarak nitelendirilmemis olsa da, Hadfields marka
kimliginin bazi1 unsurlar, gunumuz degisken kimlik kavramina oldukca
yakin paralellikler gostermektedir. Bu unsurlardan biri, "Tilki" karakterinin
bir maskot olarak kullamimidir. Ilk bakista siradan bir fikir gibi goriinse
de, tilkinin her boya kutusunda farkli pozlarda yer almasi, kimlige canh bir
gorunum kazandirmaktadir. Bu ornek, degisken kimlik kavraminin yeni bir olgu
olmadigini, 1960'l1 yillardan beri var oldugunu ve basili medyanin da degisken
olma potansiyeline sahip oldugunu acikca gostermektedir. Hadfields kimligi,
degisken kimligin temel prensiplerini, dijital dinyadan once, basili medyada da

basariyla uygulayan oncti bir 6rnektir (Guida, 2014, s. 1114).
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casa da mudsica casa da mdsica

casa da madsica casa da mdsica

casa da masica casa da mdsica

Resim 4: Casa Da Musica Logo Tasarimlari

Resim 4, Porto'daki Casa de Musicanin logosunu gostermektedir. Bu
ornek, logonun renginin degistirilebilme 6zelliginin, baglami nasil yansittigini
acisindan onemli olmaktadir. Binanin mimari formu ve cevresi, kimlik
sisteminin gorsel ve baglamsal yapisini sekillendirmektedir. Sagmeister Inc
tarafindan tasarlanan kimlik sistemi, binanin farklh yonlerini tek bir biitiin
olarak yansitmayl amaclamaktadir. Casa de Musica, Rem Koolhaas tarafindan
tasarlanmis bir bina olmakla birlikte cesitli muzik etkinliklerine hizmet eden
farkli alanlar icermektedir. Binanin sekli, cevresindeki binalarin ¢zelliklerine
ve yerel renklere yanit vermektedir. Logo, binanin farkli perspektiflerini iceren
alt1 isaretten olusmakta ve yuvarlak yazi karakterleri ile modern bir tasarim
sunmaktadir. Logonun renkleri, cevresel baglamlara gore degisebilmekte ve
bu degiskenlik, logonun esnekligini ve binanin ikonik formuna olan saygisini
gostermektedir (Nevolition, 2011).
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Resim 5: Commune De Bordeaux Metropole Logo Tasarimlari

Son zamanlarda logolar, surekli gelisen bir anlatiya dontiserek hayal
bile edilemeyecek bir dinamizm seviyesine ulasmistir. Bunu elde etmenin
bir yolu da degisken logolara interaktif unsurlar entegre etmektir. Bu durum,
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kullanici girdisini, gercek zamanl verileri veya kullanici etkilesimini artiran ve
kisisellestirilmis deneyimler yaratan etkilesimli 6zellikleri icerebilmektedir.
Bordeaux Métropole'un yeni logosu sehrin cografyasindan ilham almaktadir.
Metropol icindeki her sehir siyah bir nokta ile temsil etmekte ve bu 28 nokta
renkli kirislerle birbirine baglanarak bir yildiz olusturmaktadir. Yildizin merkezi
farkli bolgeleri vurgulayacak sekilde degismektedir. Sonuc¢ olarak ortaya ¢ikan
“yasayan”logo, her vatandasin ikamet ettigi yeri bulmasini saglarken metropolle
olan bagini da ortaya koymaktadir. Bu baglamda, Bordeaux'nun merkezinin
logosu Parempuyre, Ambes, Gradignan veya Saint-Médard-en-Jalles'i temsil
eden logolara kiyasla biraz daha farkli bir forma sahiptir (Everything Design,
2023).

Degisken Logo Tasarimlari ve Yapay Zeka

Logolar, sadece gorsel bir unsur olmaktan ote, marka degisikliklerinin
duygusal ve bilissel sureclerde nasil islendigini gosteren onemli araclardir
(Agalianos, Whitty, & Noss, 2006). Tiiketicilerin markalari tanima ve hatirlama
sureclerinde logolarin guvenilirligi, logolarin gorsel cekiciligi, akilda kaliciligi ve
markanin 6zinii yansitma yetenegiyle dogrudan iligkilidir (Daryanto, Alexander,
§ Kartika, 2022). Kurumsal logolarin kurumsal itibar (izerindeki etkisi, tasarimin
stratejik onemini vurgulamaktadir (Kaur § Kaur, 2019).

Bu sebeple degisken gorsel kimlikler kavrami, markalarin gincel kalmak
ve tuketici ilgisini cekmek icin benimsedigi ileri goruslu bir stratejiyi temsil
etmektedir. Calismalar, degisken imgelerin logolara dahil edilmesinin marka
tutumlarini onemli Ol¢iide etkileyebilecegini ve bu tur unsurlarin bilingli bir
sekilde entegrasyonunun marka algisini1 guclendirebilecegini gostermektedir
(Cian, Krishna, § Elder, 2014). Bu evrim, tiiketicilerin cevrimici topluluklar
araciligiyla markalarla daha fazla etkilesime girdigi birdonemde logolarin adaptif
ve duyarli olma gerekliligini yansitmaktadir (Wong, 2021). Bu sebeple tiiketici
tercihlerinin dinamik yapisi, logo etkinliginin stirekli olarak degerlendirilmesini
gerektirmektedir. Ginumuzde sirketler, logolarinin marka degerini artirmak
icin yapay zeka teknolojilerinden yararlanmaktadir (Peterson, AlShebil, &
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Bishop, 2015). Ayrica, pazarlama alaninda yapay zek4, tiikketici katilimini artirmak
icin stratejilerin 6zellestirilmesinde kritik bir rol oynamaktadir (Kemp, Kopp, &
Bui, 2023). Tiiketici algilarinda logolarin semiyotik analizi ise renk, yazi tipi ve
genel kompozisyon gibi tasarim 6geleri arasindaki iliskiyi daha da énemli hale
getirmektedir (Wang & Gu, 2020).

Rozbeh Madadi, Ivonne M. Torres ve Reza Fazli Salehi'nin kampanya bazli

logo degisiklikleri tizerine yaptigl arastirma, logolarin mevcut sosyal baglamlara
ve tuketici duygularina uyum saglayacak sekilde uyarlanmasinin onemini
vurgulamaktadir Bu uyarlanabilirlik, degisken logolarin temel bir ilkesidir ve
yapay zeka tuketicilerin bu degisikliklere verdigi tepkilerin izlenmesinde ve
analiz edilmesinde dnemli bir rol oynamaktadir. Markalar, yapay zeka destekli
analitigi kullanarak farkli logo tasarimlarinin tiiketici tutum ve davranislarini
nasll etkiledigine dair icgoruler elde edebilmekte ve logo uyarlamalarina iliskin
bilingli kararlar verebilmektedir (Fazli Salehi, Torres, Madadi, § Zafiiga, 2021).

Bu baglamda yapay zeka destekli logo tasarim araclarinin, degisen
tuketici davraniglarina ve pazar degiskenlerine uyum saglayan degisken ve
kisisellestirilmis logolar olusturma potansiyeli, markalar icin yeni firsatlar
yaratmaktadir (Rathore, 2017). Ornegin, bu araclar tiiketici geri bildirimlerini ve
gercek zamanli icgoruleri analiz ederek logolarin renk, stil ve genel tasarim gibi
unsurlarini dinamik olarak degistirebilmektedir (Babatunde, 2024). Bu sayede
markalar, logolarini hem cagdas hem de cekici tutarak rekabet avantajlarini
koruyabilmektedir (Akbari, 2024). Yapay zeka algoritmalarinin logolarda yaptigi
degisiklik onerileri, sadece estetik anlamda degil, marka hedefleriyle stratejik
uyum acisindan da degerlidir.

Ancak yapay zeka, degisken logo tasarimini ile otomatiklestirme ve
kolaylastirma konusunda avantajlar sunsa da, bu teknolojinin uygulayicilar
guclendirme konusunda kisitlamalar: vardir. Yapay zeka sistemleri, anlaml
tasarimlar sunmak icin makine 6greniminiistikrarli bir sekilde icermekte ancak
yaraticilik gibi kritik boyutlarda yetersiz oldugu gozlemlenmektedir. Bu veri
merkezli yaklasim, tutarlilik ve dogruluk saglarken, degisen pazar kosullarina
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veya tuketici tercihlerine hizli uyum saglama yetenegi sunmaktadir. Ancak,
yapay zeka araclarinin insan tasarimlarindaki kisisellestirilmis dokunustan ve
yaratic1 6zgunlukten yoksun olabilecegi de g6z 6nuinde bulundurulmalidir.

. KOOMIN @ KOOMIN @ KOOMIN

L\
>SS 0CKS
KOQMIN koomm
T KOOMIN @
foomin @ . T ®ooMIN
koomin
- socks

Resim 5: Koomin Coraplari Logo Calismasi

Bu baglamda Renato Antonio Bertdao, Myeong-Heum Yeoun
veJaewooJoo'nunyaptiklariarastirmayabagliolarak hazirlamis olduklariKoomin
adli corap markasi icin degisken logo tasarimlari buna ¢rnek gosterilebilir.
Arastirma adina 18 adet degisken logo tasarimi iretilmis ve bunlar “ A blind spot
in Al-powered logo makers: visual design principles” ad1 altinda yayinlanmistir
(Bertao, Yeoun, & Joo, 2023).

SONUC

Gunumuzde logo tasariminda yasanan degisimler, kurumsal kimligin
evrimi ve pazarlama stratejilerinin donisumu acisindan 6nemli bir donum
noktasini temsil etmektedir. Bir markanin pazardaki varligini ve imajini
olusturan temel unsurlardan biri olan logolar, ginimuz kosullarinda daha
dinamik ve esnek bir yapiya burinmektedir. Statik logolarin yerini alan degisken
logolar, markalara farkli platformlarda tutarlilik saglarken ayni zamanda daha
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etkili bir gorsel kimlik sunma olanag1 tanimaktadir. Tiiketici beklentilerinin ve
pazar dinamiklerinin hizla degistigi bir ortamda, bu esneklik markalarin rekabet
avantaji elde etmesi acisindan kritik bir onem tasimaktadir.

Degisken logolarin en dikkat cekici yonlerinden biri, renk, desen ve
formlar gibi unsurlarin uyarlanabilir olmasidir. Bu 6zellik, markalarin estetik
ve iglevsellik beklentilerine ayni anda cevap vermesini kolaylastirmaktadir.
Ornegin, markalar degisken logolar sayesinde farkli platformlarda tutarlilig
korurken, kullanicilarin dikkatini ¢cekecek sekilde logolarini 6zellestirebilmekte
vebusayede hedefkitleleriyle daha etkili bir bag kurabilmektedir. Gorsel kimligin
bu donusumad, tuketicilerle duygusal bag kurmanin giderek daha 6nemli hale
geldigi bir pazarlama diunyasinda markalara onemli avantajlar sunmaktadir.

Yapay zekanin logo tasarimindaki rolii ise bu dontiisimdeki en 6nemli
unsurlardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Yapay zeka destekli araclar, veri odakl
algoritmalar kullanarak markalara 6zel, kisisellestirilmis ve uyarlanabilir logolar
olusturma imkani saglamaktadir. Bu araclar, tasarim suirecini hizlandirmakta
ve logolarin cagdas, cekici ve amaca uygun olmasini desteklemektedir. Yapay
zeka platformlari, mevcut tasarimlari analiz ederek logolarin renk, stil ve
genel tasarim gibi unsurlarini dinamik olarak degistirebilmektedir. Bu durum,
markalarin yalnizca gorsel kimliklerini degil, ayn1 zamanda tuketicilerle olan
duygusal baglarin1 da giiclendirmektedir. Ancak, yapay zeka kullanimi her
zaman mukemmel sonuclar dogurmayabilir; insan tasarimlarinda bulunan

ozgunliuk ve yaraticiligin eksik kalmasi gibi dezavantajlar da s6z konusu olabilir.

Yapay zeka sistemleri, insan yaraticiliginin yerini almaktan cok, onu
destekleyen bir ara¢ olarak islev gormektedir. Bu sistemler, mevcut verileri
isleyerek ve duizenleyerek yeni icerikler uretmekte, ancak bu suirecler yaratici
bir surecin yerini almaktan ziyade onu tamamlamay: hedeflemektedir. Gorsel
sanatlar, grafik tasarim ve yaratici yazarlik gibi alanlarda yapay zekanin islevi,
tasarimcilarin yaraticiliklarini daha verimli kullanmalarina olanak tanimaktadir.
Bu baglamda, yapay zeka sistemlerinin tasarim silireclerine entegrasyonu,
markalarin estetik ve stratejik acidan uyumlu logolar gelistirmesi icin guclu bir
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destek sunmaktadir.

Sonug olarak, logo tasariminda yapay zekanin entegrasyonu, markalarin
gorsel kimlik olusturma yaklasimlarinda bir paradigma degisikligine isaret
etmektedir. Yapay zeka, markalara hizly, etkili ve uyarlanabilir cozlimler sunarak
tasarim sureclerini desteklemekte ve donusturmektedir. Ancak, bu donusumun
insan yaraticiligl ile uyum icinde ilerlemesi, yaratici stireclerin hem estetik hem
de islevsel potansiyelini en Uist duizeye ¢ikarmak icin buyuk 6nem tasimaktadir.
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