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Siyasal iletisim ve poptler kultir iliskisi, hem tarihsel hem de aktiiel olmak tizere girift bir nitelige sahiptir. Yeni medya ve
dijital iletisim ekosistemi, bu iliskiyi ve kullanim bi¢imlerini hem c¢esitlendirmis hem de &l¢egini kiiresel boyuta tagimustir. Bu
baglamda giincel bir 6rnek olarak; Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 14-28 Mayis 2023 segimlerinde resmi YouTube kanalinda
yayinladift “Respect/AK Parti” ve “Respect II/AK Parti” baslikli ve bir K-pop sarkisinin arka plan muzigi olarak kullanildig
siyasal reklam videolarina yonelik kullanict yorumlari tzerine nitel bir arastirma gerceklestirilmistir. MAXQDA programi
kullanilarak YouTube tzerinden verilerin toplandigt arastirma kapsaminda 28.04.2023 ile 13.05.2023 tarihleri arasinda yapilan
4.056 kullanict yorumundan K-pop icerigini barindiran 12551 6rneklem olarak belirlenmis ve bunlar yedi ana kategoride
kodlanarak analiz edilmistir. Farkli kodlama kategorilerinin toplami tzerinden incelendiginde; kullanict yorumlarmin %92,8
oraninda olumlu oldugu saptanmistir. Olumsuz ve elestirel bir baglama sahip olan kullanici yorumlarinin 6nemli bir bélimunde ise
bizzat K-pop’un kendisine yonelik bir olumsuzlamadan ziyade AK Parti’nin siyasal reklaminda K-pop icerigi kullanarak celigkili bir
tavir sergiledigi elestirisi 6ne ¢ikmaktadir. Siyasal katthm acisindan bakildiginda; olumlu kullanict yorumlarinin énemli bir
bélimiinin, ¢evrim ici baglamda minimalist siyasal katilim boyutuna karsilik gelirken, K-pop gruplarinin Turkiye’ye getirilmesini
oy verme niyetinin bir kosulu olarak belirten kullanict yorumlarinin ise motivasyonel siyasal katiim bicimi oldugu
degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: K-pop, Siyasal Tletisim, Populer Kultur, Siyasal Katilim, Kore Dalgasi, Respect/AK Parti - Respect
11/AK Parti.
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Communication: Excerpts From K-Pop and User Comments
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ABSTRACT

The relationship between political communication and popular culture is historically and currently intertwined. New media
and digital communication have diversified and globalized this relationship. As a recent example, user comments on the Justice
and Development Party's political advertisements titled “Respect/AK Party” and “Respect II/AK Party” with K-pop music,
which were broadcast on the official YouTube channel during the elections of May 14-28, 2023, were qualitatively analyzed. In the
research, in which data was collected on YouTube using MAXQDA program, 1255 of the 4,056 user comments made between
28.04.2023 and 13.05.2023, including K-pop content, were selected as a sample and analyzed in seven categories. It was found
that 92.8% of user comments in different categories were positive. In a significant portion of the user comments in a negative and
critical context, the criticism that the AK Party displays a contradictory attitude by using K-pop content in its political
advertisement instead of K-pop comes to the fore. In terms of political participation, a significant portion of positive user
comments are in the dimension of online minimalist political participation. User comments stating that bringing K-pop bands to
Turkey is a condition for voting intentions were evaluated as motivational forms of political participation.
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1. Girig

Siyasal katiim; yurttaglarin siyaseti etkileyen ve genis bir yelpazeye yayilan faaliyetleri olarak esnek
bicimde tanimlanabilir. Bu noktada siyasal katiim &rneklerinin listesi, neredeyse sonsuz bir gérinimde
karsimiza ctkabilmektedir. Siyasal katlma etkinliginin farkli boyutlary; oy verme, gosteri yapma, boykot
etme gibi farkli olgularin yani sira gerilla bahceciligi, gontllilik, flash mob faaliyetleri ve hatta intihar
protestolarint bile icerebilmektedir (van Deth, 2014: 351). Siyasal katthmin degisik yollari, yontemleri ve
enstrimanlarinin teknolojiye kosut olarak da yurttaslar tarafindan kullanilmasi, demokrasinin gelisim
gOstergesi olarak degerlendirilebilmektedir (Damlapinar ve Balci, 2014: 65).

Bilgilendirici medya kullanimi ve siyasetle ilgili kisiler arasi tartismalar seklinde tezahiir eden siyasal
iletisimin, siyasal faaliyetlere katithm tzerinde Onemli etkileri olabilmektedir (Jung, Kim ve de Zufiga,
(2011: 408). Bununla baglantili olarak, giinimiiziin yiiksek secenekli medya ortaminda dijital ve geleneksel
kanallardan daha zengin bir siyasal bilgi repertuarina sahip olmak; birey ve gruplarin siyasi bilgi, etkinlik ve
katilim diizeylerinin daha yiiksek olmasina katk: saglamaktadir (Wolfsfeld, Yarchi ve Azran, 2015: 1) ve bu
siyasal bilgi repertuarinin baslica ve kayda deger rezervlerinden birinin siyasal iletisim oldugu
sOylenebilmektedir. Perloff (2018: 12) siyasal iletisimi; liderler, medya, yurttaslar ve yurttas gruplar
tarafindan kullanian dil ve sembollerin bireyler ve toplum tizerinde oldugu kadar bir ulusun, devletin ya da
toplulugun kamu politikasint etkileyen sonuclar tizerinde de etki ettigi karmastk ve iletisimsel bir faaliyet
olarak tanimlamaktadir. Bu dogrultuda siyasal iletisim; yurttaslar, medya, kampanyalar, siyasal partiler,
hitkiimetler ve toplumsal hareketleri icerecek bicimde kamusal alanda genis bir alani kapsamaktadir. Bu
baglamda birbiriyle kesismekle birlikte 6ztinde iki farklt kurum olan siyaset ve medya tarafindan islenen
mesajlarin akisi ve bunlarin yurttaslara yayilmasi 6ne ¢ikmaktadir. Siyasal iletisimin sahadaki yansimast olan
secim kampanyalari da karar vericilerin segilmesinde; ulusal, yerel ve wuluslararast politikalarin
sckillendirilmesinde; gliciin ve otoritenin dagitiminda; hiziplere dayalt sikdyetler ve konular, ulusal sorunlar
ve yonelimler, uluslararast glindemler ve faaliyetler hakkinda tartisma ve ¢atisma ortamlart saglayan kritik
demokrasi dénemleri ve enstrimanlaridir (Swanson ve Mancini, 1996: 1).

Ginimiiziin yeni iletisim teknolojileri, internet, sosyal aglar, dijitallesme strecleri, akilli teknolojiler;
siyasal iletisim, siyasal katilim ve toplumsal hareketler baglaminda etkin bi¢imde kullandir héle gelmis ve bu
olgulara kayda deger yeni katilim bicimleri, etkilesim, faaliyet, aktivizm, erisim, bilgi edinme, mobilizasyon,
Orgiitlenme, kullanict tirevli icerik Gretme, yorum yapma, ana akim parti siyasetinin Otesinde alternatif
siyaset bicimleri, yeni mekansallik vb. imkanlart getirmistit (Vedel, 2005: 45; Cildan vd., 2012: 2; Koc-
Michalska, Lilleker ve Vedel, 2016: 1807; Hoffman, 2012: 218; Kaskazi ve Kitzie, 2021: 2; Sohal ve Kaur,
2019: 18; Effing, Hillegersberg ve Huibers, 2011: 25; Dahlgren ve Alvares, 2013: 50).

Siyasal partilerin ve adaylarin basta YouTube olmak tizere sosyal medyayi yeni bir katilimet iletisim aract
ve ortamu olarak kabul ettikleri ve kullandiklari bir ekosistemde (Sohal ve Kaur, 2019: 239), paylasilan
videolar genellikle bu videolar hakkinda kullanicilar tarafindan gerceklestirilen gérintilenme  sayis,
begenme-begenmeme ve yorum seklinde ek bilgilerle bitlikte sunulmaktadir (Méller vd., 2019: 510). Yeni
medya ve dijital iletisim ckosisteminde etkilesim ve kurgusal olmayan ¢ok tarafli medya konusmalart ve
etkilesimleri, 6ztinde yeni katithm modelleri Gizerine insa olmaktadir (Dynel, 2014: 37). Bu calismanin odak
noktastyla baglantili olarak poptler kultir, hem siyasal iletisimi hem de siyasal katilimi ve siyasal katihim
yollarini etkileyen bir olgu olarak degerlendirilmektedir. Dahlgren ve Alvares’in (2013: 55) vurguladig
tizere; populer kiltir ve kamusal alan birbirinden ayr1 evrenler olmayip rafine yollatla birbirine karisan ve
birbirini besleyen alanlardir. TikTok gibi sosyal ag sitelerinin siyasette kullanilmasini imleyen ve giderek
daha popiiler tonlara biirtinen siyasal iletisim, popiiler kiltiiriin ¢oklu bigimleriyle esi benzeri goriilmemis
bir melezlesmenin icine dahil olmaktadir (Battista, 2023: 135-136). Bununla baglantili olarak Literat ve
Kligler-Vilenchik (2021: 1) poptler kiltiir triinlerinin; sosyal medya platformlarinda genclerin kolektif
politik ifadelerinin yani sira farklt siyasal goriislere sahip kisilerle karsit siyasal konusmalarint ve iletisimini -
genellikle birbirinin aleyhinde veya asagilayict olmasina ragmen - tesvik eden ortak bir sembolik kaynak
olarak islev gbrdigii saptanmistir. Bu noktada Gil de Zufliga vd. (2014: 612-613), genel sosyal medya
kullanimini politik ifadenin yeni bir 6nciili olarak 6nermekte ve sosyal medya kullaniminin kullanicilar icin
cevrim i¢i siyasi ifade yoluyla yeni siyasal katilma bicimleri tiretebildigini degerlendirmektedir.
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Popiiler kiltiirle iliskili olarak ele alindiginda; ayni zamanda globallesmeyle de baglantili olarak kiltiirel
melezlesmenin belirgin bir 6rnegi olarak Kore gelenegi ile Bati kiltirtinln ve degetler sisteminin bir
karisimi1 olan Kore dalgast ya da Hallyu ve K-Pop (Kaisii, 2017: 10-15; Cho, 2005: 147); siyasal iletisim ve
kampanya streglerinde (Youn, 2023), kiiresel politikada politik aktivizm faaliyetlerinde (Vandenberg, 2020;
Bruner, 2020), aktif bir siyasal glic ya da politik aktér ve ideolojiletle iliskili bicimde siyasal sOylem
tretiminde (Trzcifiska, 2020: 119), fan gruplarinin siyasal sorunlart istlenmesinde, bunlara dahil olmasinda
ve K-pop fanlarinin ¢esitli aktivizmleriyle sekillenen genclerin politik ve sivil katiim bigimlerinde (Andini
ve Akhni, 2021: 38-40; Kim ve Hutt, 2021: 1; Kanozia ve Ganghariya, 2021: 339) kayda deger bir olgu
olarak gérinim kazanmaktadir. Tarihsel olarak bakildiginda da, esit olmayan kultiirel karisimlar yaratilmast
anlaminda ilk melezlesme siirecine érnek olarak 2. Diinya Savast sonrast Italya’sinda ABD miiziginin kabul
gbrmesi gosterilmektedir. Oyle ki bircok Italyan’in Amerikan popiiler killtiiriine karst hissettigi 6tekilik
duygusunu hafifletmek icin ABD’li sarkicilarin isimlerinin degistirilerek kullanddigi 6rnekler mevcuttur
(Kraidy, 2005: 1-60).

Bu noktalardan hareketle; ¢alismanin temel problemi, 14-28 Mayis 2023 Ttrkiye secimlerinde Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin resmi YouTube kanalindaki iki siyasal reklaminda kullanilan K-pop’un siyasal iletisim
acisindan nasil bir kullanim alant buldugunu ve bu videolara yoénelik kullanici yorumlarinin hem igerik
olarak nasil Ozelliklere sahip oldugunu hem de siyasal katthm ya da iletisim perspektifinden nasi bir
gbriniim arz ettigini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda séz konusu siyasal reklam formatindaki videolarin
ve kullanict yorumlarinin siyasal iletisim ve siyasal katilim perspektifinde nasil 6zelliklere sahip oldugu
mercek altina alinmaktadir.

2. Siyaset ve Siyasal Iletisim Kavsaginda Popiiler Kiiltiir

Giinimiiz dinyasinda hem global 6lgekte hem de ulusal 6lgekte popiler kiltiiriin siyasal bilginin icerigi
ve iletiminden siyasal katilima kadar politik siireclerin gesitli yonleri tizerindeki etkisine yonelik kayda deger
Olcekte aragtirma bulunmaktadir (Street, Inthorn ve Scott, 2012b: 338). Siyasal iletisim alaninda 21.
yuzyilda yasanan degisimleri mercek altina alan kuramsal incelemeler, iki alandaki degisim ve dinamizmi
imlemektedir. Bunlardan ilki, postmodern sivil katilim alanlaridir; digeri ise yeni ve giderek sosyallesen
medyanin gelismesiyle politik mesajlarin dolasiminin degisen kaliplaridir. Bu durum, siyasal katilimin daha
gayritesmi ve daha popiler kiltir odakli faaliyetlere dogru kaymasina odaklanmayr beraberinde
getirmektedir. Buna kosut olarak sosyal medyanin hizla 6nemli bir siyasal islev kazanmasi da siyasal
sembollerin ve mesajlarin yeniden tanimlandigt veya ters ylz edilebildigi, yogun bir sekilde birbirine bagh
yar1 kamusal iletisim alanlarini merkezi bir konuma tagimistir (Nowak, 2013: 127).

ABD’de kurumsal politika ile poptler kiltir arasindaki sinirin uzun siiredir gegirgen oldugu
bilinmektedir. Bu konudaki c¢alismalar; hem siyasal aktOrlerin hedeflerini iletebilmek icin poptler
formiilleri, enstrimanlart ve mekanlart nasil kullandiklarint hem de popiiler kiltirin, politik aktdrleri ve
hegemonik s6ylemleri elestirel baglamda ele almak igin nasd bir platform olarak islev gorebildigini
vurgulamaktadir (Kanzler ve Scharlaj, 2017: 318). Popiiler kiiltiiriin tiirlerinden biri olan popiiler miizik
acisindan bakildiginda; geleneksel toplumsal ve siyasal kanallarin disinda kalan grup ve bireylerin popiiler
miizigi bir siyasal ifade aract olarak kullanmastyla da bir siyaset pratigi islevi gérebilmektedir. Ornegin
glinimizde popiiler miizik, siyasi gengligin deneyim ve endiselerini dile getirmis oldugu gibi 1960’11 yillarda
toplumsal protestolarin ve dgrenci protestolarinin seslerini yaymayi saglayabilmistir (Van Zoonen, 2000:
13-14). Diger bir tarihsel 6rnek olarak da Hollandalt siyasetgiler, 1950’ler, 1960’lar, 1970’ler ve 1980’lerin
basinda poptler kiltirle etkilesim icine girmisler ve siyaseti daha kolay hazmedilebilir bir pakette sunmak
icin poptler kiltiiri aragsallagtirmislardir (Kaal, 2018: 597).

Popiiler kiltir olgusundan s6z edildiginde; genelde kitlesel olarak tretilen ve kitlesel olarak tiiketilen
video oyunlari, tv sovlari, eglence gosterileri, pembe diziler, popiiler miizik ya da pop sarkilari gibi eglence
bicimlerine isaret edilmektedir. Bu baglamda siyaset ve popiler kiltirden olusan bu iki alanin 6zellikle
iletisim ve siyasal iletisim kavsaginda nasil baglantili hale geldigini anlama girisimi, ayni zamanda popiler
kiltiiriin siyasal katitimda 6nemli bir unsur olacagina yonelik bir varsayimit da icermektedir (Street, Inthorn
ve Scott, 2013: 8). Kdiltlir teorisyeni Stuart Hall ise popiler kultiirti, kiltiirel anlamlar tzerindeki bir
uzlasma ve direnis arenast ve ideolojilerin Uzerinde calisildigt bir cekisme zemini olarak
anlamlandirmaktadir. Hallin kavramsallastirmasindan hareket edildiginde; popiiler kiiltiir formu olarak
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poptler muzigi iceren siyasal mitingler de boylesine bir arenanin parcast haline gelmektedir. Benzer sekilde
gesitli siyasal iletisim enstrimanlarinda poptler miizigin belirli politik mesajlarin altim ¢izmek icin
kullanilmasi da bu kapsam icinde degerlendirilebilmektedir. Zaten ABD’de mitingler ve baskanlik
merasimleri gibi siyasal etkinlikleri cercevelemek icin poptler miizigi kullanma ve bunlart kiltirel
performanslara doniistirme konusunda uzun bir gelenek vardir (Mehring, 2023: 22).

Gorece yakin tarihlerden belirgin bir 6rnek; 2008 ABD baskanlik secimlerinde 44. Bagkan olarak
secilen Obama’nin kampanyasidir ve bu kampanyada popiiler kiltiriin sofistike ve yaygin bir zeminde
kullanildig1 s6ylenebilmektedir. Obama’nin siyasal iletisim ¢alismalart ve kampanyasi, ciddi bir siyasal
kampanya olmasmnin yaninda kimi zaman bir rock turnesine benzeyen bazen de Hollywoodun
senaryosunu yazip MTV’nin koreografisini yaptigt bir sov ritminde ve gériiniimiinde yuritilmustir. Bu
kampanyada Facebook’tan ve diger sosyal ag sitelerinden, YouTube’dan ve gece gec saatlerde yapilan talk
sovlardan etkin bicimlerde vyararlanddigt gorilmektedir. Yine Obama konusmasinin pop video
versiyonunda Amerikali miizisyen Will.iam basta olmak tzere bir dizi film, spor ve miizik yildizinin kisa
streli gorindigi kendi miizigi bulunmaktadir (Street, Inthorn ve Scott, 2012a: 75).

Richardson da (2000: 603), siyasal reklamciligin se¢menlere ve hedef kitleye anlam aktarma bi¢iminin
temel unsurlarindan birinin, popiler kiltirin tamidik bicimlerinin ya da tiitlerinin genis capta taninabilir
gorsel-isitsel ve anlati paketleri araciligiyla biitiinsel olarak ¢agristirilmast olduguna isaret etmektedir.
Sarkilar, uzun siiredir politik amaglara hizmet etmek amaciyla siyasal iletisim ¢alismalarinda kendine yer
bulmakta ve bu durum miizik ile politikanin i¢ ice ge¢mesi olgusunu yansitmaktadir (Johnson, Church ve
Randle, 2021: 769). 20. yizyiin ikinci yarisindan itibaren siyasal kampanyalar, potansiyel se¢menleri
harekete gecirmek ve adayin mesajiu iletmek icin giderek daha fazla popiler sarkidarin giictine
bagvurmaktadir (Parker, 2019: 58).

Siyasal iletisim, kampanya ve popiiler miizik kullanimi noktasindaki bu bitlesimin temel nedeni; siyasal
aktotlerin, adaylarin ve partilerin korku veya cosku gibi duygulart uyandirmak amaciyla mizik ve gorselleri
kullanarak reklamlarin motivasyon ve ikna giicinii kayda deger 6lciide degistirebilme potansiyeline sahip
olmasidir. Buna kosut olarak, bir arastirmada siyasal reklamlarin, duygulart uyandirmak icin sadece
gorsellerin ve muzigin kullandmast suretiyle se¢menlerin katthm ve se¢im yapma seklini kismen
degistirebildigi tespit edilmistir (Brader, 2005: 388). Amerikan baskanlik secimleri kapsaminda 2004’ten
2016’ya kadar dort baskanlk kampanya dongiisiinde miizigin kullanimini mercek altina alan bir bagka
arastirmada ise hem Cumbhuriyet¢i hem de Demokrat geng baskan adaylarinin 21. yiizyida telif hakk:
alinmis pop sarkilarint segme egiliminde oldugu saptanmistir (Blankenship ve Renard, 2017: 32).

ABD’de 1984 yilt baskanlik kampanyast; siyasal reklamlarda miizik kullaniminda ve siyasal reklamlarin
tasarlanma ya da kurgulanma bicimlerinde c¢arpici degisimleri iceren bir déniim noktast olarak
degerlendirilebilmektedir. Ronald Reagen’in ikinci bagkanhk dénemi icin se¢im yarisina girdigi 1984
kampanyasinda kullanilan ve halk arasinda “Amerika’da Sabah” olarak bilinen “Prouder, Stronger, Better /
Daha Gururlu, Daha Giiglii, Daha Iyi” sloganlt politik reklaminda daha énce hi¢ olmadigi kadar miizik
kullanilmistir.  Ote yandan daha 6nce siyasal reklamlarda miizik kullanimi, sadece reklamlarin
seslendirilmesi ve reklamdaki gériintilere eslik etmeyle sinirhiyken; bu siyasal reklamda ilk kez miizik
reklamdaki argiimanin kendisi veya ana tagtyict olarak islev gorecek sekilde kurgulanmistir (Christiansen,
2016: 2).

Geleneksel medya déneminden ginimiiziin yeni medya ve dijital iletisim ckosistemine gelindiginde;
siyasal aktOrler ve siyasal kampanyalar segmenlere ve toplumsal gruplara ulasmak, kampanyalara daha
yiksek diizeyde destek temin etmek ve rakiplerini ya da politikalarini elestirmek amactyla Twitter,
YouTube ve diger sosyal medya sitelerinde yayinladiklart gérsel ve isitsel kampanya materyallerinde stklikla
poptler sarkilart kullanmaktadirlar (Nelson, 2022). Yeni medyanin siyasal iletisim ve miizik baglaminda
gecisken kullanimina bir bagka 6rnek de Hillary Clinton’n 2008 ABD baskanlik secimleri siirecinde
kampanya destekeilerinin kampanyanin tanitim sarkisini oylamasina izin vermesi ve sonugta “You and 1”7
isimli kampanya sarkisint segmenlerle etkilesimli bir baglamda se¢mesi olmustur (Schoening ve Kasper,
2012: 280-281).

Bu baglamda sadece ¢ikis noktasint iceren Giineydogu Asya’da degil aynt zamanda Avrupa, Orta Dogu,
Orta ve Giiney Amerika’ya da yayllan (Kim ve Choe, 2014: 249) K-pop, Ozellikle gengler ve genc
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yetiskinler arasinda kiiresel bir fenomen ve bir popitiler kiltir olgusu olarak gelismis ve yerel 6zellikleri
barindirmakla bitlikte genis kapsamli, kiiresel bir hayran alt kiiltirii meydana getirmistir (Han 2017°den akt.
Vaccari ve Valeriani, 2021: 53). Gliney Kore, yeni diinya diizeninde ag teknolojilerindeki girisimlerin hiz
kazandigin ve cesitli sermaye bicimleri etrafindaki kiiresel akigin farkina vararak “medya, sermaye ve kiltiir
etrafinda melezlenmis bir Kore Dalgasi/Hallyu ortaya cikarmistit” (Cho, 2005: 147). Kore Dalgasi, Jin’e
gore (2016: 23) iki doneme ayrilmaktadir. “... Hallyu 1.0 dénemi (yaklasik 1997-2007 yillar1 arasi) ve
Hallyu 2.0 dénemi (2008’den beri)”. Kore Dalgas’nin ilk baslangict birka¢ dizinin ihra¢ edilmesi ile
baslamaktadir. Dogu ve Gliney Dogu Asya’da popiiletlesen dizilerin ardindan Kore’deki yayincilar daha
¢ok icerigin ihra¢ edilmesi icin ¢abalarini yogunlastirmuslardir. Dizilerin ardindan filmler, Asya ilkeleri
arasinda ihra¢ edilmeye baslanmistir (Jin, 2016: 23-27). Kore Dalgas’nin ikinci déneminde, Kore popiiler
kiltiir tastytcist olarak basat bir konumda Kore Pop (K-Pop) gruplarinin yer almast 2012 yili ve sonrasinda
gerceklesmistir. 2012 yilinda Psy’nin “Gangnam Style” sarkisi diinya genelinde bir¢ok sark: listesinin
basinda yer alarak Kore Dalgas’nin yayilmasinda yeni bir ara¢ olarak miizik sektorli devreye girmistir (Jin
ve Yoon, 2017: 2244). Sosyal medya ag hizmetleri ve video paylasim siteleri ile karakterize olan sosyo-
teknolojik yeniliklerin gelisimi; Kore Dalgast’'nin diinya ¢apinda benzeri gbrillmemis bir hizda yayilmasi
icin platformlar saglamaktadir. Big Bang, 2AM, 2PM, 2NE1, Gitls’ Generation, SHINee, JY]J, Super
Junior, Wonder Girls ve BTS gibi K-pop gruplari; S.M., JYPE, YG ve Cube gibi bilimsel olarak planlanan
ve yonetilen eglence ajanslarinin hizlandirict dinamikleriyle, yeni dijital teknolojileri benimseyerek ve sosyal
ag sitelerini kullanarak kiresel eglence sektdrindeki statiilerini ivedi bi¢imde insa etmislerdir (Lee, 2015:
15).
Kore dalgasinin belirgin ve spesifik bir yansimast olan K-pop’un siyaset ve siyasal iletisim alanlarinda
kullanimi, farklt bicimlerde kendini gésterebilmektedir. Siyasal alanla ve siyasal iletisimle dogrudan veya
dolayli baglantilar1 bulunan bu etkinligin aksiyon ve kullanim bicimlerini su sekilde siralamak miimkundiir:
- K-pop hayranlarinin politik aktivizm faaliyetleri, bir platform tzerinde 6rgitlii icerik yitkleme
calismalart (Saeji, 2020).

- Milyonlarca dolar bagis faaliyetleri (Bruner, 2020).

- Viral hashtag calismalari, nefret sGylemini yayma girisimlerini engelleme ¢alismalart (Bruner, 2020;
Youn, 2023).

- Siyasetcilerin kampanya mitinglerine sahte kayitlarla bilet ve izleyici mudahalesinde bulunma
(Wellesley College, 2020).

- Siyasetgilerin kampanyalar kapsaminda ilkelerine hangi K-pop grubunun davet edilmesi gerektigi
konusunda se¢menlere 6nerilerde bulunulmast (Tria, 2023).

- Kpoppers olarak adlandirilan fanlarin bazi adaylar icin dijital kampanyalar baglatmasi, topluluk
olusturma etkinlikleri diizenlemesi ve segmen bilgilendirme ¢alismalart yiritmesi (Youn, 2023).

- Siyasal kampanya sarkisi olarak K-pop sarkilarinin kullamlmasi (Park, 2017; Park, 2020).

- Siyasal etkinliklerde K-pop tarzini ve sahnelerini yansitan gosterisli yaklasimlarin kullanidmasi
(Watson, Ullah ve Suk, 2017).

- Siyasal kampanya kapsamindaki siyasal reklamlarda, YouTube videolarinda K-pop miiziklerinin
arka plan miizigi olarak kullanilmasi (Adalet ve Kalkinma Partisi Resmi YouTube Kanali, 2023a;
AK Parti Bursa 11 Baskanhgt, 2023).

3. Siyasal Iletigimden Siyasal Katilimin Farkli Bigimlerine Segmenlerin K-Pop ile Etkilegimi

Siyasal kampanyalarda giderek artan bicimde sosyal medya araglarnin kullanilmasi, destekeilerin
kampanyalarla dogrudan ve kolayca etkilesim kurmasina imkan tanimakta ve adaylarin ve partilerin
mesajlarina ve paylasimlarina yanit vermeleri ve desteklerini kamuya agik sekilde gostermeleri icin aninda
ve gOrece gayriresmi bir opsiyon saglamaktadir. Buna kosut olarak siyasal iletisim siirecinde ve
kampanyalarda sosyal medya kullaniminin siyasal katilimla iliski olabilmesinin yani sira génderilerin tonu,
zamanlamasi ve icerigindeki farkliliklarin da kullanicilarin begeniler ve yorumlar araciligiyla nasil yanit
verdigiyle 6nemli 6lgiide iliskisi bulunmaktadir. Bir bagka ifadeyle siyasal kampanyalarin sosyal medyada
paylasimlart konusundaki secimleri 6nem arz etmekte ve sosyal medya ile siyasal katilim arasindaki iligkileri
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anlamak icin 6nemli olan nokta, aday ve partilerin sadece sosyal medyayt kullanmalarinda degil ayni
zamanda nasil kullandiklari tizerine digtimlenmektedir (Xenos, Macafee ve Pole, 2015: 1-13).

van Deth (2014: 354-361), siyasal katiimin kavramsal haritasina iliskin ¢alismasinda minimalist, hedefli
ve motivasyonel olarak tanimladigi operasyonel tanimlart Gzerinden 4 politik katiim boyutunu ve bu
boyutlarin titlerini ve tipik bicimlerini/gorintmlerini siniflandirmaktadir. Bu siniflandirma kapsaminda
hangi tiir eylemlerin hangi politik tanima ve boyuta karsilik geldigi ise “1. davranigsal boyutta olma”, “2.
faaliyetin =~ g6nilli  olmast”, “3. faaliyetin  yurttaglar tarafindan  yapilmasi”, “4. faaliyetin
hikimet/devlet/siyaset alaninda yer almasi”, “5.faaliyetin hitkimet/devlet/siyaset alanini hedeflemesi”,
“0. Faaliyetin kolektif veya toplumsal sorunlari ¢bzmeye yonelik olmast” ve “7. faaliyetin katilimcilarin
siyasi amag ve niyetlerini ifade etmek icin kullanilmasi” seklindeki sirali 7 kurala gére belirlenmektedir.
Buna gére, bir davranis ve faaliyetin ilk dért kuralt kargilamast katithmin minimal tanimina ve ilk politik
katilm boyutuna; 1, 2, 3 ve 5. kurallart karsilamas: katithmin hedefli tanimina ve ikinci politik katilim
boyutuna; 1, 2, 3 ve 6. kurallar1 karsilamast katithmin yine hedefli tanimina ancak tgtincii politik katihim
boyutuna; 1, 2, 3 ve 7. kurallart icermesi ise katitimin motivasyonel tanimina ve dérdinct politik katilim
boyutuna karsilik gelmektedir. Siyasal olmayan amacglar icin kullanilan siyasal olmayan faaliyetler ile siyasal
katitimin kavramsal haritastnin sinirina ulagilmaktadir. Oy verme, parti Gyeligi minimalist politik katilim
iken; dilekce imzalamak, gosteri, sokaklar1 kapatma, slogan atma hedefli politik katiimin ikinci boyutu ve
gontllilik hedefli politik katthmin Gg¢iincd boyutuna 6rnek olusturmaktadir. Bir markayi, partiyi veya
trtind boykot etmek, ona yonelmek veya satin almak seklinde tezahiir eden politik tiiketicilik, halka acik
intihar girisimleri vb. disavurumcu olarak da nitelendirilen motivasyonel politik katilim bigimlerine 6rnek
teskil etmektedir.

Theocharis (2014: 1), internetin yiikselisini de iceren dijital ag tabanlt katilimin ve farkli gbrintimlerinin
bir siyasal katilim bi¢imi oldugunu ve bu sekilde kavramsallastirilmast gerektigini énermektedir. Buna gére
dijital ag tabanli eylemlerin politik nitelikli olanlarinin  yaninda politik olmayan bicimleri de
gerceklesebilmektedir. Bu baglamda dijital ag tabanl katilimin politik olmayan bicimlerinin genellikle siyasi
baski: 6rnekleri haline gelmesi ve bazen de politik olarak kabul edilen katilim bigimlerinden ¢ok daha etkili
olmast s6z konusu olabilmektedir. Buna kosut olarak Astuti de (2016: 74-83) gelencksel siyaset
dénemindeki siyasal katiim bicimlerinden farklt olarak sosyal medya ve dijjital iletisim ekosisteminin bir
katilimer siyaset durumu imkani sagladigina isaret etmektedir. Bu durumun beraberinde getirdigi iki yonli
diyalog, bir adayt destekleyen veya bir adaya karst olan gorisleri ifade etme &zgiirligl, sosyal aglara
baglanti, hikaye, fotograf, video paylagsma egilimi, durum glincellemeleri, siyasal aktorlerle arkadas olma,
etiketleme, begeni génderme ve yorum yazma gibi pratiklerin genglerin siyasal katthmint tesvik etme ve oy
verme kararlart Uzerinde etkisi bulunmaktadir. van Deth’in kavramsal haritasindan hareketle; bir
politikaciya hitaben tweetler géndermek, ¢6p dolu bir alanin fotografini belediyenin sosyal medya
sayfasinda yaymlamak; bir protesto etkinligiyle ilgili bilgileri sosyal medya hesabinda yayinlamak,
protestocular icin tutuklanmalart hilinde haklari konusunda yasal bilgi veren bir videoyu sosyal aglara
yiklemek veya paylasmak, sosyal aglarda paylagilan iceriklere yorumlar yapmak vb. yaygin dijital ag tabanh
eylemlerdir ve bunlarin biiytik bir kismz siyasal katilim bicimleri olup duruma gére politik katilimin minimal
ya da hedefli tanimlarina karsilik gelmektedir (Theocharis, 2014: 8-10).

Boyd da (2014: 46-47) Obama’nin baskan secildikten sonra Ocak 2009’da YouTube’da yayinlanan agilis
konusmasinin  kullanicilar tarafindan benimsenen ¢esitli katithmer rollerini inceledigi galismasinda;
kullanicilarin yorumlarini gesitli sekillerde ifade ettiklerini, ¢esitli stratejiler benimsediklerini ve yorumlarin
gorinirde sohbete katilma ve sohbeti siirdiirme arzusuna bagl olarak biiyiik 6lgtide “yapict” ya da “yikicr”
olarak kategorize edilebildigini degerlendirmektedir. Yapict kullanict yorumlar; Obama’nin konusmasinin,
videonun veya acilis téreninin agtkga 6vildigl olumlu ve gbrintiste sakact, ironi, hafif isim takma gibi
durumlart iceren olumsuz yapict seklinde kategorilere ayrilmustir. Yikict kullanict yorumlart ise irker,
homofobik, komplocu bir dili barindirmast ve diger kullanicilart kiskirtmayr ya da rencide etmeyi
amaclamasi nedeniyle bu sekilde degerlendirilmistir. Knoll vd. (2018: 1-3) ise sosyal medya kullaniminin
cesitli siyasal katilim bicimlerini tesvik edebilecegine isaret ederken siyasal nitelikte sosyal medya icerigine
kasitlt ya da tesadiifi olarak maruz kalmanin, “diistik eforlu” ve “yiiksek eforlu” katthmer eylemleri tesvik
edebildigini belirtmektedir. Politik bilgi paylasimi veya kisa siyasi yorumlar yayinlamak, ¢evrim i¢i dusiik
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eforlu siyasal katilim bicimleri iken; bir politikaciya e-posta géndermek, siyasi blog yazilari yazmak ya da
sosyal medyada siyasal grup olusturmak ise ylksek eforlu cevrim ic¢i katilim bigimleri olarak belirmektedi.

Farkll bir analiz gelistiren Hoffman (2012: 217-223) ise ¢evrimigi siyasal katilim etkinlikleri ile ¢cevrim i¢i
iletisimsel etkinlikler arasinda bir ayrima gitmekte ve ¢evrim ici siyasal katilimin oy verme davranisini
Ongoren katihm bigimlerini icermesine karsin; cevrim i¢i iletisim faaliyetlerinin ise 6ngérmedigini
degerlendirmektedir. Bu ayrima gére bir sosyal ag sitesinde siyasi bir grup veya bir davayt destekleyen grup
kurmak ya da bdyle bir gruba katilmak, ¢evrim ici bir siyasal katiim bi¢imi iken; Twitter’da deneyim
paylasimi, cevrim ici bir tartigmada veya g¢evrim ic¢i bir grup forumunda, bir sosyal ag sitesinde ya da
herhangi bir internet sitesinde kampanya ya da secimler hakkinda yorum, soru veya bilgi yayinlamak ise
cevrim ici siyasal iletisim davranist olarak etiketlenmektedir.

Konuya K-pop perspektifinden bakildiginda; K-pop hayran gruplarini olusturan bireylerin 6nemli bir
bolimi, aynt zamanda gen¢ se¢men veya Z kusagl se¢menler kategorisinde yer alan bireylerden
olugmaktadir. K-pop hayranligiyla baglantili béyle bir profil, secmen tercihine iliskin kuramsal yaklasimlar
icerisinde se¢menlerin, bir partiyle kurduklart 6zdeslik ve psikolojik bagdan hareketle siyasal tutum ve
davraniglarda bulundugunu varsayan, partiyle 6zdeslesme ya da psikolojik yaklasimdan hareketle
degerlendirilebilir niteliktedir. Buna gére K-pop fanlarinin; bir siyasal parti ya da adayla kurulan 6zdeslik
iliskisi yerine K-pop miizigi ve K-pop gruplariyla 6zdeslesmeden hareketle farklt siyasal katilim bigimleri
sergiledikleri, siyasal alana 6nemli 6l¢ide sosyal aglar Gzerinden ve kendine 6zgii bigim ve gbriiniimlerle
dahil olduklar1 ve béylelikle siyasal iletisim ve siyasal katilim siireclerinde de cesitli sekillerde islevsellik
kazandiklar1 gézlemlenebilmektedir.

K-pop’un politik alana hayran gruplari araciligiyla midahil oldugu ve bu yoniyle hem siyasal iletisim
hem de siyasal katilim acisindan glindeme geldigi belirgin 6rneklerden biri; Trump’in 2020 ABD baskanlik
secimleri stirecinde 19 Haziran’da Oklahama Tulsa’da diizenleyecegi mitingin Tik Tok ve diinya Sl¢ceginde
BTS hayranlarinin olusturdugu hayran kolektifi olan One in an Army’deki etkili kullanicilardan olusan bir
koalisyon tarafindan sabote etmesi olmustur. Takipci aglarinun kullanilarak etkinligin haberlestirilmesi ve
takipcilerin yanls kayit yaptirmaya ¢agristyla sosyal medya aktivizmi ve siyasal aktivizm karisimina biiriinen
ve siyasal katiim faaliyeti kapsamina dahil edilebilen bu aksiyon, mitingin yapilacagl stadyumdaki
koltuklarin yarisindan fazlasinin bos kalmasina ve stadyum disindaki konusmanin da iptal edilmesine sebep
olmustur (Galantowicz, 2021: 66; Galvan, 2021: 6; Sinha, 2020; Vaccati ve Valeriani, 2021: 53)

Benzer sekilde ABD’deki 1rkeilik eylemlerine karsilik K-pop gruplarindan BTS’in “Black Lives Matter”
kampanyasina BTS hayranlarinin (ARMY) sosyal medya tizerinden 6rgilitlenerek 24 saat icinde 1 milyon
dolar toplayarak bagislamasi; Dallas polisinin 1rkeilik ve polis siddeti protestocularinin ihbar edilmesi i¢in
hazirlanan IWatch uygulamasinin K-pop gruplarinin dans videolarinin génderilerek sabote edilmesi ya da
Twitter’da 1rkeilik etiketiyle acilan etiketlerin miizik videolart ile sabote edilerek #AllLivesMatter,
#BlueLivesMatter ve #WhiteLivesMatter gibi etiketlerin oldugu kampanyalarin yapilmasi, bu konudaki
diger Ornekler olarak gerceklesmistir. Bu Srnekler, siyasal igerimi de olan ¢evrim ici sosyal aktivizim
ornekleri olarak tezahiir etmistir (Independent, 2020).

K-pop’un siyasal iletisim ve siyasal kampanyalardaki yansimalarina bir 6rnek Endonezya’da se¢im
déneminde yasanmustir. Endonezya 2024 se¢imlerine hazirlanirken bagkan adaylarindan Ganjar Pranowo,
K-pop hayranlarinin dikkatini ¢ekmek amactyla attig tweette tilkeye hangi Koreli grubun davet edilmesi
gerektigi konusunda Oneri istemistir. Bu tweet sonrast tilkedeki K-pop hayranlari, bagkan adaymna tepki
gostererek Kore pop miuziginin siyasi bir ara¢ olarak kullanilmasini elestirmis ve K-pop hayranlarinin
istismar edildigine yonelik tweetler atmuslardir (Tria, 2023). Bu 6rnek K-pop’un hem siyasal iletisimde
potansiyel kullanim alanlarina iliskin bir goénderim barindirmakta hem de K-pop hayranlarinin siyasal
katilim repertuvarina iligkin bir aksiyona isaret etmektedir.

4. Aragtirmanin Yoéntemi

Bu arastirma; 14-28 Mayis 2023 Ttrkiye secimleri icin AK Parti tarafindan hazirlanan ve YouTube’da
yayinlanan “Respect/AK Parti” ve “Respect II/AK Parti” isimli siyasal reklamlarinin icerigindeki Kore
pop muzigi 6gelerinin kullanimina vurgu yapan/génderimde bulunan kullanict yorumlarint inceleyen nitel
bir arastirmadir.
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Arastirma, bir sosyal agda yaymnlanan siyasal reklama yonelik kullanict yorumlarini icerdigi ve bu
yorumlarin analizini gerektirdigi icin bu aragtirmada nitel arastirma desenlerinden durum calismasi
kullantlmistir. Durum  ¢alismalarinin  bulgular bolimi hem bir durumun betimlenmesini hem de
aragtirmaci tarafindan olusturulan temalati ve konulart icermektedir (Creswell, 2021: 99-100).

4.1. Aragtirmanin Orneklemi, Verilerin Toplanmas1 ve Analizi

Arastirmada amaclt 6rnekleme yontemlerinden kolay ulasilabilir durum 6rneklemesi kullanidmistir.
Kolay ulasilabilir durum Ornekleme yOntemi arastirmaciya hiz ve pratiklik kazandirmaktadir ¢lnki
arastirmact bu yontemde erisilmesi kolay ve yakin bir durumu se¢mektedir (Yildirim ve Simsek, 2021: 121).
Bu dogrultuda AK Parti tarafindan YouTube’da yayinlanan “Respect/AK Parti” ve “Respect 1I/AK
Parti” isimli siyasal reklamlarina yapilan yorumlar calismanin evrenini olustururken, bu yorumlardan K-
pop mizigi 6gelerine iliskin gonderimler ve degerlendirmeler tastyan kullanici yorumlari arastirmanin
orneklemini olusturmaktadir.

Orneklem cercevesinde, YouTube’da yayinlanan siyasal reklam videolarina yonelik 28.04.2023 ve
13.05.2023 tarihi arasinda yapilan 4.056 kullanict yorumu, bu aragtirmanin evrenini olusturmaktadir.

YouTube sosyal ag1 iizerinden verileri elde etmek ve verilerin analizi i¢cin MAXQDA programi
kullanilmistir. Program kullanilarak 17.11.2023 tarihinde YouTube platformu tzerinden “Respect/AK
Parti” ve “Respect II/AK Parti” isimli videolardan toplamda 4.056 kullanict yorumu elde edilmistir
(Adalet ve Kalkinma Partisi Resmi YouTube Kanali, 2023a; Adalet ve Kalkinma Partisi Resmi YouTube
Kanali, 2023b).

Tespit edilen 4.056 yorumdan, siurlandiridan tarih arahigr icerisinde yazilmayan, anlamli olmayan
cumleler, video icerigi ile ilgisi bulunmadigi halde sadece link eklenmis olan yorumlar, sadece emoji
kullanilan yorumlar, 6znesi veya nesnesinin belli olmadigi 6vgii ve yergi iceren yorumlar, icerikte sadece
hashtag (#) kullanilan yorumlar, yabanci dilde yazilan yorumlar (Rusca, Arapea, Ingilizce, Hintce ve
Azerice), tekrarlayan yorumlar ve Kore pop miizigi bilesenlerinden herhangi birine deginmeyen yorumlar
kapsam dis1 birakilmistir. Kore pop miizigi bilesenlerinden herhangi birine deginen ilgili yorumlarin
bulundugu toplam 1225 veri segilerek igerik analizi teknigiyle belitlenen temalara uygun olarak
kodlanmistit.

5. Siyasal Iletigim Siireglerinde Popiiler Kiiltiir Ogelerinin Kullanimi: 14-28 Mayis Tiirkiye
Segimlerinde YouTube Videolarinda K-Pop Ornegi

Turkiye’de 14-28 Mayis 2023 tarihlerinde gerceklesen Cumhurbagkani Secimi ve 28. Dénem
Milletvekili Genel Se¢imi’nde sosyal medya platformlarint siklikla kullanan AK Parti’nin resmi YouTube
kanalinda birden fazla se¢im reklami yaymnlanmustir. Bu siyasal reklamlar arasinda arastirmaya konu olan
“Respect/AK Parti” ve “Respect II/AK Parti” diger reklamlardan ayrigmaktadir. Bu siyasal reklamlarin
ayrisan noktasy, ginimizin kiresel Slcekte yikselen ve kayda deger bir fan kiltirid olusan K-pop
miiziginin Turkiye’de ilk defa bir siyasal partinin siyasal kampanyasinda politik mesajlarin altini ¢izmek
amactyla kullanilmasi olmustur.

“Respect/AK Parti” ve “Respect 1I/AK Parti” baglikli siyasal reklamlarda kullanilan arka plan miizigi
olan “Dreamers”, Koreli sarkict Jeon Jung Kook tarafindan FIFA Diinya Kupast 2022 i¢in yazilmis ve
acilis seremonisinde Katarlt sarkict Fahad Al Kubaisi ile birlikte seslendirilmistir. Jung Kook, son yillarda
adindan stk¢a s6z ettiren Kore miizik grubu Bangtan Sonyeondan’in (BTS) bir iyesidir. Kore popiiler
miiziginin giderek yayginlagmasi ve sarkicilarin 6n plana ¢ikmast siiphesiz dinleyiciler ve hayranlari/fan
topluluklart tarafindan gosterilen destekler sayesinde gerceklesmektedir. Tirkiye’de genc dinleyenler Kore
pop miiziklerine ilgiyle yaklasmakta ve popiilerlesen miizikleri dinlemektedirler (Binark, 2019; Ozkaya,
2020; Yimaz, 2023). Siyasal iletisim c¢alismalart baglaminda AK Parti, bir K-pop sarkisini siyasal
reklamlarinda kullanarak 6zellikle geng secmenlerin dikkatini ve ilgisini ¢ekmeye yonelik taktiksel bir
aksiyonda bulunmustur.

Incelemeye konu “Respect/AK Parti” reklami, bu arastirmanin zaman araliginda toplamda 30 milyon
404 bin izlenme sayisina ulasmis ve 2.974 yorum almustir. “Respect 1I/AK Parti” reklami ise, 374 bin

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi e 55 / 2024
309



Siyasal iletisimde Popiiler Killtiir ve Kore Dalgas: 14-28 Mayis 2023 Tiirkiye Secimlerinde K-Pop'tan Kesitler ve Kullanici Yorumlari

izlenme ve 1082 yorum alarak etkilesim baglaminda iyi bir sonu¢ elde etmistir. Siyasal iletisim ve siyasal
kampanya agisindan bu gostergelerin kayda deger bir etkilesim oranina karsilik geldigi sGylenebilmektedir.

AK Parti siyasal reklam icerikleri detayli olarak incelendiginde “Respect/AK Parti” isimli ilk video 1
dakika 03 saniyeden olusmaktadir. Miizik, reklamin basindan sonuna kadar devam etmektedir ve Ingilizce
sozler buylk puntolarla videoyu ortalayacak sekilde yazilmistir. Sozlerin Turkge anlami videonun alt
bélimiinde verilerek Ingilizce yazilan puntoya gére daha kiicik puntoyla yazilmustir. Sarki sozleri 09.
saniyeden baslayarak 40. saniyeye kadar devam etmektedir.

Siyasal reklam videosu oncelikle Istanbul’dan cami ve képriniin birlikte goriindiigii bir kare ile
baslayarak icerik itibariyla teknoloji, savunma sanayi, egitim ve saglik alanindaki gelismelerin/icraatlarin
goOsterildigi karelerle devam etmektedir. Son karelerde Tirk bayragi ve Cumhurbagkanit Recep Tayyip
Erdogan gosterilerek AK Parti logosu ile reklam son bulmaktadir.

“Respect 1I/AK Parti” reklami ilk reklamla ayni zamanlamalara sahiptir. 1 dakika 03 saniye siren
siyasal reklamda, sarkinin sézleri videoyu ortalayacak sekilde biiyiik puntoyla Ingilizce olarak ve daha
kiiciik puntoyla Ttrkee aciklamas: verilmistir.

Siyasal reklam insansiz hava aract gériintiist ile baslayarak devaminda savas gemileriyle ucaklara sikca
yer verilmis, Selguk Bayraktar ve ekibinin yer aldigi karelerle devam edilmistir. Tirk bayragi ve miting
alanlarindan karelerle beraber, robotik ve saglik alanindaki gelismelere dair gorseller ve bu alandaki
ekiplerin bulundugu karelere yer verilmistir. Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan ti¢ karede yer almustir
ve son karede Cumhurbaskanimin Milli Muharip Ugak KAAN’in gévdesine imza attgi gérintiiniin
ardindan parti logosu ile reklam son bulmaktadir.

Her iki reklamda sarkinin sézleri aynt bolimlerden secilmistir. Kullanilan sarks sézleri asagidaki gibidir:

Look who we are - Bakin, biz kimiz / We are the dreamers - Biz hayal edenleriz / We make it happen
- Bir gerceklestiritiz / Cause we believe it - Cunkd inantyoruz / Look who we are - Bakin, biz kimiz / We
are the dreamers - Biz hayal edenleriz / We make it happen - Bir gerceklestiririz / Cause we can see it -
Ciinkii biz anlariz / Here’s to the ones - Iste, tutkuyu koruyanlara / That keep the passion - Iste, tutkuyu
koruyanlara / Respect - Saygt duy / Here’s to the ones - Iste, hayal edebilenlere / That can imagine - Iste,
hayal edebilenlere / Respect - Saygt duy

S6z konusu siyasal reklamlarin iceriklerine bakildiginda; siyasal iletisim ve kampanya agisindan “iktidar
olma tarzi’na dayali bir iletisim stratejisini yansittigi ve bu kapsamda iktidarin bagarilarina ve icraatlarina
atifta bulunuldugu, iktidar olmanin sembolik avantajlarina, bulunulan mevkinin getirdigi karizmaya,
yeterlilik ve ehliyet sahibi olma imajina goénderimlerde bulunuldugu (Oktay, 2002: 145-140)
degerlendirilebilmektedir.

K-pop sarkist “Dreamers” icinden secilerek, incelenen siyasal reklamlarda arka plan miizigi olarak
kullanilan kesitlere bakildiginda ise retorik agisindan segmenlerde ve takipcilerde/kullanicilarda duygulatt
uyandirmaya ve tetiklemeye yonelik (pathos) belirgin bir s6z grubunun kullanildigi gérilmektedir. Aynt
zamanda s6z konusu K-pop sarkisinin nakarat kisminda yer alan Respect kelimesinin siyasal reklamlarin
bashgt olarak da kullanilmasiyla iktidarin kendi icraatlar aracigryla reklam igeriginde goriiniir kildigr ve
siyasal s6yleminde “eser ve hizmet siyaseti” olarak formiile ettigi konumuna ve marka c¢agrisimina saygi
duyulmast ¢agrist daha da tahkim edilmek istenmistir.

CGalismanin kuramsal kismindaki bir tespite kosut olarak; AK Parti’nin resmi YouTube kanalinda
yayinladigt “Respect/AK Parti” ve “Respect II/AK Parti” bagliklt siyasal reklamlarda kullanilan K-pop
miizigi ve sarki s6zii kesitlerinin, reklamdaki arglimanin kendisi ya da verilmek istenen mesajin ana
tagtyicist olarak islev gorecek (Christiansen, 2016: 2) bir baglam igerisinde kurgulandigt degerlendirmesi
yapilabilmektedir. Zira incelenen siyasal reklamlar; referans verilen icraatlar goriintiisel gOstergelerin
siralanmast ve kullanilan sarkinin sézlerinin alt yazi seklinde verilmesi seklinde kurgulanmis ve icraatlart
aciklayan ayr1 bir metin veya bunlari anlatan bir dis ses kullanilmamistir. Buradan hareketle, secilen K-pop
sarkisinin, siyasal reklam miizigi olmasinin yant sira duygudaslik Gretmeye yonelik tastyict mesajin kendisi
olarak konumlandirildigs tespiti yapilabilmektedir.
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6. 14-28 Mayis 2023 Segimlerinde K-Pop Ogelerinin Kullanimina Iligkin Kullanict Yorumlari

AK Parti’nin Mayis 2023 secimlerinde YouTube’da yaymnlanan K-pop igerikli siyasal reklamlarina iliskin
kullanict yorumlarindan elde edilen verilerin kodlama islemi icin olusturulan belge sistemi ve kod sistemi
Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. “Respect/AK Parti” ve “Respect I1/AK Parti” Reklamlarina Yonelik Kullanict Yorumlart
Icin Olusturulan Belge Sistemi ve Kod Sistemi

IR Belge Sistemi Bk IAEE L #H O X
v [ Belgeler 1225
v+ B YouTube: Respect Il | AK Parti (17.11.2023 00:12) 170
b IE,, Respect Il | AK Parti - Yorumlar 1 - 1000 168
+ @ Respect Il | AK Parti - Yorumlar 1001 - 1082 2
v+ [l YouTube: Respect | AK Parti (17.11.2023 00:10} 1055
-+ |§] Respect | AK Parti - Yorumlar 1 - 1000 324
+ @ Respect | AK Parti - Yorumlar 1001 - 2000 385
» [é] Respect | AK Parti - Yorumlar 2001 - 2974 346
57 Kiimeler 0
@ Kod Sistemi a [k @ O H Mz X
v @ Kod Sistemi 1225
(©g Reklamda K-Pop Miiziginin Kullaniimasini Olumsuz Elestiren Yorum 81
(g Sarkiciyi ve K-pop Gruplanni Tarkiye'de Gormek Istemeyen Yorum 8
(g K-Pop Gruplari veya Sarkicinin Tirkiye'ye Getirilmesini isteyen 530
(g Sarkinin Ne Oldugu veya Kime Ait Oldugunu ifade Eden Yorumlar 300
(©g Sarki ve Reklam Icerigini veya Uyumunu Oven Yorumlar 185
(g Sarki/Sarkicyr Oven Yorumlar 87
(G g Sarkinin icerigine Degdinen Yorumlar 34

AK  Parti tarafindan yayinlanan siyasal reklamlar ele alindiginda; toplamda 4.056 yorum
degerlendirilmeye alinmis ve bunlar K-pop farkindaligina yonelik olan yorumlarla sinirlandirilmak suretiyle
1225 veri kodlanmustir. Igerik analizi teknigiyle kullanict yorumlarina iliskin kod sistemi olusturulmustur.
Yorumlara iligkin yapilan incelemede 7 kategoride bir yogunlasmanin oldugu saptanmustir. Bu kategoriler;
“reklamlarda K-pop miziginin kullandmasim olumsuz elestiren yorumlar”, “sarkiciyr veya K-pop
gruplarini  Turkiye’de gérmek istemeyen yorumlar”, “K-pop gruplart veya sarkicinin Tirkiye’ye

2 ¢ 2 ¢

getirilmesini isteyen yorumlar”, “sarkinin ne oldugu veya kime ait oldugunu ifade eden yorumlar”, “sarki
ve reklam icerigini veya uyumunu 6ven yorumlar”, “sarki/sarkiciyt éven yorumlar”, “sarkinin icerigine
deginen yorumlar” seklindedir.

Bu baglamda kullanict yorumlart mercek altina alindiginda; ilk reklamin daha fazla izleyici (30 milyon)
ve daha fazla yorum (2974) aldigt tespit edilmistir. Kullanicilarin icerige yonelik farkindaligi acisindan
bakildiginda ise yine “Respect/AK Parti” baslikli ilk siyasal reklama yonelik kullanict yorumlarinda K-pop
iceriginin kullanilmasina yonelik farkindaligin ikinci reklama gére daha fazla oldugu gézlemlenmistir. Buna
kosut olarak s6z konusu farkindalikla beraber “K-pop gruplar veya sarkictnin Tirkiye’ye getirilmesini
isteyen yorumlar” kategorisinde kodlanan yorumlarin sayisinin daha fazla oldugu Tablo 2’de sunulmustur.
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Tablo 2. “Respect/AK Parti” ve “Respect II/AK Parti” Reklamlarinin Kodlara Gére Dagilimi

Respect II| | RespectII | | Respect AK | Respect AK | Respect AK
AK Parti - AKX Parti - Parti- Parti - Parti- Toplam
Yorumlar Yorumlar Yorumlar Yorumlar Yorumlar
1-1000 1001 - 1082 1-1000 1001 - 2000 2001 - 2974
Reklamda K-Pop
Miiziginin
Kullanilmastni 9 0 28 25 19 81
Olumsuz Elestiren
Yorum
Sarkiciy1 ve K-
pop Gruplarini
Turkiye'de Gormek 2 0 ! > 0 8
Istemeyen Yorum
K-Pop Gruplart
veya Satkicinin 38 0 125 193 174 530
Turkiye'ye
Getirilmesini Isteyen
Sarkinin Ne
Oldugu veya Kime
Ait Oldugunu Ifade 36 0 80 83 81 300
Eden Yorumlar
Satrki ve Reklam
Icerigini veya 35 0 48 44 58 185
Uyumunu Oven
Yorumlar
Sarki/Sarkiciyt
Oven Yorumlar 20 2 29 25 11 87
Sva-rkmm Igerigine 8 0 13 10 3 34
Deginen Yorumlar
TOPLAM 168 2 324 385 346 1225

Elde edilen veriler incelendiginde; toplam yedi kategori i¢in kodlanan yorumlarin, siyasal reklam
iceriginde K-pop unsutlarinin  kullanidmasina  yonelik  bir  farkindalik  oldugunu  kamtladig
s6ylenebilmektedir. Spesifik olarak bakildiginda; “sarkinin ne oldugu ve kime ait oldugunu ifade eden
yorumlar”, “sarki/sarkiciyt 6ven yorumlar” ve “satkinin icerigine deginen yorumlar”, K-pop muziginin
AK Parti siyasal reklamlarinda yer aldigina yonelik kullanict farkindaligina isaret eden baslica kategoriler
olarak 6ne ¢tkmaktadir. Kod sistemi igerisinde yer alan “sarkinin ne oldugu ve kime ait oldugunu ifade
eden yorumlar” icerisinden Ornek olarak secilenler asagida verilmistir (kullanict yorumlart yazildiklari
sekliyle aktarilmugtir):

“Bts Den jungkook un agrkusimz koyncagimze hig diisiinmentistind |} Bts in Tiirkiyede konser vermesini istyornz litfen
bu mesaji goriin biz Army ler Bts'i ok seviyoruz) ", “BTS Jungkook-Dreamers Qatar 2022 FIFA Diinya Kupas:
Sarkmz”, “bu sarke bir kpop grubu tarafindan dinya kupast icin_yapinis bir sarks”, “Bu videoyn sadece ARMY ler
anlar (Bilmeyenler icin sark: BTS iiyesi Jungkook'a ait)”, “lan bu Jungkook sarkisi ya obaa ya vala aklima gelmezdi
vala”, “Miizik BTS den Jungkookun sarkist”, Sarki ismini merak ediyorsan diye: BTS Jung-Kook — Dreamers”,
“Soyleyen kisi bis jiyesi ve fifanin Katar diinya kupast igin yazilmigs bir sark:”.

Yukarida verilen 6rneklere bakiddiginda; kullanicilar siyasal reklamda kullanidan sarkinin Koreli bir
sanat¢t tarafindan yazildigini, sanatcinin bulundugu grubu, sarkinin ismini ve ilk olarak nerede
sOylenildigini aciklayacak sekilde detaylar vererek hem bu durumun farkinda olduklarini géstermekte hem
de baskalarinda farkindalik uyandirilmasini amaclamaktadirlar. Yapilan yorumlarda bilgi verilme amact
gudildigl ancak ayni zamanda Jung Kook’un “Dreamers” sarkisinin kullanilmasinin  kendilerinde
uyandirdigt saskinligi ve sevinci ifade ettikleri gbrilmektedir.

“Sarki/sarkiciyt 6ven yorumlar” ve “sarkinin icerifine deginen yorumlar” kategorisindeki kullanict
yorumlarinin detaylarina bakiddiginda; sarki secimine yonelik dogru bir tercih yapildigina ve bu
tercihin/secimin sorumlusu olarak gortlen Cumhurbaskaninin mikemmel bir secim yaptigina, sarkicinin
ve sarkinin iyi olduguna, sark: sézlerinin anlamli olusuna, sarkinin video igerigiyle uyumlugu olduguna,
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sarkt seciminin kullanicilarda uyandirdigr saskinliga yonelik degerlendirmelerin yer aldigina gérillmektedir.
Yine bu kategoride sarki szlerinin bazt kullanicilar tarafindan tekrarlanarak évilldigi, siyasal reklamda yer
alan gorintiisel gostergeler ile sarkinin “respect” ve “biz hayal edenleriz” kelimeleri tizerinden uyumlu
olarak degerlendirildigi ve bu kelimelerin kullanict yorumlarinda tekratlandigt gérilmektedir. Bu
kategorideki 6rnek kullanict yorumlart asagidaki gibidir:

“Sarki cok iyi di mi”, “Ben hayatta boyle giizel secim sarkis: gormedim....”, “Harika miizik segiminiz; bep biyle canls
ve genglere yonelik olmasi dilegi ile /LU U UL OOUOLRTE @88 “Kip miikemmel sarky: soyleyen adam ve
iginde bulundugn grup ayre bir miikemmel. Kesinlikle bu sark: ile bir Rlip beklemiyordum. Ancak gayet basaris bir klip.
BTS Tiirkiye'ye gelse de bizim de goziimiiz gonliimiiz agilsa.”, “Ne kadar giizel bir sark: arkadaki ) Jungkook yine
miikenmel O ) 8| 81" “Rejs sarks secimin |1 Sen bu isi biliyorsun be”, “Saym cumburbaskanim sark: secimi

o«

miifemmel yine yediden yola devam”, “Mubtesem olmus bu sarkmmn gercekten idealist kendini ve milletini gelistiren biiyiik
adamlarm  sarkst olduguna inanyorum 7. “Vayy, cok iyi GO genclie  dineminin miizikleri gibi fspar
kiprrt 11U @0 @9”  "Bi> hayal ederiz" ok dyi 111", “en sevdigim sanatii ve bayatima anlam fkatan reisim,
Cumburum'nn nynmuna laf yok, 10 numara olmus gerekten ) iskeibiz hayalperestleriz, ve o hayallere erismek icin de
elimizden geleni yapiyornz 1L ", “Dunyanin en guzel kelimesidir RESPECT™.

Kullanict yorumlarinin tonu iki kategoride degerlendirmeye alinmustir. Bunlar; reklamlarda kullanilan K-
pop igerigini olumlu yoénde degerlendiren “sarki ve reklam igerigini veya uyumunu 6ven yorumlar” ve
olumsuz yonde elestiten “reklamlarda K-pop muziginin kullandmasini olumsuz bicimde elegtiren
yorumlar” seklindedir. “Ovgii tasiyan yorumlar” olarak kodlanan kullanict yorumlarina bakildiginda; yine
siyasal reklamin arka planindaki gdstergelerle sarki sézlerinin uyumluluguna yénelik bir vglinin oldugu
gorilmektedir. Bu tiirden kullanict yorumlarinda AK Parti’nin bu siyasal reklaminda miizigin giictiniin fark
edilmesine, s6z konusu sarkinin siyasal reklam videolarinda sunulan calisgmalara daha da anlam katmasina,
siyasal partinin 6nceki dénemlerde kullandigr bazi sloganlarin tekrarlanmasina, Cumhurbagkani ve AK
Parti’ye yonelik destegin ifade edilmesine yonelik kullanim bigimleri gbze ¢arpmaktadir. Bu dogrultudaki
kullanict yorumlari asagida 6rneklendirilmistir:

“Klip ve sarki nyumu mubtesem tirkiye tanstimr gibi bi yabance seyretse bayran kalir”, “Ama gercekten sark: klibe
cuk oturmugs. Sarks sanki siyaset igin yazulnig gibi U).”, “sarkinin sizleri kiiple ne giizel olmus durmak yok yola devam
ingallah ®Basardiklarniz; sarkiya cuk oturmug, arkamdayi; baskanim 9", “O kadar gururlandirct bir video olpug
ki sarkinm anlami videoya daba da anlam katmis ilk oyum sigden yana baskanim. Yanls anlasilmasin yalnizea video ve
sarkidan dolay: dedil daba da gelismek ilerlemek igin”, “Reklame kim akil ettiyse vallabi belal olsun! Sarks sizleri
hedefimizi gosteriyor elbamdiilillah @8],

“Sarki ve reklam uyumunu Oven yorumlar” kategorisindeki spesifik bir kullanici yorumuna
bakildiginda; “Bu segim klibi muazzam olmng. Sabsen hic bir Parti’nin secim miizigiyle klibiyle ilgilenmenm, batta bunun
segmen digerinde etkisi olmadidin diigiiniiyordum. Fakat ilk defa bu miizide bu klibe hayran kaldim. Emek verenler cok iyi
is grkarmus. Tebrikler 11 7 seklinde bir kullanict degerlendirmesi karsimiza ¢itkmaktadir. Burada yorum yapan
kisinin; siyasal iletisim baglaminda kullanilan miuziklerin veya sec¢im sarkilarinin se¢gmen davranisina bir
etkisi olmadigt kanaatini paylastigt ancak s6z konusu siyasal reklam videosundaki K-pop sarkisinin ve AK
Parti siyasal reklaminin uyumu 6zelinde bu etkiye yonelik olumlu bir yorumda bulundugu gériilmektedir.

Aragtirma kapsaminda “Reklamda K-Pop Miiziginin Kullanilmasint Olumsuz Elestiren Yorum” ve
“Sarkictyt ve K-pop Gruplarini Tiirkiye'de Gérmek Istemeyen Yorum” disindaki 5 kategoride kodlanan
kullanict yorumlarinin farklt baglamlarda olumlayict bir nitelikte oldugu ve Boydun (2014: 406) siyasal
baglamda kullanict yorumlarina iliskin yaptigt siniflandirma dogrultusunda “yaprct kullanict yorumlari™
icinde yer aldig1 degerlendirilebilmektedir. Yapict kullanict yorumlart acisindan sarkinin, sarkicinin, sarki
seciminin, bu tercihte bulunan siyasal aktorlerin, sark: ile siyasal reklam icerik uyumunun Svildigi bir
tablo karsimiza ¢ikmaktadir.

Spesifik bir baska kullanict degetlendirmesi; “cok giizel yapmisiar vidyoyn bence 8 en azindan kilicdarogln gibi
eksocular bitisiciler tivaycilar biletpitciler demiyo” seklindedir. Burada K-pop sarkisinin siyasal reklamda
kullanimina yonelik yine bir 6vgii ve olumlama bulunmakla birlikte, daha 6zelde farklt bir siyasal partinin
liderine referans verildigi ve kiyaslama yapilarak o parti liderinin K-pop gruplarinin isimlerine yonelik
yanlis telaffuzu elestiri konusu yapilmustir. Diger birkac kullanict yorumunda; “Sarkemn sizlerini okumayan ve

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi e 55 / 2024
313



Siyasal iletisimde Popiiler Killtiir ve Kore Dalgas: 14-28 Mayis 2023 Tiirkiye Secimlerinde K-Pop'tan Kesitler ve Kullanici Yorumlari

93, ¢

sadece Kpap, Bts iizerinden prim diyen kesim ne yaswyor acaba sarki o kadar nyumin ki”; “Ulkemizde bis e betesedd 638
diyen kigiler icin gelsin Cok giizel bir sark: segmis”. degerlendirmeleri bulunmaktadir. Bu iki kullanict yorumu
orneginde Turkiye’de K-pop gruplart ve BTS’ye karst bir 6n yarginin varligina isaret edilmekte ve esasinda
sarkt s6zlerinin anlaml oldugu ancak elestirel bakan kisiler tarafindan anlagilamadig degerlendirilmektedi.

Yukarida 6rnekleri verilen kullanict yorumlarinin temelde siyasal reklam igin segilen K-pop satkisint
olumlu karsilamakla birlikte barindirdigr diger icerikler ve génderimler itibartyla Boydun (2014: 46-47)
“yapict kullanict yorumlart” icerisinde alt kategori olarak yer verdigi “olumsuz yapict” kategorisi agisindan
da degerlendirilmesi s6z konusu olabilir. Ciinkii bu yorumlarda “&ilicdaroglu gibi”, “eksocular bitisiciler tivaycilar
biletpitciler demiyo”, “Sarkunn sizlerini okumayan”, “Bis iizerinden prim diyen kesim ne yasyor acaba” ve “Ulkemizde
bts e betesedd 0G8 diyen kugiler” seklinde kullanim bicimleri; hafif bir ironiyi, niikteyi ve dokundurmay:
icermektedir. Bu yontyle bu kullanict yorumlarinin, Boydun yapmis oldugu ayrimda olumsuz yapict
kullanici yorumlarina iliskin génderimler barindirdigs séylenebilir.

Arastirmada; AK Parti’'nin yayinlamis oldugu siyasal reklamlara yonelik olumsuz ve elestirel bir
baglamda degerlendirmede bulunan kullanict yorumlarinin da mevcut oldugu tespit edilmistir. Ancak
asagida Ornekleri verilen bu kullanict yorumlarinin ¢ok buyiik bir bélimiinde siyasal reklamda K-pop
iceriginin kullanilmasina yonelik elestiriden/olumsuzluktan ziyade AK Parti’nin kendi politik konumu,
muhafazakar c¢evreden K-pop’a yonelik siyasal séylem ve degerlendirmeler ve AK Parti’nin deger
diinyasina referanslardan hareketle K-pop seciminin ikircikli bir tavir olduguna yonelik elestiriler 6n plana
ctkmaktadir. Bir baska ifadeyle olumsuzlugu ve elestiriyi barindiran kullanict yorumlarinin ¢ok buytk bir
bélimiinde bu elestirinin hedefi dogrudan K-pop’un kendisi degildir. Bu tiir kullanict yorumu 6rnekleri su
sekildedir:

“haber fanallarmizda videoda kullandiginiz sarkimmn sahibi ve sabibinin sark: grubunu defalarca Ritiileyip
karaladiniz  gocuklarmizi k-pop'tan unzak tutun diye distine gidip adamlarm sarkism: me Rullanyorsunug iki

»

yizlisiniiz”,” Hayatimda gordugum en ironik sey olabilir lgbt'ye farsi olup da gay dedikleri kisinin sarkisini

RN {4

kullanmalare”, “Baskanim niye Kpop sarkis: kullandiniz partinizdeki baz kisiler ocuklar: escinsellige yonlendiriyor
diyordu en son sansrim bolinii gecmek igin her tusa basmaya karar verdiniz”, “Elestiriyordunuz bi giizal aklmizdan no
gegiyosa soyliiyosunuz, sonrada sarkisine reklamda kullantyusunnz bu ne ya sizdon sadece bir ag sayqe istiyoduk bu giino
kadar simdi 152 n2ysa 5o bulamzyorum sizd )", “Zamanmda k-pop siyle kiti boyle kotii diyip atip tutup sonra

» 113

sarkisims knllanmamz”, “Siz sakamisiniz bunlar ve buniar: tutanlar BTS ne kadar kotiiliyor gormiiyormusunug; yok

SINNNY

cinsiyetsizlestirme diye iftira atwyorlar giyimlerini tarzlarm yargihyorlar”, “Kpop gruplarinin ulkede konser vermesine igin

PN TS

vermeyin ama video arkasinda BTS nyesi Jung-Kook'un Dreamers sarkisi knllanin degil mi?”, “say diye bunlarm konseri

» [

iptal ettiler simdi 13 yas kitleyi sevindiriyorlar herbalde”, “K-Pop gruplarm: escinsellige tesvik ediyor diye konserlerini

» o«

yasaklatan devietten bunu mu bekliyorsun”, “lgbt yi ine ¢ikartyor dive kitiiledikleri grubun miizigini kullannigslar iste

» o«

klasik geri vites”, “Ya siz benimle dalgam: geciyorsunug. Hic mi utanmaniz yok onca laf soylediniz bu cocuklara sonra
utanmadin miizini ve sesini calisyorsunug, N1, “konserlere festivallere yasak foyan yonetim kesin bisinizi getirir aynen
bekleyin manipule olmaniz; bi videoya bts sarkist koymaya yetecek kadar kolay”, “Jk'un sarkisine kullanmaniz; bir sey
degistirmes”.

Yukaridaki kullanict yorumlart 6rneklerine bakildiginda; K-popun ve K-pop sarkicilarinin sembolizmi
ve gosterge diinyastna yonelik Tirkiye’de 6zellikle muhafazakar siyasal sdylemde, iktidar partisinin séylem
ve yaklagimlarinda, bazt medya séylemlerinde “cinsiyetsizlik” ve Igbt tartismalari Gzerinden zaman zaman
giindeme gelen clestirilere génderme yapilmaktadir. Ardindan bu génderimlerden hareketle AK Parti’nin
siyasal reklamlarinda K-pop kullanarak ikircikli bir tavir ya da aragsal bir yaklasim icinde olduguna isaret
edildigi gorilmektedir. Bu tlrden kullanici yorumlarinda AK Parti'nin K-pop’a ve K-pop gruplarina
yonelik cinsiyetsizlik olgusu ve lgbt tartismalari tizerinden bir karsitlik ve spesifik bir elestirel séylem icinde
oldugu kabuliinden hareket edildigi ya da bu tiirden elestiriler yapan kullanicilarin béyle bir varsayim
icerisinde oldugu degerlendirmesi yapilabilir. Kullanict yorumlarinda bu hususla baglantilt bir diger elestiri
ise gen¢ secmenlerin oyunu alabilme motivasyonundan hareketle AK Parti’nin kendi politik konumu ve
deger dinyastyla uyusmadigr varsayilan bir K-pop icerigini siyasal reklaminda kullandigina génderme
yapmaktadir.

AK Partinin siyasal reklaminda K-pop igerigi kullanmasi ve agirlikli olarak muhafazakar deger
dinyasina yaslanan politik konumunun bazt kullanicilar nezdinde bir geliski olarak yorumlanmasi; siyasal
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iletisim baglaminda dikkat edilmesi gereken bir unsur olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Dolayisiyla se¢gmenler;
birer kurumsal marka olan siyasal partilerin kendi marka kimlikleriyle ve cagrisimlariyla uyumlu siyasal
iletisim enstriimanlart, mesajlart ve gostergeleri kullanmast gerektigine yonelik bir farkindaliga ve duyarliliga
sahip olarak degerlendirmelerde bulunabilmekte ve bunu ihlal ettigi distinilen kullanim bicimleri elestitiye
tabi tutulabilmektedirler.

Kullanic1 yorumlart incelendiginde; K-pop gruplarimin Tirkiye’ye getirilmesine yonelik talep ve
beklentilerin varligina dair iki farkli yorum grubu tespit edilmistir. Bunlardan ilkinde kisiler, K-pop
gruplarinin Turkiye’ye gelmesini isterken, digerinde bazt kullanicilar ise K-pop gruplarinin Tirkiye’de
olmamasint isteyen yorumlar yapmislardir. Bu baglamda “K-pop gruplari veya sarkicinin Tirkiye’ye
getirilmesini isteyen yorumlar” (530) %43,3’lik oranla diger kodlamalardan daha fazla kodlanmistir. Bu
baglamda AK Parti’nin iki siyasal reklaminda Jung Kook’un satkisinin kullanidmasinin bazi K-pop
hayranlari icin talepte bulunma imkani dogurdugu ve s6z konusu grubun Tirkiye’ye getirilmesine yonelik
sOylem ve umut barindiran yorumlarin bu kodlama igerisinde 6ne ¢iktigt gérilmektedir. Bu tiir kullanict
yorumlari 6rnekleri asagida sunulmaktadir:

“Baskanim hazir arkada jungkookun sarkisini kullandiniz bi de Tiirkiye’ye getirirsiniz dive disiiniiyorum”, 81 ilde
bu sarkinin sabibini bekliyoruz konser igin liitfen baskanm ricanng, dir”, “Bagkanm Allab igin Jungkook Tiirkiyeye
gelsin o fadar sarkisine kullanmgsmez, litfennn”,  “BASKANIM siz JUNGKOOK'U ve ARKADASILARINI
CAGIRSANIZ GELIR siz bi konusun gelirler bura saygilaria”, “Sayin BASKANIM, sarkann sahibini ve grubunu
gizel TURKIYE'MIZDE GORMEK ISTERIZ AMA HER ILIMIZDE”, “Tungkook'nn sarkisuu Dreamers
baskanim sarkzy: soyleyen grubu buraya getirseniz cok hayra gegersiniz valla”.

AK Parti’nin K-pop icerikli YouTube siyasal reklamlarina yapilan kullanici yorumlarinda, K-pop
unsurlarinin - kullanilmasinim  ardindan  K-pop hayranlarimin - Tirkiye’de K-pop gruplarini  gérmek
istemelerine dair talep ve beklentilerin ifade edildigi gorilmektedir. Ozellikle, videolardaki K-pop
unsurlarinin Turkiye’de gerceklestirilecek konsetler veya gruplarin tilkeye getirilmesi yonitindeki talepler, bu
yorumlarin 6énemli bir bolimiini olusturmaktadir. Bu bulgu, siyaset ve popiiler kiltiir arasinda bir
etkilesim ve talep dongiisiiniin varligint yansitmast agisindan 6nem tagtmaktadir. Ozellikle, K-pop'un
gengler arasinda popilerliginin ve etkisinin farkinda olan siyasi aktorlerin ya da sosyal aglardaki siyasal
iletisim faaliyetlerinden sorumlu ekiplerin, K-pop hayranlarinin begenilerini ve isteklerini dikkate alarak
siyasi kampanya taktiklerini sekillendirmeye calistiklari ifade edilebilir.

Yapilan bazi kullanici yorumlarinda, K-pop gruplarinin Tiirkiye’ye getirilmesinin, siyasi tercihlerde bir
kosul olarak belirtildigi ve oy verme davranislarini etkileyebilecegi ifade edilmistir. Bu tirden yorumlar
siyasal iletisim ckseninde siyasal reklam-vaat-secmen tercihleri etkilesiminin genelde popiiler kiltir ve
6zelde K-pop ile nasil kesistigine bir 6rnek olusturmaktadir. Oyle ki, kullanict yorumlarinda K-pop
hayranlarinin AK Parti’ye yonelik oy vereceklerini ve destekleyeceklerini belirtmek igin K-pop gruplarinin
Turkiye’ye getirilmesi kosulunu ya da talebini dillendirdikleri goériilmektedir. Bu baglamda, K-pop
gruplarinin Tirkiye'ye getirilmesi talebinin, siyasi destek i¢in bir motivasyon aract olarak ortaya konuldugu
ve bu talebin siyasi tercihler tizerinde belirleyici bir fakt6r olabilecegi yorumlari yapidmustir. Bu tirden
kullanict yorumlart asagida 6rneklendirilmistir:

“Ak Parti’nin yeni vaati beni segerseniy k-pop Tiirkiyemiz de Ksjhjsks! ne iyi olur amd 111117, “@chaewisly~
grubu buraya getirirseniz biy gencler olarak oylarmuze size verecediy”,” Mesela Istanbul mitingine getirip su sarkay:
soyletseniz o kadar ok gencin oyunu alirsiniz ki ¢ok uzun siire bekleyen geng var.”, “arkadafki sarkuy: soyleyen kisi hatta o
kisinin gurubu Tiirkiye'ye gelsin tiim oylar sana valla bak”, “BASKANIM SARKININ SAHIBINI ULKEYE
GETIRIN YEMIN EDERIM OYUM SIZEL]”, “Baskanim sarkiyi soyleyen ve onun arkadaslarini 81 ilde
konser verirken gormeyi dileriz siz bi konusun hallederisiniz. Saygilarla, sevgilerle Sayin Baskanim...”, “Bagskanim Allah
rizast igin su cocnklars Tiirkive'ye getir ama biletler senden oylar bizden”, “Bagskanim biitiin ailenin oyu size jungkookn
istanbula getirirseniz anneannemleri ve babaannemleride ikna ederim”, “Bagskanim eder Jungkook buraya gelirse bizim
siilale size oy vercek”.

Baz1 kullanicr yorumlarinda ise K-pop gruplarmin Tirkiye’de olmamasini isteyen kullanict yorumlar,
sayilart az olmakla birlikte icerigi itibartyla gbze carpmaktadir. Daha spesifik olarak bu tiir kullanict
yorumlarinda K-pop igerigine karst bazi olumsuz ve K-pop karsitt yorumlarin bulundugunu gorilmektedir.
Incelenen 1225 kullanici yorumundan sadece 8'1 (%0,6) bu kapsamda bir olumsuzlugu ve karsithgt
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barindirmaktir. Bu kategorideki yorumlarin igerigine bakildiginda ise “iilkeye gay sokulmamasi”, “bu sarkiy1
sOyleyen grubun tlkede istenmemesi” ve “Cumhurbaskaninin K-pop sarkicisint tilkeye sokmayacagt”
seklinde sOylemler dikkati cekmektedir. Bu tiir yorum 6rnekleri asagida sunulmustur:

“2 3 kelimeye aglyorsunuz coconksunnz, gelmis siyayeti adama iilkeye kpop getirin diyorsunnz, baskanm iilkeye gay

» o«

sokmaz”, “Bu benim bagkanim jilkeye gay sokmaz, ellerim ayakarim titriyo or nefes alyyorum yornmlar ok cringe benim
baskanim boyle bir sey yapmaz”, “kardesim deme dyle gay sokmayiz iilkemize baskanimda sokmaz”, “Bu sarksy: soyleyen
grubu dilkemizde gormek istemiyoruz; :)”.

Olumsuz bakisin ve karsithigin cinsel kimlik ve yonelim tizerine yapiandigt bu yorumlarin séylemine
bakildiginda; Boyd’un (2014: 46-47) smuflandirmasindaki “yikict kullanict yorumlarina” karsilik geldigi
sOylenebilmektedir.

Tablo 3’te kodlamalara ait betimsel istatistikler sunulmaktadir. Bu tablo incelendiginde; AK Parti’nin
“Respect/AK Parti” ve “Respect 1I/AK Parti” isimli siyasal reklamlarinda kullanidan K-pop sarkisina
yonelik kullanict yorumlarinin, olumlu igerimlere sahip olan bes kategori dogrultusunda %92,8 oraninda
poritif ve olumlayict bir nitelige sahip oldugu gérillmektedir.

Tablo 3. Kodlamalara Ait Betimsel Istatistikler

Kod Frekans | Yiizde
Reklamlarda K-pop miiziginin kullanilmasint olumsuz elestiren yorumlar 81 6,6
Sarkictyt veya K-pop gruplarini Tirkiye’de gérmek istemeyen yorumlar 8 0,65
K-pop gruplart veya sarkicinin Tirkiye’ye getirilmesini isteyen yorumlar 530 433
Sarkinin ne oldugu veya kime ait oldugunu ifade eden yorumlar 300 245
Sarki ve reklam icerigini veya uyumunu 6ven yorumlar 185 15,1
Sarki/sarkictyt Gven yorumlar 87 7,1
Sarkinin igerigine deginen yorumlar 34 2,8
Toplam 1225 100,0

Kullanict yorumlart mercek altina alindiginda; bu yorumlarin ¢evrim igi bir siyasal katilim bigimi mi
yoksa bir cevrimici iletisimsel etkinlik mi oldugu hususu 6nem tasimaktadir. Bu noktada; van Deth’in
(2014: 354-3061) siyasal katilimin kavramsal haritast ile Hoffman’in (2012: 217-223) ¢evrimici siyasal katilim
ve cevrimici iletisimsel etkinlik ayrimu analitik bir gerceve saglamaktadir. Bu agidan olumlu kullanict
yorumlarinin bir boélumi, van Deth’in siniflandirmasindaki davranigsal boyut, faaliyetin génillic olmast,
faaliyetin yurttaslar tarafindan yapilmast seklindeki ilk 3 kosulu dogrudan saglamaktadir. 4. kosul faaliyetin
hikimet/devlet/siyaset alaninda yer almasidir. Bu noktada hem olumlu hem de olumsuz ve elestirel
icerige sahip kullanict yorumlarimin, AK Parti’nin resmi YouTube kanalini takip ederck ya da anlik
izleyerek ve burada se¢im déneminde paylasilan siyasal reklam videolarina yonelik bir farkindalikla bu
yorumlarda bulundugu acik¢a géziikmektedir. Dolayistyla bu mecranin agik bir siyasal iletisim kanali olarak
kullanildig1 tespitinden hareketle; kullanicilarin ve yorumlarinin bu farkindalikla siyaset alaninda yer aldig
ve boylelikle 4. kosulun da saglandig1 degerlendirilmektedir.

van Deth’in (2014: 354-361) siuflandirmasindaki 5. kosul olan faaliyetin hiikiimet/devlet/siyaset
alanint hedeflemesi agisindan bakildiginda ise siyaset alanindan 6zellikle olumlu kullanict yorumlari icinde
K-pop’un Tirkiye’ye getirilmesini isteyen taleplerin ilk sirada yer aldigi goriilmektedir. Bu baglamda
kullanicilarin AK Parti’den K-pop sarkicisinin veya gruplarinin Tirkiye’ye getirilmesi seklinde bir talebi
olmakla birlikte bunun tam anlamiyla sosyo-politik bir yurttas talebi gériiniimiinde olmadigi, daha ¢ok K-
pop fanlarinin bir hayranlik talebi olarak dile getirildigi gbzlemlenmektedir.

Ote yandan olumsuz ve elestirel kullanict yorumlarinin énemli bir bolimiinde AK Parti’nin K-pop
kullaniminin bu siyasal partinin politik konumu ve séylemleriyle bagdasmayan ve celigkili tavir olarak
degerlendirilmesi, siyasal aktdr olarak AK Parti’yi hedef alan ve onu elestiriye tabi tutan niteliktedir. Bu
yoniyle bizzat K-pop’u degil de AK Parti’nin K-pop kullanimini ¢eliskili olarak degerlendirerek bunu
olumsuzlayan yorumlarin, 5. kosulu sagladigt s6ylenebilmektedir. Bu tir elestirici kullanict yorumlarinin,
siyasal partinin tutumuna yonelik ifadeler ve séylemler tizerine kurulu olmast nedeniyle 7. kosul olan
politik amac ve niyetlerin ifadesine yonelik dolaylt bir icerimlere sahip oldugu belirtilebilir.

S6z konusu siniflandirmadaki 6. kosul olan “faaliyetin kolektif veya toplumsal sorunlart ¢6zmeye
yonelik olmast” ise incelenen kullanict yorumlarinda karsilanmamaktadir. Cinkd kullanicr yorumlarinda
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ifade, degerlendirme ve sOylemler; sosyo-politik ve sosyo-eckonomik bir sorunu odak noktasina
almamaktadir. Son olarak “faaliyetlerin katilimcilarin siyasi ama¢ ve niyetlerini ifade etmek icin
kullanilmast” seklindeki 7. kosul ise olumlu kullanict yorumlarinin biytik bélimiinde gézlemlenmemektir.
Bunun istisnast olarak; bazt olumlu kullanict yorumlarinda K-pop sarkict ve gruplarinin Tirkiye’ye
getirilmesi  halinde oy verme niyetinin agtkca beyan edilmesi, 7. kosulun saglanmasi seklinde
degerlendirilebilir.

Bu noktalardan hatreketle; olumlu kullanict yorumlatinin van Deth’in siniflandirmasindaki 1, 2, 3 ve 4.
kogullar1 sagladigt ve buna goére “minimalist siyasal katihm” boyutuna karsilik geldigi tespiti
yapilabilmektedir. Buna ek olarak K-pop sarkicist ve gruplarinin Tirkiye’ye getirilmesi durumunda oy
verme niyetini agtk¢a ifade eden olumlu kullanici yorumlarinin 7. kosulu da saglamasi dolayistyla bu tiir
yorumlarin “motivasyonel siyasal katilm” boyutunu icerdigi séylenebilmektedir. Olumsuz kullanict
yorumlarinda ise K-pop sarkist kullanimini degil de AK Part’nin K-pop kullanimini geliskili bir tavir olarak
yorumlayarak bunu elestiren yorumlarin; hem “hedefli siyasal katithm” boyutuna hem de “motivasyonel
siyasal katthm” boyutuna iliskin geciskenlik tasidigini s6ylemek mimkiindar.

Son olarak Hoffman’n (2012: 217-223) aynimu acisindan bakiddiginda ise K-pop’un Tirkiye’ye
getirilmesini isteyen talepler, sarkinin ne oldugu ve kime ait oldugunu ifade eden yorumlar ve K-pop
sarkisinin dogru tercih olduguna, siyasal reklam ve sarki iceriginin uyumuna yonelik Gvgl ve
degerlendirmeler tzerine kurulu olumlu kullanict yorumlarinin siyasal tercihi veya oy verme davranisi
yordamast her zaman icin mimkin olmadigi icin bunlarin ¢evrim ici iletisimsel etkinlik kategorisinde
degerlendirilmesi gerekmektedir. Ciinkd AK Parti’nin siyasal reklam videolarina yorumda bulunun
kullanict yorumlarinin, siyasal partinin resmi YouTube kanalina abone olduguna dair bir veriye
ulastlamamaktadir. Benzer sekilde, yorum yapan tim kullanicilart kanal abonesi olarak da degerlendirmek
mimkin goérinmemektedir. Bununla birlikte kullanict yorumlarinda AK Parti’nin siyasal reklam
videolarinda kullandigi K-pop sarkicisint veya gruplarini Ttrkiye’ye getirmesi durumunda oy verme niyetini
acikca beyan eden kullanicilarinin durumu ise Hoffman’in sinuiflamasina gére gevrim ici siyasal katilim
biciminin bir gériiniimii olarak kategorize edilebilir. Buna benzer bicimde, olumsuz kullanict yorumlarinda
AK Parti’nin K-pop kullanimint geligkili bir tavir olarak yorumlayarak bunu elestiren degerlendirmeler,
siyasal partiye yonelik actk bir tavrr barindirmasi nedeniyle yine ¢evrim ici siyasal katilim bicimi olarak
tasnif edilebilmektedir. Cunkd bu tir elestirel kullanici yorumlarinda AK Parti’nin incelenen siyasal
reklamlardaki kullanim bicimi, ¢eliskili bir tavir olarak degetlendirmekte ve bu durum oy verme niyeti,
siyasal tutum ve kanaatler acisindan kayda deger bir gbsterge niteligi tagimaktadir.

7. Sonug

Siyasal iletisim suirecleri; kiiresel ve yerel Olcekte popiler kiltiir unsurlariyla 6nemli bir kesisim
potansiyeli barindirmakta ve bu dogrultuda siyasal kampanya streclerinde siyasal iletisimin aktdrleri
tarafindan siklikla kullaniabilmektedir. Ginimiziin yeni medya ve dijital iletisim ekosistemi ile kiiresel
poptler kiltirin etkilesimi igerisinde 6ne ¢ikan poptler kiltir unsuru ise K-pop miizigi ve bilesenleri
olarak karsimiza c¢tkmaktadir. Sosyal ag sitelerinin de etkisiyle K-pop kiiresel 6lcekte bir hayran kitlesine
ulasmakta; yine sosyal aglarin etkilesim imkanlari ve farklt kullanim ve icerik tretimi dinamikleriyle bu
yayilim, “Kore dalgas1” olarak nitelendirilebilen sosyo-kdltiirel, sosyo-politik ve sosyo-ekonomik bir olgu
haline déniismus durumdadir. Kore dalgasinin ve populer kiiltiir 6gelerinin siyasal iletisim ve kampanya
streclerinde potansiyel etkisi; hem tekil olarak tlkeler bazinda hem de global 6lcekteki hayran kitleleri
nedeniyle ve bu fanlarin 6nemli bir boliimiiniin ayni1 zamanda o tlkelerin Z kusagr se¢menlerine karsilik
gelmesi dolayistyla katlanarak biyiiyebilecek ve karsilik bulabilecek bir etki ya da kayda deger bir yonelim
olarak degerlendirilebilir. Ote yandan siyasal iletisim ve kampanya siireclerinde popiiler kiiltiir unsurlarinin
kullanimi durumlarinda o tilkede toplumun ve se¢gmenlerin 6nemli bir bélimuntn sahip oldugu kiiltiirel
kodlara ve deger skalasina dikkat edilmesi kritik bir 6neme sahiptir. Ciinkii sosyo-politik génderimleri olan
ya da bir tlkede toplumsal kesimler arasinda fay hatti olusturan aktiel politik tartismalari ve séylem
miicadelelerini tetikleyebilecek nitelikteki poptiler kiltir Ggelerinin kullanimi, siyasal aktorler aleyhine
olumsuz bicimde giindeme tasinabilme riskini de barindirmaktadir.
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Arastirma kapsaminda “Respect/AK Parti” ve “Respect II/AK Parti” siyasal reklamlarina yapilan
kullanict yorumlarina bakildiginda; icerik itibariyla olmasa bile olumlama/olumsuzlama ekseninde iki kargit
ucta konumlanan yorumlarin oldugu gériilmiis ancak olumlayict yorumlarin agir bastigt saptanmistir. Oyle
ki kullanici yorumlarinin incelendigi kategoriler genelinde %92,8 oraninda olumlu yorumlarda bir
yogunlasma sz konusudur. Buna gbre olumlu kullanict yorumlary; K-pop gruplart veya AK Parti’nin iki
videosunda kullanilan K-pop miuziginin sarkicisinin Tirkiye’ye getirilmesi, sarkinin ne oldugu veya kime ait
oldugu, sarki ve reklam igerigini ve uyumunun &viilmesi, K-pop sarkist ve sarkicistnin éviillmesi ve sarkinin
icerigine deginilmesi etrafinda kiimelenmistir. Olumsuz kullanict yorumlari igerisinde ise bir niians
bulunmaktadir. Buna gére olumsuzluk ve elestiri barindiran kullanict yorumlarinin biiyitk bélimiindeki
olumsuzlama, K-pop’un kendisine degil; AK Parti’nin ¢eliskili ve ikircikli olarak degerlendirilen tutum ve
yaklasimina yoneliktir.

Ote yandan kullanict yorumlarinin gorece kiigiik bir béliimiini olusturan olumsuz yorumlarda ise
“genclerin kot etkilenmesi”, “Igbt karsithgr”, “escinsellige yoOnlendirme”, “ironi” “ilkeye gay
sokulmamast” gibi séylemler ve kelimelerin kullanddigi gériilmekte ve bu yorumlarda “Reis” nitelemesi
kullanilarak bunlarin tlkeye sokulmayacagi veya sokulmamasi gerektigi ifade edilmektedir. Bu tiir
yorumlarin, yukarida olumsuzlama barindiran ve AK Parti’nin tavir ve yaklasimint hedef alan yorumlardan
farklt olarak cinsel kimlik ve yonelim ekseninde referans ve génderimler tizerinden dogrudan K-pop
olgusuna yoneldigi séylenebilmektedir.

Bu baglamda Tirkiye’nin resmi olarak Istanbul Sozlesmesi'nden ¢iktigi 20 Mart 2021 6ncesindeki
tartismalara bakildiginda; Tirk toplum yapisina uymadigr gerekgesiyle 6n plana ¢ikan ve Ozellikle
kamuoyunda tartismalarin odaginda bulunan hususlarin “cinsel yonelim” ve “toplumsal cinsiyet kimligi”
gibi ifadeler oldugu gorilmektedir (Paksoy, 2020). Bu noktada Tirkiye’de K-pop’a ve Kore popiiler kiltiir
unsurlarina yonelik bazi elestirilerin de baglantili temalar ve elestiriler tizerinden analiz edildigi ve bu
elestirilerin bir paralellik tasidigt séylenebilmektedir. Bu elestiri ve analizlere bakildiginda; “K-pop
gruplarinin 12-18 yas arasi kitlede kiltiirel dezenformasyon yarattgr”, “K-pop gruplarinin giyimleri,
danslari, imaj ve yagsam tarzlartyla bir rol model olarak benimsenebildigi”, “K-pop grubu iiyelerinin imaj ve
davranislarinin gengler arasinda ilgi gérmesi ve gengleri cinsiyetsizlige yonlendirmesi”, “cinsel kaos”, “orta
bir cins” olusturulmasi (Paksoy, 2019) ya da “K-pop’un toplumsal cinsiyet rollerine kafa tutan tavirlar
icermesi” (Atmis, 2021) gibi degerlendirme ve tespitlerin 6n plana c¢tktigt goriilmektedir. Konuya iliskin
yapian bir bilimsel ¢alismada da (Keskin ve Binark, 2021: 144) Tirkiye’de Kore dalgasi ve K-pop
karsithginin geleneksel medya metinlerinde “salgin olarak K-pop”, “hegemonik erkeklik temsiline karsi
tehdit” ve “yeni din” olmak tizere Ug alt tema tGzerinden kurgulandigt belirtilmektedir.

Bu baglamda AK Parti’nin 2023 sec¢imlerinde kullandigt “Respect” basliklt siyasal reklamlar
videolarinda BTS tyesi Jung Kook un “Dreamers” sarkisini fon miizigi olarak kullanmasinin; kullanicilarin
biiyiik bolimuntn yorumlarinda Tirkiye’deki yukarida isaret edilen bazi elestiri, tartisma ve degerlendirme
noktalart ekseninde yorumlanmadigi gériilmektedir. Oyle ki K-pop’a, K-pop gruplarina ve sarkilarina vakif
oldugu anlasilan kullanicilarin biiyiik bir bélimiinin Tirkiye’de K-pop’a yonelik yukarida 6rnekleri verilen
tartismalari igsellestirmedigi, yorumlardan anlasildigi tGzere K-pop hayrant oldugu ve s6z konusu siyasal
reklamlarda K-pop sarkist kullanimini olumladigt gériilmektedir. Benzer sekilde kullanicilarin agirlikls
olarak K-pop gruplarinin veya sarkicinin Turkiye’ye getirilmesini isteyen yorumlarda bulundugu ve bazi
yorumlardan gbrildiigh tizere bu istegi ve talebini kendi se¢men tercihi ve oy verme davranisinin bir sartt
olarak dillendirdigi sylenebilmektedir.

Siyasal katilim perspektifinden bakildiginda ise van Deth’in (2014: 354-361) siyasal katitimin kavramsal
haritast dogrultusunda olumlu kullanict yorumlarinin 6énemli bir bélimintn “minimalist siyasal katilim”
boyutuna karsilik geldigi gorilmektedir. Olumlu kullanict yorumlari igerisinde K-pop sarkicist ve
gruplarinin  Turkiye’ye getirilmesi durumunda oy verme niyetini actk¢a ifade eden olumlu kullanict
yorumlarinin “motivasyonel siyasal katilim” boyutunu icerdigi séylenebilmektedir. Ieriginde K-pop’un
kendisine degil de AK Parti’nin siyasal reklaminda K-pop kullanmasinin gelisik bir tavir oldugu elestirisi
barindiran elestirel yorumlarin ise bir siyasal partinin yaklasimlarini ve séylemlerini hedef almasi, yorum
yapanlarin siyasal tavrina iliskin ipuglari tasimasi acisindan hem “hedefli siyasal katihm” hem de
“motiyasyonel siyasal katilim” boyutuna iliskin geciskenlikler barindirdigt degetlendirilmektedir. Bu

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi e 55 / 2024
318



Siyasal iletisimde Popiiler Killtiir ve Kore Dalgas: 14-28 Mayis 2023 Tiirkiye Secimlerinde K-Pop'tan Kesitler ve Kullanici Yorumlari

kullanict yorumlarinin 6nemli bir boliimi; faaliyetin ya da eylemin katilim agirligi agisindan “disiik eforlu”
olsa bile dogrudan ve dolaylt sosyo-politik génderimler ve séylemler tasimasi acisindan ve bazilarinda oy
verme niyetini ya da beyanini barindirmast acisindan cevrimici siyasal katilimin bir tezahiirii olarak
okunabilmektedir.

Sonug olarak; siyasal iletisim alani, genel olarak kiiltiirel kodlarin inga edildigi ve yapilandirildigi énemli
bir alan olarak hem siyasal kiltiirel kodlarin kendisine 6nemli 6lciide yer buldugu hem de yerel ve kiiresel
poptler kiltiir unsurlarinin sirayet ettigi bir alan olarak kayda deger bir kavsak noktast niteligindedir. Bu
kavsak noktasinda siyasal aktorlerin hangi popitiler kiltir unsurlarint kullanacagini belirleyen temel
dinamiklerden biri de konumuz itibariyla kullanilan “medyanin mantig1” ve o medyadaki agirlikli segmenin
profilidir. Bu dogrultuda ginimiiziin yeni medya ve dijital iletisim ekosisteminde Z kusagt se¢mene hitap
etmek ve bu se¢men grubunu etkilemek amaciyla kiresel poptler kiltir unsutlarinin  siyasal
kampanyalarda kullanilmasi, siyasal aktorler ve siyasal iletisim profesyonellerince 6nemli gorillmektedir.
Zira bu se¢men grubunu hedefleyebilmek icin hem mecra hem de sunulan icerigin niteligi, olagan bir
siyasal iletisim formuli olarak degetlendirilebilir. Buradaki yenilik ise kiiresel popiiler kiltirin éne ¢ikan
bir driind olan K-pop’un ve sarkilarinin Turkiye ve AK Parti 6rneginde siyasal reklam ve videolarin
iceriginde kullanimudir. Kore dalgasmin ve K-pop’un fanlarnmn diinya 6lgeginde kayda deger bir
poptlasyona sahip olmast, bir Twitter analizine gére (NTV, 2022) Tirkiye’nin de en ¢cok K-pop fanina
sahip 15 ilke arasina girmesi ve K-pop hakkinda en ¢ok tweet atan ilk 20 tlke arasinda olmast dolayistyla
siyasal iletisim streclerinde islevsellik ve karsilik bulma noktasinda 6nemli potansiyeller barindirdig
s6ylenebilmektedir.

8. Extended Abstract

The relationship between political communication and popular culture has an intricate and wide-
ranging character, both historical and contemporary. Correspondingly, the phenomenon of popular
culture, in its interaction with the new media and digital communication ecosystem, has gained importance
as a dominant dynamic affecting both political communication and the phenomenon of political
participation and forms of political participation. K-pop, which stands out as a prominent example of this
in today's wotld, has become widespread as a popular culture phenomenon with a global character,
especially among youth and young adults, and has reached a large fan base on a global scale. K-pop, which
can also be considered as the most important component of the Korean Wave in the field of popular
music, can be used in various ways in the fields of politics and political communication, and can also
affect the online behavior and political participation of patterns of young people. A specific example of
this was the use of the song Dreamers by Korean singer Jeon Jung Kook in political advertisements on
the official YouTube channel of the Justice and Development Party, the ruling party in Turkey's May 14-
28 Presidential and Parliamentary General Elections.

The Justice and Development Party used this music as background music in the political
advertisements titled “Respect/AK Party” and “Respect II/AK Party” and titled the political
advertisement videos with the word Respect. Based on these points, the main problem of the study is to
reveal how K-pop, which is used in two political advertisements of the Justice and Development Party on
its official YouTube channel, is used in terms of political communication and what kind of features the
user comments on these videos have both in terms of content and from the perspective of political
participation or communication. In this direction, the characteristics of these political advertisement
videos and user comments in terms of political communication and political participation are analyzed.
Within the scope of the research, data were collected through the MAXQDA program on the YouTube
platform. Among the 4056 user comments made between 28.04.2023 and 13.05.2023, 1255 user
comments containing K-pop content and references to it were coded and analyzed through seven main
categories.

When analyzed over the sum of different coding categories, it was found that 92.8% of the user
comments were positive in the form of different themes and references. Positive user comments clustered
around bringing K-pop groups or the singer of K-pop music used in AK Party's two videos to Turkey,
what the song is or who it belongs to, praising the content and harmony of the song and advertisement,
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praising the K-pop song and singer, and mentioning the content of the song. In some user comments, it
was stated that bringing K-pop groups to Turkey is a condition for political preferences and may affect
voting behavior. In the study, it was found that there were also user comments that evaluated the Justice
and Development Party's political advertisements with Korean pop music in a negative and critical
context. There is a nuance in negative user comments that include critical evaluations. Accordingly, in
some critical user comments, rather than criticism/negativity towards the use of K-pop content in political
advertisements, criticism that the AK Party's use of K-pop music is a contradictory and ambivalent
attitude in terms of its own political position and discourses comes to the fore. In other words, in user
comments that contain this kind of criticism and negativity, the target of criticism is not K-pop music
itself, but the interpretation of the Justice and Development Party in a choice and use that contradicts
itself.

In some user comments, user comments requesting that K-pop groups should not be in Turkey,
although few in number (0.6%), stand out in terms of their content. It is seen that there are some negative
and anti-K-pop comments directly against K-pop content in such user comments. When we look at the
content of the comments in this category, user comments and discourses such as “not allowing gays into
the country”, “the group singing this song is not wanted in the country” and “the President will not let the
K-pop singer into the country” stand out. In the study, user comments were evaluated in the context of
van Deth's (2014: 354-361) conceptual map of political participation in order to determine whether user
comments can be considered as a form of online political participation. In this context, it was evaluated
that positive user comments correspond to the dimension of “minimalist political participation” in terms
of the criteria provided in van Deth's classification. On the other hand, it can be said that positive user
comments that cleatly express the intention to vote if K-pop singers and bands are brought to Turkey,
correspond to the “motivational political participation” dimension.

Keywords: K-pop, Political Communication, Popular Culture, Political Participation, Korean Wave,
Respect/AK Parti - Respect 11/ AK Parti.
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