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MEDYANIN OLUMSUZ DiN ALGISINA ETKIiSI
Effect of Media on the Negative Religious Perception

Abdurrahman GUNES*
oz
Ibn Haldun’un belirttigi gibi insanlarin bir arada yasamalar1 toplumsal bir zorunluluktur. Bu realite
iletisim ve haberlesme olgusunu daha da énemli bir hale getirmistir. Esasinda insanoglunun hayat tarzini giin
gectikce ileriye gotiirmesinin arka planinda konugma yetenegi ile birlikte iletisim kurma becerisinin yattigimni
soylemek miimkiindiir. Siiphesiz haberlesme alaninda kitle iletisim araglari en basta yer almaktadir. Bu
yiizden medya, bilgilendirmesi ve hatta ydnlendirip harekete gecirmesi agisindan giiniimiizde dérdiinci
kuvvet olarak nitelendirilmektedir. Ote yandan kitle iletisim araglarinin toplumsal algi olusturmadaki bu

onemli fonksiyonu dini alanda da kendini gostermektedir. Ozellikle dini bilgileri yetersiz olan kesimler, basin
ve yayin yolu ile yapilan propagandadan daha fazla etkilenmektedirler.

Iste bu makalede, kitle iletisim araclarinin toplumun din algisini olusturmada ne kadar etkili oldugu
konusu orneklerle agiklanmaya calisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kitle iletisim Araclari, Din, Dindarlik, Din Temsilcileri, Din Algisi,
ABSTRACT

As Ibn Haldun pointed out it is a societal necessity for people to co-exist. This reality makes
communication and correspondence even more important. Fundamentally, it can be said that it is the ability
of speech and communication that allows mankind to improve their lifestyle day by day. Without a doubt,
mass media is the spearhead in the field of communications. It is for this reason that media is being described
as the fourth power with its ability to inform as well as to steer and evoke. On the other hand, this important
function of mass media in forming the social perception manifests itself in the field of religion as well.
Especially those who are not well-informed about their religion are affected more by the propaganda which is
made through mass media.

This article tries to explain with examples how effective mass media is in forming the perception of
religion of a society.

Keywords: Mass Media, Religion, Piety, Repsentatives of Religion, Perception of Religion,
1. GIRIS

Kitle iletisim araglari kisaca medya, giin gectikge Gnemini ve islevini daha da arttirmis ve
toplumsal hayatimizin vazgecilmezleri arasinda 6nemli bir yere ulagmistir. Bilhassa bilgi ve
teknolojideki hizli ilerlemeler, erisim ve ulagim alanlarini g¢esitlendirmistir. Mevcut basin, yayin,
radyo, TV vb. araclara Twitter, Facebook, Messenger, Blogger, Myspace, Youtube, Whatsapp,
Instagram gibi bir takim yeni haberlesme ve paylasma aglar eklenmistir. “Sosyal Medya” kavrami
ile ifade edilen bu yeniliklerin ortaya ¢ikardigi hizli haberlesme nedeniyle kimileri, giiniimiiz
diinyasi1 i¢in “iletisim ¢ag1” tabirini kullanmaktadir.

Yasama, yiiriitme ve yargidan sonra Onemine binaen medya, dordiincii kuvvet olarak
nitelendirilmektedir.! Aslinda yasama, yiiriitme ve yargiy1 da ciddi oranda etkiledigi g6z oniine
almdiginda onu ilk siraya koymak bile miimkiin gériinmektedir. Son zamanlarda medyanin bu
konuda bir tirmanis ve hareketliligin igerisinde oldugu gézlemlenmektedir. Bu nedenledir ki
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kimileri medyay1 gliniimiiziin en etkili silah1 olarak degerlendirmektedirler. Modern toplumda
medya, sadece insanlara bilgi aktarmakla kalmamakta, toplumsal hayatin istisnasiz her alaninda
kendini hissettirmekte ve hatta istedigi dogrultuda yonlendirme ve sartlandirma yapabilmektedir.
Bu yoniiyle ele alindiginda medyanin, gilinlik hayatta olup biten seyler hakkinda toplumu
bilgilendirmesini ve haberdar etmesini beklerken aksine “olami” degil kendine goére “olmasi
gerekeni” verme ¢abasinda olduguna sahit olunmaktadir. Oysaki basin ve yaymin kisaca medyanin
etik kurallar1 ¢ergevesi igerisinde kitleleri dogru bilgilendirmek gibi son derece demokratik, insani
ve hatta kutsal diyebilecegimiz bir gdrevi bulunmaktadir. Bunlarla birlikte ayrica medyanin
toplumda vatandaslik bilincinin olusmasindan sosyal barisin saglanmasina, insanlarin yasadiklari
topluma uyum saglamasindan sosyalizasyon siirecinin olumlu yonde gelismesine kadar biiyiik bir
yelpazede katki saglamasi beklenmektedir.

Uluslararas1 perspektiften olayr degerlendirdigimizde, ¢agimizin silahi olan medyanin bu
alanda da son derece miiessir ve aktif oldugu goriilmektedir. Medya, kiiresel giicler arasinda baris
ve diyalogun saglanmasinda oldugu kadar, ¢atisma ve savaglarin ¢ikmasinda da etkilidir. Zaten
soguk savaglarin temel esprisi de bir yerde propaganda ve haberlesme giicline dayanmaktadir.
Biitiin bunlar, insanlarin haber alma hususundaki ihtiyacim1 ve hakkini vermeye c¢alisan bu
toplumsal olgunun, nasil dnemli bir fonksiyon icra ettigini agik¢a ortaya koymaktadir.

Medya, toplumlar1 bilgilendirme ve haberdar etme gorevi ile birlikte bireylerin egitilip
aydinlatilmasina da biiyiik katki saglamaktadir. Ozellikle formel egitime katilamanus kesimler
basta olmak {izere enformel ve yaygin egitim kapsaminda olduk¢a 6nemli firsatlar sunmaktadir. Bu
acidan bakildiginda medya, sessiz toplumlarin gozii ve kulagi konumundadir. Ancak bazen ticari
kaygilar, reytingler, prestij, popiilizm gibi niyet ve diisiincelerle toplumlar maalesef yanlig
bilgilendirilmek suretiyle farkli mecralara dogru savrulabilmektedir. Stiphesiz medyanin etkinligi,
toplumsal hayatin belirli alanlar1 ile sl degildir. Ilgili toplumun, gocuklardan genglere ve
yaslilara kadar hemen her yas grubunun aile, kiiltiir, ekonomi, din, politika gibi tiim sahalarina
niifuz edebilmektedir.

Yapilan aragtirmalarda medyanin toplum tizerindeki etkisi, bireylerin yas, cinsiyet, egitim,
kiiltiir, ekonomi, gibi nitelik ve 6zelliklere gore degisiklik gdsterdigi ortaya konulmustur. Sayilan
bu niteliklerden yas, tahsil ve ekonomik seviyenin yiikselmesi ile orantili olarak etki derecesinin
azaldig1 gorlilmiistiir. Bagka bir ifadeyle yas, egitim, ekonomi, kiiltlir gibi degiskenler yiikseldik¢e
medyanin dzellikle olumsuz etkisi, diismeye baslamistir.?

Siiphesiz medya, topluma sadece bilgi veren, eglendiren ve sosyalizasyon siirecine katkida
bulunan bir aktor durumunda degildir. Birgok etkinligi yaninda onun toplumsal degisme {izerinde
de son derece miiessir oldugu bir gercektir. Bu yoniiyle ele alindiginda, medya ve toplumun
karsilikli iligkisinde iki tiir yaklasimdan bahsedilebilir. Bunlardan birincisi medya, toplumu oldugu
gibi yansitan bir ayna konumundadir. Yani insanlarin neler diisliniip hissettiklerini ve nasil bir
hayat tarz1 yasadiklarini objektif bir sekilde ortaya koymaktadir. ikinci yaklagim tarzinda ise
birincinin aksine medyanin kendi istedigi dogrultuda toplumu sekillendirip yonlendirme gabasi
igerisine girdigi goriilmektedir. Bu cepheden bakildiginda biitiin iletisim vasitalarinin bulunduklar
toplumda yeni bir “erk” olusturduklari, teknolojik gelismelere paralel olarak daha da giiciinii
arttirdigi gézlemlenmektedir. Ozellikle giiniimiizde bu kurum, tehlikeli bir bigimde devletin ve
toplumun yapisal isleyisi tizerinde goriinmeyen fakat son derece etkili birincil bir gli¢ konumuna
geemistir. Bu baglamda Amerikali sosyal bilimci Rivers’in medya i¢in “ikinci ya da o&teki
hiikiimet” benzetmesi konuyu ¢ok giizel dzetler niteliktedir.?

2 Ali Arslan, “Medyanin Giiciiniin Sosyolojik Temelleri”, Is, Giig, Endiistri {liskileri ve insan Kaynaklar1 Dergisi ( ISSN:
2148-9874), Y1l: 2004, Cilt:6, Say1:2, Sira:3, No:214.

3 Ali Arslan, “Medyanin Giiciiniin Sosyolojik Temelleri”, Is, Gii¢, Endiistri Iliskileri ve Insan Kaynaklar1 Dergisi (
ISSN:2148-9874), Y1l: 2004, Cilt:6, Say1:2, Sira:3, No:214.
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Medya; toplumun var olan adet, orf, gelenek ve kiiltlirline katki sunabilme imkanina sahip
olmasina ragmen bazen bu islevinin aksine yapay ve aldatici yeni bir kiiltiir olusturma ¢abasia
girebilmektedir.* Ozellikle bir tiiketim toplumu olusturmay: hedefleyen medya, bireylerde gift
kimlik ve kiiltlir diializmine neden olmaktadir. Bu durum ise bir takim ruhsal bozukluklari
tetiklemekte, “rol-model” dengesini ve iligkisini bozmaktadir. Ailede verilen egitim ile ters diisen
ve catisan bu yayinlarla bireylere kotii kisilik ve karakterler model olarak sunulmaktadir.’ Ote
yandan ticari kaygilar, rant ve menfaat hesaplar, reyting beklentileri, ideolojik yaklasimlar vb.
bahsi gecen yayin organlari igin bir tarafsizlik ve bagimsizlik problemini ortaya ¢ikarmistir. Bu
durum “medyanin giicli mii, yoksa gii¢lerin medyas1 m1?” sorusunu giindeme tasimistir. Béyle bir
yaklagim tarz1 6zellikle {ilkemizde halkin giindemiyle medyanin glindemini birbirinden ayirmistir.
Rant, ¢ikar, menfaat, dinsel veya ideolojik ¢ikarlar ugruna bazen daha da ileri giderek 6zel hayatin
mahremiyetini bile ihlal edebilmektedir.®

Biitiin bunlarin yaninda 6zellikle gorsel medyada yine g¢esitli menfaat hesaplar1 ugruna siddet
iceren yaymlar acimasizca yaymlanmaktadir. Hatta icinde siddetin, cinayetin ve tacizin yer
almadig1 bir haber adeta degersiz ve anlamsiz kabul edilir bir duruma gelmistir. Bu tiir yayinlar,
toplumda bir karamsarlik, timitsizlik, kargasa ve giivensizlik olusturdugu gibi siddet olaylarimi da
hizlica tirmandirmaktadir. Bilhassa 1990’11 yillarda 6zel TV kanallarmin agilmast ile birlikte
vurucu-kirici, siddet ve saldirganlik igerikli film ve dizilerde artig goriilmiistiir. Bu tarz yayinlarin
hassaten ¢ocuk ve gengler tizerinde son derece tahripkar bir etki olusturdugu bilinen bir gergektir.
Bunlan izleyen insanlarin ilerleyen siiregte bilingsiz ve duyarsiz hale geldikleri, hatta sug
isleyenlerle Ozdeslesmeye (identification) ve onlart bircok yonden taklit etmeye calistiklar
arastirmalarla tespit edilmistir. Burada, ¢cocuk ve gengler en fazla zarar gordiigii gibi, yetiskinlerin
de ilerleyen zaman igerisinde olumsuz yayinlarin etkisinde kaldiklari, belirtilmesi gereken bir
husustur. Konu ile alakali yaklasik 20 yillik bir izleme sonucunda elde edilmis bir aragtirmada,
cocukluk doneminde siddet igerikli yayinlara muhatap olan kimselerin, yetiskinlik devrelerinde
suca yeltendikleri tespit edilmistir.”

Televizyonda reklamlar basta olmak {izere, verilen yayinlar, 6zellikle ¢ocuklarin saglikli
beslenmelerini olumsuz yonde etkilemekte ve gelisim doneminde olduklari igin uzun siire ekran
basinda kalmalar1 sonucunda ¢esitli gelisim bozukluklar1 ve obezite benzeri fiziksel rahatsizliklara
yakalanma riskini arttirmaktadir. Ekran bagimliligi arkadas, akran ve oyun gruplarina katilmay1
engellediginden ¢ocuklarda paylasma ve giiven duygusunu korelterek saldirganlik ve uyumsuzluk
problemini ortaya ¢ikarmaktadir. Esasinda toplumun tiim katmanlarini acimasizca etkisine almig
olan kitle iletisim araglari, giin gectikge toplumsal giivensizlik, yabancilasma ve anomiye zemin
hazirlamakta oldugu agikga hissedilmektedir. ® Bu tiir zararli yayinlarin ¢ogunlukla ¢ocuk ve
gengleri etkilemesinin bir nedeni, genellikle bu kesimin daha ¢ok muhatap olmasiyla ilgilidir.
Ciinkii yapilan arastirmalar, medyanin en fazla ¢ocuk ve geng¢ kusaklar tarafindan izlendigini
gostermektedir. Mesela 220 {iniversite 0grencisini kapsayan bir aragtirmaya gore, deneklerin
%49,5 1 giinde 1 ile 2 saat arasinda sosyal medyay1 kullanirken % 42,7 sinde bu siire, 2 ile 4 saat
arasina kadar ¢ikmaktadir.’ Tiirkiye genelinde 15-28 yas grubu gencleri kapsayan genis ¢apl (5541
kisi) bir baska arastirma sonucunda ise deneklerin %47,8” i giinde 1 ile 3 saat arasinda TV

4 Erol Mutlu, Globallesme, Popiiler Kiiltiir ve Medya: Popiiler Kiiltiir i¢in Kitlesel Bir Temizlik, Utopya Yaymnevi,
Ankara, 2005, s. 307.

5 Ali Arslan, “Meydanin, Birey, Toplum ve Kiiltiir Uzerine Etkileri”, Uluslararas1 Insan Bilimleri Dergisi( ISSN: 1303-
5134), 2004, s.1-12.

6 Nail Giireli, “Etik ve Cikar Cekismesinde Medya” , Tiirkiye ve Almanya’da Gazetecilikte Etik, XIV. Alman-Tiirk
Gazetecilik Semineri, Konrad Adenauer Vakfi, Ankara, 2000, s. 37-38.

7 Refia Palabiyikoglu, “ Medya ve Siddet”, Kriz Dergisi (5/2), IV. Sosyal Psikiyatri Sempozyumu, Cukurova
Universitesi, Adana, 1997, s. 123-124.

8 Ali Arslan,” Bir Sosylojik Olgu Olarak TV”, Uluslararasi Insan Bilimleri Dergisi, ( ISSN: 1303-5134), 2004, s. 3-6.

9 Orhan Alav, “ Sosyal Medyanin Birey ve Toplumsal Yapiya Etkileri ( Sosyal Medya Kullanici Aragtirmasi)”,
Elektronik Sosyal Bilgiler Egitimi Dergisi, Cilt:1, Say1: 1, y1l: 2014, s. 11.
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izlediklerini belirtmiglerdir. Ayni genclerin %43’ her giin ve %27,8’1 ise birkag giinde bir internet
kullandiklarin1 beyan etmislerdir.!°

Medyanin birey ve toplum {izerindeki etkileri ile alakali olarak birbirinden tamamen farkh
goriislerin ileri stiriildiigiine tanik olmaktayiz. Onlardan birine gére medya, farkina varmadan ve
herhangi bir kasit tasimadan kendiliginden ve dogal bir tarzda toplumu etkisi altina almaktadir.
Oysa konuyla ilgili yapilmis birgok arastirmadan yukaridaki tezin aksine medyanin bazen planli ve
kasith bir tarzda toplumu yonlendirip sekillendirmek istedigi gozlenmektedir.

2. TOPLUMSAL BiR GUC OLARAK MEDYA

Esasinda merak etmek, 6grenmek ve haberlesmek kisaca her alanda bilgi aligverisinde
bulunmak yani iletisim kurmak, insanin yaratilisinda bulunan bir duygu olarak goriilmektedir.
Ancak “iletisimin babas1” olarak kabul edilen Schramm (1973:31,138), Lasswell (1948) ve bu
konudaki diger uzmanlarin ileri siirdiigii ve genelde kabul goren goriisler, McQuail (1983:79,80)
tarafindan 6zetlenmistir. O, medyanin gérev ve sorumluluklarinin bes temel lizerine oturdugunu
belirtmektedir. Basta gelen ilk gorevinin toplumu bilgilendirmek olan medyanin ikinci asamada
toplumsallasma siirecine yaptig1 katki acisindan ele alinmasi gerektigini sdylemektedir. Iletisim
araclarmin geriye kalan fonksiyonlarini ise, ortak degerler etrafinda toplumsal siirekliligi saglama,
eglendirme(dinlendirme) ve son asama olarak toplumu harekete gegirme seklinde siralamaktadir.'!
Ancak burada s6z konusu olan medyada verilen bilgilerin dogru, gercek ve saglikli olup olmadigi
ile ilgilidir. Zira kasitli veya yeteri kadar arastirilmadan aktarilan bir haberin, bireysel ve toplumsal
diizlemde ¢ok ciddi olumsuz yansimalarinin olacagi muhakkaktir. Nitekim olay1 dini yonden ele
aldigimizda, Cenab-1 Hakk’in Kur’an-1 Kerim’de “ Ey iman edenler! Bilmeden birilerine zarar
verip de sonra yaptiginiza pisman olmamaniz i¢in, yoldan ¢ikmisin biri size bir haber getirdiginde
dogrulugunu arastirn™? ayeti ile rastgele, giivenilir olmayan, giinahkar (fasik) kimselerin verdigi
haberlere itibar edilmemesi gerektigini bize agik¢a bildirdigini gérmekteyiz.”

Glmiinlizde teknolojideki hizli ilerlemeyle birlikte 6zellikle gorsel medya, daha da
yayginlasmis ve toplumu pesinden siiriikleyen bir giic odagi haline gelmistir. Insanlarin giyim-
kusamindan diinyaya bakisina kadar her cephesi iizerinde tesirini agikca gdstermektedir. Mesela
izledigi filmden etkilenerek cinayet isleyenlere rastlanmasi bunu dogrulamaktadir. Goérsel medya,
insanlar1 biyiilii bir diinyaya gotiirmekte, Ozellikle de ¢ocuklar ve gencleri daha da derinden
sarsmaktadir. Clinkii gen¢ kusaklar, hayal ile gercegi birbirinden ayirt edememektedirler. Bunun
sonucu olarak iilkemizde bir¢ok ac1 olay yasanmistir. Mesela Mersin’de “Pokemon” adim tastyan
¢izgi filmden etkilenen bir ¢ocuk, kendisini evlerinin balkonundan asag1 birakmis ve Pokemon gibi
ucmak istedigini belirtmistir. Ciinkii genelde insanlar, kendilerini filmlerde gecen karakterlerle
ozdeslestirmeye ¢alismaktadirlar.'® Buradan hareketle kitle iletisim araglarinin, bireyin diisiince

10 Tiirkiye Genglik Raporu- Gengligin Ozellikleri, Sorunlari, Kimlikleri ve Beklentileri, SEKAM ( Sosyal, Ekonomik ve
Kiiltiirel Arastirmalar Merkezi), Istanbul, 2013, s. 159,167.

! [rfan Erdogan, Medya Sosyolojisi, Anadolu Universitesi Agikdgretim Fakiiltesi Yayin No: 1790, Eskisehir, 2013, s.
144.

12 Hucurat, 49/6.

" Bu ayetin nuziil sebebi olarak miifessirler, soyle bir olay nakletmektedirler: Hz. Muhammed (sav.), Velid b. Ukbe isimli
sahabiyi Beni Mustalik kabilesinin zekatlarini toplamak iizere gonderir. Ancak heniiz kabileye ulasmadan birisi, bu
kabileden belirli bir grubun silahlarini alarak yola ciktiklart yoniinde bir haber verir. Kabilenin savagmak iizere
geldiklerini diisiinerek peygamberimize geri doner ve durumu ona arz eder. Haberin dogru olup olmadigini arastirmak
{izere peygamberimiz, bir bagka sahabiyi gonderir. Yaptig1 arastirma sonucunda, adi gegen kabilenin Islam’a bagliligmin
devam ettigini, zekat toplamakla gorevli kimsenin gecikmesi {izerine zekatlarini peygamberimize teslim etmek iizere yola
ciktiklarini ve haberin asilsiz oldugunu 6grenir. Bu ylizdendir ki fikih alimlerinin bir kismi, bu tiir davranis sergileyen
fasik kimselerin verdigi bilgiye itibar etmenin ve onu kale almanin caiz olmadigini belirtmisler ve hatta bu trynetteki
kisilerin arkasinda namaz kilmanin bile dogru olmadigini belirtmiglerdir. Bk. Kur’an Yolu-Tiirk¢e Meal ve Tefsir, Cilt: 5,
Diyanet Isleri Baskanlig1 Yaymlari, Ankara, 2008, s. 90-91.

13 Mehmet Akif Enderun, Beyaz Perdenin Din Algisi, Isik Yaynlari, izmir, 2008, s. 53-55.
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diinyasim etkisi altina aldig1 gibi, onun hal, hareket ve davranislarini da aynm1 oranda etkileyip adeta
biiyiiledigi, ciddi anlamda bir imaj olusturma giiciine sahip oldugu agik¢a anlasilmaktadir. !4

Ote yandan gorsel medya, diger basin ve yayinlara gére daha biiyiik bir izleyici kitlesine hitap
etme imkanma sahip olmasiyla da dikkat ¢ekmektedir. Ornek olarak 2009 yilmin istatistiklerine
gore en ¢ok satan kitap 400 bin civarinda iken ayni yil gdsterime giren ve o yilin en ¢ok izlenen
Recep Ivedik 2, adl1 filmin, Tiirkiye’de 4.330.714 ve Avrupa’da 4.660.305 kisi tarafindan izlendigi
ortaya ¢ikmistir. Bu rakamlar, gorsel medyanin ne kadar biiyiik bir gii¢ ve otoriteye sahip oldugunu
agik¢a ortaya koymaktadir."

W. Benjamin’e gore gelencksel resim sanati bireysel bir algilama olustururken buna karsin
film ve diziler es zamanlh bir toplumsal algilama meydana getirirler. Boyle kitlesel bir algilama
beraberinde hakikat ve gercegin kitlelere gore olusmasina sebebiyet vermistir. Bu paralelde,
toplumlar da ayni gergekligi goz Oniine alarak ona gore konumlanmislardir. Bu duruma gore,
medya araglarmin, isin basindan itibaren kitleyi temel hedef olarak sectikleri agik¢a ortaya
cikmaktadir. Boyle bir yaklasgimla muhatap kitleye diisinme ve tahlil etme firsatin1 bile
vermemektedir. Ciinkii imaj, izleyicilerini siirekli hakimiyet altinda tutarak onlarin yorumlama
ozgiirliigiinii adeta elinden almaktadir.'®

Cilinkii medyanin birey ve toplum {izerindeki en biiyiik etkisi, kamuoyu olusturmasi ve istedigi
dogrultuda ydnlendirme ve sartlandirma yapmasinda géze carpmaktadir. Bagka bir deyisle, kitle
iletisim araglari, toplumsal gergekligi degil, kendi irettikleri ve kurguladiklar1 senaryoyu gergek
olarak sunmaya caligmaktadirlar. Bu tiir olumsuz propagandaya maruz kalan izleyici kitlesi, bir
anda olup bitenleri gergekmis gibi algilamaya baglamaktadir.!” Bu baglamda Mc. Quail’in “Medya
bir taraftan bazi aciklar1 kapatirken, 6te yandan var olan gediklere birgok yenilerini ekler” ifadesi,
bu sorunu gayet veciz bir sekilde 6zetlemektedir.'®

Medyanin toplumsal diizlemde gergeklestirdigi yanli, siibjektif, ¢ikar amagli ve ideolojik bu tiir
yaymlar, kamuoyu tarafindan esefle izlenmekte ve giin gectik¢e bu kurumu, halk nezdinde hizli bir
itibar kaybina ugratmaktadir. Nitekim yapilan bir arastirma sonucuna gore, medyaya tamamen veya
biraz giivenenlerin toplami, % 41’e kadar gerilemistir.!” Vural, bu diisiisiin nedenini, “islev, amag
ve misyonlari ile ters diisen, sahip oldugu 6zgiirligli sorumsuzluk olarak algilayan bir meslek
alaninin, zamanla toplumsal diizeyde Onemsizleserek etkisizlesmesi ve giiclinii yitirmesi
beklenebilecek bir sonugtur.” ciimlesi ile agiklamaktadir.?

3. MEDYA-DIN ILiSKiSi

Freyer, dinin zihinsel yapisi ile kiiltiiriin biitiin alanlarmi etkisi altma aldigini sdylerken?!
Eliade ise ilk insanin “dindar adam” oldugunu ve bu yiizden anlamli bir diinyanin kurulusunun
ancak kutsalin yeniden kesfedilmesi ile miimkiin olabilecegini ileri siirmektedir.”? Sosyal bir vakia
olan din, genellikle insanlik tarihi ile es zamanli olarak kabul edilmektedir. Din, tarihsel ve

14 Ferhat Zengin, “Televizyon Dizilerinde Dinin Temsili”, Medya ve Din (ed. Mete Camdereli), Koprii Kitaplari,
Istanbul, 2014, s. 80.

15 Mehmet Akif Enderun, Beyaz Perdenin Din Algisi, Isik Yayinlari, Izmir, 2008, s. 63-65.

16 Muhammed Veysel Bilici, “Hollywood Filmlerindeki Apokaliptik Temalar: Sinema, Popiiler Kiiltiir ve Din”, Milel ve
Nihal- Inang, Kiiltiir ve Mitoloji Arastirmalar1 Dergisi, Cilt:4, Say1: 2, Mayis- Agustos, Istanbul, 2007, s.141-142.

17 Mehmet Akif Enderun, Beyaz Perdenin Din Algis, Isik Yayinlari, izmir, 2008, s.69.

18 Ali Arslan, “Meydanin, Birey, Toplum ve Kiiltiir Uzerine Etkileri”, Uluslararasi insan Bilimleri Dergisi( ISSN: 1303-
5134), 2004, s.2-4.

19 Bahgesehir Universitesi, 2011 Degerler Arastirmasi, Istanbul,2011.

20 Ali Murat Vural, “ Edebi Bozulmus, Adabi Dagilmis Bir Toplumsal Kurum Olarak Medya”, Medya ve Etik
Sempozyumu, Firat Universitesi [letisim Fakiiltesi, Elazig, 2009, 5.490.

21 Hans Freyer, Din Sosyolojisi (¢ev. Turgut Kalpsiiz), Ankara Universitesi, [lahiyat Fakiiltesi Yayimlari, Ankara, 1964, s.
75.

22 Mircae Eliade, Dinin Anlam ve Sosyal Fonksiyonu ( ¢ev. Mehmet Aydin), Konya, 1995, s. VI-1.
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sosyolojik bir gergeklik olmasinin yaninda toplumsal bir takim sorunlar1 da birlikte ortaya gikarmig
ve bazi kesimlerce “sahipsiz bir arazi” »* konumuna diisiiriilmiistiir.

Her ne kadar baz1 sosyal bilimciler, sanayilesme ve kentlesme ile birlikte dinin fonksiyonunu
kaybedecegini ve toplumsal hayattan tiimiiyle ¢ekilecegini iddia etmis olsalar bile, 6zellikle ileri
derecede sanayilesmis toplumlar basta olmak tlizere, son yillarda yeniden bir dine doniis siirecinin
yasandig1 artik herkes tarafindan kabul edilmektedir. Yinger, bu durum i¢in “dini ¢okiis” yerine
“dini degisim” demenin daha uygun oldugunu sdylerken?* Gilles Kepel, * Tanrinin Intikam1” ve
Bell ise “ Kutsala Doniis” tabiri ile siireci tanimlamaya ¢aligmaktadirlar.®> Bu siirecte sadece dine
donds degil, ayn1 zamanda biiyiisel ve mistik egilimlere, ruhsal Ogretilere yonelim oldugu gibi
dinde yeni tarz ve formlara dogru bir doniisiimiin oldugu da gézden kagmamaktadir. Bu yonelimi,
sinema, dizi, tiyatro ve edebi eserlerde somut olarak gérmek miimkiindiir. Mesela Harry Potter
romanlar1 diinyada en ¢ok okunanlar arasinda yer almig ve modern zamanlar i¢in 6nemli bir “mit”
haline déniismiistiir. Ulkemizde ise Okul(2004), Biiyii(2004), Dabbe ( 2005) ve Araf ( 2006) gibi
filmler ayni igerigi esas alan yapimlar olarak degerlendirilmektedir. 2 Biitiin bu tespitler insanin
dinsel bir varlik oldugunu, onu bundan soyutlayarak tiimiiyle diinyevilestirmenin pek miimkiin
goriinmedigini gostermektedir. Bu toplumsal gergegi, din sosyologu Greely “unsecular man” (gayri
diinyevi insan) ismiyle yayinladigi kitapta agiklamaya ¢alismaktadir.*’

Din olgusu tiim alanlar {izerinde etkisini gosterdigi gibi, Ozellikle giiniimiizde daha da
cesitlenen medya ile karsilikli etkilesim halindedir. Baska bir ifadeyle din, biitiin medya
kuruluslarma dinsel yonden etkide bulundugu gibi, medya da aymi sekilde dinin topluma
sunulmasinda son derece miiessir bir ara¢ konumundadir. Bu yiizden medya,dinin insanlara
ulastirilmasinda aile,okul,camilerde yapilan va’z ve hutbe gibi faaliyetlere ilaveten “modern dini
sosyalizasyon araglar1” olarak degerlendirilmektedir.Bu araclar, dini bilgileri topluma aktarmada ve
canlandirilan karakterlerin rol-model olarak ele alinmasi agisindan son derece 6nemli bir yer
tutmaktadirlar.®® Ote yandan Gutenberg’in icat ettigi matbaada basilan ilk kitabin Incil olmas1 ve
1906 yilindaki ilk radyo yayminin da aym sekilde Incil’den okunan pargalardan olusmasi, din ve
medya iliskisine giizel bir 6rnek teskil etmektedir.”®

Sanat eseriyle onu ortaya koyan sanat¢i arasinda goriilen yakin iliskiyi, din ve medya
baglaminda da gormek miimkiindiir. Daha agik bir ifadeyle, medyatik calismalarda rol alan
insanlarin kendi kiiltiir ve 6z degerlerinden tamamen bagimsiz ve tarafsiz olmasi ideal bir tutum
olarak hedeflense de bunun her zaman arzulanan bir diizeyde gerceklestigini sdylemek maalesef
son derece zor goriinmektedir. Zira dogasi itibariyle din, bireylerin sadece inandigi kutsal gii¢ ile
iligkilerini diizenlememekte, ayn1 zamanda insanin diinyaya bakisini ve tiim sosyal davraniglari
tizerinde etkisini agikca gostermektedir. Daha acik bir ifadeyle, din ve ideolojinin etkide
bulunmadig1 soyutlanmig ya da izole olmus bir alandan bahsetmek neredeyse imkansizdir. Bu
sosyal gerceklik, kitle iletisim araglarinda da dogal olarak kendini acik¢a hissettirmektedir. Tiirk
sinemasinda ozellikle 1960’11 yillarda bu anlamda birgok diislince ve yaklagimin ve ortaya ¢iktig
goriilmiistiir. Mesela “ulusal sinema”, “halk sinemas1” ve “devrimci sinema” gibi isimlendirmelerin
yani sira “milli sinema” ya da “ Islamc1 sinema” vb. akimlar da bunun dogal bir sonucu olarak
kendini gdstermistir.

2 Mehmet Aydm, Din Felsefesi, Selcuk Yaymlari, 3. Baski, Istanbul, 1992, s. 5.

24 John Milton Yinger, The Scientific Study of Religion, The Macmillan Com, London, 1970, s. 1.

25 Ergiin Y1ildirim, Degisen Din Anlayisinin Sosyolojisi, istanbul, 1999, s.9.

20 Mustafa Arslan, “ Sekiiler Toplumlarda Kutsal Arayislari: Geg Modern Dénemde Biiyii-Din {liskisinin Sosyolojik
Analizi”, Inénii Universitesi, Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, Bahar, 1/1, Malatya, 2010, 5.197.

27 Recep Sentiirk, Yeni Din Sosyolojileri, Gelenek Yayincilik, 1. Basim, Istanbul, 2004, 5.21.

28 Mustafa Arslan, “Dindarlik Algisim1 Sekillendirmede Kitle Iletisim Araglar1”, IV. Din Surast Teblig ve Miizakereleri
(12-16 Ekim 2009, Ankara), c. I, Diyanet Isleri Bagkanlig1 Yayinlari, Ankara 2009, s. 363-364.

2 Talip Kiigiikcan, “Dini Yayincilikta internet ( Sanal Dini Iletisim Acisindan Yeni Alanlar ve Yeni Stratejiler)”, 2.
Uluslar Arasit Dini Yayimlar Kongresi, Tebligler-Miizakereler, Ankara, 2005, s. 213.
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Tiirkiye’de 6zellikle 12 Eyliil darbesi ile birlikte islamc1 sinema akim daha da hizlanmaya
baglamis ve 1990’1 yillarda en st donemini yasamistir. Tirk sinemasinin dine bakisi ile ilgili
genelde iki farkli yaklagim tarzi ile karsilagilmaktadir. Bunlardan bir grup, dini, kiiltiiriin basit bir
parcasindan ibaret olarak goriirken digerleri daha genis bir perspektiften degerlendirmelerde
bulunarak dinin sosyal hayatin her alanimi kusatip big¢imlendirdigini ileri siirmektedirler. Bu
disiincelerle hareket ederek dini igerikli film ve dizi olusturanlar bulundugu gibi, bunun yani sira
tamamen kar-zarar hesap ve kaygilan iizerine kurgulanmis yapimlara da maalesef rastlanilmakta-
dir. Boyle bir diisiince tarz1 giiden yapimlarda halkin dini inaniglari somiiriilmeye ¢aligilmgtir.*
Zaten bu tiir yaymlarin yeni bir din algisi olusturacagi bilinen bir gercekliktir. Bu baglamda
Jacques Ellul, s6ziin degerini yitirmesini imajlarin hakimiyetine baglayarak izah etmis, bu durumun
tefekkiir ve diigiince olusumunu olumsuz yonde etkiledigini belirtmistir. Ayrica Hristiyan gelenek
icerisinde s6ziin merkeze alindigi bir durumdan imajm merkezilestigi bir konuma gegildigini,
bunun sonucunda da s6zii anlayip geregini yapmak yerine, verilen imaja gore hareket etmek gibi
garip bir pozisyonla karsilasildigim1 sdylemektedir. Dolayisiyla din, toplumda kitle iletisim
araglarinin kendi diisiince tarzina gore doniistiiriip sundugu bir sekilde alimlanmaktadir.!

4. MEDYA VE OLUMSUZ DIN ALGISI

Medya mensuplar1 da toplumun birer {iyesi olmalar1 hasebiyle kendilerini mevcut kiiltiirel ve
sosyal yapidan tecrit etmeleri beklenemez. Ancak yukarida gectigi gibi, bireylere haber verme ve
bilgilendirme faaliyetini yerine getirirken basin ve yayin etik kurallarina uymalari, tarafsiz ve
bagimsiz davranmalar1 da bir zorunluluktur. Fakat buna ragmen bazi medya kuruluslarmin bu
gorevini ifa ederken 6n yargili, tarafli ve ideolojik hareket ettigi reyting, menfaat ve gikar hesaplar
ugruna gergekleri ters yiiz ederek carpittigi miisahede edilmektedir. Maalesef bu olumsuz tablo,
bilhassa dini alanda en aci bir sekilde kendini hissettirmektedir. Oysaki medya, toplumu her
konuda haberdar ettigi gibi, dini alanda da 6nemli bilgiler verme imkanina ve firsatina sahiptir.
Ozellikle iilkemizde toplumun biiyiik bir kesimi, dini bilgilerini medya kuruluslarindan
ogrenmektedirler. Nitekim Diyanet Isleri Baskanlig1 tarafindan genis kapsamli olarak yaptirilan bir
aragtirmaya gore, deneklerin %24,6’s1, dini bilgi kaynagi olarak medyay1 isaret etmislerdir.
Boylece toplumun neredeyse dortte birinin, dini bilgilerini kitle iletisim araglarindan 6grendikleri
acgikea ortaya ¢ikmaktadir. Ayni arastirmada dini igerikli TV ve radyo programlarini takip edenlerin
oran1 %48,8 olarak bulunmustur. Ayrica bireylerin egitim seviyelerin ylikselmesiyle birlikte
medyadan dini anlamda yararlanma oranlarmin diigiis egilimine girdigi de mevcut arastirmadan
anlasilmistir.> Bu sonuglar, dini igerikli programlarin toplumun yaklasik yarisi tarafindan takip
edildigini gostermekte ve medyanin din egitimi agisindan ne denli 6nemli bir misyonu iistlendigini
acikca gostermektedir. Ayrica egitim ve kiiltiir diizeyinin yiikselmesine paralel olarak medyanin
dini fonksiyonunun azalmasi da iizerinde oncelikle durulmasi gereken bir husus olarak kargimizda
durmaktadir. Demek ki birey, aldigi egitim ile orantili olarak medyanin yaptigi yanlis
uygulamalarin farkina varmakta ve dolayisiyla ona olan giiven sarsilmaktadir.

Medyanin din ile ilgili yaymlarinda diistiigii yanlislar, genel olarak iki farkli tarzda cereyan
etmektedir. Bunlardan birincisi, kitle iletisim araglarinda rol alan kimselerin, yayin yaptiklari din
hakkinda yeterli ve kokli bir bilgiye sahip olmamalaridir. Saglam ve gilivenilir kaynaklara
dayanmadan din adma verilen bilgiler niyet ve maksadi ne olursa olsun muhatap kitleyi yanlisa
stiriiklemektedir. Verilen eksik ve tutarsiz bilgiler 1s18inda hayatini tanzim etmeye ¢aligsan bireyler,
sadece bu diinyada degil, ebedi olan ahiret hayat ile ilgili olarak da bir takim yanlis uygulamalara
diismektedirler. Dolayistyla bu tiir yaymlar yapanlarin iki yonli bir vebal ve sorumluluk altinda
olduklar ortaya ¢ikmaktadir.

30 Levent Yaylagiil, “ 2000°ler Tiirkiye’sinde Sinema ve Din: Takva Filmi Ornegi”, Gazi Universitesi, letisim Fakiiltesi,
Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, Bahar, Say1:34, Ankara, 2012, s. 47.

31 Muhammed Veysel Bilici, “Hollywood Filmlerindeki Apokaliptik Temalar: Sinema, Popiiler Kiiltiir ve Din”, Milel ve
Nihal- Inang, Kiiltiir ve Mitoloji Arastirmalar1 Dergisi, Cilt:4, Say1: 2, Mayis- Agustos, Istanbul, 2007, s.143-147.

32 Diyanet Isleri Baskanligi, Tiirkiye’de Dini Hayat Arastirmasi, Diyanet Isleri Baskanligi Yayinlari, Ankara, 2014, s.
113,121, 123.
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Medya din iliskisinde goze carpan ikinci tarz ise, dini olaylarm tamamen amacindan
saptirilarak 6n yargili, kasitli ve ideolojik yaklasimlarla ele alinmasidir. Bdylece dinle ilgili kisi,
kurum, sembol, figiir ve simgeler, ger¢ek amacindan saptirilarak topluma tamamen farkl bir tarzda
servis edilmektedir. Bu durum bireyleri, din hakkinda olumsuz bir kanaat ve algiya kapilmaya ve
hatta ondan korkarak uzaklasmaya gotiirmektedir. Simdi olumsuz din algis1 olusturan her iki bakis
ile ilgili medyadan verecegimiz somut 6rneklerle konuyu temellendirmeye ¢aligalim.

4.1 Yetersiz Dini Bilgi Eksikliginden Kaynaklanan Olumsuz Yayinlar

Medya mensuplarinin dini konularda yeterli ve koklii bir bilgiye sahip olmamasi nedeniyle
halkinin biiyiik bir cogunlugunun miisliiman oldugu iilkemizde Islam’a aykir1 bir takim yanls ve
asilsiz bilgilerin yaymlandigi goriilmiistiir. Mesela Hazal (1979) filminde kocas1 dlen kadin, drfe
gore kaymi ile evlendirilmig(levirat), Bedrana’da (1974) kacirilan kiz evine dondiiglinde, tore
geregi Oldirilmiis ve Firat’in Cinleri’nde (1977) kanamasi bulunan kadin hasta, iyilesmesi igin
tezegin iizerine oturtulmustur.>® Bunlar iizerinden izleyiciye yayginlasmug orf, adet, tore ve
hurafelerin, Islam’m emir ve tavsiyeleriymis gibi bir imaj verilmeye ¢aligilmuistir. Oysaki Islam,
hurafe ve batil inanglarla miicadele etmeyi esas alan bir dindir.

Diger yandan ozellikle film ve dizilerde din adina yapilan hareket ve uygulamalar, miisliiman
izleyici kitlesini rencide etmektedir. Bu olumsuz goriintiiler, 6zellikle dindar ve miitedeyyin
kesimin medyaya kars1 tavir takinmalarina ve hatta tiimiiyle reddetmelerine zemin hazirlamistir.
Bunun farkinda olan yapimcilar, 1950’1erden itibaren 6ncelikli olarak din temali filmler yapmaya
baglamiglardir. Bu tiir filmlerde, daha ¢ok dini karakterler canlandirildigi i¢in bu dénem igin
Hazretli Filmler Akim1” benzetmesi yapilmstir.

Toplumun deger yargilarina ve ahlak anlayisina aykiri olan ve bazen de iginde miistehcen
sahneleri barindiran yapimlara halkta meydana gelen tepkiyi azaltmak ve bu kesimleri tekrar
kendilerine yoneltmek i¢in bu tiir dini igerikli yapimlara yonelme ihtiyact hissettikleri anlagilmigtir.
Ciinkii bu tiir yapimlar, seyirci bulmada sikinti yasamadigindan digerlerine nazaran yapim
maliyetleri daha diistiktiir. Kimi kostlimler, bastan savma kullanilmis ve ¢ogu zaman karakterlerin
gercek kimlikleriyle bir ortiisme icerisinde olmamustir. Bunlara Hz. Omer’in Adaleti (Nejat
Saydam-1961), Hz. Ibrahim ( Asaf Tengiz-1964) ve Mevlit ( Mehmet Muhtar-1962) vb. filmler
ornek olarak gosterilebilir. Bu filmlerde temel amag¢ olarak reyting ele alindigi i¢in din adma
verilen bilgiler konusunda gerekli hassasiyetler gosterilmemis ve bir takim yanlhs sdylem ve
uygulamalar boy gostermistir. Ornek olarak Hz. Ibrahim (Asaf Tengiz- 1964) adli filmde Hz.
Ibrahim’e kurbanlik getiren melek, kanath ve sar1 sagh giizel bir kadin seklinde tasvir edilmistir.
Halbuki islam inancina gére melekler igin cinsiyet séz konusu degildir.>*

Diger yandan basili medyada da bir¢cok benzer yanlislar1 gormek miimkiindiir. Mesela, Milliyet
Gazetesi’'nde (21 Agustos 2013) 8. sayfada “Hac Bu Sene Kurbana Denk Geldi” seklinde atilan
manset, kamuoyunda giinlerce tartisilmis ve alay konusu olmustur. Miisliiman bir iilkede boyle
hatali ve giiliing bir manset, basin temsilcilerinin hac ve kurban ibadetlerinin her yil ayn1 giimlerde
gerceklestigini bilemediklerini ortaya koymaktadir. Aym gazetenin 29 Haziran 2007 tarihli
basiminda ise “Cennet kiliglarin golgesindedir® hadisi, Said Nursi’ye mal edilmis ve onun
sOylemis oldugu bir s6z olarak verilmistir.

Ozellikle ramazan ay1 geldiginde medya kuruluslar1 orug ibadeti ve teravih namaz ile ilgili
dogal olarak birg¢ok yayinlar yapmaktadirlar. Bunlar arasinda iftarda ve sahurda yenebilecek yemek
tarifleri de 6nemli yer tutmaktadir. Ancak dini hassasiyetler gozetilmeksizin iftar, sahur ve ibadet
anlayisi ile ters diisen tariflere de rastlanilmaktadir. Ornek olarak 17.08.2012 tarihli Hiirriyet

33 Omer Menekse, “Tiirk Sinemasinda Din ve Din Adamu imaji”, 2. Uluslar Arast Dini Yaymlar Kongresi, Tebligler-
Miizakereler, Ankara, 2005, s. 54-55.

34 Mehmet Akif Enderun, Beyaz Perdenin Din Algisi, Isik Yayinlari, Izmir, 2008, 5.40-41.

35 Buhari, Ebii Abdullah Muhammed b. Ismail el-Cu’fi, el-CAmiu’s-Sahih, Daru’s-Selam, Riyad 1999, Kitabu'l-Cihad
ve's-Siyer, 22, (H. No:2818).
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Gazetesi’'nde (www.ajans5.com, 2012) iftar i¢in “baharattan tavuk 1zgara” tarifi yapilirken “8 ¢orba
kasig1 beyaz sarap” da kullanilan malzemeler arasinda sayilmistir. Bdylece alkolli igeceklerin
Islam dininde kesin olarak yasak oldugu bilinmeden ya da &nemsenmeden miisliiman okuyucu
kitlesine bu tiir bir yaym yapilmustir.

30 Eyliil 2007 tarihli Cumhuriyet Gazetesi’nde ise “Sempozyumda Oturum Aralarinda Namaz
Molas1 Konulmasinin Yani Sira, Toplu Cuma Namazi Arasi1 Diizenlendi” ifadesi yer almistir.
Burada da haber yapan ve onu yayinlayanlarin, cuma namazinin Hanefi mezhebine gore en az iig,
Safiilere gore ise en az 40 kisinin katilim ile ancak kilinabilecegini ve dolayisiyla cuma namazinin
mutlaka toplu(cemaatle) kilinmasi gerektigini bilemedikleri anlagilmaktadir.

Yazili basinda oldugu gibi gorsel medyada da benzer hatalara sik sik rastlanilmaktadir. Mesela
21 Nisan 2013’te Habertiirk’te “Altayli ile Tiirkiye Gilindemi” adli programda Altayl, &gle
namazinin mezheplere gore farklilik arz ettigini sdylerken ciddi hatalara diismiistiir. Bu programda
Altayli,” Polisin yaptigi enayiliktir. Polis orada camiden ¢ikanlara, kim gosterici, kim cemaat
anlamak icin kapidan ¢ikanlara namaz kag rekét diyor. Sen bu kadar mu cahilsin polis efendi? Her
mezhepte farkli kardesim! Safiiler 4, Hanefiler 5... Cikan Safii ise 4 rekat diyecek. Polis Safiiligi
bilmiyorsa vay yanlhs diye gotiirecek” seklinde ifadeler kullanarak polisi elestirmeye ve
bilgisizlikle suglamaya ¢alisirken kendisi de din adina birgok hatali ifadelerde bulunmustur.’® Diger
yandan sabah namazi i¢in ezanin giines dogmadan okunmas1 gerekirken “Bes Vakit” adini tagiyan
filmde, sabah namazina ¢agr1 yapan ezan, giines dogduktan yani sabah namazimin vakti ¢iktiktan
sonra okunmustur. “Umut” adin1 tagiyan filmde de benzer bir sekilde imamin sabah namazin1 higbir
namazin kilinamayacagi bir saatte yani giines tam dogarken kildirdig1 goriilmektedir.

Bu konuda verilecek bir diger 6rnek bagrollerini Ciineyt Gokeer ve Fatma Girik’in paylastigi
“Hz. Omer’in Adaleti” adini tasiyan filmde gergeklesmistir. Burada da Hz. Siimeyra adin1 tasiyan
kadim sahabi, erkek olarak takdim edilmistir.’’

4.2 Din Hakkinda Kasith Olarak Yapilan Olumsuz Yayinlar

Bu kategoride din ve onunla iliskili kisi, kurum, sembol, motif ve simgeleri toplum nezdinde
kiiclik diigiirmek, tabulagtirmak ve insanlar1 onlara kars1 infiale yoneltmek diisiincesiyle yapilmis
bir¢ok yaymnla karsilagilmaktadir.

Ulkemizde bilhassa Cumhuriyetin kurulmasini takip eden yillarda olumsuz kanaat ve imaj
olusturmay1 amaglayan bu tiir yapimlara olduk¢a sik rastlanmaktadir. Bu donemdeki basin, yayin
organlarinda dindarlar, ¢ogunlukla yalanci, diizenbaz, irz ve namus diiskiinii, vatan haini, zalim
aganin destek¢isi, ev sahibi ise kiracismma haksizlik yapan tipler ve Kkarakterler olarak
resmedilmistir. Bu tiir yayinlarla dinin topluma huzur ve baris getiremedigini aksine onlari
diisiinmekten alikoyan bir “afyon” oldugu diislincesi empoze edilmeye ¢alisilmistir. Boylece din ile
baglantili olan veya ondan esinlenen her sey, kotii ve olumsuz gosterilmis ayrica ilerlemenin
oniinde en biiyiik engel teskil ettigi imaji olusturulmustur. Bu yayinlar, Islam hakkinda yeterli,
saglam ve koklii bilgiye sahip olmayan kesimler {i zerinde ¢ok daha ciddi tahribata yol agmistir.

Mesela yayin organlarinda ozellikle de Tiirk Sinemasi’nda din adamlart “diglanmis”,
“daraltilmis” ve “kabullenilmis” olarak ii¢ tarzda konumlandirilirken yazili basinin ise haberleri
olumlu, olumsuz ve yorumsuz olmak iizere ii¢ sekilde takdim ettigi goriilmektedir.® Genellikle
olumsuz tiplemelerde din gorevlileri veya dini karekterler ¢irkin, kilik-kiyafeti daginik ve sevimsiz
bireyler olarak gosterilmistir. Mesela Kemal Sunal, “Kibar Feyzo” adl1 filmde asik oldugu Giillo ile
evlenmek istemekte ancak annesi bu evlilige siddetle karsi ¢ikmaktadir. Bu durumda nefesinin
keskin olduguna inanilan Topal Hoca’ya Feyzo, para vererek annesini ikna etmesini istemektedir.

36 Yusuf Ozkir, “Medyanin Din Bilgisi”, Medya ve Din ( ed. Mete Camdereli), Koprii Kitaplari, Istanbul, 2014, s. 19-25.
37 Mehmet Akif Enderun, Beyaz Perdenin Din Algisi, Isik Yaynlari, izmir, 2008, s. 139-142.

38 fbrahim Yenen, “Yazili Basinda Din Adamm Kimliginin Temsili”, Turkish Studies International Periodical For The
Languages, Literature, Literature and History of Turkish or Turkic, Volume 7/2, Spring 2012, Ankara/Turkey, s.
1165,1169.
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Bu Ornekte goriildigii gibi, Tirk yapimi film ve dizilerde din adamlar1 genellikle nikdh kiyan,
yagmur duasina ¢ikan, muska yazan, iifiiriik¢iiliik yapan, cenaze namazi kildiran, sarikli-ciibbeli
cogunlukla da fiziki yapisi itici tipler olarak resmedilmislerdir. Bu tiirlii yaymlar, halktaki din
adamu ve onunla baglantili olarak din algisimi biiyiik 6l¢iide negatif bir konuma getirmekte ve bu
durum bilhassa yeni yetisen ¢ocuk ve gengler {izerinde oldukga tesirini gostermektedir.

Ozellikle milli miicadele donemindeki olaylar1 konu edinen yapimlara dikkatle bakildiginda
birgogunda din adamlarinin, hep kotii karakterlerle ekrana tasindigi goriilmektedir. Mesela Halide
Edip’in sinemaya uyarlanmig olan ”Vurun Kahpeye” adli filminde Haci Fettah Efendi, dini
kavramlar1 ¢ok kullanan, tesbih ¢eken, sarikli, ciibbeli, cember sakall1 fakat buna karsilik tigkagitci,
yalanc1 ve asagilik bir kisilik olarak sunulmaktadir. Bu tipler cogunlukla diismanla isbirligi yapan
bireyler olarak takdim edilmistir. Oysaki milli miicadele yillarinda basta Mehmet Akif Ersoy olmak
lizere Ankara Miiftiisii Rifat Boreke¢i, Denizli Miiftiisii Ahmet Hulusi Efendi, Amasya Miiftiisii
Haci Tevfik Efendi gibi birgok dini sahsiyet, kurtulus savasmin zaferle neticelenmesinde ¢ok
onemli katkilarda bulunmuglardir. *° Siiphesiz medyada din gorevlileri veya her tiirlii dini figiiriin
bdyle olumsuz bir tarzda servis edilmesi, beraberinde bir takim infial ve tepkilere de sebebiyet
vermektedir. Bu tiir yayinlarin toplumsal hayatta mutlaka bir karsiliginin olmamasi diisiiniilemez.
Bilhassa dini bilgileri yeterli ve saglikli olmayan kesimlerde bu olumsuzluk daha fazla kendini
hissettirdiginden onlarm ibadet hayatlarin bile etkileyebilmektedir.

Mesela halkin ibadetlere karsi ilgisizligini tespite yonelik olarak yapilan bir arastirmada elde
edilmis sonuglara gore, halkin %19,62’si bunu medyanin olumsuz yayinlariyla ilintilendirmislerdir.
Buna karsilik % 16,67’si ise ibadetlere ilgi gdstermemelerinin nedenini, din gérevlilerinin olumsuz
tavir ve davranislarma baglamislardir. *° Baska bir arastirmada ise, Islami sermaye veya yesil
sermaye denilen ve daha ¢ok holdinglerdeki ekonomik krizin din, dindarlik ve onlar1 ¢agristiran
deger ve semboller lizerinde ne derece olumsuz bir etki olusturdugu tespit edilmeye ¢aligilmistir.
Buna gore, daha 6nce sakal, tesbih vb. dini sembollere olumlu bakanlarin bu kanaati, kriz
sonrasinda 9%30,3 civarinda olumsuza dogru evrilmistir. Ayn1 sekilde holding sahiplerinin dindar
kisilerden olugmalar1 nedeniyle Avrupa’daki cami ve mescitlere ibadet etmek lizere, daha once
devam eden vatandaslarimizin bu olaydan sonra %47,3 oraninda olumsuz etkilendikleri ortaya
¢ikmustir. Ayrica 6nceleri herhangi bir dini cemaate baglh olduklar1 halde, olusan ekonomik kriz
sonucunda bundan vazgegenlerin orani, % 22,7 olmus ve artik dindarlar1 bundan boyle tercih
etmeyecegini sdyleyenlerin orani ise %52,9 ‘a kadar yiikselmistir. 4!

Toplum iizerindeki negatif etkisi a¢isindan somut bir 6érnek olarak “Hababam Sinifi” ve ayni
karakterlerin rol aldigi diger filmler gosterilebilir. Adi gegen bu filmde Saban adinin olumsuz bir
karakteri canlandirmasi sonucunda dinle iligkili bir ay olmasina ragmen yapilan istatistiklere gore
1960’1 yillarda yaklagik 3000 bebege bu isim verilmisken 2008 yila gelindiginde hizli bir
diisiisle bu say1 225’lere kadar gerilemistir.*?

ABD ve Avrupa iilkelerinde medyanmn Islam’la ilgili verdigi haberlere bakildiginda,
cogunlukla tarafli ve siibjektif yaymlarin yogun olarak islendigi miisahede edilmekledir. Buna
karsilik Hristiyanlik ve Musevilik dinleri ile ilgili yapilan yaymlarda din adamlarmin (papaz,
haham, vb.) hep olumlu karakterler olarak canlandirildigi gériilmektedir. Bu tiir yaymlarda din
adamlar yani ruhban sinifi iginde yer alan kisiler, toplumda genglere, cocuklara, fakirlere, hasta ve
yaglilara yardim ve iyilikte bulunan sevimli figiirler olarak tasvir edilmistir. Ancak kendi dini

3 Omer Menekse, “Tiirk Sinemasinda Din ve Din Adami Imaji”, 2. Uluslar Arasit Dini Yaymlar Kongresi, Tebligler-
Miizakereler, Ankara, 2005, s. 51-53.

40 Hamdi Uygun, Halktaki Din Adami Imaji ve Din Gérevlilerinden Beklentileri ( Yayinlanmamus Yiiksek Lisans Tezi),
19 Mayis Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Samsun, 1992, s. 54.

41 Kiibra Kiigiiksen, Din Motivasyonlu Ekonomik Organizasyonlarda Yasanan Olumsuz Tecriibelerin Din Algisi
Uzerindeki Etkileri ( Islami Holding Yatirimcilari Uzerine Bir Arastirma)(Yaymlanmamis Doktora Tezi), Selguk
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Felsefe ve Din Bilimleri ABD, Konya, 2011, s. 183-193.

42 Mehmet Akif Enderun, Beyaz Perdenin Din Algisi, Isik Yayinlar, izmir, 2008, s. 12-13.
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degerlerine kars: takindiklar1 bu saygi ve hassasiyet anlayisini Islam dini i¢in gérmek pek miimkiin
degildir. ¥

Mesela bir arastirmaya gore 2011 yilinda miisliiman karakterleri canlandiran 900 Hollywood
filminin 800 den fazlasinda miisliimanlar gaddar, barbar ve terorist olarak gosterilmistir. Bunlardan
sadece 12 tanesinde miisliimanlar olumlu tipler olarak sahnelenmistir. 44

11 Eyliil 2001 de ABD’de ikiz kulelere yapilan saldirilarla birlikte diinya medyasinin en basta
gelen konusu Islam ve terdrizm olmustur. Bu propagandalarla terérizm, miisliimanlar ve Orta
Dogu’da yasayan Araplarla 6zdes hale getirilmeye ¢alisilmistir. Bati medyasi, her ne kadar haber
ve yorumlarinda tarafsiz, Ozgiir ve adil oldugunu iddia etse de maalesef bu genelde
gerceklestirilememistir. Kendilerine kars1 yapilan elestiri ve suglamalari da kabul etmemektedirler.
Uygulamalara bakildiginda bunun gercekle bagdasir bir yoniiniin bulunmadigi agik¢a kendini
gostermektedir. Islam dinine kars: takinilan bu 6n yargili tavir neticesinde toplumda Islam korku
ve endisesi (islamofobia) hakim olmus ve bu tarz bir nefret sdylemi, toplumsal bir ayristirma ve
otekilestirme problemini ortaya ¢ikarmistir. Ciinkii Islam, bir arada yasamaya ve gogulcu bir yapiya
tahammiilii olmayan, miisamahasiz, erkek egemenligine dayanan ve fundamentalist bir anlayis
olarak lanse edilmistir. Ote yandan miisliimanlara kars1 islenen suclarin genellikle gdrmezlikten
gelindigi ya da gerceklerin istenilen bir diizeyde basina ve ekranlara yansitilmadigina tanik
olunmaktadir. Bdylece diinya kamuoyunda Bati, islam’1 ve onun temsilcileri olan miisliimanlar:
adeta seytan konumunda gostermeye c¢alismustir. Misliimanlarin fundamentalist ve terdrist gibi
lanse edilmesi, Bati diislincesinin temel amaci haline gelmistir. Dolayisiyla objektif ve tarafsiz
hareket edemeyen medya, miislimanlar1 rencide edecek ve onlar1t hak etmedikleri sifatlarla
nitelendirme ¢abasi igerisine girmislerdir. Bu ciimleden olarak, islam’in ceza hukuku, cihad, kadin
haklari, miras, birden fazla evlilik gibi mevzular1 genelde istismar edilerek gerceginden
saptirilmaya gayret gosterilmistir. Mesela cihad, insanlara dinin zorla, baskiyla ve tehditle kabul
ettirilmesi  seklinde anlamlandirmaya calisilmistir. Oysaki Islam’a gore cihad, giizelliklerin
yeryiiziine hakim olmasi i¢in Allah yolunda gayret ve ¢aba sarf etmek ¢ergevesi igerisinde yapilan
tiim faaliyetleri kapsamina almaktadir.*

Bu tiir yaymnlara muhatap olan Amerikali ve Avrupalilar, miislimanlar1 tiimiiyle olumsuz
karakterler olarak algilamaktadirlar. Bazen bu daha da ileri giderek Islam iilkesinde meydana gelen
bir trafik kazasi bile neredeyse Islam kiiltiiriiyle 6zdeslestirilmeye calisiimaktadir. Halbuki Islam
diinyas1 disindaki iilkelerde bu tiir haberler boyle bir tarzda ekrana yansitilmamaktadir. Burada
bireysel olaylar genellestirilerek tiim Islam toplumuna tesmil edilmeye gayret gosterildigi
anlagilmakta ve bu tutumun vicdani ve bilimsel bir yaklagim tarzi olmadigi gézden kagirilmaktadir.
Medya, olumsuz algi olusturma amaciyla igerisinde ¢ogunlukla deve, ¢0l, entari, ¢arsaf, sakal,
petrol zengini seyhler, birden fazla evlilik gibi sahneleri barindiran goriintiilere yer vermektedir. Bu
tir yaymlarla, miislimanlarin ¢aga ayak uyduramayan, yeniliklere ve gelismelere karsi, basta
kadinlar olmak iizere insan haklarin1 ve oOzgiirliiklerini kisitlayan tipler olarak algilanmalar
amaglanmaktadir. *® Bu anlamda ele alindiginda genelde Bati, miislimanlar i¢in “tehdit, terdr,
intihar saldirilari, siginmaci, fanatizm, el-kol kesmeler, tiksindirici manzaralar, vahsiler, hayvanlara
kars1 kotii davrananlar, hirsizlik yapanlar, ayak takimi ve surat asan gibi olumsuz tiplemeleri
ekrana tagimakta ve biitlin misliimanlar ayn1 kategoride ele alinmaya calisilmaktadir. Halbuki
Islam diinyas1 yaklasik 50 iilkeye boliinmiis, ¢ok sayida sosyal ve etnik gruplara ve kutsal metnin

4 Omer Menekse, “Tiirk Sinemasinda Din ve Din Adami Imaji”, 2. Uluslar Aras1 Dini Yaymlar Kongresi, Tebligler-
Miizakereler, Ankara, 2005, s. 55-64.

4 Mehmet Akif Enderun, Beyaz Perdenin Din Algisi, Isik Yayinlar, izmir, 2008, s. 163.

4 Rakhmanov Shuhrat, “ Islam Imajinin Degismesinde TV’nin Yeri (Diinya’da Islam Imajim1 Degistirmede
Televizyonun Rolii ve Etkisi)”, (Cev.Adnan Aslan), 2. Uluslar Arasi Dini Yayinlar Kongresi, Tebligler-Miizakereler,
Ankara, 2005, s. 173-175.

46 Hayrettin Yiicesoy, 11 Eyliil Sonras1 Amerikan Sesli-Gériintiilii Medyasinda Miisliiman Ve Islam imaji fle Bu imaji
Yayan ve Destekleyen Unsurla Uzerine Baz1 Oneriler”, 2. Uluslar Aras1 Dini Yaymlar Kongresi, Tebligler-Miizakereler,
Ankara, 2005, s. 192-193.
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farkli yorumlanmast ile birlikte ¢ok ¢esitli mezhep, mesrep, simif ve kategorilere ayrilmstir. Burada
yapilan en biiyilk hata, miisliimanlar1 tek bir topluluk ve Islam’i sadece belirli kavram ve
simgelerden ibaret bir din olarak gormektir.*’

5. SONUC

Insanlhik tarihi ile yasit kabul edilen haberlesme ve iletisimin, bilim ve teknolojideki
gelismelere paralel olarak giin gectikge kapsamini ve fonksiyonunu arttirmakta oldugu kabul edilen
bir gergekliktir. Basili yayinlar, isitsel ve gorsel kitle iletisim araglar derken bunlara ilave olarak
sosyal medya, daha etkin bir tarzda insanlarin giinliik hayatinda yerini almigtir. Toplumlarin gozii
ve kulagi durumundaki medyanin bu olumlu yo6nleri yaninda bir takim olumsuz yayinlar yaptiklari
da tanik olunan bir durumdur. Bu anlamda medya kuruluslari, yaptiklar1 kasitli ve yanl yaymlari
ile toplumlar1 yanlis yonlere sevk edebilmektedir. Bu genel cergevede olay degerlendirildiginde,
toplumlarin en hassas kurumlarindan biri olan din de bu olumsuz propagandadan nasibini
almaktadir. Din adina verilen yanlis ve ger¢ek olmayan bilgiler bir yana, bazen de kasitli olarak din
ve onun iligkili oldugu her sey, farkli bir tarzda lanse edilmektedir.

Hangi tarzda olursa olsun, medyanin bu vahim tutumu 6zellikle yeni yetisen nesiller ile yeterli
ve koklii dini alt yapisi olmayan bireyler iizerinde onarilmasi son derece gii¢ bir tahribata neden
olmaktadir. Bu olumsuzlugun giderilmesi ya da en azindan asgariye indirilmesi, dncelikle tim
medya kuruluslarmin din gibi son derece nazik ve hassas bir konuda danmigmanlik hizmeti
almmasina baghdir. Yani haber, yorum, film, dizi gibi her tiirli iletisim ve haberlesme aginda eger
din ile ilgili bir mesele varsa mutlaka uzmanlarindan gerekli bilgi ve damsmanlik destegi
alinmalidir.*®

Diger yandan medya mensuplarinin egitim aldigi iletisim fakiiltelerine din konusunda yeterli
bilgi sahibi olmalar1 ve ileride Ustlenecekleri mesleklerini daha iyi icra edebilmeleri diisiincesiyle
Islam ve diger dinlerle ilgili dersler konulmalidir.*’ Bdylece dini bilgi yetersizliginden ortaya gikan
olumsuz yayinlarin belki Oniine gegilmis olacaktir. Aksi halde yukarida verdigimiz orneklerde
gectigi gibi, bir takim yanlis uygulamalara engel olmak miimkiin olmayacaktir. Ote yandan kasith
olarak din, dindarlik ve onlar temsil eden her seyi kotii gdsterme gayretinde olan art niyetli
yayinlar i¢cin damigmanlik hizmeti tavsiyesinin de bir anlami olmayacaktir. Bu gruptaki yaymlar
icin boyle diisiinmeyen en azindan dine tarafsiz ve objektif bir sekilde bakabilen karsi medyanin
toplumu bilinglendirmesi ve farkindalik olusturmasi, ¢6ziim yollarindan birisi  olarak
goriilmektedir. Ayrica hukuki yaptirimlarin uygulanabilmesi i¢in gereken yasal diizenlemelerin
yapilmasinin da caydirici bir etkisinin olacagi tahmin edilmektedir.
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