ADIYAMAN UNIVERSITESI SOSYAL BiLIMLER ENSTITUSU DERGISI
ISSN: 1308-9196 / e-ISSN:1308-7363

yil: 17 Sayi:48 Aralik 2024

\‘yN UN“’KJ\
s M| vayin Gelis Tarihi: 02.09.2024 Yayina Kabul Tarihi: 20.12.2024
\ / DOI Numarasi: https://doi.org/10.14520/adyusbd.1542195

Makale Tiirii: Arastirma Makalesi/Research Article
Atif/Citation: Tos, O. (2024). iletisim ve Halkla iliskiler Perspektifinde
Yapay Zeka Uygulamali Kurumsal Reklamin Gostergebilimsel Analizi.

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, (48), 796-830.

ILETiSiM VE HALKLA iLISKILER PERSPEKTIFINDE YAPAY ZEKA
UYGULAMALI KURUMSAL REKLAMIN GOSTERGEBILIMSEL
ANALIZzi

Onur TOS*

Oz

Bir kurumun imajinin dogru bir sekilde gelistiriimesi, insanlar arasinda
pozitif yonli yayilmasinin saglanmasi ve imajin yerlestirilmesi amaciyla
kurumsal reklamlardan yararlaniimaktadir. Kurumsal reklam, kuruma ait
iletisim ve halkla iliskiler politikalarinin da bir yansimadir. Kurumlar
geleneksel ve yeni medya ortamlarindan yer ve zaman satin alarak
kurumsal reklamlariyla tanitim faaliyetlerini gerceklestirmektedir. Bu
calismada, Toros Tarim firmasinin yapay zekd uygulamali kurumsal
reklam icerigine odaklaniimaktadir. Tiirkiye Yiizyili icin yayinlanan
kurumsal reklam igerigi Saussure’iin gdstergebilimsel analiz yéntemiyle
incelenmektedir. Kurumsal reklam igeriginde hangi tema, kategorilerinin
ve kodlarin 6n plana c¢ikarildigi gdstergebilimsel analiz ile tespit
edilmektedir. Ek olarak reklam icerigindeki gésterge, gésteren ve
gosterilen arasinda iliski aciklanmaktadir. Analizlerde iletisim ve halkla
iliskiler perspektifinde yayinlanan kurumsal reklamda 6n plana ¢ikan
kavramlarin milliyetgilik, Atatiirk, biyiyen ve gelisen Tiirkiye oldugu
belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal Reklam, Kurumsal imaj, Yapay Zekd, Toros
Tarim, Géstergebilimsel Analiz.
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SEMIOTIC ANALYSIS OF CORPORATE ADVERTISEMENT
WITH ARTIFICIAL INTELLIGENCE APPLICATION IN THE
PERSPECTIVE OF COMMUNICATION AND PUBLIC
RELATIONS

Abstract

Corporate advertisements are used in order to develop the image of an
organisation in the right way, to spread it positively among people and to
place the image. Corporate advertisement is also a reflection of the
communication and public relations policies of the institution. Institutions
carry out promotional activities with corporate advertisements by
purchasing space and time from traditional and new media
environments. In this study, we focus on Toros Tarim's corporate
advertisement content with artificial intelligence application. The
corporate advertisement content published for Turkey Century is analysed
with Saussure's semiotic analysis method. Which themes, categories and
codes are highlighted in the corporate advertisement content are
determined by semiotic analysis. In addition, the relationship between the
indicator, signifier and signified in the advertisement content is explained.
In the analyses, it is determined that the prominent concepts in the
corporate advertisement published in the perspective of communication
and public relations are nationalism, Atatlirk, growing and developing
Turkey.

Keywords: Corporate Advertising, Corporate Image, Artificial Intelligence,
Toros Agriculture, Semiotic Analysis.

1. GiRiS

Reklamcilik sektord, kurumlarin hedef kitleleriyle etkili iletisim kurmalarini
saglayarak, bilinirliklerini artirmalarina olanak tanimaktadir (Bala ve Verma,
2018; Voorveld vd., 2018). Teknolojinin ilerlemesiyle dijital platformlarda yapay
zeka tabanli reklam stratejilerinin 6n plana ¢iktig1 gériilmektedir. Bu stratejiler,
reklam igeriklerini yenilikgi ve hedef odakh hale getirerek kurumlarin

etkilesimini glglendirmektedir. Geleneksel platformlar yerine mobil veri
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ortamlarinda sunulan reklamlar, daha fazla farkindalik yaratmaktadir
(Sabharwal vd., 2022; Huh vd., 2023). Yapay zeka reklamciligi konusuda yapilan
calismalar sosyoloji, psikoloji ve kitle iletisimi gibi gesitli disiplinlerden gelen

teorileri de igermektedir (Qin ve Jiang, 2019; Ford vd., 2023).

Son yillarda yapay zeka reklamciligi tizerine yapilan arastirmalar, bu teknolojinin
reklamcilik sektorliindeki islevselligini, potansiyel kullanim alanlarini ve
karsilasilan zorluklari incelemistir (Qin ve Jiang, 2019; Ford vd., 2023). Yapay
zeka, reklam igeriklerinin hedef kitleye daha uygun hale getirilmesi igin firsatlar
sunmakta ve bu alandaki yaratici siireglere katki saglamaktadir (Rodgers, 2021;
Vakratsas ve Wang, 2021). Tirkiye'de de yapay zekd ve reklam etkilesimi
Uzerine yapilan ¢alismalar artmaktadir. Ceber (2024), reklam ajanslarinda yapay
zekdnin nasil kullanildigini inceleyerek, reklam igerigi tasarimi, élgimleme ve
icgorli analizlerinde yapay zekanin etkili oldugunu belirtmistir. Ayrica reklam

sektorindeki etik sorunlara diger galismasinda dikkat cekmistir (Ceber, 2024).

Bu galisma, yapay zekanin reklam igerigine etkisini incelemektedir. Toros Tarim
firmasinin kurumsal reklami zerinden, yapay zeka uygulamalarinin reklam
dinyasindaki yerini ve bu uygulamalarin mesaj iletme bigimlerini analiz
etmektedir. Saussure'nin gostergebilimsel analizi kullanilarak, reklam igeriginde

sunulan kodlar, gostergeler ve gosteren-gosterilen iliskisi ele alinmaktadir.

2. KURUMSAL REKLAM FAALIYETLERI VE HALKLA IiLiSKILERIN ETKILESiMi:
TANITIMIN STRATEJIK ROLU

1929’daki Buyilik Bunalim sonrasinda, isletmelerin yalnizca kar elde etmek degil,
toplumla kurduklari iligkileri yonetmeleri gerektigi anlasiimistir. Bu donemde
halkla iliskiler, isletmelerin kamuoyu ile olan etkilesimlerini gliglendirerek marka
glvenini artirmis ve pazarlama stratejilerinin bir pargasi olmustur (Cutlip ve

Center, 2004; Oliver ve Aldcroft, 2007). Zamanla, isletmelerin hedefleri sadece
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kar degil, isci kosullarinin iyilestirilmesi ve sosyal sorumluluk gibi unsurlari da

kapsayacak sekilde genislemistir (Haigh ve Hoffman, 2012; Grover vd., 2022).

Reklam, isletmelerin tlketicilere Griin tanitimi yapmalarinin 6tesinde, halkla
iliskilerle birleserek sirket imaji ve itibarini yénetmeye yonelik bir arag¢ haline
gelmistir (Maye vd., 2019; Juska, 2021). Ozellikle dijital medya ile gelisen reklam
ortami, isletmelerin kisa vadeli kar odakli kampanyalarinin &tesine gegerek,
uzun vadeli strdardlebilirlik igin kurumsal degerleri vurgulayan reklamlara
yonelmelerine olanak tanimistir (iplikci ve Batu, 2018; Acar-Sentiirk vd., 2021).
Bu dogrultuda, kurumsal reklam, vyalnizca Urlin veya hizmetlerin degil,
isletmenin toplum vyararina olan katkilarinin da tanitilmasi amaciyla
kullanilmaktadir (Smith, 2020). Bu dogrultuda iletisim dinamikleri, halkla iligkiler
ve reklam uygulamalari arasindaki sinirlar belirsizlesmistir. Bu sebeple,
isletmenin tanitimi ve olumlu algilarin gelistirilmesi amaciyla yapilan reklam

faaliyetleri, kurumsal reklam olarak adlandiriimaktadir.

Kurumsal reklam hem halkla iliskiler hem de reklamcilik &zelliklerini tasir;
burada esas olan, iirlin ve hizmetlerin tanitimindan ziyade, kurumun itibarinin
giclendirilmesidir (Kim vd., 2021; Sharpe ve Hanson; 2020). Kurumsal reklam
faaliyetleri, kurumun toplumda olusturdugu olumlu imaji pekistirmeyi hedefler
ve bu siire¢, kurumun sosyal sorumluluk faaliyetleri ve toplumla iliskilerini de
yansimaktadir (Ho vd., 2017; Liao, 2019). Bu tiir reklamlar, isletmelerin toplum
nezdindeki algilarini  gelistirmeyi amaglayarak, kurumsal degerlerin
benimsenmesine katki saglamaktadir (Semenov ve Randrianasolo, 2024). Bu
dogrultuda kurumsal reklam ve imaj ¢alismalari, toplumsal bilinglenme ve
degisim sireglerinin bir pargasi olarak, kurumlarin sosyal sorumluluklarini daha
etkin bir sekilde sergilemelerine olanak tanimaktadir (Trivedi, 2020; Wang,

2020). Bunun yani sira medyada yetersiz bilgi paylasimlarinin fark edilmesi,
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isletmeleri alternatif ¢éziimler aramaya yonlendirmistir (Puncheva-Michelotti
vd., 2018). Bu baglamda, kurumsal reklamlar, isletmelerin itibarini insa etmek ve

giclendirmek igin 6nemli bir arag olarak 6ne gikmaktadir.
3. YAPAY ZEKA KAVRAMI VE REKLAM ETKILESiMi

Yapay zekd kavraminin ilk tanimi, matematik bilimcisi McCarthy tarafindan
yapilmistir. McCarthy, yapay zeka hakkindaki agiklamalarini iceren bir makale
yayimlamis ve bu makalede, yapay zekanin, bilgi iletisim teknolojileri alanindaki
ilerlemelerle birlikte ortaya ¢ikan programlama teknikleri sayesinde akilli
cihazlarin ve makinelerin tasarlanmasina olanak taniyan bir miihendislik disiplini
oldugunu belirtmistir (McCarthy, 2007). Yapay zeka kavrami, robot bilimi, dil
bilimi, felsefe, bilgisayar miihendisligi, psikoloji gibi gesitli alanlarla etkilesim
kurabilen ve insan zekasina ait siregleri inceleyen, akil yiritme, 6grenme
kabiliyeti, dislinme vyetisi, tasarlama ve sezgi gibi konulari ele alan akilli robot
tasarimi, bilgisayar organizasyonu gibi disiplinleri kapsayan bir bilim dali olarak

ifade edilmektedir (Jungherr, 2023).

Yapay zekad tarafindan desteklenen yazilimlarin 6zellikleri asagidaki gibi

listelenebilir:

» Alexa: 2014 yilinda Amazon tarafindan kullanicilara sunulan Alexa,
gelismis bir yapay zeka destekli sanal asistan yazilimidir. IPA (Anlama;
insan Dilinde) teknolojileri arasinda yer alan bu yazilim, kullanicilarin
gunlik yasamini ve is hayatini kolaylastiracak bir dizi o6zellikler
sunmaktadir (Berdasco vd., 2019). Bu oOzellikler arasinda; sesli
komutlarla etkilesim, bilgi ve eglence, gelismis uygulama entegrasyonu,
ahisveris ve siparis takibi ile kisisel asistanlik yer almaktadir (Hoy, 2018).

Ayrica Alexa yazilimi, kullanicilarin gizliligine 6nem vererek endise verici
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>

durumlarin ortaya ¢ikmasini engellemek igin gizlilik odakli uygulamalar

saglayabilmektedir (Brill vd., 2022).

Microsoft Cortana: Etkilesimli konusma teknolojileri ve tanitim igin
kullanilan yapay zeka destekli yazimlarin gelisimi hizla artmaktadir. Bu
tlr yazihmlar, sanal kisisel asistan (VPA) o6zellikleri sunarak galisma
hayatinda énemli bir rol oynamaktadir (Young, 2019). Kullanicilara sesli
iletisim imkani saglayan bu yazihmlar, ses tanima teknolojisi ile
calisarak gesitli verileri toplama ve analiz etme 6zelligi tagimaktadir. Bu
sayede farkl tiirde degerlendirme imkanlari saglayarak analiz birimleri

olusturulmasina yardimci olurlar (Hoy, 2018).

Google Assistant: Google tarafindan gelistirilen Google Assistant,
genellikle Android isletim sistemleriyle uyumlu olan ve gesitli mekanik
sistemleri kontrol etmek icin sesle calistirilabilen bir yapay zeka
destekli sanal asistan olarak 6éne ¢ikmaktadir (Tai ve Chen, 2023). Bazi
arastirmalarin sonuglarina gore, Google Assistant ¢ocuklarin konusma
becerilerine katki saglayarak etkili iletisim kurmalarina olanak taniyan

ozelliklere de sahiptir (Hadi ve Junor, 2022).

Siri: 2011 yilinda tanitilan Siri, yapay zeka destekli ilk akill kisisel
asistanlardan biri olarak déne ¢ikmaktadir. Diger sanal asistanlardan ve
IPA (Anlama; insan Dilinde) teknolojilerinden farkli olarak, Siri bir dizi
ozelligiyle dikkat cekmektedir. Bu dzellikler arasinda arama yapabilme,
kisa mesaj gonderebilme, internet lzerinde arastirma yapabilme ve
sorulara hizli yanitlar verme gibi bir¢ok 6zellik barindirmaktadir (Shabu

vd., 2021; Alagha ve Helbing, 2019).
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Son birkag yilda, reklamcilik sektori blylk bir dénlisim gegirmistir (Aljabri ve
Mohammad, 2023). Yeni teknolojilerin ve dijital medyanin yiikselisiyle birlikte,
reklamcilik geleneksel medya kanallarindan gesitli yeni ve ilgi ¢ekici platformlara
dogru evrim gegirmistir. Gelismis reklam medyasi, yapay zeka kullanarak reklam
etkinligini artirmak ve reklam dagitimini optimize etmektedir. Yapay zeka,
makinelerin  karmasik sorunlari ¢dzmesine, karar verme slreglerini
kolaylastirmasina ve insanlarla iliskili gorevleri yerine getirmesine olanak
taniyan bir teknoloji olarak kabul edilmektedir (McStay, 2016). Yapay zeka,
tliketici i¢gorilerinin kesfi, medya planlamasi, reklam satin alma, reklam
olusturma ve etki degerlendirmesi gibi temel reklamcilik islevlerini
otomatiklestirerek ve kolaylastirarak reklamciligi daha yetkin, kisisellestirilmis,
hedef odakh ve akilli hale getirmistir (Li, 2019). Ayrica, yapay zeka reklamciligi
alaninda birgok yenilik ortaya ¢ikmistir, bu yenilikleri Kog ve Basfirinci (2023) su
sekilde ifade etmektedir: Yapay zeka reklamciligl, bir dizi yenilikgi uygulama ile
reklamcilik sektériinde ©6nemli donlsiimler yaratmaktadir. Yapay zeka
sistemleri, sinirli ve butlncil nitelikte reklam igerikleri olusturmak, tiiketicinin
dikkatini ¢ekmek icin web uygulamalari igindeki video ve resim igeriklerini
tarayarak etkilesimi tesvik etmek ve reklam igerigini éne ¢ikarmak gibi 6nemli
islevleri yerine getirmektedir. Ayrica, reklam bitgesinin ana akim ya da yeni
medya platformlarinda gergek zamanlh etkilesim optimizasyonu saglayarak,
reklam stratejilerinin daha verimli yonetilmesine olanak tanimaktadir. Bu
gelismeler, reklamciligin daha hedef odakl ve verimli hale gelmesini saglamakta

ve sektorde daha etkili is modellerinin olusturulmasina olanak vermektedir.

Yapay zekd teknolojilerinin reklamcilik Uzerindeki etkileri yalnizca olumlu
sonuglar dogurmakla kalmaz; ayni zamanda bu teknolojilerin reklam verenler
tarafindan daha fazla veri toplanmasini, kullanicilarin davraniglarinin izlenmesini
ve bu bilgilerin ticari ¢ikarlar dogrultusunda kullaniimasi gibi bazi etik sorunlar

da beraberinde getirmektedir. Bu baglamda, yapay zeka destekli reklamciligin
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ekonomik politigi, bireylerin mahremiyet hakki, veri givenligi ve algoritmik
onyarg gibi sorunlarla sikga iliskilidir (Zuboff, 2019). Bir diger dnemli nokta ise,
yapay zeka uygulamalarinin, 6zellikle algoritmalara dayali medya planlamasi ve
programatik reklamcilikta etkin kullanimiyla birlikte, reklam sektériinde giderek
daha fazla otomasyon ve makine 6grenme siireglerinin devreye girmesidir. Bu
stregler, insan etkilesimini minimuma indirerek, reklamin daha etkili bir sekilde
dagitilmasini saglar; ancak ayni zamanda reklam alaninda biyik bir denetim ve
kontroliin teknoloji sirketlerinin elinde toplanmasina yol agabilir. Bu durum,
kigik isletmelerin ve bagimsiz igerik Ureticilerinin daha az gorinir hale
gelmesine ve sektordeki ekonomik esitsizliklerin artmasina neden olabilir

(Coyle, 2018).

Yapay zeka uygulamalarinin reklamcilik sektoriine etkileri yalnizca teknolojik
yenilikler ile sinirli kalmamalidir; ayni zamanda bu teknolojilerin yaratabilecegi
olumsuz etkiler de gz 6niinde bulundurulmahdir. Ornegin, algoritmalarin icerik
onerileri ve hedeflemeleri, bireylerin yalnizca belirli gériis ve degerlerle
karsilasmalarini saglayarak toplumsal kutuplagsmayi artirabilir (Binns, 2018).
Ayrica, reklamcilikta kullanilan yapay zeka teknolojilerinin, toplumsal degerlerin

ve etik ilkelerin ihlali gibi sorunlara da yol agabilecegi unutulmamalidir.

4. YONTEM

4.1.Aragtirmanin Konusu ve Amaci

Arastirmanin konusu; yapay zeka ve reklam etkilesiminde Toros Tarim
firmasinin yayinladigi kurumsal reklam igerigidir. Arastirmanin amaci ise; son
donemde reklam stratejilerinde kullanilan yapay zeka uygulamalarinin sosyal
medya reklamindaki gorsel ve dizgesel anlatiyla olan etkilesimini, Toros Tarim

firmasinin 2023 yilinda “Turkiye Cumhuriyeti 100 yasinda bir geng” sloganiyla

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 17, Sayi: 48, Aralik 2024

803




804

Onur TOS

yayinladigi, web sitesi (https://www.toros.com.tr, 2023) ve resmi sosyal medya
hesabl Youtube’da (https://www.youtube.com, 2023) paylastigi kurumsal

reklam igerigi lizerinden ortaya koymaktir.

4.2.Arastirmanin Sorulari

Bu galisma 2023 yilinda Toros Tarim firmasi tarafindan yapay zeka ve reklam
etkilesimli olarak olusturulan ve resmi sosyal medya hesabindan yayinlanan
kurumsal reklam igeriginin analizini kapsamaktadir. Bu ¢ercevede Toros Tarim
firmasinin resmi sosyal medya hesabindan yayinlamis oldugu yapay zeka ve
reklam etkilesimli kurumsal reklam igeriginin gostergebilimsel analizi igin

belirlenen arastirma sorulari asagida siralanmaktadir:

» Kurumsal reklam igeriginde 6n plana gikarilan kodlar nelerdir?

» Kurumsal reklam icerigindeki gosterilen, gosteren ve gosterge
baglamlari nelerdir ve bu baglamlar hangi temalar (zerine

aktarilmaktadir?

» Kurumsal reklam igeriginde aktarilan gorsel gostergeler igin hangi

kategoriler belirlenmistir?
4.3.Arastirmanin Orneklemi

Arastirmada kritik durum ornekleme yonteminden yararlaniimaktadir. Flick’e
(2022) gore kritik durum ornekleme; énemli bir durumu, olayr veya olguyu
belirgin bir sekilde yansitan ya da dogal sartlarda 6zel bir degere sahip olan
durumlari ifade eden érnekleme yontemidir. Bir durumun, olayin ya da olgunun
kritiklik tasidiginin isareti; baska benzer bir durum, olay ya da olgularla
aktarilabilmesi ya da aktarilamamasi ile agiklanmaktadir (Mertens, 2024). Bu

cercevede Toros Tarim firmasinin resmi sosyal medya hesabindan yayinladigi
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kurumsal reklam kritik durum orneklemesine gore belirlenmistir. Bu érneklemin
belirlenmesinde, yapay zekad ve reklam etkilesiminin Tirkiye'de sunuldugu ilk
kurumsal reklam orneklerinden birini tasimasi etkili olmustur. Kurumsal

reklamdaki yapay zeka ve reklam etkilesimi kritik durumu temsil etmektedir.

4.4.Aragtirmanin Veri Analiz Yontemi

Arastirmada uygulanan veri analiz yontemi gostergebilimsel analizdir. Erdogan’a
(2012) gore gostergebilimsel analiz, reklam igeriklerinin analizinde siklikla
yararlanilan bir analiz yéntemi olarak &n plana c¢ikmaktadir. Ozellikle reklam
iceriklerinde ileti aktariminda gosterge baglamlariyla gerceklesmektedir. Bu
cercevede bir reklamin ifade bigiminin aktariminda yararlanilan gostergelerde
hangi anlamlarin 6n plana ¢iktig1 gbstergebilimsel analizle yorumlanabilmektedir
(Williamson, 2000). Ek olarak grafik tasarimlari, resim, sinema, hareketli gorsel
iceriklerin sunumu gibi alanlarda gostergelerle baglam kurulup ileti aktarimi
saglandigindan gostergebilimsel analiz yonteminden vyararlanip anlamlara

odaklanilabilmektedir (Parsa ve Parsa, 2012).

Gostergebilim (semiology — semiotics); gostergeleri ve gdsterge baglamlarini art
alanina alan, bu kavramlarin sosyal iliskiler ve etkilesimlerdeki anlamsal
olusumunu irdeleyen ve gergek ile temsil arasindaki fonksiyonunu agiklamaya
galisan bilimsel analiz yontemidir (Guiraud, 2016). Bununla birlikte
gostergebilim kaltir olgusunu ve bu olgunun toplumla olan etkilesimini
aciklamaya c¢alisan ve disiplinler arasi séylem odakh bir yaklasim olarak

degerlendirilmektedir (Leeuwen, 2005).

Arastirmada yapay zekd ve reklam etkilesiminde analizi yapilacak kurumsal
reklam icin Saussure’nin  gostergebilimsel analiz  yaklasimindan

yararlaniimaktadir. Saussure’ye (2001) gore gostergebilimin unsurlari gosterilen,
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gbsteren ve gosterge olarak siralanmaktadir. Bu kavramlar arasindaki baglanti
Saussure tarafindan sosyolojik olarak degerlendirilmekte ve dil baglaminda bir
aciklama getirilmektedir. Bu kapsamda Saussure’nin gostergebilimsel analiz

yaklasimindaki kavramlar asagidaki gibi agiklanmaktadir:

> Gosterge: Gosteren ile gosterilen olarak iki kavramin yansimasidir.
insan zihnindeki herhangi bir terim, dil araciligiyla sdzciik olarak disa
yansitilmakta ve bu kavram soyut olarak ifade edilmektedir (Akerson,

2019).

» Gosteren: Bir terimin anlam tasimasi ancak gergek anlaminin olmamasi
ve gosterilenin gdstergenin baglamina bir ¢agrisim yaptig ve bir anlam
olustugunu ifade eden kavramdir. Dolayisiyla insanlarin zihninde
gbstergenin  algilanis  durumu ve yo6ni  goOsteren  olarak

nitelendirilmektedir (Rifat, 2019).

» Gosterilen: Gostergenin bir terim Gzerine olusturdugu Iletilere ya da

gonderim baglamlarina odaklanan kavramdir (Rifat, 2014).

GOSTERILEN
Belirli bir nesneye iliskin
olusturulmus zihinsel
kavram.

GOSTEREN
Ses

Harf
isaret
Sekil vb.

Sekil 1. Saussure’nin Gostergebilimsel Analiz Yontemi Kaynak: Saussure, 2014.
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Saussure, sekilde gorildugu gibi gostergebilimsel analizde gosterge, gésteren ve
gosterilen arasindaki baglami dissal gergeklik ya da anlam Uzerinde bir gikti
olarak degerlendirmektedir. Bu kapsamda gergekligin anlam kazanmasi, insan
zihnindeki terimlere yonelik agiklamalarin getirilmesi ve soyutlamalarin
yapilabilmesi ile mimkiin olmaktadir. insan zihninde terimlere yé&nelik
aciklamalarin yapilmasi, belirli bir siniflamayi olusturur ve diger kavramlarin
aciklanmasinda baglam odagini glglendirebilir. Lotman’a (2000) gore
gostergebilimsel analizde yer alan kavramlar arasindaki bu etkilesim gorsel
icerikte yer alan gostergenin acgiklanmasinda insan zihnindeki farkhhklari,
kaltirel dinamikleri, ritiiel sunumunu ve sosyolojik tarihsel perspektifi bir

baglam Uzerine temellendirilmesinde yardimci olmaktadir.

Aciklamalar gercevesinde 2023 yilinda Toros Tarim firmasi tarafindan resmi
sosyal medya hesabi Youtube’de yayinlanmis kurumsal reklam igerigi analiz
edilmektedir. Bu c¢ercevede kurumsal reklam igerigi  Saussure’nin
gostergebilimsel analiz  yontemindeki kavramlar géz ©6nline alinarak
degerlendirilmektedir. Saussure’nin analiz yonteminde o6n plana gikardig
gbsterge, gosteren ve gosterilen kavramlari gergevesinde kurumsal reklam
icerigi ¢cozlimlenmekte, reklam igeriginde yer alan tema, kategori bigimleri ve

kod tirleri reklam igerigine ait tablo igerisinde aktarilmaktadir.

4.5.Arastirmada Yararlanilan Veri Tasnifi ve Toplama Teknigi

Veri toplama teknigi olarak arastirmada dokiiman incelemesinden
yararlaniimaktadir. Sigri'ya (2021) gore dokiiman incelemesi; bir arastirmanin
hedefledigi durum ya da olgular ¢ergevesinde enformasyon barindiran duyusal,
yazili veya gorsel anekdotlarin analizinde yararlanilan bir aragtir. Dokiimanlar,
nitel arastirma siirecinden faydalanan arastirmacilar igin toplumsal ve kisisel bir

arastirma sahasidir (Creswell, 2011). Bu cercevede arastirmaci tarafindan
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yararlanilacak dokiimanlar kamusal ve 6zel olarak siniflanabilir, birincil ve ikincil
enformasyonun kaynagini olusturabilir (McCulloch, 2004). Bunun yani sira bir
arastirma slrecinde vyararlanilan ve arastirmacinin inceleyecegi bir olgu
hakkindaki anlamlandirma bigimleri igin gorsel isitsel materyallerden, ses
iceriklerinden, videolardan, resimlerden, tablolardan, dijital sunumdaki gorsel
ogelerden yararlanmasi da dokiiman incelemesi kapsamindaki enformasyon

kaynaklari igerisinde degerlendirilmektedir (Savin-Baden ve Major, 2013).

Arastirma odaginda analiz igin kullanilan belgeler video igerisindeki gorsel ve
isitsel materyallerden olugsmaktadir. Edwards ve I’Anson’a (2020) gore gorsel
sunumdaki dokiimanlar, arastirma siireglerinin daha iyi anlasilabilmesine katki
saglamakta ve insan zihnindeki canlandirabilme durumu agisindan nitelikli veri
kaynagi olarak nitelendirilmektedir. Bu kapsamda arastirma amaci géz 6niine
alinarak 2023 yilinda yapay zeka ve reklam etkilesimi gercevesinde kurumsal
reklam igerigi olarak Toros Tarim firmasi tarafindan resmi sosyal medya hesabi
YouTube platformunda yayinlanan reklam igerigi arastirma sirecine dahil
edilmistir. Firmanin iletisim ve halkla iliskiler ¢alismasinin bir géstergesi olarak
yayinlanan kurumsal reklamin orijinalligine dikkat edilmis ve reklam igerigindeki

dokiimanlar amag dogrultusunda tablolar igerisine gorsel olarak alinmistir.

5. BULGULAR

Toros Tarim firmasinin yapay zeka ve reklam etkilesimli yayinlamis oldugu
kurumsal reklam igeriginde, Cumhuriyet’in kurulusu, gelisimi ve Ulkenin
vazgecilmez degerlerinden biri olusu ele alinmistir. Toros tarim firmasinin
hazirlamis oldugu reklam filminde Cumhuriyet insan bedeninde tasvir edilmis,
milli degerleri betimleyen istiklal Marsi, Tiirk Bayragi, TBMM ve Atatiirk gibi
simgelere yer verilmistir. Kurumsal reklam boyunca dis ses reklama eslik
etmekte ve reklam igerigine yonelik enformasyon saglamaktadir. Toros Tarim

firmasinin kurumsal kimlik géstergesiyle reklam sona ermektedir.
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Reklam Film Kiinyesi

- Yayin Tarihi: 25/10/2023

- Sure: 1:29

- Kurum: Toros Tarim

- Reklamin Yapimci Ajansi: Pine Up Medya

- Reklam Filminin Yénetmeni: Cem Kilig

- Reklamin Senaristleri: Server Uraz & Sercan Mega

- Reklamin Yapiminda ya da Yayinlanan Mecrasinda Kullanilan Yapay
Zekda Uygulamasi: TBMM tarafindan onarilmis ses kayitlari baz alinarak ve
Ankara’da ODTU Teknopark ekibi tarafindan klonlanarak yapilan seslendirmede
yapay zeka kullaniimistir.

- Abone Sayisi (Youtube): 49

- Gorlintilenme Sayisi: 955

Reklam Filminin Konusu ve Oykiisii

Toros Tarim Cumbhuriyet’in 100. Yilina Ozel olarak 6zgiin bir reklam filmi
hazirlamistir. Hazirlanan reklam filminde Cumhuriyet; Atatlirk’dn kucaginda
kundaktaki bir bebek olarak gosterilmektedir. Reklam filminde Cumhuriyet’in
gelisimine taniklik edilmektedir. Cumhuriyet yas alarak 100 yasinda bir geng
olarak sembolize edilmektedir. Reklam filminde Tirkiye Cumhuriyeti kurucusu
Atatirk’iin “Benim nagiz viicudum elbet bir giin toprak olacaktir. Ancak Tirkiye
Cumbhuriyeti ilelebet payidar kalacaktir’” soézleri, yapay zeka tarafindan

seslendirilmistir.
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Tablo 1. Reklam filminde yer alan ve dis ses tarafindan yapay zeka ile gergeklestirilen

seslendirmenin ciimleleri agagidaki gibi siralanmaktadir

- Ben Cumhuriyet; 6zgirlGgin ilk 15181 umudun dogusuyum (0:12)

- 101 pare top atisinin coskusu ve milletimin kalbindeki 6zgirlik atesiyle bugln
hayat buldum (0:20)

- Milletimin sevgisiyle gi¢lenerek biylyor, umut ve inangla aydinlik yarinlara
dogru adim adim yikseliyorum (0:29)

- Zorlu sinavlardan gegerek biiyiik zaferler kazandim (0:33)

- Gondllerdeki sevgiyle yireklerdeki inangla ve al bayragimizdan aldigim sonsuz
gicle hala ayakta kaldim (0:42)

- Artik ben 100 yasinda bir gencim (0:46)

- Nice zaferler kazanilan bu topraklar 100 yildir Tirkiye Cumhuriyeti adiyla
sahlaniyor (0:53)

- Ne mutlu ay yildizli mesalemizle bu topraklarda 100 yildir bagimsizlik atesini
milletimizle birlikte yakiyorum. (1:03)

- Biliyorum ki aziz milletim 1518imin sbnmesine asla izin vermeyecek. (1:09)

- Ben bu sevgiyle yaslanmayacagim ve bu sanli Tiirk milletinin omuzlarinda sonsuza
dek yikselicim. (1:18)

- Tirkiye Cumhuriyeti 100 yasinda bir geng¢ (Arka fon Atatilrk ve silah arkadaslari
onde geng olan birey). (1:21)

- Benim nagiz viicudum elbet bir glin toprak olacaktir ancak Tirkiye Cumhuriyeti
ilelebet payidar kalacaktir. (1:29)

Reklam igeriginde analizler igin tablolar olusturulmustur. Tablolarda yer alan
sahne gorselleri gosteren olarak ele alinmaktadir. Hangi sahnenin
gostergebilimsel analiz gergevesinde degerlendirildigini gostermek amaciyla
sayilara yer verilmektedir. Sayilar, géstereni temsil etmekte ve sahne goérselinin

aktarimlari gosterge ve gosterilen olarak yorumlanmaktadir.

Gosteren

1 2 3

S~

-

Sekil 2. Mustafa Kemal Atatlirk ve Cumhuriyet Tasviri (0:12)
Tablo 2. Mustafa Kemal Atatiirk ve Cumbhuriyet Tasvirinin Sergilendigi Sahnenin

Gostergebilimsel Analizi
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Gosteren Gosterge Gosterilen
1 Atatiirk-Bebek  Elinde kundakta bir bebek tutarken Atatirk sirttan
gorinmektedir.
2 Bebek Kundaga sarilmis bir bebek Atatlrk’tin avuglarindadir.
3 Atatirk Yan profilden Atatirk’in silueti gosterilmektedir.

Reklam filmi Atatiirk’in elinde tuttugu kundaga sarilmis bir bebek ile
baslamaktadir. Burada bebek aslinda Cumhuriyet’'in ilk dogusu olarak
simgelenmektedir. Reklam filmi ilerledikge Cumhuriyetin buyidagua, gelistigi ve
100 yasinda genc oldugu gosterilmektedir. ilk giris kisminda istiklal Marsimizin
giris mizigi calmaktadir, bu esnada goriintli gitgide Atatlrk’e yaklagmaktadir.
Reklam filminde “ben Cumhuriyet” ciimlesinden sonra goériinti kundaktaki
bebege odaklanmistir. “Ozgiirliigiin ilk 1518 umudun dogusuyum” climlesi
Ataturk’in bakisi ile son bulmaktadir. Reklamda Atatiirk’lin goésterilmesi ile
liderlik temasina vurgu yapilmaktadir. Atatlrk’d reklam filminde Burhan Given
canlandirmigtir. Videonun bu bolimiinde siyah, kahverengi ve bej renklerinin

renk kodunu olusturdugu gériinmektedir.

Gosteren
4 5 6

10 12

I

[—]

Sekil 3. Cumhuriyetin Bir insan Bedeninde Biiyiime Tasviri (0:56)
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Tablo 3. Cumhuriyetin Bir insan Bedeninde Biiyiime Tasvirinin Aktarildigi Sahnenin

Gostergebilimsel Analizi

Gosteren Gosterge Gosterilen

4 Bebek Atatirk ile merdivenden yukari dogru c¢ikmak igin
Atatirk emekleyen bebek goriinmektedir. Ayni akis igerisinde
Uniformali daha flu sekilde gorlntiiye vyansitilan Uniformali
askerler askerler vardir.

5 Cocuk Merdivenden yukariya dogru emekleyerek gikan ¢ocuk
Atatlrk yansitilmaktadir. Videonun arka fonunda ise flu
Uniformali sekilde Uniformali askerlerin selam vererek durdugu
askerler Atatirk’lin de yer aldigi seremoni gosterilmektedir.

6 El Merdiven Uzerinde geng bireyin eli gorinmektedir.
Atatirk Arka fonda flu sekilde Atatiurk ve arkadaslari yer

almaktadir.

7 insan Merdivenden yukariya cikan, yere dogru bakan geng
Kurulus Meclisi birey sureti 6n planda yansitilmaktadir. Arka fonda flu

sekilde Atatlrk ve arkadaglari yer almaktadir.

8 insan Yukariya dogru bakan geng¢ birey sureti 6n fonda
Kurulus Meclisi gorinmektedir.

Arka fonda flu sekilde Atatirk ve arkadaslari yer
almaktadir.

9 insan On planda basi dik yukari bakan, yan profilden
Atatlrk gbriinen orta yas bir birey goriinmektedir. Arka fonda

flu sekilde Meclis kirstisiinde konusma yapan Atatirk
gosterilmektedir.

10 insan Yukari dogru bakan arkadan goriinen orta yas birey
Atatlrk yansitilmaktadir. Arka fonda flu sekilde Meclis

kirsuslinde konugma yapan Atatirk gosterilmektedir.

11 insan basi Tirk bayragina basi dik sekilde bakan insan vyer
Tirk bayrag almaktadir.

12 istanbul Ust ¢apraz agidan bogaz kdpriisii ve Tirk bayraginin
Tirk bayrag) yer aldigi istanbul manzarasi yansitilmaktadir.

Bogaz koprusi

Reklam filminin bu kisminda bebeklikten genglige ve orta yas siirecine ilerleyis;

Cumbhuriyet’in buyidiguna ve gelistigini tasvir etmektedir. 4. Gorselden 10.

Gorsele kadar akan videoda “101 pare top atisinin coskusu ve milletimin

kalbindeki

Ozgirlik atesiyle buglin hayat buldum. Milletimin sevgisiyle

glclenerek biylyor, umut ve inangla aydinlk yarinlara dogru adim adim

yukseliyorum. Zorlu sinavlardan gegerek biiyik zaferler kazandim. Génillerdeki
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sevgiyle yireklerdeki inangla ve al bayragimizdan aldigim sonsuz gii¢le hala
ayakta kaldim.” clmleleri ile Cumhuriyet gelisim sireci aktarilmistir. Ayrica
videoda i¢ ice gegmis 2 akis soz konusudur. On fonda birey iizerinden
Cumbhuriyetin gelisimi aktarilirken; arka fonda flu sekilde cumhuriyet dénemine
ait gercek kayitlardan elde edilmis olan Atatilirk ve arkadaslarinin gérintilerinin
kullanildigi goriilmektedir. Bu goriintiilerde meclis 6niinde yer alan Atatiirk ve
arkadaslari  bulunmaktadir. Ayrica Atatiirk’dn  meclis konusmasi yaptigi
goriuntilerde videoda yer almaktadir. Videoda Atatiirk’e yer verilerek Tirkiye
kurucu liderine vurgu yapilmistir. 11 ve 12 numarah goérsellerin yer aldigi video
bolimiinde “artik ben 100 yasinda bir gencim. Nice zaferler kazanilan bu
topraklar 100 yildir Tiirkiye Cumhuriyeti adiyla sahlaniyor. Ne mutlu ay yildizh
mesalemizle” clmleleri ile Cumhuriyetin 100 yasinda olusuna vurgu yapildigi
gorulmektedir. Bu noktada kendisinin varligina bakan Cumhuriyet aktarilmigtir.
Bununla birlikte reklam filminde Tirk bayragi kullaniimasi, milli ve manevi
degerlerin 6n plana cikarildigini géstermektedir. Cumhuriyet’in farkh yaslarini
temsil eden rolleri Ozgiir Ozdemir, Faruk Celiker ve Arif Can canlandirmistir.
Videonun bu bélimiinde koyu mavi, bej ve toprak tonlari 6n planda olup renk

kodunu olusturmaktadir.

Gosteren

13 14 15

Sekil 3. Reklamda Aktarilan Sehirlerin Siliietleri ve Kent imgeleri (1:21)
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Tablo 4. Reklamda Aktarilan Sehirlerin Siliietleri ve Kent imgeleri Sahnesinin

Gostergebilimsel Analizi

Gosteren Gosterge Gosterilen

13 izmir izmir'i sembolize eden Saat Kulesi ugusan martilarla
Saat Kulesi birlikte tam karsidan ¢ekim agisl ile gdsterilmektedir.

14 Liman Ust egik cekimden liman yer almaktadir.

15 Cami Gorselin sag ve sol kenarinda cami bulunmaktadir.

16 Nehir Gorselde uzun ve genis bir nehir gériinmektedir.

17 Sanlurfa Sehrin 6nemli simgelerinden birisi olan Balkh gol ve
Balikli Gol cevresi; Ust egik agidan gosterilmektedir.

18 Ankara Ankara ilinde bulunan ulu 6nder Atatirk’Gn (Turkiye
Anitkabir Cumbhuriyeti’nin kurucu liderinin) kabrinin bulundugu

Anitkabir ve gevresi Ust egik agidan gosterilmektedir.

Reklam filminin bu bélimiinde Tirkiye Cumhuriyeti’'nde bulunan farkl illerden
gorsellerin  kullanildigi  gorilmektedir. 13. — 17. Gorseller arasinda “bu
topraklarda 100 vyildir bagimsizlik atesini milletimizle birlikte yakiyorum.
Biliyorum ki aziz milletim 1si8imin sénmesine asla izin vermeyecek. Ben bu
sevgiyle yaslanmayacagim” metnine yer verilmistir. illerde bulunan simgesel
yapilar videoda yer almaktadir. Ornegin 13.gérsel izmir iline ait olup, simgesi
olan Saat kulesi ve martilar ile birlikte yansitilmistir. 17. gorsel ise Sanhurfa iline
aittir. Sanliurfa’nin 6nemli simgelerinden birisi olan Balikli géle resimde yer
verildigi gorilmektedir. 18. gorselde Atatlrk’iin kabrinin yer aldigi Anitkabir ile
“ve bu sanl Tirk milletinin omuzlarinda sonsuza dek yiikselicim.” climlesine
vurgu yapildigi gorilmektedir. Burada Atatilirk’in birakmis oldugu Tirkiye
Cumbhuriyeti'nin 6limsizligine vurgu yapiimistir. Calismanin bu boéliminde
Tirkiye’'nin farkli cografyalarinda tarihsel ve kiltiirel degeri bulunan yapilarin
kullanilmasi dikkat cekmektedir. Sehirlerin gérselleri incelendiginde doga ve su
metaforunun vurgulandigl, tarihi kaltirel anitlarin  6n plana ¢ikarildigi
goriinmektedir. Yesil (agaglar), mavi (deniz, nehir, gol) ve bej (binalar) tonlarinin

on planda oldugu dikkati gekmektedir.

| 19
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Gosteren Gosterge

Sembol

Tirkge yazi
Gosterilen

“Toros Tarim”

yazi kodunu

olusturmaktadir.

TOROS TARIM

Sekil 4. Firmanin Kurumsal Kimlik Gostergesi ve Gostergebilimsel Analizi (1:29)
Reklam filmi videosunun bu bélimiinde TBMM tarafindan onarilmis ses kayitlari
esas alinarak ve Ankara’da ODTU Teknopark ekibi tarafindan klonlanarak
“Benim nagiz vicudum elbet bir giin toprak olacaktir. Ancak Tirkiye
Cumbhuriyeti ilelebet payidar kalacaktir.” cimlesi yapay zeka ile seslendirilmistir.
Bu esnada arka fonda reklami hazirlayan firmanin ismi ve logosu yer almaktadir.
Siyah, Beyaz ve vyesil renkler ise gorseldeki renk kodlaridir. Reklam filminde
Cumbhuriyetin varliginin ve devamliliginin 6nemine gorsel gobstergeler ve
seslendirmeler ile vurgu yapilmistir. Reklam filminde isitsel ve gérsel unsurlar bir
arada kullanilarak; verilmek istenen mesajlar etkin ve anlasilir bicimde izleyiciye
aktariimistir. Videoda kullanilan mizik bir diger énemli etkenlerden birisidir.
Reklam filminin miziginin 6zel olarak aranje edilmesi ve lisanslandiriimasi
ayrintilardan  bir tanesidir. Reklam filminde Atatirk’e yer verilerek
Cumbhuriyet’in ilan edilmesinden gelisimine kadar onun goélgesinin her zaman bu
vatan lzerinde oldugu vurgulanmistir. Ayni zamanda Cumhuriyet’i tanimlarken
kurucusuna yer verilmesi ve sonunda da kendi sesi ile Cumhuriyet’i vurgulamasi

reklam filmini daha etkin kilmistir.
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Dizisel Yapi: Dizisel yapi, filmdeki olaylarin kronolojik sirayla veya mantiksal bir
ardisikhkla diizenlenmesidir. Reklamin dizisel yapisi, Cumhuriyet’in dogusundan
baslayip, 100. yilina kadar gegen sirecin anlatildigl bir akisa dayanmaktadir.

Reklam filminde:

» Baslangigc (0:12): Cumhuriyet’in dogusu, Atatirk’in kucaginda bir
bebek olarak temsil edilir. Bu, Cumhuriyet’in ilk yillarina ve baslangicina

dair bir metafordur.

» Orta (0:20 - 1:09): Cumhuriyet'in buylimesi ve ilerlemesi
anlatilmaktadir. Cumhuriyet, zaman iginde zorluklarla karsilagsmis ancak
milletiyle birlikte buylylp gilglenmistir. Bu sirecin anlatimi, halkin
Cumbhuriyet’e duydugu sevgi ve inangla desteklenen bir gelisim hikayesi

olarak sunulur.

» Son (1:18 - 1:29): Cumhuriyet'in 100 yasinda bir geng olarak
vurgulanmasi ve Atatlrk’iin meshur "Benim nagiz vicudum..." sozleri
ile Cumhuriyet’in ilelebet varligini sirdiirecegine dair vurgulamalar
yapiimaktadir. Reklamin sonu, Cumhuriyet’in blyimesi ve giiciyle

gelecege dogru umut dolu bir mesaj vermektedir.

Bu dizisel yapi, Cumhuriyet’in geg¢misten bugiine uzanan gelisim sirecini,

baslangicindan bugtinkii durumuna kadar etkileyici bir bicimde yansitmaktadir.

Dizimsel Yapi: Dizimsel yapi, filmin anlatimindaki 6gelerin bir araya gelisini ve
yapilandirilmasini ifade etmektedir. Burada, Cumhuriyet’in dogusu, bilyimesi,
zaferleri ve nihayetinde 100 yasina ulasmasi gibi unsurlar farkl gérsel ve isitsel
ogelerle yapilandinimistir. Bu yapi, Atatlrk’in seslendirmesiyle giglendirilir ve
her bir sahnede Cumhuriyet’in gelisen giicii vurgulanir. Ornegin: Bebek ve

Atatirk; Bebek, Cumhuriyet’in  masumiyetini ve ilk yillarini sembolize
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etmektedir. Atatlrk’in silueti ise liderlik ve Cumhuriyet’in temellerini atisini

simgelemektedir.

Sesli Metinler: Reklamdaki sesli metinler, Cumhuriyet’in zaferlerini, blylimesini,

halkin destegini ve Cumhuriyet’in ilelebet var olacagina dair glivenceyi ortaya

koymaktadir. Bu cercevede sesli metinlerin dizimsel yapisi, filmin temasini

kuvvetlendirmektedir.

Reklamda kullanilan bazi temel karsitliklar, filmdeki sembolik anlamlari ve gorsel

ile isitsel 6gelerin nasil birbirini destekledigini ortaya koymaktadir:

>

>

>

Genglik ve Yaslilik: Reklamin basinda Cumhuriyet bir bebek olarak
simgelenirken, 100. yasina gelindiginde “100 yasinda bir geng” olarak
tanimlanmaktadir. Buradaki karsithk, Cumhuriyet’in yasinin biyik

olmasina ragmen enerjik ve dinamik kalmaya devam etmesidir.

Gegmis ve Gelecek: Reklamda Atatiirk’iin “Benim nagiz viicudum elbet

J

bir giin toprak olacaktir...” sbzleri, gegmise olan bir gdndermedir.
Ancak, bu geg¢mis, Cumhuriyet’in sonsuza kadar yasamasi ve gelismesi
icin bir temel olusturmaktadir. Bu durum, gegmisin Cumhuriyet’in
gelecegine 151k tuttugunu ve geg¢misin glicinden buglinki basarilarin

dogdugunu vurgulamaktadir.

Zafer ve Zorluklar: “Zorlu sinavlardan gecgerek biyiik zaferler kazandim”
climlesiyle Cumhuriyet’in karsilastigl zorluklar ve bu zorluklardan sonra
elde ettigi zaferler arasinda bir karsitlik kurulmaktadir. Bu karsithk,
zorluklar karsisinda Cumhuriyet’in halkin destegiyle nasil biyidagini

anlatan 6nemli bir temadir.
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>

Millet ve Cumhuriyet: Cumhuriyet, halkin sevgisi ve destegiyle blyir.
Bu karsitlik, halkin Cumhuriyet’e olan bagliligini ve onun halkla olan

iliskisini simgelemektedir.

Diz Anlam: Reklamin diz anlami, filmde anlatilan dogrudan mesajlari

icermektedir. Cumhuriyet’in baslangicindan 100. yilina kadar olan sirecin

anlatilmasi, Turkiye Cumhuriyeti'nin biytimesi, gelismesi ve halkla birlikte gigla

bir sekilde varhgini sirdirmesidir. Dz anlamda, Cumhuriyet’in tarihi ve

Atatirk’tin liderliginde Tirkiye'nin gelisimi anlatiimaktadir.

Yan Anlamlar: Reklamda kullanilan semboller ve imgeler araciligiyla izleyicilere

iletilen daha derin anlamlardir. Bu anlamlar, dogrudan anlatiimayan ancak

izleyicinin zihninde belirli cagrisimlar yapan égelerdir. Ornegin:

>

Bebek: Cumhuriyet’in dogusu ve saf baslangici olarak sembolize
edilmektedir. Ayni zamanda toplumun gengligi ve umutlari da bu

imgede temsil bulmaktadir.

Atatilirk’Gin Sozleri: Atatlrk’iin “Benim nagiz viicudum elbet bir gilin

1’

toprak olacaktir...” cimlesi, Cumhuriyet’in OlimsizIGglu ve sirekli
varolusu temasina dair derin bir yan anlam tasimaktadir. Bu,
Cumbhuriyet’in Atatlrk’in mirasi ve halkin katkilariyla her zaman var

olacagina dair bir glivencedir.

Zorluklar ve Zaferler: Zorluklar, Cumhuriyet’in karsilastigi zorluklari,
zaferler ise bu zorluklari asarak elde edilen basarilari sembolize
etmektedir. Bu semboller, Cumhuriyet’in halkla birlikte zorluklardan

naslil gliglendigini anlatan bir yan anlam tasimaktadir.

3. TARTISMA ve SONUC
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Bilgi iletisim teknolojilerinde (BIT) yasanan gelismeler arttikga yapay zekanin
cergevesi genislemekte ve reklam alanini da etkilemektedir. Bu gergevede yapay
zekd reklamciliginin kullanim alanlari genislemektedir. Yapay zeka reklamcilig
ile kurumlar reklamlar konusunda farkindalik yaratabilmekte, farkli bakis
acllariyla icerikler Uretebilmektedir. Bunun yani sira yapay zeka kullanimi ile
kurumlarin reklam igerigi liretmeye harcadiklari masraflar azalmaktadir. Grafik

ve tasarim olusturma agisindan ise reklam igerikleri zenginlesmektedir.

Bu arastirmada yapay zeka ve reklam etkilesiminde gergeklestirilen bir kurumsal
reklam ele alinmigtir. Yapay zeka sistematiginden yararlanilarak Toros Tarim
firmasi tarafindan “Tirkiye Cumhuriyeti 100 yasinda bir geng” sloganiyla
yayinlanan reklam igerigi gostergebilimsel analiz yontemiyle ¢éziimlenmis ve
yapay zekd kullaniminin reklam igerigine ve biceme olan etkisi

degerlendirilmistir.

Arastirma bulgulari incelendiginde yapay zeka uygulamasinin Toros Tarim
firmasinin  kurumsal reklamina katki sagladigi gorilmektedir. Gosterge
olanaklariyla insanlara ulastiriimak istenen mesajlar aktarilabilmistir. Reklam
iceriginde gorseller igerisinde yer alan temalar ile baglam giglendirilmis,
kategori ve kodlar ile igerik zenginlestirilmistir. Toros Tarim firmasinin yapay
zekd kullanarak olusturdugu bu reklamin bir diger avantaji ise 06zellikle
bulundugu bolgelerin gorsellerine de yer vererek bir milliyetgilik distincesi de
olusturmasidir. Bununla birlikte bir kurumsal reklam igeriginde kurucu lideri
kullanmak reklamin maruz kaldigi kitlelerin duygularina seslenilmesine de
yardimci olmustur. Ek olarak reklamda gegen seslendirmeler ile Cumhuriyet
baglamina vurgu yapilmis ve bu noktada Atatiirk’tin seslendirme ve canlandirma

biciminde yapay zeka kullanimi etkili olmustur. Bunun yani sira kurumsal reklam
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iceriginde verilen mesajlar gesitlilik géstermekte, ses efektleri ile gorsel ve yazili

gostergeler araciliyla ulasiimak istenen kitleye mesaj sunulmustur.

Yapay zeka teknolojilerinin Toros Tarim firmasinin reklamina olan katkilarinin
yani sira, bu teknolojinin finansal etkilerini ve ekonomi politigini tartismak, bu
teknolojilerin sadece estetik ve igerik lretiminde degil, ayni zamanda finansal
acidan naslil katki sagladigini da ortaya koymak gerekmektedir. Yapay zekanin
kurumsal reklam faaliyetleri Uzerindeki etkileri yalnizca markalarin imajini
gelistirmekle sinirli kalmamaktadir. Bu teknolojilerin sagladigi verimlilik ve

maliyet avantajlari da dikkate alinmaldir.

Yapay zeka, oOzellikle reklam prodiksiyon siireglerinde zaman ve maliyet
tasarrufu saglayan bir arag olarak 6ne gikmaktadir. Geleneksel reklam gekimleri,
prodiksiyon sirecinde bircok insan kaynagi, ekipman ve fiziksel alan
gerektirirken, yapay zeka ve dijital teknolojiler sayesinde bu sireglerin
hizlandiriimasi ve daha disik maliyetlerle gergeklestiriimesi mimkin hale
gelmektedir. Ornegin, geleneksel cekimlerde kullanilan setler, ekipmanlar,
oyuncular ve film ekiplerinin sayisinin azaltiimasi, yapay zeka sistemleri
sayesinde yerini dijitallestirilmis iceriklere birakabilmektedir (McStay, 2016). Bu
durum, kurumlar igin 6nemli bir finansal tasarruf saglarken, ayni zamanda daha
genis bir reklam dagitimi stratejisi icin de imkan tanimaktadir. Bununla birlikte
Coyle (2018), yapay zeka teknolojilerinin reklamcilik sektériindeki ekonomi
politigini derinlemesine bir inceleme alani olduguna vurgu yapmaktadir. Yapay
zekd destekli reklam prodiksiyon sireglerinin maliyet districi etkisi, buyik
markalarin daha fazla reklam igerigi Gretmesine olanak saglarken, kiglik ve orta
Olgekli firmalarin bu teknolojilere erisim konusunda dezavantajli bir konumda
kalmalarina yol agabilecegini belirtmektedir. Bu durum reklamcilik sektériinde

bilyuyen dijital esitsizliklere yol agabilir.

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 17, Sayi: 48, Aralik 2024



iletisim ve Halkla iliskiler Perspektifinde Yapay Zeka Uygulamali Kurum Géstergebilimsel
Analizi

Ekonomik agidan, yapay zekd kullanimi finansal katkilar saglarken, markalarin
hedef kitlelerine daha dogru, verimli ve zamaninda ulagsmasini imkan
taniyabilmektedir. Yapay zekad teknolojilerinin sagladigi hedefleme ve analiz
olanaklari, reklam verenlerin dogru kitleye ulasmasini saglayarak, yatirim
getirisini artirabilir (Vakratsas ve Wang, 2021). Bu cergevede, Toros Tarim
firmasinin reklamlarinda yapay zeka kullanimi, sadece estetik bir yenilik degil,

ayni zamanda finansal bir yatirim olarak da degerlendirilebilir.

Teknolojik gelismeler arttikga reklam alaninda yayinlanan igeriklerin gesitliligi
artacaktir. Kurumsal agidan yapay zeka ile yayinlanmak istenen reklamlarda
icerikler olusturulurken, hangi hedef kitleye seslenileceginin iyi bir sekilde analiz
edilmesi dikkat edilmesi gereken dnemli kriterlerden birisidir. Bunun yani sira
teknolojik gelismelerin reklam alaninda nasil kullanilmasi gerektigi de lizerinde
durulmasi gereken bir diger baslhktir. Bu gergcevede kurumsal bir reklam
iceriginin sunumunda, saglayacagi yararlar kadar yaratabilecegi zararlar Gzerine
de odaklanmak kurumlar agisindan 6nem teskil eden bir konudur. Bu baglamda,
yapay zeka ve reklam etkilesiminin sundugu firsatlar kadar potansiyel riskler de
dikkate alinmalidir. Bunun yani sira yapay zeka teknolojilerinin reklamcilik
alaninda sundugu avantajlar, genellikle maliyet dislirme, reklam hedefleme ve
icerik kisisellestirmeyi icermektedir. Ancak bu teknolojilerin potansiyel zararlari
arasinda, reklamin manipulatif hale gelmesi, kullanici verilerinin gizliligi ile ilgili
endiseler ve is glci kayiplari gibi unsurlar bulunmaktadir. Yapay zeka destekli
reklamlar, kisisel verilere dayal olarak kullanici davraniglarini izleyip analiz
edebilmektedir. Bu durum etik sorunlar giindeme getirebilir. Ozellikle, kisisel
verilerin izinsiz olarak kullaniimasi veya reklamlarin asiri derecede manipulatif
hale gelmesi, reklam verenlerin tiiketiciler Uzerinde olumsuz bir etki
yaratmasina neden olabilir (Zuboff, 2019). Bunun vyani sira yapay zeka

teknolojisinin ayni zamanda is giicl Uzerindeki etkileri de 6nemli bir sorun
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olarak 6ne gikmaktadir. Otomasyon ve yapay zeka destekli reklamcilik, medya
prodiksiyonundaki geleneksel is glicini tehdit edebilir. Bu durum o&zellikle
yaratici sektorlerde c¢alisan profesyoneller igin is kaybi riskini artirabilir
(Brynjolfsson ve McAfee, 2014). Bu gergevede arastirmacilar bundan sonraki
calismalarda, yapay zeka ve reklamcilik arasindaki etkilesimi daha derinlemesine
incelemeli ve bu teknolojilerin sundugu firsatlar kadar getirdigi riskleri de
dikkate almalaridir. Gelecek galismalarda, yapay zeka sistemlerinin reklamcilikta
kullaniminin etik boyutlarina, veri gizliligi politikalarina ve sosyal etkilerine de
odaklanmak faydali olacaktir. Ayrica, yapay zekd reklamciliginin ekonomi
politigini ele alarak, bu teknolojilerin kiicik isletmeler ve bulyik teknoloji
sirketleri arasindaki glic dengesini nasil etkileyebilecegini tartismak énemli bir

konu basligi olarak dikkat ¢ekmektedir.

Cikar Catismasi Bildirimi:

Bu makalenin arastirilmasi, yazarligi ve / veya yayinlanmasina iliskin herhangi bir

potansiyel gikar gatismasi bulunmamaktadir

Destek/Finansman Bilgileri:

Bu makalenin arastirilmasi, yazarligi ve / veya yayinlanmasi i¢in herhangi bir

finansal destek alinmamigtir.
Etik Kurul Karar:

Bu arastirma igin etik kurul kararina ihtiya¢ bulunmamaktadir.
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iletisim ve Halkla iliskiler Perspektifinde Yapay Zeka Uygulamali Kurum Géstergebilimsel
Analizi

EXTENDED ABSTRACT

Introduction

Marketers communicate innovative promotional messages by interacting with
their target audiences through Al-powered smart speakers such as Alexa,
Microsoft Cortana, Google Assistant and Siri (Strengers & Kennedy, 2020).
Brands continue their efforts to analyse consumer reactions, measure
consumers' needs, improve consumer-artificial intelligence interaction, provide
consumer support and offer promotional content by using artificial intelligence
chatbots supported by natural language understanding and machine learning
(West et al., 2018). In this context, artificial intelligence applications make
advertising more effective and efficient by improving the targeting and
personalisation of advertising and can provide a higher return on investment for
advertisers. In addition, artificial intelligence technologies can successfully
perform things that humans cannot do to create or combine realistic images
and videos.

Method

The data analysis method applied in the research is semiotic analysis. According
to Erdogan (2012), semiotic analysis stands out as a frequently used analysis
method in the analysis of advertisement contents. Especially in advertisement
contents, message transfer is realised through sign contexts. In this framework,
the meanings of the indicators used in the transfer of the expression of an
advertisement can be interpreted through semiotic analysis (Williamson, 2000).
In addition, in areas such as graphic designs, painting, cinema, presentation of
moving visual content, the semiotic analysis method can be used to focus on
meanings since the context is established with indicators and message transfer
is provided (Parsa & Parsa, 2012). In the research, Saussure's semiotic analysis
approach is used for the corporate advertisement to be analysed in the
interaction of artificial intelligence and advertisement. According to Saussure
(2001), the elements of semiotics are listed as signified, signifier and signifier.
Within the framework of the explanations, the content of the corporate
advertisement published on Youtube, the official social media account of Toros
Tarim in 2023, is analysed. In this framework, the corporate advertisement
content is evaluated by taking into consideration the concepts in Saussure's
semiotic analysis method. The corporate advertisement content is analysed
within the framework of the concepts of sign, signifier and signified that
Saussure brings to the forefront in his analysis method, and the themes,
category forms and code types in the advertisement content are presented in
the table of the advertisement content.
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Findings (Results)

In this study, the content of the advertisement published by Toros Tarim with
the slogan ‘The Republic of Turkey is 100 years young’ was analysed by semiotic
analysis method and the effect of the use of artificial intelligence on the content
and style of the advertisement was evaluated. When the research findings are
analysed, it is seen that artificial intelligence application contributed to the
corporate advertisement of Toros Tarim company. The messages desired to be
conveyed to people could be conveyed with the possibilities of indicators. The
context was strengthened with the themes in the visuals in the advertisement
content, and the content was enriched with categories and codes. Another
advantage of this advertisement created by Toros Tarim using artificial
intelligence is that it also creates a sense of nationalism by including the visuals
of the regions where it is located. However, using the founding leader in a
corporate advertisement content also helped to appeal to the emotions of the
masses to which the advertisement was exposed. In addition, the Republic
context was emphasised with the vocalisations in the advertisement, and at this
point, the use of artificial intelligence in the form of Ataturk's vocalisation and
animation was effective. In addition, the messages given in the corporate
advertisement content vary, and the message is presented to the desired
audience through sound effects and visual and written indicators.

Conclusion and Discussion

As the developments in information communication technologies (ICT) increase,
the framework of artificial intelligence expands and affects the field of
advertising. In this framework, the areas of use of artificial intelligence
advertising are expanding. With artificial intelligence advertising, organisations
can create awareness about advertisements and produce content from
different perspectives. In addition, with the use of artificial intelligence, the
costs spent by organisations to produce advertising content are reduced. In
terms of graphic and design creation, advertising content is enriched.

As technological developments increase, the variety of content published in the
field of advertising will increase. It is necessary to determine which target
audience will be addressed with a good analysis while creating the content to
be considered in the advertisements to be published with artificial intelligence
in terms of corporate. In addition, how technological developments should be
used in the field of advertising is another topic that should be emphasised. In
this context, in the presentation of a corporate advertisement content, it is an
important issue for institutions to focus on the damages it may cause as well as
the benefits it will provide.
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