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Sebze Ureticilerinin Tarimsal Yayim Cahsmalarindan Faydalanma
Diizeyleri ve Karsilastiklar1 Sorunlar: Diyarbakir Ornegi

Songiil AKIN', Vedat PIRINC?, Seval GOKOVA?2, Abdurraman KARA?

OZET: Tarimsal yayim egitimi, tarimsal iiretimde toplam iiretim miktari, iiretim deseninin ¢esitlenmesi ve iiretici
gelirinin yiikseltilmesi gibi hizlandirici fonksiyonlara sahiptir. Tarimsal yayimin konulari ve ilgi alanlar1 dinamik ve
cesitlidir. Bu ¢aligmada Diyarbakir ilinde sebze iireticilerinin tarimsal yayim ¢aligmalarindan faydalanma diizeyleri
ve karsilastiklar1 sorunlarin tespit edilmesi amaglanmistir. Caligmada iireticilerin %39.1° i tarim tegkilat ile irtibatl
olmadiklar gériilmiistiir. Irtibathi olan % 60.6 iireticinin sadece % 11.9” unun bilgi almak igin tarim teskilatina
gittigi goriilmiistiir. Tarim teskilatina bilgi almak i¢in giden iiretici sayis1 yiiksek olmamakla birlikte iireticiler bilgi
almak istedikleri kurumlar siralamasinda ilk siraya %38.8 oranla ziraat fakiiltesini, ikinci siraya %36.2 oranla tarim
tegkilatini koyduklar1 goriilmiigtiir. Bu durum tarim teskilatinin egitim yayim hizmetlerini etkin bir sekilde yerine
getirmesi konusunda bir talebin var oldugu seklinde yorumlanmastir.
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ABSTRACT: Education of agricultural extension has accelerated functions such as amount of total production,
the diversification of production patterns and to raise the income producers in agricultural production. Agricultural
extension topics and areas of interest is dynamic and diverse. This study is aimed to obtain the beneficial situation
and the problems of vegetable producers in agricultural education and extension in Diyarbakir city. In this study,
39.1% of the producers did not related with agricultural ministry. The 11.9% producers in 60.0% those are related
with agricultural ministry went to this institute to get information. And also this was obtained; while the high
percentage of producers getting information from agriculture ministry, they want to get information firstly from
agriculture faculty (38.8%) and secondly from agricultural ministry (36.2). This has been interpreted as the
education of agricultural extension services organization exists to fulfill a requirement for effectively
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GIRIS

Bilindigi gibi bolgesel gelismislik ve tarimsal
verim farkliliklarinin azaltilmasinda tarimsal yayim
tiim diinyada etkin olarak kullanilan 6nemli bir aractir.
Tarimsal yayim tarim teknolojisinin yenilestirilmesi,
gelirin  yiikseltilmesi ve  yasam  kosullarinin
iyilestirilmesi i¢in kirsal halka egitimsel bir siireg
icinde yardimc1 olan sistem olarak nitelendirilmektedir
(Talug ve Tathdil, 1993).

amaglari ¢ag ve iilke kosullarina gore gesitlenmektedir,

Tarimsal yayimin genel

Ornegin tarimsal verimliligin arttirilmasinin yaninda
artik son yillarda pazarlama olanaklarin1 gelistirmek,
yurt ici tiikketimi karsilamak ve dis satim olanaklarini
gelistirmek i¢in egitim programlar1 hazirlamak da
yayimin amaglari arasindadir (Boz ve Candemir, 2007)

Tarim kirsal alanda gerceklestirilen bir faaliyet
olmakla birlikte etkileri ve iliskisi bir¢ok sektorle
eklemlenmistir. Tiim sektorlerde pazar ekonomisine
gecis ile birlikte pazarlama kavrami artik tarimsal
problemlerin odaginda yer almaya baslamistir.
Dolayisiyla birgok o6zelligi ve muhafaza kosullari
zor olan tarimsal iirlinlerin pazarlanmasinda birgok
aksakliklarla karsilasilmasi beklenmeyen bir sonug
degildir. Tarimsal yayimin, tarimsal teknoloji ve
bilginin aracis1 oldugu diisiiniildiigiinde pazarlamanin
da yayimin i¢inde oldugu ortaya ¢cikmaktadir. Ciftcilerin
teknik bilgileri sagladiklar1 kaynaklar itibariyle
uygulamalarinda yanligliklar, eksiklikler, asiriliklar
s0z konusu olabilmektedir. Bazen de iireticilerin yayim
ve teknik elemanlara ihtiyag duymamasindan veya
onlara ulasamamadan kaynaklanan sorunlar ortaya
cikabilmektedir. Yapilan ¢esitli aragtirmalar kamusal
yayimin bilgilendirme
konusunda yeterince etkili olamadigini gostermektedir
(Ozgatalbas ve Sozer, 2002). Dolayisiyla tarimsal
pazarlamaya yonelik yayimin da etkin olmadigini
soylemek yanilig degildir. Bu durum, teknik elemanlarin
bilgileri ve/veya yayim faydasi konusunda iireticide
olumlu bir kanaatin olusturulamamasi gibi birbiri
icine gee¢mis bircok sorundan kaynaklanmaktadir.
Uretim tekniklerine yonelik yayim ne kadar énemliyse
pazarlamaya yonelik yayim da o kadar 6nemlidir. Ciinkii
pazarlama iiretime yon vermektedir. Tiiketici tercihleri
pazarlama olanaklari, depolama ve standardizasyon
gibi konularda iireticilerin bilgilendirilmesi ancak

zaman zaman ureticileri
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tarimsal yayim ile miimkiin olabilmektedir (Biiylikbay
ve Kizilaslan, 2008).

Bu caligmada; Diyarbakir ve yoresinde sebze
yetistiriciliginde Onemli iiretim degerlerine sahip
ilcelerde karisik sebze liretimi yapan isletmeler, bu
isletmelerde iiretim yapan iireticilerin bilgi ve deneyim
seviyeleri ve yorede sebze yetistirme teknikleri tespit
edilmeye calisiimistir.

MATERYAL VE YONTEM

Calisgmanin  birincil kaynakli verileri anket
calismasiyla, ikincil kaynakli verileri ise Diyarbakir
Tarim I Miidiirliikleri verilerinden saglanmistir. 1l
midiirliigli verilerinden yararlanilarak merkez ve
ilgelerdeki kayith karigik sebze iireticileri sayisinin
780 kisi oldugu saptanmigtir. Arastirma sahasi olarak
yogunluklu sebze iiretimi yapilan Ergani, Cinar ve
Merkez olarak belirlenmistir. Bu verilere gore sozii

edilen ¢iftcilere uygulanmasi gereken anket sayilart;

n= ZZ*N*P*Q/W*D2+ZZ*P*Q)
kullanilarak hesaplanmistir

formiila

Bu formiilde kullanilan harflere ait agiklamalar
asagidaki gibidir.

n= Ornek biiyiikliigii

Z= Giiven katsay1s1 (% 95°lik giiven i¢in bu katsay1
1.96 alinmaktadir.)

N= Ana kiitle biiytikligi

P= Olgmek istedigimiz 6zelligin ana kiitlede
bulunma ihtimali (Calismamiz ¢ok amagli olmasindan
dolay1 bu oran % 50 alinmustir.)

Q=1-P

D= Kabul edilen 6rnekleme hatasi (Caligsmamiz
icin % 07’1lik bir 6rnekleme hatas1 6n gorilmiistiir.)
(Cing1, 1994).

Formiilii ~ kullanilarak  belirlenmis  boylece
orneklem biiyiikligii 156 kisi olarak hesaplanmistir.
Ancak daha giivenilir sonuglarin elde etmek amaciyla
ornek biiyiikliigii 160 kisi olarak alinmistir.

Biitlin ¢iftcilerin anket kapsamina girme sansinin
esit oldugu basit tesadiifi oOrnekleme yontemi
kullanilarak anket uygulamasi yapilmistir. Elde edilen
veriler, uygun bilgisayar programinda, ¢ok degiskenli
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analiz tekniklerinden faydalanarak yorumlanmistir.
Ayrica Dbirbirleriyle iliskisi oldugu disiiniilen bazi
sorular arasinda cevaplarin cevaplar1 arasindaki
sikliklarin tespiti i¢in Chi- Square Tests kullanilmigtir

(Piiskiilcii ve 1kiz.1986).

BULGULAR VE TARTISMA
Demografik Ozellikler

Ureticilerin, yogunluklu olarak kiimelendigi yas
araligi sirasiyla; 31-40 yas grubu (%27.5) ve 41-50 yas
grubu (%28.8) aralig1 olmustur (Cizelgel). Bu deger
ankete katilanlarin %56.3’liik kismin1 olusturmaktadir.
Ureticilerin %56.9’u ilkdgretim mezunu, %28.8’i
orta dgretim mezunu, %3.8°1 yliksekdgretim mezunu,
%5.6’sinin okuryazar olmadigi, %0.6’sinin lisansiistii

Cizelge 1. Demografik 6zellikler

Ogrenim aldiklan goriilmiistiir. Kirsal alanda niifusun
tamamina yakini ya tarim veya tarima dayali
faaliyetlerden ge¢imini saglamaktadir. Kirsal alanlarda
toprak yapisi ve toprak dagilimindaki dengesizliklerden
dolay1 ekonomik faaliyetler genelde tarimsal olmakla
birlikte bolgeden bolgeye farklilasmalar s6z konusu
olabilmektedir.  Ureticilerin ~ ge¢im  kaynaklari
sorgulandiginda  %92.5’nin tarimsal faaliyet ile
gecimlerini sagladiklar1 gorilmiistiir. %3.8°1 mevsimlik
tarim is¢iligi, %3.1 inin tarim disinda iscilik, %0,6’sinin
ise memurlukla gecimlerini sagladiklari tespit edilmistir
(Cizelge 1). Uretici profilinin bir gostergesi olarak
tiretici Orgiitleri igerisinde olup olmama 6nemli bir
niteliktir. Ureticilerin %92.5’nin kdylerinde kooperatif
olmadig1 goriilmiistiir. Ureticilerin %87.5’nin higbir
iretici Orgiitiine iiye olmadiklari, % 12.5” nin iiretici
orgiitiine tliye oldugu goriilmiistiir.

Yas Egitim Gecim kaynagi
Siklhik % Siklik % Siklik %

18-20 7 4.4 Okuryazar degil 9 5.6 Cifteilik 148 92.5
21-30 23 14.3 Okuryazar 7 4.4 Memurluk 1 0.6
31-40 44 275 llkbgretim 91 568  Mevsimlik tanm isciligi 6 38
41-50 46 28.8 Ortadgretim 46 28.8 Tarim disinda is¢ilik 5 3.1
51-60 19 11.9 Yiiksekogretim 6 3.8 Toplam 160 100
61 iizeri 21 13.1 Lisansiistii 6grenim 1 0.6
Toplam 160 100 Toplam 160 100
Kdydeki kooperatif varhg: E;:ltlll? db:fjlﬂﬁrine

Siklik % Siklik %
Evet 9 5.6 Evet 20 12.5
Hayir 148 92.5 Hayir 140 87.5
Bilmiyorum 3 19
Toplam 160 100 Toplam 160 100

Oysa tarimsal liretimin ekonomik ve sosyal olarak
stirdiiriilebilirbasari saglamasindaiiretici 6rgiitlenmeleri
oldukga 6nemlidir (Sahin ve ark., 2013). Kooperatifler
basta olmak iizere iiretici Orgiitleri, rasyonel {iretim
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i¢in liretim amagclarinin ve kii¢iik sermayenin bir araya
gelmesini sagladiklarinda, hem kisisel ekonomiye
hem de toplumsal kalkinmaya katki saglayan dnemli

araglardan bir tanesidir (Yiiksel, 2006).
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Ureticilerin Bilgi Kaynaklar: ve Bilgi Almak
Istedikleri Kaynaklar

Tim sektorlerde oldugu gibi tarimsal bilgi ve
teknolojiler siirekli gelismekte ve degismektedir.
Dolayisiyla bilginin stirekli yenilenmesi
gerekmektedir, kaldi1 ki Diyarbakir igin sebze iiretimi
yeni bir dretim alani1 oldugu igin bu konudaki bilgi
ihtiyacinin daha biiyiik oldugu diisliniilmektedir. Bu

arastirmada {reticilerin bilgi kaynagi olarak %3.2

gibi kii¢lik bir kisminin ziraat fakiiltesinden, %15 nin
%4.3’niin
%20.6’sinin  ilag bayilerinden,
%56.8’nin komsu ve arkadaglarindan faydalandiklari
goriilmiistiir (Cizelge 2). Ureticilerin sebze {iretiminde

tarim  midiirliikklerinden, Ozel tarim

danismanlarindan,

bilgi almak istedikleri kaynaklar ise sirasiyla %38.8
%36.3 oraninda tarim
miudiirliikleri, %6.2 oraninda ila¢ bayileri, % 6.2
oraninda 0&zel

oraninda ziraat fakiiltesi,

tarim danigmanlar1  seklindeyken

iireticilerin % 12.5’nin kendi bilgilerini yeterli

Cizelge 2. Ureticilerin tarimsal bilgi kaynaklari ve bilgi almak istedikleri kaynaklar

Bilgi kaynaklar Bilgi almak istedikleri kaynaklar

Siklik % Siklik %
Ziraat fakiilteleri 5 3.2 Ziraat fakiiltelerinden 62 38.8
Tarim miidiirliiklerinden 24 15.0 Tarim bakanligindan 58 36.3
Ozel tarim danismanlarindan 7 4.4 Ozel tarim danismanlar 10 6.2
Ilag bayilerinden 33 20.6 1lag bayileri 10 6.2
Komsu ve Arkadaglar 91 56.8 Bilgim yeterli 20 12.5
Toplam 160 100.0 Toplam 160 100.0

%’=34.109. p=0.005

%?=17.289. p=0.008

gordiikleritespitedilmistir. Benzer calismadadiireticilerin
tarimsal bilgi kaynaklar1 olarak nitelendirilebilen tarim
il ve ilge miidiirliikkleri, gibi kuruluslardan yararlanma
orani %21 olarak saptanmistir (Boz ve Ark., 2004).
Verilen cevaplar iligki incelendiginde
p=0.0008 diizeyinde farkliliklarin anlamli oldugu tespit
edilmistir.

arasindaki

Tarim Teskilati ve Yayim Hizmetleri
Hakkindaki Goriisler

Katilimeilarin 1l ya da Ilge Tarim Miidiirliikleri ile
baglantilarinin olup olmadigini belirlemek amaciyla
sorulan soruda katilimeilarin, %60.6’s1 tarim teskilati ile
irtibath olduklarini, %39.4° 1 ise irtibath olmadiklarini
belirtmislerdir. Ozellikle merkezdeki iireticilerin tarim
teskilat1 ile irtibat diizeyi en diisiikk bulunmustur. Bu
durum ise merkezdeki fireticilerin arazilerin kiigiik
olmasindan dolay1 destekleme alamamalar1 nedeniyle
irtibata gerek gérmedikleri seklinde yorumlanmiglardir.
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flgelere gore arastirmaya katilan iireticilerin Tarim
teskilatlar1 ile irtibat sikliklari arasindaki farklilik
p=0.000 diizeyinde istatistiksel
bulunmustur ( Cizelge 3).

olarak anlaml

Ureticilerin %33.8”i desteklemeler icin, %13.8’i
ciftei kayit sistemine kayit yaptirmak veya ¢ift¢ci kayit
sistemine kayith olduguna dair belge almak icin,
%11.9’u yetistiricilik konusunda bilgi almak igin ve
%1.3"1i ise kredi basvurular icin il ya da Ilge Tarim
Midiirliiklerine gittikleri belirlenmistir ( Cizelge 3).

Tarim tegkilatina sebze yetistiriciligi hakkinda
bilgi almak i¢in gidenlerin oranin oldukg¢a diisiik
oldugu belirlenmistir. Ergani ilgesinde bu oran diger
ilcelere gore daha yiiksek (% 18.4 ) olmakla beraber,
Cinar ilgcesinde bu oranin % 5.8 oldugu, Merkez
ilgede treticilerin hi¢ birinin yetistiricilik konusunda
bilgi almak
belirlenmistir.

icin tarim teskilatina gitmedikleri
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Cizelge 3. Ilgelere gore iireticilerin tarim teskilati ile irtibati. nedenleri ve kdyde yapilan yayim ¢aligmalar

il ya da ilge Tarim Ergani Cinar Merkez Genel
Miidiirlikleriyle irtibatta misiniz? | g,k (%) Siklik (%) Siklik (%) Siklik (%)
Evet 66 75.9 30 57.7 1 4.8 97 60.6
Hayir 21 24.1 22 423 20 95.2 63 39.4
Toplam 87 100.0 52 100.0 21 100.0 160 100.0
%*=36.102. p=0.000
Irtibat nedeni

Siklik (%) Siklik (%) Siklik (%) Siklik (%)
Gitmeyenler 19 21.8 17 32.7 18 85.7 63 39.4
Desteklemeler igin 40 46.0 21 40.4 2 9.5 54 33.8
Krediler igin 2 23 - - - - 2 1.3
Yetistir‘ic.ilik konusunda bilgi 16 18.4 3 53 i ) 19 11.9
almak i¢in
Cks i¢in 10 11.5 11 21.2 1 4.8 22 13.8
Toplam 87 100.0 52 100.0 21 100.0 160 100.0
%*=38.749. sd=8. p=0.000
Kéyde yapilan yayim Ergani Cinar Merkez Genel
¢aliymalari Siklik | (%) Siklik | (%) Siklik | (%) Siklik (%)
Evet 5 5.7 3 5.8 - - 8 5.0
Hayir 76 87.4 43 82.7 19 90.5 138 86.3
Bilmiyorum 6 6.9 6 11.5 2 9.5 14 8.8
Toplam 87 100.0 52 100.0 21 100.0 160 100.0
%*=2.159. p=0.707

Ilgelere gore arastirmaya katilan ciftcilerin 11, Ilce
Tarim Midiirliiklerine gittikleri konulara gore sikliklar
arasindaki farklilik p=0.000 diizeyinde istatistiksel
olarak anlamli bulunmustur.

Ulkemizde kamusal yayim sistemi

icerisinde tarim il ve ilge miidirliikleri sorumlu

agirlikh

kuruluslardir. Tarim tegkilatinin genel anlamda kdylerde
yapmis oldugu yaymm calismalar1t sorgulanmstir.
Ureticilerin %86.3 koylerinde herhangi bir yaymm
caligmast yapilmadigini, %5’i yapildigini, %8.8°1 ise
yapilip yapilmadigimi bilmediklerini belirtmiglerdir
(Cizelge 3). Benzer durum Tokat/Erbaa’da iireticilerin
tarimsal  yayim

farkindaliklarimin ~ arastirldig:
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caligmada, Tireticilerin %15 nin yayimcilarla koyde,
goriistiigii belirlenmistir (Kizilaslan ve Unal, 2013).

Ureticilerin Karsilastiklar1 Sorunlar ve Tarim
Teskilatinin Sebzecilige Yonelik Calismalarinin
Degerlendirilmesi

Ureticilerin sebze tariminda karsilastiklari en
onemli sorunlar sorgulandiginda %40.6 oraninda
%40 oraninda

sirada yer

hastalik ve =zarlilarla miicadele,

pazarlama sorunlarinin ilk aldig1
goriilmektedir. Ugiincii sirada %11.3 oraninda girdi
temini ile ilgili sorunlar, doérdiincii sirada %8.1
oraninda verim disiikliigii sorunu yer almistir
siralama

(Cizelge 4). Karsilagilan sirpriz  bir
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siralama degildir. Tiirkiye’de tarimsal yapidaki
aksakliklar, tarimsal pazarlama organizasyonuna da
yansimakta ve iireticilerin aleyhine sonuglar ortaya
¢ikmaktadir (Can ve Ark., 2013). Tarimsal pazarlama
tarim {rilinlerinin iiretimin basladig1r tarla veya

Cizelge 4. Sebzecilikte karsilagilan sorunlar

bahgeden, tiikketimin son asamasina kadar gegirdigi
islemleri inceleyen ve bunlar1 diizenleyen bir bilim
dalidir (Ozcatalbas ve Giirgen, 1998). Ureticilerin
hak ettiklerini alabilmeleri i¢in “tarimsal pazarlama
yayim egitimi” énemli bir aractir.

Ergani Cinar Merkez Genel

Sebzecilikte yasanan sorunlar

Siklik (%) Siklik (%) Siklik (%) | Sikhik | (%)
Verim 10 11.5 2 3.8 1 4.7 13 8.1
Girdi temini 5 5.8 11 21.2 2 9.5 18 11.3
Hastalik ve zarlilarla miicadele 35 40.2 16 30.7 14 66.6 65 40.6
Pazarlama 37 42.5 23 44.2 4 19.0 64 40
Toplam 87 100 52 100 21 100 160 100

Uretici gelirinin diisiik olmasmin baslica nedeni
tarimsal pazarlamadan kaynaklanmakta dolayisiyla,
pazarlama sorunu genellikle ilk siralarda yer almaktadir
(Boz ve Candemir, 2007). Calismada iireticilerin %
49 malin satilmas: ile ilgili sorun yasadigini, % 17.5°
problem yasamadigini, %28.8’1 sebze haline iiriinlerini
gotiirdiiklerini belirtmislerdir. Ilceler icinde iiriiniinii
sebze haline en fazla % 33.3 oraninda merkezdeki
iireticilerin gotlirdiigii goriilmiistiir. Bu durum sehirdeki
ulagim kolayligi ve mesafeden dolay1 saglanan avantajin
bir sonucu olarak degerlendirilmistir

Calismada tireticiler % 66.9 oraninda resmi tarim
kuruluglarinin sebze {iiretimine yonelik faaliyetlerini
yeterli  bulmamaktadir. Diger yandan tarim
kuruluglarmin sebze {iretimine yonelik faaliyetinin
olmadigini %22.5’ini
olusturmaktadir.

belirtenler 1ise treticilerin

Ilceler bazinda resmi tarim kuruluslarinin
sebzecilik konusunda faaliyetleri hakkindaki goriisleri
incelendiginde; Ergani ilgesindeki deneklerin %74.7’si,
Cinar ilgesindeki deneklerin % 46.2° si, Merkezdeki
deneklerin %85.7’si sebzecilik ile ilgili yaymmi yeterli
bulmadiklar1 goriilmiistiir. Ilceler arasinda cevaplar
arasindaki farkliligin p=0.000 diizeyinde anlamli
oldugu goriilmiistiir (Cizelge 5). Ureticilerin %41.3” i
sebze yetistiriciliginde ziraat fakiiltelerinden, % 36.9’u
tarim bakanligindan, %6.3” i 6zel tarim kuruluslarindan
ve %15.6° s1 ise yetistiricilik konusunda kimsenin
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bilgisine ihtiyaclarinin olmadigmni onlarmin yillara
dayanan tecriibelerinin oldugunu ifade etmislerdir
(Cizelge 5). Sebzecilik ve diger tarimsal konularda
iireticilerin bilgi almak istedikleri kurumlarin siralamasi
birbirinin aymisidir (Cizelge 2). Siralamanin ayni
¢ikmasi iireticilerin bu konuda net bir fikirleri oldugunu
gostermek acisindan 6nemlidir.

Pazarlama Sorunun Giderilmesine Yonelik
Olarak Coziim Onerileri

Genelde ireticiler tarafindan pazarlama ve
satis kavramlar1 karistirllmakta ikisi de aynmi gibi
algilanmaktadir. Oysa satis pazarlama siirecinin bir
sonucudur. Pazarlama yayimmi egitimi; pazarlama ile
ilgili kisi ve kurumlara pazarlamaya yonelik sorunlarini
cozebilmeleri icin bilgi saglamak iizere organize
olmus egitim programidir. Konuyla ilgili olarak
ireticilerde oldukca biiyiik bir bilgi agig1 s6z konusu
oldugu diisiiniilmektedir. Nitekim pazarlamaya iliskin
sorunlara ¢6ziim Onerileriniz neler olabilir sorusuna
yonelik olarak verilen cevaplarin tamaminin satiga

yonelik cevaplardan olustugu gézlemlenmistir.

Pazarlama sorunlariin giderilmesi igin iireticilerin
%48.2’si irtinlerinin kooperatif araciligiyla satilmasini,
%29.4’1 trlinlerinin semt pazarinda kendisi tarafindan
satilmasini, %19.31i tirlinlerinin sebze haline verilmesini
¢oziim olarak 6nermislerdir. Ureticilerin %2.5’i herhangi
bir 6neride bulunmamistir (Cizelge 6).
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Cizelge 5. Tarim teskilatinin sebzecilige yonelik ¢alismalarinin degerlendirilmesi ve konu ile ilgili bilgi almak istedikleri kurumlar

Resmi tarim kuruluslarimin sebze |Ergani Cinar Merkez Genel
iiretimine yonelik faaliyetlerini
yeterli buluyor musunuz? Siklik (%) Siklik (%) | Sikhik | (%) |Sikhik (%)
Evet 14 16.1 3 5.8 - - 17 10.6
Hay1r 65 74.7 24 46.2 18 | 85.7 | 107 66.9
szize iiretimine yonelik faaliyeti 3 92 25 43.0 3 143 36 275
Toplam 87 100 52 100 21 100 | 160 100
%x*=33.678. p=0.000
Sebzecilik ve Pazarlama Konusunda Bilgi Ergani Cinar Merkez Genel
Almak Istedikleri Kurumlar
Siklik (%) Siklik | (%) | Siklik | (%) Siklik (%)
Ziraat fakiiltelerinden 35 40.2 20 38.5 7 333 62 38.8
Tarim tegkilatindan 41 47.2 12 23.1 6 28.6 59 36.8
Ozel tarim danismanlarindan 1 1.2 6 11.5 3 14.3 10 6.3
flag bayilerinden 1 1.2 2 3.8 1 4.8 4 2.5
Gerek yok 9 10.2 12 23.1 4 19.0 25 15.6
Toplam 87 100 52 100 21 100 160 100
x*=17.289. p=0.008
Cizelge 6. Ureticilerin pazarlama sorunun giderilmesine yonelik olarak ¢dziim 6nerileri
Ergani Cinar Merkez Genel

Pazarlamaya yonelik ¢6ziim onerileri

Siklik (%) Siklik | (%) Siklik | (%) Siklik | (%)
Cevap yok - - - - 4 19.0 4 2.5
S&r:;mu semt pazarinda kendim satmak 71 242 17 327 9 429 47 294
Kooperatif araciligiyla satilmasini isterim. 43 49.4 28 53.8 6 28.6 77 48.2
Sebze haline verilmesini isterim 23 26.4 7 13.5 1 4.8 31 19.3
Diger - - - - 1 4.8 1 0.6
Toplam 87 100 52 100 21 100 160 100
x*=42.947. p=0.000

SONUC

Aragtirma  bolgesindeki  iireticilerin  sosyo-
ekonomik 6zellikleri dikkate alindiginda agirlikli olarak
verimli niifus olarak nitelendirilen orta yas gurubunda,
olduklari,

neredeyse tamaminin gegimini ¢iftgilikle sagladiklari

ilkdgretim diizeyinde egitime sahip
goriilmektedir. Ureticilerin, bilyiik bir kisminin yasadig

Cilt/ Volume: 7, Say1/ Issue: 1,2017

yerlerde kooperatif olmadig1 (%92.5), yine iireticilerin
onemli bir kismmin( %87.5) higbir {iretici Orgiitiine
iye olmadiklar gorilmiistiir. Arastirma alanindaki
dreticilerin orgiitlenme diizeylerinin yeterli oldugu
sdylenemez. Ureticilerin orgiitlenme diizeyleri diisiik
olmakla birlikte, iirlinlerinin pazarlanmasi konusunda
rol almast durumunda

kooperatiflerin avantaj
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saglanacagm belirtenlerin oram1 oldukg¢a yiiksektir
(%48.1). Buda orgiitlenme konusunda bir farkindaligin
mevcudiyetini gostermektedir. Farkindaliga ragmen
Orgiitlenmenin  uygulamaya etkin
Orgiitlenme yayimina olan ihtiyacin gostergesi olarak
goriilmektedir.

konulamamasi,

Ureticilerin %39.1° i tarim teskilat1 ile irtibatli
olmadiklarini belirtmekle birlikte irtibatli olan % 60.6’
sininsadece% 11.9’ununbilgialmakicintarimteskilatina
gittigi belirtmistir. Fakat {ireticilerin gerek genel olarak
tarim konusunda, gerekse sebzecilik konusunda bilgi
almak istedikleri kurumlar siralamasinda ikinci ve
yakin yiizdelik oranlarda iiniversiteden sonra ikinci
kurum olarak tarim teskilatini gostermeleri, teskilati
dikkate aldiklar1 fakat teskilatin tarimsal yayim

faaliyetlerinin ~ yayginlastirilmasinda  eksiklikleri
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