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STANT DiziLiMi DiKKATE ALINARAK TASARLANAN AMBALAJLARIN REKLAM ALANI
OLUSTURMA KABILIYETLERI

ABILITY OF THE PACKAGINGS DESIGNED TAKING STAND ARRANGEMENT INTO ACCOUNT TO
CREATE ADVERTISING SPACE

Hatice Bahattin Ceylan®, ibrahim Gékhan Ceylan™

0z

Tasarim siireci icerisinde stant dizilimi dikkate alinarak ve dogru sekilde planlanan ambalajlar, Griiniin
gorunlrligini artirirken, tiketicinin Grind fark etmesini ve markanin mesaji dogrudan ve tez zamanda
iletmesini saglayabilir. Ayni zamanda bu tasarim hamlesi, lriniin daha genis reklam alanlarina sahip
olmasini saglayacaktir. Bu arastirma ile; amaci yalnizca trlini pazarlamak olan tasarimlarin disinda, estetigi
ve sanati da tiiketici ile bulusturan tasarimlarin dnemine dikkat gekmek, ambalaj tasariminda yenilikgi bir
perspektif agiga ¢cikarmak ve alan yazina katki saglanmak istenmistir.

Arastirmada stant dizilimi dikkate alinarak tasarlanan 5 farkli Griin ambalaji, renk, bicim, tipografi ve
illistrasyon tercihi icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Bulgulara gore bu yaklasim, pazarda markayi
prestijli ve estetik olarak konumlandirirken, markanin hedef kitle ile olan duygusal etkilesimini de
artirabilecegi 6ngorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Ambalaj, Gorsel iletisim, Grafik Tasarim, Reklam.

Abstract

The packagings, which are accurately planned paying regard to the stand arrangement in the design
process, may, while enhancing the product visibility, at the same time enable the consumers to discern a
product and enable a brand to convey its message directly within a short time. This design advance would
also ensure that a product has wider space for advertisement. It is aimed with this study to draw attention
to the importance of the designs, which, unlike the designs solely intended to market a product, also
introduce the aesthetic and artistic aspects to the consumers, to reveal the innovative perspective in the
packaging design, and to contribute to the body of relevant literature.

In the study, 5 different product packagings, which were designed taking the stand arrangement into
account, were investigated via the method of content analysis for the preferences for color, shape,
typography, and illustration. According to the findings, it is envisaged that this approach could, while
positioning a brand in the market in a prestigious and aesthetic manner, also enhance the emotional
interaction of the brand with the target audience.
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1. Giris

Ambalaj, trlint fiziksel ve kimyasal etkilerden koruyan bir 6rtii olmanin 6tesinde, tGrliniin
tuketici tarafindan fark edilmesini saglayan yani sira da markanin prestijini artiran bir pazarlama
stratejisidir. GUnimiizde tiketiciler bir Grin{ yalnizca o Griine ihtiyaclari oldugu icin degil, sirf
estetik goriindigu icin de satin alabilmektedirler. Sanatsal dokunuslarin da yer aldigi, zekice
tasarlanmis ambalajlar gerek {rlinlin gerekse markanin reklamini basarih  bir sekilde
Ustlenmektedir. Ayrica tasarim asamasinda stant dizilimini dikkate almak, yazilarin yonind,
puntosunu, rengin devamliligini, illistrasyonun konumlandirilmasini hesaba katmak daha genis
bir reklam alani yaratacak ve duyusal uyarilarla markanin mesajini daha etkili ve sanatsal bir

sekilde tlketiciye ulastirmasina olanak taniyacaktir.

Tomas ve Barutgu (2017)’ya gore duyusal uyarilar farkl duyulara hitap etmektedir. Bu tip
uyaricilar tiketicilerin Grlin tercihlerini ve kararlarini etkileyen unsurlardir. Ambalajlar da
tuketicilerin biling ya da biling disina gonderilen duyusal uyarilari barindirmaktadir (Tomas M. ve
Barutgu S., 2017:164). illistrasyon, renk ve tipografi de gérme duyusu ile algilanabilen tasarim
araclaridir. Bu tasarim elemanlarinin yenilikci bir yaklasimla bitinlesmesi Griine ve markaya sira
disi bir Gslup ve dikkat ceken bir tema yaratmakta, ambalaj ise estetik bir sanat nesnesine

evrilmektedir.

Bu calismada raflarda yer alan alisilagelmis ambalajlarin yerine stant dizilimi dikkate
alinarak tasarlanmis ambalajlar incelenecek, tiiketicinin satin alma kararina yonelik olasi etkileri

belirtilecektir.
2. Ambalaj Tasarimi

Ambalajlar Griini korumaya yarayan sarmallardir. Ancak ambalaj bu temel vazifesinin
disinda glinim{zde etkili bir pazarlama araci haline dénismustir. Tepecik (2002)’e gbre ambalaj
tasarimlari bircok tasarim Uriintinden ayricalikh olarak l¢ boyutlu tasarim distincesinin elzem
oldugu ve yansittigl estetik durusla birlikte teknik detaylari da iceren bir tasarim GriinGdur

(Tepecik, 2002:86).
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Odabasi ve Oyman (2004) ise ambalajin bir iletisim araci oldugunu ve tiketici ile iletisim
kurarak GrGnQ pazarlayabildigini, dis goértintsiyle kullanicilar etkileyebildigini ve yaraticilikla

paralel olarak imaj gelistirdigini de ifade etmislerdir (Odabasi Y. ve Oyman M., 2004:35).

Cesitli renk, doku, sekil ve malzemeden olusmus binlerce Urinin yer aldigi market
raflarinda, tiketicinin dikkatini c¢ekebilen ambalajlar Grinin satisini kolaylastirmaktadir.
Dogrudan tiketiciyi hedef alan, aradigi Grlint bir baska lirline yonelmeden bulmasini saglayan
hatta tiketicinin satin almayi disinmedigi bir Griine yoénelmesini saglayacak kadar farkl olan
ambalajlar bu rekabet ortaminda markanin 6n siralarda yer almasini kolaylastiracaktir. Gin
gectikce geleneksel ambalajlarin yerini sira disi, dikkat ceken, estetik diizeyi yiksek ve ikna

kabiliyeti yiksek ambalajlar almistir.

ilisulu (2019)’ya gore pazarda yer edinmek isteyen iriinlerin ambalajlari ilk bulusmada
tuketiciyi etkilemelidir. Bu da basarili bir tasarim, gorsel tesir ve tasarimin giincel yaklasimlardan

yararlanmasi ile miimkiin olabilecektir (ilisulu, 2019:17).

Sirec icerisinde tiketicilerle gorsel yollarla iletisim kurabilen ambalajlar, daha tiketici
Urind deneyimlemeden yalnizca Uriinidn ambalajindan yola ¢ikarak aci, tatlh, taze, lezzetli, kaliteli
gibi cikarimlarda bulunabilmektedir. Ayrica siradan ambalajlara gore tiketiciyi eglendiren ve
sasirtan mesajlari barindiran ambalajlar, tiketicinin bilingaltina Grinin farkh ve kendisi igin

gerekli oldugu mesajini da iletmektedir (Bahattin Ceylan, 2021:17).
3. Tiketicinin Satin Alma Karari ve Duyusal Pazarlama

Timur ve Kes (2016) calismalarinda, insanin dis dlinyaya dair edindigi bilgilerin bliytk bir
kisminin gérme vyolu ile olustugunu ifade etmislerdir. Bu sebeple gorsel algilar kisilerin
davranislari Gzerinde geri kalan duyu organlarina gore nispeten daha tesirlidir (Timur ve Kes,
2016:657) Dolayisiyla gorsel duyuya hitap eden ambalaj tasarimlarinin olabildigince minimalist
ve tez anlasilabilir olmasi, icerisinde yer alan Grliniin yararini aktarabilmesi ve tiiketiciyle iletisime
gecebilmesi gerekmektedir. Bu asamada gorsel 6gelerin, illistrasyon ya da fotografin, markanin
hiyerarsik olarak dizilmesi 6nem arz etmektedir. Diger taraftan ise Grinin sergilenecegi stantta
yer alan diger ambalajlarin ve tiketici profillerinin de iyi analiz edilmesi gerekmektedir. Satis

basarisi bu detaylara baghdir (Akgiin, 2013:114-115).
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Gerek gorsel gerek isitsel olarak tiiketicinin binlerce uyaran arasindan kendince isabetli
bir tercih yapmasi gerekmektedir. Clink( disaridan gelen her tlrli uyaran, tiiketicinin dikkatini
cekmekte, gereksiz ve yanlis tercihte bulunmasini saglayabilmektedir. Diger yandan bu
mesajlarin tlketici lzerindeki etkisi “secici algilama” ile bagintihdir. Yazici ve Glind(iz (2010) segici
algilamayi tiketicinin verilen mesajlan filtreden gecirerek ihtiya¢ duydugu kismini almasiyla
iliskilendirmektedir (Yazici ve Glind{iz, 2010:49). Bu durum, “Gozlemlenebilir Fark” ve Rekabetci
Ustiinliik” kavramlarini da harekete gegirir. Gozlemlenebilir fark; triinlerin birtakim 6zelliklerini,
tiiketicinin fark edebiliyor olmasiyla iliskilidir. Uriiniin gériiniir olmasi tiiketicinin o markayi ve
Uriini daha kolay benimsemesini saglayacaktir. Ote yandan iriiniin seklinin ve markanin
GstlinlGglniin 6n plana cikarilmasi ile rekabetci Gstlnlik saglanirken, satin alma ve marka

baghligi da gelisecektir (Odabasi ve Oyman, 2004:44-45).

Bu asamada ambalajlarda kullanilan illistrasyonlarin yerlestirilmesinin  zekice
tasarlanmasi, sinirli ambalaj alaninin daha genis alanlara donlismesine imkan saglamaktadir.
Birim ambalajlarin stant ortaminda yan yana ya da Ust Uste gelmesi ile illistrasyonlarin
devamhhgl saglanmakta ve boylelikle daha biyik reklam ortami kazanilmaktadir. Bu yaklasim
Grandn taketici tarafindan kolaylikla fark edilmesini saglayacaktir (Bahattin Ceylan, 2023:66).
Ornegin amaci bal satin almak olan bir tiiketici yiizlerce iiriin ve uyaran arasindan aradigi iiriine
yonelmek icin zaman kaybedecektir ancak stant dizilimini akillica planlayan bir tasarimci
Urlinlerin Ust Uste dizilmesiyle blylk bir bal petegi olusturacak ve tiiketicinin o Urlini

zahmetsizce fark etmesini saglayacaktir.
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Gorsel 1. Maksim Arbuzov, Altigen Bal Sisesi Ambalaj Konsepti.

Maksim Arbuzov'un tasarladigi bal ambalaji, bir petegin formundan ilham alinarak
gercgeklestirilmistir. Altigen formda hazirlanan bu tasarimda hem minimalist formlardan
yararlanilmis hem de formlar arasinda bosluk kalmasina engel olarak alan israfinin da 6niine
gecilmigtir. Ayrica bu tasarimla siseler birbirlerine kenetlenmis ve trlinlerin kaymadan giivenli bir
sekilde sergilenmesine olanak tanimistir (http 1). Bu tip ambalaj 6rneklerini incelemek, konunun

daha iyi anlasilmasini saglayacaktir.
4. Yontem ve Sinirhliklar

Tlketiciyi duyusal olarak uyaracak ve stant dizilimiile Griini muadillerinden pozitif olarak
ayrilabilecek ve genis reklam alani yaratabilecek tasarim planlamalarinin ambalajlar tzerinde
nasil kullanildigini géstermek ve tlketiciler Gzerindeki etkisi hakkinda tasarim sektoriine
farkindahk saglamak amaciyla hazirlanan bu nicel arastirmanin literatiir kisminda tarama modeli
kullanilmistir. Ambalaj tasarimi ve etkili kullanim nedenleri, tlketici satin alma kararlari ve

duyusal pazarlama ile stant dizilimi ve genis reklam alani olusturma basliklar igin literatir
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taramasi yapilmis ve ulasilan bilgiler gorsellerle desteklenmistir. Ayrica stant dizilimi dikkate
alinarak tasarlanmis 5 farkli ambalaj tasariminin gesitli tasarim unsurlariyla nasil desteklendigini
ve etkili bir reklam alaninin nasil olusturuldugunu ortaya koyabilmek icin icerik analizinden
faydalaniimistir. Bu galisma ulasilabilen literatlir kaynaklari ve bu kaynaklar ifade edebilecek

yardimci gorseller ve inceleme asamasinda kullanilan 5 farkli ambalaj gorseli ile sinirlidir.
5. Stant Dizilimi Dikkate Alinmis Ambalaj Tasarimlarinin incelenmesi

Bu béliimde, amaci tliketicinin dikkatini cekmek ve satin almaya yonelik olarak etkilemek
isteyen ambalajlarin, stant dizilimini bir mesaj ve reklam araci olarak nasil ve neden kullandiklari

incelenecektir.

mpds- age

Gorsel 2. Nemanja Cubrovié, Enerji icecedi Ambalaji ENNA, Serbia

Gorsel 2'de enerji icecegi ambalajina ait bir tasarim yer almaktadir. Geometrik formlarin
hakim oldugu bu ambalajda kuru kafa illiistrasyonuna yer verilmistir. Tek basina bir anlam ifade
etmeyen icecek kutusu yan yana geldiginde daha buyik ve dikkat ¢eken bir kuru kafa
illistrasyonuyla tiliketiciyi selamlamaktadir. Saglkli gida UGrlinleri icerisinde listelenmeyen eneriji
icecegi icin tercih edilen bu illistrasyon, amaci bu tip bir icecek satin almak isteyen tiiketici igin
dogru bir uyarandir. Diger taraftan kuru kafa imaji birgok gorsel iletisim Grlini icerisinde biling

altina yonelik verilen bir mesaj ve 6lim arketip imgesi olarak kullanilabilmektedir.
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Darici (2013), dogum ve olum arketiplerinin insanlar (zerindeki etkisinin yiksek ve
degisken olmadigini ifade etmektedir. Bilingalti hayatin baslangic ve sonunu daha fazla
onemserken FMRI cihazlariyla yapilan deneylerde ise katilimcilarin dogum ve 6lim olaylarina
daha fazla tepki verdigi gortlmustiir. Bu nedenle dogum ve 6limi hatirlatan imgeler, ilintili
olarak kullanan markay! da hatirlatici kilar. izlenen gérsel, duygu zaman ve mekanla baglant

kurar, dolayisiyla markette gorilen bir Griin o Griiniin reklamini hatirlatir (Darici, 2013:85-87).

Gorsel 3. Driftwood Brewery, Wild IPA Raised By Wolves (http 2)

Gorsel 3'de ise tag kapak ve etkili bir illiistrasyona sahip olan icecek gorseli yer
almaktadir. Kirmizi, turuncu ve yesil tonlarinin olusturdugu kontrastlk tiketicinin Grina kolayca
fark etmesini saglayacaktir. Tekinarslan ve Dal (2019) yaptiklari arastirmada rengin tiketici
davranislarina tesir eden énemli bir unsur olduguna deginmisler ve bu arastirmada tiketicilerin
ambalaj renklerinden etkilenerek markayi digerlerinden ayristirabildikleri sonucuna varmislardir

(Tekinarslan ve Dal, 2019:172).

Driftwood Brewery bu Uriinlin ambalajini tasarlarken icecegin meyvemsi tadini mayanin
vahsi dogasiyla birlestirmeyi hedeflemistir. icecek ismini, vahsi doga ile olan iliskisinden alirken
kurduklari tasarim sahnesini ise orman olarak belirlemislerdir. Doygun, parlak ve tropikal renkler

icecegin tadina atifta bulunurken, kullandiklar c¢izgileri ise kesfedilmemis alanlara
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yonlendirmistir. Firmaya goére bu tasarim sadece goze carpmakla kalmamakta, adeta raftan

firlamaktadir(hiredgunscreative, 2024).

Gorsel 4. All The Pretty Colors, DFW icecek Tasarimi, United States (http 3).

Gorsel 4’te ise zekice tasarlanmis Uc¢ sisenin bir araya gelmesiyle genis bir reklam alani
olustugunu goérebilmekteyiz. Kimi zaman ambalajlar yalnizca Griini ya da markayi tanitirken bazi
Ozel Giretim Urlnlerinin ambalajlari ise kurulus yil déntmlerini, birliktelikleri, sinirli sayidaki 6zel

Uretimleri ya da bir kampanyayi da betimleyebilir.

Gorsel 4'te Rahr ve Lakewood adlarinda iki icecek Ureticisi basarili ortakliklarini kutlamak
amaciyla 6zel Uretim gerceklestirmislerdir. Tasarim Firmasi All The Pretty Colors ise bu 6zel irin
icin iki Ureticinin ve iki ayn fabrikanin bir araya gelisine atifta bulunan gosterisli bir etiket
tasarlamistir. illiistrasyonda anlatilmak istenen detay, farkli icecek tarzlarinda uzmanlasmis fakat
girift halde birbirini andiran ortaklk ve uyumdur (thedieline, 2016). Bu tasarimda 3 renkli serigrafi

baski kullanilmis ve yine tiiketicinin dikkatini cekebilmek igin birbirine kontrast renkler (mavi-
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turuncu) tercih edilmistir. illiistrasyonlarda yer alan karakterlerin birbirine benzemeleri yaptiklari
isin benzer olmalarindan kaynakhdir. Sapkalarinin ise karsit renkte olmasi birbirlerinin fikirlerine
deger verdiklerinin de bir isareti olabilir. Ayrica sakallarinin bulustugu ve birbirine gectigi nokta,

odak noktasi olarak belirlenmis ve marka bu kisma konumlandiriimistir.

CORTIJO DE SARTENEJA

FRESA

mermelada ecologica

€

FRESA

mermelada ecolégica

Gorsel 5. Delma Alvarez Arias de Saavedra, Mermeladas Cortijo de Sarteneja (Marmelat Ambalaji), Spain

Gorsel 5, bir recel markasinin piyasaya slrdigu Urlne aittir. Bu gorselde drinin
tamamlayici unsuru olan kasik 6n planda tutulmustur. Kullanilan tipografik diizenleme, yaz
karakteri ve agirhgr ile minimal bir tarzin hakim oldugu ¢alismada yumusak renkler tercih
edilirken, dikkat ceken tek detay ise siselerin Ust Uste gelmesiyle olusan pembe bir kasiktir.
Tasarimda kasik sisenin Ust kismindan asagi dogru uzanir vaziyette konumlandirniimistir.
Tasarimin estetik bir pargasi olan bu kasik ayni zamanda ambalajin da glivenlik mihri olarak
¢ahsmaktadir. Kapak acgildiginda ya da kesildiginde, bir kasik olmaktan ¢ikip bir regel damlasina
donismektedir (http 4). Tum bunlar bir arada degerlendirildiginde tasarimcinin yalnizca stant
dizilimini dikkate almadigi, yani sira ambalajin inovatif ve interaktif Ozelliklerini de ustaca

planladigi gérilmektedir.
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Gorsel 6. Studio Unbound, The Long Dog Co. (Hindistan Geleneksel Regel ve Tursu Ambalaji), United Kingdom

Gorsel 6'da ise geleneksel recel ve Hint tursusu lreten The Long Dog Co adli bir aile
sirketinin Urinlerine ait ambalajlar yer almaktadir. Ambalajda ailenin 6nemli Uyelerinden biri
olan Dachshund cinsi bir kdpege yer verilmistir. Logoda yer alan “Co.’nun “0” harfi ile ince bir
kopek tasmasina atifta bulunulmustur. Bu yaklasimi, mizahi tipografinin ambalaj tasarimlarinda
kullanimina bir érnek olarak gdsterebiliriz. Ote yandan tasarimda kullanilan képegin ascinin
ayaklari dibindeymis gibi duran ¢dmelme hareketi tasarimcinin basik bir kavanoza yénelmesine
sebep olmustur. Ayrica sevimli aile Gyesinin as¢inin hazirladig lezzetli yemekleri bu formda
beklemesi dikkate alindiginda, s6z konusu {riiniin de son derece lezzetli oldugu fikri
uyanmaktadir. Kavanozun etrafini saran kopek figiirti, kavanozlarin déndurilerek siralanmasiyla
uzun kopek illistrasyonlarina donusebilmekte ve marka, mesajini tiiketiciye gorsel yollarla

basaril bir sekilde iletebilmektedir (http 5).
6. Sonug

Ambalajlarin stantlarda yan yana ya da Ust Uste gelerek olusturduklar etkili ve genis
reklam alanlari, mesajlarin hedef kitleye basaril bir sekilde ulasmasina ve markalarin dikkat ¢ekici
kampanyalar yiritmelerine imkan saglamaktadir. Bu tlr bir stant dizenlemesine olanak
saglayan ambalaj tasarimi, gerek estetik kaygilari 6n plana ¢ikarmada gerekse hedef kitleye kisa
surede ulasabilmek acgisindan daha islevseldir. Clinkl tiiketiciler bunu planlayan bir markanin

yaratici ve yenilikgi oldugu fikrine kapilacaktir. Bu durum tiketicilerin hafizalarinda yer edinmek
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icin bircok avantaj sunabilmektedir. Diger taraftan ambalaj tasarimlarinin bir araya gelerek
anlamh bir goérsel kompozisyon olusturmasi, estetik acidan olumlu bir izlenim yaratarak
tuketicileri, Grind ihtiyaci olmaksizin almaya tesvik edecektir. Ayrica bu sekilde olusturulan
kompozisyonlar tiiketiciye farkli satin alma deneyimleri sunar. Bu durum tiketicilerin marka
kisiligini tanimasini, markanin ise kimliginin gliclenmesini saglar. Ayni zamanda marka ag¢isindan
sadik mugterilerin olusmasina sebebiyet verebilir. Clinkii misterilerin ayni kompozisyonlari
olusturabilmek icin birden fazla tiriin almalarini ve koleksiyon yapmalarini saglayabilir. Bu durum
tekrarlanan alisverisi beraberinde getirir. Ayni diizenlemeler siireli reklam kampanyalarinda da
kullanilabilir. Marka bu sayede kampanyanin mesaj iletimini giiclendirirken tiketicileri, satin

alma davranisina da yonlendirebilir.
BUtlin bu bilgiler 1s1ginda tasarimcilara bu konuyla ilgili tavsiyelerde bulunmak gerekirse;

1. Markalarinizin ve reklam kampanyanizin gliclenmesi igin ambalajlarin yan yana ya da
Ust Uste geldiginde olusan kompozisyonlarinin bir hikdye anlatmasi faydali olabilir. Bu durum

tuketicilerin ilgisini Gizerinde toplamasina ve satin alma kararina katki saglayabilir.

2. Ambalajlarin bir araya gelmesi ile olusan modiiler bir tasarimin kurgulanmasi, estetik

ve dikkat cekici bir gorsel olusturulmasi agisindan fayda saglayabilir.

3. Tasarimlarin dinamik ve ilgi ¢ekici olabilmesini saglamak igin tasarim unsurlari

arasinda kontrastlardan faydalanmak yaratici fikirlerin ortaya ¢ikmasinda faydali olabilir.

4. Ambalaj tasariminin olusturacagl kompozisyon kurgulanirken markanin kurumsal

kimligi ve Grlinlin 6zellikleri ile uyumlu bir tema olusturulmalidir.

5. Tuketici ve marka arasindaki etkilesimi gliclendirebilmek igin tiketicilerin ambalajlar

bir araya getirmesini saglayacak kompozisyonlar olusturulmalidir.

6. Ambalaj tasarlanirken estetik kaygilara ek olarak, ambalajlarin bir araya geldiginde

sagladigi kullanim kolaylgi ve fonksiyonel olmasi, tiiketici tarafindan 6nemsenmesini saglayabilir.

7. Stant dizilimi esnasinda ortaya c¢ikacak kompozisyonlari tasarlarken geri
donustirilebilir, cevre dostu malzemeler kullanilmasi estetik bir gériinimiin disinda ekolojik bir

fayda saglayarak tiiketiciler acisindan daha etkili bir hale gelmesi saglanabilir.
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8. Stant dizilimi planlanirken olasi bosluklari degerlendirmeli ve stant Gizerinde kaymadan

saglam bir sekilde sergilenebilmelidir.

9. Tasarlanan ambalaj bir araya geldiginde tiketicinin satin alacagi tGriini temsil ederek
kolayca fark edebilmesini saglamalidir. Bu asamada kontrast renklerden yardim almak dogru

olacaktir.

Sonug olarak stantlarda yan yana geldiginde marka bilinirligini artiran kompozisyonlar
tuketici deneyimini zenginlestirirken, daha sira disi ve etkili bir iletisim mecrasi haline

gelebilmektedir.
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