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0z

Bu caligmanin amaci Tiirkiye’de dinlenen Radyo kanallarinin program ve
programci tanitim ve pazarlanmasinin gelisen teknolojinin etkisiyle birlikte
internet ortamina tasinmasi, Radyo Programi ve Programcisinin tanitiminin
sosyal medya icerigi ile saglanmasi sirasinda sosyal medyada pazarlanmasinda
nasil bir yol izledigini ortaya koymaktadir. Calismada Radyo’nun gelisimi ile
ilgili bilgiler verildikten sonra Radyo Program ve Programcisinin sosyal medya
ile pazarlanmasi instagram ve twitter mecrasi ele alinarak arastirilmigtir. Radyo
Programinin Pazarlanmasini dijital tiiketim kavrami ve yeni medya ekonomisi
cercevesi acisindan ele alan bu calisma sosyal medya ortaminda pazarlanan
diger Radyo Program ve Programcilarinin rekabet ortaminda birbirleri arasinda
gosterdikleri benzerlikleri ve farkliliklar1 da ortaya ¢ikarmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Fm, Sosyal Medya, Sosyal Medya Ekonomisi,
Program Pazarlama, Dijital Tiiketim, Twitter, fnstagram

MARKETING OF RADIO PROGRAMS ON SOCIAL MEDIA:
EXAMPLE OF SHOW RADIO CHAT WITH NIHAT

ABSTRACT

The purpose of this study is to show the program and programmer presentation
and marketing of Radio channels in Turkey to the internet environment with
the effect of the developing technology and show how the presentation of the
radio program and programmer takes place in social media marketing through
social media content. After giving information about the development of the
radio in the workshop, marketing of the radio program and programmer with
social media has been investigated by taking instagram and twitter. This study
examines the marketing of radio program in terms of digital consumption
concept and framework of new media economics and reveals similarities and
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differences among other radio programs and programmers marketed in social
media environment in competition environment.

Keywords: Radio, Fm, Social Media, Social Media Economy, Program Marketing,
Digital Consumption, Twitter, Instagram

GIRIS

Bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye’de karasal radyo vericileri ile yapilan radyo
yaymlarmin program reklam ve rezervasyon bolim ekibinin programa dair
hazirladiklari verilerin sosyal medya esliginde nasil yapildigini ortaya koymaktir.
Bu caligmada dijital platformda tanitilan Radyo Programcisinin hedef dinleyici
kitlesini sosyal medya iizerinden etkilemesi ele alinmistir. Oncelikle toplantilar
Radyo Programi ve programcist ile ilgili gerekli tanitimin ve donelerin yer aldigi
icerik sunum dosyasi ile anlagmasinin yapilabilecegi hedeflenen kurum veya kisi
ile yliz yiize bir iletisimde bulunarak gerceklestirebiliyorken, gelisen teknolojiyle
birlikte Radyo Kanallarinin da bu teknolojiyi takip etmesiyle birlikte Sosyal
Medya’da Radyo Programi Pazarlamasi alaninda yasanan gelismeleri ortaya
koymaktadir. Sosyal Medya’da Radyo Programi Pazarlanmasina deginmeden 6nce
bir Radyo Programinin nasil olustugunu, program pazarlamasinin nasil yapildigina
deginmek gerekiyor. Radyo kelimesi “Radius” kelimesinin tiirevi olup “igima”
manasina gelir. Radyofoni kelimesi 1ginlanma ve ses kelimelerinin bir araya
gelmesinden olugmaktadir ve radyo kelimesi de bunun kisaltmasi olarak ortaya
cikmigtir. Radyo telsizi ile ilgili yapilan ¢aligmalari 1860°lardan 6nce basladig
bilinmektedir. Buna ragmen, ilk Radyo yaymina baglanmasi 1920’li yillarda
gerceklesmistir. Radyonun hayatin iginden bir medya aract olmasindaki sebep
bir¢ok iilkenin Radyo i¢in takip ettigi teknik gelismeler ve gosterdikleri ilgiden
kaynaklidir. En biiyiik katkis1 olan isimler arasinda James Clerk Maxwell, Heinrich
Hertz, Guglielmo Marcorii, Lee de Forest yer alir. (Aysel Aziz-Radyo Televizyon
Yayinciligma Giris (1976) Ankara Basin Yayin Yiiksekokulu). Radyonun ortaya
cikis tarihine geri doniip baktigimizda goriiyoruz ki o donemlerde radyo teknigi
ile ilgili kesin buluglar yapilana kadar bilim insanlar1 birbirinden habersiz bir
sekilde radyo teknigi i¢in yeni buluglar gelistiriyorlar. Teknik anlamda yapilan
caligmalardan ilkini 1860°da gergeklestiren isim James Clerk Maxwell olmustur.
Frekans hareketlerinin {izerinden yayin yapilabilmesi Maxwell tarafindan
bulunmustur. Maxwell bu bulusu, 1865 yilinda 29 yasinda yapmistir. Radyo
dalgalarinin boslukta 151k hizina yakin bir hizla yayilabilecegini ongdrmiistiir.
Maxwell bulusuyla ilgili gerekli belge kayitlarim1 yapmadigr i¢in bulusu gegerli
sayllmadi. Radyo Frekans dalgalarinin yayilim c¢aligmalarint Heinrich Hertz
gelistirerek ses dalgalarinin 151k hiziyla ilerledigini ortaya koymustur. Maxwell’in
caligmalar1 kabul edildikten sonra frekans dalgalarmin uygun kosullarda
yonlendirilmesiyle Radyo dalgasina doniisecegi kanitlanmistir(Aziz,1976: 8).
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1800’lii yillarin sonlarinda ingiltere ve Rusya Universitelerinde de radyo
yaymcihig ile ilgili teknik ¢aligmalar iizerinde yogunlasiliyordu. ilk teknik ses
aktarimimi 1895 yilinda Italyan Guglielmo Marconi yapti ve bu bulustan amaci
pratik yararlar elde etmekti. Kisa mesafelere sesin nasil gittigi 1896 yilinda
denenmeye basladi. Yapilan deneme caligmalar1 sesin 55 metre kadar uzaga
gidebildigiyle sonuglandi. Ilerleyen zamanlarda bu ¢alisma denizasir1 ulasiminda
test edilmeye baslanmistir. Amerika ve Isvicre arasi ses deneme calismalari telsizle
yapildi (Aziz, 1976: 9). iletisim araclarinin en énemli buluslarindan biri olan
Radyo tekniginin bulunmasi dncelikle deniz ulagiminda gemiler arasi iletigimin
saglanmasi amaciyla kullanilmaya baslandi. O yillarda toplum tarafindan fazla
kullanilmaya baslanan ve haberlesmenin vazgecilmez nesnesi haline gelen bu
teknik “radyo telsizi” olarak adlandirildi. Saglanan haberlesmenin saglikl
ve diizenli olabilmesi i¢in devlet “Telsiz Gemi Yasas1” diizenlemesini ¢ikardi.
Radyonun tam olarak Kkitle iletisim araci olarak kullanilmasi 1920’lere denk
gelmektedir. {1k radyo yaymi Amerika’da yapilan se¢im haberleri aktarimi ile
baslamistir. 1921°de Amerika’da yayin yapan radyo sayisi 4 iken ayn1 y1l 392’ye
ulagmistir (Aziz, 1976: 9).

Yayin ses ve goriintiiniin elektromanyetik dalgalar araciligi ile belirli bir yerden
(vericiden) topluma 6zel alicilar ile aktarilmasidir. (Aziz, 1976: 11). Ilk olarak
kitlelere haber bildirme araci olarak kullanilirken Radyo yayinlari zamanla
halkin dinleme yogunlugu ve yayma gosterdigi ilgi ile Radyo yaymlart gesitli
formatlar gelistirilerek program bolimlerine ayrilmistir. Miizik programlari,
Talk Showlar, Spor Programlari, Kiiltiir Sanat ve Bilim konulu bir¢cok format
gelistirilerek yayimcilik artik dinleyicinin begenisine farkli bircok kategoride
sunulmaya baglanmustir. Oyle ki bu formatlara uygun programct yetistirilmesi igin
ve Radyonun teknik alaninda ¢aligabilmesi i¢in egitim kurumlarinda (iiniversite
ve yliksekokul) ve yetkili kurslarda dersler verilmeye baglanmistir.

SOSYAL MEDYA

Diinyada 1960’11 yillarda kullanilmaya baslanan internet ilk 6nce askeri amaglar
icin kullanilmustir. Internet bilgisayar aracilifiyla iletisimin belkemigidir(Castel
15,2005:463). Zaman icerisinde gelisimini siirdiirerek 6nce akademik diinyada ve
daha sonra toplum i¢inde herkes tarafindan kullanilmaya baslanmistir. Ulkemizde
de internetin kullanima baglamasi 1993’lere tekabiil eder. Birkag yil igerisinde
geliserek ekonomi alaninda bankalarin islemlerini internet sitesi lizerinden
gerceklestirebilmesiyle birlikte toplumda merak uyandirmis ve bu sayede
hem kurumlara hem de evlere girmeyi basarmustir. Internetin genis kitlelerce
kullanilmasi da yeni medya kavramini beraberinde getirmistir. “Yeni medya: Web
aglarmin kodlanmasiyla internet ortaminda olusturulan birbiri arasinda etkilesim
olan aglardir. Yeni medya kurami: ileti kodlanmig veridir. Kodlamalarla iletisim
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siirecinde kaynaktan hedefe aktarim ger¢ceklesmektedir. Bu kodlama sozl1ii, yazili,
elektrik-elektronik ve dijital temelli olarak dort sekilde gergeklesmektedir. Her
biri farkl araglar kullanmakta ve bu araglar yagam alanlarimiza yon vermektedir.
Ilerleyen teknolojik gelismeler sayesinde yeni medya popiiler olarak kullanilmaya
baslandi. Bu boliimde aglarla sunulan internet ve 0 ve 1’lerle ifade edilen dijital
sistemin bulugmasiyla yeni medya olugmakta ve bu yaklagimdan yola ¢ikarak
yeni medya kurami incelenmektedir” (Yengin, 2014: 115).

Media: Latince’de ara¢ sozciligliniin ¢ogul anlamimi tasir. Gazete, dergi,
televizyon, radyo, sinema vb tiirde kitle iletisim araglarinin toplamimi igine
aldigr bir kavramdir. Medya kitlelere ulagim kaynagidir. Kitleleri harekete
gecirip propaganda uygulamalarinda ve tiikketim olgusunu uyarici bir nesne
olarak kullanilir. Tarihler boyunca kitle iletisim araglari insanoglunun iletigim
teknolojisi olmustur. Insanlar siirekli iletisim ihtiyac1 i¢inde olmuslardir. Her
tirli bilgi, haber, yenilik bu araglar kullanilarak iletilmistir. Kitle iletisim
araglari; radyo, televizyon, gazete, dergi, internet gibi araclari kapsar. Eski
zamanlarda c¢ok yavas olan kitle iletisim araglari, teknolojinin gelismesiyle
beraber oldukca hizlandi. Giiniimiiz teknolojisinden 6nce bir haber ya da bilgi
diger iilkelere haftalarca sonra ulasiyorken internetin varligi ile birlikte bu siireg
saniyelere kadar diismiistiir. Insanlar kitle iletisim araglarmin ulasmis oldugu
teknoloji sayesinde, an denilecek kadar kisa zamanda edinmek istedikleri bilgiye
ulasabilme liiksiine sahip olmustur. Ayni zaman iginde bulundugumuz ¢evredeki
toplumsal kitleyi ilgilendiren haberlere veya onemli yenilikler, gelismeler ile
ilgili bilgilere ulasabilmekteyiz. Insanlar arasindaki iletisim ve bilgi alisverisi,
devlet sorunlarindan haberdar olma ve siyasete katilimda kitle iletisim araglarinin
insanogluna sagladigi 6nemli faydalardandir. “Tarihsel siireg icerisinde gelistirilen
cesitli teknolojik araglarla yiiz yiize iletisimin yan1 sira teknolojiyle aracilanmis
iletisim tarzlarini da gelistirmislerdir. Varolusumuzdan bu yana siiregelen zaman
icerisinde yiiz yilize olan iletisim teknolojiyle geliserek evrimlesmistir. Filmden
izledigimiz bir kare, telefonla gondermis oldugumuz faks, radyo programini
dinledigimiz sirada yapmis oldugumuz sosyal medya paylasimi. letigimi
gerceklestirmis alanda kullanilan bu araglar tek baglarina bir sey ifade etmezler.
Teknolojik araglar belirli bir kitle tarafindan kullanildigi zaman kabullenilirler ve
anlam bulurlar” (Yaylagiil, 2016: 20).

“Diinyanin  2000’li yillarla birlikte web teknolojisinde yasamis oldugu
bas dondiiriicii devrim, dig yayincilik alaninda da yeni egilimlerin ve yeni
gelismelerin ortaya ¢cikmasina neden olmustur. igerigin dijital teknoloji sayesinde
sinirsiz bir etki alanina kavusmasi ve geleneksel dis yayimnciligin tek yonli
aktarim kapasitesini etkilesim baglamia tasimasi gibi siiregler, dis yaymcilik
alanindaki kamu diplomasisi dnceligini web tabanli bir anlayisa dogru kanalize
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etmigtir. Web teknolojilerinin dig yayincilik alanina sagladigi bir bagka katki ise
hedef kitlenin program igeriklerine dogrudan katki yapabilme imkanimi sunmus
olmasidir. Ozellikle akilli telefon teknolojileri ve sosyal medya platformlarinda
dis yayincilik yapmanin miimkiin hale gelmesi, dis yayincilik alanindaki ulusal
aktorlerin hedef kitlelerini daha da genis bir boyuta ulastirmigtir. Bu sayede dis
yayincilik araciliiyla iiretilmek istenen bolgesel ve uluslararasi etkinin daha da
onemli oldugu fark edilmistir.” (Trt Radyo Vizyon Dergisi Golcii, Abdiilkadir: 16)

Aglar toplumlarimizin yeni sosyal morfolojisini olusturur (Castells, 2005:
621). Internet altyapisiyla tanimlanip sosyal medya adiyla kullanilan web
diinyasi uygulamalari insanlarin dikkatini ¢ekmekte ve milyonlarca kullanicisi
olmaktadir. Kitleler bu uygulamalar ile haber alma, haber verme gereksinimlerini
kargilamaktadir. Ayn1 zamanda sosyal medya ile bir gruba ait olma “aidiyet”
hissi, eglence gereksinimi, bos zaman degerlendirme, merak uyandirma,
kitlelere seslenme, ekonomik gelir elde etme gibi bircok duygusal ve maddesel
ihtiyaclarini karsilarlar. Internet {izerinden gerceklestirilen bu eylemlerde sosyal
medyay1 olusturur. Sosyal medya sadece bireye bagl bir arag degil ayn1 zamanda
kitlelere, kurum ve kuruluslara yonelik bir mecradir. Sosyal medya kullanan
kurumlar kendileri ile ilgili bilgi verir, is diinyasindan ve rakip mecralarindan
daha ¢ok haberdar olurlar. Bu sayede yeni is ortamlar1 saglayabilir, hedef kitleleri
ile aninda doniisiim saglayarak saglikli bir iletisim kurabilir, yeni hedef kitleleri
etkileyerek miigteri potansiyellerini artirabilirler. Sosyal medya ile {ilkelerin
siyaset alanina da erisim saglayabiliyoruz. Sosyal medya hesaplar1 sayesinde
birgok iilkenin cumhurbagkani ve bagbakani basta olmak iizere siyaset alaninda
gbrev yapan bir¢cok bakan buradan birbirlerine atifta bulunmakta ve iletisim
saglamaktadir. Ayni zamanda sosyal sorumluluk kampanyalar1 da sosyal medya
tizerinden yiiriitiilebilmektedir. Hal boyle olunca sosyal medya kitle iletisim
araglari igerisine dahil olup radyo, televizyon, dergi ve gazete gibi bircok mecra
kitlesine sosyal medya iizerinden ulagim saglamaktadir. Bu duruma 6rnek olarak
Show Radyo Programcisi Nihat Sirdar’mn yapmis oldugu “Nihat’la Muhabbet”
programi verilebilir. “Nihat’la Muhabbet” her sabah 07.00 — 09.00 aras1 drive
time’da yani en ¢ok dinlenilen saatler araliginda programimi gerceklestirmekte,
Tiirkiye giindemini mizahi bir dille elestirmektedir. Insanlarin dile getirmekte
giicliik cektigi konular giindeme getirmekte, diinya giindemi de dahil olmak
tizere bircok konuda dinleyicisine aydinlatici bilgiler de sunmaktadir. Cogu
zaman bir sosyal mecra olan twitter’da program igeriginin konusu “trend topic”
listesine girmekte kitleleri etkilemektedir.
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RADYO PROGRAMININ SOSYAL MEDYADA PAZARLANMASININ
KULLANIMLAR VE DOYUMLAR KURAMI iLE ELE ALINMASI

Kullanimlar ve doyumlar gergevesinde kitle iletisim araglari ile hedef kitle
arasinda olusan hayran olma, takipte kalma, se¢me ve ayni1 zamanda igerige dahil
olma hakki1 doguyor. Hayran kavraminin olusabilmesi i¢in oncelikle bir s6hret,
yildiz ya da lider sifatini tagiyabilecek kitleleri pesinden siiriikleyecek bir yetenek
gerekiyor. Chris Rojek sohreti kendi igerisinde iige ayiriyor. Aktarilmis sohret,
kazanilmis sohret ve atfedilmis sohret. “Atfedilmis sohret: Bireyler herhangi
bir biiyiikk yetenege ya da {iinlii biriyle kan bagi olmaksizin s6hret olurlar. Bu
bireylerin sohretleri medya kaynaklidir.”” (Laughey, 2010: 135). Medya igerisinde
program yapan sunuculara, oyunculara, sarkicilara daha c¢ok hitap ediyor.
Gilinlimiizde ayni anda birgok tiirii igerisine alan séhret olma da miimkiindiir.”
Medya siradan insanlari siradanlagtirmay1 sever, ¢linkii hemen yani bagimizdaki
birinin ‘sonradan olma zenginligine’ iliskin 6ykiiler dikkatimizi ¢ceker” (Laughey,
2010: 135). Kitle iletisim araglartyla yapilan yayinin esas amaci izleyiciyi ekrana
cekmek, ekranda tutmak ve izleyici geri doniislerini saglamaktir. Bylece program
satiglar1 ve reklam gelirleri artacaktir. Yayincilar ve programcilar izleyicilerinin
geri doniiglerine gore programa olan ilgiyi, konulara olan katilimi degerlendirip
icerige yeni bir akis hazirlayabiliyor veya programi en bastan diizenliyorlar.
Katilim saglanmayan programlar yayindan kaldirilirken durumun tam tersi de s6z
konusu olabiliyor program izlenilmedigi ve reyting kaygisi yasadigini diistindiigii
icin yayindan kaldirilacakken dinleyicilerden gelen tepki ve yogun istek {izerine
program yayin akiginda kalmaya devam edebiliyor. Dinleyici izleyici ile program
arasindaki iletisim tek yonlii ve cift yonli iletisim seklinde ilerliyor. Tek yonlii
iletisimde dinleyici, seyirci ya da izleyiciyi programa miidahale edemiyor. Alic1
iletiden kendi gereksinimine, ihtiya¢ duydugu bilgi ¢ercevesinde eleme yaparak
iletiyi alirken kendisinin de igerige dahil oldugunu diisiindiigii i¢in programla
arasinda bir 6zdeslesme yasayabilir. John Fiske bu durumu “Kitle iletisim
araglart yapilar1 geregi erisimi ve dolayisiyla geri beslemeyi smirlandirirlar”
(John Fiske 2003: 40-41). seklinde yorumluyor. Cift yonlii iletisimde ise izleyici
ve dinleyici medyada yer alan programa telefon, sosyal medya veya stiidyo
konuguyken dahil olabiliyor, programla ilgili goriis ve isteklerini programciya
yayin sirasinda aktarabiliyor hedef kitle boylelikle kendisini iletisim doyumuna
ulagmis hissediyor. Kitle iletisim araglar1 sayesinde hazirlanan programlara
katilm sonucunda hedef kitleler arasinda “hayran kavrami” olusuyor. Hayran
kavraminin popiiler kiiltiirlin yasamimiza olan etkisi {lizerine ¢ikmis oldugu
sOylenebilir. Ancak burada durum sadece bir programa katilim saglamak degil
ciddi derecede program sunucusuna bagimli olmak, programciyi takip etmek ve
neredeyse programcinin 6zel alanina girecek derece rahatsiz edecek davraniglar
sergilemekte demektir. Izleyici veya dinleyici gercek hayatta yasadigi bir sorundan
ka¢mak ya da hayatindaki bir boslugu doldurmak i¢in medyaya ilgi duyuyor ve
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kendisini yakin hissettigi medya programcisini kendi yarattig1 hayal diinyasinda
bir yere koyuyor ve bu dogrultuda ilerliyor bir nevi yanilsama yasiyor. Matt Hills
hayranligin derecelerinin oldugunu farkindaliklarin hayranlik derecesine gore
sekillendigini vurguluyor. Ona gore hayranlik “takip¢i-hevesli-kiilt hayranm”
olarak derecelenmektedir.

Internet ile kitle iletisim araclar1 sayesinde yapilan medya programlari, kendi
tanitimlarinin bilinirligi yiikseltmekte, bu sayede bir¢ok kitleye de seslenmektedir.
Hayranlik kavrami devreye girdiginde kisi veya kisiler takip ettikleri program
veya kisi icin reel hayatta bir takim c¢aligmalar gerceklestirdikleri gibi sosyal
medyada da calismalar yapiyorlar. Kisi veya programla ilgili fan sayfalan
acarak, bloglar olusturarak hem programa — kisiye bagliliklarini pekistiriyor hem
de birgok mecrada yer aldiklar i¢in programin tanitimim yapiyorlar. Bu hizli
erisim sayesinde sanal diinyada olusan giindem belirlemede yer edinebilir veya
farkindalikta yaratabilirler. Sosyal medyada program — kisi hayranliginin fanlar
acisindan yarar bir fotografin, bir afisin hazirlanmasi maliyetli olacagindan pek
talep edilmese de internetteki var olan programlar sayesinde hazirlanan igerikler
daha renkli ve eglenceli oluyor. Yapilan paylagimlar aynm1 zamanda hayranlarin
hayal diinyasinin zenginligini de gézler dniine seriyor. Hayranlar olusturduklari
sayfalarda siirekli icerik paylasiminda bulundugu igin yeni kitleleri etkilemekte
ve dinleyici-izleyici ¢ekmekte medya kanalina ve kisiye de katkida bulunuyorlar.
Bu sayede medya kanalinin da programcinin da reyting kaygisi asilabiliyor.
Hayranlarin olusturduklan sayfalarda sadece program ve programciya degil ayni
zamanda bu sayfada tanigip arkadaslik kurduklari i¢in kendi sosyallesmelerine de
katkida bulunuyor. “Hayranlar, markalarin takipgileri, sevdikleri anlatilar1 kendi
hikayeleriymis gibi benimseme egilimindedir. Kiiltiirel siireclerin bir pargasi
olarak izleyiciler, takipgiler, hayranlar bu anlatilar hakkinda derinlemesine
diisiinmek, tartismak, kimi zaman da anlatilar1 doniistiiriip, kendilerine mal
ederek yasamlarina dahil etmek hakkini kullanirlar” (Niliifer Timisi 2016: 175).

Twitter ve Instagram Uzerinden Show Radyo Nihat’la Muhabbet
Programi Tanitimi

Nihat Sirdar, hafta i¢i her sabah 07.00-09.00 ve her aksam 18.00-20.00 saatleri
arasinda Show Radyo’da Tiirkiye’nin siyasi ve genel giindemini mizahi sekilde
elestirdigi bir haber programi yapiyor. Twitter takip¢i sayis1 ve kullamimi; @
nihatsirdar 395.722 (her giin artmakta). Twitter lizerinden her sabah programinda
yer verecegi konuya dair hashtag paylasiyor “#NihatlaMuhabbet” ve hem radyo
kanalindan hem de sosyal medya iizerinden dinleyici kitlesine ulasiyor. Sosyal
medyada yaptig1 paylagimlar sayesinde program yaptig1 sirada kendisini dinleme
firsatt bulamayanlar twitter {izerinden program konusuna dahil olabiliyor,
goriislerini dillendirebiliyor. Ayn1 zamanda yine sosyal medya araciligi ile son
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dakika haberlerine dinleyicilerinin kendisine gondermis oldugu paylasimlar
sayesinde vakif olabiliyor giindemin konusunu degistirebiliyor. Sosyal medya
sayesinde hem kendisi hem dinleyicisi bir¢ok yeni bilgiye de sahip oluyor.

Hafta i¢i yaptiklar1 yayinlarda hemen hemen her giin programi igerisinde yer
verdigi konuyla ilgili twitter mecrasinda bir hashtag acgarak trend topic olmay1
basariyor. 2017 Referandum se¢imlerinden sonra 18.04.2017 sabah 07.00- 09.00
saatlerinde yapmis oldugu programinda “#soruyorum” hashtagi agarak yapilan
oylamalarla ilgili kendisini dinleyenlerden secimle ilgili akillarina takilanlari
yazmalarini istedi ve bu hashtag, sosyal medyada hem kendi dinleyicileri
tarafindan yapilan paylagimlar hem de sosyal medya kullanicilarinin paylagimlari
tarafindan yogun ilgi gordii. Trend topic olan #soruyorum hashtagi twitterda
18.04.2017 Sal1 giinii giindemi belirlemis oldu.

Instagram takipci sayis1 ve kullanimi; @nihatsdr 76,1B (her giin artmakta)
yapmis oldugu programi Tiirkiye’nin farkli illerine yayin araci ile giderek
gerceklestirirken buralarda katildig1 organizasyonlarla, soylesilerle ilgili ya da
kisisel icerikler paylastyor. instagramin giiniimiiz popiiler diinyasindaki yeri ve
o6nemi yadsinamaz derecede artarken, hedef kitleler de programimi dinledikleri
programcilarin giinliik yasamlar1 hakkinda bilgi sahibi olmak istiyorlar. instagram
sayesinde giinliik yasant1 igerisinde gerceklestirilen paylasimlar da dinleyicinin
programciylr daha ¢ok benimsemesine yardimeci olarak merak unsurunu
tetiklemektedir. Boylelikle inandiricilik ve dinleyicinin 6zdeslesme arzusu tatmin
edilmis olur.

SONUC

Genel olarak Radyo tarihine bakildiginda Radyo yaymi giliniimiize gelene
kadar gesitli donemlerden gegmistir. Ulkemizde ilk yaymi siyasal alanlar igin
kullanilmaya baglamis zaman ilerledikge, dis basin takip edildik¢e Radyo igerigi
de degisim gostermis ve program kategorilerine gore boliimlere ayrilmistir. Bu
sayede artik Radyo Masallari, Radyo Tiyatro Oyunlari, eglence, kiiltiir sanat
ve Show programlart dinleyiciye begenisine sunulmustur. Cesitli programlar
cesitli programcilart temsil ederek hedef kitle agisindan yanki uyandirmaya
baslamistir. Dinleyici sunulan program kategorilerinden kendisine en yakin
hissettigi, benimsedigi platformu takip etmeye baglamistir. Diinyanin kendisini
yenilemesiyle birlikte teknoloji cagina girilmesi Radyo mecrasini da etkilemistir.
Teknolojinin de gelismesiyle birlikte ortaya ¢ikan dijital kavrami yaygimlagmis ve
dijital kiiltiirii beraberinde getirmistir. Dijital kiiltiir olgusu, yayincilik alaninda
da yasanan degisiklik ve giincellemelerle birlikte kitle iletisim araglarini da etkisi
altina almistir. Onemli kitle iletisim araclarindan biri olan radyo bu gelismelerden
etkilemis ve yayinlarini sayisal olarak yapma caligmalarina baslamistir. 2011
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yilinda Tiirkiye’de dijital Radyo uygulamalar gelistirilmis ve 2012 yilinda artik
radyo yayini dijital uygulamalar sayesinde akilli telefonlara indirilerek her an
yanimizda olmaya baslamistir. Sosyal medya kullaniminin diinya {izerindeki
etkisinin anlagilmasiyla birlikte Radyo program ve programcilar1 da buna dikkat
etmis ve igerik tanitimlarinda da sosyal medya kullanilmaya baslanmistir. Bu
dijital ortama insanlarin talebinin artmasi ve ulasim kolayligi nedeniyle sosyal
medya da bu kitle iletisim araglarini gozle goriiniir derecede etkilemis ve tinlii
isimler bir kitle iletisim aracinda kendisini izleyen ya da dinleyenlerle bir araya
gelemese de sosyal medya platformlar sayesinde hayran kitlesine ulagmakta
ve kitlesini genisletmeye devam etmektedir. Program yayini sirasinda paylasilan
iceriklere yapilan yorumlar ve begeniler adeta yeni bir ekonomik kazang
haline gelmistir. Sosyal medya ortaminda yapilan icerik paylagimlar1 program
takipcilerini artirdig1 gibi ayn1 zamanda reklam ve pazarlama alanina da bir gelir
getirmeye baglamistir. Bu ekonomik katkida hayran kitlenin katiliminin orani
azimsanmayacak niteliktedir boylece hayranlar artik sadece programciya hayran
olup onu takip etmekle kalmiyor aym1 zamanda takipte bulunduklart kisiye
farkinda olmasalar da maddi gelir sagliyorlar. Dolayisiyla bu durum medya
sektdriiniin de yeni bir ekonomik gelir yakalamasina sebebiyet vermistir. Reklam
birim ve pazarlama boliimleri bir programi tanitip programa sadece sponsorluk
goriismesi yaparken artik isim ve programi degil programcinin sosyal medya
hesaplarindaki takipgi listesini de toplanti konularina dahil etmeye baslamistir.
Boylece reklami veren kurum programcinin program saatleri igerisinde kendi
sosyal medya alanindan reklam kurumunun iiriiniine yonelik bir paylasim yapiyor
hem iiriin ¢ok daha fazla kitleye ulasiyor hem de programciya olan giivenden
otiirii tirtinlin kullaniminin da giivenliginden emin olunuyor. Sosyal medya yalniz
hedef kitleye ulagma degil hedef kitleyi uyarma, tetikleme, tiiketme olgusunu
da harekete gecirme 6zelliginden dolay1 reklam ve pazarlama sektoriiniin yeni
kazang alani olmustur. Boylece hem Radyo Programcisi, hem Radyo Reklam
departmani karli gitkmaktadir.
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