SRS
! E J
Siberfeminizm Cercevesinde Yeni
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Yeni medya mecralan, iletisim sireclerinin en
onemli asamalarindan biri olan geri bildirimleri
en gercek ve en hizli haliyle kaynaga sunmasi
bakimindan son donemde oldukca tercih edilir
hale gelmistir. Bugiin, ozellikle YouTube gibi
platformlarin  giincel izleme pratiklerini
donustiirdiigli soylenebilir. Fakat bu mecralarda
yayinlanan videolar, icerigi ne olursa olsun,
izleyicinin kendi kimligini gizleme imkani da
sundugundan ve herhangi bir sansiir mekanizmasi
bulunmadigindan yapilan yorumlarda toplumsal
cinsiyete dayal cinsiyetci soylemleri daha kolay
yayilabilir hale de getirebilmektedir. Calismada,
yapimcl  Armagan  Caglayan’in  YouTube’da
yayinlamak {izere hazirlayip sundugu Gor Beni
adli  programinda kadin gazeteci Nevsin
Mengi’niin  konuk oldugu bolime yapilan
yorumlar, toplumsal cinsiyet perspektifinden
icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Cinsiyete
yonelik soylemlerde erkek ya da kadin
kullamcilarin oranlan, kullamcilarin kimliklerini
acik olarak kullanip kullanmadiklan, cinsiyetci
soylemin bir hakaret ya da bilingsiz bir ovgu
unsuru olarak kullanilmasi da arastirmaya dahil
edilen konular arasindadir. Arastirmada elde
edilen bulgular, kadin gazetecilere yonelik
cinsiyetci soylemlerin korumaci ya da diismanca
azalarak da olsa devam ettigini ortaya
koymustur. Bu arastirmanmin, yeni medya
mecralarinda yayinlanan icerikler araciligiyla
kadin gazetecilerin maruz kaldig1 cinsiyetgi
soylemlerin kaynaklan ve yaklasimlar konusunda
bir perspektif sunabilecegi diistinilmektedir.
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Abstract

Recently, new media channels have become
highly preferred in terms of presenting
feedback, which is one of the most important
stages of communication processes, to the
source in the most real and fastest way.
Today, it can be said that platforms such as
YouTube have transformed current viewing
practices. However, the videos published in
these channels, regardless of the content,
and since there is no censorship mechanism,
can also make gender-based sexist discourses
more easily spread in the comments, since
they also offer the viewer the opportunity to
hide their own identity. In the study, the
comments made on the episode where the
female journalist Nevsin Mengii was the
guest of the program called See Me,
prepared and presented by producer
Armagan Caglayan to be broadcast on
YouTube, have been analyzed from a gender
perspective with content analysis method.
The rates of male or female users in gender-
oriented discourses, whether the users
openly use their identities, and the use of
sexist discourse as an insult or an
unconscious compliment are among the
subjects included in the research. It is
thought that this research can provide a
perspective on the sources of sexist
discourses that women journalists are
exposed to through the contents published in
new media channels.
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Giris

Yeni medya teknolojilerinin hayatimiza girmesiyle birlikte hem iletisim
sureclerinde, hem de toplumsal yasamin dinamiklerinde biyik donustimler
meydana gelmistir. Ozellikle medya uriinlerinin hedef kitlesi olan izleyicilerin daha
aktif bir konuma yerlesmesinin, medya iceriklerinin de bu dogrultuda sekillenmesini
sagladig1 sOylenebilir. Yeni medya araciligiyla izleyiciler ve onlarnn icerikler
hakkindaki fikirleri daha “gortunur” olmaya baslarms, boylelikle belli konu ya da
olaylarin toplum icinde nasil yanki buldugu, hangi yonlerine odaklamldig,
soylemlerdeki siddet unsurlan, kimliklerin acik ya da gizli bir bicimde kullanim gibi
konular, yeni medya araclarimin toplumsal yasamdaki yeri konusunda da onemli
ipuclan saglamaya baslamistir.

Toplumsal cinsiyet ve cinsiyet esitsizligi tartismalarinin son donemde hiz
kazanmasiyla birlikte, bu séylemlerin yeni medya araciligiyla yayginlik kazamp
kazanmadiklan ya da cinsiyetci soylemlere karsi durus icin alternatif bir arag
olup olamayacagi merak konusudur. Bugiiniin popiiler yeni medya araclarindan
biri olan YouTube’un oldukca genis kitlelerin kolaylikla ulasabildigi bir mecra
haline gelmesi de, bireylerin toplumsal cinsiyet konusundaki disiince ve
goriislerini ifade edebilecekleri bir alan acmistir. ifade alammin genislemesi,
toplumsal cinsiyet politikalanmn daha goriiniir olmasini saglayabilecegi gibi,
cinsiyetci soylemlerin rahatca yayilabilmesine de sebep olabilmektedir.

Teknolojik gelisim ve bunun toplumsal yasayis bicimlerine yansimasi

kacinilmazdir. Burada uzerinde durulmasi gereken nokta, kiiresellesme ve
toplumsal hareketler arasinda yeni bir iliski stirecinin kurulmasinin gerekliligidir.
Bu durumun, birbirini karsilikli yadsimayla degil, alternatif iletisim yollarimn
bulunmasiyla ¢oziilebilecegi soylenebilir. Bugiin, cinsel kimlikler ve toplumsal
cinsiyet temelli kimliklerin tammlanmasinda geleneksel anlayista degisimler
meydana gelmis, ozellikle kadin ve erkeklerin toplumsal alandaki cinsiyet
temelli “kabullenilmis” is bolumu yerini esitlik mucadelelerine birakmistir.
Toplumsal cinsiyetin kadinlarin hayatim nasil ve neden sekillendirdigi konusuna
odaklanan ve sorunsallari giindeme tasiyan kadin calismalan catis1 altinda
yapilan pek cok arastirmada bu konular giindeme tasinmistir. Ornegin,
Gecmisten Gunimiize Kadin Calismalarinda Yansimalar adli calisma, ozel ve
kamusal alanda kadinlarin geleneksel normlar dolayisiyla karsilastiklan
giiclilklere odaklanmis, dijital cagin dijital yerlilerinin, kadimi hangi bakis
acisyla algiladigr ve giiniimiize dek gelen geleneksel ve ideolojik soylemlerle
nasil anlamlandirdig1 konusunu irdelemistir (San & Tombul, 2020). Bunun yan
sira, “cesitli cinselliklerin giderek artan goriinirligli, cekirdek ailenin
parcalanmasi, feminizmin etkisi ve is piyasasinda giderek artan kadin sayisi gibi
etmenler modern toplumda kadinlarin roliiniin déniismesine de katkida
bulunmaktadir” (Stevenson, 2015:340). Boylece, toplumsal cinsiyete dayali
cinsiyet esitsizliginin yeni medya araclan araciigiyla daha goriiniir olmasi, bu
konunun tartisilabilmesinin de ontini agcrmstir. Bu durum aslinda bir kayip ya da
cokiis degil, coziim icin bir olanak haline donisebilir.

Tiirkiye’de, diinyadaki bircok ilkede de oldugu gibi, toplumsal cinsiyet
rollerinden kaynaklanan cinsiyet esitsizligi sorunu ve bu sorunun farkli meslek
gruplanina yansimalan gozlemlenebilmektedir. Medya ozelinde ise benzer
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sekilde cok biiyilk bir degisimden soz edilemez. Kadinlarin, medyamn farkli
alanlarinda kendilerine erkeklere gore daha zor yer bulduklan ve yasadiklan
baskilar bugiin daha cok gindeme gelmeye baslamistir. Sosyal medya
araciligiyla 6zel hayata dair bilgilere daha kolay ulasilabilmesi, kisilerle birebir
iletisim kurulabilmesi, ideolojik kutuplasmanin artmasi, dogrulugu teyit
edilemeyen bilgilerin daha hizli bir sekilde yayilabilmesi gibi unsurlar yeni
medya araclarimin pek cok olumlu niteliginin disinda medya ve gazetecilik
alamnda hedef olmayi da kolaylastirabilmektedir.

Yeni medyamn medya iceriklerine alternatifler sunmasi ve bunu yaparken
izleyiciyi de aktif bir konuma tasimasi daha once de bahsedilen bazi sorunlan
beraberinde getirebilecegi gibi, toplumsal yasamdaki birtakim tabu ya da
onyargilar konusunda farkindalik yaratmak acisindan da faydali olabilmektedir.
Bireylerin kendilerini daha rahat ifade edebilmelerine olanak taniyan kimi yeni
medya icerikleri, insanlann daha once farkina varmadiklan birtakim gerceklerle
ylizlesmelerini saglayabilir. Herhangi bir sansiir mekanizmasimn olmamasi da bu
durumu tetikleyebilir. Dolayisiyla bugiin ozellikle YouTube’un geleneksel
medyanin en giiclu alternatiflerinden biri olmasi, farkli meslek gruplarindaki
kadinlarin yasadiklan sorunlan daha kolay ifade edebilmelerini saglarken,
mesleki  kimliklerinden siynlip  kendilerini  anlatma firsatim da
yaratabilmektedir.

Calismada orneklem olarak alinan Armagan Caglayan’in Gor Beni adl
programi, Turkiye’de soylesi turiinde yapilan ve ilgi ceken programlar arasinda
gosterilebilir. Konuklanyla sohbet havasinda gerceklestirdigi soylesilerde
yalmzca merak ettiklerini sordugunu ifade ederek baslayan Caglayan, bir nevi
bilinmeyenin, duyulmayamn ya da agiklanmaya ihtiyac duyulan bilginin
pesindedir. Farkli hikdyeleriyle ne cikan konuklar araciigiyla Gor Beni, izlenme
oranlan ve izleyici geri donusleri ile yeni medyanin giciini somut olarak
gorebilmemizi saglar.

Gazeteci kimligiyle oldugu kadar siyasi soylemleri ile de 6ne cikan ve yeni
medya mecralarinda meslegini siirdiiren gazeteci Nevsin Mengli, Gor Beni
programindaki ifadeleriyle de dikkat cekmis, izleyicinin onu daha yakindan
tammas1 saglanmistir. YouTube platformunda yayinlanan programin altina
binlerce yorum yapilmis, bu yorumlarnn kimi Mengu’niin program icerisindeki
soylemlerine yonelik genel elestiriler icerirken bir kismi da toplumsal cinsiyete
dayali soylemleri barindirmistir.

Calismada, YouTube’da yayinlanan ve yaklasik iki milyona yakin bir
izlenmeye sahip olan programn altina yapilan 2998 yorum cinsiyetci soylemler
baglaminda kategorize edilerek icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Bu
baglamda, spesifik bir sekilde cinsiyeti isaret edilerek yapilan, icerisinde
“kadin” “bayan” “hatun” “kiz” “hamm” gibi tammlamalan barindiran yorumlar
ornekleme dahil edilmis, Siyasal Goris, Fiziksel ve Karakteristik Ozellikleri ve
Gazetecilik Kimligi basliklan altinda yorumlanmstir. Calismanmin, Nevsin
Mengii’niin kadin kimliginin gazeteci ve insani yonii de diistintildiiglinde ne kadar
on planda oldugu konusunda bir fikir sunacag distinilmektedir. Bu
arastirmadan yola cikarak, kadin gazetecilerin maruz kaldig1 cinsiyetci
soylemlerin yeni medya araciligiyla yeniden iretimi ya da farkindalik yaratma
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konusundaki giicii glindeme tasinarak karsilastirilmis, cinsiyet esitsizliginin
belirlenen meslek grubundaki baskinligi irdelenmistir.

Siberfeminizm ve Dijital Kiiltiir

Cinsiyetler arasinda sosyal, ekonomik ve politik yonlerden esitlik ilkesini
savunan feminizm, bat1 kaynakli olarak goriilmesine ragmen tiim diinyada
ozellikle kadin haklan ve cikarlann adina faaliyet gosteren bir olusumdur
(Britannica, 2021). Aynca feminizm ozellikle gunumuzde, her turlu
cinsiyetcilige, cinsiyete dayali baskilara karsi bir miicadele alanm olarak da
aciklanabilir (Hooks, 2000:1). Fakat feminizm ile ilgili yapilan arastirmalar, tek
bir feminist ideoloji olmadigim, feministlerin farkli yaklasim ve distince tarzlan,
felsefi ve politik duruslan olmasi sebebiyle feminizmlerden bahsedildigini
gostermektedir (Pilcher & Whelehan, 2004:49). Feministler arasindaki bu farkl
bakis acilan, farkli donemlerde, donemin kosullarn dogrultusunda ortaya cikmis,
boylece bugiin literatiirde sikca karsimiza cikan Birinci, ikinci ve Uciincii Dalga
feminizm gibi gruplanmalara gidilmistir.

Her ne kadar farkliliklar ortaya c¢iksa da temelde feminizm ya da feminist
kuram, kadinlarla ilgili calismalarin yapildigi bir tarihsel analiz kategorisidir.
Aym zamanda, cinsiyete yonelik her tiirli aynmciligi da ortadan kaldirmayi
amaclar. Feministler, toplumdaki erkek egemenligi ve onlan ayncalikli bir
konuma yerlestiren duzene karsi cikmaktadirlar (Cak & Ersoy, 2010: 102).
Toplumsal statiiler baglaminda kadin ve erkek arasindaki catismalara
yogunlasan feminizm, ayn1 zamanda iktidar elestirileri de icermektedir. 19.
Yiizyiin ortalarinda basladigi diisiiniilen feminist hareketler 1970°li yillarda
yukselise gecmis, 6zellikle Simone de Beauvoir’in calismalan toplumsal cinsiyet
tartismalarim giindeme tasimistir (Cakir, 2011:505).

Beauvoir, kadinin erkegin otekisi olarak kuruldugundan bahseder ve temelde
kadinlarin onlan eslige ve annelige yazgili kilan bir dogas1 olmadiginin altim
cizer. Ona gore toplumsal cinsiyetin siyasal ve sinifsal bir isleyisi vardir.
Beauvoir’e gore insan her seyden once vardir, su ya da bu olmasi sonradan gelir.
Ikinci Cins adli calismasinda kadinlarin biyolojik cinsiyetinden dogan ve
benimsemis oldugu cogalticilik islevinin, onu toplumsal acidan erkege oranla
ozerkligini sarsan bir konuma tasidigindan bahseder (Beauvoir, 2010:12).
Biyolojik belirlenimciligi reddeden Beauvoir cocuk dogurdugu ve dogurduklarina
baktig1 icin kadimin diinyada erkek gibi calisamadigina isaret eder. Ona gore
erkeklerin biyolojik avantajlan, kadinlann goreli fiziksel zay1flig1 ya da iki cinsin
ureme kapasitelerindeki farklilklar bir cinsiyetin ezilen konumunda
bulunmasina sebep olmamalidir. Dolayisiyla iki cins arasindaki bu esitsizlik kadin
ve erkegin biyolojik kapasite veya potansiyellerinden kaynaklanmaktan ote,
cogunlukla toplumsal emegin cinsiyete dayanan bicimde bolinmesinin bir
sonucu olarak ortaya cikmmstir (Direk, 2018:65).

Toplumsal cinsiyet kalip vyargilan, toplumda cinsiyetci soylemlerin
olusmasina yol acmaktadir. Feminist hareket, 6zellikle cinsiyetcilik karsisindaki
miicadeleci tutumuyla dikkat cekmektedir. Sistematik bir ayrnma yaklasim
ifade eden cinsiyetcilik, bir eylem ve dusuinme bicimidir ve buyuk olcude
stereotiplerle iliskilidir. Kadin ve erkegin “dogasi” ve toplum icinde
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benimsemeleri beklenen rollerle ilgili inanclan kapsamaktadir (EIGE, 2020).
Hatta, “en belirgin 6zellik olmadiginda bile birisinin cinsiyeti 6n plana cikanlr”
(Vetterling-Braggin, 1981). Mesela, kadin kimliginin 6n planda olmadigi bir
durumda dahi bireyin kadin oldugunun vurgusu yapilabilmektedir. Bu, sosyal
yasamda sik karsilasilan bir durum oldugu gibi, calismanin arastirma asamasinda
da gozlemlenen, dikkat cekici bir nokta olarak karsimiza cikmaktadir.
Dolayisiyla cinsiyeti ve toplumsal cinsiyet normlar ile on plana ¢ikanlan birey,
diger sosyal ya da mesleki kimliklerine yabancilastinlabilmektedir.

Cinsiyetcilik, ataerkil toplum duzeni ekseninde sekillenmis olan ve erkekleri
ylceltirken kadinlan ikinci planda tutan bir ideoloji, algi, bakis acis1 ve soylem
bicimi olarak karsimza cikmaktadir. Bu anlayis, kitle iletisim araclan ve
ideolojik sOylem araclan araciigiyla topluma yayilabilmektedir. Cinsiyetci
soylemler, diusmanca cinsiyet seklinde, yani kadinlann bilingli bir sekilde
asagilandigl, kendilerinin yetersiz hissettirildigi, kendini gerceklestirmesinin
engellendigi, ozglrliklerinin kisitlandigi durumlar olarak ortaya ciktig1 gibi,
korumac1 cinsiyetcilik seklinde, bilincsizce isleyen disuince, yargi, norm,
ideoloji ve kultirler seklinde de var olabilir. Dolayisiyla cinsiyetcilik, cinsiyetler
uzerinden isleyen bilincli/bilin¢siz tutumlar ya da ideolojiler butunu olarak
aciklanabilir (Napikoski, 2019).

Cinsiyetci dil ve soylem, cinsiyetci pratigi tetikleyen ve onu aym zamanda
kullanan bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dil araciligiyla kadinlara yonelik
aynmc  bir tutumun benimsenmesi ve kadinlarla iliskili faaliyetlerin
kiiciimsenmesi bilincli ve diismanca cinsiyetciligin bir gostergesi oldugu kadar,
onyargilan da bilingsizce pekistirmekte ve cinsiyetciligi koriikleyebilmektedir
(Mills, 2008). Boylelikle, surekli tekrar eden ve yeniden duretilen bir siirecin
tehlikesiyle karsi karstya kalinmaktadir. Ozellikle korumaar cinsiyetcilik ile bu
isleyis daha da pekistirilebilmektedir. Cilinkii olumsuz olmadig1 varsayilan,
“kadinlar naiftir’, “kadinlann korunmasi, kollanmas1 gerekir”, “kadinlar
hassastir” gibi bakis acilan da cinsiyetciligi ifade etmektedir. Bu yaklasimda
belirleyici olan tutum kadinlara yonelik “on yargilardir”. Korumaci cinsiyetci olan
bu bakis acisi ve soylemler, kadinlann erkeklerden daha naif, kinlgan ve saf,
bunun yani sira zihinsel olarak daha zayif ve daha az beceriye sahip oldugunu
varsaymakta ve kimi zaman dismanca cinsiyetten daha tehlikeli hale
gelebilmektedir. Diismanca ve korumaci cinsiyetcilige kadinlara kars
davranmislara gore degerlendirildiklerinde farkli anlamlar yiiklenebilse de ortak
argiimanlan bulunmaktadir. Bunlar, geleneksel cinsiyet rollerini kabul etmeleri
ve ataerkil toplumsal yapiy1 haklilastirmaya ve surdiurmeye calismalan olarak
ozetlenebilir. Cinsiyetciligin bu iki formu, her biri diismanca ve korumaci acilara
sahip gii¢, cinsiyetler aras1 farklilastirma ve cinsellik olarak uc¢ kategori ile
baglantitidir. Glic, ataerkilligin neticesinde cinsiyetler arasi giic farkliiklarimn
ataerkil ideolojiler yoluyla rasyonellestirilmesi, cinsiyetler aras1 farklilastirma
yani ayrim, erkekler ve kadinlarin 6zellikleri hakkinda paylasilan kalip yargilan,
cinsellik ise kadinlarnin cinsel objeler olarak romantize edilmesi konularini ele
almaktadir (Ayan, 2014:150).

Teknolojik gelismelerin hayatimizda yavas yavas etkisini hissettirmeye
basladig1 1990’li yillarda simdiye dek ortaya konulan feminist diistincelere karsi
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elestirel bir tavir alinarak, kimligin cinsiyet, rk, etnik koken, cinsellik ve
toplumsal simflar gibi birbiriyle iliski icinde baski ve ayrnmcilik kategorileri
olarak isledigi iddia edilmistir (lannello ve College, 2010: 71). Bu donemde bilgi
ve iletisim teknolojilerinin gelisimi ve internete erisim giicunun yayginlasmasi,
bu teknolojilerin cinsiyetci soylemleri nasil konumlandirdigi, teknolojilerin
kadinlarin yasamindaki yerini ve onlarin yasamlarini nasil etkiledigi gibi konulan
da gundeme tasimistir.

Siberfeminizm ya da sibernetik feminizm, internet veya cesitli elektronik
ortamlardaki feminist aktiviteleri ifade etmek icin kullanilir. Bu, siber uzamdaki
feminizm olarak da yorumlanabilir. Susanna Paasonen, yeni medya alanindaki
toplumsal cinsiyet ve teknoloji baglantilanm inceleyen feminizm
arastirmalarinin siberfeminizm catisi altinda birlestigini ileri siirmektedir (2005:
336). Siberfeminizmin kurucu metinlerinden biri olarak kabul edilen Donna
Haraway’in 1985 yilinda hazirlams oldugu A Cyborg Manifesto isimli calisma ise,
cinsiyet ve teknoloji arasindaki iliskiyi anlamlandirmamiza imkan tamr. Daha
dogrusu bu metin, teknolojinin hayatimiza girmesiyle birlikte cinsiyetin
konumunu sorgulamaktadir. Calismasinda insanlar ve makineler arasindaki
iliskinin tarihini arastiran Haraway, teknolojinin giderek kadin ve erkek
kategorilerini devre disi birakacagin ileri sirmekte, cinsel farkliliklarn asan bir
diinya vizyonunu sunmak icin siborgu bir model olarak kullanmaktadir. Bir
siborg, makine ve organizmanin bir melezi oldugu icin, dogay1 ve kiltiiri tek bir
bedende birlestirir ve insan dogasina iliskin 6zcu anlayislarin gecerliligini
ortadan kaldinr. Bu, yas veya 1irk gibi diger farkliliklara ek olarak, aralarindaki
biyolojik farkliliklara dayanan cinsiyetlerin her biri icin aynlmis belirli sosyal
roller oldugu iddialarim icerir. Buna gore, dogru araclar verildiginde herkes
[yeniden] insa edilebilir. Kisacasi sibernetik, insanlara her diizeyde kendilerini
insa etme 6zglrliigu ve failligi sagladigi icin, ne cinsiyete ne de irka dayali yeni
bir rol ayrimina izin vermemektedir (Haraway, 1991). Haraway’in bu
calismasimin, siberfeminizm, siberfeminist dusiince, siberfeminist politika ve
sanat konularina zemin olusturdugu soylenebilir.

Haraway’in tammladigi model “toplumsal cinsiyet sonrasi” bir kavrami isaret
eder. Fakat Haraway, kadinlarn fiili olarak hala somiiriildiigiinii de iddia eder
ve bu somiirtiye “enformatik tahakkiim” adini verir. Ona gore tiim bu gelismeler
gozetim ve kontroliin giindelik hayatin ayrilmaz bir parcasi haline gelmesine,
kilturel gelisme ve toplumsal iliskilerin de bu cercevede sekillenmeye devam
etmesine sebep olmustur (2006:34).ingiliz kiltiirel kuramcist Sadie Plant,
siberfeminizmin bir diger onemli temsilcisidir. Plant’e gore makineler
akillandikca kadinlar ozgirlesmekte, dolayisiyla kadinlar icin  varlik
gosterebilecekleri alternatif bir alan acmaktadir. Zeros and Ones: Digital
Women and the New Technoculture adli calismasinda Plant, internet
teknolojileriyle birlikte kadinlann yasamlanndaki degisimleri merkezine alir.
Plant, siber uzam kadinlar icin ozgurlestirici bir yer olarak kavramsallastirnr
clinkii ona gore internetin metinsel dogasi kendisini kadina da borcludur.
Bilgisayarlann hiicreleri olarak adlandinlan sifir ve birlerden sembolik olarak
sifirlan "disi" ve birleri fallik ve "erkek” olarak isler (1997:23).

Siberfeminizm konusundaki calismalan inceledigimizde dort Avustralya’l
kadin feminist sanat¢1 tarafindan 1991 yilinda kuruldugu bilinen VNS Matrix adli
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kolektif yap1 dikkat ceker. Grup, teknoloji ve kadin tizerinden olusturdugu aktivist
temsiller araciigiyla kadinlann dijital teknolojilerin iretici ve kullamcilan
olmalan bakimindan hatali temsil edildiklerini savunmaktadir. Bunun yan sira,
kadinlarn dijital ortamda daha cok kalip yargilar izerinden, nesnelestirilerek
gosterildigi konusunda birlesirler. VNS Matrix, bugiin toplumsal yasamda gelinen
noktadaki disiplin ve yasakci ahlak gibi tiim deger ve fikirleri reddederek, 21.
ylzyil siberfeminist manifestosunu yayimlamistir. Manifesto, siberfeminizm
dusiincesinin tim Avrupa’da yayginlasmasini saglamis, ne oldugu konusunda uzlasi
saglanamasa bile, en azindan ne olmadigina iliskin ortak bir kamya vanlmstir.
Burada en dikkat ceken ise, belki de feminizmin elestirilere neden olan bir
eksikligi olarak one cikmis “erkek karsit1 degildir” antitezidir (Varol, 2014:226).
Bugun, kiltirel ve toplumsal etkileri cok biiylk olan enformasyonel ve
teknolojik bir cagin kacinilmaz bir parcasi haline geldigimiz rahatlikla
soylenebilir. Yasamin giderek aglar lizerinden akmaya baslamasiyla gelisen
dijital bir topluluk ve yukselen dijital bir kultur olusmaktadir. Gonullu veya
gonulsiz bir bicimde herkesin zamanla bu toplulugun bir parcasi olma durumu
zaman, mekan, kiiltiir ve kimlige dair yeni yaklasimlarin ortaya cikmasina neden
olmaktadir (Bozkurt, 2022, s. 718). Bu durum, bilim ve teknolojinin bireylerin
ortak dinyalanm donisii olmayan bir sekilde degistirdigi anlamina da
gelmektedir. Bu yeni toplumsal iliskiler hizla normallesmekte, diinya capinda
aninda iletisimin gelismesi “gercek diinya” olarak bildigimiz diinyayr kokiinden
degistirmektedir. Bu noktada siberfeminizm, teknoloji hakkinda Kkiiltirel
anlatilann erkek ve kadinlarin maddi pratikleri ile kiltlirel imgelemlerini nasil
sinirlamis olduguna dikkatimizi cekme cabasindadir. Yeni medyanin gelisimiyle
birlikte siberfeministler, erilligi teknoloji, kadinsilig ise doga ile yan yana koyan
kiltiirel anlayislar yap1 bozuma ugratma firsati bulmuslardir (Stevenson, 2015:
337). Bu baglamda siberfeminizm, kadinlann dislanmasi ve baski gérmesini
elestirmek icin firsatlar arayarak yeni medyay1 yeniden tanimlama ve teknolojiyi
daha iyi tammarmza firsat saglayan kiiltiirel cerceveleri kesfetme cabasindadir.

Alternatif Bir Soylem Alani Olarak Yeni Medya ve Kadin Gazeteciler

Medya ve kadinlarin medyadaki konumu ele alindiginda (i farkli perspektiften
konuyu incelemek gerekir. Bunlardan biri, kadinin medya iceriklerinde nasil
temsil edildigine dair sorunlu yaklasimlarin tespit edilmesi ve agiklanmasi,
ikincisi medyamn Ureticisi olarak kadinlarin ne kadar varlik gosterebildikleri ve
son olarak yeni medyanin, geleneksele bir alternatif olarak gelisimiyle birlikte
ilk iki sirecin gecirdigi doniisiimlerdir. Dolayisiyla kitle iletisim araclan
araciigiyla toplumsal cinsiyet rollerinin iretimi ve yayilmasinin hegemonik
iliskilere bagli olarak kacimlmaz hale gelmesi, medyada kadinlarin bir var olma
sorunuyla karsi karsiya kaldigim da gostermektedir.

Geleneksel medyada, dizilerden televizyon programlanna, haber
bultenlerinden yansma iceriklerine kadar her turde toplumsal cinsiyetin
geleneksel rollerinden izler bulabilmek mimkindur. Bu durum akademik
calismalarda da cokca ele alinmus, iletisim alaninin onemli konulanndan biri haline
gelmistir. Arastirmalar, Tirkiye’de medyanin yaygin olarak yaptigi ayrnmcilik
turlerinin basinda cinsiyetci soylemlerin geldigini gostermektedir. Buna gore,
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erkek egemen dil haberlerin diline oylesine islemistir ki, degistirilmesi miimkiin
olmadig1 disiintilen bir kalip seklinde siirekli tekrarlanmaktadir. Cinsiyetci
soylemler, calismanmin analizinde de detaylandinlacag iizere, kimi zaman bilingli
ya da bilingsiz bir sekilde kullanilabilmekteyken, cinsiyetci dilin sorunlu yanlarina
odaklanmanin ve c¢oziim sunabilmenin cok onemli oldugu soylenmelidir.
Dolayisiyla, “giizel”, “kurban”, “iyi aile kiz1” vb. kaliplarin kullanilmaya devam
etmesinin, geleneksel medyada kadinmin konumlanmasim ciddi cikmazlara sebep
oldugunu ifade etmek gerekir (Soydan vd., 2016:15). Hatta bu tiir dil sorunlannin
kimi zaman yalmzca hatadan ibaret olmadigini, bilingli bir sermaye politikasimin
urlinii olarak sunuldugu da goriilebilir.

Medyada kadinin toplumsal cinsiyet ve dil sorunlanyla birlikte siiregelen
hatali temsili, isin sektorel boyutunda da benzer sekilde karsirmza ¢ikmaktadir.
Toplumsal cinsiyet esitsizliginin en baskin oldugu sektorlerden biri olan medya
sektoriinde kadin bir gazeteci olarak varlik gostermek ise, farkli bir micadele
alam ortaya koymaktadir. Oyle ki, 2020’de Uluslararasi Gazeteciler Merkezi
(ICFJ) ve UNESCO tarafindan yapilan ankete katilan 1210 kadin gazeteci ve
medya calisammin yiizde 73’U, cevrimici siddet, taciz, tehdit ve saldinya maruz
kaldiklarini ifade etmisler, ayn1 zamanda sektorde kadin olmanin zorluklanni su
cimle ile ozetlemislerdir “Bu sektorde kadin calisan olarak kendini kamtlamak
zorundasin.” (Ulkar, 2021).

New York merkezli ve kiresel capta faaliyet gosteren bir kurum olan CFWIJ
(The Coalition For Women In Journalism) bir medya calisam olarak kadinlarin
sorunlarnni gindeme tasimaktadir. Sosyal medyada Woman In Journalism adiyla
faaliyetlerine devam eden olusumun kurucu direktoru Kiran Nazish’in ozellikle
Tiirkiye’deki kadin gazetecilerin giincel durumunu ozetledigi su sozleri oldukca
dikkat cekicidir:

Gectigimiz yil Tirkiye’de toplamda 59 vaka kaydettik. Bugiin baktigimizda
hala 7 kadin gazeteci cezaevinde. Tirkiye, Iran’dan sonra en cok kadin
gazeteciyi hapseden ikinci Ulke konumunda. 2020’de, 12 kadin gazeteci
alanda haber takibi yaparken polis tarafindan fiziksel siddete maruz kaldi.
2021’e geldigimizde, yilin ilk iki ayinda 52 kadin gazeteci tehdide ve siddete
maruz kaldi. Karsilastiklan tlim bu zorluklara ragmen kamu gorevlileri
olduklanm ve halki bilgilendirme gorevlerini unutmuyorlar. (Ulkar, 2021).

Tum bunlann yam sira, Turkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin Kadin Gazeteciler
Komisyonu 2021 yiinda yapmis olduklan anket ile birlikte kadin gazetecilerin
kariyer hedeflerine daha gec ulastiklannin altim ¢izmislerdir. Komisyon, 100 kadin
gazetecinin katildig1 bu calismada, cinsiyetci yaklasim, licret, mobing, aile ve
toplumsal kimlik gibi sorunlar on plana cikmistir (Turkiye Gazeteciler Cemiyeti,
2021). Yeni medya araclarinin gelisimi ve yayginlasmasimn ardindan, ana akim
medyada karsilasilan giicliiklerin yerini baska dinamiklere biraktigi soylenebilir.
Medyanin alternatif bir alana ulasmasi, merkezilestirilmis ve hegemonik yapidan
cikarak alternatif medya teorisinin olusturulmasim beraberinde getirmistir. Bu
teori, katiima ve etkilesimli medyay1 aciklamakta, bagimsiz haberciligin de
onunu acmaktadir (McQuail, 2000:160). Pierre Bourdieu alternatif medyay1 ana
akim medyanin kural ve temsillerine karsi bir durus olarak aciklar. Ona gore,
geleneksel medyada uretilen diistinsel surec ve imajlar tek tiplesmekte, belirli
sembolik mesajlar ve guc iliskileri insa edilmektedir (Bourdieu, 1991:21). Yeni
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medyada var olabilen gazeteciler ise genellikle tek tip yapimin disinda
kalanlardir. Buradan yola ¢ikarak, soylem ve ifade alam bulabilen kadinlarin,
cinsiyet temelli kalip yargilann kirilabilmesi acisindan alternatif bir alana sahip
olduklar soylenebilir.

Fuchs, Alternative Media as Critical Media adlii calismasinda alfternatif
medyay1 glinliik kullammimiz sirasinda genellikle karsilastigimiz ticari veya
kamusal kurumlann disinda, farkli normlar, hedefler ve hirslar tarafindan motive
olmus, medyayr mevcut sistemin disinda organize etme, uretme ve kullanma
yollan olarak aciklamrmistir. Baska bir deyisle bu alan, kapitalist medya endustrisine
meydan okuyan bir alandir. Geleneksel medyanin alternatifi olarak yeni medya
araclar tahakkiime meydan okuyabilecek elestirel icerigi Giretmeyi amaclayan bir
medyay1 organize etme ve Uretme yolu olarak gorulebilir (Fuchs, 2010:174).

Glnumuzde YouTube, habercilik alamnda ozellikle ulusal medyadan bir
sekilde ayn kalmis gazetecilerin mesleklerine devam edebilmelerini saglayan
kiresel bir platformdur. Dolayisiyla kadin gazetecilerin ozellikle cinsiyetci
yaklasimlar, mobing ve toplumsal kimlik sorunlan yuziinden ana akim medyada
yeterince gorunur olamamalan ya da hak ettikleri yeri bulamamalan gibi
durumlarin oniine gecilebilmektedir. Bugln bircok gazeteci, kendi YouTube
kanallann Uzerinden giindeme dair yorumlar yapabilmekte ve haberleri
degerlendirebilmektedirler. Aym zamanda canli yayinlar yapabilmekte ve
izleyici yorumlarim ekrana da tasiyarak interaktif bir gazetecilik deneyimini
gerceklestirebilmektedirler.

Yeni medya platformlan tiim bu 6zellikleri goz oniinde bulunduruldugunda
dijital demokrasi kavraminin sorgulanmasim ve vyapilandinlmasim da
beraberinde getirmistir. Dahlberg, Re-constructing Digital Democracy adli
calismasinda dijital medya teknolojisinin demokratik iletisimi iyilestirdigi ve
ilerlettigi konusundaki tartismalan liberal-bireyci, miizakereci, karsit-kamusalci
ve ozerk Marksist olarak dorde ayirmstir. Ozellikle karsit-kamusalci olarak
tammladigi pozisyon dijital iletisim teknolojilerini hem hegemonik hem de
karsit-kamusalliklar destekleyen bir unsur olarak ©one cikanr. Alternatif
cevrimici medya siteleri araciligiyla marjinal ya da baski altindaki gruplarin
giiclendigi gozlenmektedir. Buna gore “dijital iletisim aglan, kendilerini bizzat
soylemsel savaslarin gerceklestigi miicadele alanlan ve aktivizmin odagi olarak
gormektedir.” (Dahlberg, 2017:139-142)

Kadin gazetecilerin yeni medya araclan araciigiyla seslerini bagimsiz
platformlardan duyurabilmeleri, elbette kimi zaman olumsuz sonuglan da
dogurabilmektedir. Ana akim medyada arka planda maruz kalabildikleri
cinsiyetci yaklasimlar da bu kez izleyiciler tarafindan cok daha rahat bir sekilde
yapilabilmekte, her ne kadar ekranda var olabilecekleri bir alan yaratsalar da,
bu yorumlar kimi zaman mesleki kimliklerinin oniine gecerek onlan
golgeleyebilmektedir. Gerek sosyal aglar, gerekse YouTube bir “ifsalama”
mekanizmas1 olarak toplumsal cinsiyet ideolojisini yeniden Uretebilmekte ve
kisileri giindeme tasiyabilmektedir. Bu nedenle her ne kadar geleneksel
toplumsal cinsiyet rollerinin donusumu icin onemli bir etken olsa da, yeni
medyanin kadin gazetecilere tam anlamiyla bir oOzgiirlik alanm1 sundugu
disiincesi gecerliligi olmayan bir argliman olacaktir. Dolayisiyla, yeni medyada
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kadin gazetecilerin toplumsal cinsiyete dayali soylemlere maruz kalip
kalmadiklan ve tiim bunlarin etkilerinin dogru analiz edilebilmesi acisindan
onlarin bulundugu yayinlarin detayli olarak incelenmesi gerekir.

Arastirmanin Amag, Yontem ve Sinmirliliklan

Arastirmanmn amaci, kadin gazetecilerin soylem alanm bulabilmesi ve cinsiyetci
soylemlere maruz kalabilmelerinin oniine gecme baglaminda yeni medyanin bir
alternatif olma potansiyelini sorgulamak ve yeni sorunsallari glndeme
getirmektir. Yam sira arastirma, yeni medya araclarina ve politikalarina cogulcu
bir perspektiften bakarak, bunlarin cinsiyet temelli toplumsal sorunlarin
giindeme gelmesi konusundaki etkilerini ortaya koymayr amaclamaktadir.
Arastirmada incelenecek olan program ana akim medyanin Onemli
temsilcilerinden biri oldugu diisiinlilen ve bugiin dijital platformlarda yaptigi
programlar ile onemli sayida izleyiciye ulasmayi basaran Armagan Caglayan’in
Gor Beni adli programidir. Programda ozellikle gazeteci kimligiyle 6n planda
olan Nevsin Mengii’niin katildigi boliim incelenmistir. Mengi, heniiz CNN Tiirk’te
ana haber sunucusu olarak gorev yaptigi donemde dahi biilten 6ncesinde kisa
bir yorum ve tanmitim yaptig1 videolan Periscope’tan canli yayinlamistir.
Kendisinin, ana akim medyada yaptig1 gorev siiresince bu videolarn YouTube
platformuna da vyikleyerek yeni medya ile iliskisini en erken kuran
gazetecilerden biri oldugu soylenebilir (Yiinciiler, 2018).

Nevsin Mengu, bir roportajinda geleneksel bir medya kurumunda calisan
gazeteci ile YouTube’de aktif olan gazeteci arasindaki farki su sekilde
aciklamistir: “Burast ugsuz bucaksiz bir mecra. Ancak ciddiye almak lazim. TV
yayinciligr gibi. Kaynak ve emek lazim.” (Yiinciiler, 2018). Bir gazeteci olarak
Mengii’niin dijital ortamda yapilan yayinciigi dikkate alis1 ve meslegini burada
da surdirmeye devam etme yonindeki gayreti, onun zaman zaman hedef
olmasina da neden olmustur. Bu nedenle calismada yeni medyada aktif bir
goriiniirliige sahip olmanmin avantaj ve dezavantajlanim gormek acisindan
Mengii’niin katildig1 program secilmistir.

Mengi’niin  kendi kanali ve yayinlan Uzerinden bu arastirmanin
yapilmamasinin, bunun yerine Gor Beni programinin secilmesi ise sebepleri su
sekilde aciklanabilir: Armagan Caglayan’in Goér Beni programinin ulastig kisi
sayisi ve bu kisilerin demografik ozellikleri daha cesitlidir. Bu nedenle farkli
bakis acilarina ve yorumlara ulasabilme olasilig1 artmaktadir. Aynm zamanda bu
programda kisiler kendilerini her acidan ifade edebilme, karakteristik
ozelliklerini ortaya koyabilme ve meslekleri dolayisiyla karsilastiklan zorluklan
daha rahat aktarabilme olanagina sahip olmaktadirlar. Buna karsilik Nevsin
Mengli’'niin YouTube kanali giincel haberlerin yorumlanmasi lizerinedir ve
burada kisinin kendisini bireysel olarak ifade sansi bulmasi, birey olarak gorunur
olmas1 zorlasmaktadir. Bu nedenle calisma Go6r Beni programina yapilan
yorumlann analizi, cinsiyetci soylemlerin kaynagim, sebeplerini ve kalip
yargilarin tespiti icin daha dogru bir kanaldir.

Programin altina yapilan yorumlara yonelik arastirma, nicel bir arastirma teknigi
olan icerik analizi yontemiyle ele alinmstir. Ozellikle sosyal bilimler ve medya
arastirmalan alaninda kullamlan yontem, iletisimin acik iceriginden nesnel,
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sistematik ve nicel tammlamalarnin yapilmasina imkan saglayan bir arastirma
teknigi olarak tammlamaktadir. Bunun yam sira, arastirma evreni, orneklem,
coziimleme Olcegi ve Olcme biriminin belirlenmesi, siniflama sisteminin
olusturulmasi, arastirmamin glivenirlik ve gecerliliginin olciilebilmesi gibi 6zellikler
icerik analizinin sistematik oldugunu gostermektedir (Cavusoglu, 2019:85).

icerik analizinde, arastirmacimn inceledigi icerikleri okumasi, titiz ve detayli
bir sekilde ele alip degerlendirmesi oldukca onemlidir. Nicel sonuclar elde
etmeyi amaclasa dahi, arastirmacimin nicel yontemler beraberinde nitel
yontemleri de kullanmasi, ele alinan iceriklerin acik kisimlan uzerinden acik
olamayan (gizli) ozeliklerini ortaya ¢ikarmada, bu ozellikler lizerinden ¢ikarim
yapmada ve sonug olarak toplumsal egilimlere/reaksiyonlara iliskin zengin ve
detayli bilgiler iiretilmede yarar saglayabilmektedir.

icerik Analizinde, simiflandirma asamasimin giivenirlik Uizerindeki etkisi
buyuktur (Franzosi, 2008:26). Bu nedenle, soz konusu calismanin siniflandirma
asamasinda, belirli ve detayli kurallann izlenmesine onem verilmistir. Ayrica
Krippendorf (2004:211-212), icerik analizinin giivenirligini saglayabilmek adina
analize konu olan iceriklerin hemen herkes tarafindan aym anlamlara
geldiginden emin olmak gerektigini iddia etmektedir. Bu calismada da,
iceriklerin gizli veya ortuk ogelerinden ziyade hemen herkes tarafindan aym
anlama geldigi varsayillan acik Ogelerinden yararlanmlmistir. Analiz edilen
icerigin acik (manifest) kisminin ele alinmasi ve siniflandirma asamasinda belirli
kurallarin takip edilmesi, kategorilerin acik bir bicimde belirlenmesi, calismada
nitel yaklasimlar benimsenmekle birlikte nicel bulgulara da yer verilmesi ilgili
calismay objektif ve glivenilir kilmaktadir.

Bir arastirmanmin gecerliligi, arastirmada kullamlan &rneklemle ve
arastirmanmin  glivenirligiyle iliskilidir. Arastirmanmin giivenirligi, arastirmanin
gecerli oldugunu anlamina gelmemekle birlikte, gecerlilik icin giivenirligin sart
oldugu bilinmektedir (Ogiilmis, 1991:228). Bu arastirmanmin Icerik analizi
asamasinda; ornekleme girecek icerikler ozenle ve objektif sekilde secilmis,
kategoriler acik ve net bir bicimde belirlenip tammlanmis, kodlamalar ise nesnel
sekilde gerceklestirilmistir. Bunlar da arastirmanin gecerligini kuvvetlendiren
unsurlar olarak bilinmektedir.

Bulgular ve Tartisma

Calismada icerik analizi yontemi dahilinde orneklem olarak secilen Gér Beni
programinin Youtube’da 16 Nisan 2020 tarihinde Nevsin Mengii’niin katildigi
bolimu secilmis, orneklem dokumam olarak bu bolume yapilan yorumlar
belirlenmistir. Programa yapilan tim izleyici/kullanmic1 yorumlan arastirmaya
dahil edilmistir. Yaklasik 1.7 milyon izlenme oranmina sahip olan videoya yapilan
2998 yorum bulunmaktadir. Bu say1, calismanin yapildigi 6 Ekim 2021 tarihine
ait olup, degisiklik gosterebilir. Arastirmamn 6rneklem hacminin konuyla ilgili
genelleme yapmaya yeterli oldugu dusiiniildiigiinden, arastirma siiresince
objektif bir bakis acisiyla kategoriler ve kodlama cetveli olusturulmustur.
Arastirma kategorileri olusturulurken yapilan tim yorumlar tek tek incelenmis
ve vyorumlarin egilimine gore simflandirma gerceklestirilmistir. Amacl
ornekleme yonteminde orneklem birimleri, belirli kriterleri karsilamak amaciyla
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arastirmacimin  kendisi tarafindan secilmektedir. Bu orneklem birimleri,
arastirmacinin  arastirma konusu hakkindaki deneyimleri veya bilgileri
dogrultusunda belirlenmektedir (Elo vd, 2014:2). Dolayisiyla calismada, tiim
yorumlar arasindan programa katilan konugun cinsiyetine ve toplumsal cinsiyet
rolleriyle baglantis1 olan yorumlar, onceden belirlenen anahtar kelimeler
yardimiyla secilmistir. Ana kiitle hacminin bilinmedigi veya cok genis oldugu
durumlarda zaman, isglicu ve ulasilabilirlik gibi kisitlayicilar altinda icerikler
simrlandinlabilmektedir. Boyle durumlarda asagidaki dort soruya yamt aramak
suretiyle icerik sayisim sinirlandirmak mumkundur (Kocak & Arun, 2006:24).

Tablo 1. icerik Simrlandirma Metodu
Nerede?

Ne zaman?

Hangi araciyla?

Hangi konuda?

Siberfeminizm cercevesinde yeni medyada kadin gazetecilerin maruz kaldiklan
toplumsal cinsiyet rollerini isaret eden soylemlerin ele alindig1 bu calismada
icerik sayisi; nerede, ne zaman, hangi araciyla ve hangi konuda sorularinin
yanitlanmasi yoluyla sinirlandinlmaktadir. Buna gore; Tiurkiye’de YouTube
kanaliyla paylasilan G6r Beni programinin Nevsin Mengt ile olan bolumiine 16
Nisan 2020 ile 6 Ekim 2021 tarihleri arasinda gelen cinsiyete yonelik yorumlar
ele alinarak icerik sayis1 sinirlandinlmistir (Nevsin-Mengu, 2020). Arastirmada
oncelikli olarak, cinsiyet/toplumsal cinsiyeti belirten ya da cagnstiran 370
yorum, biiylik oranda asagidaki anahtar kelimeler araciligiyla belirlenmistir. Bu
kelimeler taratilarak ornekleme girecek yorumlar tespit edilmeye calisilmistir.
Zira, bu anahtar kelimelerin Nevsin Mengu’nun cinsiyetine/toplumsal cinsiyet
rollerine gondermenin yapildigi yorumlarda yer alacagi varsayilmistir. Buna gére
370 yorumdan 353’U anahtar kelimeleri direk icermesi, 17’si ise toplumsal
cinsiyeti cagnistiran yorumlar olmasi dolayisiyla 6rnekleme dahil edilmistir.

Sekil 1. Arastirmada Kullanilan Yorumlann Cinsiyet/Toplumsal Cinsiyet

Soylemleri icerme Oranlar (%)

.~ 88%

12%

Cinsiyet/Toplumsal cinsiyete yonelik olmayan yorumlar

M Cinsiyet/Toplumsal cinsiyeti ifade eden veya ¢agristiran yorumlar

2998 yorumun ornekleme dahil edilen 370 yorum (%12) disinda kalan yorumlar
(%88), cogunlukla bolimiin ya da programin geneline yapilan yorumlardan
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olusmaktadir. Ornegin; “insanlan yiiz yiize dinlemenin 6nemini anlatti bu seri.
Muhtesem.”; “Sizleri dinlerken zamanin nasil gectigini anlayamadim. Harika bir
soylesiydi, cok tesekkiirler...”, “Bu serinin hayraniyim, cok dogru ve etkili
isimlerle yapilan roportajlarimz icin tesekkiirler Armagan Bey”. Yam sira, farkli
konuk onerileri de sik yapilan yorumlar arasindadir: “Giilse Birsel gelse
miikkemmel olur. Enerjisiyle, sevecenligiyle, acik fikirliligiyle cok yakisacagini
dusiiniyorum buraya.”

Orneklemin disinda tutulan yorumlarda aynca Nevsin  Mengii’niin
programdaki soylemlerine verilen olumlu/olumsuz tepkiler de bulunmaktadir.
Bu yorumlar, cinsiyet/toplumsal cinsiyete yonelik olmadigindan ornekleme
dahil edilmemistir: “Boyle her seye hisleri duyarsizlasmis gibi olmak istemem
dogrusu. Ornegin; “Ben yasayamazdim, umarm insanlar beni bu duruma
getirmez.”, “Yemek konusundaki yorumunda gercekten cok hakli, ozellikle
istanbul’da her yerde aym menii, ayni konsept, sifir 6zginliik, tatsiz tuzsuz,
ruhsuz yemekler. Ustelik de cok pahali.” gibi yorumlar, arastirmaya dahil
edilmemistir. Son olarak, dogrudan Nevsin Mengii’niin sahsina olmayan yorumlar
da 6rneklemin disinda birakilmistir: “Artik su (lkeyi muhafazakar ve sekiiler
olarak ayirmayin liitfen. insanlarimizin goriisii bu kadar kisitl degil.”

Boluime 2998 yorum arasindan amacl ornekleme yontemi kullamlarak bilingli
olarak secilen 370 YouTube yorumundan 93’u kadinlara 185’1 erkeklere aitken 92
yorumcunun cinsiyeti bilinmemektedir. Buna gore, cinsiyet/toplumsal cinsiyeti
ifade eden yorumlan kullamcr bilgileri acik bir sekilde yapan erkeklerin sayisinin
daha vyiksek oldugu goriilmektedir. Aynca, kullamic1 bilgilerini dogrudan
aciklamadan yorum yazanlarin sayis1 da hemen hemen kadin kullanicilarla aym
sayidadir. Bu yorumlar, asagidaki tabloda belirlenen cinsiyet/toplumsal cinsiyeti
ifade eden anahtar kelimeler araciigiyla secilmistir.

Sekil 2. Yapilan Yorumlarin Cinsiyete Gore Dagilimi
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Tablo 2. Cinsiyet/Toplumsal Cinsiyet Belirten Kelimeler
| Anahtar kelime Yorum Sayist | Anahtar Kelimenin Toplam Frekansi |
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Kadin 252 349
Hanim 28 29
Kiz 26 26
Erkek 11 11
Baba 10 10
Bayan 6 6
Hatun 5 5
Adam 3 3
Anne 3 3
Delikanli 2 2
Kral 2 2

Anahtar kelimelerin toplam frekansi, toplam yorumlar icerisinde o kelimenin
kac defa kullanildigim gostermektedir. Ornegin, “kadin” anahtar kelimesi 370
yorumun 252’sinde tam 349 defa kullamlmistir. Anahtar kelimelerin ornekleme
dahil edilen yorumlardaki kullanilma sikligin1 gosteren tabloya gore, “Kadin”,
“Hamm” ve “Kiz” kelimeleri yorumlarda en sik kullanilan kelimelerdir. Aynca,
“Erkek” ya da “Adam” gibi cinsiyet/toplumsal cinsiyet ifade eden anahtar
kelimelerin de kullanmildig1 birtakim yorumlar bulunmaktadir: “Nevsin Mengii,
kendine has adam gibi adamdir/kadindir.”, “Bu kadin adam adam.”, “Cok
erkeksi bir yuzu var.”, “Erkek olsa pehlivan olurdu masallah.” gibi. Bunlarin
yaninda, kadinlarin toplumsal cinsiyet rollerinin basinda gelen annelige yonelik
yorumlar da saptanmistir: “Nevsin hamma annelik ne cok yakisir ve giizel de bir
anne olur” yorumunun bir erkek tarafindan yapildig1 goriilmiistiir. Arastirmada
anahtar kelimeler araciligiyla cinsiyet/toplumsal cinsiyeti belirten ve cagristiran
bu yorumlar, uc farkli kategori altinda incelenmistir.

Tablo 3. Kategoriler

1 Siyasal gorusu
2 Fiziksel ve karakteristik ozelligi
3 Gazeteci kimligi

S6z konusu kategorilerin altinda simflandinlan anahtar kelimeler, programda
konusulan konular cercevesinde ve konugun kamusal alandaki algis1 goz oniinde
bulundurularak secilmistir. Bu anahtar kelimelerin ornekleme secilen
yorumlardan kaginda goriildigli asagidaki tablolarda gosterilmektedir.
Mengii’niin, kamuoyunda siyasal goriisii ile 6n planda olan bir gazeteci oldugu
distiniilmektedir. Kendisinin Bilkent Universitesi Siyaset Bilimi boliimiinde lisans
egitimini, ardindan Galatasaray Universitesi’nde "Tirkiye iizerine toplumsal
incelemeler” baslikli teziyle yiiksek lisans egitimini tamamladigi bilinmektedir
(“Nevsin Mengu Biyografisi”, 2021). Dolayisiyla belirlenen ilk kategori Siyasal
Gorus kategorisidir. Bu kategoride secilen anahtar kelimelere gore, yorumlarda
en sk kullamlan “Taraf” anahtar kelimesinin 6 yorumda 7 kez kullanildig
gorulmektedir: “Bu Nevsin taraf tutmasa harbi kadin.” ya da “Bu kadin gazeteci
degil! Fanatik taraftar bir muhalif.” seklinde olumsuz yorumlarla karsilasilmstir.
Bunun yani sira “Gazeteci tarafli olmali; Halkin tarafi, insan haklarindan yana,
adaletsizlige karsi, haksizliga karsi.” gibi olumlu soylemler de mevcuttur. “Taraf”
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kelimesini, 5 yorumda 5 defa kullamlan “Siyaset” kelimesi takip etmekte,
ardindan ayn sekilde “Aydin” kelimesi gelmektedir.

Tablo 4. Kategori 1: Siyasal Gorusu

Anahtar kelime Yorum Sayis1 | Anahtar Kelimenin Toplam Frekansi
Taraf 6 7
Siyaset 5 5
Aydin 5 5
Siyasi 3 3
Tesettur 3 3
Liberal 2 2
Muhalif 2 2

Arastirmada en fazla anahtar kelime bulunan kategori, “Fiziksel ve Karakteristik
Ozellikleri” kategorisidir. Bunun sebebi, tiim yorumlar incelendiginde fazlasiyla
bu kategoriye girebilecek anahtar kelimelerin tespit edilmesi ve iki farkl niteligin,
“fiziksel” ile “karakter” ozelliklerinin aym kategori altinda toplanmasidir.
Belirlenen anahtar kelimeler arasindan “Glizel” anahtar kelimesinin 370 yorumun
64’linde gectigi, toplamda ise 65 kez kullanildigr goriilmektedir. “Glizel” anahtar
kelimesi ornekleme secilen yorumlar arasinda bu kategoride ve tum kategorilerde
en sik kullamlandir. Soz konusu kelimeyi, 30 yorumda toplam 30 kez kullanilan
“Tatl’” kelimesi takip etmektedir. Bu kategoride en sik kullanilan kelimeler
“Dogal”, “Muhtesem”, “itici”, “Rahat” vd. seklinde siralanmaktadir. Bu yorumlar
olumlu/olumsuz ozelliklerine gore degil, fiziksel ve karakteristik ozelliklerine
atifta bulunmasina gore siralanmmstir.

Tablo 5. Kategori 2: Fiziksel ve Karakteristik Ozellikleri

Anahtar kelime Yorum Sayisi Anahtar Kelimenin Toplam Frekansi
Giizel 64 65
Tatl 30 30
Dogal 8 8

Muhtesem 6 6
itici 5 5
Rahat 4 4
Sert 3 3
Manken 2 2
Suiper 2 2
Cekici 2 2
Feminist 2 2

Bu kategoride belirlenen anahtar kelimelerden dogrudan meslegini ifade eden
“Gazeteci” kelimesi 20 yorumda toplam 21 defa kullamlmistir. Benzer sekilde
gazeteci kimligini betimleyen “Haber” anahtar kelimesinin ise 16 yorumda 17
kez kullanildigi gorilmektedir. Hayran” anahtar kelimesi 15 yorumda
bulunurken onu 10 kez kullanimiyla “Kaliteli” anahtar kelimesi takip
etmektedir.
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Tablo 6.Kategori 3: Gazeteci Kimligi

Anahtar kelime Yorum Sayisi Anahtar Kelimenin Toplam Frekansi

Gazeteci 20 21
Haber 16 17
Hayran 15 15
Kaliteli 10 10
Basan 9 9
Harbi 8 8
Donanim 6 6
Idol 6 6
Diksiyon 3 3

“Bu kategorinin “Basan”, “Harbi”, “Donamm”, “idol” ve “Diksiyon” anahtar
kelimeleri de tabloda gosterildigi gibi yorumlarda rastlamlan kelimelerdendir.
Calisma kapsaminda, toplumsal cinsiyet/cinsiyeti cagristiran ya da ifade eden
anahtar kelimelerin kategoriler kapsaminda belirlenen anahtar kelimelerle olan
iliskisi de arastinlmstir:

Kategorilerdeki anahtar kelimeler ile cinsiyeti ifade eden anahtar
kelimelerin aym yorumda birlikte gorilme sikliklanni gosteren bu tabloya gore
en c¢ok Siyasi Gorus kategorisindeki “Taraf” anahtar kelimesi ile
cinsiyet/toplumsal cinsiyet kategorisindeki “Kadin” kelimesinin bir arada
kullamldig1 goriilmektedir. Bu yorumlar: “Bu kadin gazeteci dedil! Fanatik
taraftar bir muhalif.” veya “Nevsin taraf tutmasa harbi kadin” gibi olumlu ve
olumsuz farkli bakis acilanna sahip olabilmektedir. Belirlenen kategoriler
arasindan cinsiyet/toplumsal cinsiyet ifadeleri ile birlikte kullamlma sikligi en
yiksek kategori, yukarda goriildiigii gibi Fiziksel ve Karakteristik Ozellikleri
kategorisidir.

Tablo 7. Siyasi Gorus- Cinsiyet/Toplumsal Cinsiyet Belirten Kelimelerin Birlikte
Gorilme Sikhigi

Anahtar kelime Birlikte Goriilme Siklig
Taraf-Kadin 6
Siyasi- Baba
Siyaset- Hanim
Aydin-Hanim
Liberal-Kiz
Tesettir- Cinsiyet
Siyaset-Kadin
Siyasi-Kadin
Aydin-Kadin
Liberal-Kadin
Tesettiir-Kadin
Muhalif-Kadin 2
Tablo 8. Fiziksel ve Karakteristik Ozellikleri-Cinsiyet/Toplumsal Cinsiyet
Belirten Kelimelerin Birlikte
| Anahtar kelime | Birlikte Gériilme Sikligi |
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Glizel-Kadin 48
Tatli-Kadin
Glizel-Hanim
Glzel-Kiz
Tatlh-Kiz
Dogal-Kadin
Muhtesem-Kadin
Itici-Kadin
Tatli-Hanim
Glizel-Erkek
Glizel-Baba
Rahat-Kadin
Sert-Kadin
Siiper-Kadin
Cekici-Kadin

N
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Bu kategorinin en sik kullanilan anahtar kelimesi “Guzel” ile “Kadin” bir arada 48
defa kullamlirken, “Tatl” ile “Kadin anahtar kelimeleri 20 defa aym yorumda yer
almistir. Benzer sekilde “Gizel” ile “Kiz” ve “Tatlh” ile “Kiz” anahtar kelimelerinin
de tabloda bir arada kullanilma sikigimin yiiksek oldugu gériilmektedir. Ornegin, bir
erkek kullamar tarafindan “Cok guizel tatli kadin be”, bir kadin kullanicr tarafindan
“Ne kadar guzel kadinsin, ne guizel konusuyorsunNevsin Mengu... Tebrik ediyorum.”
ya da anonim bir kullan 1c1 tarafindan “Bu kadinintek sevdigim yam gizelligi.”
seklindeki yorumlar tabloya dahil edilenlerdir.

Tablo 9. Gazeteci Kimligi-Cinsiyet/Toplumsal Cinsiyet Belirten Kelimeler Birlikte
Anahtar kelime Birlikte Goriilme Sikuigi
Gazeteci-Kadin 12
Hayran-Kadin 12
Haber-Kadin 11
Kaliteli-Kadin
Basari-Kadin
Donamm-Kadin
Harbi-Kadin
Gazeteci-Hanim
idol-Kadin
Diksiyon-Kadin
Hayran-Hanim
Basar-Hanim
Haber-Hanim
Idol-Hanim
Diksiyon-Hanim
Gazeteci-Kiz
Harbi-Kiz 2
Gazeteci Kimligi ile cinsiyet/toplumsal cinsiyeti ifade eden anahtar kelimelerin
birlikte kullanilma sikliginin bulundugu son tabloya gore “Gazeteci” ile “Kadin”
ve “Hayran” ile “Kadin” kelimeleri 12 kez birlikte kullanilmistir. Bu yorumlan,
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“Haber” ile “Kadin”, “Kaliteli” ile “Kadin”, “Basan” ile “Kadin” ve “Donanim”
ile “Kadin” anahtar kelimelerinin birlikte goriildiigii yorumlar takip etmektedir.
Ornegin; “Cok net her seyi oldugu gibi anlatiyor giiclii ve cesur bir kadin,
haberine inandigim bir gazeteci aslinda bu anlamda 6rnek bir durusu var.” ve
“Nevsin Mengui kendini o kadar guizel anlatiyor ki, bu ilkenin ihtiyaci olan kadin
ve gazeteci profili tam da bu iste. Ayaklarn yere basan, aydin, kulturly,
donammli, estetik zevk sahibi.” gibi yorumlar bu kategori altinda
degerlendirilmistir.

Tim bu veriler bir arada incelendiginde elde edilen bulgular gostermektedir
ki, Nevsin Mengii katildig1 programda “tam bir kadin” “adam gibi kadin” “kadin
gibi kadin” “bu kadin” “kaliteli kadin” “itici kadin” seklinde cinsiyet lzerinden
bircok siniflandirmaya tabii tutulmustur. Her ne kadar cinsiyet/toplumsal
cinsiyet Uzerine yapilan yorumlar toplam yorumlarin yaninda %12’lik bir kisrm
ifade etse de, bu yorumlarin dogrudan programin 6znesi ve konugu olan kisiye
yonelik yapilmis olmasi, nitelik ve icerik olarak da incelenmesi gerektigini
gostermektedir. Analize gore, toplumsal alanda ve konusma dilinde cinsiyeti
belirten hamim, kiz, bayan ve hatun gibi kelimeler de betimleyici bir kalip olarak
kullanmilmistir. Adam ve erkek kelimelerinin cogunlukla Nevsin Mengii’niin
uslubuna yonelik yapilan yorumlarda ve kullanicimin (yorum yapan kisinin) kendi
cinsiyetini on plana ¢ikardig1 yorumlarda kullamldigr goriilmiistiir.

Kadinlarn geleneksel toplumsal cinsiyet kaliplan icinde yer alan giizel, tatli,
dogal gibi kelimeler incelenen tiim yorumlann icerisinde en sik kullamlanlardir.
Bu durum gostermektedir ki, ister gazeteci olsun, ister siyasi gorusuyle on plana
cikan bir birey olarak izleyici karsisinda bulunsun, kadin bir gazetecinin fiziksel
ve karakteristik oOzelliklerine vyonelik ilgi daha baskin gelmekte ve
yorumlanmaktadir. Her {i¢ kategoride kullanilan anahtar kelimelerin dagilimina
bakildiginda 6zellikle 2. kategorideki yogunluk kolaylikla fark edilebilmektedir.
Oyle ki, secilen yorumlarda en yogun kullanilan “kadin” kelimesinin her iic
kategorideki anahtar kelimelerle birlikte kullamlma sikligim karsilastiracak
olursak asagidaki sonu¢ aym durumu ozetlemektedir:

Sekil 3. Kadin Anahtar Kelimesinin Tum Kategorilerde En Sik Gortilen Anahtar
Kelimelerle Birlikte Gorulme Oranlar (%)

Taraf-Kadin Gazeteci-
9% Kadin
18%
Glzel-Kadin
73%

Her Uc kategoride de benzer sekilde, kullamlan anahtar kelimeler olumlu veya
olumsuz anlamlar yiiklenerek kullanilabilmistir. Ornegin; “Cok delikanli ve cok
hos bir kadin, bayiliyorum kendisine.” ve “Hamm hammcik dinya tatlist Nevsin”
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cumleleri her ne kadar olumlama anlaminda kullamlsa da cinsiyetci soylemi
barindirmaktadir. Bu noktada, “niyet” olarak olumlu fakat anlam olarak
olumsuz olan pek cok yorum, korumaci cinsiyetcilik baglaminda
degerlendirilebilir. Ozellikle yorumlarin pek cogunda, diismanca cinsiyetcilikten
ziyade, korumac cinsiyetcilik ogeleri daha yogun bir sekilde kullamlmistir.
Dusmanca cinsiyetcilik iceren soylemler ise genellikle anonim kullanicilar
tarafindan ifade edilmistir: “lyi ki de kovuldun hakim sendin, avukat sendin
ukala. Hayatimda bir kas yukarda bir kas asagida kadin gormedim.” bu tir
yorumlara ornek verilebilir. Ayrica sunu da belirtmek gerekir ki, kadin ve hanim
gibi kelimelerin yalmzca betimleyici bir unsur olarak kullanildigi, herhangi bir
cinsiyetci soylemi icermeyen yorumlar da mevcuttur. Buradan ¢ikarabilecegimiz
net sonug ise, cinsiyetci soylemi icersin ya da icermesin, dogrudan kisiye yonelik
olan yorumlarda “kadin” kimliginin 6n planda olmasi, bireyin cinsiyetiyle
tammlanmasina oldukca sik rastlanmasidir.

Sonug¢

Bu calismada, siberfeminizm perspektifinden yeni medya araclanyla kadin
gazetecilerin goriinurliigii ve toplumdaki algist sorgulanmistir. Kadinlann dijital
teknolojilerle olan iliskisi ve ataerkil anlatiya karsi bir soylem alani insa etmeye
olanak tanmiyan bu slrecin kadin gazeteciler Uzerindeki yansimalan
incelenmistir. Literatirde detaylica bahsedilen yeni platformlann cinsiyet
esitligini saglama konusunda olumlu etkiler saglayabilecegi distiniilmektedir.
Calisma kapsaminda Goér Beni programina katilan bir kadin gazeteci Nevsin
Mengi’nun bolumiine yonelik gerceklestirilen icerik analizinde elde edilen
bulgular, kadin gazetecilerin yeni medya araciigiyla kendilerine daha genis
alanlar yaratabildigi ve ifade alam bulduklanim ortaya koymus olsa da,
toplumdaki cinsiyet/toplumsal cinsiyet algilarimn bu kisilere bakis acilarinda
hala belirleyici bir unsur oldugunu goriilmektedir. Gazeteci kadinlar, “cinsiyet
temelli yorumlarda” cogunlukla mesleki kimliklerinin disinda nitelendirilmeye
devam etmektedirler. Ancak yine de, geleneksel medyada kadin gazetecilere
yonelik belli kalip yargilann gelistirildigi goriistinden yola cikarak yeni medyanin
onlan “gercek anlamda” taninmasina olanak sagladigi soylenebilir.

Gor Beni programm, Turkiye’de izlenme sayilar milyonlan bulan pek cok
bolumuyle en ilgi ceken programlar arasindadir. Bireylerin yalmzca belirli
kimlikleri Uizerinden degil, daha genis bir perspektiften izleyici ile bulusmasina
olanak veren program, hedef kitlesine konuklanm farkli yonleriyle
degerlendirme imkani sunmaktadir. Burada secim sansi olan izleyici, o kisinin
toplumdaki genel algisina ve programi izlemeden once kisiye yonelik 6znel bakis
acisina programda dinlediklerini de katarak reaksiyon gostermektedir. Bu
reaksiyon, teknolojinin ve interaktif medya araclarimn izleyicinin algisim nasil
sekillendirdigine yonelik varsayimlann gliclenmesini saglamaktadir.

Yapilan bu arastirma gostermistir ki, kadin gazetecilere yonelik cinsiyetci
korumac1 ya da dusmanca sOylemler devam etmekte ve tipki konuk bireyin
goriindrliginiin arttigi gibi onlarin da goriiniirliigii artmaktadir. Fakat bu durum,
aym zamanda bir tartisma ortaminin dogmasina ve fikirlerin tartisilmasina da
alan acmaktadir. Ornegin cinsiyetci bir séylemin gériiniir oldugu bir yorum farkl
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kullamacilar tarafindan elestirilebilmekte ve yanlisliginin alt1 cizilebilmektedir.
Yalnizca yapilan yorumlar degil, bu yorumlarn begenen kullanmicilanin sayilar ve
o yorumlara yazilan cevaplar da gostermektedir ki, 6zellikle diismanca cinsiyetci
soylemler toplumda cok fazla olumlu karsilik bulamamaktadir. Bunun yani sira
korumac1 cinsiyetciligin toplumumuzda oldukca benimsendigi soylenebilir.
Ornegin; “Bu kadin gercekten tam bir kadin. Konusmas1, tavirlan, mimikleri...”
yorumu tam 728 kisi tarafindan, “Nevsin Mengl, kendine has adam gibi
adamdir/kadindir.” yorumu 452 kisi tarafindan begenilmistir. Bu sayilar,
programa yapilan tiim yorumlar arasindan en cok begeniyi alan yorumlardir ve
cinsiyetcilik icermektedir. Bu durumun, genelde cinsiyet esitligine, 6zelde ise
kadin gazetecilerin kamusal alandaki sorunlu algilanm diizeltmeye engel teskil
ettigi diistinlilmektedir.

Calisma kapsaminda secilen program, bireylere konusma ve kendilerini ifade
sans1 vermesi dolayisiyla toplumsal alandaki onyargilarin da azalmasina katki
saglamaktadir. izleyici olarak neyi sevip sevmeyecegimize bizim karar
verdigimiz bir mekanizma, kisiler ve onlarn sosyal kimlikleri ile ilgili daha dogru
tespitler yapmamiza olanak tammaktadir. Arastirmamn orneklemine dahil
edilmese de bircok yorumda “Nevsin Mengu’ye iliskin tum on yargilanm gitti
diyebilirim. Cok sakin ve akli basinda bir insan. Umanm bir giin tekrardan
televizyonlarda gorebiliriz.” gibi ifadeler yeni medya araclanmn gazeteci
kadinlarin kimliklerine yonelik olumlu yansimalarini ortaya koymaktadir.

Son olarak, arastirmanin bulgularinda ve ortaya c¢ikan sonuglarda hem konugun
muhalif durusunun hem de programin hedef kitlesinin etkisi oldugunun alti
cizilmelidir. Yeni medya araciligiyla izleyiciye ulasan bu iceriklerin geleneksel
medyaya gore daha “secilen” icerikler oldugu soylenebilir. Bu nedenle bu
calismanin farkli hedef kitlelere sahip iceriklere yonelik yapilacak olan daha
kapsamli arastirmalara da yontemsel bir katki sunacagi distiniilmektedir.
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