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OZ: Kirsal kalkinmanin ve iilke ekonomilerinin son yillarda en 6nemli araglarindan biri cografi isaretlerdir. CI ler bir kiiltiirel
miras olan yerel tiriinlerin korunmaswin yanisira nesilden nesile aktariimasini saglamaktadir. Bu baglamda ait oldugu yoreye 6nemli bir
katma deger yaratmaktadir. Tiirkiye 'nin Avrupa Birligi CI'li ilk Tiirk zeytinyagi Mugla ili Milas ilcesinde iiretilen Milas zeytinyagudir.
Ayrica meveut CIli diriinlerinin yaninda potansiyel CI'li iiriinleri ile Milas ayni zamanda gerek ilce gerekse Mugla ili ekonomisine nemli
katklar saglamaktadir: Bu arastirmanin amact Milas ilgesi 'nin en onemli iki CI’li iiriinii zeytin ve zeytinyaginn ilge ekonomisine olast
etkilerini degerlendirmektiv. Arastrmada yar: yapiandinlmis anket yontemi ile Milas ilgesi’'ne ait CI'li zeytin ve zeytinyagimin ilge
ekonomisine olasi genel etkileri ile firma ve iiretici diizeyinde etkileri ortaya konmustur. Ayrica zeytin ve zeytinyagu ile ilgili kamu kurum
ve kuruluslar: ve STK larin konuyla ilgili goriisleri alinarak degerlendirilmeye dahil edilmistir. Arastirmada cografi isaretlerin kirsal
kalkinma, tarum ekonomisi, tarim turizmi, eko turizm, sosyal, gastronomi turizmi ve pazarlama ve markalasma agisindan genel etkilerinin
oldugu belirlenmistir. Elde edilen sonuclara gove firmalar tarafindan CI'li zeytin ve zeytinyagimin, tanitim ve reklam, firmalara giiven,
tiriin satiy miktarindaki artis, fiyat farkt ve karliik, prestij, etiketsiz tiriin satiginin onlenmesi, markalasma ve marka degerinde artis,
yatirimlarda artis, rekabet ortami yaratmasi ve markal isletme sayisinda artisa neden oldugu belirtilmistir. Uretici acisindan ise CI’li
zeytin ve zeytinyaginn, gelir artisi, kiiltiirel 6nlemler konusunda tiretici bilincinin artisi, randevu sistemi ile fabrikaya iiriin getirilmesi ve
kaliteli yag stkumi, cografi isaret alma egiliminde artis, yag kalitesi tescili, kendi markasini olugturma egilimindeki artis ve geng niifusun
tarimda kalma egiliminde artig sagladigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, ekonomi, tarim, Milas, Mugla.

Evaluation of the Possible Effects of Geographical Indications on the Economy of Milas District of
Mugla Province

ABSTRACT: One of the most important tools of rural development and country economies in recent years is geographical
indications (GIs). Gls ensure the protection of local products, which are a cultural heritage, as well as their transfer from generation to
generation. In this context, Gls create significant added value to their regions. Tiirkiye's first Turkish olive oil with European Union Gl is
Milas olive oil produced in the Milas district of Mugla province. In addition to its existing GI products, Milas also makes significant
contributions to the economy of both the district and the Mugla province with its potential GI products. The aim of this research was to
evaluate the possible effects of olives and olive oil, the two most important Gl products of Milas district, on the district economy. In the
research, the possible effects of Gl olives and olive oil of Milas district on the district economy were revealed at the company and producer
level with the semi-structured survey method. In addition, the opinions of public institutions and organizations and NGOs related to olive
and olive oil were taken into consideration and included in the evaluation. In the research, it was determined that geographical indications
have general effects in terms of rural development, agricultural economy, agricultural tourism, eco tourism, social, gastronomy tourism
and marketing and branding. According to the results obtained, companies use Gl olives and olive oil for promotion and advertising, trust
in companies, increase in product sales, price difference and profitability, prestige, prevention of unlabeled product sales, branding and
increase in brand value, increase in investments, and creating a competitive environment. It has also been stated that this has led to an
increase in the number of branded businesses. It was also determined that in terms of producers C.l.-certified olives and olive oil led to
increase in income, increase in producer awareness on cultural measures, bringing products to the factory with the appointment system
and extracting quality oil, increase in the tendency to obtain geographical indication, registration of oil quality, increase in the tendency
to create its own brand and increase in the tendency of young population to stay in agriculture.

Keywords: Geographical indication, economy, agriculture, Milas, Mugla.

! Bu ¢alisma 6-8 Eyliil 2023 tarihleri arasinda Canakkale’de diizenlenen 15. Ulusal Tarim Ekonomisi Kongresi’nde sozlii bildiri olarak
sunulmustur.
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GIRIS

Kirsal kalkinmanin 6nemli araglarindan biri olan
cografi isaret (CI) yerel degerlerin korunmasi agisindan
kritik 6nem tasimaktadir. Yerelde kalkinmanin temel
taslarindan biri olan CI iilke ekonomilerine yaptigi
katma deger acisindan ele alindiginda onemi bir kat
daha artmaktadir. Kirsal kalkinmada alternatif
kalkinma stratejileri arasinda yer alan Cl’ler tipik
iiriiniin {iniine /itibarina dayali kalkinma stratejisi ile
tipik {riiniin ait oldugu yorenin kalitesine dayali
stratejiler olarak adlandirilmaktadir (Cagatay ve
Tasdan, 2023). CI’li iiriin sayis1 acisindan énde olan
iilkeler incelendiginde 6zellikle kirsal alanda yasanan
ekonomik ve sosyal etkileri agik bir sekilde
goriilmektedir. Mikro bazda baslayan ekonomik
gelisme ve kalkinma makro bazda iilke genelindeki
gelismelere ivme kazandirmaktadir.

Cl’ler aym1 zamanda bulundugu yoreye firsatlar
yaratmaktadir. Diinyada CI sayis1  10.000-15.000
arasinda olup AB’de ise 3500 adettir. Kore’de iiretilen
Boseong yesil cay CI ile birlikte 2 kat {iretimi artmis
olup fiyat artis1 %90 oraninda ger¢eklesmistir. Boseong
Bolgesi’nde turist sayisinda 3 kat artig saglanmustir.
Endonezya’da Kintamani kahvesinin ¢iftlik teslim
fiyat1 %100 artis gostermistir. Yerel ve kiiresel markette
iinil, kalitesi ve talebi artmistir. Yorede iiretici geliri
artarken genclerin kdye goc¢ ettigi gorilmistiir.
Kadinlar kahve iiretim/isleme siirecine dahil olmustur.
Turistik kahve kdyleri rol model olmustur (Nacak,
2023).

AB’de CI siralamasindaki 5 iilke sirasiyla Italya,
Fransa, Ispanya, Portekiz ve Yunanistan’dir. AB’inde
Cl’ler CI olmayan iiriinlere gore 2.23 kat daha fazla
fiyat olusumu s6z konusudur. Fransa’da CI tescilli
peynirlerin ortalama kilogram satis fiyati 14.92 euro
iken diger peynirlerin satig fiyatt 9.02 Euro’dur. AB
ekonomisinde Ci’ler bilyiikk yer kaplamaktadir. AB,
birgok Ci’inin AB disinda taninmasina ve AB digindaki
Cl’lerin AB’de taninmasina izin veren 30’dan fazla
uluslararas1 anlasma imzalamustir. CI’ler AB ve diger
iilkeler arasindaki ticaret miizakerelerinde giderek daha
o6nemli bir rol oynamaktadir. Komisyon ayrica AB’de
ve tiim diinyada kaliteli iiriinleri tanitmak i¢in her yil
yaklagik 50 milyon euro ayirmaktadir (Nacak, 2023).
Diinyada CI’li iiriin pazar1 2020 yilinda 200 milyar
dolara ulagsmis olup, bu pazardaki en biiyiikk pay1
Avrupa Birligi (AB) almaktadir. Avrupa Birligi’nin

tarimsal gida ihracatinn  %17’sini CI’li iiriinler

olusturmaktadir. Tiirkiye’de 2020 yil1 sonu itibariyle
koruma altma alman 627 CI’in 261°i, yani %42’si
TOBB’a baghi oda ve borsalarca tescil ettirilmistir.
2020 yilinda AB’de Tiirkiye’nin 7 cografi isareti
tescilli durumdadir. Bunlarin 5’ini oda ve borsalar
tescil ettirmistir (Anonim, 2021). AB’de ise 70 milyar
dolar civarinda bir cografi iirlinler pazari oldugu
tahmin edilmektedir (DOKA, 2022). Bu pazardan
Fransa 600'iin iizerinde tescilli CI’li iiriinii ile 18 milyar
dolar, 500'in tiizerinde tescilli CI’li iriinii bulunan
Italya ise 12 milyar dolarlik pay almaktadir (ATO,
2019).

Iyi isleyen bir CI sisteminin iiriin farklilastirilmast,
iirlin kalitesinin yiikselmesi, artan pazarlama miktari,
artan rekabet giicii, fiyat farki, artan {iretici geliri,
thracat artis1, artan istihdam oOzellikle artan kadin
istihdami, yoksullugun azalmasi, kiiltiir turizmi ve kir-
kent gocilinliin azalmasina yonelik iktisadi etkileri
uyandirmast beklenmektedir (Cagatay ve Tasdan,
2023). Tiim bu etkilerin ayrica kirsal kalkinmay:1 da
hizlandiracaginm1  sdylemek miimkiindiir. Fransa’nin
Bask bolgesinde espelette biberi Espelette kdyiinde
tiretilmekte 2016 yilinda bu koyii 500.000 kisi ziyaret
etmistir. Her yil 30.000 festival katilimeis1 yer
almaktadir. Ayn1 bolgede Cl’lerin gastronomi ile
birlikte ayn1 zamanda kiiltiirel g¢esitlilik ve zenginlige
katkisini anlatmak igin turizm ofisi olusturulmustur.
Ayrica gurme kuliipleri, tadim giinleri ve yerel g¢iftci
pazarlart olusturulmustur. Giiney Fransa’nin Rhone
Alpes Bolgesinde CI’li Gronoble cevizi satis fiyat1 4.3
euro’kg, CI tasimayan cevizler 3.7 euro/kg olarak
satilmaktadir. Bu bolgede doga ve ¢evre korunmus,
bolgede turizm gelisimi, ceviz bolgeleri turistik gezi
alan1 olmus ve tadim giinleri, bisiklet turlari organize
edilmistir. Ayrica iiriin eslesmesi yapilarak farkli bir
konsept olusturulmustur. Ornegin mavi peynir ve ceviz
ile St. Marcellin salatast yapilmig, ceviz tadim
atolyeleri kurulmustur. Ayrica hediyelik esya sektorii
de gelismistir (Nacak, 2023).

Son yillarda iilkelerin dzellikle CI’li iiriinlerinin toplam
ihracatlar1 i¢indeki paymnin artist ve ekonomiye
kazandirdigt katma deger ise oldukga yiiksek
diizeydedir (Cukur ve Cukur, 2022). Tiirkiye’de
diinyadaki CI’li iiriinlerin iilke ekonomileri iizerindeki
etkilerinin yogun bir sekilde oldugu gostergesi ile CI’li
tiriinler lizerindeki ¢aligmalar hiz kazanmistir. Nitekim
son yillarda CI’li iiriinler ile ilgili &zellikle iilke
ekonomilerine etkileri ve katkilari ile birlikte Ci’lerin
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ait olduklarn ydreye olan ekonomik katkilar1 ile 6nemli
bir ekonomik gosterge oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Ureticilerin CI’lerin getirisine bakis agis1 cografi
isaretli iirlin iiretiminin siirdiiriilebilirligine katk1
saglamaktadir. Yapilan bir arastirmada Giimiishane
ilinde pestil iiretiminde CI’lerin roliine iliskin
iireticilerin algilar1 iizerinde mevcut pazara uyum, girdi
tedariki ve CI, bilesen fiyatlar1, bilgi ve paydas katilimi
politikalar1 olmak iizere alti boyutlu faktoriin etkili
oldugu belirlenmistir (Dogan ve Adanacioglu, 2022).
Diger gelismekte olan iilkelerde oldugu gibi,
Tiirkiye’nin de CI korumasindan, dolayisiyla da
ekonomik kazanglardan yeterince faydalanamadig, CI
korumasmin saglayabilecegi ekonomik kazanglarin
elde edilebilmesi i¢in gerekli kurumsal altyapinin tesis
edilmesi gerektigi ve boylece, CI korumasi,
digerlerinin yaninda kirsal alanlara gelir ve istihdam
saglayan, ihracat gelirlerini arttiran bir politika araci
olarak kullanilabilecegi belirtilmektedir (Gokovali,
2007).

Denizli ili’'nde yapilan bir arastirmada CI’li {iriinlerin
dis ticaret igerisindeki toplam paymin 2017 yilinda
neredeyse %17’ lere yaklastigi belirtilmektedir (Servet,
2019). Cl’lerin sehir markalasmasina etkilerinin
Sakarya ili Orneginin incelendigi arastirmada,
Sakarya'nin tanitiminda énemli oldugunu diisiinenlerin
%83, ekonomisini giiclendirdigini disiinenlerin %73,
turizmini canlandirdigini diisiinenlerin %68,1, kimlik
kazandirdigin1 diisiinenlerin %80, bir ¢esit markasi
niteliginde oldugunu diisiinenlerin  %80,9, iiriinii
Sakarya'ya 0zgli olarak tanimlamakta oldugunu
diistinenlerin %82,4 {irliniin kalitesini giivence altina
aldigimi diisiinenlerin %65,6, tirliniin liretim ve sunum
standardinin ~ korunmasinda etkili oldugunu
diistinenlerin %70, {riini gelecek nesillerin de
tanimasini saglayacagini diisiinenlerin %83,2, tirtinleri
denetlenmis olarak belirttigini diislinenlerin %51,3,

irin  satiglarint  arttirdigimi  diislinenlerin =~ %70,
gastronomik amach ziyaretleri arttirdigin
diistinenlerin %68,8, gastronomik kimlik

olusturmasinda etkisi oldugunu diistinenlerin %78,5
oldugu belirlenmistir (Yalgm, 2019). Siirdiirtilebilir
gastronomi turizmi agisindan cografi isaretin etkisinin
yiiksek olabilecegi ve turizm degeri agisindan ortaya
cikarilmasi gereken Onemli bir yonii oldugu sonucu
ortaya ¢ikmustir (Baran ve Karaca, 2021). CI’li yiyecek
ve iceceklerin destinasyonlarin tanitimmda 6nemli bir
rol oynadig1r ve gastronomi turizmini olumlu ydnde

etkiledigi goriilmiistiir. CI’li yiyecek ve icecekler
destinasyonlarin gastronomi turizmi agisindan diger
destinasyonlarla rekabet giiciinii artirmaktadir (Coskun
ve ark., 2024). Bayburt ilinde yapilan arastirmada,
yonetici ve seflerin Ozellikle turizm yogunlugunun
yasandigi yaz aylarinda cokca talep goren CI’li
tiriinlere isletmelerinde daha fazla yer verme egilimi
gosterdikleri belirlenmistir (Nazikgiil ve Odemis,
2024). Canakkale’nin Ci’li iiriinlerinin dogru ve etkili
bir sekilde tanmitim ve pazarlama c¢alismalarinin
yapilmasiyla bolgesel turizm gelisiminde birer arag
gorevi iistlenebilecegi vurgulanmaktadir (Mercan ve
Uziilmez, 2014).

Aragtirmada ele alinan konu Tiirkiye ve bolge
acisindan 6nemli goriilmektedir. Nitekim, Tirkiye’de
her gecen yil alman CI’li {iriin sayis1 artmaktadir.
Ancak, bunun boélgesel diizeydeki etkilerini inceleyen
calismalar ¢ok az sayidadir. Arastirma bu yondeki
eksikligi tamamlamasi agisindan 6nem tasimaktadir.
Ayrica Cl’ler konusunda literatiirde pek ¢ok ve il
Ozelinde de dahil olmak iizere bir¢ok ¢alisma mevcut
olmasina ragmen, Mugla ili ve Milas ilcesi 6zelinde CI
konusundaki calismalarin olduk¢a smirli olmasi bu
aragtirmanin 6nemini ortaya koymaktadir. Ele alinan
calisma kapsaminda yer alan Milas ilgesi Tiirkiye’nin
Cl tescilli iiriinleri bakimindan énemli bir konumdadar.
Bunun yanisira Tiirkiye’nin AB’nin CI tescilli 29
tiriiniin arasinda Milas zeytinyagi ve Milas yagl zeytini
olmak iizere iki CI tescilli iiriinii bulunmaktadir. Diger
taraftan basvuru asamasinda olan 6 adet CI tescilli
triinli  ile Milas ilgesinin Onemli potansiyeli
bulunmaktadir. Bu agidan CI’li iiriin potansiyeli olan
yerlere rehber olmasi agisindan Milas ilgesi’nin
ekonomisine Cl’lerin olasi etkilerinin
degerlendirilmesi 6nemli goriilmektedir. Calismanin
temel amac1 Milas ilgesi ekonomisine CI’lerin olasi
etkilerinin ortaya konmasidir. Calismanin kapsamini
Milas ilgesinde CI alan zeytin ve zeytinyag: iireticisi ve
firmalar ile anket yolu ile yapilan goriismeler
olusturmaktadir.

MATERYAL VE METOT

Bu arastirma birincil veriler kullanilarak hazirlanmustir.
2019 yilinda Mugla ili Milas ilgesinde Milas Ticaret ve
Sanayi Odas1 (MITSO), Milas Tarim flge Miidiirliigii,
Milas Ziraat Odasi, TARIS- S.S. 153 Nolu Zeytin ve
Zeytinyaglar1 Tarim Satis Kooperatifi ve STK’lar ile
birlikte ayrica goriismeyi kabul eden 2019 yilinda Ci
almis 1 zeytin iireticisi ve 4 zeytinyagi firmasi ile anket
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calismas1 yapilmistir. Ayrica konu ile ilgili daha 6nceki
caligmalar, raporlar, makaleler ve ¢esitli kamu kurum
ve kuruluslar ile internet sitelerinden elde edilen ikincil
verilerden  olusan  bilgilerden  yararlamlarak
aragtirmaya destek saglanmustir.

Bu calismada nitel arastirma teknigi olan yari
yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmistir. Yari
yapilandirilmis anket formu ile gergeklestirilen
ozellikle CI’li iiriinleri konu alan bircok arastirma
bulunmaktadir (Simsek, 2020; Ceylan ve Komsu,
2020; Simsek ve Giileg, 2020; Dogan ve Adanacioglu,
2021a; Dogan ve Adanacioglu, 2021b; Sandik¢i ve
ark., 2022; Dogan ve Adanacioglu, 2022; Isik ve
Sevim, 2023; Tas ve ark., 2023; Unal ve Akyol, 2024;
Dogan ve Adanacioglu, 2024). Yar1 yapilandirilmis
goriigme, incelenmek istenen konu hakkinda
katilimecilardan ayn1 tiirde bilgilerin toplanmasi
amacityla yapilan bir goriigme tiiriidiir. Bu yaklagimda
goriigme Oncesinde, goriismeciye rehberlik edecek
goriigme sorularinin ya da konu bagliklarinin yer
aldig1 goriisme formu hazirlanmaktadir. Yari-
yapilandirilmis goriismede, goriigme formu yaklagimi
kullanildig1 i¢in toplanan veriler, yapilandirilmamis
goriisme verilerine gore daha sistematiktir. Dolayisiyla,
verilerin diizenlenmesi ve ¢Oziimlenmesi goreceli
olarak daha kolaydir (Sali, 2012).

Bu arastirmada veri toplama araci olarak aragtirmacilar
tarafindan onceden gelistirilen ve uzman gorisleri
alinarak hazirlanmis olan yar1 yapilandirilmis goriisme
formu kullanilmistir. Griisme formunda konu ile ilgili
acik uglu sorulara yer verilmistir. A¢ik u¢lu sorular
arasinda CI’li zeytin ve zeytinyagimin Milas ilge
ekonomisine genel etkileri ve iretici ile firma
diizeyindeki etkileri olmak {izere iki temel soru yer
almistir. Aragtirmada kullanilan anket formundan elde
edilen bilgiler dogrultusunda CI’lerin olasi etkileri
genel etkiler ve firma ile tretici diizeyindeki etkiler
olmak iizere iki farkli yonden degerlendirilmistir.
Arastirmada tam sayim yapilmis olup, gorisiilen kisi
sayis1 az oldugundan istatiksel analiz yapilmamus,
anketlerde yer alan acik uglu sorulardan derlenen
bilgiler alt basliklar altinda toplanarak degerlendirilip
yorumlanmistir.  Elde edilen sonuglar go6zden
gecirildikten sonra konu ile ilgili Onerilere yer
verilmistir.

BULGULAR VE TARTISMA

Tiirkiye’de CI’li iiriinlerin mevcut durumu ve
potansiyeli

Tiirkiye’de 2023 yil1 itibariyle toplam CI’li iiriin tescil
sayisi, 1438 adet olup, toplam islemlerine devam eden
basvuru sayisi ise 639 adettir. (TURKPATENT, 2023).
Toplam islemlerine devam edilen CI’lerin Bélgelere
gore dagilimi incelendiginde, ilk sirada 156 adet ile
Dogu Anadolu Bélgesi yer alirken bunu sirasiyla 132
adet ile Karadeniz Bolgesi ikinci ve 119 adet ile Ig
Anadolu Bodlgesi 3. sirada izlemektedir. Toplam
islemlerine devam edilen CI’lerin en fazla oldugu illere
gore dagilimina bakildiginda ise Erzurum birinci sirada
yer almaktadir. Malatya, Van ikinci ve Diyarbakir,
Konya {iglincii sirada bulunmaktadir. Mugla ili ise
onuncu siradadir. Toplam tescil edilen Ci’lerin illere
gore dagilimi incelendiginde Gaziantep, Konya,
Afyonkarahisar ve Sanliurfa siralamada 6nde olan iller
arasinda yerini almaktadir. Mugla ise Tiirkiye
genelinde 13. siradadir. 14’{incii Tiirk iiriini olan Milas
yagli zeytini ile birlikte Tiirkiye’nin Avrupa
Birligi’nden CI almis 29 adet iiriinii arasinda Gaziantep
baklavasi, Aydin inciri, Malatya kayisisi, Aydin
kestanesi, Milas zeytinyagi, Bayrami¢ beyazi,
Tagkoprii sarimsagi, Giresun tombul findigi, Antakya
kiinefesi, Suru¢ nari, Caglayancerit cevizi, Gemlik
zeytini, Edremit zeytinyagi, Milas yagl zeytini, Ayas
domatesi, Maras tarhanasi, Edremit Korfezi yesil ¢izik
zeytini, Ezine peyniri, Aydin memecik zeytinyagi,
Safranbolu safrani, Araban sarimsagi, Osmaniye yer
fistig1, Bingol bali, Bursa seftalisi, Hiiylik ¢ilegi, Bursa
siyah inciri, Soke pamugu, Mesir macunu ve Gaziantep
Menengi¢ Kahvesi bulunmaktadir. Tiirkiye nin Avrupa
Birligi CI tesciline bagvurulan iiriinler arasinda, Afyon
sucugu, Afyon pastirmasi, Antakya kiinefesi, Inegol
kofte, Maras ¢oregi, Kayseri sucugu, Caglayancerit
cevizi, Kayseri pastirmasi, Marag tarhanasi, Kayseri
mantisi, Gemlik zeytini, Antep fistigi ve Antep
lahmacunu yer almaktadir. Ayrica Avrupa Birligi stireci
devam eden 61 CI ve 6 geleneksel iiriin ad: ile ilgili
calismalar devam etmektedir (TOBB, 2024).

Mugla ilinde Ci’ler

Mugla ili sahip oldugu CI’li iiriinler kadar Ci
potansiyeli acisindan da Tiirkiye'nin CI’li {iriinler
ekonomisinde dnemli bir yere sahiptir. Nitekim son
yillarda 6zellikle Avrupa Birligi CI’li iiriinler
konusundaki atilan adimlar bunu destekler niteliktedir.
Tiirkiye’nin 29 adet Avrupa Birligi CI’li iiriiniin 2’si
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Mugla iline aittir. Bu iiriinler Milas zeytinyagi ve yakin
zamanda aliman Milas yaglh zeytinidir. Mugla ilinde
mahreg 21 ve menge isaretli 13 olmak {izere toplam 34
adet cografi igaretli {irlin bulunmaktadir (Cizelge 1 ve
Cizelge 2).

Cizelge 1. Mugla ili CI’li iiriinler (Mense Isareti).

Table 1. Geographical indication products of Mugla province
(Protected designation of origin-PDO).

Uriin ad1 Tescil Yili

Product name Registration Year

Bodrum mandarini 2012
Milas Zeytinyag1 2016
Mugla Cam Bali 2018
Milas Yagli Zeytini 2019
Marmaris Cam Bali 2019
Kavaklidere Cevizi 2020
Mugla Beyaz Mermeri 2020
Fethiye Kaya Inciri 2021
Koycegiz Portakali 2022
Marmaris Yer Fistig1 2022
Datga Nurlu Bademi 2023
Ula Sarimsagi 2024
Dat¢a Domatesi 2024

Kaynak/Source: TURKPATENT, 2023.

Cizelge 2. Mugla ili CI’li iiriinler (Mahreg Isareti).
Table 2. Geographical indication products of Mugla province
(Protected geographical indications-PGI).

Milas ilcesinde Ci’lerin mevcut durumu ve
potansiyeline iliskin elde edilen bulgular

Milas ilgesi CI’li iiriin tescili alan firma sayismin her
gecen giin arttigr goriilmektedir. Milas’in CI’li yagh
zeytini olan 1 isletme ve 2023 yili itibariyle Milas CI’li
zeytinyagi firmasi 8 isletmedir (Cizelge 3). Milas’ta
markali zeytinyag1 firma sayis1 94°diir (MITSO, 2023).
AB’den CI almay1 basaran ilk Tiirk zeytinyagi Milas
Zeytinyagidir (Cukur ve Cukur, 2023). MiTSO’nun
Tiirk Patent ve Marka Kurumu tescilli CI’li iiriinleri
ise; Milas el halisi, Milas zeytinyagi, Milas tepsi
boregi, Milas yagli zeytini, Milas ¢ekiske zeytini, Milas
eksili koftesi, Milas kanli kavurmasi, Milas ¢caykamasi,
Milas vekilharci, Milas zeytinyagi sabunu, Milas
koftesi ve Milas ciger kavurmast seklinde
siralanmaktadir (MITSO, 2023) (Cizelge 4). Mugla
ilinin 34 CI tescilli iiriinii olup bunun 14’ Milas
ilgesi’ne aittir (MITSO, 2024). Milas ilgesi’nde Milas
kabak ¢i¢egi dolmasi, Milas Oren Yafa portakali, Milas
eksili zeytin, Milas Cayrak armutu, Milas Karagoz
boriilcesi ve Milas karniyarik fasulyesinin yer aldigi 6
adet iiriin icin CI basvuru calismalar1 siirmekte olup
ayrica yeni CI basvurularimin  da  yapilacag
belirtilmektedir (MITSO, 2024) (Cizelge 5).

Uriin ad1 Tescil Yilu
Product name Registration Year . S . - A
Milas El Halist 1997 Cizelge 3. Milas ilgesi’nde yillara gore CI’li zeytinyag1 markast
Milas Tensi Boredi 2018 olan firma sayisi.

! ils er.).s1 oregl 1 Table 3. Number of companies with geographical indication olive
Mugla Koftesi 2018 oil brands in Milas district by year.
Mugla Saraylisi 2018 Yillar CI’li zeytinyag1 markas1
Mugla Goce tarhanasi 2019 Years Olive oil brand with GI
Seydikemer kilimi 2020 2017 4
Uziimlii Destan/yesil {iziimlii destan 2020 2018 6
Fethiye Kaya Halis1 / Fethiye Kayakoy 2020 2019 4
Halis1/ Fethiye Halis1 2020 5
Fethiye Tahini 2021 2021 15
Milas Eksili Kofte 2022 2022 12
Milas Kanli Kavurmasi 2022 2023 8
Milas Vekil Harct 2022 Kaynak/Source: Milas Ticaret ve Sanayi Odas1 Kayitlari (MITSO), 2023.
Milas Caykamast 2022 Cesitli faktorler acisindan Ci’lerin Milas ilcesindeki
Milas Cekiske zeytini 2022 etkileri
Milas zeytinyag1 sabunu 2023 for e . . . . A
Milas Cintar kavurmasi 2023 CP’lerin Milas ilcesindeki genel etkileri
Mug,l a Sulu Kebabi 2023 CI’ler ait oldugu ydrenin ekonomisine cesitli agilardan
Fethiye Tarhanasi 2023 - .. <
Milas Kofiesi 5004 katki saglamakta o yorede katma deger yaratmaktadir.
Mugla Simidi 2024 Bu baglamda CI'li grunlerm e.konomls.lr.nn far.kll
Milas Ciger Kavurmast 2024 acilardan ele almip incelenmesi gereklilik haline

Kaynak/Source: TURKPATENT, 2023.

gelmistir. Bu amagla arastirmada kullanilan anket
formunda zeytin ve zeytinyaginda CI alan iiretici,
firmalar ve zeytin ve zeytinyag ile ilgili kamu kurum
ve kuruluglar ile STK lara oncelikle cografi isaretlerin
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genel etkileri sorulmus ve bu etkilerin basliklar altinda
ayrintilandirilmasi istenmistir.

Cizelge 4. Milas ilgesi’nde yillara gore tescilli CI’li iiriinler.
Table 4. Registered geographically indicated products in Milas

diktirt by year.
No - Uriin adi Baqurq Tescil tarihi
Product name tarihi . .
. Registration
Application
date
date
1 AB CI'li Zeytinyag 13.11.2017 23.12.2020
2 ABCPli Milas Yagls 17072020 08.09.2023
Zeytini
3 Milas El Halist 12.06.1996 10.11.1997
4  Milas Zeytinyagi 24.06.2014 6.12.2016
5 Milas Tepsi Boregi 19.12.2017 23.11.2018
6  Milas Yagli Zeytini 19.12.2017 28.08.2019
7  Milas Cekiske Zeytini 20.08.2021 17.05.2022
8  Milas Caykamasi 27.07.2021 7.09.2022
9  Milas Eksili Kofte 20.08.2021 6.09.2022
10  Milas Kanli Kavurma 20.08.2021 6.09.2022
11 Milas Zeytinyag 12.08.2022 7.06.2023
Sabunu
12 Milas Vekilharct 27.07.2021 9.12.2022
13 Milas Koftesi 12.08.2022 23.08.2024
14  Milas ciger kavurmast 11.08.2022 28.05.2024

Kaynak/Source: Milas Ticaret ve Sanayi Odas1 Kayitlari (MITSO),
2023

Cizelge 5. Milas ilcesi’nde CI bagvurusu yapilan iiriinler.
Table 5. Products for which geographical indication application
has been made in Milas district.

Uriin ad1
Product name

Basvuru Tarihi
Application date

Milas Kabak Cigegi Dolmasi 20.08.2021
Milas Oren Yafa Portakali 20.05.2022
Milas Eksili Zeytin 12.08.2022
Milas Cayrak Armutu 20.10.2022
Milas Karag6z Boriilce 20.10.2022
Milas Karniyarik Fasulyesi 20.10.2022

Kaynak/Source: MITSO, 2023.

Daha sonraki agamada ise iiretici ve firma diizeyinde
etkilerinin ~ degerlendirilmesine  yonelik  sorular
yoneltilmistir. Nitekim yapilan anketler sonucunda
Cl’lerin genel etkileri arasinda bulundugu yerin tarim
ekonomisine etkilerinin yanisira sosyal boyutu ile
birlikte yoresel iiriinlerin tanitimi ve markalagmasi,
kirsal turizm, gastronomi ve gastronomi turizmi, tarim
turizmi, eko turizme etkilerinin oldugu ve bulundugu
yere 6nemli faydalar sagladigi belirlenmistir (Sekil 1).
Aragtirmada Cl’lerin genel etkilerinden elde edilen
sonucglarina iligkin destekleyici nitelikte bircok
arastirma bulunmaktadir. Bunlar arasinda kirsal
kalkinmaya etkisi (Giilgubuk ve Kan, 2008; Bulut,
2013; Cukur ve Cukur, 2017; Bahar ve ark., 2019;
Basaran, 2016; Aydin ve Giindiiz, 2021; Dogan ve
Adanacioglu, 2021a), kirsal turizme etkisi (Kan ve ark.,

2012; Doganli, 2020; Deviren ve Yildiz, 2019; Polat,
2017), pazarlama ve markalagsmaya etkisi (Yusuf,
2018; Pektas ve ark., 2018; Dogan ve Adanacioglu,
2021b; Dogan ve Adanacioglu, 2022; Dogan ve
Adanacioglu, 2024), gastronomiye etkisi (Cekal ve
Dogan, 2022; Uziimcii ve ark., 2017; Denk ve Bilici,
2021; Yazicioglu ve ark., 2019; Baran ve Karaca, 2021;
Siisli ve ark., 2020; Akay, 2021), sosyal etkisi
(Durmus ve ark., 2022) ve tarim ekonomisine etkisi
(Pektas ve ark., 2018) yer almaktadir. Bidav ve Dogan
(2022) tarafindan yapilan arastirmada CI dut’un dut
agaclarinin sayisi ve liretim alanini arttirdigi ve gelirin
cogaldig1 belirlenmistir. Bunun yansira kurutulmus
halde pazara sunulan dutlarin biiyiik bir ticari
potansiyele ulasgtig1 ve buna bagl olarak kdyde yasam
standartlarinin  yiikseldigi aynt zamanda kd&yiin
tamnirh@inin arttigr ortaya cikmustir. Ozbey ve Kosker
(2024) tarafindan yapilan arastirmada CI’li iiriinlerin
yore ekonomisine katki sagladigini distinenlerin
ortalamasim yiiksek bulmus ve aym zamanda CI’li
irlinlerin  bulundugu yeri farklilastirdigini ortaya
koymustur. Kanberoglu ve Yildirimgakar (2022)
tarafindan  yapilan  arastirmada  CI,  turizm
potansiyelinin ve CI’li iiriinlerin pazar marjinin
artmasmin yaninda, bdlge halkinin sosyo-ekonomik
gelismesine ve issizligin azalmasi {izerinde pozitif bir
etkiye sahip oldugu sonucuna varilmistir. Antep
baklavasinin turizm faaliyetlerine ¢esitlilik katmasi ve
yerel iriinlerin turizme kazandirilmasi bakimindan
bolgenin tanitimina biiyiik oranda katki sagladigi ifade
edilmektedir (Tas ve ark., 2023). Van Otlu Peyniri’nin,
ilin tanitimina, turizm sektdriine ve yerel ekonomiye
katki saglayacak bir {irlin olarak algilandigi tespit
edilmistir (Yenipinar ve ark., 2014). Turizm
sektoriinde satis hacmi yiiksek oldugu tespit edilen
CI’li iiriinlerin ekoturizm alanlarinda pazarlanmasinin
destinasyon alanina ve {riiniin korunurluguna daha da
katki saglayacag ifade edilmektedir (Akyurt ve Giiler,
2019). Ele alinan arastirmanin sonuglari daha oOnce
konu ilgili yapilan benzer ¢aligmalar ile uyumluluk
gostermektedir.

3.2.2.2. Ci’lerin Milas il¢esi’ndeki Ureticiler ve
Firmalar Diizeyindeki Etkileri

Calismanin kapsamini olusturan Milas ilgesinde ele
alinan arastirmada yapilan yiiz yiize anketlerde zeytin
ve zeytinyaginda CI alan iiretici ve firmalara Ci’lerin
etkilerine yonelik agik uglu sorular yonlendirilmistir.
Anket sonuglarina gore tanmitim ve reklam, firmalara

208



F. CUKUR, T. CUKUR: MUGLA iLi MILAS ILCESI EKONOMISINE COGRAFI ISARETLI URUNLERIN OLASI ETKILERININ DEGERLENDIRILMES{

giiven, {irlin satis miktarindaki artig, fiyat farki ve
karlilik, prestij, etiketsiz iirlin satiginin Onlenmesi,
markalasma ve marka degerinde artig, yatirimlarda
artig, rekabet ortami yaratmasi ve markali igletme
sayisinda artis oldugu firmalar tarafindan ifade
edilmistir (Cizelge 6).

Cizelge 6. Firma ve {iretici yoniiyle cografi isaretlerin etkileri

Table 6. The effects of geographical indications from the
perspective of companies and producers.

Tanitim ve Reklam

Firmalara giiven

Uriin satis miktarindaki artig
Fiyat farki ve karlilik

Firmaya Etkileri

Prestij

Etiketsiz {iriin satisinin énlenmesi

Markalasma ve marka degerinde artis

Yatirimlarda artis

Rekabet ortami yaratmasi

Markali igletme sayisinda artis

Gelir artig1

Kiiltiirel 6nlemler (iiretim, hasad, tirtiniin
taginma sekli ve fabrikaya ulagim vb.)
konusunda iiretici bilincinin artist
Randevu sistemi ile fabrikaya {iriin
getirilmesi ve kaliteli yag sikimi

Ureticiye Etkileri

Cografi isaret alma egiliminde artis

Yag kalitesi tescili

Kendi markasin1 olusturma egilimindeki
artis
Geng niifusun tarimda kalma egiliminde
artisg

Kaynak/Source: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

-Tamitim ve reklam acisindan, Milas ilgesi’'nde CI’li
driinlerin sadece iilke icinde degil iilke disinda da
tamnirh@inin arttir goriilmektedir. Onemli bir turizm
destinasyonu olan Bodrum ilgesi’ne yakinliginin
yanisira 27 adet Oren yeri ile tarih ve kiiltlir turizmi
agisindan da gii¢lii turizm potansiyeli ile Milas, zeytin
ve zeytinyagmin tanitimi agisindan avantaja sahiptir.
Ozellikle Avrupa Birligi CI’li zeytinyag:i ve yagh
zeytini ile adim iilke disina duyurmus durumdadir.
Ayrica el dokumast halilar1 ve yoresel yemekleri ve
diger sahip oldugu CI’li iiriinleri ile tanitinu daha da
artmig durumdadir. Kart ve ark. (2022) tarafindan
yapilan arastirmada Afyon sucugunun yurt i¢inde ve
yurt disinda tiiketiciler tarafindan biliniyor olsa da
ozellikle CI tescili almasmdan sonra bilinirliginin
onemli derecede arttig1 ve reklam ve tanitim agisindan
Cl tescilinin biiyiik bir avantaj oldugu giinkii maliyetsiz
bir sekilde {rliin tamtimma imkan sagladigr ve
tiiketicilerin CI tescilli iiriinlere giiven duyarak iiriin
pazarlamasi kolaylastirdig1 vurgulanmaktadir.

-Firmalara giiven artisi agisindan, tiiketicilerin CI’li
zeytin ve zeytinyagi iireten firmalarin riinlerini daha
¢ok tercih etme egiliminde oldugu belirlenmistir.
Gilimriik¢i ve Kurtuldu (2023) tarafindan yapilan
calismada tiiketicinin CI’li {irinlere yerel olmayan
tiriinlerden daha fazla gilivendigi ve bu sebepten satin
alma tercihinin yiiksek oldugu ortaya ¢ikmigtir.

-Uriin satis miktarinda artis acisindan, firmalara artan
giiven ile birlikte zeytinyagi satis miktarinda artis
goriildiigii belirlenmistir. Hedef pazardaki tiiketici satig
noktasia gittiginde CI tastyan iiriinlere yonelmekte ve
diger trlnlerden ziyade bunlar1 tercih etmektedir
(Pektas ve ark., 2018).

-Fiyat farki ve karlilik yoniinden, tim diinyada CI’li

irlinlerin ~ fiyatlarmin ~ daha  yiliksek  oldugu
goriilmektedir. Bu durum elde edilen karlilig
artirmaktadir. Yiiksek marka bilinirliligi marka

tescilinin ardindan o {iriiniin hem fiyatindaki yiikselis
ile daha karl satig getirisi saglarken hem de o iiriiniin
ihracat pazarlama faaliyetleri ile dis pazarlarda farkli
pazarlar yakalama sansini dogurmaktadir (Pektas ve
ark., 2018).

-Prestij bakimindan, CIli iiriin {ireten firmalar tiiketici
acisindan prestijli sayilmakta olup ilgili firmanin daha
¢ok iiriinii satin alimilmaktadir. Ci tescili, tiiketicide
tescilli iirline karsi prestij ve gliven saglayan bunun
yan1 sira Ureticilerin  piyasadaki rakiplerinden
farklilasmasina araci olan bir mekanizma olarak iglev
gormektedir (Tas ve Tas, 2020). Cl’lerin uluslararasi
diizeyde gegerli olanlari, isareti alinan iriin igin ¢ok
biiyiik bir avantaj saglamaktadir. Hem {irliniin diinya
capinda taninmast hem de llkeye ayri bir prestij
kazandirmasina sebep olmaktadir (Kantaroglu ve
Demirbas, 2018).

-Etiketsiz idiriin satisimn onlenmesi acisindan, CI’li
triin oldugunu gdsteren simge amblem ve logodur.
Uriin etiketinin {izerinde ilgili logonun bulunmasi
sarttir. Ayni zamanda logo tiiketici agisindan 6nemli bir
kalite goOstergesidir. Tiketicilerin sertifika, logo ve
etiket gibi ayirt edici isaretleri iirlin tercihinde
kullandiklar1 goriilmektedir (Kan ve ark., 2021).

Kan ve ark. (2021) tarafindan yapilan arastirmada CI
kavrami hakkinda bilgisi olan tiiketicilerin %71.67’si
Cl etiketini bir kalite gostergesi olarak algiladig1 ve bu
tiketicilerin %68,33’1iniin ise bu tip tirlinler i¢in fazla
0deme yapma  konusunda istekli  olduklar1
bildirilmistir.
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Kirsal Kalkinmaya /

Tarim Ekonomisine

Tarim Turizmine Etkisi

Eko-Turizme Etkisi

Sekil 1. Cografi isaretlerin genel etkileri.
Figure 1. General effects of geographical indications.
Kaynak: Yazarlar tarafindan olusturulmustur.

-Markalagsma ve marka degerinde artis yoniinden, CI
ile birlikte 6zellikle zeytincilik sektdriinde markalagma
konusunda 6nemli bir ivme kazanilmistir. Bununla
birlikte  zeytincilik  sektoriinde  rekabet — artig
gostermistir. Milas'ta markali, ambalajli zeytinyagi
satis1 yapan sadece 10 firma bulunurken, bu say1 ilk iki
yilda once 20'ye, sonraki iki yilda 60'a ylikselmis
durumdadir (MITSO, 2024).

-Yatirimlarda artis agisindan, 2024 yil itibariyle 76
zeytinyag1 fabrikasi mevcut olup, alinan AB cografi
isareti sonrasi Milas ilgesinde 10 yeni tesis agilmustir.
Vietnam’m Cao Phong portakalinin iiretildigi yoredeki
ciftcilerin neredeyse tamami son birkag yil icinde hayat
standartlarinin arttigin1 belirtmistir. Uriine olan talebin
ve iretimin artmasiyla birlikte yoreye yapilan
yatinnmlar da artmis, bdlgenin altyapisi her gecen giin
gelistirilmistir (Demir, 2020).

-Kirsal turizme etkisi bakimindan, 6zellikle zeytin ve
zeytinyag1 turizminin gelisimine katkida bulunmakta
ve konu ile ilgili tesvik yaratmaktadir. Diinyada son
yillarda yeni kirsal turizm trendlerinden biri olan zeytin
ve zeytinyagl turizm merkezi olma yolunda da en
o6nemli yerlerden biri Milas’tir. Bu durum aym
zamanda zeytin ve zeytinyagi turizminin kirsal
kalkinma  agisindan  degerlendirilmesine  katki
saglamaktadir (Cukur ve Cukur, 2024). Nitekim
yapilan bir arastirmada Milas'ta zeytin turizmi
potansiyeli  kirsal  kalkinma  amagli  olarak
degerlendirilebilecek onemli bir kirsal turizm tiirii
oldugu belirtilmektedir (Ozcatalbas ve ark., 2019).

Gastronomi Turizmine
Etkisi

Pazarlama ve Markalasma

Kirsal Turizme Etkisi

Sosyal Efkisi

Ureticiler ise, Cl tescili ile gelir artis1, kiiltiirel nlemler
(liretim, hasat, Uriiniin tasimma sekli ve fabrikaya
ulasim vb.) konusunda iiretici bilincinin artigi, randevu
sistemi ile fabrikaya {iriin getirilmesi ve kaliteli yag
sikimi, CI alma egiliminde artis, yag kalitesi tescili,
kendi markasini olusturma egilimindeki artis ve geng
niifusun tarimda kalma egiliminde artis oldugunu
vurgulamistir.

-Gelir artisi bakimindan, Milas’ta CI’li iiriin iireten
isletmelerde 6nemli bir gelir artisinin  oldugu
belirtilmistir. ~ Ozellikle zeytin ve  zeytinyagl
satislarinda CI tescili sonrasi gozle goriiliir bir artis
oldugu belirtilmistir. Tiirkiye’den Ornekler verecek
olursak cografi tescilline sahip ve markalasan Ayvalik
zeytinyagl Uretilen benzerlerine oranla tiiketici
tarafindan %58 daha
edilmektedir. Bu ozelligiyle de Ayvalik zeytinyagi
iireticisine diger zeytinyag: ireticilerine gore %80’e
yakin gelir saglamaktadir (Sabur ve Giines, 2023).

oraninda fazla tercih

-Kiiltiirel onlemler (iiretim, hasat, tirtiniin tasinma sekli
ve fabrikaya ulasim vb.) konusunda {iretici bilincinin
artig1  belirtilmektedir. CI tescili almak isteyen
isletmelerin CI tescil sartlar1 konusundaki bilgi
diizeyini artirarak {iretim yapmaya hiz verdikleri
goriilmektedir. Egitim durumu, iiretici tecriibesi, iiriin
fiyati memnuniyeti ve {iretim miktarinin bir birim artisi
cografi isareti bilme artirmaktadir
(Kizilaslan ve Kilig, 2022).

durumunu

-Randevu sistemi ile fabrikaya iiriin getirilmesi ve
kaliteli yag sikimi yéniinden, isletmeler 6zellikle CI’li
zeytinyagi liretmek icin fabrikaya randevu sistemi ile
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gelen Tlretici sayisinda artis oldugu belirtilmistir.
Boylelikle zeytinler uzun siire beklememekte ve
kaliteli zeytinyag elde edilebilmektedir.

-Cografi isaret alma egiliminde artis acisindan, CI
alman iiriinlere isletmelerin ilgilerinin arttig1 ve cografi
isaret alma yoniindeki egilimlerinde onemli artiglar
goriildiigli belirlenmistir. Zeytin ve zeytinyagmin bu
iiriinler arasinda 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

acisindan  ise,  Ozellikle
zeytinyaginin  kalitesinin  tescillenmesinin {iretici
acisindan oOnemli oldugu belirlenmistir. Kalitesi
koruma altina alinmig ve yore adiyla markalagsmis olan

-Yag kalitesi  tescili

iirlin  tiiketici tarafindan Oncelikli olarak tercih
edilmektedir (Polat, 2017).
-Kendi markasini  olusturma egilimindeki  artist

yontinden, isletmelerin markalagsma yolunda sayilarinin
artiy gosterdigi belirlenmistir. Ozellikle zeytin ve
zeytinyagl bu asamada 6ne ¢ikan {iirlinler olmaktadir.
Kazan ve ark. (2022) tarafindan yapilan arastirmada
‘Bozkir Tahini’ Ci’nin alinmas1 adinin bilinirliligini
artirdifl, zincir marketlerin ilgisini arttirdigi, biiyiik
markalardan tahin almak yerine Bozkir Tahini {ireten
isletmelerden tahin alindig ifade edilmektedir.

-Geng nmiifusun tarimda kalma egiliminde artisi
agisindan ise, CI’lerin giin gegtikce dnem kazanmasi
ve gelecekte de onemini artan bir sekilde koruyacagi
ongoriildiigiinde genglerin bu alana yatirim yapmalari
yoniindeki egilimlerinin arttigt belirlenmistir. Bu
durum genglerin gerek kirsal gerekse kentsel alanda
girisimci olma egilimlerini de etkilemektedir. CI’lerin
varligi, kirsal alanlardaki ekonominin canlanmasina,
istthdam alaninin artmasina, kirsal alanlarda yasayan
halkin gelirlerinin artmasina, yasam standartlarinin
yiikselmesine ve dolayisiyla goclerin azalmasina,
kiiltiirel mirasin devamliligina katki saglar (Bidav ve
Dogan, 2022). Cografi isaretlemenin ekonomik
faktorlerden olan gen¢ niifusun istihdaminin artmasi
tizerinde pozitif yonlii etkileri oldugu ortaya ¢ikmustir
(Kanberoglu ve Yildirimgakar, 2022). Altuntas ve Kurt
(2023) tarafindan yapilan arastirmada Ci’li iiriin olan
Ispir Kuru Fasulyesinin iiretiminin artirilmasinin baska
bolgelere gog etmis yore halkinin tersine gogiinii cazip
kilacagi ifade edilmektedir.

SONUC VE ONERILER

Milas il¢esi kapsaminda ele alinan arastirmanin
sonuglarma gore, CI’li zeytin ve zeytinyagmin ilge
ekonomisine olasi  etkilerinin 6nemli oldugu
goriilmektedir. Bu etkilerin arasinda genel olarak kirsal
kalkinma, tarim ekonomisi, tarim turizmi, eko turizm,
sosyal, kirsal turizm, pazarlama ve markalagma ile
gastronomi turizminin yer aldig1 dikkati cekmektedir.

Diger taraftan arastirmada CI’li zeytin ve zeytinyaginin
Milas ilgesi’nin zeytincilik sektdriiniin en Onemli
paydaslarindan olan firma ve iiretici diizeyinde 6nemli
etkilerinin oldugu belirlenmistir. Firma diizeyinde
tamitim ve reklam, firmalara giiven, T{riin satis
miktarindaki artis, fiyat farki ve karlilik, prestij,
etiketsiz {iriin satiginin  Onlenmesi, markalasma ve
marka degerinde artis, yatirnmlarda artis, rekabet
ortami yaratmasit ve markali isletme sayisinda artig
oldugu vurgulanmistir. Uretici diizeyinde ise gelir
artisi, kiiltiirel 6nlemler (iiretim, hasat, {iriiniin tasinma
sekli ve fabrikaya ulasim vb.) konusunda iiretici
bilincinin artig1, randevu sistemi ile fabrikaya iiriin
getirilmesi ve kaliteli yag sikimi, cografi isaret alma
egiliminde artig, yag kalitesi tescili, kendi markasini
olusturma egilimindeki artis ve geng¢ niifusun tarimda
kalma egiliminde artis oldugu belirlenmistir.

Yoresel iiriinlere kazandirilan CI tescili her yil ¢ok
sayida turist ceken Mugla i¢in 6nemli bir destinasyon
secim aracidir. Ayrica kirsal turizmin gelisiminde
onemli bir 6ge olarak yer almaktadir. Diinyada ve
Tiirkiye’de onemli bir turizm merkezi olan Mugla igin
Cl’ler hem Mugla hem de Milas tarrm ekonomisinde
gelecekte de 6onemini artan bir sekilde koruyacaktir.

Kiiresel diinyada her gecen giin pazarlama alaninda
yeni metot ve stratejiler denenmekte ve uygulamaya
gecirilmektedir. Bu  baglamda CI’li  iiriinler
ekonomisinde pazarlama strateji ve yontemleri dnem
kazanmaktadir. Bu kapsamda Milas il¢esinde reklam,
tanitim ve pazarlama konularinda yeni stratejiler
belirlenmeli ve Milas cografi isaretli {iriinler eylem
plamt hazirlanmalidir. Bu agamada fireticilere ve
firmalara CI’li {iriinlere yonelik yeni pazarlama
stratejileri konusunda bilgi verilmelidir. Bu noktada
Ci’li iiriinlerin dijital pazarlamasi ve e-ticaret
konularinda egitim programlari diizenlenmelidir. Diger
taraftan sahip oldugu ve gelecekte de CI tescilli {iriin
sayisinin artacagl Ongoriildiigiinde Milas ilgesi’nde
Cografi Isaretler Enstitiisii kurulmas 6nerilebilir.

211



ANADOLU 34 (2) 2024

Ayrica, toplumun her kesimini ilgilendiren ve
stirdiiriilebilirligin saglanmasinda katki saglayacak tiim
paydaslar acisindan, Ik ve orta dereceli okullarin
yanisira lise ve iniversitelerde cografi isaretler ders
miifredatinda yer almalidir. Bununla birlikte,
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