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Dijital Ebeveynlik: Sharenting Baglaminda Unli Futbolcularin Dramaturjik Paylagimlari

Digital Parenting: Dramaturgical Sharing of Famous Football Players in the Context of
Sharenting

Ozlem Deniz DUMAN?

Oz

Instagram, Facebook ve TikTok gibi sosyal ag sitelerinde rutin paylagimlarin artmasi ebeveynligin ¢agdas kiiltlirde goriiniir ve taninir olmasina
neden olmustur. Bunun sonucu olarak da "Sharenting" olarak adlandirilan davranis “Birinin cocuklarina ait haberleri, gorselleri vb. paylasmak igin
sosyal medyay aliskanlk haline getirmesi” kiresel dlgekte yayilmistir. Arastirmada, inli futbolcu ebeveynlerin sharenting kapsaminda, yeni
medya araciligiyla olusturduklari igeriklerin belirlenmesi amaglanmaktadir. Sharenting’e yonelik tutumun boyutunun tespiti, spesifik ebeveyn
kesimin yeni medyada yasami slrdirme konusundaki amaglarini anlamamiza yardimci olacagl distinilmektedir. Arastirma kapsaminda,
Instagram’da 2022-2023 yillari arasinda en fazla takipgi sayisina sahip Tirk ve yabanci uyruklu 10 Gnla futbolcunun hesaplarinda paylasmis
olduklari 19.450 gonderi incelenmistir. Arastirmada, Instagram’da paylasilan igerikler kategorilere ayrilmis ve nitel yontemsel yaklagim
benimsenmis olup veriler betimsel analiz teknigi ile incelenmistir. Aragtirmanin kuramsal gergevesini ise kimlik ve benlik kavramini inceleyen
Goffman’in dramaturjik teorisi ve sosyal medyada ideallestirilen kimlik sunumu olusturmaktadir. Arastirma sonucunda, Unli futbolcu
ebeveynlerin sharenting kapsamli paylasimlarinin ticari bir meta tasidigi, ideal kimlik sunumunda sharenting’in bir temsil araci olarak kullanildigi,
kisisel yagsama ait paylasimlarla yeni bir ebeveyn kimligi insa edildigi ve mahremiyet sinirinin da asildig tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sharenting, Yeni lletisim Teknolojileri, Futbolcu, Yeni Medya Calismalari, Dramaturiji Teorisi
Abstract

The increase in routine sharing on social networking sites such as Instagram, Facebook, and TikTok has made parenting visible and recognizable
in contemporary culture. As a result, the behavior called "Sharenting" is "sharing news, images, etc. of one's children making it a habit to use
social media to share" has spread on a global scale. The aim of the research is to determine the content created by the parents of famous football
players through new media within the scope of sharenting. It is thought that determining the extent of attitudes towards sharenting will help us
understand the aims of specific parental groups in terms of sustaining life in new media. Within the scope of the research, 19,450 posts shared
by the 10 famous Turkish and foreign football players with the highest number of followers on Instagram between 2022-2023 were examined.
In the research, the contents shared on Instagram were categorized and a qualitative methodological approach was adopted, and the data were
examined with the descriptive analysis technique. The theoretical framework of the research is constituted by Goffman's dramaturgical theory,
which examines the concept of identity and self, and the idealized identity presentation in social media. As a result of the research, it has been
determined that the sharing-related posts of famous football parents carry a commercial commodity, that sharing is used as a representation
tool in presenting the ideal identity, that a new parental identity is constructed with the posts about personal life, and that the privacy limit is
exceeded.
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Girisg

Tuketim ¢agl olarak da adlandirilan dijital evrende hemen her sey ¢ok hizli degismekte ve
donlisime ugramaktadir. Bu degisim sosyal iliskilerin yani sira aile, cocuk, is gibi birgok alanda
etkisini sirdliirmektedir. Toplumsal alanda yasanan dénlsimler yeni yapilanmalarin artmasini
hizlandirirken, is ve meslek dallarinda da kendisine yer bulmakta ve birgok kavramin érnegin;
annelik, babalik, ebeveynlik gibi yeniden tanimlanmasina neden olmaktadir. Bu déntstiimler
kutsal kabul edilen birgok 6zel iliski ve alanin ihlal edilmesini kolaylastirirken, seffafligin da
yayginlasmasini hizlandirmaktadir. Oyle ki “seffaflik toplumu” olarak da nitelendirilen bu yeni
diinyada, sinirlar 6nemli 6lglide azalmis ve mahremiyet sinir gizgisi de oldukga siliklesmistir
(Han, 2017). Sinirlarin yok olmasinda ve mahremiyetin farkli bir boyuta tasinmasinda yeni
iletisim teknolojileri ve yeni medyanin etkisi olduk¢ca fazladir. Buglin kiresel olcekte aktif
internet ve sosyal medya kullanici sayisinin fazla oldugu ve bu sayinin her yil artis gosterdigi
bilinmektedir (DataReportal, 2023). Bireylerin sosyal aglari 6ncelikli kullanma sebebi; okul, is
ve ailesi ile iletisim kurmak iken toplumsal alanda yasanan degisimler artik bu amacin 6tesine
gecmistir. Ozellikle sosyal mecralardan en aktif olan ve iki milyarin (izerinde kullanicisi bulunan
Instagram, (We Are Social, 2024) sahip oldugu birgok 6zellik ile bireyi gbsteri diinyasinin igine
davet etmektedir.

Gosteri toplumu niteligi tasiyan bu yeni ¢agda bireyler gergekte var olmayan kimliklerini diger
bireylere karsi sunmakta ve takipci sayisini artirmaktadirlar. Ancak bunu yaparken gercek
kimliklerini gizlemekte ve sahip olmadiklari ideal kimliklerini sergilemektedirler. Boylece
takipcilerine hep mutlu olduklari anlari iceren paylasimlar sunmaktadirlar (Debord, 2021).
Fakat bu paylasimlar sadece kendi yasam alaninin 6zelinde kalmayip resit olmayan ¢ocuklarina
ait icerikleri de kapsamaktadir. Boylece aile yasaminin giindelik, siradan ve samimi icerikleri
genis capta kamusal alana dénismekte, yerel kiltiir ve ticari platformlar tarafindan kollektif
bir sekilde yeniden yaratilmaktadir. Ebeveynlerin 6zellikle de (inlii ebeveynlerin sosyal medya
paylasimlarinin (Sharenting) yayginlik kazanmasi, bu ebeveynlerin siradan aileler (izerinde
etkisinin artmasina neden olurken bazi etik sorunlarinda (resit olmayan cocuklara ait
paylasimlar) yasanmasina yol agmistir (Donovan, 2020; Haley, 2020). Ebeveynler icin dijital
benlik, kendi kimligini teshir etmesinin yani sira potansiyel olarak savunmasiz bir ¢ocugun
hayatinin da kamuya acik hale getiriimesi demektir. Ebeveyn olduklari i¢in gocugun
mahremiyetinden sorumlu olan kisilerin yine onlar olmasi etik, sorumluluk, mahremiyet ve
kimlik gibi kavramlarin arastirmacilar ve ayni zamanda toplum nezdinde tartisiimasina neden
olmustur (Blum-Ross & Livingstone, 2017).

Arastirmanin amaci Gnli futbolcu ebeveynlerin sharenting araciligiyla olusturduklariiceriklerin
belirlenmesini saglamak ve o6zellikle yeni iletisim teknolojileri ve yeni medya ile artan
sharenting igerikli paylasimlarin gelecegine yonelik bir tartisma zemini hazirlamak ve elde
edilen bilgiler kapsaminda bazi oneriler sunmaktir. Ayrica sharentinge yonelik tutumun
boyutunun tespiti, spesifik ebeveyn kesiminin yeni medyada yasami stirdirme konusundaki
amagclarini anlamamiza yardimci olmasinin yani sira 6éniimiizdeki stirecte hem ebeveynler hem
de toplumsal agidan etkilerinin degerlendirilmesi baglaminda da aydinlatici olacagi
dislintilmektedir. Arastirmanin bulgulari, sharenting igerikli paylasimlarin  karmasik
anlatilardan olustugunu gostermektedir. Ozellikle Gnlii ebeveynlerin istekleri, yetenekleri,
kontrol motivasyonlari, hayal kirikliklari ve yetersizlikleri bu karmasik anlatilar arasinda kendine
yer bulmakta ve ¢ocuklar, tnlilerin genisletilmis benligi olarak temsil edilmekte ve izleyicileri,
Unld benligine ¢ceken duygusal sermaye olarak konumlandiriimaktadirlar.
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1. Paylasilan Ebeveynlik (Sharenting)

“Share” (paylasmak) ve “Parenting” (ebeveynlik) kelimelerinin bir araya gelmesinden olusan
“Sharenting” terimi, ebeveynlerin g¢ocuklarinin haberlerini, gorintilerini veya videolarini
sosyal medya sitelerinde paylasma eylemi veya pratigi olarak nitelendirilmektedir (Collins
Dictionary, 2024). Ginimuzde birinin ebeveynligini veya ¢ocuklari hakkindaki bilgileri sosyal
medyada paylasmasi oldukga yaygin bir davranis sekli olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ebeveynler
cocuklarina ait birgok igerigi veya gorseli sosyal medya sitelerinde paylagsmakta bir sakinca
gormemekte ve bu davranisi cocuk daha anne karnindayken yapmaktadirlar. Boylece internetin
varligindan bile haberi olmayan cocugun dijital kimligi ailesi tarafindan sosyal medyada
sekillenmektedir (Steinberg, 2017). Bu alanda yapilan arastirmalar dijital cagin ebeveynlerinin
paylasimda bulunmasinin birka¢ nedeni olduguna isaret etmektedir. Bunlardan bazilari;
ebeveynligin zorluklari hakkinda onay, destek ve tavsiye almak, anilari toplamak, cocuklariyla
gurur duymak ve onlari ailelerine ve arkadaslarina géstermek, kendilerini iyi ebeveynler olarak
tanitmak, para kazanmak vb. sebeplerdir (Borda, 2015; Lopez, 2009). Tim bu motivasyonlar
begenilme istegine sahip kimi ebeveynlere idealize ettikleri kimliklerini sosyal medyada sunma
imkani verirken ayni zamanda bu faaliyetlerin ticari bir metaya donlismesine de etki
etmektedir. Bu idealize edilen kimlikler cinsiyet boyutunda ele alindiginda, anne etkileyiciler
veya Instamom’lar esasen tiiketimci bir glindemi olustururken, Instadad’lar ise babaligin yeni
soylemsel alaninin baslamasina 6ncilik etmektedirler. Bu da onlarin genellikle para kazanmak
veya idealize ettikleri kimliklerini sergilemek icin 6zel alanlarini ifsa eden icerikleri secmeye ve
paylasmaya yonlendirmektedir (Tiidenberg & Baym, 2017; Verswijvel vd., 2019).

Ozellikle dijital ortamin ticarilesmesiyle birlikte finansal kazan¢ saglamak icin takipgi toplamak,
icerik diizenlemek, markalarla is birligi yapmak ve dijital markasini veya markalarini tanitmak
sosyal medyayi aktif sekilde kullanan bircok ebeveyn icin tutkuya dontsmistir (Cunningham
& Craig, 2017). Ancak bu durum hegemonik stereotiplerin yeniden ¢ergcevelenmesine neden
olmustur. Ornegin, cocuk yetistirme adina kisisel ihtiyaglarini gdz ardi eden anne veya eve
ekmek getiren baba gibi (Campana vd., 2020). Ayrica ebeveynlerin sharenting araciligiyla
cocuklari hakkindaki igerikleri genis kitlelere paylasma motivasyonlari, ¢cocuklarinda makro-
makro veya mikro-mikro (nliilere donismesine yol agmistir (Abidin, 2017). Boylece ¢ocuklar
sohreti ebeveynlerinden miras alirken ayni zamanda takipgilerin hayran aglarinda bilgi
saklanmasi, yeniden yayinlamasi ve yeniden dagitmasi nedeniyle daha fazla mahremiyet
eksikligine de maruz kalmislardir (Abidin, 2015). Bu durum onlarin diizensiz ¢ocuk iscisi olarak
anilmalarina ve ticari bir yaklasimla markalanarak biyimelerine de etki etmistir (Jorge,
Marépo, Coelho, vd., 2022).

Ebeveyn kimlikleri cocuklariyla i¢sel bir baglantiya sahiptir. Cocuk ile ebeveyne ait bir gorsel,
sosyal medya anlatisinda iligskisel bir kimligin varligini géstermekte ve bu anlamda gocuklar,
sosyal medyada ebeveynlerin genis benliklerinin bir pargasi olarak gériilmektedirler. Cocuklar,
paylasimlarda genellikle ebeveynlerin benliklerinin temsiline tamamlayici bir katki olarak
goriinseler de ayni zamanda onlarin kimlikleri de sosyal medyada tanimlanmakta ve
yazilmaktadir (Holiday vd., 2022). Bu nedenle g¢ocuklara ait bilgi ve gorsel materyallerin
(resimler, videolar) sosyal medyada ifsa edilmesi ¢ocuklarin dijital ayak izlerinin ve ¢evrimigi
kimliklerinin olusmasinda negatif bir etki yaratabilmektedir. Oyle ki bilgilendirilmis rizasi
olmadan paylasimlari yapilan ¢ocuklar, ¢cevrimici kimliklerinin yonetimi konusunda pasif bir
konumdadir. Bu durumda ebeveynler kapi bekgisi rolliyle riskleri ydnetmekten, ¢ocuklarin
cevrimici mahremiyetini korumaktan ve cevrimici benliklerini kontrol etmekten sorumlu olan
kisilerdir (Cino & Vandini, 2020). Fakat bu rollerini hakkiyla yapamayan, cocuklarinin her anini
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kayit altina alarak birilerinin begenisine sunan ebeveynler, cocuklarinin mahremiyet ve kisilik
haklarini ihlal ve ihmal ederek onlari bilerek veya bilmeyerek tehlikeye atmaktadirlar (Jorge &
Maropo, 2017).

Paylasimin yaygin bir faaliyet haline gelmesi ve ebeveyn ile cocugun benligi arasindaki
bulaniklasan sinirlarin giderek asilmasi endiselerinde artmasina neden olmustur (Damkjaer,
2018). Ozellikle cocuklarin dijital kimlikleri dikkate alinarak ebeveynlerin, ebeveynlik
deneyimlerini ¢evrimici olarak paylasma haklari ile cocuklarin mahremiyet ve katilim haklari
arasindaki ¢oklu gerilimler etrafinda blylyen tartismalar, temel bir sorun haline gelmistir.
Ayrica paylasima iliskin kamusal ve akademik tartismalar da bu yonde dogabilecek risklere
dikkat cekmektedir. Bu riskler arasinda; ¢ocuk resimlerinin ve bilgilerinin pedofillerin tacizi gibi
amaclarla kotliye kullanilmasi, dijital adam kacirma (birisinin bir cocugun resimlerini calarak
kendisininmis gibi yeniden yayinlamasi) ve c¢ocuk resimlerinin Uriin veya cocuk fotograflari
satmak icin ticari amacla kotliye kullanilmasi vb. gosterilebilmektedir. Ayrica ebeveyni
tarafindan ifsa edilen ¢ocugun, zorbaligi tesvik edebilecek (seker hastasi olan bir ¢cocuk gibi)
sekilde biyografik ayak izinin zarar gormesi sorunsali da tartismalar arasinda yerini almaktadir
(Siibak & Traks, 2019). Bugiin bircok ebeveyn cocuklarinin iznini almadan ve istegini
umursamadan c¢ocuklariyla ilgili paylasimlarda bulunmaktadirlar (Steinberg, 2017). Kendi
kararini vermek icin yeterli glice sahip olmayan makro veya mikro Unlilerin ¢ocuklar
yetiskinlige adim attiklarinda, bu paylasimlarin silinmesi icin talepte bulunsa ve bu dijital veriler
sosyal medyadan silinmis olsa dahi ticari platformlarin unutacagi anlamina gelmemektedir.
Ayrica cocuklarin paylasim yoluyla olusturulan dijital kimlikleri sadece gorsel iceriklerini degil
kisisel kimlik bilgilerini de icermektedir. Bu anlamda c¢ocuklarin mahremiyet ve unutulma
haklar dijital mecrada karmasik bir hal alirken, Gnlilerin ¢cocuklarinin gérinirliik boyutu bu
durumun daha da karmasiklasmasina neden olmaktadir (Leaver, 2020).

2. Sosyal Medya Ekosistemi Baglaminda Futbolcu Unliiler

Sosyal medya uygulamalarinin birbirleriyle olan entegrasyonunun teknik ve ekonomik
faktorlerle motive edildigi bir ortamda, gorsel 6geler merkezi bir konumdadir (Highfield &
Leaver, 2016). Bunlar hem katilimci dijital kiltirden hem de sosyal medya platformlarinda
dolasan memler, cikartmalar, gifler, ifadeler ve emojilerin yani sira giderek popiler hale gelen
sosyal ag sitesi Instagram’in, selfie’lerin ve filtrelerin populerlesmesini kapsayan ticari gorsel
depolardan kaynaklanmaktadir. Oyle ki ilk gérsel format dalgasi daha c¢ok alt kiiltiirlerle
sinirhyken giderek daha popller, erisilebilir ve tiketilebilir hale gelmistir (Phillips & Milner,
2017). Dijitallesmeden 6nce tiketim ihtiyac ile eslestirilen bir kavram iken dijitallesme ile bir
evrim gecirmis ve hayal edildiginde bile tliketilmesi gereken bir kavram haline dénidsmustur.
Ozellikle yeni iletisim teknolojilerinden biri olan internet ve bilesenleri (sosyal medya)
diinyanin farkli bir alana doniismesine neden olmustur (Ertemel & Pektas, 2018). McLuhan’in
ifadesiyle “Global Koye” dénilisen bu yeni diinya ve bu kéyde ikamet eden bireyler her zaman
en iyi, en fazla s6z edilen ve goriinen kisi olma istegiyle yasamlarini ve tecriibelerini sosyal
platformlara tasimislardir (Demircan, 2020). Bu alanda gorilen sosyal ebeveynlik kavrami
dijital ebeveynlige donlismis ve ebeveynler tarafindan insa edilen ¢ocuk ya da cocukluk,
kapitalizm biinyesinde yeniden lretilerek bir meta haline dontismustir. Dijital medya ile cocuk
ucuz isglicli olmanin Otesinde egitim, oyuncak, teknoloji, giyim gibi bircok alaninda 6znesi
konumuna yerlesmistir (Hearn & Schoenhoff, 2015; Hughes vd., 2019).

Ozellikle (inlii ebeveynlerin cocuklarinin bu pazardaki etkisi daha biyiik olmustur. Bir dereceye
kadar, tim sosyal medya kullanicilari populerlik oyununa dahil olsalar da oldukga gorinir
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kisilikler, platformlardaki izleyicileri cekmek, etkilesime gecirmek ve elde tutmak i¢in ¢cok daha
onemli bir konuma yikselmislerdir (Andrejevic, 2009). Sosyal medya, kullanicilar tarafindan
olusturulan icerige bagl olsa da dijital ekonomi politiginde tim kullanicilar ayni agirlikta
degildir. Pazarlama literatlri, ozellikle Gnll etkileyicilerin ebeveynlik ile ilgili sosyal medya
paylasimlarinin onlara gelir saglamasinin yani sira bu platformlar araciligiyla giclendirici alanlar
elde ettiklerini de belgelemistir (Brady & Guerin, 2010; Campana & Doern, 2018). Sosyal
medya, Unlilerin kamusal benliklerine daha fazla gorindrlik kazandirarak, izleyiciyi futbol
yildizinin endistriyel modeline yonlendirerek ve ayni zamanda 'kamusal 6zel benlik' sunum
tarzlarini genisleterek, izleyicileriyle daha dogrudan iliskiler, daha kisisel hitap bicimleri ve
duygusal tepkiler olarak asiri samimi benlik tarzi gelistirmelerine olanak tanimistir. Bunun yani
sira sosyal medya, kisilerin kendilerini siradan olarak sunmalarina olanak saglarken ayrica
samimi aile anilarini gostererek ahlaki bir 6zgiinliik de tanimistir. Hatta bazi Gnliler, tekrarlama
ve taklit yoluyla onlarla duygusal bir iliski kurarak belirli bir statiiye yilkselmekte veya bu
statlyi sturdirmektedirler (Mercer & Sarson, 2020). Boyle bir etki, hayranliktan kiigimsemeye
kadar degisebilmekte ve spor Unlileri mizahtan diismanliga kadar uzanan igeriklerde
kendilerine yer bulabilmektedirler (Kassing, 2020). Ayni zamanda sohreti, etkileyici olarak
surdirmekte ve dijital gorindrliklerinden yararlanan bir sektére de dahil olmaktadirlar (Hearn
& Schoenhoff, 2015). Futbol Unlilerine atfedilen bu deger, farkl medya tirlerinden kesintisiz
olarak dolasan soylemler araciligiyla metinlerarasi olarak yaratiimakta ve Gnlilerin anlatisi ile
anldlerin baglh oldugu tarihsel, kiltirel ve sosyo-ekonomik baglamlari birbirine baglayan
diyalojik bir iliskiye dontsmektedir (Andrews & Clift, 2019).

3. Kuramsal Bir Cerceve Olarak Dramaturji Kurami

Kimlik, “Toplumsal bir varlik olan insanin nasil bir kimse oldugunu gosteren belirti, nitelik ve
ozelliklerin butindnl ve farklihklarini ortaya koyan sartlarin timid” olarak tanimlanmaktadir
(Tirk Dil Kurumu, 2022). Bireyler kimlikleri vasitasiyla toplumsal ¢evrelerinde konumlanmakta
ve deger gérmektedirler. Ancak kimlik tek katmanli degildir. Kisisel kimlik, sosyal kimlik ve dijital
kimliklerimiz yasam sinirlarimiza etkili eden kimlik katmanlarimizi olusturmaktadir. Benlik ve
kimlik kavramlari arasinda belirgin bir farklilik olmasa da benlik kavraminin kokleri Aristo’ya
kadar uzanmaktadir. Aristo’dan etkilenen Descartes de benligin fiziksel varolustan etkilendigini
ileri sirmustir (Mutluer, 2019). Buna ek olarak Morva’da dijital benlikle ilgili olarak bireylerin
cevrimigi ortamda kendilerini betimlemeye yatkinlklarinin fazla oldugunu ve kendilerini
anlatmaya basladiklari andan itibaren dijital benliklerinin bicimlendigini ifade etmektedir. Bu
dijital benlik kullanici ekseninde degisiklikler gosterebilmektedir. Ornegin, Instagram,
Facebook gibi sosyal hesaplar kapatildiginda tim takipcilerin de kaybedilecek olmasi kimi
kullanicilar icin géze alinamaz bir eylem iken kimi kullanicilar icin de sadece kimlik oyunundan
ibarettir (Morva, 2016).

Giddens ise Goffman gibi benligi kendi yaptigimiz sey olarak nitelendirmektedir. Ona goére dis
gorlints kisisel kimlikten ziyade toplumsal kimlikle iliskilidir. Kiyafet, araba, telefon, ev gibi
sahip oldugumuz ve kullandigimiz araglar toplumsal statimizi belirlemektedir (Giddens,
2019). Goffman’in da ifade ettigi gibi artik glindelik yasamda benligin sunumu, baska kisileri
etkileme g¢abasinin bir araci haline gelmistir. Kimlik ve benlik séylemleriyle literatirde 6nemli
bir yere sahip olan Erving Goffman, “Giindelik Yasamda Benligin Sunumu” adli eserinde,
bireylerin sosyal eylemlere katilirken sergiledikleri rolleri veya kimlikleri arastirmistir. Goffman,
bireylerin toplumsal beklentileri karsilamak igin yerine getirmek zorunda hissettikleri rolleri
oynadiklarini ve kendilerini "sahnede" konumlandirdiklarini ifade etmektedir. Yazara gore
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oyuncu, seyirciye daha etkili bir oyun sunmak i¢in hareket eder. Durum tanimlandiktan sonra
birey, baskalarina olumlu gériinmesini saglayacak rollerin beklentilerine uygun davranmaya
calisir. Boylece oyuncu hem seyirciyi manipile eder hem de sahne baglaminda refleksif olarak
calismaya devam eder. Goffman’a goére; topluma kendini begendirme, olumlu bir intiba
uyandirma dislincesi bireyin tutum, davranis ve disincelerinde kendini gdstermekte ve
kusursuz gorinme arzusunu tetiklemektedir. Birey kamuoyu tarafindan olumsuz
karsilanabilecegini diislindigli davranis veya distincelerini sahnenin gerisinde birakmakta ve
onlarin taktirini kazanma beklentisi icine girmektedir. Sosyal medyada fotograflarimizi
paylasmadan once filtreleme yapmamiz bu beklentiye uygun davranis olarak gosterilmektedir.
Birey sosyal cevresine kendini kabullendirmek ve degerli gostermek icin bu benlik oyununu
istikrarl bir sekilde oynamak zorundadir (Goffman, 2016).

Bu benlik oyunu Mannheim'in "gestalt" yanilsamasindan veya bireyin Uyeligine bagh olarak
nasil davranmasi gerektigine dair beklentilerden olusur. Mannheim, bir neslin tarihsel-
toplumsal bir sireg icinde ilgili konum kimliginin bir "gestalt" (Uyelerin benzer sosyal diizen
anlayisina ve benzer Ozelliklere sahip olmasi) yarathigini ve yanilsamadan baska bir sey
olmadigini ifade eder. Bu anlayisa gore, her neslin farkli bir diinya géristine sahip olmasi, onun
benzersiz ve tanimlanabilir bir grup olarak algilanmasina neden olmaktadir. Ayrica nesillerin
dramaturijik teoriyle nasil iliski kurabilecegini ve bir bireyin, neslin gereksinimlerine uygun bir
sekilde hareket etmeyi veya etmemeyi secebilecegini gostermeye de hizmet eder. Birlik
yanilsamasi oyuncuya fayda saglar. Burada onemli olan nokta, bireyin kendi kisisel kimligini
olusturmak icin kendi kusak gruplarini kullanabilmesi ve bunu kendi kusaginin nasil
davrandigina veya neye deger verdigine iliskin toplumsal beklentileri (stereotipleri) harekete
gecirerek yapabilmesidir. Birey toplumsal kurallara gore hareket ettigi icin kendi kisisel
ozelliklerine veya tercihlerine ragmen neslinin beklentilerini dolayisiyla stereotipleri
desteklemektedir (Mannheim, 1970). Mannheim'in bakis acisina gore nesiller, tarihsel
(zamana dayali) ve konumsal bir baglamda ortaya gikmakta ve bir kisinin davranis sekli, bireyin
icinde buldugu baglama veya duruma bagli olarak degisim gostermektedir (Urick, 2012).

“Ayna benlik” kuraminda da benzer bir durum s6z konusudur. Birey diger kisiler icin kendini
sekillendirmekte ve sirekli farkli bir benlige blriinmektedir. Cooley, bireyin etkilesim icinde
oldugu kisilerin bir Grini oldugunu ve bu kimlikler icinde bir tane bile “gergek” kimligin
olmadigini ileri stirer (Cooley, 1902). Cooley, bu teorisini “Ben duslindigim kisi degilim, ben
disundigiiniz kiside degilim, dislindiginizu dusindigum kisiyim" seklinde agiklamistir.”
(Hood, 2014). Ozellikle cagdas diinyanin bireye tanidigi imkanlarda énemli bir yer edinen yeni
medya, bireye yeni ve istek uyandiran bir kimlik yaratma imkani sunarken ayni zamanda bireyi
ucsuz bucaksiz bir gdsteri dinyasinin icine de hapsetmektedir. Oyle ki giinimiziin yeni
medyasl, zaman ve mekan sinirina takil kalmadan bireye mikemmel olani gosterebilme
glicline kavusmustur. Debord’un da ifade ettigi gibi gercek hayatin sisli sekli olan gosteriler,
toplumsal yapi baglaminda bireyin hayatini “sahip olma” seklinden “gibi goriinmek” sekline
doénistirmistir (Debord, 2021).

4. Literatur Taramasi

“Sharenting” konusunu ele alarak yapilan yazin taramasinda, ulusal literatiir kapsaminda
yapilan ¢calismalarin sayisi az olsa da uluslararasi literatlirde sharenting’in 6nemi konusunda
cesitli calismalara rastlamak miimkinddr. Choi ve Lewallen, ¢ocuklarin savunmasiz olduklarini
ve dijital medyadaki ¢ocuklarin sirekli incelenmesi gerektiginin dnemini vurgulamislardir.
Ozellikle dijital teknolojilerin yiikselisiyle birlikte ebeveynlerin kolayca sharenting yaptiklarini
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bu ylzden ¢evrimici ortamda ¢ok sayida ¢ocuk fotografinin oldugunu ifade etmislerdir (Choi &
Lewallen, 2018). Baska bir ¢alisma, tim ebeveynlerin gocuklarinin gevrimigi davraniglarini
yonetme becerisine sahip olmadigini ve bu yénetme konusundaki kaygisizligin cocuklari olasi
cinsel saldirganlarin hedefi haline getirebilecegini belirtmistir (Barnes & Potter, 2021).

Sharenting’in benlik ve begenilme kapsaminda yapilan arastirma sonuglari, risk analizlerini 6n
plana ¢ikarmaktadir. Sharenting’in benlik insasindaki roliine odaklanan ¢alismada,
ebeveynlerin 6z benliklerini ¢ocuklari Gzerinden kurmaya calistiklari ve bu davranisinda dijital
ayak izi gibi olasi riskleri beraberinde getirebilecegi tespit edilmistir (Blum-Ross & Livingstone,
2017). Cino vd., ebeveynlerin Facebook'ta cocuklari hakkinda paylasim yaparken begeniyi nasil
yorumladiklarini arastirmislardir. Facebook kullanmanin en 6énemli nedenlerinden birinin,
yayinlanan icerik hakkinda geri bildirim almak oldugunu ve ebeveynlerin bu geri bildirimi,
begeniler biciminde, hem kendilerinin/gocuklarinin ¢evrimici sunumu i¢in onay almanin bir
yolu olarak gorduiklerini ortaya koymuslardir (Cino vd., 2020). Dijital paylasim ekonomisine
deginen baska bir ¢alisma, sirekli paylasmaya ve izlemeye tesvik edilen arsivci 6znenin,
ebeveyn olduklarinda cocuklarina dair her tirll bilgiyi paylasmaya hazir olduklarini ve bu
paylasimlarinda goézetim kiltlri baglaminda tiiketimin ongorilemezligine etkisine dikkat
cekmistir (Kline, 2020).

Literatlr taramasi sonucunda sharenting igerikli paylasimlarin belli bir meslek grubundan
ziyade dijital aglarda paylasim yapan herhangi bir (ine sahip olmayan, siradan anne/baba veya
ebeveyn kapsaminda oldugu gozlenmistir (Baloglu, 2023; Citil, Akyol & Sumbas, 2023; Glinicg,
2020; Omur & Uyar, 2022). Sharenting paylasimlarini futbolcu bazinda inceleyen tek bir
calismada ise Unlu futbolcu Ronaldo 6rnek olarak secilmis ve Unli bir babaya sahip olmanin
dijital kimlik baglamindaki sonuglari Gizerinden mahremiyet ve ticari boyut sorunsalina dikkat
cekilmistir (Jorge, Mardpo, & Neto, 2022). “Dijital Ebeveynlik: Sharenting Baglaminda Unli
Futbolcularin Dramaturjik Paylasimlar1” baslikli arastirma, benzer arastirmalardan farkh
olarak, Turk ve yabanci uyruklu Unli futbolcularin sharenting baglamindaki paylasimlarinin
benzerliklerine ve farkhliklarina dikkat ¢cekmekte ve karsilastirmali sekilde mevcut bulgulari
betimsel olarak ortaya koymayi boylece yazina katki saglamayi amacglamaktadir.

5. Amag, Kapsam ve Yontem

“Dijital Ebeveynlik: Sharenting Baglaminda Unlii Futbolcularin Dramaturjik Paylasimlari”
baslkli arastirma kapsaminda, sosyal medya platformlarindan biri olan Instagram’da 2022-
2023 yillari arasinda en fazla takipgci sayisina sahip (Wikipedia, 2024) Tirk ve yabanci uyruklu
on Unli futbolcunun ¢ocuklariyla ilgili paylasimlari dogrultusunda asagidaki arastirma sorulari
belirlenmistir.

Ebeveynlik ve aile, topluma nasil sunulmakta ve Instagram profilleriyle yeni bir ebeveyn
kimligi Gretilmekte midir?

Instagram, etkileyicilerin kendi benliklerini ¢cocuklari tGizerinden izleyicilere sunmalarina
neden olmakta midir?

Instagram’da etkileyiciler cocuklarini bir meta olarak kullanmakta midir?

Instagram’da etkileyicilerin mahremiyet igin ¢izmis oldugu sinirlar hangi boyuttadir?

Yerli ve yabanci uyruklu tnli futbolcu paylasimlarinda benzerlikler veya farkhliklar var midir?

Bu arastirma sorularina cevap bulmak amaciyla betimsel analiz yontemi kullanilmistir.
Betimsel analizde elde edilen veriler, daha dnceden belirlenmis temalara gore olusturulmakta
ve yorumlanmaktadir. Bu tir analizde amag, elde edilen bulgulari diizenlenmis ve yorumlanmis
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sekilde ortaya koymaktir. Bu amacla hazirlanan veriler, ilk olarak sistematik ve acgik sekilde
betimlenir ve daha sonra betimlemeler agiklanir ve yorumlanir. Betimsel analiz gergeve
olusturma, cergeveye gore verilerin islenmesi, bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasi
seklinde dort asamadan olusur (Yildinrm & Simsek, 2013). Bu arastirmada betimsel analiz
yontemin tercih edilmesinin sebebi Instagram’da dijital ebeveyn paylasimlarini ayrintili bir
sekilde incelemeye ve yorumlamaya olanak tanimasidir. Arastirmanin konu ve amaci
cercevesinde takipgi sayisi en fazla ve ¢ocuk sahibi olan Gnli futbolcularin hesaplari, benzesik
ornekleme yoéntemi kullanilarak belirlenmistir. Benzesik 6rneklem, kiglik ve homojen
orneklemin detayli olarak calisiimasi prensibine dayanmaktadir. Orneklem arastirmanin
problemiyle baglantili olan ve evrende yer alan benzesik bir alt grubu veya 6zellesmis bir
durumu kapsamaktadir (Baltaci, 2018). Arastirmanin kuramsal ¢ercevesini ise kimlik ve benlik
sunumunu inceleyen Goffman’in dramaturjik teorisi ve sosyal platformlarda ideallestirilen
kimlik sunumu olusturmaktadir.

6. Bulgular ve Yorum

Arastirmada Unlu futbolcularin sharenting kapsaminda, Instagram hesaplarindaki paylasimlari
incelenmistir. ilk olarak, inlii futbolcularin Instagram hesaplarindaki takipgi ve génderi sayisi
belirlenmistir. Arastirma kapsaminda 19.450 génderi incelenmis ve bu gonderiler igerisinden
1.166 gonderinin arastirmanin amacina uygun oldugu tespit edilmistir. Analiz igin Unlu
futbolcularin kamuya acik Instagram hesaplarindan yapmis olduklari paylasimlarin ekran
goruntileri numaralandirilmis ve bu gonderiler NVivo programina aktarilmistir. NVivo,
kullanicilarin  sayisal olmayan veya vyapilandiriilmamis verileri diizenlemesine ve analiz
etmesine yardimci olmayi amaglayan antropoloji, psikoloji, iletisim, sosyoloji gibi ¢cok cesitli
alanlarda kullanilan nitel yaziim programidir (Bazeley, 2002). NVivo nitel veri analiz programi
kullanilarak génderilerin icerik turleri belirlenmis ve sharenting kapsaminda yer alan icerikler
literatlr taramasi (Choi & Lewallen, 2018; Garrido vd., 2023; Jorge, Maropo, & Neto, 2022)
yapildiktan sonra arastirmaci tarafindan c¢alismanin amacina uygun kodlama kriterleri
belirlenerek kategorilere ayrilmistir. Buna gore yerli ve yabanci uyruklu olan ve farkli futbol
takimlarinda gorev yapan on Unli futbolcunun Instagram hesaplarinda paylasmis olduklari
gonderiler dort baslik cercevesinde (Kisisel ve Sosyal Yasam, Benlik Sunumu, Mahremiyet ve
Ticari Amag) incelenmistir. Arastirmada kategorilere iliskin detayli inceleme ve bilgilendirmede
yer almaktadir.

Tablo 1. incelenen Unlii Futbolcularin Instagram Hesaplarindaki Takipgi ve Génderi Sayisi

Futbolcu Takipgi Sayisi Gonderi Sayisi
Cristiano Ronaldo 613 Mn 3.586
Lionel Messi 493 Mn 4.716
Neymar Jr. 216 Mn 5.483
Kylian Mbappé 110 Mn 1.270
Gerard Piqué 22,7 Mn 448
Mesut Ozil 27,3 Mn 1.626
Arda Turan 10,4 Mn 955
Hakan Calhanoglu 3,3 Mn 477
Volkan Demirel 1,5 Mn 348
Cenk Tosun 1,3 Mn 541

Tablo 1'de (inli futbolcularin takipgi ve gonderi sayisini iceren bilgiler yer almaktadir. Verilere
gore Cristiano Ronaldo’nun 613 milyon takipgi sayisiyla ilk sirada yer aldigi gézlenmektedir.
Onu sirasiyla Lionel Messi (493 milyon), Neymar (216 milyon), Kylian Mbappé (110 milyon) ve
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Gerard Piqué (22.7 milyon) takip etmektedir. Ebeveynlerin sharenting paylasimlarinda
olusturmus olduklari hesap bilgilerinde, ¢ocuklar 6n planda olmakla birlikte anne ve baba da
gorsellerde yerini almaktadir. Hesaplar “....... Unli futbolcularin ismi ” seklinde olusmaktadir.
Mevcut hesaplardan yapilan sharenting icerikli paylasimlarin agiklama kisminda “...... babasinin

sevgili kizi”, “.... iyi ki dogdun ilk gbz agrim”, “..... benim glcli ¢ocuklarim” gibi ifadeler

bulunmaktadir.
Tablo 2. Paylasimlarin icerik Tiiriine Gére Dagilimi

icerik Tiirii N %
Kisisel ve Sosyal Yasam 672 %58
Benlik Sunumu 217 %18
Mahremiyet 153 %13
Ticari Amag 124 %11
TOPLAM 1.166 %100

Tablo 2’de “Tirk ve yabanci uyruklu Gnli futbolcularin isim” hashtagiyle yapilan sharenting
icerikli paylasimlarinda genel olarak dort farkl kategori tiiri tespit edilmistir. Bu kategoriler
arasinda en fazla gonderi %58 (n=672) ile “kisisel ve sosyal yasam gonderileri” kapsaminda yer
alirken, ikinci kategori olan “benlik sunumuna iliskin gonderiler” %18 (n=217), “mahremiyet
icerikli gonderiler” %13 (n=153) ve son kategori olan “ticari amag igerikli gdnderiler” ise
%11’ini (n=124) olusturmaktadir.

Tablo 3. Unlii Futbolcu Paylasimlarinin Kisisel ve Sosyal Yasam icerik Tiiriine Gére Dagilimi

Futbolcu N %
Cristiano Ronaldo 149 22
Lionel Messi 90 13
Neymar Jr. 144 21
Kylian Mbappé 35 5
Gerard Piqué 27 4
Mesut Ozil 34 5
Arda Turan 25 4
Hakan Calhanoglu 24 4
Volkan Demirel 80 12
Cenk Tosun 64 10

Tablo 3’te ilk kategoriyi olusturan kisisel ve sosyal yasam icerik tirline ait veriler yer almaktadir.
En fazla gonderi icerigine (%58, n=672) sahip olan bu kategori de en fazla paylasim yapan
futbolcunun Ronaldo (149) oldugu tespit edilmis olup onu 144 adet paylasimla Neymar
izlemektedir. Turk uyruklu futbolcular arasinda ise bu kategoride en fazla paylasim yapan
futbolcunun Volkan Demirel oldugu ve onu 64 paylasimla Cenk Tosun’un izledigi gézlenmistir.
Bu kategoride ebeveynler kendilerine ve ¢ocuklarina ait guinliik rutinlerini paylagmaktadirlar.
Bu kategorideki gonderilerde ebeveynlerin kendilerini ideal temsil olarak gostermedikleri ve
yetkin uygulayicilar olarak tasvir etmeye c¢alismadiklari paylasimlar bulunmaktadir. Bu
paylasimlarda bir anin 6zglin ve samimi sekilde tasviri s6z konusudur. Bu paylasimlar,
bahsetmis oldugumuz tanitim ve benlik amaclarindan ziyade yasamin anlarini yakalamaya ve
bunlarla mutlu olmaya yonelik motive edici unsurlar tasimaktadir. Diger kategorilerden farkl
olarak paylasimlar olduk¢a dogalmis gibi gosterilmekte ve mikemmellestiriimeye
cahisiimamaktadir. Goriintiler gogunlukla karmasik ve kaotiktir. Genellikle yakin mesafeden
¢ekim s6z konusudur. Ayrica bu kategorideki goénderilerde ¢ocuk odak noktasini
olusturmaktadir.
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Sonug olarak kendilerini bir toplugun Uyesi olarak tasvir etme, farkindalik olusturma,
samimiyet, basari, ani yakalama ve mutlu olma motivasyonu 6z temsil temalarindan olusan
paylasimlarla sahne arkasi kimligin bu kategoride resmedildigi sonucuna ulasilmistir. Ornek
olarak, “Mutlu aile anlar”, “Asklarimla kaliteli zaman gegiriyorum.”, “Askla tatil!”, “Evim evim
glzel evim.”, “Aile her seydir”, “Gururlu Baba”, “Tatilin en glizel tarafi sevdiklerimizle kaliteli
vakit gecirmektir”, “Ailenin tadini ¢ikarmak”, “Ogullarimla sohbet ediyorum” seklindeki
paylasimlarda ozellikle aile ile gegirilen zamanlara ait gonderilerin oldukga fazla ve yogun
duygu igerikli oldugu tespit edilmistir. Ayrica etkileyiciler, hashtag veya agiklama kismini “aile”
olarak belirterek bu paylasimlarin biraz daha 6zellesmesini saglamislardir. Bu samimi icerikli
paylasimlar ironik bir durumun habercisi de olabilmektedir. Soyle ki 6zglinliGgiin, samimiyetin,
dogalligin bu kadar acik sekilde yapilan tasviri ayni derecede ¢ocuklarin mahremiyet ve dijital
haklarina dogrudan saldiri mahiyeti de tasiyabilmektedir. Ornegin, cocuklarina dair herhangi
bir saglk, egitim vb. paylasimlar onun sosyal medya kimligine islenmesine ve ¢ocuk resit
oldugunda ise bu bilgileri paylasmasina yonelik kararin ¢oktan elinden alinmis olmasi, onun
hayatiyla ilgili 6zel bilgileri saklama konusundaki yetki becerisinin de sinirlamasina neden
olmaktadir (Fox & Hoy, 2019). Bir bitln olarak ele alindiginda bu kategorideki paylasimlarin,
bir seviyede glvenlik agigl ve 6zgunlik asilayan nitelik igerdigi tespit edilmistir. Futbolcu
anlilerin bu nitelikteki paylasimlari, iginde var olduklari dinyayi, takipgilerine kendi
gozlerinden gérmelerini béylece miicadelelerini, basarilarini, yasadiklari zorluklari ve onlari
motive eden diinyay! birebir hissetmelerini saglamak, sosyal ve duygusal baglanti kurma
arzularini tatmin etmek gerekgesiyle yaptiklari 6ne sirilmektedir (Michikyan vd., 2015).

Tablo 4. Unli Futbolcu Paylasimlarinin Benlik Sunumu igerik Tiiriine Gére Dagilimi

Futbolcu N %
Cristiano Ronaldo 101 47
Lionel Messi 22 10
Neymar Jr. 52 24
Kylian Mbappé 4 2
Gerard Piqué 10 5
Mesut Ozil 5 2
Arda Turan 7 3
Hakan Calhanoglu 5 2
Volkan Demirel 6 3
Cenk Tosun 5 2

Tablo 4’te ikinci kategorimizi olusturan benlik sunumuna ait veriler yer almaktadir. Bu kategori
kapsaminda 217 (%18) paylasim degerlendirilmeye tabi tutulmustur. Bu kategori ¢ergevesinde
en fazla paylasim yapan futbolcunun Ronaldo (101) oldugu tespit edilmis olup onu 52
paylasimla Neymar izlemektedir. Turk futbolcularda ise bu kategorideki paylasim sayisinin
yabanci uyruklu Gnli futbolculara nazaran daha az oldugu gozlenmistir. Kisinin kendini sunma
veya kimligini kamuya acik bir sekilde nasil ortaya koydugu sozIlii ve sozsliz iletisim yoluyla
gerceklesmektedir (Goffman, 2016). Sahne arkasini ifade etmeye yonelik kisisel arzu, benligin
kendini temsil etme sekli ve izleyicilerin arzuladigi disinilen benligin versiyonu arasindaki
dengeyi kurmak da izleyiciler tarafindan olusturulmaktadir. Kamusal anlamda ortaya ¢ikan bu
kimlik, dolayimh benlik veya benligin kasith olarak sunulan bir biyografisi olarak tasvir
edilmektedir (Bortree, 2005). Bazi arastirmalar bu konuda bir ikilik oldugunu ileri sirmektedir
(Qiuvd., 2012). Buna gore kimi arastirmacilar sahne dniindeki kimlikle sahne arkasindaki kimlik
arasinda bir pargalanmislik oldugunu ileri siirerken (Manago vd., 2008) bunun aksini dlistinen
arastirmacilar ise bir ikilik olmadigini ve bireyin ¢evrimici ortamda benligin 6zgiin bir temsilini
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sunduklarini savunmaktadirlar (Gibbs vd., 2006). Arastirma verilerine gére sahne 6ni benligi
ile sahne arkasi benligi arasinda i¢ ice ge¢mis yinelenen bir iliski vardir ve sahne 6ni benligini
okumak, sahne arkasi benligi tanimlama konusunda degerli bilgiler saglamaktadir. Burada
benligin temsili yonleri, izleyiciye benlik hakkinda bir anlati olusturma ve siirdirmede 6nemli
katki saglayan unsurlar haline gelmistir (Belk, 2013).

Bu anlati, sosyal medyanin kullanicilara hangi bilgiyi paylasacaklari, nasil sunacaklari ve
gonderilere fotograf eslik edip etmeyecegi konusunda segimler yapmalarini saglayan
internette hayat bulmustur (Ellison vd., 2006). Ozellikle Instagram, sosyal medyada benligin
sunumu icin onemli bir platform gorevi gérmektedir. Instagram'in islevselligi, kullanicilarin
metin basliklari ekleyerek agiklamayi segebilecekleri gorsel bir sunum saglamaktadir (Sheldon
& Bryant, 2016). Oyle ki dijital ncesi zamanda ebeveynler icin genellikle "gercek" benlik olarak
tanimlanan bireysel benlik ile ebeveyn olarak canlandirdiklari iliskisel benlik arasinda bir
farkhlik yasanmazken dijitallesmeyle birlikte ag baglantili benlik 6nem kazanmistir (Brighenti,
2007). Kendi yeteneklerimizi, goreceli sinirliigimizi ve ¢evremizdeki dinyanin o6zelliklerini
anlama yollarimizi etkileyen ag baglantili benlikte dijital ortam merkezi bir konumdadir. Dijital
ortamin sagladig1 bu avantajlar kisinin kendini temsil etme sekli ve zevkleri agisindan yararl
veya sorunlu olabilmektedir (Cohen, 2012). Benligin sunumuna iliskin paylasimlar basligi
altinda degerlendirilen gonderilerde (%18, n=217) ebeveynlerin gorsellerde ve agiklamalarda
basat roli oynadiklari tespit edilmistir. Bu kategoride cocuklari (izerinden bir anlat
olusturmaya calisan (inli futbolcu ebeveynler, cocuklarini giinlik rutinin bir parcasiymis gibi
sunarken bunu kendi hikayeleri tizerinden gerceklestirmektedirler. Ornegin; 6zel dogum giini
partileri, baba-ogul oynadiklari veya izledikleri futbol maclari, liiks tatil gezileri, kupa sevinci,
ayni markal futbol formasi, kas yapma egzersizleri, kitap okuma aktiviteleri, yetiskin futbolcu
arkadaslarla gecirilen ortak zamanlar, ayni emojili sevinme hareketleri vb. dikkat ceken
paylasimlar arasinda yerini almaktadir.

Tablo 5. Unlii Futbolcu Paylasimlarinin Mahremiyet icerik Tiiriine Gére Dagilimi

Futbolcu N %
Cristiano Ronaldo 55 36
Lionel Messi 12 8
Neymar Jr. 40 26
Kylian Mbappé 3 2
Gerard Piqué 5 3
Mesut Ozil 4 3
Arda Turan 7 5
Hakan Calhanoglu 6 4
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Tablo 5’te diger bir kategoriyi olusturan mahremiyet icerik tiiriine ait veriler bulunmaktadir. Bu
kategori kapsaminda 153 (%13) paylasim degerlendiriimeye tabi tutulmustur. Bu kategori
kapsaminda en fazla paylagim yapan futbolcu Ronaldo (55) olurken, Neymar (40) ikinci sirada
yer almaktadir. Turk futbolcularda ise bu kategorideki paylasim sayisinin yabanci uyruklu tnli
futbolculara kiyasla daha az oldugu belirlenmis ve mahremiyet kapsamindaki paylagimlarda en
fazla gonderi sayisina sahip futbolcunun Volkan Demirel oldugu tespit edilmistir.
Mahremiyet, “Bir ya da birden cok kisiye ait olan bilgilerin veya bazi 6zelliklerin gizli tutulmasi
ve korunmasi” anlamina gelmektedir (Tirk Dil Kurumu, 2021). Temelinde “gizlilik” olan bu
kavram 6zellikle sosyal medyayla daha énemli hale gelmistir. Ozellikle kurallarin net bir sekilde
belirlenmedigi dijital medyada mahremiyet kavrami farkli bir boyut kazanmis, gercek diinyada
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betimledigimiz mahremiyet olgusunu dijital diinyaya entegre etmemiz oldukca gliclesmistir
(Aslan, 2011). “Kisisel” tim basliklarin s6z konusu oldugu ve bireyin tek yonli belirledigi
mahremiyet alaninin sinirlari dijital medyayla birlikte oldukca genislemistir. Ornegin, bir kisi
herhangi bir konuya dair goruglerini istedigi kisi veya gruba iletebilmekte ve isterse bilgileri
aninda yok edebilmektedir. Ama mevcut durum dijital medyada pek de mimkiin
gorinmemektedir. ClinkU verileri dijital ortamda silmek neredeyse imkansiz bir hal almistir
(Barkus & Kog, 2019).

Arastirma verilerine gore, sharenting igerikli paylasimlarinin %13 (n=153)’tni mahremiyet
icerikli paylasimlar bashkh kategori olusturmaktadir. Bu kategoride yer alan paylasimlarda
gocugun bedeninin blylik orandaki agik gorseli, ebeveynlerin yatakta yari giplak sekilde
ultrason goriintlisiini paylasmalari, baba ve ogulun kash vicut goérselleri, yeni dogmus bir
bebegin yari ¢iplak sekilde baba kucagindaki gorseli bu iceriklerden birkacini olusturmaktadir.
Ayrica “Oglumla iyilesme zamani”, “Sonsuza kadar ask”, “Aile her seydir”, “Gururlu baba”,
“Seninle tanismak icin sabirsizlaniyoruz” seklindeki hashtagler de gorselleri desteklemektedir.
Medya, boyle paylasimda bulunan ebeveynleri somdiriicii ve narsist olarak nitelerken
ebeveynlerin uygulamaya katilma sikligi bu varsayimlara karsi daha dikkatli olmalari gerektigini
gdstermektedir (Webb & Lee, 2011). Ozellikle internette veya sosyal medyada resim ve video
yayinlamanin gocuklari pedofillere veya c¢evrimici tacize maruz birakabilecegi konusundaki
endiselerin artmasi bu varsayimlari dogrular niteliktedir (Tait, 2016). Oyle ki ebeveynlerin
%90"'Indan fazlasinin ¢ocuklarinin fotograflarini internette paylastigi dislincesi, istismar
varsayimi altinda, ebeveynlerin ¢cocuklarinin mahremiyetini asiri derecede goz ardi ettigi veya
cocuklarinin kimliklerini istismar ettigi anlamina gelebilmektedir (Bessant, 2018).

Ozellikle etkileyicilerin cocuklari, tiiketimin ve goriinirligiin norm oldugu ve kameranin,
takipcilerin ve reklam is birliklerinin daimi oldugu neoliberal kiltliriin bir parcasi olarak
diinyaya gelirler ve bedenleri, duygulari ve ihtiyaglari, influencer pazarindaki pek ¢cok metadan
biri haline dontstr. Bu bulgular, sosyal medyada ¢ocuk isciligine yonelik yasal bir cerceveye acil
ihtiya¢c duyuldugunu géstermektedir (Abidin, 2017). Su anda bir¢ok tlkede ¢cocuklarin cevrimigi
haklarini korumaya yénelik yalnizca sinirli sayida diizenlemeler bulunmaktadir. Ozellikle Fransa,
¢alisma saatlerini diizenleyen ve 6denen tazminati gocugun almasini saglayan yasalari ¢ikaran
az sayidaki Ulkeden biridir. Bu yasayla ebeveynlerin, g¢ocuklarinin is iliskisi anlamina gelen
cevrimigci faaliyetlere girisebilmesi icin 6nce hikiimetten izin almalari gerekmektedir. Yasa ayni
zamanda 'unutulma hakkini' da igermektedir. Bu da platformlarin ¢ocugun talebi tizerine igerigi
kaldirmak zorunda olacagi anlamina gelmektedir (Library of Congress, 2020).

Tablo 6. Unlii Futbolcu Paylasimlarinin Ticari Amag icerik Tiiriine Gére Dagilimi

Futbolcu N %
Cristiano Ronaldo 47 38
Lionel Messi 15 12
Neymar Jr. 42 34
Kylian Mbappé 1 1
Gerard Piqué 2 1
Mesut Ozil 1 1
Arda Turan 7 6
Hakan Calhanoglu 2 2
Volkan Demirel 3 P
Cenk Tosun 4 3
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Tablo 6’da son kategoriyi olusturan ticari amac icerikli veriler bulunmaktadir. Bu kategori
cercevesinde 124 (%11) paylasim incelenmistir. Bu kategori kapsaminda en fazla paylasim
yapan futbolcu diger kategorilerde oldugu gibi Ronaldo (47) olurken onu 42 paylasimla Neymar
izlemektedir. Turk GnlG futbolcularin ise ticari amag¢ kapsamindaki paylasimlarinin fazla
olmadigl sonucuna ulasiimis ve bu icerikteki paylasimlarda en fazla gonderi sayisina sahip
futbolcunun Arda Turan oldugu belirlenmistir. Bircok ebeveyn igin dijital ortam; finansal kazang
saglamak, takipgi toplamak, icerik olusturmak, markalarla ortaklik kurmak, kendi markasini
olusturmak ve dijital platformlarda tanitmak igin Uretken, kasith ve ticari bir sekle
dénidsmustir. Bu dijital ekonomi modelinde ebeveynler gorundrliklerini en st dizeye
cikarmak ve fticari gelirlerini artirmak igin kendilerini halktan biriymis gibi gostermekte ve
onlarla samimi, siradan bir iletisim kurmaktadirlar (Andrews & Clift, 2019). Bu samimi ve
siradan iliskilerine ¢ocuklarini da dahil eden (nll futbolcu ebeveynleri, onlara ait icerikleri
genis kitlelere paylasmakta ve bunu yaparken de bir sakinca géormemektedirler. Boylece
Unlilerin gocuklari makro-makro Unlilere donlismekte ve sohreti ebeveynlerinden miras
alirken, ekonomi garkinin da 6nemli bir Gyesi haline gelmektedirler (Cino & Formenti, 2021).
Ozellikle 19. ve 20. yiizyilda deger ve emegin dijital kiiltiirle birlikte yeniden sekillenmesi,
cocukluk algisinin da degismesine ve cocugun deger mantalitesininde donlisime ugramasina
neden olmustur (Burroughs & Feller, 2020). Bu distinceye 6rnek olarak, Cristiano Ronaldo’nun
2010 yiinda “Yakin zamanda bir erkek bebek babasi oldugumu biiyiik bir mutlulukla sizlere
bildiriyorum” (Facebook, 2010) paylasimi ile ebeveynlerin cocuklarina dair beklentileri
farkhlasmis ve bu durum cevrimici paylasimlarinda artmasina neden olmustur (Blum-Ross &
Livingstone, 2017). Bu paylasimlarla Ronaldo, Instagram da en ¢ok kazanan futbolcu unvanini
elde etmesinin yani sira futboldan elde ettigi kazanci da geride birakmistir (Forbes, 2024). Ticari
amac icerikli paylasimlar bashgi altindaki kategoride, gonderilerin orani %11 (n=124) olarak
belirlenmistir. Bu paylasimlarda ticari isletmelerin dogrudan ve dolayl bir sekilde reklamlarinin
yapildigi sonucuna ulasiimistir. Ozellikle baba ve ogulun ayni sponsorlu formayi veya kiyafeti
giymeleri, ayni marka gozlik takmalari ve spor ayakkabi giymeleri, kiz cocuklarinin ise ellerinde
tuttuklari oyuncaklara ait gorseller, marka amblemi olan kiyafetler, dogum gilinii konseptleri
gibi paylasimlar bu kategori ¢cercevesinde degerlendirilecek olan 6rnekler arasindadir.

Sonug

Sosyal medya bircok acidan bireylere kendi ve ¢ocuklarinin kimliklerini istedikleri gibi temsil
etme firsati sunmaktadir. Bazi akademik ¢alismalar, bu durumun sosyal hareketliligi artiracagini
dislinse de bunun aksini savunan calismalar da mevcuttur. Bu calismalar, dijital ucurumun
dezavantajli mevcut sosyal yapilari kotilestirecegini ve sosyoekonomik seviyesi yliksek olan
bireylerin ise ¢evrimici sermaye faaliyetlerini daha da artiracagini iddia etmektedir (Zillien &
Hargittai, 2009). Ozellikle Unlilerin paylasimlarinin genisligi, gorinirligi, kahcihgr ve
tekrarlanabilirligi siradan ebeveynlerin paylasimlarindan 6nemli ol¢lide farklilasmaktadir.
Boylece Unliu ebeveyneler tarafindan yeniden uretilen gocugun dijital temsili, ag baglantili
kiltlr yoluyla yayilmakta bu da yeni bir tiir ebeveynlik ve cocukluk modelinin benimsenmesini
kolaylastirmaktadir. Bu donlisiim dijital kiiltlirde blyik bir farkhliga yol agmis, paha bicilemez
¢ocuga dogru degisim gostermistir. Boylece dijital ¢agla birlikte gocukluk, emek ve deger
arasindaki baglar yeniden sekillenmis bir anlamda ticarilesmistir. Bu durum ise sosyal medya
ekosisteminin sirekli biylyen ticari bir havuza donlismesine neden olmustur. Haber medyasi,
yerel kultir ve ticari platformlar bu ekosistemin 6nemli bir pargasini olustururken ayni
zamanda futbolcu Gnlilerin ¢cocuklarina ait dijital kimliklerinde, kamusal alanda genis kitlelere
ulasmasini ve kollektif bir gériinim kazanmasini kolaylastirmistir (Jorge vd., 2022). Ancak
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medya, paylasimda bulunan ebeveynleri sémiriict olarak etiketlemis ebeveynlerin koruyucu
dogasi goz online alindiginda dijital cagda cocuklarina ait goriintileri paylasmalari, cevrimigi
mahremiyetin ihlali olarak nitelendirilmis ve bu tutumun koruyucu doga ile uyusmadigi
ozellikle ifade edilmistir (Webb & Lee, 2011).

Bu arastirma, Tablo 1'de yer alan uluslararasi Tirk ve yabanci uyruklu futbolcu Unlilerin
sharenting baglamindaki paylasimlarini, dort farkli kategori ¢ergevesinde sorunsallastirmayi
amaglamaktadir. Bu kategoriler kisisel ve sosyal yasam, benligin sunumu, mahremiyet ve ticari
amag olarak belirlenmis ve veriler betimsel analiz ydontemi ile incelenmistir. Yapilan inceleme
sonucunda paylasimlarin buylk bir kisminin (%58, n=672) “kisisel ve sosyal yasam”
gorsellerinden olustugu tespit edilmistir. Bu kategori kapsaminda olusturulan “Unli futbolcu
ebeveynlerinin paylasimlari topluma nasil sunulmakta ve Instagram profilleriyle, yeni bir
ebeveyn kimligi Giretilmekte midir?” ilk arastirma sorusuna iliskin, paylasimlarin ana temasini
mutlu ve minnettar ebeveynlerin olusturdugu gozlenmistir. Ebeveynligin 6n plana ciktigi bu
kategoride paylasimlarin hashtag veya aciklama kisminda “aile”, “hayatim”” mutluluk”,
“Yorucu bir glinin ardindan eve gelip sevgili ailemle birlikte olmak ne kadar harika” gibi
temalarin siklikla kullanildig belirlenmistir. Instagram hesaplarinda tnla futbolcu ebeveynlerin
cocuklarina yonelik paylasimlarinda cogunlukla ev ici, eglenceli ve komik anlar bazen de liksiin
(araba, ev, yat vb.) hakim oldugu gorseller yer almaktadir. iceriklerde aile yasaminin giinliik ve
samimi dogasi izleyicilere yansitilmaya ¢alisilmaktadir. Bu paylasimlarda ev ve aile, diinya
capindaki Unlilerin spot isiklarinin baskisindan uzak bir siginak gibi tasvir edilmektedir. Ayrica
sahadaki performanslarina bagh olarak etik davranislarinin bitlnliglne yonelik 6zel
elestirilere karsi da bu tasvirler 6nemli rol oynamaktadir (Whannel, 2005). Séyle ki sahadaki
agresif bazen de siddet icerikli davranislarinin aksine paylasimlarda olduk¢a eglenceli, dogal,
cocuklarina ve ailesine bagli bir baba figiri cizilmektedir. Tum bu bilgiler isiginda tinli futbolcu
ebeveynlerin, Instagram’da “ideal bir baba” kimligi olusturdugunu soéylememiz mimkinddir.
Bu temsil 6zellikleri diger ebeveynler Gizerinde olumlu bir etki yaratmakta ve etkileyicilerin de
rol model olarak 6n plana ¢ikmasina neden olmaktadir.

Paylasimlarin %18’ini (n=217) olusturan ikinci kategori kapsaminda temellendirilen arastirma
sorusu, “Unlii futbolcu ebeveyn paylasimlarinin c¢ocuklari iizerinden kendi benliklerinin
insasina olan katkisinin boyutunu” incelemeye yéneliktir. Unlilerin ¢ocuklarinin dijital
kimlikleri genis capta kamusaldir; kalici ve kolektif bir sekilde yaratilan aile yasaminin glindelik,
samimi iceriginden olusmaktadir. Oyle ki bir video veya fotografla dijital fenomene déniisen
cocuklardan farkli olarak, Gnlulerin cocuklarinin kimlikleri haber medyasinda, sosyal medyada,
internette ve fticari isletmelerde dolasima sokulmasiyla kiimalatif bir yapiya donismektedir
(Jerslev & Mortensen, 2018). Boyle bir yapi, tnlilerin ¢ocuklarinin birbiriyle celisen duygular
yasamasina neden olmaktadir. Ornegin, bir yanda “baba-ogul”, “baba-kiz”, “ebeveyn-cocuk”
iliskisini motive eden minnettar izleyici kitlesi yer alirken karsi tarafta ise elestirmekten
dismanliga gecen izleyici kitlesinin Gnla futbolcu hakkinda yaptiklari séylemlerle ¢ocugun
duygulari farkli cevrelerce yeniden sekillenmektedir (Andrews & Clift, 2019). Unli
futbolcularin ¢ocuklari icin olusturmus olduklari bu dijital kimliklerde 6zellikle erkek ¢ocuklari,
babanin s6hretini miras alan kisi seklinde bir imaj yaratilmaktadir. “Baba gibi ogul gibi”, “Her
zaman benimle” gibi hastagler bu distinceyi destekler niteliktedir. Bu kategoride kullanilan
emojilerde oldukga fazla ve evrensel bir boyuttadir. Ozellikle kas, top ve futbolcu emoijilerinin
kullanim sikligi dikkat cekmektedir. Paylasimlarda benligin temsiline iliskin toplumsal cinsiyet
cagrisimlari da s6z konusudur. Kiz cocuklari daha ¢ok prenseslerle ve rol yapma oyunlariyla
iliskilendirilirken, erkek cocuklar ise futbolla iliskilendirilmektedirler. Baba ve oglun futbol magi
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sonrasinda gol atan oglunun basarisi ve miras alinan yetenegin vurgusu Instagram araciliglyla
anlatinin dnemli bir parcasini olusturmaktadir. incelen paylasimlar sonrasinda cocuklarin,
Unlilerin genisletilmis benligi olarak temsil edildigi ve etkileyicilerin ¢ocuklari duygusal
sermaye olarak konumlandirdiklari bilgisine ulasiimistir. Bu durumun 6zellikle ergenlige
geciste, cocugun kimlik gelisiminde o6lglilemez bir baskiya neden olacagi tahmin edilmektedir
(Highfield, 2018).

GUnUmuzin dijital kiltiriinde bireylerin ebeveynligini veya ¢ocuklarina dair kisisel bilgilerini
sosyal medyada paylasma motivasyonlari, ticari veri havuzlarinin merkezi bir konum
kazanmasina ve c¢ocuklugun, emegin ve degerler arasindaki iliskilerinde bulaniklasmasina
neden olmustur. Ozellikle Ginli ebeveynlerin bu tiir motivasyonlari cocuklarin ticarilesmesi ve
kutsallastiriimasi sorunsalini da dijital cagda belirgin hale getirmistir. Unliilerin cocuklari,
tliketimin ve gorinirligin norm oldugu ve kameranin, takipgilerin ve reklam is birliklerinin
daimi oldugu bir kiltlrin icine dogarlar (Holiday vd., 2022). Arastirmamizin bu kapsaminda
degerlendirilecek olan “Instagram, Unlu futbolcu ebeveynlerin ¢ocuklarini bir meta olarak
kullanmasina neden oluyor mu?” sorusunda, elde ettigimiz sonuclar (%11, n=124) oldugu
yoniindedir. influencer kiiltiirl, gdrsel anlatilarin ve tiikketim kiiltiiriiniin i¢ ice gectigi kendine
ait ekolojisi ve ekonomisi olan dijital kiltliirden meydana gelmektedir. Siradan internet
kullanicisinin bile mikro Gnll haline gelebildigi bu kiltirde makro Unlilerin etkisi sliphesiz
daha fazladir (Agren, 2023). Bu etkiyi, sahip oldugu takipci sayisindan dogrulamak mumkindiir
(Wikipedia, 2024). Gunimizde Unlh etkileyiciler, dijital pazarlama iletisim bicimi olarak islev
gormektedirler (Abidin, 2018). Arastirmamiz kapsamindaki paylasimlarda, etkileyiciler kimi
zaman UnlG bir markanin (Nike, Adidas, Herbilife, Clear vb.) kimi zaman ise kendi markalarinin
ylzii olarak yer almaktadirlar. Ornegin, Ronaldo’ya ait CR7 markali paylasimlarin sayisi oldukca
fazladir. Bu da onun ekonomik bir portre haline gelmesini kolaylastirmaktadir. Ayrica kendisinin
ve oglunun yer aldigi (Nike, Tag Heuer vb.) anlasmali markalara ait (Z Raporu, 2018) Urin
gorselleri ozellikle de marka baskili formalar bu kategoride en fazla belirlemis oldugumuz
paylasimlari olusturmaktadir. Ayrica basliklarda “ForeverCR7 NFT koleksiyonum sayesinde”,
“Eslesen stil ve uyumlu glines gozlikleri!”, “Takim” gibi baba-oglun yer aldig gorselleri
desteklemektedir. Bu kategoride erkek ¢ocuklarina ait paylasimlarin sikhgr ve cesitliligi kiz
cocuklarina oranla daha fazladir. Kiz gocuklarina iliskin ticari amach sharenting’lerin blyk bir
kismini oyun konsollari, oyuncak bebekler, konsept markali dogum gtinleri, cantalar, kiyafetler
vb. Grlnlerin olusturdugu tespit edilmistir.

Cevrimici teknolojiler ve ozellikle sosyal medya, ebeveynlerin cocuklarinin mahremiyetine
iliskin rol ve sorumluluklari temelden degistirmistir. Ayrica ebeveynlerin ¢ocuklari Gizerindeki
glicliniin artmasina ve bunun olasi sonuclarinin da sorgulanmasina neden olmustur. Artik
ebeveynler sosyal medya davranislarinda ¢ocuklarini bir araci olarak kullanmakta ve béylece
mahremiyet haklarini da kontrol altinda tutmaktadirlar. Cocuklarin izni olmadan olusturulan
kalici dijital ayak izleri ve ¢ocugun daha kiglkken c¢ekilen resimlerinin takipgiler, medya ve
isletmeler tarafindan etiketlenmesi 6zellikle tinlilerin cocuklarinin goérindrliik boyutunu daha
da karmasik hale getirmistir (Fox & Hoy, 2019; Ouvrein & Verswijvel, 2019). Bu baglamda
incelenen paylasimlarin %13’ini (n=153) olusturan “mahremiyet” kapsaminda temellendirilen
arastirma sorumuz, “Instagram’da tinli futbolcu ebeveynlerin paylasimlarinin mahremiyete iliskin
boyutunu” degerlendirmeyi amaclamaktadir. Elde edilen bulgular mahremiyetin ihlal edildigini
gostermektedir. Paylasimlarda ¢ocugun kimliginin gizlenmedigi, fotograf veya videolarda
konum bilgisinin yer aldigI tespit edilmistir. Altyazilar “A. M. daha yeni dogdu!”, “Mutlu”,
“Hayatimin iki yeni askini kucagima alabildigim icin cok mutluyum” genellikle cocuga yoneliktir.
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Samimi sahneler cogunlukla yatak odasinda birlestiriimekte ve hem c¢ocugun hem de
etkileyicilerin ¢iplak teni paylasimlarda yerini almaktadir. Ayrica ultrason ve dogum sonrasi
hastane goriuntileri de bu kategori kapsaminda degerlendirilecek olan sharenting’leri
olusturmaktadir. Bunlara ek olarak okul Giniformasi igerikli gorsellerin paylasiimasi gizliligin ihlal
edildigini ve amblemi nedeniyle de konum bilgisine ¢ok kolay bir sekilde ulasilabilecegini
gostermektedir. Sonug olarak, paylasimlarda mahremiyete yeterince 6zen gosterilmedigi ve bu
sinirin asildigl tespit edilmistir.

Son arastirma “Yerli ve yabanci uyruklu Gnll futbolcularin paylasimlarinda benzerlikler ve
farklihklar var midir?” sorusuna yonelik incelemede, 0ozellikle mahremiyete iliskin
paylagimlarda Turk uyruklu Ginlt futbolcularin daha dikkatli olduklari gdzlenmis, bebegin ¢iplak
gorselleri ve anne karnindaki veya dogum sonrasini iceren paylasimlara rastlanmamistir.
Paylasimlarda mahremiyet siniri belirlenmis olup cocuklarin giyinik gorselleri bu sinirin
belirleyicisi olmustur. Benligin sunumuna iliskin paylasimlarda kas gorselleri, ¢ocuklarla
izlenilen futbol maclari, baba ve oglun ayni formayi giymeleri gibi benzerliklerin yani sira
yabanci uyruklu futbolculara nazaran kendi kimliklerini daha fazla 6n plana cikardiklari
cocuklarin ise bu amagh paylasimlarda daha az yer aldiklari belirlenmistir. Ornegin, yabanci
uyruklu UnlG futbolcularda siklikla karsilastigimiz  gocuklariyla yaptiklari antrenman
paylasimlari Turk uyruklu Gnli futbolcularda ¢ok daha az yer alirken, yabanci uyruklu Gnlu
futbolcularda “Ortagim” gibi (ni babasindan miras alacagini ima eden altyazilara
rastlanmamistir. Bunlarin yani sira kisisel ve sosyal yasam ile ticari amacg kategorilerini
olusturan goruntilerin paylasim sikhgi, tekrari ve ayni zamanda mutlu ve minnettarligi bildiren
altyazilar benzer nitelikli paylasimlar arasinda yerini almaktadir.

Sonug olarak arastirmada elde edilen veriler, inli futbolcu ebeveynlerin dijital beceriler
konusunda yetenekli olduklarini géstermektedir. Ozellikle takipgileri tarafindan paylasimlara
yapilan geri bildirimler bu kanaati destekler niteliktedir. Fakat bu dijital beceri, ayni zamanda
kasitl veya kasitsiz olarak onlarin sharenting araciligiyla cocuklarini tehlikeye atabilecekleri bir
paradoksa da donlisebilmektedir. Tarih boyunca her yeni teknoloji glivenlik, risk ve ¢cocuklara
yonelik olasi zararlarla ilgili endiselere neden olmustur. Bu baglamda internet ve yeni medya
da bir istisna degildir. Cocuklara yonelik g¢evrimici zararin olasi kaynaklari arasinda siber
zorbalik, siddet iceren veya cinsel igerikli yetiskinlere yonelik materyallere erisim, veri
madenciligi ve kimlik hirsizhgl sayilabilmektedir. Ebeveynleri araciligiyla, ¢ocuklarin izni
alinmadan yaratilan kalici dijital ayak izleri, yiiz tanima yazilimlari ve cocuk daha resit bile degil
iken resimlerinin etiketlenmesi 6nemli bir tehdit olusturmaktadir (Third vd., 2019). Ozellikle
unli ebeveynlerin gocuklari bu risklere karsi daha agiktir. Clinka takipgiler, medya, isletmeler,
kurum ve kuruluslar onlarin kollektif bir yapiya doniismesine hizmet ederken ayni zamanda bu
paylasimlari kimin takip ettigini hicbir zaman bilemeyecegimiz milyonlarca bakisin
miidahalesine karsi da savunmasiz birakmaktadirlar. Toplumsal anlayis, cocuklari dijital
ortamdaki tehlikelere karsi korumak ve c¢ocuklarin g¢evrimici davranislarini denetlemek ve
yonetmekle ilgili sorumlulugun ebeveyne ait oldugu yoniinde bir gelisim gostermektedir. Bu
tlr korumaciliga duyulan ihtiyag, ¢cocuklarin gevrimigi riskleri kendilerinin yonetemedikleri
varsayimina dayanmaktadir (Barnes & Potter, 2021). Ancak ebeveynlerin kendilerinin ve
¢ocuklarinin dijital davraniglarini yénetme kapasitelerine iliskin endise eksikligi toplumsal
anlayisla celismektedir. Unliilerin ¢ocuklarinin mahremiyet ve unutulma haklarinin mevcut
dijital ekosistemdeki olasi olumsuz sonuglarin neler olacagl konusundaki yetersiz bilgi bu
endiselerin artmasina neden olmaktadir (Jorge, Mardopo, & Neto, 2022). Tum bu sorunlarin
¢06zimU kapsaminda, yapilan arastirmalarin sayisi artiriimali ve risklerin muhtemel sonuclari
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konusunda daha somut veriler gelistiriimelidir. Ebeveynler sosyal medya hesaplarindan,
cocuklarina ait fotograflari ve bilgileri gizli yapma ve kimlerin gorebilecegini sinirlama
secenegini aktif hale getirmelidir. Bununla birlikte, bu génderilerde ¢ocuklarin varligi mazur
gorilmemeli veya goz ardi edilmemelidir. Sharenting kapsaminda baslatilan dijital okuryazarlik
¢alismalari bircok ebeveynin g¢evrimici davranislari yénetme becerisine sahip olmadigini kabul
etmektedir (Barnes & Potter, 2021). Dijital okuryazarligi desteklemek icin hem ebeveynler
hem de ¢ocuklar igin egitime daha fazla yatirim yapilmali makro veya mikro tnli ebeveynlerin
dijital ortamda sahne arkasindaki benliklerini sunma eylemlerinin daha gulvenli olmasina
yonelik dijital okuryazarligin 6nemi ve gerekliligi yasalarla desteklenmeli, sharenting ve benzeri
paylasimlar yetkili kurumlarca denetlenmelidir.

Son olarak elde edilen bulgulari Erwin Goffman’in dramaturji kurami ve benligin sunumu
baglaminda degerlendirecek olursak, bireyin sahne arkasini ifade etmeye yonelik kisisel arzu,
benligin kisisel temsil versiyonu ve izleyicilerin arzuladigi diistinlilen benlik sunumunda ortaya
¢tkan kamusal kimlik, dolayli benligi veya benligin kasith olarak sunulan bir biyografisi sekline
donlismistir (Goffman, 1956). Burada benligin temsili yonleri, izleyiciye benlik hakkinda bir
anlati olusturma ve slrdiirmede 6nemli katki saglayan unsurlar haline gelmistir. Goffman’in
kuramsal merceginden bakildiginda tinli futbolcu ebeveynlerin yeni medya uygulamalarindan
biri olan Instagram’da genisletilmis benlik, ¢ocuklarin her yerde hazir bulunmasini ve
ebeveynlerinin sosyal medya paylasimlarinda tamamlayici olmalarini saglayan unsurlara
doéniusmistir (Holiday vd., 2022). Burada asil anlatiimak istenen etkileyicilerin ¢ocuklarini
sadece dislncesizce veya dikkatsizce bir Instagram gonderisinin ¢cergevesine ve baslgina dahil
etmesi degildir. Sosyal medyada cercevelenen, cekilen, secilen ve dagitilan kiyafet, konum
veya ylz ifadelerinin seciminin tesadifi olmadigi gercegidir (Giddens, 1991). Bu sunum
tercihlerinin her biri, benligin anlatisal sunumuna katkida bulunan unsurlardir ve yaygin olarak
yeni medyada ve 0Ozellikle de Instagram'da uygulanmaktadir (Sheldon & Bryant, 2016). Bu
nedenle ¢ocuklar da dahil olmak Uzere tim bu unsurlar 6zenle segilmekte ve benligin
anlatisinda 6nemli bir rol oynamaktadir (Shumaker vd., 2017).

Aciklamalar
*Etik Kurul Onayi: Aragtirma etik kurul onayi gerektirmemektedir.

*Yayin Etigi: Bu ¢alisma, “Yiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda belirtilen kurallara uygun olarak hazirlanmistir. Ayrica, makale intihal
tespit yazilimlariyla (Turnitin / iThenticate) taranmis ve herhangi bir intihal tespit edilmemistir.

*Yazar Katki Orani: Galisma tek yazarlidir ve “yazar katki beyani” kurallarina uygun degildir.

*Cikar Catismasi: Calisma yazarinin herhangi bir kurum veya kurulusla cikar catismasi
bulunmamaktadir.

*Akademik Finansal Destek: Calisma; herhangi bir akademik finansal destek kurulusu
(TUBITAK, BAP, Avrupa Birligi, Birlesmis Milletler, vs.) tarafindan desteklenmemektedir.

*Yazar Beyani: Calisma herhangi bir tezden lretilmemis ve kongre/sempozyum/konferansta
sunulmamustir. Ozgiin bir calismadir.
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Structured Extended Abstract

Research Background & Problem

The increase in routine sharing on social networking sites such as Instagram, Facebook and
TikTok has made parenting visible and recognized in contemporary culture. As a result, the
behavior called "Sharenting" means sharing news, images, etc. about one's children. "making
it a habit to use social media to share" has spread on a global scale. Sharenting content shared
by parents through social networks has brought about some problems. The aim of the current
study is to determine the sharenting content of famous football parents within the scope of
new media.The aim of the research is to determine the content created by famous football
parents through sharenting and to prepare a basis for discussion on the future of sharenting
content, which has increased especially with new communication technologies and new
media, and to offer some suggestions within the scope of the information obtained. This study
aims to examine the sharenting content shared by famous football parents on Instagram.
Within the scope of the study titled "Digital Parenting: Posts of Famous Football Players in the
Context of Sharing", the following research is based on the shares of ten famous Turkish and
foreign football players about their children on Instagram, one of the social media platforms,
with the highest number of followers between 2022-2023 (Wikipedia, 2024) questions have
been determined.

* How are parenthood and family presented to society and is a new parental identity produced
with Instagram profiles?

* Does Instagram cause influencers to present their own selves to audiences through their
children?

* Do influencers on Instagram use their children as a commodity?

* To what extent do influencers on Instagram draw boundaries for privacy?

* Are there any similarities or differences in the posts of famous local and foreign football
players?

Research Methodology

The descriptive content analysis method was used to find answers to these research
guestions. In descriptive content analysis, the data obtained are created and interpreted
according to previously determined themes. The aim of this type of analysis is to present the
obtained findings in an organized and interpreted manner. For this purpose, the prepared data
are first described systematically and clearly, and then these descriptions are explained and
interpreted. Descriptive analysis consists of four stages: creating a framework, processing the
data according to the framework, defining and interpreting the findings (Yildirrm & Simsek,
2013). In this study, the shares of famous football players on their Instagram accounts through
sharenting were examined. First, the number of followers and posts on the Instagram
accounts of famous football players are shown in Table 1. Later, within the scope of the
research, 19,450 posts were categorized using the NVivo qualitative data analysis program.
19,450 posts obtained in the study were transferred to the NVivo program and with the help
of this program, the type of content associated with the posts was determined. Accordingly,
the posts shared on the Instagram accounts of ten famous local and foreign football players
from different football teams were examined under four headings (Personal and Social Life,
Identity Presentation, Privacy and Commercial Purpose). After this categorization, 1,166 posts
with sharing content were identified.
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Research Results

As a result, the data obtained in the research shows that famous football players' parents are
skilled in digital skills. Especially the feedback given to the posts by his followers supports this
idea. But this digital skill can also turn into a paradox where they can endanger their children
through sharenting, intentionally or unintentionally. Throughout history, every new
technology has raised concerns about safety, risk, and potential harm to children. In this
context, the internet and new media are no exception. Possible sources of online harm to
children include cyberbullying, accessing violent or sexually explicit adult material, data mining
and identity theft. Permanent digital footprints created by parents without children's
permission, facial recognition software and tagging of children's pictures taken when they
were younger pose a significant threat (Barnes & Potter, 2021). Children of famous parents
are especially vulnerable to these risks. Because while followers, media, businesses,
institutions and organizations serve to transform them into a collective structure, they also
leave them vulnerable to the intervention of millions of views, of which we will never know
who follows these posts. Insufficient information about the possible negative consequences
of the privacy and oblivion rights of celebrities' children in the current digital ecosystem causes
these concerns to increase.

Conclusion & Discussion

Finally, if we evaluate the findings in the context of Erwin Goffman's theory of dramaturgy and
the presentation of the self, the individual's personal desire to express the backstage, the
personal representation version of the self, and the public identity that emerges in the self-
presentation that the audience is thought to desire, constitute the indirect self or a
deliberately presented version of the self. It turned into a biography. Here, representational
aspects of the self have become important contributors to creating and maintaining a
narrative about the self to the audience (Holiday vd., 2022).

Kaynakga
Abidin, C. (2015). Micro-microcelebrity: Branding Babies on the Internet. M/C Journal, 18(5).

Abidin, C. (2017). #familygoals: Family Influencers, Calibrated Amateurism, and Justifying
Young Digital Labor. Social Media + Society, 3(2), 1-15.

Abidin, C. (2018). Internet Celebrity: Understanding Fame Online. Emerald Publishing.

Agren, Y. (2023). Branded Childhood: Infants as Digital Capital on Instagram. Childhood, 30(1),
9-23.

Andrejevic, M. (2009). The Youtube Reader (P. Snickars & P. Vonderau, (Eds.), (pp. 406-423).
National Library of Sweden.

Andrews, D. L. & Clift, B. C. (2019). Football and Stardom: On Context, intertextuality and
Reflexivity. (J. Hughson, K. Moore, R. Spaaij, & J. A. Maguire, (Eds.), (pp. 200-211).
Routledge.

Aslan, C. (2011). Tiirkiye’de Ozel Alanin Ifsasi ve Madduriyet Halleri: “Deniz Baykal Ornegi.”
(ss. 84-122). Ayrinti Yayinlari.

Baloglu, E. (2023). Instagram Caginin Dijital Ebeveynleri: Sharenting Baglaminda Bir inceleme.
TRT Akademi, 08(19), 766-785.

242




Akdeniz iletisim | 2024 (47) | 224-247

Baltaci, A. (2018). Nitel Arastirmalarda Ornekleme Yéntemleri ve Ornek Hacmi Sorunsali
Uzerine Kavramsal Bir inceleme. BEU SBE Dergisi, 7(1), 231-274.

Barkus, F., & Kog, M. (2019). Dijital Mahremiyet Kavrami ve ilgili Calismalar Uzerine Bir
Derleme. Bilim, Egitim, Sanat ve Teknoloji Dergisi, 3(1), 35-44.

Barnes, R., & Potter, A. (2021). Sharenting and Parents’ Digital Literacy: An Agenda for Future
Research. Communication Research and Practice, 7(1), 6-20.

Bazeley, P. (2002). The Evolution of a Project involving an integrated Analysis of Structured
Qualitative and Quantitative Data: From N3 to NVivo. International Journal of Social
Research Methodology, 5(3), 229-243.

Belk, R. W. (2013). Extended Self in a Digital World. Journal of Consumer Research, 40(3),
477-500.

Bessant, C. (2018). Sharenting: Balancing The Conflicting Rights of Parents and Children.
Communications Law, 23(1), 7-24.

Blum-Ross, A., & Livingstone, S. (2017). “Sharenting,” Parent Blogging, and the Boundaries of
The Digital Self. Popular Communication, 15(2), 110-125.

Borda, J. L. (2015). Cultivating Community within the Commercial Marketplace: Blurred
Boundaries in the ‘Mommy’ Blogosphere. (A. T. Demo, J. L. Borda, & C. Krolgkke (Eds.),
(pp. 121-150). University of Alabama Press.

Bortree, D. S. (2005). Presentation of Self on The Web: An Ethnographic Study of Teenage
Girls’ Weblogs. Education, Communication & Information, 5(1), 25-39.

Brady, E., & Guerin, S. (2010). “Not the Romantic, All Happy, Coochy Coo Experience”: A
Qualitative Analysis of Interactions on an Irish Parenting Web Site. Family Relations,
59(1), 14-27.

Brighenti, A. (2007). Visibility: A Category for the Social Sciences. Current Sociology, 55(3), 323-
342.

Burroughs, B., & Feller, G. (2020). The Emergence and Ethics of Child-Created Content as
Media Industries. (L. Green, D. Holloway, K. Stevenson, T. Leaver, & L. Haddon (Eds.),
(pp. 217-225). Routledge Publishing

Campana, M., & Doern, R. (2018, June 30). ‘Motherhood, Entrepreneurship and Consumption:
The Case of the Mumpreneurs. [Conference Presentation Abstract], Consumer Culture
Theory Conference, Denmark.

Campana, M., Van Den Bossche, A., & Miller, B. (2020). #dadtribe: Performing Sharenting
Labour to Commercialise Involved Fatherhood. Journal of Macromarketing, 40(4), 475-
491.

Choi, G. Y., & Lewallen, J. (2018). “Say Instagram, Kids!”: Examining Sharenting and Children’s
Digital Representations on Instagram. Howard Journal of Communications, 29(2), 144-
164.

Cino, D., & Formenti, L. (2021). To Share or Not to Share? That is the (social media) Dilemma.
Expectant Mothers Questioning and Making Sense of Performing Pregnancy on Social
Media. Convergence: The International Journal of Research into New Media
Technologies, 27(2), 491-507.

243




Akdeniz iletisim | 2024 (47) | 224-247

Cino, D., & Vandini, C. D. (2020). “My kid, my rule”: Governing Children’s Digital Footprints as
a Source of Dialectical Tensions Between Mothers and Daughters-in-Law. Studies in
Communication Sciences, 20(2), 1-22.

Cohen, J. E. (2012). Configuring The Networked Self: Law, Code, and the Play of Everyday
Practice. Yale University Press.

Collins Dictionary. (2024). Sharenting.
https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/sharenting

Cooley, C. H. (1902). Human Nature and The Social Order. New York.

Cunningham, S., & Craig, D. (2017). Being ‘Really Real’ on YouTube: Authenticity, Community
and Brand Culture in Social Media Entertainment. Media International Australia,
164(1), 71-81.

Citil Akyol, C., & Sumbas, E. (2023). Sosyal Medyada Ebeveyn Olmak: Babalar Nerede? Abant
Sosyal Bilimler Dergisi, 23(3), 1282-1292.

Damkjaer, M. S. (2018). Sharenting = Good Parenting? Four Parental Approaches to
Sharenting on Facebook. (G. Mascheroni, C. Ponte, & A. Jorge (Eds.), (pp. 209-218).
Nordicom.

DataReportal. (2023). Digital 2023: Global Overview Report.
https://datareportal.com/reports/digital-2023-global-overview-report

Debord, G. (2021). Gésteri Toplumu ve Yorumlar. (l., Ergliden, Ed.; A. Ekmekgi & O. Taskent,
Cev.). Ayrinti Yayinlari.

Demircan, N. (2020). Yeni Medya ile Annelik Kavraminin Tiiketim Kiiltiirii Cercevesinde
Déniisiimii: Instagram Anneleri Uzerine inceleme. [Yayimlanmis yiiksek lisans tezi].
istanbul Gelisim Universitesi.

Donovan, S. (2020). ‘Sharenting’: The Forgotten Children of the GDPR. Peace Human Rights
Governance, 4, 35-59.

Ellison, N., Heino, R., & Gibbs, J. (2006). Managing Impressions Online: Self-Presentation
Processes in the Online Dating Environment. Journal of Computer-Mediated
Communication, 11(2), 415-441.

Ertemel, A. V., & Pektas, G. O. E. (2018). Dijitallesen Diinyada Tiiketici Davranislari Agisindan
Mobil Teknoloji Bagimliligi: Universite Ogrencileri Uzerine Nitel Bir Arastirma. Yildiz
Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi, 2(2), 18-34.

Facebook. (2010). It Is with Great Joy and Emotion That | Inform | Have Recently Become
Father to a Baby Boy. https://www.facebook.com/Cristiano/posts/it-is-with-great-joy-
and-emotion-that-i-inform-i-have-recently-become-father-to-

Forbes. (2024). 2024 The World’s Highest-Paid Athletes Earnings.
https://www.forbes.com/profile/cristiano-ronaldo/

Fox, A. K., & Hoy, M. G. (2019). Smart Devices, Smart Decisions? Implications of Parents’
Sharenting for Children’s Online Privacy: An Investigation of Mothers. Journal of Public
Policy & Marketing, 38(4), 414-432.

Garrido, F., Alvarez, A., Gonzalez-Caballero, J. L., Garcia, P., Couso, B., Iriso, |., Merino, M.,

244



https://www.forbes.com/profile/cristiano-ronaldo/

Akdeniz iletisim | 2024 (47) | 224-247

Raffaeli, G., Sanmiguel, P., Arribas, C., Vacaroaia, A., & Cavallaro, G. (2023). Description
of the Exposure of the Most-Followed Spanish Instamoms’ Children to Social Media.
International Journal of Environmental Research and Public Health, 20(3), 2426.

Gibbs, J. L., Ellison, N. B., & Heino, R. D. (2006). Self-Presentation in Online Personals: The Role
of Anticipated Future Interaction, Self-Disclosure, and Perceived Success in Internet
Dating. Communication Research, 33(2), 152-177.

Giddens, A. (1991). Modernity and Self-Identity: Self and Society in the Late Modern Age.
Stanford University Press.

Giddens, A. (2019). Modernite ve Bireysel-Kimlik: Ge¢ Modern Cagda Benlik ve Toplum. Say
Yayinlari.

Goffman, E. (1956). The Presentation of Self in Everyday Life. University of Edinburgh Social
Sciences Research Centre.

Goffman, E. (2016). Giinliik Yasamda Benligin Sunumu. Metis Yayinlari

Giiniig, S. (2020). Sharenting Eyleminin Psikolojik Acidan Degerlendirilmesi: Tiirk ve ingiliz
Annelerinin Karsilastirilmasi. Psikiyatride Giincel Yaklasimlar, 12, 281-297.

Haley, K. (2020). Sharenting and the (Potential) Right to be Forgotten. Indiana Law Journal,
95(3), 1005-1020.

Han, B., C. (2017). Seffaflik Toplumu. Metis Yayinlari.

Hearn, A., & Schoenhoff, S. (2015). From Celebrity to Influencer: Tracing the Diffusion of
Celebrity Value across the Data Stream. (P. D. Marshall & S. Redmond (Eds.), (pp. 194-
212). Wiley.

Highfield, T. (2018). Emoji hashtags // hashtag emoji: Of Platforms, Visual Affect, and
Discursive Flexibility. First Monday, 23(9).

Highfield, T., & Leaver, T. (2016). Instagrammatics and Digital Methods: Studying Visual Social
Media, from Selfies and GIFs to Memes and Emoji. Communication Research and
Practice, 2(1), 47-62.

Holiday, S., Norman, M. S., & Densley, R. L. (2022). Sharenting and the Extended Self: Self-
Representation in Parents’ Instagram Presentations of Their Children. Popular
Communication, 20(1), 1-15.

Hood, B. M. (2014). Benlik Yanilsamasi: Sosyal Beyin, Kimligi Nasil Olusturur. Ayrinti Yayinlari.

Hughes, C., Swaminathan, V., & Brooks, G. (2019). Driving Brand Engagement through Online
Social Influencers: An Empirical Investigation of Sponsored Blogging Campaigns.
Journal of Marketing, 83(5), 78-96.

Jerslev, A., & Mortensen. (2018). Celebrity in the Social Media Age: Renegotiating the Public
and the Private. (A. Elliott (Ed.), (pp. 157-164). Routledge/Taylor and Francis Group.

Jorge, A., & Marapo, L. (2017). Born to Be Famous? Children of Celebrities and their Rights in
the Media. (J. O’Connor & J. Mercer (Eds.), (pp. 28-40). Routledge, Taylor & Francis
Group.

Jorge, A., Mardpo, L., Coelho, A. M., & Novello, L. (2022). Mummy influencers and Professional

245




Akdeniz iletisim | 2024 (47) | 224-247

Sharenting. European Journal of Cultural Studies, 25(1), 166-182.

Jorge, A., Maropo, L., & Neto, F. (2022). “‘When You Realise Your Dad is Cristiano Ronaldo’:
Celebrity Sharenting and Children’s Digital identities. Information, Communication &
Society, 25(4), 516-535.

Kassing, J. W. (2020). Messi Hanging Laundry at the Bernabéu: The Production and
Consumption of Internet Sports Memes as Trash Talk. Discourse, Context & Media, 34,
100320.

Kline, K. (2020). Ecstatic parenting: The ‘shareveillant’ and archival subject and the production
of the self in the digital age. Ethics and Education, 15(4), 464-475.

Leaver, T. (2020). Balancing Privacy: Sharenting, Intimate Surveillance and the Right to be
Forgotten. (Green, D. H., Stevenson, K., Leaver, T.& Haddon, L. (Eds.), (pp. 235-244).
Routledge Publishing.

Library of Congress. (2020). France: Parliament Adopts Law to Protect Child “Influencers”
on Social Media. https://www.loc.gov/item/global-legal-monitor/2020-10-30/france-
parliament-adopts-law-to-protect-child-influencers-on-social-media/

Lopez, L. K. (2009). The Radical Act of “Mommy Blogging”: Redefining Motherhood through
the Blogosphere. New Media & Society, 11(5), 729-747.

Manago, A. M., Graham, M. B., Greenfield, P. M., & Salimkhan, G. (2008). Self-Presentation
and Gender on Myspace. Journal of Applied Developmental Psychology, 29(6), 446-
458.

Mannheim, K. (1970). Nesillerin Sorunu. Psikanalitik inceleme, 57(3), 378-404.

Mercer, J., & Sarson, C. (2020). Fifteen Seconds of Fame: Rupaul’s Drag Race, Camp and
‘Memeability’. Celebrity Studies, 11(4), 479-492.

Michikyan, M., Subrahmanyam, K., & Dennis, J. (2015). A Picture is Worth a thousand Words:
A Mixed Methods Study of Online Self-Presentation in a Multiethnic Sample of
Emerging Adults. Identity, 15(4), 287-308.

Morva, O. (2016). Ben, Kendim ve Dijital Benligim: Dijital iletisim Caginda Benlik
Kavramsallastirilmasi Uzerine. (N. Timisi (Ed.), (ss. 41-62). Kalkedon Yayinlari.

Mutluer, T. (2019). Sosyal Medyada Benlik Sunumu: Instagram Anneleri Ornedi. [Yayimlanmis
yiksek lisans tezi]. Marmara Universitesi.

Omur, S., & Uyar, M. (2022). Sharenting: Tiirkiye’de Ebeveynlerin Paylasim Egilimleri Uzerine
Bir Degerlendirme. Kastamonu iletisim Arastirmalari Dergisi, 9, 23-45.

Ouvrein, G., & Verswijvel, K. (2019). Sharenting: Parental Adoration or Public Humiliation? A
Focus Group Study on Adolescents’ Experiences with Sharenting Against the
Background of their Own Impression Management. Children And Youth Services
Review, 99, 319-327.

Phillips, W., & Milner, R. M. (2017). The ambivalent Internet: Mischief, Oddity, and Antagonism
Online. Polity Publishing.

Qiu, L., Lin, H., Leung, A. K., & Tov, W. (2012). Putting Their Best Foot Forward: Emotional
Disclosure on Facebook. Cyberpsychology, Behavior, and Social Networking, 15(10),
569-572.

246




Akdeniz iletisim | 2024 (47) | 224-247

Sheldon, P., & Bryant, K. (2016). Instagram: Motives for its Use and Relationship to and
Narcissism Contextual Age. Computers in Human Behavior, 58, 89-97.

Shumaker, C., Loranger, D., & Dorie, A. (2017). Dressing for the Internet: A Study of Female
Self-Presentation Via Dress on Instagram. Fashion, Style & Popular Culture, 4(3), 365-
382.

Siibak, A., & Traks, K. (2019). The Dark Sides of Sharenting. Catalan Journal of Communication
& Cultural Studies, 11(1), 115-121.

Steinberg, S. B. (2017). Sharenting: Children’s Privacy in the Age of Social Media. Emory Law
Journal, 66(4), 839-884.

Tait, B. A. (2016). The New Statesman. https://www.newstatesman.com/science-
tech/2016/04/why-youtube-mums-are-taking-their-kids-offline

Third, A., Collin, P., Walsh, L., & Black, R. (2019). Young People in Digital Society: Control
Shift. UK. University of Sheffield Publishing.

Tiidenberg, K., & Baym, N. K. (2017). Learn It, Buy It, Work It: Intensive Pregnancy on
Instagram. Social Media + Society, 3(1), 2056305116685108.

Tiirk Dil Kurumu. (2021). Mahremiyet. https:// https://sozluk.gov.tr/
Tiirk Dil Kurumu. (2022). Kimlik. https://sozluk.gov.tr/

Urick, M. (2012). Exploring Generational Identity: A Multiparadigm Approach. Journal of
Business Diversity, 12(3), 103-115.

Verswijvel, K., Walrave, M., Hardies, K., & Heirman, W. (2019). Sharenting, is it a Good or a
Bad Thing? Understanding How Adolescents Think and Feel About Sharenting on Social
Network Sites. Children and Youth Services Review, 104, 104401.

We Are Social. (2024). Digital 2024: Global Overview Report.
https://wearesocial.com/uk/blog/2024/01/digital-2024-5-billion-social-media-users/

Webb, L. M., & Lee, B. S. (2011). Mommy Blogs: The Centrality of Community in the
Performance of Online Maternity. Unpublished.

Whannel, G. (2002). Media Sport Stars: Masculinities and Moralities. Routledge Publishing.

Wikipedia. (2024). En Cok Takipgisi Olan Instagram Hesaplari Listesi.
https://tr.wikipedia.org/wiki/En_%C3%A70k_takip%C3%A7isi_olan_Instagram_hesap
lar%C4%B1_listesi

Yildirim, A., & Simsek, H. (2013). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yéntemleri. Seckin Yayincilik.

Z Raporu. (2018). Economic Portrait of Cristiano Ronaldo.
https://www.zraporu.com/spor/cristiano-ronaldonun-ekonomik-portresi/

Zillien, N., & Hargittai, E. (2009). Digital Distinction: Status-Specific Types of Internet Usage.
Social Science Quarterly, 90(2), 274-291.

247




