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Ozet

Ozellikle son yillarda bir destinasyonun sahip oldugu gastronomik deger ve
destinasyonun ¢ekiciligi arasindaki iliski giderek kuvvetlenmistir. Calismanin
amaci, gastronominin destinasyon markalasmasindaki énemini ortaya koyarak
Balikesir 1l simirlart icerisinde yer alan Havran ilgesinin gastronomi turizmi
potansiyelini degerlendirmek ve bu potansiyeli harekete gecirmek icin Oneriler
gelistivmektir. Arastirma kapsaminda; verilerin elde edilmesinde nitel veri toplama
yontemlerinden goriisme teknigi kullamlmigtir. Bu kapsamda yerel yonetimler,
kamu kurumlari, sivil toplum kuruluslar temsilcileri, akademisyenler, isletme
yoneticileri ve isletme ¢alisanlarindan olusan toplam 14 kisiyle gQoriisme
yapimigtir. Arastirma sonucunda Havran'in gastronomi destinasyonu olabilecek
potansiyele sahip oldugu ancak mevcut durumda potansiyelin yeterince
kullamlmadi$r ~ sonucuna  varidlmigtir.  Havran'in ~ gastronomi  turizmi
potansiyelinin harekete gecirilmesi icin ilgili paydaslara ve Ozellikle yerel yonetime
onemli gorevler diistiigii belirlenmistir. Aragtirma kapsaminda uzman goriigleri
alinarak tamamen 6zgiin yontemle hazirlanan gastronomi turizmi potansiyelinin
degerlendirilmesine  yonelik  goriisme formu baska destinasyonlar icin
gerceklestirilecek bilimsel calismalar icin yol gdsterici olacaktir. Ayrica ¢alismanin
hazirlik  asamasinda  yapilan  taramalarda Havran'im  gastronomi  turizmi
potansiyelinin  degerlendirilmesine  yonelik  herhangi  bir  calismaya
rastlanmamgstir. Bu agidan arastirma, ilcenin gastronomi turizmi potansiyelinin
biitiinciil bakis acisiyla ortaya konulmas: konusunda literatiirdeki boslugu
giderecek niteliktedir. Arastirma, farkl kesimlerden paydaslarim perspektiflerini bir
araya getirmesi yoniiyle de bolgede gastronomi turizminin gelistirilmesinde
pratige yonelik genis bakis agili, somut oneriler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Destinasyon Markalasmasi, Gastronomi  Turizmi,
Gastronomi Turisti, Balikesir, Havran

Abstract

Especially in recent years, the relationship between the gastronomic value of a
destination and the attractiveness of the destination has become increasingly
stronger. The aim of the study is to evaluate the gastronomy tourism potential of
Havran district, located within the borders of Balikesir Province, by revealing the
importance of gastronomy in destination branding and to develop suggestions to
activate this potential. Within the scope of the research; Interview technique, one of
the qualitative data collection methods, was used to obtain the data. In this context,
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a total of 14 people were interviewed, including representatives of local governments, public institutions, non-
governmental organizations, academics, business managers and business employees. As a result of the research, it was
concluded that Havran has the potential to be a gastronomy destination, but the potential is not used enough in the
current situation. It has been determined that relevant stakeholders, and especially the local government, have important
duties in activating Havran's gastronomy tourism potential. The interview form for the evaluation of gastronomy tourism
potential, prepared with a completely original method by taking expert opinions within the scope of the research, will be
a guide for scientific studies to be carried out for other destinations. In addition, in the scans carried out during the
preparation phase of the study, no studies were found to evaluate the gastronomy tourism potential of Havran. In this
respect, the research is capable of filling the gap in the literature on revealing the gastronomy tourism potential of the
district from a holistic perspective. By bringing together the perspectives of stakeholders from different segments, the
research offers concrete suggestions with a broad perspective for practice in the development of gastronomy tourism in
the region.

Keywords: Destination Branding, Gastronomy Tourism, Gastronomy Tourist, Balikesir, Havran
1. GIRIS

Gastronomi turizmi yeni bir turizm tiirii gibi algilanmasina ragmen, ¢ok uzun zamandir tur
operatorleri ve seyahat acentalar: tarafindan destinasyon pazarlama ¢abalarinda 6énemli bir turistik
driin olarak sunulmaktadir. Gastronominin destinasyonun marka imajina katki saglayarak
turistlerin deneyimlerini sekillendirmede 6énemli bir rol oynadigini ve tekrar ziyaret niyetini tesvik
edebilecegini belirtmistir (Kivela ve Crotts (2006: 376) . Gastronomi turizmi, bir destinasyounun
cekiciligini, rekabetciligini ve genel turizm deneyimini artirarak turizm sektoriinde destinasyonlar
arasi rekabette onemli Olglide katkida bulunmaktadir (Etrata, 2021: 135; Chunkajorn, 2020: 402;
Ma'rifah vd., 2019: 1). Turistin ziyaret kararinda, harcamalar1 ve kalis siirelerini artirmada, yerel
kalkinmaya 6nemli Olgiide katki saglayan gastronomi turizmi (Etrata, 2021: 138; Haven-Tang vd.,
2022: 157), sadece gelir getirici bir faaliyet olmayip ayni1 zamanda kiiltiirel faaliyetlerin etkinligini
artirarak genel turizm deneyimine katkida bulunmaktadir (Chunkajorn, 2020: 407). Gastronomi
turizmi, yerel gida tedarik zincirlerini gelistirip, turizm isletmeleri icin rekabet avantaj1 saglayarak
ekonomik gelismede de 6nemli bir arag gorevi gormektedir (Haven-Tang vd., 2022: 156). Ayrica
kiltiirel farklilig, 6zgiinliigii ve yer duygusunu vurgulayarak turizm destinasyonlarinin basarisina
katkida bulunan Slow Food ve Cittaslow hareketleri ile de dogrudan iligkilidir (Jung vd., 2014: 439).

Calismanin amaci, gastronominin destinasyon markalasmasindaki énemini ortaya koyarak
tarimsal potansiyeli, zengin mutfag, kiiltiirel miraslar1 ve gesitli turizm olanaklariyla 6n plana
cikan, Citta Slow Tiirkiye Listesi adayr Havran'm gastronomi turizmi potansiyelini belirlemek ve
ilgede yeni bir turizm iiriinii olarak gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in izlenmesi gereken yol
haritasini ortaya koymaktir. Bu kapsamda ulusal ve uluslararasi yayinlar detayl sekilde taranarak
gastronomi turistlerinin destinasyonlardan beklentileri ve destinasyonlarda gastronomi turizminin
gelistirilmesine yonelik Oneriler ¢alismanin ilgili arastirmalar kismimda derlenmis ve bu hususlar
yart yapilandirilmis goriisme formunda yer alacak sorularmn belirlenmesinde kullanilmistir.
Ardindan miilakat sorularinin degerlendirilmesi igin alaninda uzman 8 akademisyenin goriisleri
alarak 18 soruluk soru formu nihai hale getirilmistir. Yar1 yapilandirilmis form iizerinden
gortismeler, 10-30 Haziran 2024 tarihleri arasinda yerel yonetimler, kamu kurumlari, turizm ve
gastronomi alaninda faaliyet gosteren sivil toplum kuruluslari, 6zel sektor temsilcileri ve ¢alisanlar
ile gastronomi alaninda uzman akademisyenler ile yapilmistir. Arastirma sonucunda Havranin
gastronomi destinasyonu olabilecek potansiyele sahip oldugu ancak potansiyelin mevcut durumda
yeterince kullanilmadig1 ve bu potansiyelin harekete gegcirilmesi icin ilgili paydaslara ve ozellikle
yerel yonetime 6nemli gorevler diistiigii belirlenmistir. Konuyla ilgili yol haritasi, ¢alismanin sonug
ve degerlendirmeler kisminda verilmistir.
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2. KAVRAMSAL CERCEVE

Bu baglik altinda destinasyon markalasmasi, gastronomi turizmi ve gastronomi turisti
kavramlar ele alinacak ardindan Havran ilgesiyle ilgili genel bilgilere ve ilgenin tarim, turizm ve
gastronomi potansiyeline yer verilecektir.

2.1.Destinasyon markalasmasi

Turizm agisindan destinasyon, kita, tilke, sehir hatta kirsal alan olarak smirlar1 degisebilen,
cesitli amaglarla seyahat eden ziyaretgileri, gegici konaklama igin ¢ekebilen mekanlardir. Turizm
aktivitelerinin biiyiik bir kismmin gerceklestigi destinasyonlar, bu yoniiyle turizm sisteminin ana
unsurudur. Destinasyonun niteligi ve sundugu hizmetler destinasyon pazarlamasinda rekabet
avantaji elde etmek igin onemlidir (Belber ve Giineren, 2022: 12). Alt ve {ist yapisi, ulasim ve
konaklama olanaklari, yiyecek ve icecek mekanlari, bos zaman aktiviteleri ile tiiketicilere
biitiinlesik hizmet deneyimi sunan destinasyonlar, turistler tarafindan bir marka gibi algilanur.
Nasil ki tiiketiciler tiiketim amacl satin alacaklar1 markaya imajiyla orantili olarak karar verir,
turistler de seyahat edecekleri destinasyonlar1 daha 6nce seyahat edenlerin deneyimlerine, ortak
kanaate, agizdan agiza yapilan soylentilere ve sehirle ilgili yapilan tanitim ¢aligmalarina dayal
olarak secer (Yalgin, 2015: 588).

Destinasyon markalasmasinin, bir destinasyonun imajmni olusturmak ve stirdiirmek igin
onemli bir pazarlama araci oldugu ve turistlerin alg1 ve davranislarinm etkilemede kritik bir rol
oynadig belirtilmektedir (Fianto ve Candraningrat, 2019: 4). Bir destinasyonu digerlerinden ayart
etmek, daha ilgi ¢ekici ve akilda kalici hale getirmek icin ziyaretciye verilecek mesajlarin ve
deneyimlerin diizenlenmesi destinasyon markalagmasmin ana konusudur (Kumbirai vd., 2014:
108). Bir turistik destinasyonu diger destinasyonlardan ayirmak ve ziyaretgileri cekmek amaciyla
benzersiz imaj olusturma ve bu slireci yOnetme olarak da Ozetlenebilen destinasyon
markalasmasinin 6nemi, degisen tiiketici tercihleri, sehirler arasindaki rekabet ortami, turizm
sektoriinden daha fazla pay almak isteyen destinasyonlar nedeniyle her gecen giin artmaktadir
(Abiola-Oke, 2020: 101). Baslangigta daha fazla turist c¢ekmeyi hedefleyen destinasyon
markalagmasi, uzun vadede ziyaretci sayisinin artmasina, ekonomik canliigin ¢ogalmasina ve
yerel halkin sektdrde daha fazla istthdam edilerek gelir seviyelerinin yiikselmesine yardimci
olmaktadir. Ayrica saglanan kamu yatirimlariyla bolgenin alt ve {ist yapismin iyilestirilmesi
yoluyla halkin yasam standartlariin yiikselmesine katkida bulunmaktadir (Dogdubay ve $Sahin,
2023: 377).

Destinasyon markalama siireci, destinasyon yonetim organizasyonlari, yerel halk ve
ziyaretgiler dahil olmak tizere gesitli paydaslar1 dogru konumlandirmayzi igerir (Jabreel vd., 2018:2).
Siirdiiriilebilir bir destinasyon markasinin basarili bir sekilde yaratilmasi icin, destinasyonun
degerlerinin dogru bir sekilde tamimlanmasi, bu degerlerin duygusal agidan c¢ekici bir hale
dontistiiriilmesi ve destinasyona ait marka mesajinin hedefli ve etkili bir sekilde iletilmesi
gerekmektedir (Morgan vd., 2003: 297). Destinasyonun g¢ekiciligini artirmak igin gastronomi gibi
kiiltiirel unsurlarin destinasyon markalama siirecine entegre edilmesinin énemi vurgulanmaktadir
(Dinler vd., 2021: 2). Turistlerin yeni ve benzersiz deneyimler yasamak igin alternatif turizm tiirleri
arama istegi, kiiltiir turizmi kapsaminda degerlendirilen gastronomiyi en Onemli ziyaret
nedenlerinden biri haline getirmistir. Bir destinasyondaki yerel yemek kiiltiirii, destinasyon i¢in
kiiltiirel miras degeri olarak degerlendirilirken turizm agisindan destinasyonun en degerli
cekiciliklerinden biri olarak kabul edilmektedir. Gastronomi, yerel kimligi ve kiiltiiri
gliclendirmenin yan1 sira benzersiz bir marka imajimin olusmasma da biiytik katki saglamaktadir
(Oguz, Haseki ve Buzcu, 2020: 277). Giderek biiyiiyen bir alan olan gastronomi turizmi,
ziyaretgilere 6zgiin ve hafizada kalan deneyimler vadederek destinasyon secimini, ziyaretgilerin

Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (3), 288-310 290



Destinasyon Markalagsmasinda Gastronominin Onemi: Havran ilcesine Yonelik Bir Arastirma

tatminini ve tekrar ziyaret etme niyetin olumlu yonde etkileyerek destinasyona rekabet avantaji
saglar (Iskender ve Avci, 2022: 20-21).

2.2. Gastronomi turizmi ve gastronomi turisti

Turizmin destinasyonlar {izerindeki olumlu etkilerine ragmen gevresel, ekonomik, kiiltiirel
ve sosyal acidan olumsuz etkileri de vardir. Turizm faaliyetlerinin planli bir sekilde
ylritiilmemesi, turistik mal ve hizmetlerin tiiketiminden kaynaklanan atiklarin gelisigiizel
cevreye birakilmasi, ulasimdan kaynaklanan emisyon sorunu, ekosistemlerin bozulmasi,
ormansizlasma, biyolojik gesitlilik kayb1 gibi problemler turizmin olumsuz ¢evresel etkileridir (Lv
ve Xu, 2023: 195). Mevsimsellik nedeniyle atil kapasite olusumu, sunulan hizmetlerde kullanilan
mal ve hizmetlerin ithal edilmesiyle dis ticaret agiginin dogmasi olumsuz ekonomik etkilerdir.
Sosyal ac¢idan turizm, kiiltiirel metalasmaya, geleneksel uygulamalarin kaybma ve yerel
topluluklarda sosyal bozulmaya yol acabilir (Grofelnik vd., 2020: 153). Ozellikle kitle turizmi ile
birlikte bolgelerin tasima kapasitesi asilmakta, kisisel davraniglara, kisiler arasi iliskilere, ahlaki
kurallara, esnaf faaliyetlerine ve toplumun yapisina olan etkilerle birlikte olumsuz sosyal sonuglar
dogabilmektedir. Kitle turizminin verdigi zararlarin en aza indirilmesi ve turizmin stirdiirtlebilir
kalkinma unsuru olarak kullanilmasi i¢in alternatif turizm tiirlerine olan ilgi artmistir. Gastronomi
turizmi bu noktada bir¢ok turizm tiiriiyle entegre olabilen, ayni zamanda ayr1 bir kategori olarak
tanimlanabilecek bir turizm tiirtidiir (Kurt ve Dtuzewska, 2018: 122-123). Bir ¢esit kiiltiir turizmi
olan gastronomi turizmi, paket tatillerden olusan kitle turizminden daha maliyetli olabilmekte
boylelikle destinasyona daha fazla ekonomik girdi saglamaktadir (Misari ve Yilmazer, 2018: 73).
Yiiksek egitim diizeyi ve yiiksek gelire sahip turist grubu tarafindan ilgi gosterilen gastronomi
turizminin gelismesi hem kisi basina harcamalari artirmakta hem de ¢arpan etkisi meyve, sebze ve
tahil gibi {irtinlere olan talebi artirarak tarim sektoriiniin de gelisimine katki saglamaktadir. Bu
bakis agisiyla, gastronomi turizmi, kitle turizm tiirlerinin aksine destinasyona ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel agidan olumlu katki saglamaktadir (Kurt ve Dtuzewska, 2018: 122-123).

Gastronomi turizmi, lezzet deneyimlerini diger kiiltiirlerden 6grenmeyi, yemegi anlamayi ve
onunla iligkili 6zellikleri 6zlimsemeyi igerir (Zvirbule vd., 2023: 573). Diinya Turizm Orgﬁtﬁ
gastronomi turistini, 'tatil planlarinin bir kisminda veya tamaminda farkli destinasyonlara ait
yiyecek ve igecekleri deneyimlemek amaciyla seyahat eden gezginler' olarak tanimlamistir.
Gastronomi turisti, yerel yemek kiiltiirtinii i¢sellestirerek farkli ve unutulmaz deneyimler arar
(Toren, 2023: 221). Yoresel mutfagi deneyimleme gastronomi turizminin en yaygmn tiirii olup
turistler, bu kapsamda yoresel yemekleri tatmakta, yemek pisirme dersleri almaktadirlar (Shenoy,
2005: 175) . Yerel mutfak kiiltiirtinii kegfetme kapsaminda turistler, yerel pazarlari ziyaret edebilir,
yerel yemek festivallerine katilabilir ve yerel seflerle tamisabilirler. Gida tiretiminin
deneyimlenmesi kapsaminda ise yerel gidalarin nasil yetistirildigine dair hasat etkinliklerine
katilabilir, ciftlikleri veya gida fabrikalarini ziyaret edebilirler. Yemek yiyen, yemek pisirme
dersleri alan ve yerel restoranlar1 ziyaret eden turistlerin para harcamasiyla ekonomik fayda,
destinasyonun kiiltiiriiniin daha iyi anlagilmasiyla kiiltiirel fayda, turistlerin yerel toplulukla bir
araya gelmesiyle sosyal fayda saglanmis olmaktadir (Shenoy, 2005: 176-177.) Nisari ve Yilmazer'e
gore, (2018) Gastro turistin seyahat motivasyonu:

e Yoresel bir sefin veya isletme katildig1 etkinligi izlemek,

e Unlii bir restoran deneyimlemek,

e Sadece yerel halkin bildigi restoran1 deneyimlemek,

e Yiyecek-igecek festivalleri gibi etkinliklere katilmak,

e Yoreye 6zgii yiyecekleri arastirmak,

e Yoresel gidalarin isleme siirecine dair bilgi edinmek,

e Yoresel yemeklerle ilgili workshoplara katilmak olabilmektedir.
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2.3.Havran il¢esine genel bakis

559 km? alana sahip Havran, Balikesir'e 80, Edremit'e 7, Canakkale'ye 135, [zmir'e ise 200 km.
mesafededir. Deniz ve hava ulagimini Edremit iizerinden saglayan ilge, boliinmiis yollar araciligiyla
cevre illerle baglantili durumdadir. Rakimi 33 metre olan Havran'in en yiiksek ytikseltileri Eybek
dag1 (1295 m.) ve Sap dagr’dir (1100 m.). Ilgenin tek ovasi, Havran gayinin iki yaninda yer alan ve
oldukga verimli olan Havran ovasidir. Havran ilgesinin en biiyiik akarsuyu Sap yiikseltilerinden
dogan Havran Cay1 olup ilcede Akdeniz iklimi hakimdir (Havran Kaymakamligi, 2024). Havran
ilgesinin 120 km c¢apinda tarihi, dogal giizellikleriyle ¢ok sayida destinasyon bulunmaktadir.
Muhtesem cografyasi, tarihi yapilar1 ve iinlii Cunda Adasiyla Ayvalik; meshur plajlariyla
Burhaniye; Madra Daglar1 ile Gomeg; Cam Seyir Terasi, Kazdaglari, Antandros Antik Kenti ile
Altinoluk; Assos Antik kenti, Kadirga Plaji ile Ayvacik; Bozcaada ve Truva Antik Kenti bunlardan
yalnizca birkagidir.

Tarihi Kentler Birligi'ne iiye olan Havran’a 8 km mesafedeki Inbogazi Magaralar1 Misya
bolgesinin en eski yerlesim yeridir. Bu magaralarda Paleolitik, Neolitik ve Kalkolitik devirlerden
kalma kalintilar bulunmakta olup magara turizmi agisindan 6nemli potansiyel tasimaktadir (Yilmaz
ve Giirol, 2012: 29). Istiklal Savagi’'nin énemli kahramanlarindan biri olan Seyit Onbasi’nin anisina
yapilan Koca Seyit Heykeli, Koca Seyit Anit1 ve Miizesi 6nemli tarihi degerlerdendir. Tarihi kentler
birligine iiye olan ilgede 18. ve 19. yiizyillara ait ve geleneksel sistemlerle insa edilmis mimarlik
ornekleri bulunmaktadir (Ismailoglu ve Kaan, 2023: 34). Dogal ve tarihsel birikimini, sivil ve resmi
yapilartyla koruyan Havran’da 1871 sivil bina, 4'ti yag fabrikasi, 26’s1 ¢inar ve palmiye agaci olmak
tizere toplam 48 varlk, Kiiltiir ve Turizm Bakanlhigi'nca koruma altina almmistir. Ayrica,
Cumbhuriyet Dénemi'ne ait yaklasik 60 ev, Kiiltiir Varliklar1 Koruma Kurulu Miidiirliigii tarafindan
tescillenmistir. flcenin tescilli 3 binasi, Havran Belediyesi tarafindan kent kimligine kazandirilmak
amaciyla projelendirilmistir. Bu yapilardan birisi olan Hocazade Konagi, kent miizesine
doniistiiriilmiistiir. Ikincisi Mustafa Kemal Atatiirk’iin bolgeyi ziyaret ettigi sirada konakladigi 39
odali Terzizade Saadeddin Bey Konag: olup halk miizesi olarak kullanilmaktadir. Ugiinciisii ise,
kentin girisindeki eski belediye binas1 olarak kullanilan yap1 olup kiiltiir ve sanat merkezi olarak
hizmete sunulmasi amaglanmaktadir (Yildirrm ve Celik Uguz, 2020: 293). lce merkezindeki
Cumbhuriyet Caddesinin tamamai ve bu caddeye agilan ara sokaklar, sokak sagliklastirma projesi ile
turizme ve kent ekonomisine kazandirilmaktadir. Proje kapsaminda ayrica caddedeki tarihi
yapilarin ayaga kaldirilmasi, yoresel tiriinlerin satildig1 tarihi bir carsi kurulmasi, Kocaseyit
Mabhallesinde miize-kafe olusturulmasi, turizm tanitma ofisinin kurulmasi, alternatif turizm
rotalarmin olusturulmasi, ilgeye bir butik otel kazandirilmasi bulunmaktadir (Giiney Marmara
Kalkinma Ajansi, 2020). ilge; magara, botanik, yayla, ¢iftlik, dag tirmanisi, kar yiiriiytisii, kamp,
bisiklet, foto safari, atl1 gezinti ve kus gozlemciligi gibi zengin eko-turizm segenekleri sunmaktadir.
Hanlar mevkisi bungalov tipi konaklama ve ¢adirli kamp alani olarak kullanilabilmektedir (Havran
Turizm Danigsma Tanitim, 2024). Seyit Onbas1 Yagh Giires Etkinligi, Uluslararas1 Okguluk ve Cirit
Festivali, Zeytin ve Zeytinyag1 Senligi, Kazdaglar: Siit, Bal ve Zeytin Festivali (Havran Belediyesi,
2020) ve Uluslararasi Fotografgilik Festivali (Havran Turizm Danisma Tamitim, 2024) gibi
etkinliklerle ilgenin tarihi, kiiltiiri canli olarak yasatilmaktadir.

Yerel kimligi kaybetmeden, yerel {iriinlerin, geleneksel mutfagin ve Kkiiltiirel
surdiiriilebilirligin korunmasi i¢in bir arag olarak ortaya ¢ikan sakin sehir (cittaslow) hareketi, 6zgiin
kent kimliklerini korumayi, sehir sakinlerinin yiiksek yasam Kkalitesini saglamay1 ve yerel
ekonomileri canlandirmay1 amaglamaktadir. Bu amaglar dogrultusunda aday sehirlerin sakin sehir
unvan: alabilmesi igin gesitli kriterler belirlenmistir (Yildirirm ve Celik Uguz, 2020: 288-291). Bu
kriterleri biiyiik oranda karsilayan Havran igin yavas sehir bagvuru yapilmis olup siire¢ olumlu
sekilde ilerlemektedir. Sakin ve saglikli bir yasam tarzini tesvik eden bir kavram olan yavas sehir,

Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (3), 288-310 292



Destinasyon Markalagsmasinda Gastronominin Onemi: Havran ilcesine Yonelik Bir Arastirma

60’tan fazla kriteri ile temelde tarihi ve kiiltiirel degerlerin korunmasi, yerel iiriinlerin
desteklenmesi, temiz enerji kullanimi, cevreye saygili yasamin benimsenmesi olgularin
barindirmaktadir (Crismariu, Dumitru ve Tigu, 2018). Cittaslow hareketinin yerel mutfag: koruma
ve gelistirmede 6nemli bir rol oynayabilecegi, yerel mutfagin siirdiiriilebilirligini, gesitliligini ve
kalitesini artirmaya yardimci olabilecegi belirtilmektedir (Gorkem ve Oztiirk (2014: 11-24).

Toplam alanin yaklasik yiizde 25i tarim arazisi olan Havran, tipik bir tarim ilgesidir.
Zeytinlikler, Havran’da tarim arazileri i¢cinde en genis alan1 kaplamaktadir (Havran Kaymakamlig1).
Zeytincilik yalniz glintimiizde degil cumhuriyetin ilk yillarinda da ilge ekonomisi igin 6nem teskil
etmekteydi. (Kocadagli, 2009: 36). Zeytin bitkisinin yalniz gida olarak degil tibbi amaclarla, el
sanatlarinda, sabun yapimi gibi pek ¢ok alanda kullanildig: belirlenmistir (Polat ve Satil, 2010: 25).
Nitekim, ilgede hayata gegirilen sabun atdlyesinde ¢ok gesitli sabunlar tiretilmektedir. Havran’da
one ¢ikan meyvelerden bir digeri de Satsuma cinsi mandalinadir. Aydin’dan sonra yurdun en ¢ok
incir tretilen bolgelerinden biri olan Havran'da iiretilen incirler ise hem yas hem de kuru
versiyonlariyla pazarlanmaktadir (Havran Kaymakamligi, 2024). Ilce, Kazdaglari ve Madra Dag:
arasindaki konumuyla zengin biyocesitlilige sahiptir. Cam, mege, kekik ve kestane diginda da ¢ok
farkl: tiirdeki bitki ortiisiiyle Havran, kaliteli bal {iretiminin merkezi olup 36 bin kovana ev sahipligi
yapmaktadir. Canakkale'nin Ayvacik ilgesinin en u¢ kismi olan Bababurnu’'ndan baslayip
Balikesir’in Korfez ilgelerini igine alan bolgede yetisen Edremit Korfezi Yesil Cizik zeytini, 6zgiin
kokusu ve tadiyla yoOrenin ©ne ¢ikan cografi isaretli {irinlerindendir. Evliya Celebinin
seyahatnamesine konu olan, 600 yillik tarihiyle Balikesir Hosmerimi, bu ilcede dogmus ve cografi
isaretiyle nami tiim iilkeye yayilmistir. Bunun yani sira Havran Mandalinasi, Havran Siyah Inciri
yenilerde cografi isaretli olarak tescillenmistir (Tiirk Patent Enstitiisii, 2024). Havran Otlu Kelle
Peyniri, Havran Ala Maya Peyniri, Havran Sepet Peyniri, taze kdy peyniri, lor peyniri, kaymakli koy
yogurdu, Havran Konserve Ke¢i Yogurdu, dovme tereyagi one ¢ikan siit {iriinlerindendir. 1929
tarihinden beri {iretilen Tahmis Ibrahim Kuru Kahvesi, bakir kazanlarda odun atesinde tavlanan
Havran Leblebisi, dogal karadut ve bundan yapilan regel ile lokum, Mandalina regeli, incir tatlisi,
Havran Baklavasi &ne gikan ydresel lezzetlerdendir. Ilgenin zeytinyag1 potansiyeli yemek kiiltiir{ini
ozel kilmaktadir. Her Cuma kurulan, iinlii Havran Pazari’nda satilan yabani otlardan ve 10'un
tizerindeki cesitteki mantarlardan yapilan yemekler mutfak zenginligine katkida bulunmaktadir.
Diigilinlerde kuru yufka, pilav ve nohut esliginde ikram edilen zeytinyagl keskek, eksi mayali koy
ekmegi, kapaktan kesme, bayram ¢oregi, yagh pide, zeytinyag ile kizartilan Havran Mantisi, sarma
ici, yogurtlu qilbir, patlican kistirma ve kuzu veya oglak etiyle yapilankurban bayramlarinin
vazgecilmezi Sura, ilgenin one ¢ikan diger lezzet ve yemeklerdendir (Osemen,2023).

3. GASTRONOMI TURIiZMIi POTANSIYELINi ETKILEYEN HUSUSLAR KONUSUNDA
YAPILAN iLGILi ARASTIRMALAR

Kim ve Digerleri (2011) tarafindan gergeklestirilen, turist memnuniyetinin bir destinasyonu
tekrar ziyaret etme niyeti tizerindeki etkisinin Olciildiigli calismada yemek festivali ve yerel
lezzetlerle ilgili etkinliklerin gastroturistlerin yeniden ziyaret etme niyetinde oldukca etkili oldugu
ve bu etkinlikleri organize ederken deneyim yaratmaya odaklanilmasi gerektigi ortaya
konulmustur.

Gorkem ve Oztiirk (2014) tarafindan cittaslow hareketinin yerel mutfak iizerine etkisinin
olclildiigii calismada, geleneksel yontemlerin ve {iirlinlerin korunmasi igin iireticileri destekleyen
satis noktalarmin olusturulmasi, yerel mutfagr yansitan isletmelerin desteklenmesi, {iretici
birliklerinin kurulmasi gastronomi turizmini destekleyen faaliyetler olarak aktarilmigtir.

Robinson ve Getz (2014) tarafindan gerceklestirilen ve Avustralya'da potansiyel gastronomi
turistlerinin 6zelliklerini inceleyen calismada, gastronomi turistlerinin yeni ve farkli yemekleri
kesfetmek, yerel kiiltiir ve gelenekleri deneyimlemek, gastronomik bilgi ve becerilerini gelistirmek,
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sosyallesmek ve eglenmek i¢in seyahat ettikleri ortaya konulmustur. Ayrica gastronomi turistlerinin
iyi egitimli oldugu, gorece daha iyi gelire sahip oldugu, yalnizca yerel mutfagi deneyimlemeye degil
yerel {irtinleri satin alma konusunda istekli olduklar1 aktarilmistir. Ayni zamanda gastronomi temal
turlara, festivallere ve kurslara katilmay tercih ettikleri vurgulanmistir.

Velissariou ve Vasilaki tarafindan (2014) gastronominin turist davramislari tizerindeki
etkisinin arastirildig1 calismada, Yunanistan’da gastronomi turizminin gelistirilmesine y&nelik
sunlar Onerilmistir:

e Gastronomi turizmi kapsaminda sunulan yiyecek ve iceceklerin kalitesini tesvik edecek bir
iletisim plan1 uygulayarak sunulan hizmetlerin iyilestirilmesi,

e Yerel yemeklerin roliinii vurgulayacak brosiirlerin {iretilmesi,

e Bolgesel yemek festivallerinin diizenlenmesi,

e Gastronomi temali sergilerin diizenlenmesi,

o Ozel gastronomi rotalarmin gelistirilmesi,

e Turizmdeki gesitli paydaslar arasinda ag olusturarak yerel yemeklerin kiiltiir, toplum ve
cevre ile baglantisinin gelistirilmesi

Suhartanto vd. tarafindan (2017) gergeklestirilen, gida hediyelik esyalarimin, turist
memnuniyeti ve davranissal niyetleri tizerindeki etkisinin oOlgiildiigii ¢alismada, gida hediyelik
esyalarmin turizm sektoriinde onemli bir role sahip oldugu, hediyeliklerin turist harcamasim
artirarak ekonomiye katki sagladigi, destinasyon tanitiminda etkili oldugu, destinasyonu tekrar
ziyaret etme istegi yaratti$1 ve destinasyonun tavsiye edilme oranin artirdig: ortaya konulmustur.

Thomas (2018) tarafindan gergeklestirilen ve gastroturistlerin seyahat motivasyonun
belirlenmesine yonelik c¢alismada, destinasyonlarin farkli motivasyonlara sahip gastronomi
turistlerine yonelik pazarlama stratejileri gelistirmeleri Onerilmistir. Bu baglamda deneysel
gastronomi turistleri igin farkli deneyimler sunmak, daha az bilinen destinasyonlar: ve isletmeleri
vurgulamak, dijital pazarlama araglarini etkin bir sekilde kullanmak; otantik gastronomi turistleri
icin yerel mutfagi ve yeme-i¢me kiiltiiriinii 6ne ¢ikarmak, geleneksel yemekleri sunmak, yerel halkla
etkilesim firsatlar1 yaratmak; sosyal gastronomi turistleri igin gastronomi deneyimlerini paylasmay1
kolaylastiran aktiviteler sunmak, gastronomi turlar1 ve atdlyeler gibi etkinlikler diizenlemek
Onerilmistir.

Aksit (2019) tarafindan turistlerin sokak yiyeceklerine yonelik tutumlarinin belirlenmesi
amaciyla gergeklestirilen calismada sokak lezzetlerinin turistlerin yerel yemek kiiltiiriinii yakindan
kesfetmelerini sagladig1, bu nedenle gastronomi turizminin gelistirilmesinde énemli bir alternatif
olarak on plana ¢iktig1 vurgulanmistir. Sokak lezzetlerinin destinasyon pazarlamasinda bir ¢ekim
unsuru olarak kullanilmasi onerilmekte olup sokak saticilari igin kentin kolay ulasilabilen
bolgelerinde 6zel alanlar olusturulmasi, sokak lezzetleri festivallerinin diizenlenmesi, uluslararasi
fuar ve organizasyonlara sokak saticilarinin da dahil edilmesi 6nerilmistir.

Lacap (2019) tarafindan gerceklestirilen, yerel gidalarin motivasyon ve destinasyon sadakatine
olan etkisinin 6lgtildiigli calisma, yerel gidalarin destinasyon sadakatini artirmada 6nemli bir rol
oynadigini gostermektedir. Destinasyonlarin ziyaret motivasyonlarimi karsilayacak deneyimler ve
etkinlikler sunmasi gerektigi, yerel gidadan duyulan memnuniyeti artirmak igin yerel restoranlarin
ve iireticilerin kalitesini ve gesitliligini artirmas1 gerektigi onerilmistir.

Saatci (2019) tarafindan gergeklestirilen, cografi isarete sahip yiyeceklerin tanitim unsuru
olarak kullanilma durumlarmin arastirildig1 calismaya gore cografi isaretleme yerel {iriinlere 6zgiin
bir kimlik kazandirarak pazarlama olanaklarini iyilestirmektedir. Ayrica cografi isaretler tirtinlerin
ticari degerlerini artirarak yerel ekonominin kalkinmasmna olanak tanimaktadir. Cografi isaret
aldiktan sonra Italyanin Toscano Zeytinyaginin, Gemlik Zeytininin ve Fransiz Cografi Isaretli
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Peynirlerin diger iiriinlere gore %30 civarinda yiiksek fiyata satildig1 tespit edilmistir. Buna ek
olarak cografi isaretleme, {iriinlerin 6zgiin 6zelliklerinin korunarak gelecege aktarilmasmna onemli
katkilar sunmaktadir.

Canpolat ve Cakiroglu (2020) tarafindan gergeklestirilen, Samsun ilinin gastronomi
potansiyelinin ortaya konuldugu calismada, gastronomi turizminin gelistirilmesi i¢in cografi
isaretleme ile ilgili faaliyetlere 6nem verilmesi gerektigi vurgulanmistir. Buna yonelik olarak cografi
tescilleme ve tiriin denetleme ¢alismalarinin artirilmasi, yerel halkta cografi isaretli {irtinlere yonelik
biling olusturulmasi, yerel satis noktalarinda satilan cografi isaretli iiriinlerde amblem kullanimina
Ozen gosterilmesi, cografi isaretli lirinlerin fuar, yarisma ve festivaller yoluyla aktif sekilde
tanitilmasi gerektigi vurgulanmstir.

Gillii ve Atasoy tarafindan (2020) gerceklestirilen gastroturistlerin seyahat ozelliklerinin
arastirildig1 calismada yabanci ziyaretgilerin Tiirkiye'yi tercih etmelerindeki ana faktoriin tarihi ve
kiiltiirel cekicilikler oldugu, ziyarette bulunan yabanc ziyaretgilerin Tiirk mutfagina iliskin bilgi
kaynaginin internet oldugu ortaya konulmustur. Calisma, turizm paydaslarina ve destinasyon
yOneticilerine gastronomik unsurlarin tanitiminda dijital platformlarmn goz ardi edilmemesinin
onemi vurgulanmaigtir.

Manola ve Koufadakis (2020) tarafindan gergeklestirilen gastronomi turizminin ekonomiye
olan katkisinin degerlendirilmesi amaciyla yapilan calismada, gastronomi turizmi konusunda
stratejiler gelistirmesi, bu dogrultuda turizm tirtinlerinin gelistirmesi gerektigi ortaya konulmustur.
Bu kapsamda yapilacak c¢alismalar olarak yerel mutfaga dair malzemelerin ve pisirme
yontemlerinin 6n plana ¢ikarilmasi, restoran, otel, ulagim gibi alt ve tiist yap1 yatinmlarmin
yapilmasi ve gastronomi turizminin destinasyonun diger turizm {iiriinleriyle birlikte tanitilmasi
Onerilmistir.

Soltani ve dig. (2020) tarafindan gerceklestirilen, gastronomi turizmi perspektifinde turistlerin
davranigsal niyetlerinin 6l¢iildiigii calismada restoranlarda gesitliligin ve yiiksek hizmet kalitesinin
saglanmasina vurgu yapilmistir. Mekan tasarimlarinda estetik ve konfora 6nem verilmesi,
restoranlarda hijyene ve giivenli gida sunumuna dikkat edilmesi aktarilmigtir. Bunlar1 yaparken
dekorasyonda yerel el sanatlarinin kullanilmas: ve turistlerin makul fiyatlarla bu hizmetlere
erisiminin saglanmasi yerel gidanin tiiketim degerinin artirilmasi igin 6nerilmistir. Ayrica turistlerin
ve tur rehberlerinin yerel halk ile etkilesime girebildigi deneyim ortamlarinin olusturulmasi
Onerilmistir. Yerel yemeklerin destinasyonda one ¢ikan dogal ortamlarda sunulmasmin Gnemi
vurgulanmig, bunun yaninda sosyal medya fenomenlerinin tanitimlarda kullanilmas: gerektigi
savunulmustur.

Arici ve Bayram (2021) tarafindan gergeklestirilen, gastronomi turizmi ile ilgili uygulamalarin
ortaya konuldugu calismada gastroturistlerin yerel mutfag: deneyimleme istegi ile bolgede bulunan
gida ciftliklerini, {iretim tesislerini, satis noktalarini, restoranlari, festival, fuar gibi etkinlikleri
ziyaret ettigi aktarilmistir. Ayrica gastroturistler, yerel mutfakla ilgili alisveris yapmakta ve
egitimlere katilmaktadirlar. Calismada, gastronomi turizmi arz kaynaklar: igerisinde gastronomi
miizeleri, gastronomi turlari, gastronomi rotalar1 ve gastronomi festivallerinin yer almasi gerektigi
belirtilmistir.

Uyar (2021) tarafindan gergeklestirilen, yerel mutfagin turistlerin seyahat motivasyonu ve
deneyim {izerindeki etkisinin arastirildig1 calismada turizm destinasyonlarindaki konaklama ve
yiyecek icecek isletmelerinde yerel mutfaga 6zgii irtinlerin 6ziine uygun sekilde sunulmasinin ve
tanitilmasimmin paydaslar tarafindan desteklenmesinin 0nemi vurgulanmistir. Yerel mutfagin
tanitimimin yapilabilecegi festival, yarisma vb. aktivitelerin organize edilmesi, yerel mutfak
Ogelerinin korunmasina yoOnelik cografi isaretleme c¢alismalarinin yapilmasi, yerel mutfak
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unsurlariin 6zgiin sekilde tanitilacag1 gastronomi rotalarinin olusturulmasi, yerel halk ile turist
iligkisini kuvvetlendirecek deneyim ortamlarmin tesis edilmesi bu kapsamda yapilabilecek
calismalar arasinda yer almaktadir.

Zain ve dig. (2023) tarafindan gerceklestirilen gastronomi turizminin gelistirilmesi yoniindeki
stratejilerin belirlendigi ¢alismada, yerel gidanin gastronomi turizmi agisindan beklenen degeri
yaratmasi igin ilgili taraflarin is birligi i¢cinde ¢alismasi, kalitenin saglanmasina yonelik ¢alisimalar
ylriitiilmesi, yerel gidalarin pazarlamasinin giiglendirilmesi ve yerel gida isletmeleri arasinda is
birliginin gelistirilmesi konusunda ¢alismalar yapilmasi gerektigi belirtilmektedir.

4. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Arastirma kapsaminda uzman goriisleri alinarak tamamen 0Ozgiin yontemle hazirlanan
gastronomi turizmi potansiyelinin degerlendirilmesine yonelik sorular baska destinasyonlar igin
gerceklestirilecek bilimsel c¢alismalar ig¢in yol gosterici olacaktir. Ayrica g¢alismanin hazirlik
asamasinda yapilan taramalarda Havran’in gastronomi turizmi potansiyelinin degerlendirilmesine
yonelik herhangi bir ¢alismaya rastlanmamistir. Bu agidan arastirma, ilgenin gastronomi turizmi
potansiyelinin biitiinciil bakis agisiyla ortaya konulmas: agisindan literatiirdeki boslugu giderecek
niteliktedir. Arastirma, farkli kesimlerden paydaslarin perspektiflerini bir araya getirmesi yoniiyle
de bolgede gastronomi turizminin gelistirilmesinde pratige yonelik genis bakis agili, somut 6neriler
sunmaktadir. Derinlemesine goriime formu 6rnegi ¢alismanin ekinde yer almakta olup arastirma
kapsaminda asagida yer alan basliklara yanit aranmistir:

e Ilgenin yoresel iiriin potansiyelinin ve yerel mutfagmin gastronomi turizmi agisindan
yeterliligi,

. ngnin sahip oldugu, gastronomi ile ilgili hikayesi olan lezzetler, yemekler,

e Havran’'da faaliyet gosteren yeme i¢me tesislerinin sayisi, kapasitesi ve kalitesi ile mevcut
durum,

e Yerel halk tarafindan siklikla tercih edilen veya turistler tarafindan 6zellikle ziyaret edilen
yerel mutfag1 yansitan isletmeler,

e Ilcenin ulasim ve konaklama olanaklar,

e Yoresel gidalarin islendigi gida isleme tesislerinin nitelik ve niceligi,

o [llgede gastronomi deneyimi amagcl ziyaret edilebilecek yeme-i¢me tesisi veya gida isleme
tesisleri,

o Tlcede gerceklestirilmekte olan gastronomi temali etkinlikler,

e Ilcenin, gastronomi turlar1 gergevesinde ziyaret edilme durumu,

. ngdeki gastronomi temal1 miizeler,

e Tlge i¢in olusturulan veya ilgenin dahil oldugu herhangi bir ulusal veya uluslararasi ag veya
gastronomi rotasi durumu,

e Cografi isaret calismalarinin yeterliligi,

e Havran’a ait yerel gidalardan hediyelik olarak deger gorenlerle ilgili goriisler,

. ilgenin gastronomi ve turizm olanaklarinin etkin tanitimi hakkinda gortisler,

e Yerel yonetim, kamu, turizm ve gastronomi alaninda faaliyet gosteren paydaslar arasindaki
iletisim,

e Yerel gida {ireticileri yeterince desteklenip desteklenmedigi hakkinda goriisler,

e Kiigiik tireticileri destekleyen satis noktalari ve yeterliligi,

o [llgede tarim ve/veya turizm alaninda faaliyet gosteren kooperatif ve birlik durumu
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5. YONTEM

Aragtirma sorularina derinlemesine cevap almabilmesi, katihimci goriislerinin sinirlanmamasi,
i¢in nitel arastirma yontemine bagvurulmustur. Nitel arastirma yontemleri bir konuya ait gortiislerin
derinlemesine anlagilmasina olanak tanir. Nitel arastirmalarda, kullanilan tekniklerden biri olan
gortisme tekniginde katilimcilar arastirma konusu hakkindaki bilgilerini aktif bir katihmla aktarir.
Gortisme teknigi, yapilandirilmamis, yapilandirilmis ve yar1 yapilandirilmis seklinde
gergeklestirilebilmektedir. Yar1 yapilandirilmig goriisme tekniginde arastirmaci, sorular1 éncesinde
belirleyerek bir goriisme formu olusturur. Goriisme sirasinda ihtiyag halinde katilimcilar cevaplara
ilave yapabilir (Un ve Okat, 2023: 493).

Yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi ile gergeklestirilen arastirma kapsaminda once literatiir
taramasi yapilarak destinasyonun gastronomi turizmi potansiyelini etkileyen kriterler belirlenmis
ve bunlarla ilgili sorular hazirlanmistir. Ardindan alaninda uzman akademisyenler ile
degerlendirme yapilarak goriisme formu 18 soruluk nihai hale getirilmistir. Arastirma igin
07.06.2024 tarih ve E-19928322-050.04-391754 sayili Balikesir Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler
Aragtirmalar: Etik Kurulunun uygun goriisti alinmastir.

Arastirmanin evrenini; Havran ilgesinin turizm ve gastronomi ile ilgisi olan gergek ve tiizel
kisiler olusmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi amaca yonelik 6rnekleme ve kartopu ornekleme
teknigi kullanilarak belirlenmistir. Amaca yonelik oOrnekleme tekniginde arastirmacilar
aragtirmanin amacma hizmet edebilecek en uygun kisileri segebilirler. Kartopu Ornekleme
tekniginde ise bir katiimciyla yapilan goriisme sonunda katilimcinin referansiyla diger katilimcilara
ulagilir. Gortismeye katilan orneklem sayisi, aragtirmanin biitiiniinii saglayabilen, ne verilerin elde
edilmesini zorlastiracak kadar az ne de analiz yapmay1 zorlastiracak kadar ¢ok olan 5 ile 25 kisi
arasinda olmalidir (Un ve Okat, 2023: 494). Arastirma kapsaminda 10-30 Haziran 2024 tarihlerinde
14 kisiyle goriisiilmiistiir. Arastirmanin orneklem grubunda kamu kurum ve kuruluslari, yerel
yonetimler, akademisyenler meslek odalari, acenteler, turist rehberleri, yiyecek-igecek hizmeti veren
ve liretim yapan isletmeleri temsilcileri ve ¢alisanlar1 yer almis, Katilimailar, K1, K2, ..., K14 seklinde
rastgele kodlanmustir. Katilimcailarin 10 tanesiyle yiiz yiize goriisiilebilmisken 4 katilimciyla telefon
iizerinden goriisme yapilabilmistir. Yiiz ylize gortisiilen katihmcilarda bilgilendirme goriisme
aninda yapilmis ve yanitlar o an goriisme formuna islenmistir. Telefon ile goriisme yapilan
katilimcilara goriisme formu mail yoluyla iletilmis, 6nce katilimcinin formu incelemesi istenmis,
ardindan katilimcinin uygun oldugu bir zaman diliminde miilakat gergeklestirilmistir.

6. BULGULAR
6.1.Katilimcilara iliskin demografik bulgular

Katilimcilarin demografik 6zellikleri incelendiginde 14 katilimcidan 8'i erkek, 6's1 kadin olup
katilimcilarin 2’si akademisyen, 2’si tur rehberi, 1'i sivil toplum kurulusu, 5i 6zel sektor, 4'ti kamu
temsilcisidir. Katilimcilardan 10'u amagh o6rneklem; 4’ ise kartopu Orneklem yontemine gore
belirlenmistir.
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Tablo 1. Anket Katilimcilarinin Demografik Ozellikleri

Katilima Cinsiyet Gorevi
K1 E Akademisyen
K2 E Turist Rehberi
K3 K Turist Rehberi
K4 K Gida Isletme Tesisi Sahibi
K5 E Yiyecek-Igecek Isletmesi Sahibi
K6 K Gida Isletme Tesisi Sahibi
K7 E Acente Sahibi
K8 K Akademisyen
K9 K Yerel Isletme Sefi
K10 E Sivil Toplum Kurulusu Temsilcisi
K11 E Tarim Tlge Miidiirliigii yetkilisi
K12 K Giiney Marmara Kalkinma Ajans: (Uzman)
K13 E Ticaret Odas1 Turizm Meclis Uyesi
K14 E Ilce Belediyesi Yetkilisi

6.2.1lcenin yoresel iiriin potansiyelinin ve yerel mutfaginin gastronomi turizmi acisindan
yeterliligi hakkinda bulgular

Katilmailar iklimsel ve cografi kosullar nedeniyle ilgenin tarimsal ve yoresel {iriin
potansiyelinin yeterli oldugunu ancak tiriinlerin gastronomi turizmi 6gesi olarak kullaniminda
gelismeler kaydedilmesi gerektigini belirtmislerdir. Uriinler ¢ogunlukla giinliik yasamda hane
sofralarinda tiiketilse de yeme-igme tesislerinde hala pek ¢ok ¢esidin yer almadig belirtilmistir.

K?7: “Havran'in koy meralarinda yetisen hayvanlarin et ve siit iiriinleri lezzetlidir. Bu iiriinler, Tiim bolge
halk: tarafindan deneyimlenmis ve bilinen bir lezzet markasina dénmiistiir. Havran'in yogurdu, siitii,
peyniri bolge stnirlarini agmis ulusal bir markaya doniismiis durumdadir. Havran mandalinasimin giiney
bolgelerine gore daha gec hasat edilmesi bolge ciftcisine énemli bir avantaj saglamaktadir. Madra Daglar:
ve Kazda$ eteklerinde yetisen mantar-melki tiirevi bitkiler ve dogada kendiliginden yetisen dag cilegi gibi
meyveler agisindan da bolge zengindir. Bolgeye has sofralik ve yaglik zeytini ile Havran ilgesi basli bagina
bir zeytin cografyasidir. licede 10 adedin iizerinde zeytinyag fabrikast bulunmaktadir. Ve buradan
iilkemizin birgok yerine zeytinyag: ve sofralik zeytin satigt yapilmaktadir. Kazdaglart ve Madra Daglar:
eteklerinde bulunan dag kiyleri ile Edremit Ovasinda bulunan kiyler tam bir sebze ve meyve deposudur.”

K14: “Havran, yoresel iiriin potansiyeli acisindan olduk¢a zengindir. Tarimsal iiriin cesitliligi ve dogal
iiretimleri nedeniyle eskiden bu yana Balikesir [linin meyveci ilgesi, mandiract ilgesi olmustur. Giiniimiizde
halen ilcemize gelen misafirler her tiirlii meyvelerini pazarimizdan satin alir, peynir, yogurt, hosmerim
gibi mandira iiriinlerini de alarak evlerine gotiiriirler.”

6.3.11cenin hikayesi olan lezzetlerine iliskin bulgular

Havran Kegkegi, Havran Tiridi, zeytinyagh kuru fasulye, giivecte et, firnda kuzu, sura(
kaburga dolmasi), nohutlu kegkek, yagh pide, Havran Mantisi, Havran Yogurdu, peynir cesitleri,
hosmerim katilimcilar tarafindan ilgeye 0zel lezzetler olarak betimlenmistir. Ayrica leblebi ve Tiirk
Kahvesi a¢isindan da vurgulamalar yapilmistir.

K11: “Hosmerim Taths: licemizde simge haline gelmistir. Peynir helvast ya da peynir tathst olarak da
bilinen tatli, Evliya Celebi'nin Seyahatnamesinde de kendisine yer bulmugstur. Evliya Celebi, bu tatlimin,
Balikesir’e yerlesen ilk Tiirkmen gocebelerinde de goriildiiiinii, Havran’ a da oradan gectigini anlatmistir.
Hikdyeye gecmeden once bir not; Osmanli Doneminde Tiirk aile yapisinda, evli kadinlar eslerine ‘Er” veya
‘Erim’” diye hitap ederdi. Rivayete gire, savasin baglamas: iizerine erini cepheye yolcu eden gelin, uzun
yullar geri donmesini beklemis. Aradan uzun zaman gegmesine ragmen eri geri donmeyen gelinin biitiin
iimitleri tiikenmis ve sehit diistiigiinii diisiinmeye baslamms. Fakat uzun yillar sonra da olsa eri geri
donmiis. Gelin, camindan ¢ok sevdigi hayat arkadasim birden karsisinda goriince cok sevinmis ve bir sofra
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hazirlamaya karar vermis. Ama yoksulluk nedeni ile mutfakta pek bir sey bulamamus. Ne yapsam acaba
diye diisiiniirken ellerinde kalan tek inegin siitiinden mayalayip duvara astig peynir goziine ilismis. Taze
peynirin icine yumurta, seker ve irmik katarak ateste pisirmis. Ilk defa yaptig1 bu lezzeti erine sunmus ve
merakla “Hog mu erim? Hos mu erim?” diye sormus. Hayat arkadas: memnuniyetle “Hog hos” diyerek
gelini takdir etmis. Oncellikle Balikesir yoresinde sonra da tiim iilkede hikdyesi kulaktan kulaga anlatilarak
yapian tath, hikdyesinden dolayr “Hosmerim” admi almistir. Dible tatlisi da hikdyesi olan lezzetler
arasinda yer almaktadr. Bekdr kizlar ve erkekler evlenme agamasindayken; erkek tarafi soz kesildikten sonra
ilk defa kiz evine giderken yanlarinda biiyiikce kulplu bir kavanozu icinde sekerle birlikte gotiiriirler.
Kavanozun kulpunda bir bilezik asilir. Kiz evi de ilk defa erkek evine gelirken bu tatliy: yapar ve hep birlikte
yenir.”

K14: "Havran Surasi, Tiirkiye'nin bazi bélgelerinde yapilan kaburga dolmasima benzer. Ancak kaburga
dolmasindan farkl olarak kaburga, icerisine sadece piring ve kazdaglarimin ¢am fistig1 konulmak suretiyle
geceden odun firinlarina pismeye konulur ve firin kapagr camurla stwoanir. Ayrica Sura Kurban Bayrami
sabah kahvaltilarimin vazgecilmez yemek ddetidir. Ailenin en biiyiigiiniin evinde bayram sabahi
bayramlasilir ve Sura yenilir. Havran Yagl Pidesi, Savaslar ve yokluk zamaninda evde kolay bulunabilecek
kit malzemelerle yapilan bir yemektir. Halk arasinda yoresel bir yemek olarak yaygin sekilde
tiiketilmektedir. Havran leblebisi, bolgede yetisen nohutlardan giinliik taze olarak kavrulmaktadir ve
Havran igerisinde bulunan kiiciik atilye ve satis noktalarinda taze olarak satisa sunulmaktadir.
Havran’'daki mandiralarda yapilan peynir ve yogurtlar bolge daglarinda dogal otlarla ve acik arazide
beslenen hayvanlarin siitiinden yapilmakta olup, belli bir lezzete sahiptir.”

6.4.Havran’da faaliyet gosteren yeme-i¢cme tesislerinin sayisi, kapasitesi ve kalitesi ile ilgili
bulgular

Katilmcilar, Havran ’da faaliyet gosteren yeme igme tesislerinin sayisi, kapasitesi ve
kalitesinin yeterli seviyede olmadigni, ilge potansiyelini yansitmadigin diisiinmektedirler. lgede
birkag tane 6ne ¢ikan biiyiik isletme oldugunu, bunun disinda yalnizca yerel halkin ihtiyaglarina
cevap verecek kalitede kiiglik esnaf lokantalarnin oldugunu aktarmislardir. Katilimcilar, sehir
planlama agisindan yeni alanlar yaratilarak isletmelerin sayisinin artirilmasi, nitelik olarak
gelistirilmesi, tesislerde ilgeye 0zgiin lezzetlere yer verilmesi, hikayesi olan iiriinler yaratilarak
mevcut miizelerde olusturulacak alanlarda da bunlarin servis edilmesi gerektigini
diisiinmektedirler.

K3: “Havran’da yeme icme tesislerinin kapasitesi ve kalitesi turizme katma deger yaratacak sekilde
pazarlanmast adina yetersizdir. Herhangi bir turist kafilesinin agirlanmas: icin standart organizasyon
deneyimi stmrlhidir. Ancak ilge, slow food anlayisi ile gerceklestirilecek butik organizasyonlar icin deger
yaratacak unsurlara sahiptir.

K?7: “Havran ilge merkezi kiiciik ve yerlesik olup ilge niifusu 28.000 kisi kadardir. Havran icerisinde esnaf
lokantas: konseptinde, 1zgara kofteciler, kuru fasiilyeci gibi tencere yemegi yapan kiiciik lokantalar
mevcuttur. Koylerden ilceye gelen koyliilerin ve ilce esnafinin daha cok 68le yemegi icin (1 6giin) ragbet
ettigi bu restoranlar simdilik sadece ydre halkimin yerel ihtiyaglarina cevap vermektedir. Havran ilgesi
Balikesir- Bursa ile Izmir-Canakkale yol giizergahindadir. Son yillarda yerel yonetimlerin ve valiligin
katkilariyla sokak ve caddelerin iyilestirilmesi, eski konaklarin ashma uygun restorasyonlar: ile ilge
turizmde taninmaya baslamis, bu nedenle Havran’a turistik ve kiiltiirel amach ziyaretler artmigtir. flgeye
gelen turistlerin yeme, icme, aligveris ihtiyaglarina yonelik olarak daha fazla yeme, icme mekdni ve satig
reyonlart agilmalidr.

6.5.Yerel halk tarafindan siklikla tercih edilen veya turistler tarafindan o6zellikle ziyaret
edilen yerel mutfag: yansitan isletmeler ve yerel restoranlarda yer almasi gereken 6geler
ile ilgili bulgular

Katilmcilardan ikisi harig yerel yeme-icme tesislerinin yalnizca yerel halka hitap ettigini,
isletmelerin yerel mutfag1 cok yansitmadigini aktarmis, turistlerin Havran’i ziyaret sebepleri
arasinda yiyecek-icecek isletmeleri olmadigini ifade etmislerdir. Yoresel lezzetlerin yalmizca

299 Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (3), 288-310



C. Sahin, G. K. Girgin

isletmeler araciligiyla degil miizeler aracilifiyla da tanitilmasi gerektigi, yeni kurulan kadin
kooperatifi araciligiyla bu agigin az da olsa kapatilmas: gerektigi ifade edilmistir. Tesislerde
kapaktan kesme, Sura, Havran Mantisi, Havran keskegi, ot yemekleri, hosmerim, mandalina tatlis1
gibi yerel yemeklerin yoresel adlariyla servis edilmesi gerektigi, Havran’a 6zgii el sanatlar
unsurlarinin dekorasyon ve servis asamasinda kullanilmasi gerektigi tespit edilmistir.

K2: "“Bence ozellikle Sura’ya daha cok yer verilmeli hatta her tesis Sura yapmali ve Havran bolgesine
girildiginde her yerde sura reklami ve yazisi olmali.”

K3: “Havran’da kitle turizmi rotalarinda ve programlarinda yer almasa da 0zel organizasyonlarda ziyaret
edilen leblebici, sarkiiteri, kasap, kahveci, hogmerimci gibi ayr1 ayri, en fazla 4-5 kisinin ayni anda aligveris
edebilecegi yerel isletmeler vardir. Bunun disinda Havran'daki herhangi bir restorana Havran'mn su
meshur yemegini yiyelim diye gidildigini diisiinmiiyorum. Yemekler diger ilcelerde de bulunabilecek et ve
zeytinyaghlar olarak servis edilmektedir. Olusturulan meniilerde yemegin isminin Havrana ozel, yerli
halkin evlerinde kullandig: isimle yeniden adlandirilmas:, ¢ok cesit yerine Havran evlerinde yenilen
yemeklerin yer verildigi isletmelerin olmast fark yaratacaktir. Isletmelerde kiiltiirel 6ge olarak yerel halk
tarafindan kullanilan mutfak malzemelerine yer verilebilir, bunlarin iiretimi yaptirilabilir, yemek sunumu
yapan kisi, meniide ve sunumda kullanilan malzemelerle ilgili bilgi verebilir.

K11: “Yerel restoranlarda ilcemize ait herhangi bir lezzet satilmamaktadir. Yoremizle 6zdeslesen;
hosmerim, dible tatlis1 gibi lezzetler ilcemizdeki restoranlarda daha fazla satisa sunulmalidir. Yoresel el
sanatlarimiz olarak ilcemizde; minyatiir at arabasi, yoresel dal boh¢a ve bindalli bohga iireten isletmelerimiz
bulunmaktadir. Bu iiriinler restoranlarda da yer bulmalidir.

6.6. [lcenin ulagim ve konaklama olanaklar1 konusundaki bulgular

Katilimailar ilgenin ulasim sorunu olmadigini, faaliyete gecen Canakkale 1915 kopriisii ve
Istanbul Otobanu ile Istanbul’'un hem Anadolu hem de Avrupa yakasindan ulagimin kolaylastigini,
Kocaseyit Havalimani'ndan her giin diizenli sefer oldugunu ifade etmislerdir. Balikesir-Havran-
korfez arasinda hizmet veren belediyeye ait toplu tasimanin biraz daha siklasmasinin faydali olacag:
goriisii de bulgular arasinda yer almistir. Tur rehberi katihmcilar tarafindan sehir iginde tur
otobiislerinin park edebilecegi alanlar yaratilmasi gerektigi vurgulanmistir. Ancak, katilimcilar
konaklama olanaklarinin yetersiz oldugunu diisiinmektedirler. flcede belediyeye ait yalnizca bir
otel hizmet vermektedir. llgenin Balikesir’in en fazla yatak kapasitesine sahip korfez bolgesine ¢ok
yakin olmasi sebebiyle konaklama sorunu olmasa da ilgenin turizmden daha fazla gelir elde etme
hedefi varsa tarihi yapilarin restore edilerek konaklama imkan1 saglanmas: gerektigi, mimarinin
mutlaka yerel kiiltiirti yansitmas: gerektigi gortisii ortaya ¢ikmugtr.

6.7.llcede faaliyet gosteren gida isleme tesislerinin nitelik ve niceligi hakkinda bulgular

Tlcede zeytin ve zeytinyag: tesisleri ile siit isleme tesisleri yogun olarak vardir. Isletmeler gida
kodeksine uygun olsa da sofralik zeytin ve bal iiretiminde daha fazla standartizayona ihtiyac
duyulmaktadir. K14 tarafindan zeytinyag tesislerinin tamaminin 2 fazli sistemle calisti1 ve kirletici
atik olusturmadig1 vurgulanmistir. K1, isletmelerin kalitesinin insan kaynag1 sebebiyle diisiik
oldugunu aktarmistir. K4’e gore de Ilge isletmelerinin en 6nemli problemli egitimli insan kaynagidir.
Mavi yakali insan kaynaklarinin isletme ihtiyaglarina uygun sekilde egitilmesi zaman almaktadir.
Bunun disinda peynir tiretiminde klasik yontemlerin disina da ¢ikilmasina ihtiyag vardir. Peynir
isleme tesisleri yurt dis1 mengeili egiticiler araciligiyla teknik bilgisini gelistirmeli, peynir cesidi
artirmalidir.

K12: Yiyecek-igecek isletmeleri acisindan ziyaret¢i cekmeyen Havran, bu durumun aksine ilgede iiretilen
peyniri, zeytini, zeytinyagini, bali, eti buradaki kiiciik igletmelerden almak isteyenler tarafindan siklikla
ziyaret edilmektedir. Havran'a alisveris amaciyla giden kisiler bu yiyeceklerin hangi isletmelerden
alinacaginy bilir. Dolayisiyla Havran'da iiretilen iiriinlerin kaliteli olduuna dair bir algr mevcuttur.
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Ancak ilgenin iirettigi iiriinlerden daha yiiksek katma deger elde etmesi icin yeme-icme tesislerinde de bu
iiriinlerin en iyi sekilde islenip sunulmasima ihtiyag vardir.”

6.8. [lcede gastronomi deneyimi amagli ziyaret edilebilecek yeme-i¢gme tesisi veya gida isleme
tesisleri ile ilgili bulgular

Katilimailar, zeytin hasat donemlerinde Havran’da faaliyet gosteren zeytinyag: isletmelerinin
hasat ve zeytin sitkim deneyimi amaciyla ziyaret edilebilecegini aktarmislardir. Bunun disinda siit
diriinleri, hosmerim, leblebi diikkanlari, sirke isleme tesisi, yerel halkin {irettigi {irtinleri sundugu
Havran Koylii Pazarmin deneyim amagh ziyaret edilebilecegini aktarmislardir. K7 ise Kocadag ve
Hanlar mevkilerinde kahvaltilariyla 6ne ¢ikan ekoturizm tesisleri oldugunu aktarmistir. K12, ilgenin
bu alanda gelismesi gerektigini 6zellikle cografi isaretli iirtinlerden mandalina ve incir bunlarin
disinda da zeytinyagi, bal odakli ziyaret ve deneyim merkezlerinin gelistirilmesi gerektigini
aktarmistir.

6.9.Tlcede diizenlenen gastronomi temali etkinlikler ile ilgili bulgular

Katilimcilarin bir¢ogu ilgede gastronomi temali bir etkinlik diizenlenmedigini veya bu konuda
herhangi bir bilgilerinin olmadigini aktarmislardir. Yalnizca K7 ve K14 bir donem Cografi Isaretli
Havran Mandalinasi Festivali, Cografi Isaretli Havran Siyah Inciri Festivali Kazdaglar Siit, Bal ve
Zeytinyag1 Festivalinin diizenlendigini ifade etmistir. K7, bu festivallerin gelistirilerek devam
etmesinin ilceye katki saglayacagimi aktarmistir. K3 ve K13, yorenin ot potansiyelinin festivalle
tanitilmas1 gerektigini aktarmus, Alacati Ot Festivali gibi festivallerin Havran’da da organize
edilebilecegini vurgulamislardir. K2 ise Tiirkiye’de bu alanda ¢ok fazla festival diizenlendigini eger
festival diizenlenecekse de yaratic1 olunup karnaval havasinda etkinlikler diizenlenmesi gerektigini
aktarmistir. K8, Havran mandalinas: ve Havran kara inciri ile tath atdlyeleri, mevsim otlar ile
yemek kurslar1 olusturulabilecegini belirtmistir. Ayrica sicak ot festivali, mantar toplama senligi,
ekogastro paneli, vegan gastro art giinleri gibi nis etkinliklerin diizenlenmesi konusunda onerilerde
bulunmustur. Onerilerine uluslararasi sakin sehir, sakin yemek ve sakin yasam sempozyumu
yapilmasi gerektigini eklemistir.

6.10.11cenin, gastronomi turlar1 cercevesinde ziyaret edilme durumu ile bu alandaki ziyaret
edilebilirligi artirmak i¢in yapilmasi gerekenlere iliskin bulgular

K10, ilgenin 6zellikle leblebi ve mandalina i¢in ziyaret edildigini, bu nedenle bu tirtinleri odak
noktasi alan etkinliklerin diizenlenmesi gerektigini ifade etmistir. K8 de ilgenin hosmerim, leblebi,
Tiirk Kahvesi tadimi ve aligverisi amaciyla ziyaret edildigini belirterek K10'u desteklemistir.
Rehberler ve Acente sahibi katilimcilar, ilgeye yoOnelik diizenlenen info tur sayismin artmasi
gerektigini, ilceye yonelik paket tur programlari hazirlanmas: gerektigini vurgulamislardir. K4,
ilcenin daha 6nce gastronomi deneyimi amactyla TURSAB tarafindan organize edilen info turlar
cercevesinde acente temsilcileri ve kalkinma ajans: tarafindan organize edilen organizasyonlar
kapsaminda influencerlar tarafindan ziyaret edildigini bu etkinliklerin faydali oldugunu
aktarmugtir. Ayrica yerel halk tarafindan yoresel yemeklerin tariflerinin verilecegi ortamlarin
tasarlanmasi gerektigini belirtmistir. K3, Isletme sahiplerinin gruplara iiriinlerin ézelligi hakkinda
rehberler ile is birligi seklinde sunumlar yapmasinin ilgenin turistik cazibesini artirabilecegini
aktarmistir. Mevcut durumda Ajans destegi ile restorasyonu yapilan sokakta alisveris
diikkanlarimin yan yana olmasmin kiiglik gruplar icin cazip oldugunu belirtmigtir. Ayrica,
Havranin cografi isaretli iiriinleri ve zeytinyagi icin hasat mevsiminde turlar diizenlenmesi
gerektigini aktarmistir. K12, ilcede yerel mimariye uygun tasarlanmis veya restore edilmis bir
konakta yerel kahvalt1 kiiltiiriiniin deneyimlenecegi bir ortam olusturulmasimin olumlu olacaginm
aktarmistir. Katilimcilardan K1 ve K13 ise ilgenin gastronomi turlar1 gercevesinde ziyaret
edilmedigini aktarmiglardir.
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6.11.11cede yer alan gastronomi temali miizelere iliskin bulgular

Katilimailarin hepsi ilgede 2 adet etnografya miizesi oldugunu ama hig¢ gastronomi miizesi
olmadigini belirtmislerdir. 2 katilimc1 mevcut miizelerde ilgenin mutfak kiiltiirtine yonelik birtakim
tiriinler sergilendigini aktarmislardir. K1 hari¢ katilimcilarin hepsi ilgede gastronomi temali miize
ac¢llmasinin faydali olacagini aktarmistir.

6.12.Dahil olunan aglar veya gastronomi rotalar ile ilgili bulgular

Katillmcilardan K8, K12, K14 ilgenin yavas sehir adaylig1 asamasinda oldugunu aktarmas,
diger katiimailar konuyla ilgili bilgi vermemistir. K2 hari¢ Katilimcilarmn higbiri dahil olunan bir
gastronomi rotasindan soz etmemistir. K2, Ege peynirleri rotasinda Havranin yer aldigini sdylemis,
bu iiriinle diinya peynir rotalarina da dahil olunmasi gerektigini aktarmistir. Ayrica ilgenin iklim
olarak tizlim yetistiriciligine uygun oldugunu ve uluslararas: turist gekmek igin peynir ve sarabin
birlestirilmesi gerektigini ifade etmistir. Belediye yetkilisi, Edremit Korfezi Turizm Platformu ile
Havran Belediyesinin planladig1 gastronomi rotas: ¢alismalarinin yiiriitildigiinii aktarmistir.

6.13.Cografi isaret calismalarinin yeterliligi ile ilgili bulgular ve bu alanin etkinliginin
artmasi i¢in 6neriler

Havran Mandalinasi, Havran Siyah Inciri, katitlimailar tarafindan cografi isaretli tirtin olarak
aktarilmistir. Belediye yetkilisi Havran sepet peynirine iliskin ¢alismalarin devam ettigini
sOylemistir. K8, konuyla ilgili saha ¢alismalarinin yetersiz oldugunu diistindiigiinti bildirmistir.
K12, ulusal cografi isaretten ziyade AB isaretli {iriin sayisin1 artirmaya énem verilmesi gerektigini,
mevcut cografi isaretli tirlinlerin tanitimi1 ve markalasmas: konusunda daha fazla ¢alisma yapilmasi
gerektigini aktarmistir. K3, K6 ve K12, bu tirtinlerin ilgede diizenlenecek workshoplar’da kullanilip
irtinlerle ilgili receteler gelistirilmesi gerektigini ayrica bu tiriinlerle ilgili festival diizenlenmesi
gerektigini aktarmistir. Katilimcilarin hepsi cografi isaretli {irtinlerle ilgili markalasma ve tanitim
calismalarina 6nem verilmesi gerektigini aktarmislardir. K1, K4, K14 yalnizca cografi isaretin bir
anlami olmadigim bu {iriinlerle ilgili denetim mekanizmasmin iyilestirilmesi gerektigini ifade
etmistir. K13 ise bu konuda yerel yonetimlerin iyi calistigini ancak ticaret odalarmin siirecte daha
aktif yer almasi gerektigini bildirmistir. K11 ise sura, zeytinyagl ev baklavasi, sarmaici gibi lezzetler
icin de cografi isaretin alinmasi gerektigini soylemistir.

6.14.Havran’a ait yerel gidalardan hediyelik olarak deger gorenlerle ilgili bulgular

Katilimailar ilgeye peynir, zeytin ve zeytinyag, incir, mandalina, bal, yogurt, sirke, hosmerim,
leblebi gibi {irtinleri satin alinmak tizere ugranildigini1 aktarmislardir. Bu {iiriinler Havranhlar
tarafindan da bagka bolgelere hediye olarak gotiiriilmektedir. Ancak K1 ve K12 standardizasyon
konusunda ilerlemenin 6neminden, iiriinlerin hem igerik hem de ambalaj kalitesi bakimindan
iyilestirilmesi gerektiginden s6z etmislerdir.

6.15.1lcenin gastronomi ve turizm olanaklarinin tanitimi hakkinda bulgular

Katilimcilarin hepsi bu alandaki tanitimlarin yetersiz oldugunu aktarmislardir. K8 ilgede bir
turizm ofisi kurulmasi gerektigini aktarmigken K14, turizm ofisi kuruldugunu ve turizm tanitim
amacl havran.com.tr internet sitesi hayata gecirildigini ifade etmistir. Ayrica K14, yerel yonetim ve
valiligin katkilariyla ilge igerisindeki sokak ve caddelerin iyilestirilmesi, eski konak ve evlerin
bulundugu sokaklarin aslina uygun restorasyonlar: ile ilgenin turizmde taninmaya baslandigini
vurgulamistir. K6, tanitimi giiclendirmek icin 12 ay turist ¢ekecek aktivitelerin gelistirilmesinin
onemine deginmistir. Ayrica Havran'in tur rotalarina eklenmesi gerektigini, yalnizca Havran degil
cevre ilgelerde de gelisecek olanaklarin Havran’i olumlu etkileyecegine deginmistir. Katilimcilarin
¢ogu dijital platformlarin tanitimda daha aktif kullanilmas: gerektigini, tanitimda iyi uygulama
orneklerinin baz alinmasi gerektigini bildirmistir.
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6.16.Yerel yonetim, kamu, turizm ve gastronomi alaninda faaliyet gosteren paydaslar
arasindaki iletisim hakkinda bulgular

K4, K5, K6, K10, K10, K11 ve K14 paydaslar arasinda iletisim ve is birliginin giiclii oldugunu
aktarmiglardir. K12 ise iletisimin kisisel inisiyatiflerle ilerledigini iletisimin kurumsallagsmasi
yoniinde adimlar atilmasi gerektigini aktarmistir. K14, Turizm paydaslarinin korfez bolgesini bir
biitiin olarak ele alip tek bir turizm destinasyonu kabul ederek ortaklasa gabalar gostermesinin
olumlu sonuglar verecegini ifade etmistir. Bu amagla daha 6nce faaliyete gegirilen Edremit Korfezi
Turizm Platformunun ¢alismalarini yeniden hizlandirmas: gerektigini bildirmistir. K8, K13, Turizm
ve gastronomi alaninda faaliyet gosteren STK'larin ¢ogalmasi gerektigini ve var olanlarin da daha
aktif calismasi gerektigini ifade etmistir. K1, iletisimin zayif oldugunu, K2 ve K3 konuyla ilgili
bilgileri olmadigini ifade etmiglerdir.

6.17.Yerel gida iireticilerine saglanan destekler ile ilgili bulgular

K4, K6, K8, K10, K11, GMKA, TKDK, KOSGEB gibi kurumlar aracihgiyla ve kamunun yatirim
stireclerinde gerekli biirokratik destegi vererek iireticilerin yeterince desteklendigini, K1 ve K2 ise
desteklemelerin yeterli olmadigini ifade etmislerdir. K14, yerel gida {ireticilerinin kendi baslarmna
miicadele verdiklerini, devlet desteklerinin genel gecer degil, tireticilerin tek tek ele almip her bir
iiretici Ozelinde belirlenecek ihtiyaglar dogrultusunda verilmesi gerektigini ifade etmistir. K3,
Isletmelerin geleneksel olarak kendi bilinirlikleri ile var olduklarini, yoresel iiriinlerin hikayeleri ile
one cikarilarak igletmelerin tanitim yoluyla desteklenmesi gerektigini ifade etmistir. Bu kapsamda
konaklama tesislerinde, restoran meniilerinde yerel yemeklere yer verilmesinin olumlu olacag
belirtilmistir. Festival gibi etkinliklerle veya Havran’i tur programlarina dahil ederek biitiinciil bir
yaklasimla tanitim yaparak iireticilerin desteklenmesi gerektigini ifade etmistir. K13, iireticilere daha
¢ok markalagsma destegi verilmesi gerektigini ifade etmistir. K8, paydaslarin daha fazla is birligi
yapmasi gerektigini, Slow Food konusunda yapilan ¢alismalar kapsaminda Havran MYO Ascilik
boliimiiniin acilmas: gerektigini belirtmistir. K7 ise iireticilere verilecek en onemli destegin alim
garantisi oldugunu su ifade etmistir: “Ornegin Havran mandalinasi, Balikesir Biiyiiksehir Belediyesi,
Balikesir Valiligi, Tarim Il Miidiirliigii katkilariyla kurulacak Kooperatif benzeri bir kurulus tarafindan yore
ciftcisinden dogrudan alinir ve bu kooperatif aracili§iyla pazarlanirsa iiriin yerinde degerlenir.”

6.18.Kiiciik iireticileri destekleyen satis noktalar ile ilgili bulgular

K1, bu sekilde alanlar oldugunu ancak yetersiz oldugunu ve var olanlarin kalitesiz iiriinler
sattigini belirtmistir. Diger katilimcilar ise yol tistiinde birkag satis noktas: oldugunu ancak ¢ogunun
kiiclik tireticinin kendi inisiyatifiyle profesyonel olmayan sekilde olusturuldugunu, buralarm ve
Havran ilge merkezindeki satis noktalarmin gelistirilmesi gerektigini belirtmistir. Katihimcilar
ozellikle zeytin ve zeytinyag1 konusunda daha fazla satis noktasi olusturulmas: gerektigini ifade
etmislerdir. Belediye yetkilisi bunlardan fakli olarak GMKA destekli 50 Peynirli Sehrim projesi
kapsaminda peynir satis diitkkanlari tesis edildigini aktarmistir. K3 ve K9 Havran Koylii Pazarinin
bu tiir bilinirlige sahip oldugunu ancak kooperatif ve birlikler araciligiyla gevrimici satis
imkanlarmin gelismesi gerektigini belirtmistir. K13 de kooperatiflerin satis konusunda daha fazla
aktif rol almasi gerektigini ve baraj cevresinde bdyle alanlar olusturulmasi gerektigini bildirmistir.
K8 de sokak diizenlemelerinin daha genis alanlar1 kapsayacak sekilde yapilmasiyla ilge merkezinde
bu alanlarin artirilmasi gerektigini aktarmistir.

6.19.11cede faaliyet gosteren kooperatif ve birlikler ile ilgili bulgular

Katillmcilarin yaris1 konuyla ilgili bilgiye sahip degildir. K4, K6, K11 ve K14, ilcede Havran
Bacilar Kadin Girisimi Uretim ve Pazarlama Kooperatifinin heniiz yeni kuruldugunu ifade etmistir.
K12, ilgede aricilar birliginin faal oldugunu diistindiigiinii ifade etmistir. K7, Havran bolgesinde
TARIS'in zeytin alim ve satisi konusunda aktif oldugunu, K10, llcede tarim alaninda kooperatifler
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oldugunu, etkinliklerinin yeterli oldugunu ancak turizm alaninda kooperatif ve birlik
bulunmadigini ifade etmistir.

SONUC ve ONERILER

Bir turistik destinasyonu diger destinasyonlardan ayirmak ve ziyaretgileri gekmek amaciyla
benzersiz imaj olusturma ve bu siireci yonetme olarak 6zetlenebilen destinasyon markalasmasi, bir
destinasyonun turizm olanaklarinin daha etkin pazarlanmasi agisindan énemlidir. Stirdiirtilebilir
bir destinasyon markasinin yaratilmasi icin, destinasyonun degerlerin dogru sekilde
konumlandirilmas: ve destinasyona ait marka mesajmin hedefli ve etkili bir sekilde iletilmesi
gerekmektedir. Lezzet deneyimlerini diger kiiltiirlerden 6grenmeyi, yemegi anlamay1 ve onunla
iligkili Ozellikleri Oziimsemeyi igeren gastronomi turizmi yerel restoran ve pazarlarin ziyaret
edilmesi, yerel seflerle etkilesimde bulunulmas: gibi aktivitelerle destinasyona ekonomik, kiiltiirel
ve sosyal faydalar saglar. Literatiire gore bir destinasyonda gastronomi turizmi ile ilgili arz
kaynaklarinin yaratilabilmesi igin:

e Destinasyonun kayda deger bir tarimsal {iretim potansiyelinin olmasi,

e Uriin ve hizmet kalitesinde belli standartlarin olmasi,

e Destinasyonun sunmakta oldugu gastronomik degerlerin tiiketim veya hediye etme
amaciyla satin alma istahi yaratmasi,

e Destinasyona ait {irtinlerin devamliliginin ve kalitesinin cografi isaretleme gibi metotlarla
garanti altina alinmasi,

e Yerele 6zgii degerlerin hala yasatiliyor olmasi,

e Nitelik ve nicelik bakimindan yeterli sayida tesisin bulunmasi,

e Ulasim, konaklama, alt ve tist yap1 konusunda belli seviyede bulunulmasi,

e Gastronomi turizmi ile ilgili paydaslarin iletisimde olmasi ve koordinasyon halinde
calismasi,

e Geleneksel iirtin ve yontemlerin korunmasi, bu konuda tiretici ve yerel isletmelerin satis
noktalar1 olusturulmasy, tiretici birliklerinin olusturulmas: yerel tirtinlerin tanitilmasi,

e Gastronomik iiriin olarak festivallerin diizenlenmesi, gastronomi rotalarinin gelistirilmesi,
miizeler a¢ilmasi,

e Yerel halkla ve yerel seflerle iletisim firsatlar1 yaratacak etkinliklerin diizenlenmesi,

e Tur rehberleri ve acentelerle siirekli is birligi yapilmasi,

e Yoresel iirtinlerle ilgili hediyelik esyalarm varhig;,

e Destinasyon tanitiminin dijital mecralarda da yeterli seviyede yapilmasi gerekmektedir.

Havran’in gastronomi potansiyeli konusunda internet siteleri ile bilimsel ¢alismalar taranarak
hazirlanan soru seti 14 katilimciya uygulanarak ilgenin gastronomi turizmi potansiyeli konusunda
bazi1 sonuglara ulasilmistir. Bu baglamda, sehirleraras: ulasim olanaklar1 agisindan ulasilabilir olan
ilcede konaklama imkanlarinin ve tur otobiisleri i¢in park alanlarinin gelistirilmesi gerekmektedir.
flge, kiiltiir turizmi, ekoturizm agisindan 6nemli potansiyeller barindirmaktadir. Canakkale
Savagmin 6nemli kahramanlarindan Koca Seyit’e ev sahipligi yapan ilcede Koca Seyit temal1 anit ve
miizeler, tescilli yapilar, tarihi yaghaneler, kent miizeleri, sagliklastirma projeleri kapsaminda
turizme kazandirilan sokaklar 6nemli turistik ogelerdendir. Ilce, magara, yayla, ciftlik, dag
tirmarnusi, kamp, bisiklet, foto safari, atli gezinti gibi zengin eko-turizm segenekleri sunmaktadir.
Ancak ilge Kuzey Ege turistik tur giizergahlar1 arasinda yer almamakta ilgeye yalnizca siit ve siit
ariinleri, bal, zeytin ve zeytinyag1 gibi {iirinlerin satin almmasi amaciyla kisa siireyle
ugranilmaktadir. Satis noktalarimin sayusi, kalitesi ve kapasitesinde gelismelere ihtiyag vardar. Ilge,
herhangi bir turizm ve gastronomi rotasina dahil edilmemistir. Birka¢ anket katilimcisi bu
hususlardan soz etse de cogu anket katilimcisinin rotalar hakkinda bilgi sahibi olmamasi ve ilgeyle
ilgili internet sitelerinde bu konuda bilgiye erisilmemis olmas1 bu faaliyetlerin yetersiz oldugunu
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gostermektedir. Tlge icin yavas sehir basvurusu yapilmis olup siire¢ oldukca agir ilerlemektedir.
Ancak ilge bu konuda tescil aldiginda siirdiiriilebilir turizm agisindan 6nemli bir avantaj elde
edecektir. Ilge, tarimsal iiretim potansiyeli, yemek cesidi ve hikayesi olan lezzetler anlaminda zengin
bir tablo sunmaktadir. Ancak flgede yeme-igme tesislerinin kalitesi ve kapasitesi, yerel mutfagin ve
kiiltiirel tirtinlerin bu tesislerde sunulmasina yonelik eksiklikler mevcuttur. Son yillarda yerel
yOnetimin inisiyatifiyle cografi isaretleme ¢alismalarinda ivme yakalanmistir. Ancak cografi isaretli
dirtinlerin denetimi ve tamitimi konusunda ilerleme kaydedilmelidir. Yerel {ireticilerin ve yerel
isletmelerin desteklenmesi kapsaminda 6nemli projeler ytiriitiilmiisse etkin gsekilde tanitimin
yapilmastyla desteklemeler devam etmelidir. flcede bu zamana kadar kayda deger miktarda festival
diizenlenmis de festivaller siirekli hale getirilmemis ve yeterli seviyede tanitim1 yapilmamustir. Hem
bu tiir etkinliklerin hem de gastronomi konusunda gelistirilebilecek diger etkinliklerin ilgeye daha
fazla deger saglamas icin is birligi ortami olusturmaya ihtiyag vardir. Bu konuda yerel yonetim,
ureticiler, isletmeler, acenteler, rehberler, ticaret odasi gibi yapilarin koordinasyon iginde
calismasina, bu paydaglarin gastronomi turizmi triini gelistirilmesi ve tanitilmasi konusunda
belirli strateji dogrultusunda galisma yapmalarma ihtiyag duyulmaktadir. Ureticiler arasinda is
birliginin artirilmasi icinse birlik ve kooperatiflerin etkinliginin artirilmasi gerekmektedir.

Bu bilgiler 1s1g1nda, Tlgenin gastronomi turizm potansiyelinin gelistirilmesi igin su stratejilerin
uygulanmasi onerilmektedir:

o Ilgede turizm ve gastronomi ile ilgili faaliyet gdsteren 6zel sektdr, sivil toplum kuruluslari,
yerel yonetimler ve kamuyu bir araya getirecek yapilarin olusturulmasi, ilgili paydaslar
arasindaki iletisimin kuvvetlendirilmesi,

e Gastronomi turizminin stirdiirtilebilirligini tesis etmek amaciyla tarim ve gida sektoriiniin
gelistirilmesine yonelik faaliyetler yiiriitiilmesi,

o TIlgede yerel yiyecekleri sunan ve konaklama olanag saglayan isletme sayisinin artmasi igin
yer tahsisinin yapilmasi ve ilave destek mekanizmalar1 saglanmasi,

o Ilgede iiretilen iiriinlerin kalitesini garanti altina almaya y&nelik kalite standartlarinin
iyilestirilmesi, denetimlerin siklastirilmasi, ambalajlamalarin iyilestirilmesi gibi stratejilerin
uygulanmasi,

o Tllgede kalifiye sef ve servis personeli ihtiyacinin giderilmesi igin 6zel sektdr, kamu ve yerel
yonetim is birliginde kurslar agilmasi,

e Hediyelik esya sektoriiniin gelistirilmesi i¢in gida {ireticilerinin bu vizyon dogrultusunda
tiretim, ambalajlama, sunum ve pazarlama teknikleri konusunda egitilmesi,

e Havran orijinli tirtinler i¢cin Havran'in zengin gastronomi potansiyelini ¢agristiran logolarin
tasarlanmasi ve kullanilmasi,

e “Havran Sokak Lezzetleri” temali bir kampanyanin uygulanmasi i¢in Havran Mutfagina ait
urtinlerden sokak lezzeti olabilecek nitelikte olanlarin belirlenmesi, tiriinlerin turistlerin
beklentilerine uygun sekilde formiile edilmesi, yerel halkin bu lezzetlerin pisirme ve sunum
teknikleri {izerine egitilmesi ve sokak lezzeti saticilari icin kentin kolay ulagilabilen
bolgelerinde alanlar olusturulmasi,

o Tlgeye 6zgii iiriinlerle ilgili daha fazla cografi isaretleme calismasi yapilmasi, cografi isaretli
driinler igin tescil sahibi kurumlarin denetim mekanizmalarini iyilestirmesi, iiriinlerin
pazarlama ve ihracat olanaklarinin ticaret odalar1 araciligiyla gelistirilmesi,

* Yeme-igme tesisleri ve satig noktalarinda yerel el sanatlarina yer verilmesi, gerektiginde yerel
yonetim tarafindan bu unsurlarin temininde tegvik verilmesi,

e Turistlerin ve tur rehberlerinin yerel halk ile etkilesime girebilecegi, yerel gidalara iliskin
pisirme tekniklerinin 6gretildigi deneyim ortamlarinin olusturulmasi,

e Cografi olarak yakin ilgelerle ortak sekilde gastronomi rotalarinin olusturulmas: ve bu
rotalarin seyahat acenteleri ve dijital pazarlama olanaklar1 araciligiyla tanitilmasi,
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e Turizm sezonunda deniz-kum-giines turizmi olanag1 sunan yakin destinasyonlarin tur
programlarina dahil olunmasi icin acenteler ile is birligi yapilmasi,

e Zeytin iiretiminde 6nemli yer tutan ilcede zeytin hasat1 dénemlerinde hasat etkinlikleri ve
yag sikim etkinlikleri diizenlenmesi,

e Tllgenin tarimsal iiriinlerini kullanarak 6zgiin lezzetlerin gelistirilmesi ve en cok ziyaret alan
noktalarda ve miizelerde servis edilmesi,

o Tlgede zeytin ve peynir iiretim kiiltiiriniin tanitimina katki saglamak amagli miizelerin
kurulmasi,

e Bal iiretiminde 6nemli konumda olan ilgenin bu konuda stirdiiriilebilir tiretimi saglamasi,
etkin tanmitim ve pazarlamanin saglanmasi igin egitim alani, miize ve satis ofisi
fonksiyonlarin birlestirebilecek Bal Evinin uygun alanda insasinin saglanmas,

e Arnalik yan iiritinleriyle tedavi anlamina gelen Apiterapi'nin markalasma araci olarak daha
etkin kullanilmasi,

e Tlcede ekoturizm olanaklarnimn gastronomik unsurlar1 da igerecek sekilde gelistirilmesi,

e Havran’a 6zgii lezzetlerin yer aldig1 yayinlarla ilgili gastronomi turizmi alaninda faaliyet
gosteren kurum ve kuruluglara tanitimlar yapilmasi,

e Yiiksek biitgeli tanitimlar yerine diisiik biitgeli ancak yaygin etki yaratacak dijital pazarlama
araglarmin kullanilmasi, bu kapsamda sosyal medya destekli tanitim programlarin
ylritiilmesi,

e Gastronomi temali festival ve yarismalarin gerceklestirilebilmesi icin uygun alanlar
olusturulmasi ve bu festivallerin diizenli hale getirilmesi,

e Katilm saglanan ulusal ve uluslararasi nitelikteki fuarlarda gastronomik iiriinlere yer
verilmesi.
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Ek: Goriisme Formu

1.

10.
11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.
18.

Tlgenin yoresel iiriin potansiyelinin ve yerel mutfaginin gastronomi turizmi agisindan yeterliligi
hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? Yeterli oldugunu diisiinmiiyorsaniz nedeni ne olabilir?

ﬂgenin sahip oldugu, gastronomi ile ilgili hikayesi olan lezzetler, yemekler var mi?

Havran'da faaliyet gOsteren yeme igme tesislerinin sayisi, kapasitesi ve kalitesi ile ilgili ne
diislintiyorsunuz?

Yerel halk tarafindan siklikla tercih edilen veya turistler tarafindan o6zellikle ziyaret edilen yerel
mutfag1 yansitan isletmeler var mi? Varsa bu restoranlarda Havran’a 6zgii lezzetlere ve yerel kiiltiire
yeterince yer verildigini diistiniiyor musunuz? Yerel restoranlarda Havran’a ait hangi yemeklere ve
kiiltiirel 6gelere yer verilmelidir? (El sanatlari, gelenekler gibi).

flgenin ulagim ve konaklama olanaklari konusunda ne diisiiniiyorsunuz? Eger yetersiz oldugunu
diislintiyorsaniz bu olanaklar: gelistirmek icin neler yapilabilir?

Yoresel gidalarin islendigi yeme-igme isletmeleri disindaki gida isleme tesislerinin nitelik ve niceligi
agisindan ne diisiiniiyorsunuz? Gida {ireticilerinin kaliteli {iretim yaptigini diisiiniiyor musunuz?
Diistinmiiyorsaniz kaliteyi artirict onlemler neler olabilir?

Ilgede gastronomi deneyimi amagh ziyaret edilebilecek yeme-igme tesisi veya gida isleme tesisleri var
mi1? Varsa hangileridir?

flgede gastronomi temali ne tiir etkinlikler gerceklestirilmektedir? (Festival, sdylesi, workshop, kurs
gibi?

Ilge, gastronomi turlari gercevesinde ziyaret ediliyor mu? Ediliyor ise agiklar misimiz? Gastronomi
odakl: turlarin gesitlenmesi durumunda turistler, tur rehberleri ve yerel halkin birlikte olabilecegi
nasil ortamlar tasarlanmalidir?

flcede gastronomi temali miizeler var mi1? Varsa nelerdir?

Haberdar oldugunuz, ilge icin olusturulan veya ilgenin dahil oldugu herhangi bir ulusal veya
uluslararasi ag veya gastronomi rotas: mevcut mu? Aciklar misiniz?

Cografi isaret ¢alismalarinin yeterliligi hakkinda goriisleriniz nelerdir? Bu alanin etkinliginin artmasi
i¢in ne gibi faaliyetler yiiriitiilmesini dnerirsiniz?

Havran’a ait yerel gidalardan hediyelik olarak deger gorenlerle ilgili goriisleriniz nelerdir? Bunlarin
satin alinmasi i¢in Havran’a ugranildigini diisiiniiyor musunuz?

[lgenin gastronomi ve turizm olanaklarinin etkin tanitimi hakkinda goriisleriniz nelerdir? Dijital
tanitimin ve sosyal medyanin yeterince kullanildigini diisiiniiyor musunuz? Daha etkin tanitim igin
hangi enstriimanlar kullanilmali, hangi degerler 6n plana ¢ikarilmalidir?

Yerel yonetim, kamu, turizm ve gastronomi alaninda faaliyet gosteren paydaslar arasindaki iletisim
hakkinda ne diistiniiyorsunuz? Bu kapsamda hangi faaliyetler ytiriitiilmektedir?

Yerel gida tireticileri yeterince desteklenip desteklenmedigi hakkinda goriisleriniz nelerdir? Bu
konuda iyilestirici ne gibi aksiyonlar alinabilir?

Kiigtik {ireticileri destekleyen satis noktalar: var midir? Yeterliligi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?
Bilginiz dahilinde ilgede tarim ve/veya turizm alaninda faaliyet gosteren kooperatif ve birlik mevcut
mudur? Varsa etkinliklerin yeterliligi hakkinda goriigleriniz nelerdir?
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