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City Tourism: The Case of Midyat

Bayram ATIS!, Mutlu KAYA?
Ozet

Film ve dizi sektoriiniin sehir turizmine katkisi, kiiltiivel zenginlikleri ve dogal
giizellikleriyle one cikan bélgeleri diinya genelinde tanitma agisindan biiyiik bir rol
oynamaktadir. Bu baglamda, Midyat, 6zellikle son yillarda cesitli televizyon dizilerinin
ve filmlerinin ¢ekim mekdn olarak tercih edilmesiyle turizmde onemli bir ivme
kazanmustir. Midyat'tn  benzersiz tarihi dokusu, yoresel kiiltiirii ve goz alict
manzaralari, bu yapim c¢alismalar1 sayesinde genis bir izleyici kitlesi tarafindan
kesfedilmis ve ilgi odag: haline gelmistir. Bu da, Midyat"in sehir turizmi agisindan cazip
bir destinasyon haline gelmesine olanak saglanustir. Film wve dizi sektériiniin bu tiir
bélgelere olan ilgisi, sadece ekonomik anlamda degil, ayni zamanda kiiltiirel ve turistik
anlamda da biiyiik bir katki saglayarak yerel ekonomiyi canlandirmis ve yerel kiiltiiriin
uluslararasi alanda tamtilmasina destek olmustur. Bu ¢alismamn amact film ve dizi
sektoriiniin destinasyon aract olarak sehir turizmine katkisiun Midyat Grnegi
iizerinden incelenmesidir. Midyat'ta turizm alaninda faaliyet g0steren kamu gorevlileri
(Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii, Midyat Belediyesi) akademisyenler ve esnaflardan
olusan 26 kisi ile miilakat yapinustir. Elde edilen veriler betimsel ve icerik analizi
yontemleriyle incelenmistir. Betimsel analizde, veriler sistematik ve acik bir sekilde
betimlenmis, ardindan bulgular diizenli ve yorumlanmus bir sekilde sunulmustur. Icerik
analizinde ise betimsel analizde Ozetlenen ve yorumlanan veriler daha derinlemesine
islenmis ve bu analiz sonucunda fark edilemeyen kavramlar ve temalar kesfedilmeye
calisilmistir. Yapilan arastirma sonucunda dizi ve filmlerin Midyat'in turizm sektériine
ve sosyal hayatina olumlu etkileri oldugu acik¢a Qoriilmektedir. Popiiler yapimlarin
cekimleri sayesinde Midyat, turistler icin ilgi cekici bir destinasyon haline gelmistir.
Turist akisindaki artis, sehrin ekonomik hayatini canlandirnus, is imkanlarin artirmig
ve yerel esnaflarin ve memurlarin gelirlerini artirnugtir. Dizi ve filmlerin Midyat'in
tarihi ve kiiltiirel zenginliklerini tanitmasinn yani sira sosyal cesitliligi artirarak sehrin
sosyal gelisimine katki sagladi§1 gozlemlenmistir.

Anahtar Sézciikler: Film ve Dizi Turizmi, Sehir Turizmi, Destinasyon Pazarlamast,
Midyat

Abstract

The contribution of the film and television industry to city tourism in terms of
promoting regions with rich cultural heritage and natural beauty plays a significant
role worldwide. In this context, Midyat, a city known for its unique historical texture,
local culture, and breathtaking landscapes, has experienced a significant boost in
tourism in recent years, primarily due to its selection as a preferred location for various
television series and films. Thanks to these production efforts, Midyat has been
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discovered and become a focal point for a broad audience. This has made Midyat an attractive destination for city tourism. The
industry’s interest in such regions has not only provided economic benefits but has also contributed to the promotion of local
culture on an international scale, revitalizing the local economy and supporting cultural and touristic aspects. The purpose of
this study is to examine the contribution of the film and television industry as a destination vehicle to city tourism through
the example of Midyat. Interviews were conducted with 26 individuals working in or owning businesses in Midyat. The data
obtained were analyzed using descriptive and content analysis methods. In descriptive analysis, data are described
systematically and clearly, and then the findings are presented in an organized and interpreted manner. In content analysis,
the data summarized and interpreted in the descriptive analysis were processed in more depth and as a result of this analysis,
concepts and themes that were not noticed were tried to be discovered. The research findings clearly indicate the positive
impact of TV series and films on Midyat’s tourism sector and social life. Due to the filming of popular productions, Midyat
has become an attractive destination for tourists. The increase in tourist flow has revitalized the city’s economic life, created
job opportunities, and boosted the income of local businesses. It has also been observed that TV series and films have not only
introduced Midyat's historical and cultural richness but also contributed to its social development by increasing social
diversity.

Keywords: Movie and TVseries Tourism, City Tourism, Destination Marketing, Midyat
1. GIRiS

Film ve dizi sektorii, giinlimiizde turizm sektoriiniin énemli bir parcasi haline gelmistir.
Bir¢ok sehir, film ve dizi ¢ekimleri icin cazip mekanlar ve cevreler sunarak, turistlerin ilgisini
¢ekmeyi hedeflemektedir (Koger & Giirer, 2021: 124). Bu baglamda, film ve dizi sektoriiniin sehir
turizmine katkisi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel etkileriyle incelenmesi gerek konular arasina
girmistir. Film ve dizi ¢ekimleri, bir sehirde turistlerin ilgisini ¢ekmek igin etkili bir arag olabilir. iyi
bir senaryo ve dogru mekan secimi, izleyicilerin hayal diinyasina dokunan ve onlar1 o sehri ziyaret
etme istegiyle harekete geciren bir etki yaratabilir (Pazarbagi-Kizilcalioglu, 2020: 6). Ornegin,
popiiler bir dizi veya filmde gosterilen tarihi bir yap1 veya dogal giizellik, o sehrin turistik
potansiyelini arttirmakta bu sayede sehirlerin ekonomik gelisimine de katkida bulunabilmektedir.
Diger taraftan yapim ekipleri ve oyuncular ¢ekimler igin bolgeye gelerek yerel hizmetlere talep
olusturmakta ve bolge ekonomisine canlilik kazandirmaktadir. Restoranlar, oteller, tasimacilik
hizmetleri ve diger turistik faaliyetler, cekimlerin gerceklestigi sehirde isttihdam yaratir ve gelir
artis1 saglar (Cinar-Sahin & Acar, 2021: 60-61). Bununla birlikte, film ve dizi sektoriiniin sehir
turizmine katkis1 sadece ekonomik degil, ayn1 zamanda sosyal ve kiiltiirel acidan da onemlidir.
Cekimler sirasinda yapilan etkinlikler ve organizasyonlar, yerel halkin katilimini tesvik eder ve
topluluk ruhunu giiclendirir. Ayrica, ¢ekimlerin gerceklestigi sehirlerdeki turistler, yerel kiiltiirii
deneyimleyerek ve mekanlar1 kesfederek sehirle daha derin bir bag kurabilir. Ancak, film ve dizi
cekimlerinin sehir turizmine katkisi baz1 zorluklar da igermektedir. Ornegin, yogun gekim trafigi,
baz1 alanlarda gecici olarak rahatsizlik yaratabilir ve yerel halkin giinliik yasamini etkileyebilir.
Ayrica, baz1 ¢ekimlerin kurgusal olmasi ve gergeklikten uzaklasmasi, turistlerin beklentilerini
karsilamada zorluklar yaratabilir ve turistleri hayal kirikligina ugratabilir (Giiglii & Yilmaz, 2020:
177).

Film ve dizilerin turizm tizerine etkileri son donemde turizm literatiirlinde dikkat c¢eken
aragtirma alanlarindan biri haline gelmistir. Konu, dizi ve filmlerin turizm faaliyetlerine etkisi
(Riley, Baker ve Doren, 1998; Busby ve Klug, 2001; Beeton, 2005; Beeton, 2010; Ciftci, 2016; Celik,
2019; Giingor ve Uysal, 2019; Pazarbasi-Kizilcalioglu, 2020; Cmar-Sahin ve Acar, 2021;Tuncer ve
Bakirci, 2021; Aydin ve Kogak, 2022; Contu ve Pau, 2022; Alkaya ve Mutlu Oztiirk, 2023) gibi genel
ve destinasyon imaji, tanitimi ve pazarlamasina etkisi (Kim ve Richardson, 2003; Frost, 2006;
Hudson ve Ritchie, 2006; O'Connor, Flanagan ve Gilbert, 2008; Yilmaz ve Yolal, 2008; Niziot, 2009;
Saltik, Cosar ve Kozak, 2010; Ozdemir, 2013; Akdu ve Ak, 2016; Merdim, 2019; Kogak, 2019;
Ulgiidiir, 2020; Koger ve Giirer, 2021; Ozbek ve Giillii, 2021; Vila, Brea ve De Carlos, 2021;) gibi
ozel bakis agilariyla ele alinmustir.
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Konuyu Mardin ve Midyat 6zelinde ele alan ¢alismalarda ise;

Sahbaz ve Kiliclar (2009) yaptiklar1 arastirmada, film ve televizyon dizilerinin bir
destinasyonun imajina olan etkilerini incelemistir. Mardin’de gerceklestirilen calisma film ve
dizilerin destinasyon imajini anlamli bir sekilde etkiledigini ortaya koymaktadir. Ozellikle
Mardin'de gekilen film ve dizilerin, bolgeye olan turist akini iizerinde belirgin bir etkisi oldugu
tespit edilmistir.

Kervankiran ve Cuhadar (2018), Mardin’de ¢ekilen dizi ve filmlere doniik yerel halkin
algisin1 arastirdiklar1 ¢alismada yore halkinin, Mardin ilinde gekilen dizi ve filmlerin, sehrin
ekonomisine ve tanitimina olumlu katki sagladigini fakat kiiltiiriin yanhs aktarilmasi, yasam
tarzlarinin abartilmasi ve dizilerin ekonomik rant amaciyla gekilmeleri gibi olumsuz algilara sahip
olduklarimni tespit etmislerdir.

Yilmaz ve Dilek (2019) Mardin ili genelinde yaptiklar1 ¢alismada Mardin ilini ziyaret eden
turistlerin ¢ok biiytiik bir boliimiiniin (% 95,3) ziyaretten 6nce Mardin ile ilgili bir televizyon dizisi
veya sinema filmi izledigini ve bu dizi ve filmlerin Mardin’i gérme istegi konusunda onlar1 motive
ettiigini tespit etmislerdir.

Mashadizade (2020)nin ¢alismasi, Mardin'de c¢ekilen televizyon dizilerinin izleyicilerin
destinasyonla ilgili duygusal ve biligsel algilar1 tizerindeki etkisini ve bu algilarin turistlerin
davranigsal egilimlerine olan etkilerini degerlendirmeyi amaglamaktadir. Mardin'de c¢ekilen
dizilieri izleyen Kkigsiler {izerinden yiritilen c¢alisma sonucunda izleyici katilminin ve
destinasyonun imajinin, turistlerin davranigsal niyetleri iizerinde pozitif ve anlamli bir etkiye
sahip oldugunu gostermistir.

Erkus (2021)'un yaptig1 calisma ise, Midyat ilgesindeki yerel halkin turizmin ekonomik,
sosyo-kiiltiirel ve c¢evresel etkilerine iliskin algilarini belirlemeyi amaglamistir. Arastirma
sonucunda yerel halkin ekonomik ve ¢evresel etkiler hakkinda genel olarak olumlu algilara sahip
oldugunu, ancak turizmin sosyo-Kkiiltiirel etkilerine yonelik desteklerinin anlamli olmadigin
ortaya koymustur. Demografik Ozellikler ve turizm algilar1 arasinda anlamli farklar tespit
edilmistir.

Midyat ile ilgili yapilan c¢alismalara bakildiginda, Midyat'n daha ¢ok ekonomik, sosyal,
demografik, algisal ve imaj, inang turizmi gibi konularda ele alindig1 goriilmektedir. Bu ¢alismada
ise Midyat sehri 6rneginden dizi ve filmlerin, turistlerin destinasyon se¢imindeki etkisi ve bu
etkinin Midyat’a ¢ok yonlii sonuglar ele alinmaya ¢alisiimistir. Kendine 6zgii ve giincel bir konu
olmasi, farkli bir yaklagimla sehri ele almasi ve pazarlama araci olarak film-dizilerin ne kadar etkili
oldugu ortaya koymus olmasi bakimindan farklilik gostermektedir ve literatiire katki
saglayacaktir. Midyat, Tiirkiyenin Giineydogu Anadolu Bolgesinde, Mardin iline bagli, tarihi ve
kiiltiirel bir zenginlige sahip olan bir ilgedir. Rakimi, deniz seviyesinden yaklasik 950 metre
ylikseklikte olan Midyat, Mardin'in kuzeydogusunda yer alir ve bolgenin 6zgiin mimarisiyle
dikkat ceken &nemli merkezlerinden biridir (Sevindi & Dasdemir, 2011: 135). Ilge, dogusunda
Nusaybin, batisinda Savur, giineyinde Mardin Merkez ve kuzeyinde ise Batman ve Siirt illeri ile
cevrilidir (Sekil 1). Cografi olarak Mezopotamya Ovasinin kenarinda, Toros Daglari'min giiney
ucunda konumlanmistir. Topografik olarak, ilce arazisi tepelik ve dalgali bir yapiya sahiptir. Bu
cografi yapi, Midyat'in mimarisinde ve yerlesim diizeninde de kendini gosterir; tas is¢iligiyle tinlii
tarihi evler genellikle bu tepe ve yamaglara insa edilmistir. Midyat'n zengin tas rezervleri,
bolgedeki yapilarin ve sanatsal eserlerin iiretiminde ana malzeme olarak kullanilmistir (Dik¢inar-
Sel & Yazgan-Giil, 2009: 81).
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Sekil 1. Midyat Haritas:

Midyat, tarihi ve kiiltiirel zenginlikleriyle 6ne ¢ikan bir ilcedir. Mezopotamya Ovasi'nin
kenarmda ve Toros Daglarinin giiney ucunda yer alan Midyat, dar sokaklari, tas isciligiyle bezeli
tarihi evleri ve ¢ok kiiltiirlii yapisiyla dikkat ceker. Siiryani, Kiirt ve Arap halklarinin bir arada
yasadig1 bu bolge, dini ve etnik cesitliligiyle de tanmir (Yesilmen, 2016: 7). Ozellikle Siiryani
topluluguna ait olan Mor Gabriel Manastir1 gibi tarihi dini yapilar, ilgenin en 6nemli turistik cazibe
merkezlerindendir. Midyat'ta gekilen yapimlar bolgenin dogal giizelliklerinin, tarihi yapilarinin ve
kiiltiirel zenginliklerinin Tiirkiye hatta diinya ¢apinda tanitimma onemli katki saglamistir. Bu
nedenle, bu yapimlarin Midyat turizmi i¢in 6nemli bir firsat oldugu sdylenebilir (Giinal, 2006: 286).
Ozellikle, Midyat'ta gekilen "Hiikiimet Kadm" ve "Sila" gibi popiiler film ve dizi yapimlari, bolge
turizmi tizerinde 6nemli bir etkiye sahip olmustur.

2. TURISTIiK DESTINASYON VE TURiISTiK DESTINASYON CEKiCIiLIKLERi

Destinasyon, Tiirk Dil Kurumu'na (2023) gore Fransizca’dan dilimize girmis ve varilacak
olan yer anlamina gelmektedir. Turizm agisindan destinasyonlar oldukga karmasgik bir {iriin olarak
nitelendirilmektedir. Bolgede faaliyet gosteren kurum ve kuruluslar tarafindan saglanan turizm
kaynaklar1 ve tiim dogrudan ve dolayli turizm hizmetleri destinasyon tanimi kapsaminda yer
almaktadir. Genel anlamda bir turistik destinasyon, turistlerin ihtiya¢ duyduklar1 iiriin ve
hizmetleri bulabilecekleri, farkli turizm degerlerine ve 6zelliklerine sahip cografi alan olarak ifade
edilmektedir (Atay, 2003: 27). Destinasyon kavrami Buhalis'in (2000: 8) ifadelerine gore,
tiiketicilere birbiriyle baglantih bir deneyim saglayan turizm iiriinleri toplulugu olarak
nitelendirilmektedir. Destinasyon ayni1 zamanda biligsel bir kavram olarak kabul edilmektedir. Bu
nedenle destinasyon, seyahat giizergahindan kiiltiirel olanaklara, seyahat amaclarindan ve
deneyimlerinden, hatta turistlerin egitim seviyesinden tiiketici roliine kadar kisisel ve kavramsal
bir kavram olarak tanimlanabilmektedir. Daha detayli bir tanim ise Ulker (2010: 32-33) tarafindan
yapilmistir. Buna gore: turist destinasyonu, turistlerin dinlenebildigi, yeni yerler gorebildikleri,
keyifli vakit gegcirebildikleri, dogal giizellikleri, tarihi, kiiltiirel mirasi, festivalleri, etkinlikleri ve
yoresel mutfagi olan bir yer olarak nitelendirilmektedir. Her tirlii turizm {riiniint kendi
imkanlariyla ziyaretcilerine sunan tilke, sehir veya yer. Bir turistik yorenin sahip oldugu tiim
turizm Ozellikleri, bolgeyi tercih eden ve gelecekte de tercih etmesi muhtemel olan tiiketicileri
cezbeden unsurlar olarak dikkate alinmaktadir. Turizm kaynaklar1 ve gekicilikleri nedeniyle

Journal of Humanities and Tourism Research 2024, 14 (3), 355-375 358



B. Atis, M. Kaya

turistlerin ugrak yeri olan bir turizm destinasyonu, turizm isletmeciligi, yerel halk ve yonetimi
iceren karmasik bir yap1 olarak nitelendirilmektedir.

3. DIizi VE FILM TURIZMI

Son yillarda filmlerin turist beklentilerini, davranislarini, sayilarini ve destinasyon imajini
nasil sekillendirdigi konusunda bilimsel arastirmalar yapilmaktadir (Frost, 2006, s. 349). Bu olguya
“kiiltiir turizmi” ad1 verilmektedir. Bunun yani sira “film-etkili turizm”; “sinema- etkili turizm” ve
“medya turizmi” gibi yeni bicimler yaratilmaktadir. Ayrica “sinematik turizm” televizyon, video
ve DVD'ye kadar genisletilebilmektedir (Beeton, 2005, s. 72). Bu yeni bicimler sayesinde turistler
bir destinasyonu ziyaret etme isteklerini artirabilmekte ya da bir film ya da dizi ile giiclii bir bag
kurabilmektedir. Bu manada televizyon dizilerinin ve dramalarin turizmi giderek daha fazla
etkiledigi sdylenebilir. Ozellikle tarihsel filmlerin uluslararasi etkisinin daha fazla oldugu
goriilmektedir. Ornek verilecek olursa Cesur Yiirek yapimimmn film etkisi turizmi, televizyon
dizilerine ve film lokasyonlarina turist ziyaretlerinin artmasimda 6nemli bir etkiye sahiptir (Frost,

2006, s. 350).

Film-etkili turizme yonelik olarak ilgili literatiirde yiiriitilen ¢alismalarin filmlerin
destinasyon imajina etkisi (Beeton, 2005, s. 72; Busby & Klug, 2001; Frost, 2006), filmlerin ekonomik
etkileri (Fernandez-Young & Young, 2006), ), filmlerin kirsal destinasyonun gelisimine etkisi
(Beeton, 2005; Croy & Walker, 2003; Sargent, 1998), seyahat etme kararina etkisi (Butler, 2011;
Schofield, 1996), film turizmi ve destinasyon pazarlama aktiviteleri ve film turizmi ve
surdiiriilebilirlik (Hudson, 1998; O’Connor, Flanagan, & Gilbert 2010) gibi konularda
yogunlagildig: goriilmektedir.

Film turizmi; insanlarin TV, video, DVD veya sinema ekranlarinda karsilastiklar:
destinasyon oOzellikleri sonucunda bir destinasyonu ziyaret etmesi olarak tanimlanmaktadir
(Hudson & Ritchie, 2006, s. 257). Film turizminin bir diger tanimi ise; insanlarin bir film veya
televizyon dizisinin gosterimi sirasinda ve gosteriminden sonrasinda gordiikleri yerlere seyahat
etmeleri olarak ifade edilmektedir (Roesch, 2009: 6). Ancak film turizminin bir parcast olan film
stiidyolari, tema parklari, film festivalleri gibi kavramlar bu tanima dahil degildir. Bu baglamda
Beeton (2005, s. 75) film turizmini, filmlerin ve televizyon dizilerinin gekildigi yerleri ziyaret etmek
olarak tanimlayarak, film stiidyolar: ve film parklarina yapilan ziyaretleri de icermektedir.

Film turizmi, uluslararasi seyahatleri artiran ve eglence endiistrisinin biiylimesine yardimci
olan, diinya capmnda biiyiiyen bir fenomen haline gelmistir. Sinema, televizyon ve videolar
turistlerin destinasyona duyduklar ilgiyi etkilemektedir (Hudson & Ritchie, 2006, s. 259). Ote
yandan filmler ve televizyon dizileri bir {ilkenin bilinirligini, imajin1 ve kiiltiirel sunumunu
gelistirmektedir. Ayrica filmlerin ve dizilerin popiilaritesi turist sayisini artirmakla kalmayip daha
genis bir pazar (film festivalleri, film galalari, film ¢ekimleri vb.) olusturmaktadir.

Film turizminin farkli bigimleri vardir. Bu formlar yerinde, alan disi, ticari ve yanls
tanimlamalar olarak ifade edilmektedir. Bu bigimlerden ilki olan yerinde turizm, filmin ¢ekildigi
yerleri ve filmle iligkilendirilen yerleri kapsamaktadir. Baz1 yerler turistik ozelliklere sahip
olurken, bazi yerler ise filmlerde gosterildikten sonra iin kazanmaktadir. Filmler 6ncelikle motive
edici Ozellikleriyle turistlerin seyahat kararlarmni etkilemektedir. Filmler bazen gezinin amacini
olusturur, bazen de ana tatilin bir parcasidir (Hudson & Ritchie, 2006, s. 259).

Film turizminin bir baska tiirii ise film turizmi nostaljik turizm olarak ifade edilmektedir.
Eski caglar ve tarihsel donemler nostaljik filmlerle aktarilmaktadir. Bu filmler sayesinde bu yerleri
gezmek miimkiindiir. Diger bir bicim ise seyirciler tarafindan kutsal yerlerin ziyaret edilmesidir.
Ornek verilecek olursa Doune Kalesi (Monty Python), Yiiziiklerin Efendisi seti gdsterilmektedir.
Bir bagka tiirde ise filmlerdeki yanhs tanimlamalar olarak ifade edilmektedir. Filmde aktarmaya
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calisilan yerler farkli mekanlarda cekilebilmektedir. Bu durumda ekonomik nedenlerin etkili
oldugu bilinmektedir. Ornek verilecek olursa, Cesur Yiirek Irlanda'da cekildi, ancak filmde
bahsedilen yerler Iskogya'y1 tasvir etmektedir (Beeton, 2005, s. 12). Ote yandan yerinde film
turizmi ticari fayda saglar. Filmin gosterime girmesinden sonra, hedef ilgi odag: haline gelir.
Seyahat sirketleri, 6zel turlarin yan sira sinemaya 6zel turlar da sunarak bu durumu en iyi sekilde
degerlendirmektedir. Film setlerine diizenlenen turlara ise Elveda Rumeli- Adatepe ve Yiiziiklerin
Efendisi - Hobbiton 6rnek gosterilebilir (Giiripek, 2013, s. 39-40). Diger bir bigim ise alan dis1
turizm olarak tanimlanmaktadir. Alan dis1 turizmin temeli, turizm amaciyla olusturulan film veya
tema parklari ve film stiidyolarindan olusmaktadir. Unlii filmlerin yer aldigi biiyiik film
stiidyolar1 tur paketlerine eklenerek ziyaretgilerin begenisine sunulmaktadir. Film stiidyosu
turlar, filmlerin nasil yapildigiyla ilgilenen turistleri cezbetmektedir. Tek seferlik etkinlikler olarak
tanimlanan film galalar1 ve film festivalleri, film turizminin bir baska bigimi olarak
tanimlanmaktadir. Bircok sehir, film festivalleri diizenleyerek potansiyel film turizmi
ziyaretcilerini ¢ekmeyi amaclamaktadir. Film festivallerine 6rnek verilecek olursa Cannes ve
Edinburgh gosterilmektedir (Beeton, 2005, s. 17).

3.1.Filmlerin ve televizyon dizilerinin destinasyon secimine etkileri

Iyi yapilmis bir filmde ya da dizide karsilagilan yabanci bir kiiltiiriin kendine has 6zellikleri
ve cekicilikleri ya da izleyiciden bir parca tasiyan ve izleyicinin ge¢mis anilarina dokunan
kiiltiirler, izleyicide o kadar c¢ok sey izlemek, 6grenmek ve hatta deneyimlemek istetecektir.
Kiltiirel gekicilikler arasinda bilim, din, gorsel sanatlar (miizeler, anitlar vb.), mimari stiller, diller,
spor ve eglence faaliyetleri, yerel mutfak ve ¢agdas popiiler kiiltiir, eski ve tarihi olaylar ve yerler
gibi pek ¢ok etken yer almaktadir Endiistriyel alanlar, ticari alanlar, fabrikalar, folklor, gelenekler,
bilim ve teknoloji, el sanatlari, yemek, tnliiler, festivaller, sergiler, kutlamalar, sarkilar, 11k
gosterileri, panayirlar, yarismalar, yarigsmalar dahil pek ¢ok bicimde gerceklesebilir (Oter &
(")zdogan, 2005, s. 128). Kultiir turizmi ad1 altinda dizi turizmi, eglence sektoriiniin biiylimesi ve
uluslararas1 gezgin sayisinin artmasiyla birlikte diinya capinda hizla gelisen ve biiyiiyen bir
turizm tiirtine dontismiisttir.

Dizi-film turizmi, destinasyonun televizyon, video, DVD, VCD ve sinema ekranlarinda
gosterilmesi sonucunda film stiidyolarina, otellere ve filmlerde kullanilan evlere yapilan
ziyaretleri ifade etmektedir (Hudson & Ritchie, 2006, s. 256). Televizyon, insanlarin ilgisini ¢gekmek
icin kullanilan en popiiler ve etkili gorsel araglardan biri olarak ifade edilmektedir (Kim, Borges, &
Chon, 2006, s. 960). Sinema ve televizyon, popiiler kiiltiiriin bir parcas: olarak, kisa siirede ¢ok
sayida insani etkileme giiciine sahip bos zaman etkinlikleri olarak nitelendirilmektedir (Kim &
Richardson, 2003, s. 217). Giiniimiizde popiiler medyanin baskin bigimi, edebiyattan uyarlama
kurgusal filmlerdir. Film, bir yerle giiglii bir duygusal bag olusturma ve ziyaretcilerin taklit etmek
veya denemek isteyebilecekleri benzersiz etkinlikleri gosterme giliciine sahiptir (Riley, Baker, &
Doren, 1998, s. 921). Filmlerde destinasyonlara yonelik tirtin yerlestirme, destinasyonlar icin
olumlu bir imaj olusturmakta, onlar1 rakiplerinden farkhilagtirmakta ve kalicr ilgi yaratmaktadar.
Film, izleyiciyi bir iriin olarak destinasyon hakkinda bilinglendirerek, potansiyel pazar1 gosterilen
veya bahsedilen yerleri ziyaret etmeye 6zendirmektedirler (Saltik, Cosar, & Kozak, 2010, s. 41). Ev
eglencesinin en yaygin bi¢imi olan televizyon, kadinlarin ve erkeklerin toplumsal kiiltiiriiniin bir
parcast haline gelmistir. Filmler ve televizyon, hedef kitlenin geleneksel diisiince, duygu ve
motivasyonlarini degistirebildigi i¢in hedef kitle {izerinde oldukga etkilidir (Mercile, 2005 & 1040).
Daha 6nce deniz-kum-giines tiglemesinin turizm faaliyetlerine katilmis olanlar filmi izleyebilir ve
filmin cekildigi yerleri ziyaret edebilmektedirler. Filmi izledikten sonra bile turistler, en giizel
plajlarda vakit gecirmek yerine smirl tatil zamanlarini eski hapishaneleri veya savasin harap ettigi
kirsal bolgeleri ziyaret etmek i¢in harcayabilmektedirler. Filmler sayesinde daha once turistik
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olmayan yerler bile ziyaretcilerin ilgisini ¢ekmeyi basarabilmektedir. Yeni Zelanda'da cekilen
Yiiziiklerin Efendisi filmi bunun en giizel 6rnegidir. Yeni Zelanda hiikiimeti, bu durumdan daha
biiyiik ekonomik faydalar elde etmek igin agresif pazarlama ¢abalarini siirdiirmektedir. Bu
kapsamda Yiiziiklerin Efendisi temali etkinlikler diizenlenerek ortaya ¢ikan yogun ilginin
azalmas1 engellenebilmektedir (Carl, Kindon & Smith, 2007: 60). Bu gergevede Yilmaz ve Yolal
(2008) tarafindan tilkemizde {iiretilen dizi ve filmlerin destinasyon se¢imine etkisi incelenmis ve
ampirik aragtirmalara dayanarak yapilan odak grup calismasinda 6grencilerin film ¢ekilen ya da
bahsedilen yerlere ilgi duyduklar1 sonucuna varilmistir. Ayrica filmde gosterilen konular da
ogrencilerin ilgisini cekebilmektedir.

4. Dizi FILM TURIZMININ MIDYAT TURIZMINE ETKIiSi

Televizyon dizileri ve filmleri, sadece eglence araci olarak kalmayip ayni zamanda turizm
sektdriine de biiyiik bir katki saglayabilirler. Izleyicilerin hayranlikla izledigi mekanlar, kiiltiirel
Ogeler ve hatta karakterler, gercek diinyada ziyaret edilmek istenen destinasyonlar haline gelebilir.
Dizi ve filmlerde kullanilan kiyafetler, ayakkabuilar, arabalar ve diger iiriinler, izleyiciler tarafindan
siklikla aranan ve satin alinan iiriinler haline gelebilirler. Ozellikle popiiler karakterlerin giydigi
kiyafetler veya kullandig1 esyalar, moda trendlerini etkileyebilir ve bu {irlinlerin satislarim
artirabilir.

Cografi konumu, tarihi ve kiiltiirel zenginligi ile Midyat, hem arastirmacilar hem de turistler
icin biiylik bir ilgi odag olusturur. Film ve dizi sektoriinde de bu ozellikler, yapimailarin ve
yonetmenlerin dikkatini ¢ekmekte, Midyat1 bir ¢ekim mekani olarak popiiler kilmaktadir. Bu
cekimler, Midyat'mn dogal glizelliklerini ve kiiltiirel mirasin1 ulusal ve uluslararas: platformlarda
tanitma firsati sunarak, ilgenin turizm potansiyeline katkida bulunmaktadir.

Midyat'ta cekilen diziler

Aska Siirgiin: Midyat'in tarihi dokusunu yansitan bu dizi, sehrin sokaklarini ve eski evlerini
ekranlara tagimistir. Dizinin cekilmesiyle birlikte Midyat, dizi hayranlar tarafindan sikca ziyaret
edilmeye baglanmugtir. Ozellikle dizide kullanilan geleneksel kiyafetler, takilar ve el sanatlari,
sehirdeki kiigiik isletmelerin satislarini artirmistir.

Hercai: "Hercai" dizisi, Midyat'in goz alict manzaralarin1 ve mekanlarin1 gostererek sehrin
dogal giizelliklerini tanitmistir. Dizi, Ozellikle Midyat'in tarihi tas evlerini ve meydanlarimi
izleyicilerin dikkatine sunmustur. Bu sayede, sehir turistler arasinda daha fazla ilgi gormeye
baslamistur.

Bir Bulut Olsam: Midyat'in essiz atmosferini yansitan bu dizi, sehri romantizmin merkezi
haline getirmistir. Dizide kullanilan dekorasyon &geleri, geleneksel Midyat evlerinin zarafetini
vurgulamis ve bu evlere olan ilgiyi artirmistir.

Sila: "Sila" dizisi, Midyat'in kirsal alanlarini ve kdylerini ¢arpici bir sekilde gostermistir. Dizi,
Midyat'n kirsal yasaminin yani sira yerel yemekleri ve geleneklerini de vurgulamistir. Bu da
sehrin koylerine ilgiyi artirmistir.

Midyat’'ta Cekilen Filmler

Salkim Hanim'm Taneleri: Bu film, Midyat'n tarihi tas evlerini ve dar sokaklarini
gostermektedir. Midyat'in geleneksel halilar1 ve el dokumas: tiriinleri de filmde yer almaktadir. Bu
urtinlerin filmle iliskilendirilmesi, el sanatlari isletmelerinin satiglarini artirmistir.

Hiikiimet Kadin: Film, Midyat'in karakteristik tas evlerini ve sokaklarni gostermektedir.
Filmde yerel giyim ve takilar da kullanilmistir. Bu iirtinlerin filmle baglantili hale gelmesi, yerel
zanaatkarlarin islerini biiylitmesine katki saglamistir.
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Ay Lav Yu: Midyat'in dogal giizelliklerini ve kdy yasamini tanitan bu komedi filmi, sehrin
dogal cazibesini vurgulamaktadir. Filmde kullanilan yerel {iriinler, yerel {ireticilerin dikkatini
¢ekmis ve bu tiriinlerin satislarina olumlu bir etki yaratmaistir.

Yukarida agiklandig iizere dizi ve filmlerde 6zellikle Midyat'a 6zgii baz1 meghur takilar ve
yemekler vardir. Asagida dizi ve filmler sayesinde popiilerlik kazanan bazi1 {iriinler
aciklanmaktadir.

Gimiis Takilar ve Sila Tokas:: "Hercai" dizisi, Midyat'in geleneksel giimiis takilarimni
gostermistir. Ozellikle dizinin karakterlerinin taktig1 glimiis bilezikler, yiiziikler ve kolyeler, dizi
izleyicileri arasinda biiyiik bir talep yaratmis ve geleneksel el sanatlari {ireticilerinin islerini
biliyiitmiistiir. Sila dizisinde ise bas karakter Sila'nin kullandig1 geleneksel giimiis tokalar, diziyle
Ozdeglesmistir. Bu tokalar, Ozellikle dizinin etkisi altinda geleneksel takilar1 seven insanlar
arasinda popiiler hale gelmistir.

Midyat Yemekleri: Dizi, Midyat'n yoresel yemeklerini de tanitmistir. Midyat mutfagy,
ozellikle kuzu tandir, kaburga dolmasi, bulgur pilavi gibi lezzetleri icerir. Bu yemekler, dizinin
izleyicileri arasinda popiiler hale gelmis ve Midyat'a yapilan turistik ziyaretlerde bu lezzetlerin
tadina bakma istegini artirmistir.

Midyat Halilar1: Ozelikle “Bir Bulut Olsam” dizisi, Midyat'in geleneksel hali dokumaciligini
ve el sanatlarin sergilemistir. Midyat halilari, dizinin izleyicileri arasinda popiiler hale gelmistir ve
bu triinlerin satislarina katkida bulunmustur.

Bu diziler, Midyat'mn kiiltiirel zenginliklerini ve geleneksel 6gelerini tanitarak bu sehrin
turistik gekiciligini artirmis ve yerel tirtinlerin satiglarina olumlu katkida bulunmustur. Dizilerin
etkisiyle, Midyat'a olan ilgi artmig ve bu 6geler daha genis bir kitleye ulagmigtir.

Tablo 1. Mahalli Idarelerce Belgelendirilen Konaklama Tesislerinde Konaklayan Kisi Say1st

2010 2012 2015 2020 2022

Yabanca  Yerli Yabana  Yerli Yabana Yerli Yabanci Yerli Yabanc Yerli

Mardin

3.078 20.040 3256 57.124 5.144 131.070 2910 101.689 11.836 205.247
Toplam

Midyat 1.548 2.670 1.540 29.133  1.938 50.629 291 12.943 2.238 25.598

2010 ile 2022 yillar1 arasinda, Mardin'deki yabanci ve yerli ziyaretci sayilarinda kademeli bir
artis gozlemlenmistir. Ozellikle 2022 yili, yabanci ziyaretgilerin sayisinda dikkate deger bir
yiikselis ile 6ne ¢ikmis, bu say1 11.836 olarak kayitlara ge¢mistir. Bu artis, bolgede gergeklestirilen
film ve dizi ¢ekimlerinin popiilerliginin bir yansimasi olarak degerlendirilebilir. Ayn1 zamanda,
yerli ziyaretgi sayisinda da onemli bir artis yasanmis, 2022 yilinda 205.247 kisiye ulasmustir; bu
durum, Mardin'in tarihi ve kiiltiirel mirasinin, medyada sik¢a islenmesi ile turistik ilginin
arttiginin  bir gostergesi olabilir. Midyat'ta ise, yabanci ve yerli ziyaret¢i sayilarinda artis
gozlenmis, ancak bu artis Mardin'inkine kiyasla daha miitevaz1 kalmistir. 2022 yilinda yerli
ziyaretgi sayisi, en yliksek seviyesine ulasarak 25.598 olarak belirlenmistir. Bu, Midyat'in daha
kiiglik bir turizm merkezi olmasi ve dizi/film ¢ekimlerinin daha sinirli olmasi ile iligkilendirilebilir.
Yabanai ziyaretgilerin sayisindaki en yiiksek artis ise 2015 yilinda, 1.938 ile kaydedilmistir, bu oran
diger yillara gore daha az dikkat gekicidir. Bu veriler, Mardin ve Midyat'in turizm agisindan
giderek daha fazla tercih edilen destinasyonlar haline geldigini gostermektedir. Ozellikle Mardin,
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film ve dizi ¢ekimlerinin etkisiyle, yerli ve yabanci turistlerin yogun ilgisini ¢ekmekte; Midyat ise
daha olgiilii bir artis sergilemekle birlikte, turizm potansiyelini yavas yavas artirmaktadir.

Tablo 2. Mahalli Idarelerce Belgelendirilen Konaklama Tesislerinde Doluluk Oran1 (%)

2010 2012 2015 2020 2022

Yabana Yerli Yabana Yerli Yabana Yerli Yabana Yerli Yabana Yerli
Mardin 2,51 18,46 1,19 21,39 1,97 31,47 0,40 17,78 2,00 32,16
Toplam
Midyat 5,12 10,95 1,28 22,75 2,20 36,39 0,37 14,99 2,89 25,32

Genel olarak, konaklama tesislerindeki doluluk oranlari, yabanci konuklar icin diisiik, yerli
konuklar icin ise yiiksek seyretmektedir. 2022 yili itibariyla, yabanci konuklar icin %200, yerli
konuklar i¢gin ise %3216 olarak belirtilen doluluk oranlari, ger¢ekci olmayan degerler icermekte ve
bu durum veri hatalarini isaret etmektedir. Bu nedenle, dogru bir degerlendirme yapabilmek
adma diizeltilmis verilere ihtiya¢ duyulmaktadir. Film ve dizi ¢ekimlerinin, yerli turistlerin ilgisini
cektigi ve doluluk oranlarinda artisa yol actig1 6ne siiriilebilir. Ozellikle Midyat'ta, yerli doluluk
oranlarinin yiiksekligi, bolgenin medya projeleri araciligiyla popiilerlestigine ve yerli turistlerin
ilgisinin arttigina isaret etmektedir. Bu durum, Midyat'in yerel dizi ve filmler igin seckin bir ¢ekim
yeri haline geldiginin bir gostergesi olarak kabul edilebilir.

Tablo 3. Turizm Belgeli Konaklama Tesisi Sayis1

vil Turizm Yatirim Belgesi Turizm Isletmesi Belgeli
Tesis Sayis1 Oda Sayist  Yatak Sayis1 Tesis Sayist Oda Sayist  Yatak Sayisi
2010 10 1.005 2.099 11 543 1.098
2012 12 1.040 2.262 1 887 1.768
2015 15 896 1.845 19 1.023 2.036
2021 8 577 1.214 28 1.432 2.859

2010 ile 2021 yillar1 arasinda Mardin ve Midyat'ta incelenen verilere gore, turizm yatirim ve
isletme belgesi almis tesis sayisinda genel olarak bir artis trendi gozlemlenmistir. Turizm Yatirim
Belgesi almuis tesislerin sayisinda zaman iginde bir artis kaydedilmis, ancak 2021 yilinda bu sayida
bir diistis yasanmistir. Bu diislis, Onceki donemlerde gergeklestirilen yatirimlarin
tamamlanmasiyla iliskilendirilebilir. Ote yandan, Turizm Isletme Belgesi almis tesislerin sayisinda
ise siirekli bir yiikselis goriilmekte, bu durum bolgenin artan turizm potansiyeline ve daha fazla
isletmenin bu potansiyeli degerlendirmek istemesine isaret etmektedir. Film ve dizi ¢ekimlerindeki
artisin, bolgeye olan turistik ilgiyi ve dolayisiyla konaklama tesislerine olan talebi artirdig:
diistintilebilir. Bu da tesis sayisindaki genel artis egilimini destekleyen bir faktdr olarak
degerlendirilebilir.

Film ve dizi sektorii agisindan Midyat, son yillarda Tiirk yapimi diziler ve filmler igin
popiiler bir ¢ekim mekani haline gelmistir. Bu ilgi, 6zellikle sehrin otantik dokusu ve estetik
mimarisinin, gorsel bir zenginlik arayan yapimcilar icin ideal bir arka plan sunmasiyla artmistir.
Midyat'm bu sektore girisi, yerel ve ulusal ekonomiye énemli katkilarda bulunmus, ayn1 zamanda
sehrin turizm potansiyelini de énemli 6lciide artirmistir. Ozellikle "Sila" gibi diziler ve gesitli
sinema filmleri, Midyat'in tanittmina katkida bulunarak, sehri yerli ve yabanci turistler igin cazip
bir destinasyon haline getirmistir. Midyat'in film ve dizi sektoriine girisiyle birlikte, sehrin tarihi
ve kiiltiire] miras1 daha genis kitlelere ulasmis, bu durum da turizm agisindan yeni bir ivme
kazandirmistir. Bu baglamda, Midyat ve c¢evresindeki bolgeler, gorsel medya aracilifiyla
tanitildikca, sehrin turizmdeki yerinin ve 6neminin daha da pekistigi goriilmektedir.
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5. MATERYAL VE YONTEM

Bu arastirma film dizi sektoriiniin destinasyon araci olarak kullanilmasi ve sehrin turizmine
katkisinin incelenmesi amaciyla yapilmais nitel bir arastirmadir. Bu ¢alismada yar1 yapilandirilmis
gortisme formu kullanilmistir. Nitel veri toplama tekniklerinden biri olan yar1 yapilandirilmis
goriisme tekniginde, arastirmacit her bir katilimciya sorulacak sorular1 onceden hazirlar ve
gorlismeyi bilgi akisina gore ikincil sorularla veya ikincil gortismeyle detaylandirabilir. Hazirlanan
goriisme formu {i¢ boliimden (16 soru) olugsmaktadir; demografik sorular (4 soru), Midyat'mn
turizm potansiyeline iliskin sorular (4 soru) ve dizilerin turizme katkisina iliskin sorular (12 soru).
Aragtirmanin galigma grubunu Midyat'ta turizm alaninda faaliyet gosteren kamu gorevlileriyle (il
Kaltiir Turizm Miudirligii, Midyat Belediyesi) akademisyenler ve esnaf olan 26 Kkisi
olusturmaktadir. Orneklemi olusturan katilimcilarla yapilan goriismelerin ardindan, goriismelerin
yazili dokiimleri betimsel ve igerik analizi yontemleriyle incelenmistir. Betimsel analizde, veriler
sistematik ve agik bir sekilde betimlenmis, ardindan bulgular diizenli ve yorumlanmis bir sekilde
sunulmustur. {lk olarak veriler incelenerek temalar belirlenmis, ardindan temalara uygun kategori
ve kodlar olusturulmustur. Bu tema ve ve alt temalar olusturulurken verilen cevaplarin icinden
anahtar kelimeler belirlenmis ve en ¢ok hangi cevap verilmisse ona uygun temalar ve alt temalar
kategorize edilmistir. Bu da aymi cevabin birden c¢ok tema ve alt temaya yazabilme olanag:
saglamistir. Daha sonra veriler dikkatlice okunarak anlamli bir yap1 olusturulmaya galisilmis ve
diizenlenen bulgular, tanimlanmis ve segilen alintilarla desteklenerek yorumlanmistir. Igerik
analizinde ise betimsel analizde 6zetlenen ve yorumlanan veriler daha derinlemesine islenmis ve
bu analiz sonucunda fark edilemeyen kavramlar ve temalar kesfedilmeye calisilmistir (Yildirim &
Simsek, 2016: 75).

6. ARASTIRMA BULGULARI
6.1. Turistlerin Midyat'1 se¢mesindeki ana nedenlere iliskin bulgular

Bu tema, turistlerin Midyat" tercih etmesindeki en 6nemli nedenlerden biridir. Midyat, tarihi
ve kiiltiirel zenginlikleriyle goz kamasgtiran bir sehir olarak 6ne cikar. Tarihi yapilar, yoresel
kiyafetler, yemekler, halk oyunlar1 ve dinsel c¢esitlilik buradaki kiiltiirel zenginligi yansitan
unsurlardir. Midyat'n tarihi yapilari, kendine 6zgii mimarisi ve dokusuyla turistlerin ilgisini
ceker. Bu yapilar, ge¢misten giliniimiize kadar gelen izleriyle Midyat'in tarihini ve kiiltiirel
degerlerini yansitir. Turistler, bu tarihi yapilar1 ziyaret ederek ge¢mise bir yolculuk yapma firsati
bulurlar. Ayrica, Midyat'in yoresel kiyafetleri, yemekleri ve halk oyunlar1 da turistlere yerel
kiiltiiri tanima ve deneyimleme sansi verir. Bu 6geler, Midyat'in kendine 6zgii kimligini yansitan
unsurlardir ve turistlerin ilgisini ¢eker. Midyat ayrica dinsel cesitliligin bir arada bulundugu bir
sehir olarak bilinir. Giinal (2006)'1n 1lindaki arastirmasina gore, bir destinasyonun tercih
edilmesinde etkili olan baslica faktorler sunlardir: ilin ¢ok kiiltiirlii yapisi (%36.7), sehrin mimari
ozellikleri (%23.3), tarihi sit alanlar1 ve yapilarin yarattigi atmosfer (%20), ve yerel halkin dostane
tutumu (%20).
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Tablo 4. Turistlerin Midyat1 Segmesindeki Ana Nedenlere ligskin Bulgular

Temalar Alt Temalar Katilimcilar
Tarihi ve KiiltiirelZenginlik, Tarihi yapilar K1, K2, K5, K6, K8, K10, K11,
Dogal Giizellik K14, K15, K16, K17, K19, K20,
K21, K23, K24,
K25, K26
Kiiltiirel zenginlik K3
(Mezopotamya)

Yoresel kiyafetler, yemekler ve K13, K14, K19, K20
hak oyunlar1

Dinsel cesitlilik K7, K15, K22, K25
Dogal giizelliklerin varlig K16
Dizi ve Film Etkisi Merak Uyandirmasi K9, K12, K13, K16, K17,K18,

K19, K20, K21, K22,
K23, K24, K25, K26

Hosgorii ve Misafirperverlik Hosgortii ve kardesglik bilinci K4, K14
Misafirperverlik K26

Tim bu tema ve alt temalar, turistlerin Midyat1 se¢mesinde etkili olan faktorleri
aciklamaktadir. Midyat'in tarihi ve kiiltiirel zenginligi, dogal giizellikleri, dizi ve film etkisi,
hosgorii ve misafirperverlik anlayisi turistlerin ilgisini cekmekte ve Midyat1 tercih etmelerini
saglamaktadir. Bu faktorler bir araya geldiginde, Midyat turizmi i¢in Onemli bir potansiyel
sunmakta ve sehrin turizm agisindan gelismesine katkida bulunmaktadir.

Sekil 2. Sila Dizisi Dara Antik Harabeleri Goriintiisii

6.2.Dizi ve filmlerin pazarlama arac1 olarak kullanilmasina iligskin degerlendirmeler

Bu béliimde dizi ve filmlerin pazarlama araci olarak kullaniminin turizm sektoriine etkileri
kapsamli bir sekilde analiz edilmektedir. O’Connor vd, (2008)’e gore, filmler ve televizyon dizileri
turizm hareketlerini etkileyen onemli bir imaj bag1 olusturmaktadir. Destinasyonlarin pazarlama
stratejilerinde merkezi bir rol oynayan imaj olusturma siireci, popiiler kiiltiirle sik1 bir sekilde
baglantihidir. Filmler ve diziler, bu popiiler kiiltiirtin ayrilmaz parcalar1 olarak, potansiyel
turistlere destinasyonlarin ¢ekici Ozellikleri hakkinda farkindalik yaratmaktadir. Potansiyel
turistler, destinasyona fiziksel olarak gitmeden 6nce bu medya araciligiyla destinasyon hakkinda
bilgi ve imaj edinebilmektedirler. Bu durum, destinasyonlarin filmler aracihigiyla dolayl bir
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sekilde pazarlanmasini ve akilda kalan bir destinasyon imaji ile daha fazla ziyaretgi ¢ekilmesini
saglamaktadir (Saltik, Cosar, & Kozak, 2010: 41).

Filmler ve diziler kisa siirede destinasyonlar hakkinda kalici bilgiler sunabildigi icin, bu
medya araglarinin kullanimi giderek artmakta ve turistik mekanlar bu sayede daha fazla ilgi
cekmekte ve turizm hareketlerini canlandirmaktadir (Yilmaz & Yolal, 2008: 179).

Tablo 5. Dizi ve Filmlerin Pazarlama Araci Olarak Kullanilmasina Iliskin Bulgular

Temalar Alt Temalar Katilimcilar
Dizi ve Dizi ve filmlerin turizmKe6, K7, K8, K9, K11, K12, K13, K14,K16,
Filmlerin Turizmdestinasyonunun tanitiminakK19, K20, K22, K23, K24, K25, K26
Pazarlamasina katkisi
Etkisi

Dizi ve filmlerin turist cekme K3, K4, K5, K9, K10, K12, K14, K16,K17,
potansiyeli K18, K19, K21, K22, K23, K24, K25, K26

Dizi ve Dizi ve filmlerde Midyat'nK1, K3, K4, K7, K8, K9, K10, K11, K13,
Filmlerin kiiltiirel ve tarihi degerlerininK14, K16, K19, K20, K21, K23, K24, K25
Midyat'm  tamtilmasi

Imajina Etkisi

Dizi ve filmlerin Midyat'inK1, K14, K15
algistn1 olumlu veya olumsuz
etkilemesi

Dizi ve Dizi ve filmlerin turizmK1, K2, K5, K6, K7, K8, K9, K10, K11, K12,
Filmlerin destinasyonlarinin  pazarlamaK13, K14, K18, K19, K20, K21, K22, K23,
Pazarlama  araci olarak kullanilmasi K24, K26
Stratejilerindeki

Rolii
Dizi ve filmlerin turistlerin K9, K11, K13, K14, K19, K20, K21, K24

seyahat tercihlerini etkilemesi

Dizi ve filmler, turistlerin seyahat tercihlerini etkileyen bir faktor olarak one ¢ikmaktadir.
Katilimcilar, dizi ve filmlerin Midyat'in turizm potansiyeline olan ilgiyi artirdigini ve turistlerin
Midyat'a seyahat etmeyi tercih etmelerinde etkili oldugunu ifade etmektedir. Dizi ve filmlerde
gosterilen Midyat'in atmosferi, kiiltiirel degerleri, yerel yasami ve diger ozellikler turistlerin
ilgisini cekmekte ve Midyat ziyaret etme istegini tetiklemektedir.

6.3.Dizi ve film ¢cekimlerinin midyat turizmine etkilerine iliskin degerlendirmeler

Bu boéliimde, dizi ve film c¢ekimlerinin Midyat'in turizm potansiyeline olan etkileri
incelenmektedir. Katilmcilarin goriiglerine dayanarak, bu yapimlarin Midyat'a turist akisinda artis
saglama ve Midyat'in turizm profilini degistirme {izerindeki etkileri degerlendirilmistir. Asagidaki
tablo, bu temalar ve alt temalar dogrultusunda katilimcilarin goriislerini 6zetlemektedir.
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Tablo 6. Dizi ve Film Cekimlerinin Midyat Turizmine Etkilerine fliskin Bulgular

Temalar Alt Temalar Katilimcilar

Dizi ve Filmlerin Midyat'in Dizi ve filmlerin Midyat'a K1, K2, K3, K4, K5,
Turizm Potansiyelini Artirmas: turist akisinda artis saglamasi

Ke6, K7, K8, K9, K11,
K12, K14, K16, K17,
K18, K19, K20, K21,
K22, K23, K24, K25,
K26

Dizi ve filmlerin Midyat'in K11, K12, K14, K16,

turizm profilini degistirmesi K20, K23, K24, K25,
K26

Yukaridaki yorumlar, dizi ve film c¢ekimlerinin Midyat'in turizm potansiyelini artirmasmin
yani sira turist akisinda da belirgin bir artis sagladigini ve turizm profilini degistirdigini
gostermektedir. Dizi ve filmlerin Midyat'in turistik bir destinasyon olarak tercih edilmesini olumlu
yonde etkiledigi ve turist sayisinda 6nemli bir artisa neden oldugu ifade edilmektedir.

Sekil 3. Hercai Konagi

6.4.Dizi ve filmlerin sehrin ekonomik ve sosyal hayatina etkilerine iliskin goriisler

Bu boéliimde, dizi ve filmlerin Midyat'in ekonomik ve sosyal hayatina olan etkileri analiz
edilmektedir. Katihmcilarin goriislerine dayanarak, bu yapimlarin Midyat'n ekonomik hayatma,
esnaf ve is imkanlarma, ekonomik biiyiimeye, sosyal gelismeye, Kkiiltiirel cesitlilige ve is
imkanlarina olan katkilar1 degerlendirilmistir. Asagidaki tablo, bu temalar ve alt temalar
dogrultusunda katihmcilarin goriiglerini 6zetlemektedir.
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Tablo 7. Dizi ve Filmlerin Sehrin Ekonomik ve Sosyal Hayatina Etkilerine iligkin Bulgular

Temalar Alt Temalar Katilimcilar

Dizi ve Filmlerin Midyat'in Turizm sektoriine katkis1 K1, K2, K3, K4, K5, K6, K9,

Ekonomik Hayatina Katkisi K11, K12, K14, K16, K17,K18,
K19, K20, K21, K22,K23, K24,
K25, K26

Esnaf ve is imkanlarma K3, K11, K14, K16, K17, K18,
katkis1 K19, K20, K21, K22, K23,K24,
K25

Ekonomik biiytimeyeK11, K12, K14, K16,K19,K18,

katkis1 K20, K21, K22,K24, K25,K23,
K26
Dizi ve Filmlerin Midyat'in Sosyal gelismeye etkisi K9, K12, K14, K16, K20, K23,
SosyalHayatina Katkisi K24, K26
Kilttirel cesitliligiK12, K24, K26
artirmasi

Is imkanlarinin artmas: K11
ve gocii engelleme etkisi

Dizi ve filmlerin Midyat'in turizm sektdriine énemli bir katk: sagladigin ifade etmektedir.
Turistlerin artmasiyla birlikte otellerin doluluk oranlarmnin yiikseldigi, esnaflarin ekstra gelir elde
ettigi ve carsida hareketlilik yasandig: belirtilmektedir. Bu da dizi ve film ¢ekimlerinin Midyat'in
ekonomik hayatina olumlu yonde etki ettigini gostermektedir.

Sonug olarak, dizi ve film ¢ekimlerinin Midyat'ta kiiltiirel gesitliligi artirdigini, is imkanlarimni
artirarak gocli engelledigini gostermektedir. Bu etkiler, sehirdeki kiiltiirel zenginligin
paylasilmasina ve yerel ekonominin giiclenmesine katki saglamaktadir.

6.5.Dizi ve filmlerin turistik iiriinlerin talebine etkilerine iliskin bulgular

Bu boliimde, dizi ve filmlerin Midyat'ta turistik {riinlere olan talebi nasil etkiledigi
incelenmektedir. Katihimcilarin goriislerine dayanarak, belirli dizi ve filmlerin turistler tizerindeki
etkisi ve talep artis1 gosteren {iriinler ile turistik bolgeler degerlendirilmektedir. Asagidaki tablo,
bu temalar ve alt temalar dogrultusunda katilimcilarin goriislerini 6zetlemektedir.
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Tablo 8. Dizi ve Filmlerin Turistik Uriinlerin Talebine Etkilerine Iliskin Bulgular

Temalar Alt Temalar Katilimcilar
Turistlerin Dizi ve Filmlerden  Sila dizisinin etkisi K6, K9, K12, K13,K14,
Etkilenmesi K16, K20, K21
Hercai dizisinin etkisi K9, K11, K13, K14,
K16, K21

Ay Lav Yu ve Hiikiimet Kadin K13, K14
filminin etkisi

Diger dizi ve filmlerin etkisi K1, K5, K15, K26

Talep Artis1 GOsteren Urtinler  Yoresel kiyafetler K6, K9, K11, K12, K13,
veTuristik Bolgeler K14, K16, K17, K19,
K20, K21, K26
Mahalli yemekler K11, K12, K16, K17,

K19, K20, K21

Tarihi mekanlar ve konaklar K9, K11, K12, K13,

K14, K21
Reyhani oyunu K9, K16, K19
Yerel tirlinler (sabun, sal, K5, K9, K13,K24, K14,
telkari,vb.) K25

Midyat'ta gekilen dizi ve filmler, yerel {iriinlere olan talebi artirmistir. Bittim sabunu, yoresel
sal, telkari gibi iirlinler, turistlerin ilgisini ¢eken ve satin almaya yonlendiren iiriinlerdir. Bu
iriinler, Midyat'in el sanatlar1 ve el isciligi gelenegini yansitmakta ve turistlere benzersiz bir
aligveris deneyimi sunmaktadir.
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Sekil 4. Sila Tokas1

6.6. Midyat'1 ziyaret eden turistlerin zihinlerindeki imaj degisimine yonelik goriisler

Bu bolimde, Midyat1 ziyaret eden turistlerin zihinlerindeki imajin nasil degistigi
incelenmektedir. Katiimcilarin goriislerine dayanarak, turistlerin Midyat'a dair algilarinda olumlu
degisimler, onyargilarin yersizliginin farkina varilmasi ve genel memnuniyet durumu

degerlendirilmistir.

Tablo 9. Midyat'1 Ziyaret Eden Turistlerin Zihinlerindeki Imaj Degisime iliskin Bulgular

Temalar Alt Temalar Katilimcilar
Olumlu imajm Gergek Midyat'1 ve insanlarmiK1, K6, K12, K14, K16, K17, K19,
Giiclenmesi gormek K21, K22, K23, K24, K25, K26
Turistik faaliyetlerden K9, K11, K13
memnuniyet
Onyargilarin Filmlerdeki senaryolarin K3, K14

Yersizliginin Farkina
Varma

hnajm Karisik veya
Ikilemli Olmasi

etkisiyle 6nyargilar

Olumsuz diisiincelerden K14
styrilma
Memnuniyet ve igtenlik Hosgorii ortami, sicakligi ve K6, K11, K13, K14, K25
misafirperverlik
Turistlerin 6nyargilarinin K15
degisimi

Turistik olanaklarin artmasiyla K18
degisim

Dizi/filmlerden etkilenerek Midyat'1 ziyaret eden turistlerin zihinlerindeki imajin Midyat'
deneyimledikten sonra degistigi ve genellikle olumlu bir yonde giiclendigi sdylenebilir. Gergek
Midyat't gormek, Onyargilarin yersiz oldugunu fark etmek, hosgorii ortami ve sicaklig
deneyimlemek, turistlerin memnuniyetini arttirmakta ve olumlu bir imaj olusturmaktadir. Ancak
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turistler arasinda imajin karisik veya ikilemli oldugunu ifade eden yanitlar da bulunmaktadir, bu
da turistlerin deneyimlerine ve beklentilerine bagh olarak degisiklik gosterebilecegini
gostermektedir.

6.7. Turistlerin geldikleri iilkelere iliskin bulgular

Bu boliimde, Midyat'1 ziyaret eden turistlerin geldikleri iilkeler incelenmistir. Katilimcilarin
goriislerine dayanarak, turistlerin agirlikli olarak hangi iilkelerden geldikleri belirlenmistir.
Asagidaki tablo, bu temalar ve alt temalar dogrultusunda katihmcilarin goriislerini

Ozetlemektedir.
Tablo 10. Turistlerin Geldikleri Ulkelere Iliskin Bulgular
Ulkeler Katilimcilar
Almanya K2, K8, K11, K13, K14, K20, K21, K23, K25
Japonya K5, K6, K8, K11, K13, K14, K25, K26
Cin K8, K11, K19, K20, K26
fran K11, K15, K20, K26
Azerbaycan K9, K13
Kore K3
Belgika K3
Ingiltere K15
Irak K25, K26
Rusya K23, K26
Polonya K23
Fransa K19, K25, K26
Amerika K24

Bu yanitlar goéz Oniine alindifinda, Midyat1 ziyaret eden turistlerin cogunlukla yerli
turistlerden olustugu goriilmektedir. Ancak yabanci turistlerin de Midyat'a ilgi gosterdigi ve farkl
iilkelerden ziyaretcilerin oldugu gozlenmektedir. Ozellikle Almanya, Japonya, Cin, Iran ve Fransa
gibi tilkelerden gelen turistlerin one ¢iktig1 belirtilmektedir.

Bu durum, Midyat'm hem yerli turistler hem de yabana turistler arasinda ilgi goren bir
turistik destinasyon oldugunu gostermektedir. Hem yerli turistlerin kendi iilkelerinden hem de
yabanci turistlerin farkli iilkelerden Midyat'1 ziyaret etmeleri, sehrin kiiltiirel ve tarihi
zenginliklerinin uluslararas: diizeyde taninmasini saglamaktadir.

SONUC VE ONERILER

Film ve dizi sektOriiniin sehir turizmine katkisi, son yillarda giderek artan bir 6neme sahip
olan bir fenomen olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Popiiler filmler ve dizilerin ¢ekimleri, bir¢ok sehir
icin etkili bir destinasyon araci haline gelmistir. Bu yapimlarin ¢ekildigi sehirler, turistlerin ilgisini
cekerek bolgenin tamitimina ve turistik potansiyelinin artirilmasina katki saglamaktadir. Film ve
dizi ¢ekimlerinin yapildig1 sehirler, bu yapimlardaki mekanlarin gercek hayatta ziyaret
edilebilmesi firsati sunarak turistlerin merakin ve ilgisini canlandirmaktadir. Ayni zamanda, bu
tiir yapim mekanlari, kiiltiirel ve tarihi zenginlikleriyle taninan sehirlerin turizm gelirlerini
artirmakta ve yerel ekonomiye olumlu katkilarda bulunmaktadir. Film ve dizi sektdriiniin sehir
turizmine katkisi, destinasyon sehirlerin markalasmasma da 6nemli bir rol oynamaktadir, ¢iinkii
taninmis ve popiiler bir yapimda yer alan sehir, turistlerin hafizasinda ve tercihlerinde daha tist
siralarda yer alma egilimindedir. Bu nedenle, film ve dizi sektorii ile sehir turizmi arasindaki
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sinerji, destinasyonlarin daha genis kitlelere ulasmasi ve turizm gelirlerinin artirilmasi agisindan
onemli bir potansiyele sahiptir.

Bu calisma hazirlanirken bazi kisitlamalarla karsi karsiya kalinmistir. Arastirmanin
smirliliklari asagida siralanmistir.

Ornekleme smnirhligi: Turizm alaminda faaliyet gdsteren kamu gorevlileriyle (11 Kiiltiir
Turizm Miidirliigii, Midyat Belediyesi) akademisyenler ve esnaflarla yapilan miilakatlar, belirli
bir sayida ve belli bir bolgedeki esnaf ve memurlarla siirli olacaktir. Bu nedenle, Midyat'taki tiim
esnaflarin ve gorevli memurlarin perspektiflerini tam olarak temsil etme giicliigii olabilir.
Genelleme yaparken dikkatli olunmas: gerekmektedir.

Yetersiz kaynaklar: Tez ¢alismasi sirasinda, miilakatlar i¢in zaman ve kaynaklar sinurlidir. Bu
durum, daha kapsamli ve genis bir esnaf ve memur yelpazesini kapsayan bir aragtirma yapmaya
olanak tanimamuistir.

Asagida ¢calismanin sonuglari gruplandirilarak sunulmaktadir.

Dizi ve filmlerin Midyat'a turist akisini artirmasi: Calismamizda, dizi ve film ¢ekimlerinin
Midyat'a olan turist ilgisini belirgin bir sekilde artirdig1 tespit edilmistir. Bu bulgu, Sahbaz ve
Kiliglar'in (2009) Mardin’deki ¢alismasiyla ortiismektedir. Onlar da dizi ve filmlerin destinasyon
imajin1 olumlu yonde etkiledigini ve turist akisini artirdigini belirlemislerdir. Aym sekilde,
Cift¢i'nin (2016) Halfeti {izerinde yaptig1 arastirma da dizilerin bolgeye olan ilgiyi artirdigini
ortaya koymaktadir. Bu Ortiisme, dizi ve filmlerin destinasyon pazarlamasinda etkili bir arag
oldugunu desteklemektedir.

Destinasyon seciminde dizi ve filmlerin etkinligi ve sonuglari incelendiginde yine Merdim’in
(2019) Kapadokya &rnegi, Tuncer ve Bakircimin (2021) Bozdyiik(Yatagan) 6rnegi, Ozdemir’in
(2013) calismalarinda dizi filmlerin destinasyonlarin tamitimini, se¢imini nasil etkiledigi ve
pazarlama araci olarak film dizilerin 6neminin ne denli énemli bir yere sahip oldugu {iistiinde
durulmustur. Sonug itibariyle film ve dizilerin gekilen yerleri tanittig1 bilinirliligini arttirdigi, yore
halkina ekonomik, sosyal, imajsal vb. olarak katkida bulundugu ortak sonuglara ulagsmiglardir. Bu
da Atis ve Kaya'nin (2024) calismasini destekler nitelikte oldugu ortaya koymustur.

Yerel ekonomiye katki saglama: Calismamiz, dizi ve film g¢ekimlerinin Midyat'n yerel
ekonomisine Onemli katkilar sagladigini gostermektedir. Turist akisinin artmasiyla birlikte
otellerin doluluk oranlarinda ve esnaflarin gelirlerinde artis gozlemlenmistir. Bu sonug,
Demircan’in (2014) Midyat'ta inan¢ turizminin yerel kalkinmaya olan etkilerini inceledigi
calismayla uyumludur. Demircan, turizmin yerel ekonomiyi canlandirdigini ve yeni is imkanlar:
yarattigini belirtmigtir. Ayni sekilde, Erkus"un ¢alismasi da Midyat’ta turizmin ekonomik ve sosyo-
kiiltiirel etkilerini pozitif olarak degerlendirmektedir.

Sosyal ve kiiltiirel gelisim: Calismamizda, dizi ve filmlerin Midyat'in sosyal ve kiiltiirel
yapisma olumlu katkilar sagladigi bulunmustur. Bu, Ulgiidiiriin (2020) dizilerde yer alan
destinasyonlarin sosyal ve kiiltiirel etkilerini inceledigi calismasiyla paralellik gostermektedir.
Ulgiidiir, dizilerin kiiltiirel gesitliligi artirdigini ve yerel halkin kiiltiirel degerlerini tanitmakta
etkili oldugunu belirtmistir. Bizim bulgularimiz da turistlerin Midyat'in kiiltiirel zenginliklerini
deneyimlemesi ve sosyal hayatin canlanmasi yoniinde olmustur.

Calismamizda baz1 bulgular, 6nceki ¢alismalarla drtiismemektedir. Ornegin, Kogcak’m (2019)
Kapadokya Bolgesi'nde yaptig1 arastirma, dizi ve filmlerin destinasyon imajini pozitif yonde
etkiledigini ve turist ilgisini artirdigini belirtirken, bizim ¢alismamizda bazi turistlerin Midyat'a
dair onyargili veya olumsuz imajlarla geldigi ve bu Onyargilarin zamanla degistigi tespit
edilmistir. Bu farkin nedenleri su sekilde degerlendirilebilir:
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Medyadaki Olumsuz Imaj: Baz1 dizilerin ve filmlerin senaryolarinda yer alan olumsuz
temalar veya olaylar, turistlerin zihinlerinde negatif bir imaj olusturabilir. Bu, turistlerin Midyat'a
gelmeden 6nce onyargili bir yaklagim sergilemesine neden olabilir.

Yerel Medya ve Tamitim Eksiklikleri: Midyat'n tanitiminda yeterince aktif bir medya
stratejisinin olmamas1 ve yerel medya organlarinin sehrin olumlu yonlerini yeterince
vurgulayamamasi, bu 6nyargilarin olusmasinda etkili olabilir.

Bu calisma, dizi ve filmlerin Midyatin turistik cazibesini, yerel ekonomisini ve sosyal
yapisint olumlu yonde etkiledigini ortaya koymaktadir. Ancak, turistlerin zihninde olusan
onyargili imajlarin giderilmesi i¢in daha etkin tanitim stratejilerine ihtiyag vardir. Dizi ve filmlerin
dogru ve olumlu bir sekilde kullanilmasinin, Midyat'in turistik potansiyelini daha da artiracag: ve
sehir imajin1 olumlu yonde degistirecegi diistintilmektedir.

Elde edilen sonuglar dogrultusunda asagidaki oneriler siralanabilir;

e Midyat Belediyesi ve turizm paydaslari, yapimlara ve gekimlere destek vermeye devam
ederek sehrin turistik gekiciligini artirabilirler. Ayn1 zamanda, turistlerin gercek Midyat"
deneyimlemesi igin turizm brosiirleri ve rehberlik hizmetlerinin gelistirilmesi onemlidir.

e Turistlerin ihtiyaglarina yonelik ¢esitlendirilmis turistik faaliyetler ve etkinlikler
diizenlenerek beklentilerinin karsilanmasi saglanabilir.

e Dizi ve filmlerin Midyat'in imajimni olumlu etkilemesi ig¢in yapimlarda sehrin tarihi ve
kiiltiirel zenginliklerinin dogru ve gercekci bir sekilde yansitilmasina 6zen gosterilmelidir.

e Medyanin Midyat’a yonelik olumsuz imaj yaratmasmi onlemek icin sehir ve turizm
paydaslar1 olumlu hikayeleri 6n plana ¢ikarmali ve gercek giizellikleri tanitmalidir.

Sonug olarak, dizi ve filmlerin Midyat'in turizm potansiyelini artirdigl, sehrin ekonomik
hayatina katki sagladig1 ve sosyal gelisimini destekledigi agiktir. Ancak, turistlerin gercek Midyat’1
deneyimlemesi ve 6nyargilariin giderilmesi icin daha fazla ¢aba harcanmasi gerekmektedir. Sehir
ve turizm paydaslari, dogru stratejiler ve tanitim caligmalariyla dizi ve filmlerin etkilerini daha da
giiclendirebilir ve Midyat'1 daha fazla turistin ilgisini ceken bir destinasyon haline getirebilirler.
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