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Ozet

Bu calisma, artirilmis gerceklik (AR) uygulamalarmin gastronomi turizmindeki
deneyimsel pazarlamada deneyim degerine etkisini incelemeyi amacglamaktadir.
Arastirma, gastronomik turizm alanindaki AR uygulamalarinin farkli yonlerini ele
alarak, bu teknolojinin tiiketici deneyimlerini nasil zenginlestirdigini ve yerel kiiltiir ile
gastronomik zenginliklerin tamitiminda nasil bir rol oynadigini arastirmaktadir.
Literatiir taramasi yontemiyle gerceklestirilen c¢alismada, Ozellikle AR menii
uygulamalarina odaklanilmistir. Aragtirma bulgulari, AR teknolojisinin tiiketicilerin
restoran segimleri ve yemek deneyimlerini olumlu yonde etkiledigini, gérsel sunum ve
etkilesim yoluyla gastronomik deneyimleri daha etkili hale getirdigini gostermektedir.
Ayrica, liniversiteler, yerel isletmeler ve toplumsal aktorler arasindaki is birliklerinin
gastronomik turizmin siirdiiriilebilirligine katki sagladig: tespit edilmistir. Sonuglar, AR
uygulamalarimin yenilik¢i bir pazarlama araci olarak deneyim degerini artirma
potansiyeline sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Anahtar kelimeler: Deneyimsel pazarlama, Deneyim Degeri, Artirilmis gerceklik

Abstract

This study aims to examine the impact of augmented reality (AR) applications on
experiential marketing in gastronomy tourism and their effect on enhancing experience
value. The research explores various aspects of AR applications in the field of
gastronomic tourism, investigating how this technology enriches consumer experiences
and plays a role in promoting local culture and gastronomic heritage. Conducted
through a literature review method, the study focuses particularly on AR menu
applications. The findings reveal that AR technology positively influences consumers'
restaurant choices and dining experiences, making gastronomic experiences more
effective through visual presentation and interactivity. Furthermore, collaborations
between universities, local businesses, and social actors have been found to contribute
to the sustainability of gastronomic tourism. The results demonstrate that AR
applications have the potential to enhance experience value as an innovative marketing
tool.
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Giris

Gastronomik turizm, insanlarin yerel yemekleri denemeye odaklandig1 bir seyahat
tiirtidiir. Bu durumda, artan rekabet ve degisik tiiketici talepleri yiiziinden isletmelerin
yenilik¢i yontemler kullanmalar1 gerekmektedir. Artirilmis gergeklik (AR)
uygulamalari, kullanicilarin yemek deneyimlerini gelistiren ve onlara gastronomik
tirtinler hakkinda daha fazla bilgi veren bir teknoloji olarak dikkat cekiyor. Bu
calismada, artirillmis gergeklik uygulamalariin deneyim degerine etkisi incelenecek ve
gastronomik turizmdeki rolii degerlendirilecektir. Akilli telefonlarin yaygm
kullanilmasmim sonucunda, artirilmis gergeklik menii uygulamalarinin restoran
deneyimine eklenmesi hem isletmeler hem de tiiketiciler igin faydalidir. Bir¢ok ¢alisma,
artirilmig gerceklik uygulamalarmin tiiketici davraniglarini nasil etkiledigini gosteriyor.
AR teknolojileri, kullanicilarin menii 6gelerini 3D olarak gormelerini ve yemeklerin
hazirlanigin1 anlik olarak izlemelerine imkan tanir. Boylece, tiiketicilerin yemek se¢im
siireci daha bilgilendirici ve eglenceli olur. Bu galisma, artirilmis gerceklik menti
uygulamalarinin deneyim degerini artirma katkilarmi inceleyerek, isletmelerin
pazarlama stratejilerini gozden gegirmelerine yardimci olmay: hedefliyor. Ayrica,
deneyimsel pazarlamanin gastronomik turizmdeki Onemi, bu uygulamalarin
benimsenmesiyle daha net bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Sonug olarak, bu arastirma,
artirilmis gerceklik uygulamalarinin gastronomik turizmdeki deneyim degerini nasil
etkiledigini gostermeyi amaclamaktadir. Meniilerde yer alan artirnlmis gerceklik
uygulamalari, miisteri memnuniyetini artirmakta ve restoran deneyimini baska bir
diizeye tasimaktadir. Teorik cercevede, deneyim degeri kavrami iizerinden yapilan
analizler, bu uygulamalarin kisa ve uzun vadeli etkilerini degerlendirecektir.
Aragtirmanin sonuglari, gastronomik turizmdeki uygulayicilar ve akademisyenler icin
onemli bilgiler sunacak ve artirilmis gergeklik teknolojilerinin potansiyelini daha iyi
anlamalarina yardima olacaktir.

Yontem

Arastirmanin amaci, artirilmis gergeklik (AR) uygulamalarinin gastronomik turizme
iliskin deneyimsel pazarlamay1 nasil etkiledigini ve bu etkilerin deneyim degerini
artirma yollarini incelemektir. Bu baglamda, AR menii uygulamalarinin ve gastronomi
ile ilgili turlarm kalitesini artirabilecegi diisiiniilmektedir. Ozellikle, AR
uygulamalariyla zenginlestirilmis bir gastronomi deneyimi, tiiketicilerin derin bir bag
kurmasina yardimc olabilir. Arastirmaya alinan gesitli is birlikleri, tiniversiteler, yerel
isletmeler ve toplumsal aktorler arasinda etkilesimler olusturarak, gastronomik
turizmin strdirilebilirligine katki saglayabilir. Arastirmanin kapsami, gastronomik
turizm alanindaki artirilmis gergeklik uygulamalarinin farkli yonlerini incelemekte ve
bu uygulamalarin deneyim degerine olan katkilarmi arastirmaktadir. Kullanimin
yalnizca tiiketicileri ¢ekmekle kalmayip, yerel kiiltiirii ve gastronomik zenginlikleri
gosterme konusunda da Onemli bir rol oynamasi beklenmektedir. (FERRARA
CONCETTA, 2022) ve (Chan et al., 2023) gibi kaynaklar, egitimli is gilici ve yerel
topluluklarin etkilesimlerinin 6nemini vurgulamakta, is birliginin gerekliligini
belirtmektedir. Boylece, artirilmis gerceklik uygulamalarinin etkinligi, deneyimsel
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pazarlama ve yerel kiiltiiriin korunmas: acgisindan degerlendirilmektedir. Bu calisma,
artirilmis gerceklik uygulamalarmin deneyim degerine etkilerini belirlemenin yani sira,
potansiyel engelleri ve firsatlar1 da analiz etmeyi hedeflemektedir. Arastirma siirecinde
ele alinacak faktorler arasinda teknoloji kabul modeli ve yerel aktorler arasindaki
dinamik etkilesimler yer alacaktir. Bu yapi, katihmcilarin bireysel ve kolektif
deneyimlerini gelistirmelerine olanak taniyacak sekilde tasarlanmistir. Sonug olarak, bu
calismalar, gastronomik turizmde siirdiiriilebilir uygulamalarin gelistirilmesine katki
saglar ve yerel kalkinma ile kiiltiirel zenginligin tesvik edilmesine dair 6nemli bir rehber
olabilir.

Deneysel pazarlama, ozellikle gastronomi turizminde, énemli bir unsur olmustur. Bu
baglamda artirilmis gergeklik (AR) uygulamalarimin etkileri, incelenmesi gereken yeni
bir alan olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Kullanicillarin deneyimlerini zenginlestiren ve
gastronomik irlinlerin sunumunu degistiren bu teknolojik araglar hem isletmeler hem
de tiiketiciler icin farkh bir etkilesim sunmaktadir. Literatiirde, artirilmis gergeklik
uygulamalarmin tiiketici davraniglar iizerinde olumlu etkileri sikga belirtilmektedir;
fakat bu teknolojinin gastronomik turizm tizerindeki 0zel etkilerine dair g¢alismalar
azdir. Bu yiizden, gastronomik deneyimler ve bu alandaki teknoloji kullaniminin
degerlendirilmesi Onemlidir. Artirilmis gergeklik uygulamalari, kullanicilara daha
etkilesimli bir deneyim sunar ve gastronomik turizmin degerini yiikseltme
potansiyeline sahiptir. Mevcut literatiirde, artirilmis gercekligin sagladig: gorselligin ve
etkilesim imkanlarinin, gastronomik deneyimlerin alg1 ve degerleme siireclerini nasil
etkiledigine dair Ornekler bulunmaktadir. Bu uygulamalar, kullanicilarin yiyecek
kiltirti bilgilerini artirirken, sectikleri triinler hakkinda daha derin bir anlayis
kazanmalarma yardim eder. Sonug¢ olarak, bu tiir uygulamalarin gastronomik
turizmdeki deneyim degerini artirdigina dair giiclii bulgular mevcuttur (Simon
Hortreiter, 2020-08-05). Literatiir taramasi, arastirmamizin temel taslarindan birini
olusturmakta hem teorik cerceveyi hem de uygulamalar etkili bir sekilde ilgili alanla
baglamaktadir. Gastronomik turizmde artirilmis gergekligin rolii {izerine yapilan
calismalar hem teorik hem de pratik agidan 6nemli veriler sunmay1 hedeflemekte ve bu
alandaki bilgi eksikliklerini gidermektedir. Gelecekteki arastirmalar i¢in ilham kaynagi
olabilecek bu inceleme, arastirmacilara yeni bakis agilar1 ve yontemler sunarak,
gastronomik deneyimlerin gelistirilmesinde teknik yaklagimlarin etkisini derinlemesine
inceleme firsat1 saglar. Bu sekilde, artirilmis gergeklik uygulamalarinin gastronomik
turizmdeki etkilerine dair daha genis bir anlayis olusturmak miimkiin olacaktir (Simon
Hortreiter, 2020-08-05).

Deneyimsel pazarlama, tiiketicilerin duygusal ve fiziksel deneyimlerine dikkat ederek,
turizm sektoriinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Geleneksel pazarlama yontemleri yerine,
isletmelerin ziyaretcilere anlamli ve akilda kalici deneyimler sunmalar1 gerekmektedir.
Ozellikle gastronomi turizmi agisindan, artirilmig gergeklik uygulamalari, tiiketicilerin
yiyecek ve icecek deneyimlerini gelistirmekte bu durumu desteklemektedir. Bu
baglamda, UTAUT-2 modeli, kullanicilarin artirilmis gergeklik uygulamalarimi
benimsemedeki egilimlerini belirlemekte etkili bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bu
modelin ana unsurlaria dayanarak, alani daha sosyal ve eglenceli kilmanin 6nemi,
isletmelerin tat deneyimini nasil daha iyi hale getirebilecegi konusunda yararl bilgiler
sunmaktadir. Gastronomi turizmi alaninda yerel gida kullanimi, ziyaretcilere sagladig:
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deneyimsel deger ile dikkat cekmektedir. (O Hora et al., 2021) ¢alismasinda, ziyaretgi
merkezlerindeki yiyecek sunumlarmin yerellestirilmesi geregi vurgulanmaktadir. Yerel
gidalarin dahil edilmesi hem lezzet ve kalite agisindan hem de ziyaretgilerle mekan
arasinda anlamli bir bag kurma firsati sunmaktadir. Bu durum, deneyimsel
pazarlamanin etkinligini artirirken, katilimcilar i¢in daha derin bir deneyim olusturur.
Ayrica, igletmelerin yerel iireticilere destek verme kararliligi, stirdiiriilebilir turizm
hedefleriyle uyumlu olmaktadir. Ancak, tedarik zincirindeki zorluklar ve fiyatlandirma
problemleri, bu siirecin oniinde engeller yaratmaktadir. Sonug¢ olarak, deneyimsel
pazarlama stratejileri, turizm sektoriinde farkli bir evrim gecirmektedir. Kullanicilarin
tat alma ve kesfetme deneyimlerini artirmak igin artirilmis gerceklik uygulamalarmin
rolii giderek daha onemli olmaktadir. (Calderén-Fajardo et al.,, 2022) ¢alismasinda
belirtildigi gibi, sosyo-duygusal faktorler, kullanicilarin artirilmis  gerceklik
uygulamalarimi benimsemesinde 6nemli bir rol oynarken, uygun fiyat degerinin artirici
etkisi de goz ardi edilmemelidir. Gastronomi turizmi baglaminda bu uygulamalarin
etkili kullanimi, yalnizca eglenceli bir deneyim saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda yerel
kiltiirti ve gastronomiyi tanitma imkani da sunar.

Deneyimsel pazarlama uygulamalari, turizm endiistrisindeki rekabeti arttirarak,
ziyaretcilere unutulmaz anilar birakma potansiyeline sahiptir. Gastronomik turizmde
artirlmis gergeklik (AR) uygulamalarinin etkileri ile ilgili 6nceki arastirmalar, bu
teknolojinin deneyim degeri agisindan onemini gostermektedir. Artirilmis gerceklik,
kullanicilarin geleneksel meniilerden daha etkilesimli ve gesitli deneyimler yasamalarmi
sagliyor. Ayni zamanda yemegin hazirlanisi ve kokeni gibi bilgileri de 6n plana
cikariyor. Bu agidan, tiiketici davraniglarin1 6nemli 6l¢iide etkileyerek, deneyim degerini
artirma potansiyelini barindirdig1 gériilmektedir. Ozellikle (Calderén-Fajardo et al.,
2022)te belirtildigi gibi, mobil uygulamalarin sosyal etkilesim ve eglence beklentilerine
sagladigr Kkatkilar, gastronomik deneyimlerin daha zengin olmasma yardima
olmaktadir. Bu nedenle, AR uygulamalarinin gastronomik turizmde kullanic1 katilimin
artirmasi beklenmektedir. Literatiir taramalar;, AR uygulamalarinin kullanicilar
tarafindan nasil algillandigt ve bu algilarin gastronomik deneyimlere olan
motivasyonlar1 nasil etkiledigi konusunda 6nemli bulgular sunmaktadir. (FERRARA
CONCETTA, 2022)te belirtildigi gibi, {iniversiteler ve is diinyas: arasindaki is birlikleri,
AR uygulamalarinin gelistirilmesi ve uygulanmasinda kritik bir rol oynamaktadir. Bu is
birlikleri, yeni teknolojilerin bir araya getirilmesiyle yerel gastronomik {irtinlerin
tanitilmasimi  hizlandirmaktadir. Ayrica, bu uygulamalar kullanicillarin  deneyim
degerlerini artirdig1 gosterilmistir, ¢linkii katiimcilar interaktif deneyimler sayesinde
daha fazla bilgi edinmekte ve bu siirecte duygusal bag kurmaktadirlar. Sonug olarak,
deneyimsel pazarlamada AR uygulamalarimin gastronomik turizm tizerindeki etkilerini
inceleyen calismalar, bu teknolojinin sadece bir pazarlama araci degil, ayn1 zamanda
tiiketici deneyimini derinlestiren bir unsur oldugunu gostermektedir.

Veri yorumlama siireci, 6zellikle dinamizm gosteren gastronomi turizmi gibi alanlarda
onemli bir yere sahiptir. Teknolojilerin gelismesi ile verilerin analizi, daha once
ulasilmasi zor olan iggdriiler sunmaktadir. Bu durumda, analitik teknikler verilerin
yapilandirilmis bilgiye doniisiimiinde onemli rol oynamaktadir. Mesela, artirilmis
gerceklik uygulamalari ile yapilan deneysel pazarlama stratejileri, miisteri deneyimini
gelistirirken katilmi artirmaktadir. Bu sayede, yerel kiiltiir ve topluluk ile etkilesim,
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yenilik¢i 6grenme deneyimleri sunarak turistler ile yerel halk arasinda daha saglam
baglar kurar. Bu nedenle, veri yorumlama analitigi, deneyim degerini artirmay
hedefleyen stratejileri optimize etmek i¢in 6nemli bir ara¢ haline gelmektedir. Analitik
tekniklerin ~ uygulanmasi,  yiiksek  kaliteli  verilerin elde edilmesi ile
gerceklestirilmektedir. Bu teknikler, tiiketici geri bildirimleri, etkilesim diizeyleri ve
deneyim unsurlari {izerine odaklanarak gastronomi turizmi alaninda deneyim degerini
anlamamiza yardimai olmaktadir. Ornek olarak, CREATOUR yaklagiminda yer alan
aktif katilim ve yerel kiiltiirle baglant1 unsurlari, deneyim degerinin artmasinda énemli
bir etkendir. Bu unsurlarin analizi, turistlerin beklentilerini ve yerel halkin isteklerini
dengeleyen bir gergeve gelistirmeye imkan tanir. Dolayisiyla, veri yorumlanmasi
sayesinde gastronomi turizmi igin etkili bir deneyim sunmak miimkiin olmaktadir.
Sonug olarak, veri yorumlama igin analitik tekniklerin kullanimi, gastronomi turizmi ve
artirilmis gergeklik uygulamalar1 arasindaki baglantiyr anlamamiza yardima
olmaktadir. (FERRARA CONCETTA, 2022), iiniversitelerin bilgi sistemleri araciligiyla
akilli is birlikleri ve projeler gelistirmesi gerektigini belirtmektedir; bu durum, analitik
verilerin iyi kullanilmasi gerektirir. (CIEO - Research Centre for Spatial and
Organizational Dynamics / CinTurs et al, 2019) ise yaratict turizm dinamikleri
tizerinden topluluklarla iliskilerin kurulmasmin Onemini vurgulamaktadir. Bu
baglamda, veri analizi hem yerel topluluklarin hem de turistlerin katiimini artirarak
deneyim degerinin yiikselmesine katki saglar. Boylece gastronomi turizmindeki
deneyimsel pazarlama stratejileri daha etkili bicimde tasarlanabilir ve uygulamaya
konulabilir.

Bulgular ve Yorumlar

Gastronomik deneyimlerin daha iyi hale getirilmesi igin kullanilan artirilmis gergeklik
(AR) uygulamalari, gliniimiizde yayginlasiyor. Bu uygulamalar, tiiketicilere sadece
lezzetli yemek sunumlar1 degil, ayn1 zamanda ilgi gekici bir gorsellik de sunuyor.
Ozellikle restoranlarda, meniilerde bulunan yemeklerin holografik gosterimleri, miisteri
etkilesimini artirtyor ve segim yapmayi kolaylastirtyor. Ancak AR uygulamalar1 sadece
gorsel deneyim sunmakla kalmiyor, ayni1 zamanda duyusal deneyimlerin birgok yontinii
de destekliyor. Projeksiyon haritalama ve ses ile tatlandirma gibi teknolojiler,
yemeklerin tadi, goriiniisii ve ortami gibi unsurlari bir araya getirerek, yemek
deneyimlerini daha biitiinsel hale getiriyor (Spence et al., 2023). Artirilmis gergeklik
uygulamalari, gastronomideki deneyimlerin daha iyi anlagilmasin1 saglayarak,
geleneksel tat testlerinin Stesine gegiyor. Ornegin, kullanicilar AR gozliikleri veya mobil
uygulamalar araciligiyla gida tirtinlerinin igerik bilgilerini, ge¢mislerini ve eslesen igecek
Onerilerini aminda gorebiliyorlar. Bu bilgiler, tiiketicilerin daha bilingli segimler
yapmasini saglarken, markalar icin de pazarlama stratejileri gelistirilmesine yardimci
oluyor. Sonug olarak, AR uygulamalarinin gastronomik deneyim {izerindeki etkileri
yalnizca sunulan iiriinlerle sinirli kalmiyor; ayni zamanda tiiketicilerin tiim duyularim
harekete gecirerek daha unutulmaz bir deneyim olusturuyor (Botinestean et al., 2019).
Gelecekte, artirilmis gerceklik uygulamalarinin gastronomi alaninda daha fazla insan
tarafindan benimsenebilmesi i¢in, kullanicilarin yasam deneyimlerine faydalar sunmasi
gerekiyor. Gastronomik turizm konusunda, AR uygulamalarinin etkili bir bigimde
kullanilmasi hem restoranlar hem de tiiketiciler i¢in 6nemli firsatlar yaratiyor. Ayrica,
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bu uygulamalarin kullanicilarin marka baglihigi ve deneyim degerleri {izerindeki
olumlu etkisi, gastronomik turizmde rekabet avantaji saglayabilir. Ozellikle artirilmig
gerceklik teknolojilerinin sundugu kapsamli ve etkilesimli deneyimler, gastronomi
alanindaki yeniliklerin ve miisteri memnuniyetinin artirilmasinda onemli bir islev
goriiyor (Spence et al., 2023) (Botinestean et al., 2019).

Artinlmis gergeklik (AR) meniilerinin kullaniar iligkisi tizerine etkisi, gastronomik
turizm agisindan ¢ok onemlidir. Kullanicilarin AR uygulamalarini kullanma isteklerini
etkileyen birgok etken vardir. Ornegin, UTAUT-2 modeli gergevesinde yapilan
arastirmalarda, performans beklentisi ile caba beklentisi gibi unsurlarin etkili oldugu
goriilityor. Ancak, sosyal etki ve eglenceli motivasyon gibi daha sosyal 6zellikteki 6n
gordiiriiciiler gbzlemlenmedigi i¢in AR mentilerinin kullanic1 katilimi ile ilgili sagladig:
deneyim, kullanicilarin aliskanliklar: ve sosyal etkilesim gibi unsurlardan bagimsiz
olarak degerlendirilmektedir. Bu durum, AR meniilerinin kullanicilarla olan
etkilesimini 6nemli Ol¢lide etkileyebilir ve deneyim degeri {izerinde etkili bir rol
oynayabilir. Diger taraftan, fiyat degeri degiskeninin AR uygulamalar {izerindeki etkisi
ilgingtir. Bircok AR menii uygulamasi ticretsizdir, bu da kullanicilarin fiyat konusunda
olumlu bir alg1 gelistirmesine neden olmaktadir. (Calderéon-Fajardo et al., 2022) ile
desteklenen bu durum, AR meniilerinin sagladig: yararlarin algilanmasinin kullanic
katilimini artirabilecegini gostermektedir.

Bu nokta, demografik profillerin, 6zellikle Y kusag: ve Z kusag gibi geng nesillerin AR
uygulamalarma daha yatkin oldugunu gostermektedir. Bu nesillerin teknoloji ile
bliytimesi, AR mentilerine kars1 daha fazla ilgi ve katilim gostermelerini saglayabilir.
Sonug olarak, AR meniiler araciligiyla saglanan kullanici etkilesimi ve katilim, deneyim
degerini artiran onemli bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kullanicilarin AR
uygulamalari ile etkilesimlerinde, sosyal etki ve eglenceli motivasyonun etkisinin sinirh
oldugunu gormek, gastronomik turizmdeki deneyimlerin kisisellestirilmesi ve
kullanicilarin duyusal algilarmin giiclendirilmesi agisindan 6nemli bir nokta olarak
dikkate alinmalidir. (Calderdn-Fajardo et al., 2022) ile desteklenen bu baglamda, AR
mentiilerinin hem kullanici niyetleri hem de deneyim degerleri iizerinde olumlu etkiler
yaratacak sekilde tasarlanmasi gerektigi sonucuna varilabilir. Bu nedenle, gastronomik
turizmde AR mentiilerinin stratejik bir rol oynamasi beklenmektedir. Bu durum,
kullanic1 katilim1 ve etkilesimini artirarak daha zengin ve anlamli deneyimler sunma
potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir.

Deneyimsel pazarlama konusunda artirilmis gerceklik (AR) uygulamalarinin etkisini
incelemek, bu teknolojilerin gastronomi turizminde ne kadar énemli oldugunu anlamak
i¢in 6nemli bir konudur. Ise yarayan AR uygulamalari, kullanicilarin gida deneyimlerini
gelistirmek i¢in yapilmaktadir. Mesela, AR menii uygulamalari, restoranlarin onerilerini
gostermekte, potansiyel miisterilere yemeklerin daha cazip goriinmesini saglamakta ve
boylece tercih edilen yemekleri artirmaktadir. (Babolian Hendijani et al., 2024)
calismasinda, COVID-19 pandemisi sirasinda ortaya c¢ikan sanal yiyecek turizmi
deneyimleri, AR uygulamalarinin geleneksel gida deneyimlerinin yerini nasil aldigini
gostermektedir. Bu tiir uygulamalar, kullanicilarin yemekleri deneyimlemelerini ve
tatma siireclerini sanal ortamda yaparak, mekan seciminde etkili olmaktadir. fyi AR
ornekleri, sadece gorsel agidan degil, ayn1 zamanda egitim agisindan da kullanighdar.
Kullanicilar, artirilmis gerceklik uygulamalariyla yemeklerin hazirlanma siireglerini,
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iceriklerini ve nereden geldiklerini 6grenerek daha bilingli tercihler yapma sansi bulur.
Ornegin, (FERRARA CONCETTA, 2022) calismasinda, iiniversiteler ve yerel isletmeler
arasinda is birligi, bu tiir AR projelerinin gelistirilmesine katki saglamaktadir. AR menti
uygulamalari, yerel kiiltiirii ve mutfak geleneklerini 6n plana gikararak, tiiketicilerin bu
deneyimleri daha sicak ve gekici bulmasmi sagliyor. Bu sekilde gastronomik turizm
bolgeleri, AR uygulamalar: kullanarak daha genis bir kitleye ulasmay1 ve marka
sadakatini artirmay1 amacglamalidir. Bu uygulamalarin basarisi, yerel isletmelerin ve
akademik kurumlarin is birligi ile belirleniyor. Gastronomik deneyimlerin daha zengin
olmasi icin, gogu zaman yenilikci AR ¢oztimleri gelistirilmelidir. Ayrica, kullanic1 geri
bildirimlerinin dikkate alinmasi, AR uygulamalarinin etkililigini artirmak igin
onemlidir. Kullanic1 deneyimlerini gelistirmek igin yeni teknolojilerin kullanilmas: ve
sosyal medya yoluyla geri bildirim alma yontemleri, AR uygulamalarmnin basarisini
dogrudan etkileyebilir. Sonucta, artirllmig gergeklik uygulamalarinin gastronomi
turizmindeki 6nemi, deneyim degerini artirmak igin kritik bir rol oynamaktadir ve bu
alanin daha fazla arastirma ve gelistirme olanagi sundugunu gostermektedir.
Gastronomi turizmi, sadece yerel tatlarin tadilmasiyla kalmaz, aym1i zamanda
ziyaretgilere kiiltiirel bir tecriibe sunarak derin bir bag kurar. Deneyim degeri, bir
yemegin tadinin 6tesinde, ortam, hizmet kalitesi ve kiiltiirel arka plan gibi unsurlarla
sekillenir. Boylelikle, ziyaretciler yemek yemekle kalmaz, ayni zamanda o yemegin
sunuldugu yerin tarihi, gelenekleri ve sosyal yapis1 hakkinda bilgi edinebilirler. Bu
noktada, artirilmig gerceklik uygulamalari, gastronomi deneyimlerini zenginlestirerek,
kullanicilarin etkilesimde bulundugu unsurlar arasinda baglantilar kurar ve sosyal
sorumluluk ile yerel kiiltiirti 6ne ¢ikarir. Bu durum, deneyim degerinin artmasina
yardimcit olur ve gastronomi turizminin daha anlamli olmasimi saglar. Artirilmis
gerceklik uygulamalarinin gastronomi turizmindeki rolii sadece bilgi saglamakla smirh
degildir. Bu tiir uygulamalar, kullanicilarin yemegin hazirlanisini gérmelerine ve
malzemeleri daha iyi anlamalarma olanak verir. Geng kusaklar ve teknoloji ile ig ice
biiyliyen nesillerin tercihleri géz oniine alindiginda, bu uygulamalarin etkisi daha
belirgin hale gelir. Ornegin, (Calderén-Fajardo et al., 2022)'de bahsedilen sosyal
etkilesim ve haz duygusunun, tiiketicilerin artirilmis gerceklik ile yasadigi deneyim
tizerinde biiyiik bir etkisi vardir. Bu nedenle, gastronomi turizmi tecriibelerinde
artirilmis gergeklik uygulamalar1 hem eglenceli hem de 6gretici bir deneyim sunarak
ziyareti daha duygusal hale getirir. Son olarak, gastronomi turizminde deneyim
degerinin artirilmasi icin yerel topluluklarla is birliginin 6nemi goz ardi edilmemelidir.
Yerel kimlik ve kiiltiir, ziyaretcilerin deneyim degerini onemli Olgiide etkiler.
(FERRARA CONCETTA, 2022) deki dortlii sarmal model gercevesinde yerel aktorlerin,
universitelerle ve isletmelerle is birligi yaparak turizm tutkunlarma daha zengin ve
gercekci deneyimler sunmalari miimkiindiir. Geleneklerin yerel malzemelerle
sunulmasi, gastronomi turizminin derin bir bag kurmasina yardima olurken, artirilmis
gerceklik uygulamalar: bu unsurlar1 goriiniir hale getirerek deneyimi daha katmanh
hale getirir. Sonug olarak, gastronomi turizminde deneyim degeri, yalnizca lezzet degil,
ayni zamanda kiiltiirel derinlik ve samimiyetle sekillenir.

Deneyim degeri, gastronomik turizm alaninda artirilmis gerceklik (AR) uygulamalariyla
bliyiik olciide degisir. Kullanicilarin yeni deneyimlere olan ilgisi ve kesif istegi, AR
uygulamalarmin sagladig: interaktif ve yenilik¢i deneyimlerle birleserek, gastronomik
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iceriklerin zenginlesmesini saglar. Bu noktada, (FERRARA CONCETTA, 2022)
tarafindan belirtilen {iniversite-sanayi is birlikleri, deneyim degeri olusturma stirecinde
onemli bir rol oynar. Gastronomik turizmde tiiketicilerin deneyimlerinden
yararlandiklar1 deger, sunulan fiirtinlerin Kkalitesi ile, bu deneyimlerin nasil
sunulduguyla da yakindan iliskilidir. AR uygulamalari, tiiketicilerin satis noktalarinda
daha fazla etkilesim kurabilmesini saglarken, markalarin ve isletmelerin sundugu
hizmetlerin algisin1 da olumlu etkilemektedir.AR uygulamalarmin deneyim degeri
tizerindeki etkisi, sektordeki yenilikci yaklagimlarla daha fazla énem kazanir. Ozellikle
enogastronomi alaninda, yerel yemeklerin ve kiiltiirel degerlerin 6n plana ¢tkmasi, AR
uygulamalar1 sayesinde desteklenmektedir. (MIKINAC et al, 2023) bu durumu
vurgulayarak, enogastronomik deneyimlerin yerel pazarlara etkisini gostermektedir.
Kullanicillarin  bu  tiir etkilesimler vasitasiyla deneyim degerlerini artirmalari,
gastronomik turizmin pazarlanmasinda kritik bir rol oynamaktadir. Ayrica, bu siirecte
deneyimlerin etkili degerlendirilmesi hem miigsteri memnuniyetini artirir hem de
isletmelerin rekabet giiclinii yiikseltir. Bu nedenle, AR tabanli deneyimlerin Slciilmesi,
sektorde stirdiiriilebilir biiyiime agisindan 6nemlidir. Deneyim degerinin 6l¢iimii, AR
uygulamalariin etkinligini ve kullanict memnuniyetini anlamak igin gerekli bir
siirectir. Bu 6l¢tim hem sayisal hem de s6zel yontemler kullanilarak yapilabilir. Kullanic
deneyimlerinin degerlendirilmesi, geleneksel yollarla kisith bilgi saglarken, AR
uygulamalarimin sundugu zengin igeriklerle daha detayli analizler yapilabilir. Bu
noktada, kullanicilarin uygulama siirecindeki etkilesimleri ve alim kararlarina etkileri
ayrintili bir sekilde incelenmelidir. Ayrica, bu deneyimlerin etkinligi ile isletmelerin
ekonomik kazanimlar1 arasindaki iliski, daha kapsamli bir inceleme i¢in 6nemli bir
arastirma alani sunar. Boylelikle, AR'nin gastronomik turizmdeki rolii, deneyim
degerinin artirilmasima olanak verecek sekilde tanimlanabilir.

Sosyal medya platformlari, gastronomik turizmdeki deneyimlerin paylasimin
kolaylastiran o6nemli araclardir. Kullanicilar, yedikleri yemeklerin fotograflarimni
paylasarak deneyimlerini takipgileriyle aktarirken, bu ayni zamanda markalarin hedef
kitlelerine ulasmasmi saglar. Bilgi paylasimindaki hiz, restoranlarin ve yiyecek
mekanlarinin tanitimini etkileyen bir durum olusturmakta ve tiiketicilerin karar verme
siireglerinde rol oynamaktadir. Ancak bazi sosyal medya kullanicilari, deneyimlerini
paylasirken 6znel algilarini yansittiklar: igin, sosyal medya igeriklerinin giivenilirligi
sorunlu hale gelebilir. Bu nedenle, kullanicilarin etkilesimleri, marka imaji ve deneyim
degerleri acisindan dikkatle incelenmelidir. Deneyim paylasimi, gastronomik
turizmdeki etkilesimi artirirken, yerel tireticilerin desteklenmesine de yardimei olur. (O
Hora et al., 2021)'de ifade edilen arastirmalarda katilimcilarin yerel gida tireticilerini
desteklemenin dnemini vurguladiklari ve yerel gida ile hikaye anlatiminin giiglii baglar
kurdugu gozlemler, sosyal medya iizerindeki deneyim paylasiminin potansiyelini
gostermektedir. Sosyal medya, restoranlar ve yiyecek mekanlar1 igin yerel gida
unsurlarimi ve hikayeleri paylasarak ziyaret¢i deneyimini zenginlestiren bir platform
sunar. Boylelikle, gastronomik turizmdeki deneyimlerin paylasilmasi, yerel gida
sunumunu ve bu sunumlarin anlamini derinlestiren bir iletisim yolu haline gelir. Bu
noktada, artirilmis gerceklik uygulamalar: sosyal medya etkinligini daha da artirabilir.
Kullanicilar, artirilmis gergeklik menii uygulamalariyla yemekleri sanal ortamda
deneyimleyip, bunu sosyal medya tizerinden paylasabilirler. Bu tip etkilesim,
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gastronomik deneyim degerini artirmanin yani sira, ag lizerinden olusturulan sosyal
baglantilar1 giiclendirmekte ve daha genis kitlelere ulasmamiz1 saglamaktadir. Sonug
olarak, sosyal medya, gastronomik turizmde deneyimlerin paylasimi, yerel iireticilere
destek ve marka algisini gelistirme bakimindan 6nemli bir islev géormektedir. Bu durum
hem kullanicilarin hem de isletmelerin yararina olan bir etkilesim siireci olusturur.
Artinllmis gerceklik (AR) uygulamalari turizmde daha fazla 6nem kazanmaktadir.
Ozellikle yemek turizmi alaninda, AR teknolojisi, deneyim kalitesini artirma potansiyeli
ile tesadiifi olan1 degistiriyor. AR uygulamalari, ziyaretcilere yerel yemek kiiltiirii ve
uirtinleri hakkinda bilgi vererek ve etkilesimli deneyimler sunarak bir yerin cazibesini
artirmaktadir. Ornegin, AR menii uygulamalari, restoranlarda yemeklerin 3D
gorsellerini gostererek, insanlarmn yemek se¢imini daha bilingli yapmalarina yardima
olur. Bu durum, yemek deneyimlerini gelistirirken, yerin imajin1 da giiglendirmektedir.
Boylece, AR teknolojisi hem duyusal deneyimleri zenginlestirip hem de kiiltiirel
etkilesimle destinasyon secimlerini etkiler. Dijital pazarlama stratejileri, turizm
yerlerinin AR wuygulamalar1 ile yenilenmesini saglar. Geleneksel pazarlama
yontemlerinin Otesine gegerek, yerel tatlar ve deneyimler {izerinde duran AR tabanl
uygulamalar, potansiyel ziyaretgilerin ilgisini ¢ekmektedir. (MIKINAC et al., 2023) ile
belirtilen yiyecek deneyimlerinin artmasi, yerlerin kendilerini farklilastirma ¢abalariyla
birlesince, AR'nin sektordeki hareketliligi artirabilecegini gostermektedir. Bahsedilen
uygulamalar, kullanicilarin etkilesimli deneyimler yasamasina olanak tanirken, bilingli
tilkketim aliskanhiklarinmi da desteklemektedir. Bu asamada, AR uygulamalarmin
deneyim kalitesine katkisi, bilgi edinme ve kesif siireclerindeki etkilesimlerde kendini
gostermektedir. AR uygulamalarmin yemek turizmindeki rolii, yalnizca deneyim
kalitesini artirmakla kalmaz, ayn: zamanda yerel topluluklara da ekonomik agidan
fayda saglar. (FERRARA CONCETTA, 2022) baglaminda yapilan iiniversite-is birlikleri
ve kamu-ozel ortakliklari, AR destekli turizm faaliyetlerinin gelistirilmesinde 6nemli bir
etkiye sahiptir. Bu tiir is birlikleri, yerel isletmelerin ve iiniversitelerin yenilikg¢i projeler
olusturmasini kolaylastirir. Sonug olarak, AR ile zenginlestirilmis yemek deneyimleri
hem ziyaretgilerin tat alma deneyimlerini hem de yerlerin ekonomik gelisimini
destekler. Bu durum, AR'nin yemek turizmindeki roliinii daha da 6nemli kilar ve
gelecekteki arastirmalar igin kayda deger bir alan olusturur.

Gastronomide artirilmis gergeklik (AR) uygulamalari, deneyimsel pazarlama agisindan
bazi firsatlar sunsa da bir¢cok zorlukla da karsilasmaktadir. Bu zorluklardan biri,
teknolojiye erisim ve kullanimdir. Ozellikle, dijital okuryazarlig: yiiksek olan
tiiketicilerle, daha az bilgisi olanlar arasinda bir fark olusabilir. Bu durum, AR
uygulamalarimin yalnizca belirli bir gruba ulagsmasimi engelleyebilir ve gastronomik
deneyimlerin doniisiimiinii smirlayabilir. Ayrica, bir¢ok isletme, AR igin gereken
yatirimlara istekli olmamakta ve bu yilizden yenilik¢i uygulamalardan
yararlanamamaktadir. Sonug¢ olarak, bu tiir uygulamalarin benimsenmemesi,
gastronomi turizminin potansiyelinin kisitlanmasina yol agabilir. Teknik karmagiklik,
artirillmis gergeklik uygulamalarinin gastronomideki basarisini etkileyen baska bir
onemli faktordiir. AR uygulamalarimin kullanmici dostu olmasi, deneyim kalitesini
artirmak icin Onemlidir. Ancak, karmasik arayiizler ve zorlu kullanim siiregleri,
kullanicilar icin deneyimi olumsuz etkileyebilir. (Babolian Hendijani et al., 2024) bu
konuda, kullaniclarin deneme ve gozlem yapma imkani bulamadiklarinda, AR
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uygulamalarmin benimsenme oranlarinin diistiigiinii belirtmektedir. Ayrica, bu tiir
teknolojilerin gastronomi sektdriinde sosyal etkilesim ve iliski kurma ihtiyaclarmni nasil
karsilayacagi da 6nemli bir konudur. Tiiketiciler sahici ve otantik bir deneyim ararken,
AR';m bu talepleri karsilayamamasi, uygulamanin giincel kalmasini ve benimsenmesini
zorlagtirmaktadir. Bir diger zorluk, AR uygulamalarmin icerik ve giincelleme
gereksinimleridir. Gastronomi siirekli degisen bir alan oldugu igin, bu teknolojilerin de
glincel ve ilgi cekici icerik sunmasi gereklidir. (FERRARA CONCETTA, 2022),
tiniversitelerin ve isletmelerin is birligi yaparak kullanicilar bilgilendirmeleri
gerektigini vurgulamakta ve burada yerel paydaslarin énemine dikkat ¢ekmektedir.
Ancak, siirekli giincellenmeyen igerik, kullanicilarin ilgisini kaybetmesine neden
olabilir. Ayrica, yerel kiiltiirel degerlerin ve lezzetlerin dogru bir sekilde sunulmasi, AR
uygulamalarmin gastronomideki etkisini artirma potansiyeline sahipken, bu anlayisin
goz ardi edilmemesi 6nemlidir. Bu nedenle, gastronomide AR uygulamalari, sadece
teknolojik bir yenilik degil, aynm1 zamanda kiiltiirel ve deneyimsel degerler ile
birlestirilmelidir.

Sonuc ve Oneriler

Ana bulgular, artirilmig gergeklik (AR) uygulamalarmin gastronomik turizmde deneyim
olarak nasil etki ettigini gostermektedir. Arastirma, gastronomi turizmi i¢in deneyimsel
pazarlama stratejilerinin tiiketici davramislarin nasil sekillendirdigini ifade etmektedir.
Katilimcilarin, AR menii uygulamalariyla elde ettikleri deneyimlerin restoran se¢imi ve
tat alma siireleri gibi alanlarda olumlu geri déniisler sagladigi goriilmektedir. Ozellikle,
gastronomik deneyimlerin daha etkili hale gelmesi igin AR teknolojisinin yemegin
gorsel sunumu ve etkilesimini gelistirdigi belirtilmektedir. Boylelikle hem yerel hem de
turistik isletmelerin AR uygulamalariyla nasil daha fazla miisteri ¢ekebilecegine dair
kayda deger bilgiler sunulmaktadir. Bulgular, AR uygulamalarmin gastronomik
deneyimlere katki saglayan yenilik¢i unsurlarmin, kullanicilarin memnuniyetini ve
deneyim degerini artirma potansiyeli tasidigini gostermektedir. Kullanilan AR
teknolojileri sayesinde, kullanicilar yalnizca yemeklerin goriiniimiiyle degil, ayni
zamanda onlar1 deneyimleme bigimleriyle de etkilesimde olmaktadir. Arastirma, bu
uygulamalarin turistik bolgelerin gastronomik degerlerini artirarak, turistlerin yerel
kiiltiirti daha derinlemesine anlamalarina yardima oldugunu ortaya koymaktadir. Bu
nedenle, bulgular hem isletmeler hem de pazarlama stratejileri gelistiricileri igin
rehberlik etmektedir. Ayrica, deneyimsel pazarlamada AR uygulamalarinin etkisi,
(FERRARA CONCETTA, 2022) ve (Sthapit et al., 2018) kaynaklarinda belirtildigi gibi,
kisa stireli tatminin Otesine gegerek uzun vadeli iliski kurma potansiyelini de
kapsamaktadir. Kullanicilarin AR ile etkilesimleri, onlar1 tekrar ziyaret etmeye
yonlendirmekte ve gastronomik turizmin stirdiiriilebilirligine katkida bulunmaktadir.
Bu cercevede, AR uygulamalarmnin gastronomik turizmdeki yeri yalnizca deneyimi
gelistirmekle kalmaz, ayni zamanda katiimcilarin yerel kiiltiir ve mutfaga olan
bagliliklarini artirarak daha giiglii bir topluluk bilinci olusturmaya yardimci olmaktadir.
Dolayisiyla, bu arastirma, AR uygulamalarinin gastronomik pazarlamadaki
potansiyelini anlamak ve gelistirmek agisindan 6nemli bir adim olusturmaktadir.
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Gastronomi turizmi, yerel yiyeceklerin ve kiiltiirel deneyimlerin 6nemli oldugu bir alan
olarak, yerel gida tedarikgileri ile is birligi yapilmasmi gerektirir. Bu durumda, gida
sunumlarinda yerel 6gelerin kullanilmasi, ziyaretgilerin deneyimlerini artirdig1 gibi,
yerel ekonomilere de fayda saglar. (O Hora et al., 2021)teki bulgular, ziyaret¢i ¢ekim
yerlerindeki gida saglayicilarinin yerel iiriinleri tamitma istegini gostermektedir.
Uygulayicilar, ziyaretgilerin yerel kiltiirti  kesfetmelerini  saglarken, kendi
surdiiriilebilirlik hedeflerini de gerceklestirme firsati bulacaklardir. Bu yiizden,
uygulayicilarin is modellerini bu stratejilere gore yeniden gézden gegirmesi 6nemlidir.
Gastronomi turizminde artirilmis gergeklik (AR) uygulamalari, deneyim degerini
artirma potansiyeline sahiptir. AR menii uygulamalari, kullanicilarin yemek segimlerini
daha eglenceli hale getirirken, yerel gida hikayelerini de paylasabilmektedir. Bu durum,
(O Hora et al., 2021)te ifade edilen yerel ve otantik deneyim arayan turistlerin
beklentileriyle uyumludur. Uygulayicilarin AR teknolojisini kullanmasi hem yerel
tireticileri desteklemeye hem de gastronomi turizminde farkli bir deneyim sunmaya
olanak tanir. Bu nedenle, AR uygulamalari, yalnizca bir teknoloji degil, ayn1 zamanda
gastronomi turizmi icin onemli bir arag olarak goriilmelidir. Son olarak, gastronomi
turizmindeki uygulayicilarin, yerel gida sunumlarini desteklemedeki rolii, sosyal ve
ekonomik olarak onemlidir. Uygulayicilar, miisteri memnuniyetini artirmanin yan sira,
yerel kiiltiirti ve gelenekleri aktararak gastronomi turizmini zenginlestirmektedir.
Uygulayialarin sundugu yerel deneyimler, ziyaretcilerin sadece tadin 6tesinde bir bag
kurmalarini saglamaktadir. Bu nedenle, yerel gida ve deneyimlerin bir araya gelmesi,
yalnizca turistler igin bir ¢ekim merkezi olusturmakla kalmaz, ayni zamanda yerel
topluluklarin kimliklerini ve gastronomik miraslarini da giiglendirir. Uygulayicilarin bu
konuda stratejilerini etkili bir sekilde belirlemesi ve yerel kaynaklar1 verimli kullanmasi,
gastronomi turizminin siirdiirtilebilir gelisimi igin gereklidir.

Gelecek arastirmalarmm  yonii, gastronomik turizm ve artinlmig gergeklik
uygulamalariin deneyim degerine etkisini anlamak agisindan onemlidir. Yazih
kaynaklara dayanarak, enogastronomik turizmin destinasyon imaji tizerindeki etkisini
daha iyi anlamak igin, sektorler arasi is birliginin tesvik edilmesi Onerilmektedir.
Enogastronomik deneyimler ile artirilmis gergeklik uygulamalarimin etkilesimini
inceleyen arastirmalarda, (MIKINAC et al., 2023) vurguladig: gibi, bu alanla ilgili bilgi
birikiminin artirilmast gerekmektedir. Ozellikle, yerel lezzetler ve gastronomik
kidltiirlerin tanitiminda artirilmis gerceklik uygulamalarmin nasil kullanilabilecegi
tizerine yapilacak nitel ve nicel caligmalar, sektor gelisimi icin fayda saglayabilir. Ayrica,
COVID-19'un etkisiyle degisen tiiketici aliskanhiklarini anlamak, gelecekteki
arastirmalar igin 6nemli bir ihtiyactir. (Babolian Hendjijani et al., 2024)de belirtildigi gibi,
sanal gida turizmi deneyimlerinin kabulii {izerine galismalar yapilmali, igsel ve digsal
motivasyonlarin rolii incelenmelidir. Gastronomik turizmde artirilmis gergeklik
uygulamalarmin kabulii, katilmcr deneyim degerini nasil etkiledigi sorusunu
yanitlayarak, bu siirecte etkili faktorlerin belirlenmesine olanak saglayacaktir. Bu
cercevede, sanal deneyimlerin kullanicilar arasinda ne kadar kabul gérdiigiine dair veri
toplamak ve analiz etmek, gelecegin turizm stratejileri tizerinde etkili sonuglar
dogurabilir. Son olarak, deneyim degerinin artirilmas: ic¢in artirilmis gergeklik
uygulamalariin gastronomik turizme nasil entegre edilecegi konusunda disiplinler
arast bir yaklasim benimsemek ©nemlidir. Gelecek arastirmalar, enogastronomik
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turizmin farkli yonlerini anlamak icin genis veri setleri kullanmalidir. (MIKINAC et al.,
2023) ve (Babolian Hendijani et al., 2024) gibi ¢alismalar, bu alandaki bilgi eksikligini
gidermeye yardimar olabilecek bulgular sunmaktadir. Ozellikle, artirilmis gercekligin
pazarlama stratejilerine entegrasyonu, gastronomik deneyimlerin degerini artirmak igin
etkili bir arag olabilir. Boylece bu uygulamalarin dogru kullanimi hem isletmeler hem
de tiiketiciler agisindan 6nemli yararlar saglayabilir.

Artirllmis gergeklik (AR) teknolojisi, gastronomi turizmi agisindan deneyim degerini
artirabilir. AR menti uygulamalari ile farkli lezzetler ve kiiltiirel unsurlar kullaniciya
gorsel olarak sunulmaktadir. Bu durum, miisterilerin yemekle ilgili daha fazla bilgi
edinmelerini ve yemegin arkasindaki hikayeleri deneyimlemelerini saglar. Bu etkilesim,
kullanicilarin yemegi sadece tiiketim nesnesi olarak gormelerinin Otesine gecerek,
duygusal bag kurmalarimi saglar. Boylece, AR kullanimi gastronomik deneyimin
derinlesmesine ve daha zengin bir alg1 olusmasina yardima olur. Dolayisiyla, AR'nin
sundugu bu etkileyici deneyim, gastronomi turizmi alaninda rekabet avantaji
saglayabilir. Deneyim degerinin artmasi, AR uygulamalarinin kullania etkilesimine
katkilartyla ilgilidir. Geleneksel pazarlama yontemleri genellikle statik bilgileri
sunarken, AR teknolojisi ile kullanicilar aktif bir sekilde deneyim stireglerine katilirlar.
Ornegin, bir kullanici AR ile yemeklerin hazirlanis asamalarini ve malzemelerin
kalitesini gorebilir. Bu etkilesim, kullanicilara daha fazla bilgi sunarak, yemegin
degerine dair algida iyilesme saglar. Ayn1 zamanda, sosyal medya tizerinden paylagilan
AR deneyimleri, miigterilerin diisiincelerini bagkalariyla paylasma istegini artirir. Bu
durum, markaya baghhg: giliclendirirken, gastronomi turizminde daha genis miisteri
kitlesine ulagsmay1 saglar. Son olarak, AR'nin deneyim degerine etkisi, siirekli bir yenilik
ve gelisim stirecini de gerektirir. Gastronomi turizmi, kiiltiirel unsurlarin ve yeniliklerin
entegrasyonunu gerektiren dinamik bir alandir. AR wuygulamalari, gastronomi
isletmelerinin degisen miisteri taleplerine hizla yanmit vermelerini saglar. Kullanical
deneyimlerini gelistirmek icin siirekli giincellenen AR meniileri, sektdrdeki rekabeti
artirir ve yeni deneyimler sunar. Bu agidan bakildiginda, AR teknolojisi, mevcut
deneyim degerinin artmasinin yam sira gelecekteki deneyimlerin bi¢imlenmesinde de
onemli bir rol oynar. Boylece, gastronomi turizmi daha interaktif ve miisteri merkezli
hale getirilebilir.
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