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Okuyucularin kitap okuma amaclar1 farkli olsa da kitap segiminde bazi ortak noktalara dikkat etmektedirler Uriin
olarak ele aldigimizda, kitaplarin okuyuculara etkili bigimde sunulmasinda bigimsel ve tasarimsal istiinlitklerden
faydalamlmaktadir. Uriiniin tasarimm okuyucu algilamalarii etkilemekte, bu tasarim nihayetinde kitaba karst
olumlu tutumlar ortaya ¢ikarmakta ve iiriin olarak kitap, satin alma niyetine doniisebilmektedir. Bu c¢alismanin
amaci kitap kapak tasarimi ve kitabin bigimsel 6zelliklerinin okuyucularin kitap satin alma tercihleri iizerindeki
etkisini ortaya koymaktir. Aragtirmada kapak tasarimu ile ilgili 9; bicimsel tasarimla ilgili 5 ve satin alma
tercihini gosteren 3 ifadeden olugan 17 maddelik 5°1i Likert Tipi 6lgek kullanilmistir Bu 6l¢ek18 yasindan biiytik
ve kitap okudugunu belirten 289 bireye uygulanmistir. Arastirma Sivas ili sehir merkezinde gergeklestirilmistir.
Elde edilen sonuglara gore kapak tasarimi, bigimsel 6zellikler ve satin alma tercihi degiskenlerinin demografik
faktorlere gore bir degisiklik gostermedigine ulasilmistir. Ayrica kitabin kapak tasarimi ve bigimsel 6zellikleri
ile okuyucularin kitap satin alma tercihleri arasinda pozitif ve yliksek diizeyde bir iligki oldugu tespit edilmistir.
Kitabin kapak tasarimmin ve bigimsel Ozelliklerinin okuyucularin kitap satin alma tercihlerini etkiledigi
sonucuna ulagilmigtir. Bu bulgular dogrultusunda kitap pazarlamacilarinin ve yayinevlerinin okuyucu tercihlerini
dikkate alirken kitabin kapak tasarimina ve bigimsel 6zelliklerine gereken dnemi vermeleri gerektigi dnerilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kitap Tercihi, Kitap Tasarimi, Okuyucu Davranislari.

ANALYSIS OF THE EFFECT OF COVER DESIGN AND FORMAL FEATURES ON
BOOK PURCHASE

ABSTRACT

Although readers have different purposes for reading books, they pay attention to some common points in the
selection of books. The design of the product affects the perceptions of the reader, this design ultimately reveals
positive attitudes towards the book and the book as a product can turn into a purchase intention. The aim of this
study is to reveal the effect of the book cover design and the formal features of the book on the book purchasing
preferences of the readers. 9 related to cover design in the research; A 5-item Likert Type scale consisting of 5
expressions about formal design and 3 expressions showing purchasing preferences was used. This scale was
applied to 289 individuals over the age of 18 who stated that they have read a book. The research was carried out
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in the city center of Sivas province. According to the results, it was found that the variables of cover design,
formal features and purchasing preference did not differ according to demographic factors. In addition, it has
been determined that there is a positive and high level of relationship between the cover design and formal
features of the book and the book purchasing preferences of the readers. It was concluded that the cover design
and formal features of the book affect the book purchasing preferences of the readers. In line with these findings,
it was suggested that book marketers and publishers should give due importance to the cover design and formal
features of the book while considering the preferences of the readers.

Keywords: Book Preference, Book Design, Reader Behavior.

GIRIS

Kitap tiiketim acisindan bakildiginda 6zel bir yere sahiptir yani 6zellikli bir irtindiir.
Dolayisiyla kitap okuma eylemi de tiiketicilerin yaptig1r 6zel bir tiiketim tiirtidiir. Bireyler
kitaplart bilgi edinmek, arastirma yapmak, hos¢a vakit gecirmek, bos vaktini degerlendirmek
vb. amaglarla okumaktadirlar. Okuyucularin bu belirtilen farkli amaglarla kitap okumalar1
onlarin, kitaplari satin alirken farkli 6zelliklerine bakmalarina sebep olmaktadir. Uriinlerin
tasarimlarinin satin alma tercihleri {izerinde etkili olduklar1 bilinen bir durumdur. Dolayisiyla
kitaplarin, tiiri fark etmeksizin, sahip oldugu tasarimi, boyutu, sayfa sayisi, sayfasinin yapisi,
kapak tasariminda kullanilan renkler ve sekiller vb. ozellikleri, kitaplarin okuyucularin
tarafindan tercih edilme durumlarini etkilemektedir. Kitabin fiyati, bi¢imsel 6zellikleri, yazari,
konusu, kaynakcasi, sayfa sayisi, tiirli, tavsiye edilip edilmemesi vb. gibi sebepler
okuyucunun tercihini sekillendirmektedir. Baska bir ifadeyle hem tiiketicinin sahip oldugu
ozellikler hem de iirlinlin sahip oldugu ozellikler bireyin karar siirecinde Onemli rol
oynamaktadir (Arslan, 2020).

Her yil basimi yapilan binlerce kitap arasinda tercih edilebilmek i¢in yayinevleri,
farkli yontemler ve uygulamalar gelistirmektedir. Bu uygulama ve yontemler daha ¢ok kitabin
dis yaptr oOzelliklerine yoneliktir. Bir kitap dis yap1 ozellikleri agisindan degerlendirilirken
kitabin ebadi, kagit ve cilt kalitesi, kapak tasarimi, sayfa diizeni, harf punto biiylikliigi ve
kitapta kullanilan resimler dikkat ¢ekmektedir. Saydigimiz bu dig yap1 6zelliklerinden kapak
tasarimi, okuyucunun kitaba yonelmesini, kitapla arasinda bag kurmasini ve kitabi tercih
etmesini olanak taniyan ilk uyarict durumundadir Yayinevleri de bireylerin kitap satin alma
davranigini arttirabilmek ic¢in kitaplarin bicimsel 6zellikleri ve tasarimlarina biiyiikk 6nem

gostermektedir (Kaplan, 2017: 1575).

Giinliik yasamimizda bir kitap¢inin 6niinden gecerken ya da raflara bakarken birgok
kitapla birka¢ saniye i¢inde karsi karsiya geliriz. Okuyucunun kitapla ilk bulusmasi kapak
tasarimiyla gerceklesir. Kapak tasarimi, okuyucularin kitaba yonelmesini, onlarin ilgisini
cekmesini, kitapla arasinda bag kurmasmi ve kitab1 tercih etmesini saglar. Bu baglamda
yapilan ¢alismalarda kitaplarin kapak tasariminda aranan 6zelliklerle ilgili olarak kapagin ilgi
¢ekici ve merak unsurlar1 uyandiracak sekilde tasarlanmasi, konu ile tutarli olmasi, dayanikli
olmasi, kapakta dogru renklerin tercih edilmesi gibi birtakim ortaliklar bulunmaktadir.
Okuyucunun beklentilerini, ilgi ve begenisini karsilayan bir kapak, kitabin tercih edilerek
okunmasina katki saglayacaktir (Kaplan, 2017: 1575-1576).

Giliniimiiz rekabet¢i yapisinda, kitabin vitrin ve kitap¢1 raflarinda okuyucunun
oncelikle dikkatini ¢gekmesi bakimindan sanatsal ve kavramsal olarak hazirlanmalidir. Bunun
yani sira okuyucular farkli amaclarla kitap okumakta ve bu siiregte bazi ortak noktalara dikkat
etmektedirler. Bu nedenle {iriin olarak kitaplarin okuyucularina en iyi bi¢imde
hazirlanmasinda bigimsel ve tasarmsal iistiinliiklerden faydalanildig: gériilmektedir. Uriiniin
tasarimi okuyucu algilamalarini etkilemekte, nihayetinde kitaba karsi olumlu tutumlar ortaya
cikabilmekte ve iiriin olarak kitap, satin alma niyetine doniisebilmektedir (Erbas, 2013:20).
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Bu baglamda bu c¢aligma Kkitap kapak tasarimi ve kitabin bigimsel 6zelliklerinin
okuyucularin kitap satin alma tercihleri tizerindeki etkisini ortaya koymasi agisindan literatiire
katk1 saglamaktadir.

1. LITERATUR TARAMASI

Aragtirmanin bu boliimiinde arastirma konusu ile ilgili literatiirde yapilan ¢aligmalara
yer verilmistir.

Diiz (2001)’iin “Kitap Kapagi’nda Grafik Tasarim Ogelerine Ve Ilkelerine Kuramsal
Bir Yaklasim” adli c¢alismasinda, yazarin kitabin metnini olusturdugu ancak bu metnin
piyasaya siiriilmesinin, iizerine giydirilecek bir kapakla gerceklestirildigi belirlenmistir.
Kapagin, kitabin omriinii uzattigi, dis etkenlere karsi korudugu ayrica kitabin reklamim
yaptig1 one siiriilmiistiir ve iyi bir kapak tasariminin, metnin igerigini ya da konusunu gorsel
bir 6zet olarak disa vurmasi gerektigi sonucuna varilmistir.

Kurulgan ve Argan (2006)’1n “Yeni Kitap Se¢iminde Etkili Olan Bigimsel Faktorlerin
Okuyucu Perspektifinden Degerlendirilmesi” adli ¢alismasindan elde edilen bulgulara gore,
kitap tasarimlarinda kitabin konusu ve anlatim big¢imi gibi 6zelliklere destekleyici olarak
kitaplara ait bi¢imsel faktorlerin de goz ardi edilmemesinin hem satici, hem de okuyucu
artiginin saglanmasi yoniinden biiyiik 6nem tasidig: tespit edilmistir. Uriin baglaminda yapilan
degerlendirmelerde, iyi tasarlanmais lirlinlin satisinin da yiiksek olacagi goriisiinden hareketle,
kitaplarin nitelikli bigcimsel Ozelliklerinin okuyucu {izerinde olumlu bir etki yaratacagi
sOylenebilir. Bu nedenle, kitap basimi yapan yayin evlerinin kitaplar1 okuyucu bakis agisina
uygun bi¢imde tasarlamasi ve basmasi daha yararli sonuglar verebilecegi belirtilmistir.

Tokay Argan, Argan ve Kurulgan (2008)’in g¢alismalari, kitap se¢imindeki bigimsel
faktorleri ve bu bigimsel faktorlerin tutumlar iizerindeki etkilerini ortaya koymaktir. Caligma
sonucunda, kitap okumada etkili olan bes bigimsel faktor ve kitap okumay1 etkileyen dort
tutum faktorii ortaya ¢ikmistir. Kitap okumada etkili olan bigimsel faktorler; cilt ve kagit tiirt,
boyut ve yazim ozelligi, sayfalardaki resim ve sekiller, kapagin sekli ve rengi ile birlikte
icindekiler ve kaynakg¢adir. Bunun yani sira, bigimsel 6zelliklerle ilgili dort tutum faktorii
belirlenmistir. Bunlarinda, dikkat ve izlenim, isteklilik, okuma zevki ve kolaylastiriciliktir.
Sonuclar ise bicimsel ozelliklere iligkin faktorlerin tutumlar ile iligkili oldugunu ortaya
koymaktadir.

Erbas (2013)’1n ¢alismasinda, renk kullaniminin temel iglevinin tasarimda yer alan
ogelerin her birinin net bir sekilde algilanmasini saglamak ve kullanilan renkler ile mesaja
katki saglamak oldugu belirlenmistir. Kitap kapagmin tasariminda yer alan 6geler kadar
kullanilan renklerin de okuyucunun begenecegi sekilde hazirlanmasinin biiylik 6nem tasidig:
ve giinlimiizde 6zellikle her alanda yasanilan rekabet kosullarinda, en fazla goziin hosuna
gidecek gorsellikte bir tasarimin satin almay1 da beraberinde getirdigi tespit edilmistir.

Oztiirk ve Can (2013)’m Ilkogretim 5.Smif Ogrencilerinin Elektronik Kitap Okumaya
Iliskin Goriisleri adl1 caligmasina gore, Kitaplarin bicimsel dzelliklerinin kitap okuma iizerinde
onemli bir etkiye sahip oldugu belirlenmistir. Kitaplarin bi¢imsel 6zellikleri bir kitabin dikkat
¢cekmesini ve tercih edilmesini etkilerken, ayn1 zamanda okuma esnasinda okuyucuya bazi
olumlu veya olumsuz deneyimler yasatabildigi ve bu agidan kitabin bigimsel 6zelliklerinin,
okuyucunun okumaya yonelik tutumlarini etkileme giicline sahip oldugu tespit edilmistir.

Kaplan (2017)’in ¢alismasinda ise, kitabin dis yapisini olusturan ve okuyucu
tarafindan tercihi konusunda belirleyici unsurun kitabin kapak tasarimi oldugu belirlenmistir.
Kapak tasarimi, okuyucuya kitapla ilgili fikir vermenin yanmi sira okuyucuyu kitaba karsi
meraklandirir. Glinlimiizde bu 6zelliklere ilave olarak reklam ve pazarlamanin etkisiyle kapak
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tasarimlarinda propaganda tekniklerine de yer verildigi ve kullanilan tekniklerle okuyucunun
tercihi ve satin alma istegini sekillendirdigi tespit edilmistir.

2. YONTEM

2.1.Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin ana kiitlesini Sivas ili smirlarinda yasayan kisiler olusturmaktadir.
Arastirmanin ¢alisma grubunu ise 2017 yili igerisinde Sivas ili sehir merkezinde yasayan, 18
yasindan biiyiikk ve Kitap okuyan 6grencilerden kolayda 6rnekleme metoduyla segilmis 289
birey olusturmaktadir. Veriler okuyucularla yiiz yiize anket yontemi kullanilarak toplanmustir.
Veriler, sadece anketi doldurmak isteyen goniilliilerden elde edilmistir.

2.2. Veri Toplama Araci

Veri toplama araci olarak kullanilan anketin olusturulmasinda Argan vd. (2008)’nin
yaptig1 ¢alismadan yararlanilmistir. S6z konusu anket katilimcilara ait demografik bilgileri
iceren demografik bilgi formu ve 5’li Likert tipi maddelerden olusmaktadir. Likert tipi
maddeler ise kapak tasarimi ile ilgili 9 ifade; bicimsel tasarimla ilgili 5 ifade ve son olarak
satin alma tercihini gosteren 3 ifadeden olmak {izere toplamda 17 ifadeden olugmaktadir.
Demografik ifadelerle beraber veri toplama aracinda toplam 25 ifade bulunmaktadir. Bu
maddeler Ek 1°de verildigi gibidir.

2.3. Kullanilan Analiz Teknikleri

Ilk olarak 6lcege AFA uygulanmis ve olgegin faktdr ve madde dagilimi ortaya
konulmustur. Daha sonra &lgegin gecerliligi ve giivenirligine bakilmistir. Ugiincii asamada
kapak tasarimi, bigimsel ozellikler ve satin alma tercihi degiskenlerinin cinsiyet, yas, gelir
durumu, kitaba ayrilan biitce, kitap okuma siiresi, akademik birim ve egitim durumu gibi bazi
demografik faktorler agisindan incelenmesinde oncelikle Kolmogorov-Smirnov testi ile
normallik sinamasi yapilmistir. Degiskenlerin her {i¢iiniin normal dagildig: (p>0,05) goriilmiis
ve bu dogrultuda parametrik teknikler olan bagimsiz gruplar icin t testi ve tek yonlii varyans
analizi (ANOVA) kullanilmistir. Ayrica anlamh farklilik ¢ikan faktorlerde farkliligin hangi
gruplardan kaynaklandigin1 gormek igin ¢oOklu Kkarsilastirma testlerinden Tukey testi
kullanilmigtir. Son olarak kapak tasarimi ve bigimsel ozelliklerin kitap satin alma tercihi
tizerinde etkisinin olup olmadig: ise Pearson korelasyon katsayisi ve basit dogrusal regresyon
analizi ile incelenmistir.

Aragtirma verilerinin analizinde kullanilan bagimsiz orneklemler t testi, tek yonli
ANOVA, korelasyon ve regresyon analizinin yapilmasi asamasinda IBM SPSS 23.0 paket
programindan yararlanilmistir.

3. BULGULAR

3.1. Katihmcilara iliskin Bulgular

Katilimeilarin - demografik ozelliklerine iliskin bulgular asagidaki Tablo 1°de
goriildiigii  gibidir. Tablo 1’e gore katilimcilarin %53,6’s1  kadinlardan, %46,4’1 ise
erkeklerden olugmaktadir. Yas dagilimina gore bakildiginda en yiiksek katilimin %51,9 ile
18-20 yas arasindakilerde, en az katilimin ise %1,7 ile 30 yas ve iizerindekilerde oldugu
goriilmektedir. Akademik birime gore bakildigindan en yiiksek katilim %54,3 ile fakiiltede
okuyanlarda, en az katilim ise %]1,7 ile Lisansiistii egitim gorenlerde oldugu goriilmektedir.
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Aylik gelire gore bakildiginda en yiliksek katilim %53,6 ile 1000-1400 TL arasi geliri
olanlarda, en az katilim ise %9,7 ile 1801-2200 TL geliri olanlarda oldugu goriilmektedir.

Tablo 1. Demografik Degiskenlere Iligkin Frekans Tablosu

Cinsiyet Frekans Yiizde AkademikBirim Frekans Yiizde
Kadm 155 53,6 Meslek Y.O. 10 3,5
Erkek 134 46,4 Yiiksekokul 19 6,6
Toplam 289 100,0 Fakiilte 157 54,3
Yas Frekans Yiizde Enstiti 5 1,7
18-20 yas 150 51,9 Diger 98 33,9
21-23 yas 101 34,9 Toplam 289 100,0
24-26 yas 26 9,0 K!tap‘Okuma Frekans Yiizde
Siiresi
27-29 yas 7 2,4 Hig 46 15,9
30 yag ve 5 17 1 saat 138 478
uzeri
Toplam 289 100,0 2 saat 68 23,5
Ayhik Gelir Frekans Yiizde 3 saat 16 55
1000-1400 TL 155 53,6 4 saatten fazla 21 7,3
1401-1800 TL 40 13,8 Toplam 289 100,0
1801-2200 TL 28 9,7 Yilik Kitap Frekans  Yii
- , Biitcesi rekans uzde
2201-2600 TL 31 10,7 Hig 59 20,4
2601TLve o5 121 100 TL vealt 91 31,5
uzeri
Toplam 289 100,0 101-200 TL 60 20,8
Odiin¢
Aldiginmiz Frekans Yiizde 201-300 TL 41 14,2
Kitap Sayisi
Hig¢ almam 72 24,9 301 TL ve tizeri 38 13,1
1-5 adet 126 43,6 Toplam 289 100,0
Kiitiiphaneye ..
6-10 adet 42 14,5 Gi tms Slkllglnlz Frekans Yiizde
11-15 adet 24 8,3 Yilda birkag kez 17 5,9
16-20 adet 25 8,7 Ayda birkag kez 41 14,2
Toplam 289 100,0 Her hafta 146 50,5
Her giin 85 29,4
Toplam 289 100,0

Yine Tablo 1’e gore kitap okuma siiresine gore dagilimda en yiiksek katilim %47,8 ile
giinde bir saat, en az katillm ise %5,5 ile giinde 3 saat kitap okuyanlarda oldugu
goriilmektedir. Kitap satin almaya ayrilan biitce dagilimma gore bakildiginda en yiiksek
katilim %31,4 ile 100 TL ve alt1 olanlarda, en az katilim ise %13,1 ile 301 TL ve iizeri
olanlardadir. Yilda 6diing alinan kitap sayisina gore bakildiginda en yiiksek katilim %43,6 ile
1-5 adet arasi, en az katihm ise %S8,3 ile 11-15 adet aras1 kitap alanlarda oldugu
goriilmektedir. Son olarak kiitliphaneye gitme siklig1 agisindan bakildiginda en ytiksek katilim
%50,5 ile her hafta, en az katihm ise %S5,9 ile yilda birkag kez gidenlerde oldugu
goriilmektedir.

3.2. Olgege Iliskin Bulgular

Aragtirmacilar tarafindan gelistirilen Olgcek Acgiklayici Faktdér Analizine tabi
tutulmustur ve elde edilen sonuglar Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Arastirma Olgegine Iliskin Aciklayici Faktdr Analizi
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Faktor - Kiim

Faktorler &lggléesi Yiikler ]())ezeger Varyan Crz"b' rho A CR AEV
i s (%)
KT 1 713
KT 2 642
KT 3 738
KT 4 787
?:f:r'l‘ml KT5 763 7116 21817 863 875 891 478
KT 6 665
KT7 716
KT8 717
KT 9 710
BO1 ,834
. BO 2 ,840
Bicimsel BO 3 810 2,002 39950 868  ,884  ,903 650
Ozellikler -
BO 4 761
BO5 784
KSAT1 827
Kitap Satin
Alma KSAT2 860 1124 53902 ,768 ,781  ,865 681
Tercihi
KSAT3  ,788
KMO:,893 Barlett Test: 2384,774 Oz Deger: 1’den Fazla Anlamlilik:
0.000

Tablo 2’ye gore KMO katsayis1 0,893 oldugundan agiklayici faktdr analizi i¢in gerekli
olan orneklem yeterliligi miilkemmeldir. Bu sebeple, arastirmadaki ornek biiytkligi
yeterlidir. Bir veri setine faktor analizi uygulanabilmesi icin gerekli bir diger test ise ana
kiitlenin biitiinliglinii test eden ve Bartlett tarafindan gelistirilen kiiresellik (sphericity)
testidir. Faktor analizinde regresyon analizinin tersine degiskenler arasinda yiiksek korelasyon
iligkisi aranir. Bu baglamda ana kiitle i¢indeki degiskenler arasinda anlamli iliski olup
olmadig1 Bartlett testi ile test edilmektedir (Nakip, 2013:428). Yine Tablo 2’¢c gore Ki-Kare
Degeri: 2384,774; p<0.05 oldugundan taslak olgege iliskin elde edilen verilerin faktor
analizine uygun oldugu belirlenmistir. Olgegin faktdr yapisinin incelenmesi amaciyla Temel
Bilesenler Analizi (Principal Components Analysis) ve Varimax Rotasyon yontemleri
kullanilarak aciklayic1 faktdr analizi yapilmistir. AFA sonucunda binisik madde ve faktor
yiikii diisitk madde olmadigi goriilmiistiir.

Yine Tablo 2’ye faktorlerin CR degerlerinin 0,7 nin tizerinde oldugu, Kapak Tasarimi
faktorii hari¢ digerlerinin AVE degerlerinin de 0,5’in iizerinde oldugu dolayisiyla 6lcegin
gecerli oldugu goriilmiistiir. Son olarak giivenirlige bakildigindan faktorlerin Cronbach Alpha
ve tho A (Veri tutarlilik Katsayisi)’nun da 0,7’nin tlizerinde oldugu ve o6lgegin gilivenilir
oldugu goriilmiistiir.

Ayrisma gecerliligi icin ilk olarak Fornell & Larcker (1981) tarafindan Onerilen
Fornell-Larcker kriter katsayilarma bakilmugtir. Ilgili istatistiklere iliskin bulgular ise
asagidaki Tablo 3’teki gibidir.

Tablo 3. Fornell & Larcker Kriter Katsayilar

> Kitap Satin
Faktorler AT oo Alma
Tercihi
Bicimsel Ozellikler 0,806*
Kapak Tasarim 0,567 0,692*
Kitap Satin Alma 0,388 0,625 0,825*
Tercihi
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*Kosegen elemanlarda AVE degerlerinin karekokii yer almaktadir.

Fornell ve Larcker kriterinde AVE degerlerinin karekdklerinin faktorler arasindaki
korelasyon katsayilarindan yiiksek olmasi gerekir (Fornell & Larcker, 1981). Tablo 3’teki
bulgulara gore tiim faktorlerin Fornell ve Larcker kriterini karsiladig1 goriilmektedir.

Calismada ayrica Henseler ve ark. (2015) tarafindan onerilen Heterotrait-Monotrait
orani katsayilarina da bakilmistir. Ilgili istatistiklere iliskin bulgular ise asagidaki Tablo 4’teki
gibidir.

Tablo 4. Heterotrait-Monotrait Oran Katsayilari

Kitap Satin

Faktorler lflclrl}sel [Napak Alma
Ozellikler Tasarim .
Tercihi
Bicimsel Ozellikler
Kapak Tasarim 0,665
Kltap Satm Alma 0,454 0,733
Tercihi

Heterotrait-Monotrait oran1 modelde yer alan faktore ait korelasyon ortalamasinin yine
ayni faktore ait korelasyon katsaymin geometrik ortalamasina oranidir ve oranin 0,85°den
kiiciik olmas1 beklenir (Henseler ve ark., 2015). Tablo 4’deki bulgulara gore tiim faktorlerin
katsayilar1  0,85’in altindadir. Dolayistyla 0Olgegin  Heterotrait-Monotrait orant Kriter
katsayisini da sagladigi goriilmektedir.

Biitiin bu sonuglara gore calismada kullanilan 6lgegin gecerli ve giivenilir oldugu
goriilmiistiir.

3.3. Normal Dagilima iliskin Bulgular

Arastirmada kullanilacak analiz tekniklerini belirlemek amaciyla veriler normallik
smnamasina tabi tutulmustur. Yapilan Kolmogorov-Smirnov testinde verilerin normal
dagilmadigr goriilmiistiir (p<0.05). Bu durumda faktorlerin ve maddelerin basiklik ve
carpiklik degerlerine bakilmistir. Faktorlere iligkin tanimlayict istatistikler asagidaki Tablo
5’de verilmistir.

Tablo 5. Faktdr Puanlarina Ait Tanimlayici Istatistikler

Faktorler N Ort. SS. EULEE Bask. I\gl Maks

Kapak Tasarinnm 289 2,896  ,883 ,043  -579 1,00 5,00

Bicimsel )
Ozellikler 289 2561 969 199 -451 1,00 5,00
Kitap Satin 559 5572 878 821 385 100 500
Alma Tercihi

Likert Tipi 0lcek tlizerinden elde edilen degiskenlerin normallik sinamasi igin
literatiirde kabul goren bir diger kistas carpiklik ve basiklik katsayis1 degerlerinin +1 ve -1
arasinda olmasi gerektigidir (Hair ve ark.,2016). Bu baglamda Tablo 5’de verilen degerler
faktorlerin istenilen araliklarda puanlara sahip oldugunu ve verilerin normal dagilim
gosterdigini gostermektedir. Veriler normal dagilim gosterdigi i¢in de verilerin analizlerin de
parametrik testler kullanilmistir.

3.4. Bagimsiz Orneklemler T Testine iliskin Bulgular

Kapak Tasarimi, Bigimsel Ozellikler ve Kitap Satinalma Tercihi faktorleri
katilimcilarin cinsiyetlerine gore karsilastirilmis ve analiz sonucglart asagidaki Tablo 6’da
gosterilmistir.
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Tablo 6. Cinsiyete Gore Faktorlerin Karsilagtirmasi

Cinsiyet n Ortalama SS t p
Kapak  Kadn 155 2,07 048
Tasanmi  Erkek 134 2.80 795 L1611 108
Bicimsel Kadin 155 3,65 ,966
Ozellikler ~ Erkek 134 3.38 56 2367 019
Kitap Kadn 155 2.60 989
Satmalma o 1qy 251 047 122 AL
Tercihi

Oncelikle faktorlerin Levene homojenlik testi sonuglarma goére iic faktdriin de
homojen oldugu sonucuna varilmistir (p>0,05). Buna gore Tablo 6’daki sonuglarda Kapak
Tasarimi ve Kitap Satinalma Tercihi faktorlerinin cinsiyete gore anlamli bir farklilik
gostermedigi sdylenebilir (p>0,05). Yine Tablo 2’ ye gore Bigimsel Ozellikler faktorii ise
cinsiyete gore anlamli bir farklilik gostermektedir (p<0,05). Ortalamalara baktigimiz zaman
kadinlarin ortalamasinin erkeklerden daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Buna gore
kadinlarin kitaplarin bigimsel 6zelliklerine daha ¢ok 6nem verdigini ifade edebiliriz.

3.5. Tek Yonlii Varyans Analizi Sonuclari

Kapak Tasarimi, Bicimsel Ozellikler ve Kitap Satinalma Tercihi faktorleri
katilimeilarin yas, aylik gelir, akademik birim, kitap okuma siiresi, yillik kitap biit¢esi, 6diing
alinan kitap sayist ve yil icerisinde kiitiiphaneye gitme sikligina gore Tek Yonli Varyans ile
karsilastirilmis ve sonuglar asagida verilmistir.

3.5.1. Yasa Gore Faktorlerin Karsilastirilmasi

Faktorlerin katilimcilarin yaslarina gore karsilastirma sonuglar1 asagidaki Tablo 7°de
verilmigtir.

Tablo 7. Yasa Gore Faktorlerin ANOVA Testi

Varyans Kareler Serbestlik  Kareler
Kaynagi Toplami  Derecesi Ortalamasi P
Gruplar

Kapak Arasi 4,392 4 1,098 a6 229

Tasarimi Gruplar kzi 220,307 284 776 ! !
Toplam 224,699 288

. Gruplar 2390 4 597

Bicimsel Arast 683 640

Ozellikler Gruplar I¢i 268,175 288 ,944 ! !
Toplam 270,564 288

Kitap orwplar 5542 4 1,386

Satmalma i 265163 284 937 1484 207

Tercihi

Toplam 270,705 288

Tablo 7°deki sonuglara gére Kapak Tasarimi, Bigimsel Ozellikler ve Kitap Satinalma
Tercihi faktorlerinin p degerleri 0,05 den biiyiik oldugu icin yasa gore faktorlerin arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigi sonucuna varilabilir. Buna gore katilimcilarin
yaglarinin kitaplarin kapak tasarimlarina ve bigimsel 6zelliklerine bakislarini etkilemedigi gibi
kitap satin alma tercihleri lizerinde de herhangi bir etkisinin olmadig1 sGylenebilir.

3.5.2. Gelir Durumuna Gore Faktorlerin Karsilastirilmasi

Faktorlerin katilimcilarin aylik ortalama gelirlerine gore karsilagtirma sonuglari
asagidaki Tablo 8’de verilmistir.
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Tablo 8. Gelir Gruplarina Gore Faktorlerin ANOVA Testi

Varyans Kareler Serbestlik Kareler
Kaynag Toplami  Derecesi Ortalamasi P
Gruplar 2538 4 635
Kapak  Arast 811 519
Tasarimi Gruplar ici 222,161 284 ,782 ' '
Toplam 224,699 288
N Gruplar 6011 4 1,503
Bicimsel Arast 1613 171
Ozellikler  Gruplar I¢i 264,553 288 ,932 : :
Toplam 270,564 288
Gruplar
Kitap e 5260 4 1,315
iztr‘;zllma Gruplar ici 265,445 284 035 1,407 232
Toplam 270,705 288

Tablo 8’e gore Kapak Tasarimi, Bigimsel Ozellikler ve Kitap Satinalma Tercihi
faktorlerinin p degerleri 0,05 den biiyilik oldugu i¢in gelir gruplarina gore faktorlerin arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigi sonucuna varilabilir. Buna gore katilimcilarin
sahip olduklar1 aylik ortalama gelirlerin onlarina kitaplarin kapak tasarimlari ve bigimsel
ozelliklerine yonelik bakis acilarmi etkilemedigi ve ayni sekilde kitap satinalma tercihleri
baglaminda bir degisiklige sebep olmadigi sdylenebilir. Baska bir ifadeyle aylik ortalama
gelirin yiiksekligi ya da diistikliigi bu faktorler {izerinde herhangi bir etkiye sahip degildir
denilebilir.

3.5.3. Akademik Birime Gore Faktorlerin Karsilastirilmasi

Faktorlerin katilimcilarin egitim gordiikleri akademik birimlerine gore karsilastirmasi
asagidaki Tablo 9°da verilmistir.

Tablo 9. Akademik Birimlere Gore Faktorlerin ANOVA Testi

Varyans Kareler Serbestli Kareler
Kaynag Toplam . Ortalama F P
Derecesi  s1
Gruplar
Kapak Arasi 4,655 4 1,164 502 200
Tasarimi Gruplar I¢i 220,044 284 75 ' !
Toplam 224,699 288
” Gruplar 7 405 4 1,851
l_')flg:lmsel Arasi . 1998 095
Ozellikler  Gruplar I¢i 263,159 288 ,927 ' '
Toplam 270,564 288
Kitap i;”p"” 842 4 210
Satinalma ast 222 926
Tercihi Gruplar I¢i 269,863 284 ,950 ! !
Toplam 270,705 288

Tablo 9’a gore Kapak Tasarimi, Bigimsel Ozellikler ve Kitap Satinalma Tercihi
faktorlerinin p degerleri 0,05 den biiyiik oldugu i¢in gelir gruplarina gore faktorlerin arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadig1 sonucuna varilabilir. Buna gore katilimcilarin
egitim gordiikleri akademik birimlerin onlarina bu faktdrlere bakis acgisinda herhangi bir
farklilik yaratmadig: sdylenebilir.

71



Uluslararasi iktisadi ve Idari Akademik Arastirmalar Dergisi, Cilt 1, Say1 1, 2021, 63-77

3.5.4. Giinliik Kitap Okuma Siiresine Gore Faktorlerin Karsilastirilmasi

Faktorlerin katilimcilarin giinliik kitap okumaya ayirdiklari siireye gore karsilastirma
sonuglari asagidaki Tablo 10’da verilmistir.

Tablo 10. Giinliik Kitap Okuma Siiresine Gore Faktorlerin ANOVA Testi

Varyans Kareler  Serbestlik SETElEy
9 . Ortalama F p
Kaynag Toplamn Derecesi s
Gruplar
Kapak Arasi 117l 4 ,293 372 829
Tasarimi Gruplar I¢i 223,528 284 187 ! !
Toplam 224,699 288
i Gruplar 1 25 4 256
Bicimsel Arasi 270 897
Ozellikler ~ Gruplar ici 269,539 288 ,949 ’ ’
Toplam 270,564 288
Kitap i;:fl'ar 4994 4 1,249
Satmalma o i 265711 284 936 1334 257
Tercihi

Toplam 270,705 288

Tablo 10’a gore Kapak Tasarimi, Bigimsel Ozellikler ve Kitap Satinalma Tercihi
faktorlerinin p degerleri 0,05 den biiyiik oldugu i¢in gelir gruplarina goére faktorlerin arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigi sonucuna varilabilir. Baska bir ifadeyle
katilimcilarin gilinliik kitap okuma siireleriyle bu faktorlere bakis agilari arasinda herhangi bir
iligki olmadig1 ve katilimcilarin az ya da c¢ok kitap okumalarinin onlarin kitaplarin kapak
tasarimi, bicimsel Ozellikleri ve onlar1 satin alma tercihleri {izerinde anlamli bir degisiklik
yaratmadig1 ifade edilebilir.

3.5.5. Kitaba Ayrilan Biitceye Gore Faktorlerin Karsilastirilmasi

Faktorlerin katilimcilarin kitap satin almaya ayirdiklar1 bilitceye gore karsilagtirma
sonuglar1 agagidaki Tablo 11°de verilmistir.

Tablo 11. Kitaba Ayrilan Biitceye Gore Faktorlerin ANOVA Testi

Varyans Kareler Serbestlik  Kareler
Kaynag Toplanm _ Derecesi Ortalamasi P
Gruplar Aras1 2,600 4 ,650

Kapak -

Tasarimi Gruplar Igi 222,099 284 ,782 ,831 ,506
Toplam 224,699 288

Bicimsel Gruplar .Ar.as1 2,011 4 ,503

Ozellikler Gruplar Igi 268,553 288 ,946 ,532 712
Toplam 270,564 288

Kitap Gruplar Arast 5,861 4 1,465

Satinalma  Gruplar i(;i 264,844 284 ,933 1,571 ,182

Tercihi Toplam 270,705 288

Tablo 11°e gore Kapak Tasarimi, Bicimsel Ozellikler ve Kitap Satinalma Tercihi
faktorlerinin p degerleri 0,05 den biiyiik oldugu i¢in gelir gruplarina gore faktorlerin arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigi sonucuna varilabilir. Baska bir ifadeyle
katilimcilarin kitap satin almaya ayirdiklar biitge tutari ile onlarin kitaplarin kapak tasarima,
kitaplarin bicimsel ozellikleri ve kitap satinalma tercihleri acisindan herhangi bir iliski
bulunmadig ifade edilebilir.
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3.5.6. Odiin¢ Ahnan Kitap Sayisina Gore Faktorlerin Karsilastiriimasi

Faktorlerin katilimeilarin 6diing aldiklart kitap sayisina gore karsilastirma sonuglari
asagidaki Tablo 12°de verilmistir.

Tablo 12. Odiing Alinan Kitap Sayisina Gore Faktorlerin ANOVA Testi
Serbestlik

Varyans Kareler Kareler

Kaynag Toplami  Derecesi Ortalamasi P

Kapak Gruplar Ar.as1 5,071 4 1,268

Tasarimi Gruplar I¢i 219,628 284 773 1,639 164
Toplam 224,699 288

Bicimsel Gruplar Ar.am 3,506 4 877

Ozellikler Gruplar I¢i 267,058 288 ,940 ,932 ,446
Toplam 270,564 288

Kitap Gruplar Aras1 11,323 4 2,831

Satinalma  Gruplar Ici 259,383 284 ,913 3,099 ,016

Tercihi Toplam 270,705 288

Tablo 12’ye gére Kapak Tasarimi ve Bigimsel Ozellikler faktorleri katilimeilarin yil
icerisinde 0diing aldiklar1 kitap sayisina gore anlamli bir farklilik géstermemektedir (p>0,05).
Ancak Kitap Satinalma Tercihi faktorii ise anlamli bir farklilik gostermektedir (p<0,05).
Farkliligim hangi gruplar arasinda oldugunu goérmek i¢in Coklu Karsilastirma Testi
yapilmalidir. Kitap Satinalma Tercihi faktoriinlin - varyanst homojen oldugu igin
(p=0,383>0,05) Tukey testi kullanilmistir. Tukey testi sonuglarina gore hi¢ odiing kitap
almayanlarin ortalamasi 1-5 adet ve 11-15 adet 6diing kitap alanlara gére daha yiiksektir.
Baska bir ifadeyle kiitiiphaneden odiing kitap almayanlarin kitap satinalma tercihleri daha
yiiksekken, 6diing kitap alanlarin ise kitap satinalma tercihi daha diisiiktiir. Yani 6diing kitap
almayanlar onun yerine daha fazla kitap satin alirken, 6diing kitap alanlar ise daha az kitap
satin almaktadir denilebilir.

3.5.7. Kiitiiphaneye Gitme Sikhigina Gore Faktorlerin Karsilastirilmasi

Faktorlerin katilimeilarin kiitliphaneye gitme sikliklarina gore karsilastirma sonuglari
asagidaki Tablo 13°de verilmistir.

Tablo 13. Kiitiiphaneye Gitme Sikligina Gore Faktorlerin ANOVA Testi

varvans Kareler Serbestli Kareler
Ka )Illa”l Toplam QUElRRE (P P
ynag p Derecesi  s1

Gruplar

Kapak Arasi 392 3 131 166 919

Tasarimi Gruplar I¢ci 224,307 285 ,787 : :
Toplam 224,699 288

. Cruplar ggs 3 228

Bicimsel Arasi 241 868

Ozellikler ~ Gruplarici 269,879 285 947 ’ ’
Toplam 270,564 288

Kitap g:g” 5264 3 1,755

i‘;‘r‘;ﬂl‘“a Gruplar ici 265,442 285 031 1884 132
Toplam 270,705 288

Tablo 13’e gore Kapak Tasarimi, Bigimsel Ozellikler ve Kitap Satmnalma Tercihi
faktorlerinin p degerleri 0,05 den biiyiik oldugu i¢in gelir gruplarina gore faktorlerin arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olmadigi sonucuna varilabilir. Baska bir ifadeyle
katilimcilarin y1l icerisinde kiitliphaneye gitme sikliklari ile onlarin kapak tasarimi, bigimsel
ozellikler ve kitap satinalma tercihleri arasinda herhangi bir iligskinin olmadig: ifade edilebilir.
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3.6. Korelasyon Analizine iliskin Bulgular

Kapak Tasarimi, Bigimsel Ozellikler ve Kitap Satmalma Tercihi faktdrleri arasinda
iliskinin varligi ve yoniinii tespit etmek icin Pearson Korelasyon Katsayisi kullanilmistir.
Faktorler arasindaki korelasyon iliskileri asagidaki Tablo 14°da verilmistir.

Tablo 14. Korelasyon Matrisi

Kapak Bi¢imsel N
> . Satinalma
Tasarimi Ozellikler L.
Tercihi
Pearson sk o
Kapak Correlation 1 ST ,596
Tasarmm  Sig. (2-tailed) ,000 ,000
N 289 289 289
Pearson - o
Bigimsel Correlation 1T ! 372
Ozellikler  Sig. (2-tailed) ,000 ,000
N 289 289 289
. Pearson o -
SKlEap | Correlation 596 372 1
TZ:;?“““‘ Sig. (2-tailed) ,000 ,000
N 289 289 289

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Kapak Tasarimi, Bicimsel Ozellikler ve Kitap Satinalma Tercihi faktorlerinin Pearson
(r) korelasyon katsayilar1 Tablo 10’da goriildiigii gibidir. Buna gore Kapak Tasarimi ile
Satinalma Tercihi arasinda pozitif yonde ve orta diizeyde anlamli bir iligki vardir (r=0,596;
p<0,05). Aym sekilde Bicimsel Ozellikler ile Satinalma Tercihi arasinda da pozitif yonde ve
orta diizeyde anlaml bir iliski goriilmektedir (r=0,372; p<0,05). Bagimsiz degiskenler olan
Kapak Tasarimi ve Bigimsel Ozellikler ile bagimli degisken olan Kitap Satmalma Tercihi
faktorleri arasinda iliskinin giicii ve yonii saptandiktan sonra Basit Dogrusal Regresyon
Analizi asamasina ge¢ilmistir.

3.7. Basit Dogrusal Regresyon Analizine Iliskin Bulgular

3.7.1. Kapak Tasarim ve Kitap Satinalma Tercihi Arasindaki Regresyon Analizi
Sonuclarn

Kapak Tasarimin, Kitap Satinalma Tercihi iizerindeki etkisini 6lgmek amaciyla
yapilan Basit Dogrusal Regresyon Analizinin sonuglar1 asagidaki Tablo 15°de verilmistir.

Tablo 15. Satinalma Tercihinin Kapak Tasarimindan Etkilenme Durumu

Bagimh < . Model 2
Degisken  Dagmsiz Degisken B t p F 5
Satmalma  S20it 0,667 4,232 0,0

cih 158,172 0,000 0,355
Tercihi

Kapak Tasarimi 0,654 12,577 0,0

Tablo 15’e gore Kitap Satinalma Tercihinin kitap Kapak Tasarimi’ndan etkilenme
durumunu test etmek i¢in yapilan regresyon modeli istatistiksel olarak anlamlidir(F=158,172;
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p=0,000<0,05). Bu modele gore kapak tasarimina 6nem verildik¢e satinalma tercihi de olumlu
yonde etkilenmektedir(f=0,654; t=12,577; p=0,000<0,05). Ayrica kapak tasarimi, satinalma
tercihini yaklasik olarak %36 oraninda aciklamaktadir (R? =0,355). Baska bir ifadeyle
bireylerin kitap satin alirken alacaklar1 kitaplarin kapak tasarimlarina baktiklar1 ve kapak
tasariminin bu satinalma karar tizerinde %36 oraninda etkili oldugu s6ylenebilir.

3.7.2. Bicimsel Ozellikler ve Kitap Satinalma Tercihi Arasindaki Regresyon
Analizi Sonuc¢lan

Bigimsel Ozelliklerin, Kitap Satinalma Tercihi iizerindeki etkisini 6l¢mek amaciyla
yapilan Basit Dogrusal Regresyon Analizinin sonuglari agagidaki Tablo 16°da verilmistir.

Tablo 16. Satinalma Tercihinin Bicimsel Ozelliklerden Etkilenme Durumu

Bagimh o .. Model >
Degisken Bagimsiz Degisken t p F ®)

Sabit 1,346 6,208 0,000
Sa““.;‘]‘.ma ) 46,140 0,000 0,138
Tercihi Bicimsel Ozellikler 0,372 6,793 0,000

Tablo 16’ya gore Kitap Satinalma Tercihinin kitabn Bigimsel Ozellikleri’nden
etkilenme durumunu test etmek icgin yapilan regresyon modeli istatistiksel olarak
anlamlidir(F=46,140; p=0,000<0,05). Bu modele gore kitabin bi¢cimsel 6zelliklerine 6nem
verildik¢e satinalma tercihi de olumlu ydénde etkilenmektedir(f=0,372; t=6,793;
p=0,000<0,05). Ayrica bicimsel 6zellikler, satinalma tercihini yaklasik olarak %14 oraninda
aciklamaktadir (R? =0,138). Baska bir ifadeyle kitap satin alacaklar i¢in kitabin sahip oldugu
bicimsel ozellikleri (boyut, bicim, kagit tiirii, sayfa yapist vb. gibi) o kitab1 satin alma
tizerinde %14 oraninda etili oldugu sdylenebilir.

Iki analiz sonucu da dikkate aldigimizda Kapak Tasarimi ve Bicimsel Ozellikler
faktorlerinin kisilerin Kitap Satinalma Tercihlerini toplamda yaklasik olarak %50 oraninda
etkiledigi ifade edilebilir. Bagka bir ifadeyle Kitap Satinalma Tercihinin yaklagik %50°lik
kismi1 Kapak Tasarmmi ve kitabin Bigimsel Ozelliklerinden kaynaklanmaktadir denilebilir.

4. SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Arastirma sonucunda kapak tasarimi, bigcimsel Ozellikler ve satinalma tercihi
degiskenlerinin demografik faktorlere gore bir degisiklik gostermedigine ulasilmistir. Yine
kitabin kapak tasarimi ve bigimsel ozellikleri ile okuyucularin kitap satinalma tercihleri
arasinda pozitif ve yliksek diizeyde bir iligki oldugu tespit edilmistir. Son olarak kitabin kapak
tasariminin ve bigimsel 6zelliklerinin okuyucularin kitap satinalma tercihlerini etkiledigi
sonucuna da ulagilmistir. Bu bulgular dogrultusunda kitap pazarlamacilarinin ve
yayinevlerinin okuyucu tercihlerini dikkate alirken kitabin kapak tasarimina ve bigimsel
ozelliklerine gereken 6nemi vermeleri gerektigi diisiiniilmektedir.
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EK1:

ederim.

Kapak Tasarimi Faktoriiniin Maddeleri:

1-Kitap kapaginin tasarimina dikkat ederim.

2-Ayni kitabin iki farkli baskisinda kapak tasarimi daha giizel olanini tercih ederim.
3-Ayni iki kitaptan kapak tasarimi giizel olmayan ilgimi ¢ekmez.

4-Kitap secerken dikkat ettigim ilk 6zellik kitabin kapak tasarimidir.

5-Kapak tasarimi kitabi kaliteli olarak algilamamu etkiler.

6-Kapak tasarimlarini begendigim yayinevinden kitap almaya oncelik veririm.
7-Kitabin kapak tasariminda kullanilan renklere dikkat ederim.

8-Kapak tasariminda kullanilan sekiller ilgimi ¢eker.

9-Kapak tasarimi iyi olmayan bir kitab1 tercih etmem.

Bicimsel Ozellikler Faktoriiniin Maddeleri:

10-Kitabin bigimsel 6zellikleri kitab1 okumami kolaylastirir.

11-Bicimsel olarak giizel olusturulmus kitaplar dikkatimi c¢eker.

12-Kitab1 elime aldigimda bicimsel ilk izlenim kitab1 satin almamu etkiler.
13-Kitabin bigimsel 6zellikleri kitab1 satin almami kolaylastirir.

14-igerik kadar kitabin bigimsel 6zellikleri de onemlidir.

Kitap Satin Alma Tercihi Faktoriiniin Maddeleri:

15-Kapak tasariminda kullanilan sekiller satin alma tercihimi etkiler.
16-Mecbur kalmadikg¢a kapak tasarimi iyi olmayan bir kitabi satin almam.
17-Kitap tirii fark etmeksizin alacagim tiim kitaplarda kapak tasarimina dikkat
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