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SINEMA VE TELEVIZYON SEKTORU SORUNLARI UZERINE
BIR INCELEME!
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OZET
Tirkiye’de gorsel isitsel yayimn sektoriinii olusturan dizi ve film alaninda faaliyet
gosteren yapimei firmalar tiretim, dagitim ve talebin artmasiyla beraber ¢esitle-
nen sorunlarla da kars1 karsiya kalmaktadir. Diinya ¢capinda 500 milyona yakin
izlenmesiyle kiltir endustrimizin lokomotifi konumunda olan goérsel-isitsel ya-
yin sektorti, oligopolistik bir piyasa yapisinda var olmaya, dijitallesme ile birlik-
te internet dizileriyle rekabet etmeye caligsmakta; temelinde ekonomik sorunlarin
yattig1 dev bir endiistride, iilkenin ekonomik, politik ve kiiltiirel atmosferinde
yolunu netlestirmeye ¢aligmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye’deki yapim-
cilarin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel atmosferde hangi sorunlarla karsilagtigini
belirlemek ve bu sorunlari ilgili tiim paydaslarda istisare edip ortak ¢ikarlar dog-
rultusunda degerlendirmeler yaparak ¢6ziim Onerileri tiretmektir. Bu ¢alismanin
gerceklestirilmesi i¢in akademi ve sektor temsilcilerinin de katkilar1 dogrultu-
sunda bir anket 6l¢egi hazirlanmistir. Tesadiifi yontem belirlenen ¢alismada,
zamani olanlarla yiiz-ylize, diger katilimcilara ise telefon ve internet lizerinden
anket Olgegi uygulanmistir. Belirlenen evren ve orneklem dogrultusunda 280
kisiye bu 6lcek uygulanmistir. Anket uygulamasi sonucunda elde edilen veriler
SPSS-25 programina kaydedilmis ve degerlendirilmistir. Arastirmanin sonucun-
da; devlet desteklerinin yetersiz oldugu, sektérde biiyiik bir tekellesmenin bu-

lundugu, sektordeki firmalarin finans temininde bliylik problemler yasadigi ve
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agirliklt olarak 6z kaynaklarini kullandiklari, diinyanin pek c¢ok yerine kiiltiir
endiistrisi iirtinlerinin ihrag edildigi gibi 6nemli sonuglara ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Sinema Yapimciligi, Dizi Yapimeiligi, Kiiltlir Endiistrisi,
Kiiltiirel Uriin Thracati, Gorsel-Isitsel Yayimncilik

ON THE PROBLEMS OF CINEMA AND TELEVISION SECTOR
A REVIEW

ABSTRACT
Production companies operating in the field of TV series and films, which cons-
titute the audiovisual broadcasting sector in Turkey, are faced with diversifying
problems with the increase in production, distribution and demand. The audiovi-
sual broadcasting sector, which is the locomotive of our cultural industry with
nearly 500 million views worldwide, is trying to exist in an oligopolistic market
structure and to compete with internet series with digitalization; In a giant in-
dustry based on economic problems, it is trying to clarify its path in the econo-
mic, political and cultural atmosphere of the country. The aim of this study is to
determine the problems faced by the producers in Turkey in the economic, poli-
tical and cultural atmosphere and to produce solutions by consulting all relevant
stakeholders and making evaluations in line with common interests. In order to
carry out this study, a questionnaire scale was prepared in line with the contribu-
tions of academia and sector representatives. In this study, a random method was
determined, face-to-face questionnaires were applied with those who had time,
and a questionnaire scale was applied with other participants over the phone and
internet. This scale was applied to 280 people in line with the determined popu-
lation and sample. The data obtained as a result of the questionnaire application
were recorded and evaluated in the SPSS-25 program. As a result of the rese-
arch; Important results have been reached such as insufficient government sup-
port, there is a great monopolization in the sector, the companies in the sector
have great problems in obtaining finance and mainly use their own resources,
and cultural industry products are exported to many parts of the world.
Keywords: Cinema Production, Series Production, Culture Industry, Cultural
Product Export, Audiovisual Broadcasting
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GIRIS

Tiirkiye’deki gorsel ve isitsel yayin sektoriinii olusturan film, dizi ve televizyon
yapimlari sayisal ve tiirsel olarak giderek biliylimeye, yurt dis1 satislariyla da kiil-
tlr endustrimizin lokomotifi olmaya devam ederken oligopolistik bir piyasa ya-
pisinda var olmaya, dijitallesme ile birlikte internet dizileriyle rekabet etmeye
calismakta; temelinde ekonomik sorunlarin yattigi dev bir endustride, dlkenin
ekonomik, politik ve kiiltiirel atmosferinde yolunu netlestirmeye ¢aligmaktadir.
Tiirkiye’de dizi, film ve sinema sektOrl gegcmisten gunimuize hizl bir degisim
ve doniisim gecirmektedir. 1950’1i yillardan itibaren 6zgiin dilini olusturarak
icerik/hikdye anlatimi bakimindan gelisme saglamasina ragmen uzun yillar tek-
nik ve fiziki olanaklardan yoksun varligimi siirdiirmiis; tstelik siirekli devletle
siyasi ve iktisadi acidan iligkilerini gozetmek durumunda kalmistir. 1960’11 yil-
larda bir igkolu olarak goriilen sektor kayda deger bicimde liretmeye baglarken
1980’11 yillardan itibaren kapitalist piyasa kosullari altinda radikal bicimde degi-
serek bir yatirim alani olarak goriilmiistiir (Goksi, 2022, s. 152-154). 1990’h
yillarda iiretim, dagitim ve gosterim alanlarinda yasanan pozitif degisimlerle bir-
likte yabanci yapimlarla rekabet eden sektor, salon ve seyirci sayisini artirmistir
(Yuksel, 2018, s. 338-339).

2000 sonrasinda yasanan teknolojik gelismeler neticesinde diinya teknolojisini
yakalayan gorsel yayimn sektorli, egitimli oyuncularin ve kalifiyeli elemanlarin
sayisindaki artisa paralel seyirci begenisi ve talebindeki artisla kaliteyi yukariya
cekmistir. 90’11 yillardan itibaren 6zel televizyonlarin sayilarindaki artis da re-
kabetci bir ortami tesvik ederek sadece i¢ pazarda degil ihracat1 da destekleyen
bir artigla karsilik bulmustur.

[letisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve erisim olanaklarindaki artis bera-
berinde gorsel yayincilik sektériinde de degisimleri de beraberinde getirmekte-
dir. Iletisim siirecinde aktif olan birey tiiketim siirecinde de aktif hale gelmekte-
dir. Dijitallesmeyle birlikte bireylerin izleme aligkanliklar1 degismekte, cep tele-
fonlari, taginabilir medya oynaticilar1 ve tabletler televizyonun yerini alirken ay-
n1 zamanda bireyler farkli zaman ve mekanlarda icerigi tiiketme imkanina sahip
olmaktadir. Netflix Tiirkiye’nin 2017°de 37 bin 56 kisi ile yaptig1 bir ¢aligmaya
gore izleyicilerin yiizde 77’sinin sadece evlerinde degil, baska mekanlarda veya
seyahatlerinde de teknolojik cihazlarla izleme gerceklestirdigi bulgulamistir
(Cagil, 2020, s. 37). Bununla birlikte son on yilda yerli televizyon dizileri-



IISHS, 2024; 8 (2): 75-102

nin sayisi, yaymlandigi mecralar ve tiirsel gesitliliginin artisina paralel olarak
anlatilar1, anlatinin merkezini olusturan catisma alanlar1 ve durumlar1 da degis-
mektedir. Gegmisten gliniimiize anlat1 yapisi en ¢ok sinif, toplumsal cinsiyet ve
etnik kokenli catismalar olarak karsimiza ¢ikarken, dijital platformlarin da arti-
styla beraber kullanilan ¢atisma konumlar1 degismektedir. Kimlikler lizerinden
kurulan farkliliklar ve karsitliklar bu degisimin en yogun goriildiigii alanlardir.
Toplumda marjinal olarak nitelendirilen kisilere ait farkli kimlikler 6zellikle di-
jital platformlardaki dizilerde siklikla yer almaktadir. Ornegin, 2020°de yayinla-
nan Netflix dizisi “Bir Baskadir”, farkli toplumsal kesimlerin agmazlarini anla-
tan bir yapim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir diger 6nemli degisim ise sekto-
rel melezlesmedir. Yerli diziler tiirsel olarak melezlesmekle kalmayip ayni za-
manda film, edebiyat, turizm, saglik gibi farkli sektorlerle de igbirligi kurarak
igerik Uiretmeye baslamaktadir. Bir baska doniisiim ise yerli dizilerin izleyicilerle
kurdugu iliski ¢ergevesinde yasanan degisimdir. Artan ekran deneyimleri ve iz-
leme olanaklar1 alan1 daha rekabetci kilarken dinamik bir yapiya kavusturmak-
tadir. Izleyicinin artan izleme talebi, seciciligi ve istahi, sektorii farkls, kreatif ve
yeni seyler iiretmesini ve aramasmi gerekli kilmaktadir (Ozsoy, 2022, s. 240-
241). Izleyiciler, aktif hale gelerek birer iiretici olmas1 sinema icerigini de dog-
rudan etkilemektedir. BlyUk bir kitleye sahip fenomenlerin film tliretmeye bas-
lamas1 buna ornek teskil etmektedir. Sinemanin dramatik ve teknik unsurlari,
fenomenler aracilifiyla degisime ugramakta, yeni formatlar tiiretilmekte ve
maddi kaygi giidiilerek yapilan islerin ig¢erigi de bu durumdan etkilenmektedir
(Ustiin, 2019, s. 205-207).

Tirkiye’de gorsel yayincilik sektorii incelendiginde az sayida sirketin hiikiim
stirdiigli oligopolistik bir piyasa yapis1 goriilmektedir. Bu durum yapimcilarin
rekabet etmesini giliclestirmekte ve sektoriin kirllganligini artirmaktadir. Tiirki-
ye’de Ozellikle dizilerin iiretimi uzun bir siire sadece i¢ pazara yonelik gercek-
lestirilmistir. Sektor, 2006 yiliyla birlikte dis ticaret agisindan hareketlenmeye
baslarken 2010 yilindan itibaren dizi ihracatinda hizli bir artis kaydedilmistir.
Yapimlar basta Avrupa, Orta Dogu tilkeleri ve Balkanlar olmak {izere diinyanin
dort bir yanina ihra¢ edilmistir. Giderek artan bir ivmeyle dis ticarete yadsina-
maz bir katki saglayan dizi sektorii, yillik olarak 2010’lu yillarin ortalarinda
yaklasik 250 milyon dolara, 2020’li yillara yaklasildiginda 500 milyon dolara
yikselirken 2023 yilinda ise yaklasik 1 milyar dolar ihracat hedeflenmektedir.
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Uretilen dizilerin yiizde 751, 150 iilkeye ihra¢ edilmektedir (Sahin, 2022). Ure-
tim asamasinda yurt dis1 satis géz onilinde bulundurularak eserler ortaya koyul-
makta, liretim ve maliyet planlamalarinda bu da degerlendirilmektedir. Buna
karsin ilgili tiretim televizyon i¢in yapildiginda izlenme orami (rating) kiskacin-
dan kurtulamamaktadir. Diziler rating kiskacinda ani karar ile sonlandirilmakta
veya hizli bir akisla senaryodan farkli bir sekilde sonlandirilan bir {iriine do-
nismektedir. Boyle bir durumda dizinin yurt dis1 satis1 i¢in ya sonunun re-
vize edilmesi gerekmekte ya da tamamen ortadan kaldirilmasi kaginilmaz ol-
maktadir (Erkul, 2022). Bunun yan1 sira Netflix gibi kiiresel yayin platformlar
i¢in tretilen Tiirk diziler1 milyonlarca kisi tarafindan izlenmeye baslanmistir.
Yasanan pozitif gelismeler, sektoriin sorunlarinin gérmezden gelinmesine yol
acmakta ve sektoriin gelecegini tehdit etmektedir. Dolayisiyla dizi sektoriiniin
temel dinamiklerinin ortaya ¢ikarilmasi ve yasadigi sorunlarin incelenmesi ya-
sanan pozitif gelismelerin siirdiiriilmesine ve kalict kilinmasina katkida buluna-
caktir (Cagil, 2020, s. 41).

Tirkiye, en ¢ok orijinal igerik iiretimine sahip lilkelerden biri olmasinin yani sira
500 milyon dolar ithracat rakamlariyla Amerika Birlesik Devletleri’nden sonra
ikinci sirada gelmektedir. Tirkiye’nin uluslararasi arenada tanitimini yapan,
Tiirk kiiltiirinii ve yasam pratiklerini aktaran ve kamu diplomasisi baglaminda
bir yumusak gii¢ olarak kiiltiir endiistrisinin uygulama pratiklerini olusturan gor-
sel yaym sektorii (Ozgen, 2022) bu baglamda kiiltiirel diplomasinin isletildigi,
Tirkiye’nin turizm ve kiiltiir faaliyetleri i¢in katma deger olusturan onemli bir
mecra haline gelmektedir. Buna karsin ihracat gelirlerinin sektor i¢inde dagilimi
konusunda sorunlar oldugu aciktir. Yurt dis1 satislarindan ele edilen gelirler sek-
tore ve birimlere dogru aktarilmamakta, telif haklarinin sinirlandirilmasi nede-
niyle gergek eser sahipleri bu gelirlerden mahrum kalmakta ve kanal, yapime1 ve
bazen de oyuncular gelir dagilimdan esitsiz bir sekilde faydalanmaktadir. Gelir-
lerin sektore dagilimi hakkaniyetli bir sekilde gerceklestiginde bunun da yapim-
lara olumlu yansiyacagi sektor ¢alisanlar tarafindan dile getirilmektedir. Gelir
dagilimindaki tiim bu problemler sektOriin yapisini ve galisma kosullarini da
olumsuz etkilemektedir (Cagil, 2020, s. 50-52).

Son yillarda Netflix, Exxen, BIuTV, Puhutv, Amazon Prime, Gain ve Youtube
benzeri video akis mantigi ile calisan dijital platformlarin hayatimiza girisi yerli

dizilerin iiretim ve tiiketim siirecini kokten degistirmis; iiretim kanallari, aktorler
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ve kurumlar arasinda is birlikleri artmis ve izleyiciler agisindan ekran deneyim-
leri farklilagsmistir. Bu siirece pandemi donemi de eklenince dizi/film sektoriiniin
yapilanmasi, isleyisi kokten degisime ugramis ve Tiirk yapimlarinin igeriklerin-
de, estetik ve teknik dilinde, devrim niteliginde doniisiimler yasanmistir. Pan-
demi donemiyle birlikte dijitallesmenin yogunlasmasi ve tiiketimin artmasi kor-
san yayinlarda da artisa neden olmustur. Izleyicinin korsan yayinlara yénelmesi
yapimcilarin gelirlerinde diisiise neden olmus ve sektOr icin ciddi bir sorun
haline gelmistir (Ozsoy, 2022, s. 239-244). Pandemi déneminde degisen izleyici
aligkanliklar1 ve teknik deg§isimlerin yaninda sektor, ciddi bir maddi kayip ile
kars1 karsiya kalmistir. Pandemi sebebiyle film/dizi ¢ekimlerine ara verilmesi,
festivallerin ertelenmesi ve yeni projelerin iptal edilmesiyle sektorde issizlik
oranlarinda artis olurken endiistrideki kriz derinlesmistir (Aytekin, 2020, s. 75-
76). Internet dizileriyle yeni bir yiizle tamisan Tiirk dizi sektorii ise; halen yolu-
nu netlestirmeye c¢alismaktadir. Sektoriin degisime ayak uydurma telaginin arka-
sinda internet ve dijital platformlarin konvansiyonel televizyonlarin gelecegi i¢in
bir tehdit olarak algilanmasi inanci vardir ve var olabilmek i¢in en islevsel mo-
delin dijital yayin platformlarin yiiriitiiclisii olmak yoniinde bir fikir ortakligi
goriilmektedir (Cagil, 2020, s. 40). Buna karsin Erdogan (2023)’1n “Tiirkiye 'de
dijital film platformlarimin sinema sektériine etkileri: Netflix tizerine bir incele-
me” adl ¢alismasi dijital platform olan Netflix’in sinema salonlariyla rekabet
halinde olmadigini ve sinema izleyicisine daha fazla secenek sunan farkli bir
platform oldugunu bulgulamistir.

Tiirkiye’de gorsel yaymcilik sektort blyik bir endistri haline gelmesine ragmen
yasanan nicel artiglarin nitel artiglara yansimadigi goriilmektedir. Sektordeki dizi
adetlerinin ve siirelerinin artmasiyla calisan sayisindaki artis paralellik goster-
mektedir. Buna karsin mesleki yeterlilik ve 6lgcme degerlendirme yapilmayan
sektorde, kalifiye eleman sikintis1 yasanmaktadir. Yetismis kalifiye eleman ek-
sikligi yapimcisindan yonetmenine, oyuncudan senariste kadar sektoriin tiim
katmanlarinda hissedilmektedir. Ustelik is giivencesinden yoksun, ¢alisma saat-
lerinin akil almaz hale geldigi, sosyal haklari olmayan set ¢alisanlarinin uzun
stire 6deme sikintis1 da ¢ektigi bir ortamda yasal diizenlemelere ihtiya¢ her za-
mankinden daha ¢ok vardir. Basaran ve Kurtulmus (2016)’un film endiistrisin-
deki caligsma iligkileri ve kosullarinin arastirildig1 ¢alismasinda sektordeki sorun-

lar ve nedenleri ortaya konmaya ¢alisilmistir. Calisanlar ve sendika yoneticileri
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ile yapilan goriismelerde diizensiz 6demeler ve {icretlerin alinamamasi, yogun
caligma programi, artan is kazalar1 ve sosyal giivence yoksunlugu gibi pek ¢ok
sorun dile getirilmistir. Ayrica endiistrideki igleyisin bireysel iligkileri iizerinden
gerceklestigi, ¢calisanlar arasindaki dayanigsma ve sendikal orgiitlenmenin diisiik
oldugu tespit edilmistir. Ozbulduk (2022)’un 425 set calisaniyla yaptig1 ¢alis-
maya gore de katilimcilarin mesleklerini yaparken en ¢ok karsilastiklar1 sorunla-
rin basinda c¢alisma siirelerinin uzunlugu, tcretlerin diisiik olmas1 ve vaktinde
6denmemesi, sigortasiz ¢alisma/ yanlis sigortali ¢calisma, ¢alisma ortaminin ye-
tersizligi, mobing, dinlenme siirelerinin yetersizligi gelmektedir.

Sektoriin baslica sorunlarindan olan dizi siirelerinin artmasinin temel nedeni rek-
lam siireleridir. Gelirlerinin 6nemli bir boliimiinii olusturan reklamlar, sekt6riin
bu mecradan maksimum diizeyde kar elde etme amaci ile isler yapmasina sebep
olmaktadir. Buna bagli olarak 6zensiz senaryolar ortaya ¢ikmakta, zaman kisit-
lamas1 nedeniyle konu ¢esitliligi daralmakta ve birbirine benzeyen tek tip {iriin-
ler yaymlanmaktadir. Yasanan bu olumsuzluklarin ancak yasal diizenlemelerle
astlacag1 ve birinci muhatabin RTUK oldugu ise sektdr paydaslarinin ortak tu-
tumudur.

Gorsel yayimcilik sektoriiniin baglica probleminin halen bir sektor olamamasin-
dan kaynaklandig: alti ¢izilmesi gereken bir gergek oldugu ileri surdlebilir. Sek-
tor olabilmek i¢in dncelikle kendi kendine yetebilecek bir yapiya sahip olmak
gerektigi asikardir. Tiirkiye’de boyle bir sektoriin heniiz oturmadigi, disa bagim-
I1 bir yapimnin oldugu, bir yasasi, tanimi, kurallar1 ve pargalart bilinen bir diize-
nin iginde olmadig goérilmektedir. Halen sektor ile ilgili net bir yasa olmadigi
ve telif haklar1 konusunda caligmalar yapilmadigi ve is tanimlarinin belirsiz ol-
dugu bir ortam bulunmaktadir (Cagil, 2020, s. 61-74).

Tiirkiye’de dizi/film sektoriiniin sorunlarinin temelinde ekonomik nedenlerin
yattig1 ve bu nedenlerin birbirine bagl geliserek yeni sorunlar ortaya ¢ikardigi
goriilmektedir. Ulke ekonomisinin durumunun sektdriin ana belirleyicisi oldugu
ve sektoriin geleceginin de biraz da iilkenin gelecegi ile paralellik arz ettigi ve

sektoriin sliregelen sorunlarinin devam ettigi goriilmektedir.
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MATERYAL VE YONTEM

Tiirkiye’de sinema, televizyon dizi film yapimcilart sektoriinde faaliyet gosteren
firmalarin sorunlarinin tespiti amaciyla 2023 yili i¢inde ampirik bir arastirma
yapilmustir. Aragtirma; basta Ankara, istanbul ve izmir olmak tzere tlkenin bii-
tininde faaliyet gosteren firma yetkilileri tzerinde yapilmistir. Tesadifi yontem
benimsenen arastirmada; goriisme icin zamani olanlarla yiz-ylze, (yerinde) di-
gerleri ile telefonla ve internet iizerinden iletisim kurularak yapilmistir. Arastir-
mada; sektorln sorunlarin tespit edip ortaya ¢ikarmak amaciyla bir anket 6lgegi
gelistirilmistir. Olgek uygulamaya konulmadan 6nce akademi ve sektor is birligi
yapilarak 6n ¢aligmalar yapilmis, taslak anket 6rnegi olusturulmus ve sektoriin tec-
ribeli uzmanlarinin son goriisii alinarak sahadauygulanmustir.

Arastirma Olgegi (Ek-1) ¢ ana bolimden olugsmaktadir. Birinci béllimde; sektorle
ilgili tespit sorularina yer verilmigtir. ikinci bolimde; sektorde faaliyet gosteren
firmalarm, sektdrin sorunlar1 ve alandaki trendle ilgili tutum ve kanaatlerinin
ogrenilmesi amacryla 5°1i likert tipi sorulara yer verilmistir. Uglincti bélimde
ise; demografik sorulara yer verilmistir.

Calismanin arastirma slrecinde yapilan iletisim ve ziyaret ¢alismalar sirasinda,
bazi firmalarin kapatilmis olmasi, bazilarinin da ¢esitli nedenlerle faaliyetlerine
devam etmemelerinin gdzlenmesi nedeniyle ¢alismanin hedef kitlesininbelirlen-
mesinde (evren) zorluk yasanmistir. Bu nedenlerden dolay1 sektdrde zerinde
aragtirma yapilacak firma sayisinin 1.000 (bin) olarak kabul edilmesi benim-
senmistir. BOylece arastirmada 280 firma temsilcisi ile anket yapilmasmin
yeterli ve bilimsel olacagina karar verilmistir. Bu konuda literatiirde 6nemli ca-
lismalar1 bulunan Tiirker Bas’in diisiinceleri ¢alismanin 280 katilanla anket ya-
pilmasinin yeterli olacagini dogrulamaktadir (Bas, 2013: 43).

Anket uygulamasi sonucu elde edilen veriler SPSS 25 programina kodlanmis ve
veriler programa kaydedilmistir. Veriler SPSS’de; guven analizi, tek yonli var-
yansanalizi (One-Way ANOVA), frekans analizi, ve cinsiyetlere gore degerlen-
dirme yapabilmek maksadiyla bagimsiz drneklem t-testi (Independent Samplest
T-Test) yapilmustir.
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BULGULAR VE TARTISMA
Tablo 1. Katilanlarin Cinsiyeti
Cinsiyet Katilan Y Uzde (%)
Kadin 55 20
Erkek 225 80
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin blyuk ¢ogunlugun erkektir. Bu verilerden yola ¢i-
karak sektoriin erkek hakim oldugu sdylenebilir.

Tablo 2. Katilanlarin Egitim Dilzeyleri

Egitim Say Yuzde (%)
Lise 27 9,7
Lisans 171 61,1
Lisansustd 277 29,2
Toplam 280 100

Egitim durumu tablosu; katilanlarin ¢ogunlugunun (% 61.1) lisans mezunu
oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte, sektérde dnemli sayida lisansiis-

tii egitime sahip (% 29.2) olanlarin varligin1 da vurgulamak gerekir.

Tablo 3. Katilanlarin Iletisim Fakiiltesi ve Diger Fakilteler Mezuniyet Du-
rumu

Mezun Olunan Faklte Say1 Yizde (%)
Durumu
[letisim Fakiiltesi 100 35,7
Diger Fakdlteler 143 51,1
Cevapsiz 37 13,2
Toplam 280 100

Tablo 3’te gorildigl iizere; sektorde faaliyet gosteren firma sahiplerinin
cogunlugunun (% 51,1) iletisim fakiiltesi disinda bir egitime sahip oldugu
dikkat ¢ekmektedir. Diger yandan mezuniyetle ilgili cevap vermeyenlerin
orani (% 13,2) da kayda degerdir.
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Tablo 4. Katilanlarin Firma-iliski Derecesi Durumu

Firma Ile iliski Durumu Say1 Yizde (%)
Firma Sahibi/Ortak 261 93.2
Calisan 19 6,8
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin genelinin firma sahibi oldugu tespit edilmistir. Bu
durum ¢alismanin amacina uygun bir katilimin saglandigin1 gostermekte ve
elde edilen verilerin ger¢ekg¢i olmasini 6nemli 6lglide etkilemektedir.

Tablo 5. Firmalarin Sektdrde Faaliyette Bulunma Sareleri Durumu

Firmanin Sektorde
Faaliyette Bulundugu su- Say1 Yuzde (%)
re

1-5 19 6,5

6-10 30 10,8

11-15 65 23,3

16-20 50 17,9

21-25 37 13,3

26 yil ve Ustl 79 28,3
Toplam 280 100,0

Arastirmada firmalarin biliyiik cogunlugunun (% 82,8) en az 10 yil sektorde faa-
liyeti bulundugu tespit edilmistir. Bu durum sektorde calisan firmalarin geneli-
nin sektorle ilgili birikimi ve tecriibelerinin oldugunu gostermektedir.

Tablo 6. Firmalarin Uretim Alanlar1 Durumu

Uretim Alam Verilen Cevap Y uizde (%)
Film 202 36,8
Dizi 98 17,9
Tv Programi-Belgesel 156 28,4
Reklam Ve Tanitim Filmi 51 9,3
Egitim Filmi 5 0,9
Kamu Spotlari 1 0,2
Animasyon 8 1,5
Radyo Yayinciligi 1 0,2
Produksiyon Hizmetleri 11 2,0
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Akademi-Egitim 1 0,2
Dijital Medya 5 0,9
Kitap Yaymciligi 1 0,2
Hukuki Danismanlik 1 0,2
Tiyatro Yapimciligi 4 0,7
Sosyal Medya 3 0,5
Canli Yayinlar 1 0,2
Toplam 549 100

(Bu soru coklu yanit oldugu icin 549 sayisi, orneklemin hacmini (280)
gecmektedir.)
Arastirmaya katilan firmalarin genelinin (% 83,1) film, televizyon dizisi, tele-
vizyon programlar1 ve belgesel alanlarinda yogunlastiklar ortaya ¢ikmistir. Bu-
nunla birlikte ¢cok az bir kisminin (% 9,3) reklam ve tanitim filmleri tizerinde
calistiklar1 anlasilmastir.
Tablo 7. Firmalarin Ihracat Yaptiklar1 Ulkeler

Sira No Ulke Ihracat Ya- |Yiizde (%)
pan Firma
Sayisi
1 Fransa 36 4,9
2 Almanya 32 4,4
3 Hollanda 26 3,5
4 talya 26 3,5
5 A.B.D. 25 3,4
6 spanya 24 3,3
7 Irak 22 3,0
8 Katar 22 3,0
9 ngiltere 22 3,0
10 Cezayir 20 2,7
11 Misir 20 2,7
12 Iran 20 2,7
13 Urdiin 20 2,7
14 Rusya 19 2,6
15 Japonya 18 2,4
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16 Brezilya 18 2,4
17 Suudi Arabistan 17 2,3
18 Cin 17 2,3
19 Bahreyn 17 2,3
20 Kuveyt 17 2,3
21 Libnan 17 2,3
22 Libya 17 2,3
23 Y unanistan 15 2,0
24 Uruguay 12 1,6
25 Arjantin 12 1,6
26 Birlesik ArapEmirlikleri {12 1,6
27 Avustralya 11 1,5
28 Azerbaycan 11 1,5
29 Sili 11 1,5
30 Kazakistan 11 1,5
31 Kirgizistan 10 1,4
32 Tunus 10 14
33 sveg 10 1,4
34 Kanada 10 1,4
35 Endonezya 10 1,4
36 Bosna Hersek 9 1,2
37 Ozbekistan 9 1,2
38 Glney Kore ¢) 1,2
39 Malezya 0 1,2
40 Fas 9 1,2
41 Hindistan 9 1,2
42 Sirbistan 3 1,1
43 Singapur 38 1,1
44 Polonya 3 1,1
45 srail 6 0,8
46 Pakistan 6 0,8
AT Gliney Afrika 6 0,8
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A8 Belcika 5 0,7
49 Romanya 5 0,7
50 Suriye 4 0,5
51 Banglades 4 0,5
52 Bulgaristan 4 0,5
53 Tayvan 3 0,4
54 [svicre 3 0,4
55 Peru 2 0,3
56 Paraguay 1 0,1
57 Arnavutluk 1 0,1
Toplam 735 100,0

(Bu soru coklu yanit oldugu icin 735 sayisi, 6rneklemin hacmini (280)
gecmektedir.)

Arastirmadan elde edilen veriler lilkemiz sinema ve dizi film sektoriiniin diinya-
nin her yerine iriin ihrag edebildigini gostermektedir. Sektoriin ihracat dina-
mizmine sahip oldugu bir gercektir. Sektorde ihracat yapilan iilkeler arasinda
ciro bakimindan acik ara onde olan bir lilke bulunmamakla birlikte, ihracat yapi-
lan ilk 5 iilke siralamasi sOyledir; Fransa (% 4.,9), Almanya (% 4,4), Hollanda
(%3,5), Italya (% 3,5), A.B.D (% 3,4). Bu iilkeler toplam ihracatin yaklasik yiiz
20’sini olusturmaktadir.

Tablo 8. Firmalarin Ihrac Ettigi Uriin Tirleri Durumu

Ihrac Edilen Uriin Turleri | Thrag¢ Eden Firma Y izde (%)
Sayisi

Sinema Filmi 73 51,8

Dizi Film 21 14,9

Format 21 14,9
Belgesel 13 9,2
Senaryo/Hikaye-Kitap 9 6,4

Yayincilig

Animasyon Film 3 2,1
Reklam Ve Tanitim Filmleri 1 0,7

Toplam 141 100,0

Arastirmaya gore firmalarin iirlin ihracat tiirlerine bakildiginda, katilanlardan
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toplam 141 isaretleme yapilmistir. Buna gore; 73 firmanin sinema filmi ihrag
ettigi (% 51) kesinlik kazanmistir. Sektoriin sinema filmi yaninda, dizi film,
format, belgesel, senaryo ve az da olsa animasyon ve reklam ve tanitim filmleri
thra¢ etme potansiyeline sahip oldugu anlasilmistir.

Tablo 9. Dijital Platformlara Proje Hazirlama Durumu

Dijital Platformlara Pro- Firma Sayisi YUzde (%)
je Yapma Durumu
Evet 118 42,1
Hayir 162 57,9
Toplam 280 100,0

Icinde bulundugumuz internet ¢aginin bir geregi olarak her 6rgiit/firma/olusum
varligmmi dijital ortamlara tasiyarak oralarda temsiliyetini artirarak devam
ettirmek durumundadir. Ciinkii arastirmalar ve gerceklik dijital ortamlarda olabi-
len organizasyonlarin digerlerine gore daha fazla bilinir oldugu ve daha fazla
bliyiime firsat1 buldugu genel kabuldiir. Buradan hareketle arastirmada katilan
firmalarin yaridan azinin (%42,1) dijital platformlara proje yaptig1 gerceginin de
tespit edildigine gore bu durumun ivedi olarak sektor tarafindan ele alinmasi ve
bltin firmalarin dijital platformlara var olabilme firsatlarina ulasabilirliklerinin
artirilmasini tartigsmalidir. Yani dijital platformlara var olamayan yiizde 57,9’un

egitilmesi gerekliliktir.

Calhismanmin Gilven Analizi

Arastirma 21 maddeden olusan 5’11 likert tipi ifadeler lizerinden giiven analizine
tabi tutulmustur. Yapilan giiven analizi degerlendirmelerinde elde edilen bilgi-
ler; “Yapay zeka sektor i¢in zararhidir.” Yargisina verilen cevap ortalamalarinin
ve dolayisiyla bu ifadenin giiveninin ¢ok diisiik oldugu, dolayisiyla biitiin calis-
manin giiven gostergesini diislirdligli i¢in hesaplamalardan ¢ikarilmistir. Bu is-
lem sonucunda; ¢caligmanin giiven degeri= (a-Alpha), 73 olarak ger¢eklesmistir.
Bu giliven degeri; calismanin giivenirliginin ¢ok 1y1 oldugunu gostermektedir.
Ciinkli bu deger olgegin ¢ok iyi derecede guvenilir oldugunu gostermektedir
(Kays, 2006: 405). Sonug olarak calismanin giiven analizi uygulanan 6lgegin

saglam, basarili ve ¢ok 1y1 derecede giivenilir oldugunu gostermistir.
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Tablo 10. ifadelerin Guiven (a-Alpha) Degerleri

ifade

Alpha degeri

ri istisare etmeli ve ortak hedefler gelistirmelidir.

Sektoriin uluslararasi tanitim, festival ve tv, marketing faaliyetlerine 147
devlet destegi yeterlidir.

Sektordeki meslek birlikleri arasinda giiclu bir dayanigsma olduguna 744
inaniyorum.

Sektorde yeterli tecriibeye sahip yetismis isgiicii vardir. , 740

Sektor icerik Uretmede kalite sorunu yasamaktadir. ,730

Televizyon dizilerinin sureleri oldukga sorundur. 725

Sektorin daha iyi gelismesi i¢in Ulusal Sinema Merkezi'nin kurul- 723

masina ihtiyac vardir.

Sinema Salonlarinda Film Gosteriminde Tekelcilik Vardir. 122

Sektorde yapimci firmalarin ciddi kaynak sorunu vardir. 721

Sektorde dikey tekellesme vardir. 721

Devlet Tesviklerinin bitiin yapimei firmalara verilmesi icin objektif 720

bir diizenlemeye ihtiya¢ vardir.

Sektorde girisimci ruha sahip yaratici ve is gelistirici liderlere ihti- ,718
yac vardir.

Yapay zeka sektor igin ¢ok faydalidir. 117

Sektor yapay zeka ile ilgilenmelidir. , 716

Dizi ihracatimizin TUrkiye'nin tanitimina, lobi faaliyetlerine ve dig- 714

ger sektorlere giiglii katkilar1 olduguna inaniyorum.

Dijital Platformlar sektor icin firsattir. , 713

Sektoriin gelismesi igin daha ¢cok devlet destegine ihtiyac vardir. , 713

Sektorde devamlilik i¢in kurumsallik 6nemlidir. , 713

Dijital platformlar sektoriin uluslararasi taninmasini ve kaliteyi ya- , 710

kalamasin1 saglar.

Sektor yeni medya ile uyumuna 6nem vermeli ve bu alana yatirim ,703
yapmalidir.

Sektorun ihracatinin artarak devama igin sektor ve devlet temsilcile- ,699

Yapilan giiven analizinde; ifadelerin birisi hari¢ digerlerinin 70 iistii oldugu ve
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bunun cok 1yi bir deger ifade ettigi, “Sektoriin ihracatinin artarak devami igin
sektor ve devlet temsilcileri istisare etmeli ve ortak hedefler gelistirmelidir.”
ifadesinin gliven degerinin ise 69 oldugu ve bu degerin iyi oldugu anlasilmistir.
Tablo 11. Sektdriin Yapay Zeka ile Tlgisi Durumu

( Sektor yapay zeka ile ilgilenmelidir )

Cevap Turu Verilen Cevap Sayisi Y Uzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 6 2,1
Katilmiyorum 29 10,4
Kararsizim 35 12,5
Katiliyorum 137 49
Kesinlikle Katiliyorum 73 26,1
Toplam 28 100

Arastirmada, katilan verdikleri cevaplar incelendiginde; sektordeki firmalarin

biiyiik ¢ogunlugunun (%75,1) yapay zeka ile ilgilendigi ortaya ¢ikmaktadir. Ya-

ni yapay zeka konusu sektoriin giindeminde ¢ok dnemli bir yer tutmaktadir.

Tablo 12. Sektdriin Yapay Zekanin Faydah Oldugu Konusundaki Goriisii
('Yapay zeka sektor igin ¢ok faydalidir )

Cevap Turd Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 5 1,8
Katilmiyorum 39 13,9
Kararsizim 74 26,4
Katiliyorum 126 45
Kesinlikle Katiliyorum 36 12,9
Toplam 280 100

Arastirmaya katilan firmalarin cevaplar incelendiginde, yapay zekanin faydal
olduguna inananlarin %57.9’luk bir orana sahip oldugu belirlenmistir. Bununla
birlikte, ankete katilanlarin %26.4’i bu ifade karsisinda kararsiz oldugunu ifade

etmistir.



IISHS, 2024; 8 (2): 75-102

Tablo 13. Sektdriin Yapay Zekanin Zararh Olduguna Yonelik Goriisii
('Yapay zeka sektor icin zararlidir )

Cevap Turu Verilen Cevap Sayisi Y Uzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 23 8,2
Katilmiyorum 131 46,8
Kararsizim 84 30,0
Katiliyorum 31 11,1
Kesinlikle Katiliyorum 6 2,1
Cevapsiz 5 1.8
Toplam 275 98.2

Arastirmaya katilanlarin yaridan fazlasiin ( %55°1 ), yapay zekanin zararl ol-

duguna inanmadiklar1 belirlenmistir. Ayni zamanda arastirmaya katilanlarin

%30’u, bu yarg1 karsisinda kararsiz oldugunu ifade etmistir.

Tablo 14. Sektorin Dijital Platformlarin Bir Firsat Olduguna Dair Goriisii
( Dijital Platformlar sektor icin firsattir )

Cevap Turu Verilen Cevap Sayisi YUzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 1 4
Katilmiyorum 28 10,0
Kararsizim 29 10,4
Katiliyorum 147 525
Kesinlikle Katiliyorum 75 26,8
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugu (79.3’1) dijital platformlar1 sektor agisindan
bir firsat olarak gérmektedirler. Arastirmaya katilanlarin %10.4’i ise bu ifadeye

olumsuz yanit verdigi goriilmiustiir.
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Tablo 15. Sektdrtn Dijital Platformlarin Uluslararasi Taninmaya ve Kaliteyi
Yakalamaya Yardimci Olduguna Dair Goriisii
(Dijital platformlar sektorln uluslararasi taninmasini Ve kaliteyi yakalamasini

saglar)

Cevap TUru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 3 1,1
Katilmiyorum 34 12,1
Kararsizim 37 13,2
Katiliyorum 134 479
Kesinlikle Katiliyorum 72 25,7
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin biiylik ¢cogunlugu (73.6), dijital platformlarin uluslara-
rast alanda taninmay1 sagladigi ve belirli bir kaliteye ulagilmasini sagladig go-
risline katildiklar tespit edilmistir.

Tablo 16. Sektoriin i¢erik Uretme Konusunda Kalite Problemi Yasadigina

Dair Goriisii
( Sektor igerik iiretmede kalite sorunu yagamaktadir )

Cevap Turu Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 3 1,1
Katilmiyorum 25 8,9
Kararsizim 12 4.3
Katiliyorum 140 50
Kesinlikle Katiliyorum 100 35,7
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin biiyiik bir boliimii (85.7), sektoriin kaliteli icerikler

tiretme konusunda problemler yasadigini belirtmistir.
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Tablo 17. Sektorin Ulusal Sinema Merkezinin Kurulmasmma Yonelik Goru-
sui
(Sektoriin daha iyi gelismesi igin Ulusal Sinema Merkezi'nin kurulmasina ihtiyag

vardir)

Cevap TUru Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 5 1,8
Katilmiyorum 20 7,1
Kararsizim 34 12,1
Katiliyorum 139 497
Kesinlikle Katiliyorum 82 29,3
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugu (79%), ulusal sinema merkezinin kurulma-
sina olumlu sekilde cevap vermislerdir. Arastirmaya katilanlarin %8.9’u ise bu
yargiya katilmadiklarini belirtmistir.
Tablo 18. Sektoriin Daha Cok Devlet Destegine ihtiya¢c Duydugu Hakkin-
daki Goriisti

(Sektoriin gelismesi i¢in daha cok devlet destegine ihtiyag vardir )

Cevap Turu Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 2 T
Katilmiyorum 19 6,8
Kararsizim 15 54
Katiliyorum 108 38,6
Kesinlikle Katiliyorum 136 48.6
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin biiylik bir cogunlugu (%87.2), devlet kurum ve kuru-
luslarinin daha fazla sektoriin faaliyetlerine katki saglamasi gerektigini belirt-

mislerdir.
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Tablo 19. Sektdriin Devlet Tesviklerinin Yapima Firmalara Verilirken Ob-

jektif Diizenlemelere Ihtiyac Olduguna Dair Goriisii

( Devlet Tegviklerinin bUttin yapimer firmalara verilmesi icin objektif bir duizen-
lemeye ihtiyag vardir )

Cevap TUru Verilen Cevap Sayisi YUzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 1 4
Katilmiyorum 9 3.2
Kararsizim 7 2.5
Katiliyorum 98 35
Kesinlikle Katiliyorum 165 58.9
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin biiylik bir cogunlugu (93.9), devlet tesviklerinin yapim-
c1 firmalara verilirken objektif diizenlemelerin ortaya ¢ikmasi konusunda goriis
belirtmislerdir.

Tablo 20. Sektorin Film Gosterimlerinde Tekelcilik Olduguna Dair Goriisii

( Sinema Salonlarinda Film Gosteriminde Tekelcilik Vardir )

Cevap Turu Verilen Cevap Sayisi Ylzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 1 0.4
Katilmiyorum 9 3.2
Kararsizim 40 14.3
Katiliyorum 124 44.3
Kesinlikle Katiliyorum 106 37.8
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarm biyuk bir ¢ogunlugu (%82.1), film gosterimlerinde
tekelcilik olduguna dair goriise katildiklarini belirtmiglerdir.
Tablo 21. Sektorin Finansal Kaynak Problemi Yasadigina Dair Goriisii

( Sektorde yapimci firmalarin ciddi kaynak sorunu vardir )

Cevap Turu Verilen Cevap Sayisi Yizde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 0 0
Katilmiyorum 6 2,1
Kararsizim 10 3,6
Katiliyorum 149 53.2
Kesinlikle Katiliyorum 115 41,1
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Toplam 280 100

Arastirmaya katilan firmalarin biiyiik cogunlugunu (%93.3), sektordeki yapimci
firmalarin ciddi finansal kaynak sikintis1 yasadigi fikrine katildiklarini belirtmis-
lerdir.

Tablo 22. Sektoriin Devletin Yapimei Firmalara Uluslararasi Tamitim, Fes-
tival ve TV Marketing Faaliyetleri Alaninda Desteklerinin Yeterli Oldugu-
na Dair Goriisii

(Sektoriin uluslararas: tanitim, festival ve tv, marketing faaliyetlerine devlet des-

tegi yeterlidir )

Cevap Turu Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 46 16,4
Katilmiyorum 158 56,4
Kararsizim 50 17,9
Katilryorum 23 8,2
Kesinlikle Katiliyorum 3 1,1
Toplam 280 100

Aragtirmaya katilanlarin ¢ogunlugu (%62.8), devletin yapimci firmalarin ulusla-
raras1 tanitim, festival ve tv, marketing faaliyetlerine desteklerini yetersiz bul-
maktadir.
Tablo 23. Sektoriin Dikey Tekellesme Olduguna Dair Goriisii

( Sektorde dikey tekellesme vardir )

Cevap Turi Verilen Cevap Sayisi Yzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 0 0
Katilmiyorum 20 7,1
Kararsizim 39 13,9
Katiliyorum 125 44.5
Kesinlikle Katiliyorum 96 345
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin ¢cogunlugu (%79), sektorde dikey tekellesme olduguna

dair goriis belirtmislerdir.
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Tablo 24. Sektoriin Televizyon Dizilerinin Uzun Olduguna Dair Goriisii
(Televizyon dizilerinin sireleri oldukga sorundur)

Cevap Turu Verilen Cevap Sayisi YUzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 4 14
Katilmiyorum 16 5,7
Kararsizim 13 4.6
Katiliyorum 112 40,0
Kesinlikle Katiliyorum 135 47.3
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin blyUk bir ¢ogunlugu (%87.3), televizyon dizilerinin

surelerinin ¢ok uzun olduguna dair olan goriise katildiklarini ifade etmislerdir.
Tablo 25. Sektériin Devamhilik Adina Kurumsalligin Onemli Olduguna

Dair Goriisii

( Sektorde devamlilik i¢in kurumsallik 6nemlidir )

Cevap Turu Verilen Cevap YUzde (%)
Sayisi
Kesinlikle Katilmiyorum 0 0

Katilmiyorum 14 5,0
Kararsizim 19 6,8
Katiliyorum 132 47.1
Kesinlikle Katiliyorum 115 411
Toplam 280 100

Aragtirmaya katilanlarin biiyiik bir cogunlugu (%88.2), bu sektorde devamlilik

ve surdirilebilirlik agisindan kurumsalligin 6nemine inandiklarii ifade etmis-

lerdir. Bu yargiya katilmayanlarin orani sadece %5 olarak tespit edilmistir.
Tablo 26. Sektorun Piyasada Yeterli Tecriibeye Sahip Yetismis Isgiicii Bu-

lunduguna Dair Goriisii

( Sektorde yeterli tecrliibeye sahip yetismis isgiicii vardir )

Cevap Turu Verilen Cevap Sayisi Y Uzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 20 7,1
Katilmiyorum 96 34,3
Kararsizim 48 17.2
Katiliyorum 96 34,3
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Kesinlikle Katiliyorum 20 7,1

Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin %41.4°1, sektorde yeterli tecriibbeye sahip yetismis is-
giicii bulundugu yargisina katilmamaktadir. Bununla birlikte, arastirmaya kati-
lanlarin %41.4°{ de bu ifadeye katildiklarim belirtmislerdir. Ayni zamanda ya-
pimcilarin %17.2°si de bu konuda kararsiz olduklarini belirtmiglerdir.
Tablo 27. Sektdriin Girisimei Ruha Sahip Yaratic1 ve Is Gelistirici Lider-
lere Thtiyac Oldugu ifadesine Kars1 Goriisii

( Sektorde girisimcei ruha sahip yaratici ve is gelistirici liderlere ihtiyag vardir )

Cevap Turd Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 1 4
Katilmiyorum 16 5,7
Kararsizim 19 6,8
Katiliyorum 146 52.1
Kesinlikle Katiliyorum 98 35,0
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin biiyiik bir cogunlugu (%87.2), sektorde girisimci ruha
sahip, yaratici ve is gelistirici liderlere ihtiya¢ bulundugunu belirtmislerdir.
Tablo 28. Sektoriin Yeni Medya ile Uyum Konusunda Calismalar Ya-
pilmasi Ve Bu Alana Yatirinmlar Olmasi Konusundaki Goriisii

( Sektor yeni medya ile uyumuna 6nem vermeli ve bu alana yatirim yapmalidir )

Cevap Turi Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 0 0
Katilmiyorum 8 2.9
Kararsizim 20 7.1
Katiliyorum 133 47.5
Kesinlikle Katiltyorum 119 42.5
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin ¢ok biiyiik bir bolumui (%90), yeni medya teknolojileri-
ne uyum saglanmasi ve bu alana yatirnmlar yapilmasi hususundaki yargiya katil-
diklarini belirtmislerdir. Bu ifadeye olumsuz yanit verenler ise arastirmaya kati-

lanlarin %2.9’unu olusturmaktadir.
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Tablo 29. Sektoriin Ihracatin Artmas1 Adina Sektér Ve Devlet Temsilcileri-
nin istisarede Bulunmasi1 Ve Ortak Hedefler Gelistirmesi Gerektigine Dair
Goriisi

( Sektoriin ihracatinin artarak devamai igin sektor ve devlet temsilcileri istisare

etmeli ve ortak hedefler gelistirmelidir )

Cevap Turu Verilen Cevap Sayis1 Y Uzde (%0)
Kesinlikle Katilmiyorum 3 1,1
Katilmiyorum 17 6,1
Kararsizim 13 4.6
Katiliyorum 134 47.8
Kesinlikle Katiliyorum 113 40,4
Toplam 280 100

Aragtirmaya katilanlarin biiyiik bir ¢ogunlugu (%88.2), ihracatin artmasi adina sek-
tor ve devlet temsilcilerinin iletisim halinde olmasi gerektigini ve ortak hedefler
gelistirmelidir ifadesine katildiklarini belirtmislerdir.

Tablo 30. Sektoriin Dizi Ihracatimin Tiirkiye’nin Tanitimina, Lobi Faaliyet-
lerine Ve Diger Sektorlere Gucli Katkilar1 Olduguna Dair Goriisii

( Dizi ihracatimizin Tiirkiye'nin tanitimina, lobi faaliyetlerine ve diger sektorlere

guclu katkilart olduguna inaniyorum )

Cevap Turu Verilen Cevap Sayisi Yuzde (%)
Kesinlikle Katilmiyorum 0 0
Katilmiyorum 18 6,4
Kararsizim 25 8,9
Katiliyorum 149 53.3
Kesinlikle Katiliyorum 88 31,4
Toplam 280 100

Arastirmaya katilanlarin cogunlugu (%84.7), gerceklestirilen dizi ihracatlarinin TUr-
kiye’nin tanitimina, lobi faaliyetlerine ve diger sektdrlere gucli katkilart oldugu-
nadair goriise katildiklarini belirtmislerdir.
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Tablo 31. Firmalarin Uretim Alanlarina Gore ihracat Durumu

Uretim Alanlan Firmalarin Ihracat Durumu
Evet Hay1r Toplam
Film 84 - %41.8 117 - 9%58.2 201
Dizi 43 - %43.9 55 - %0656.1 98
Tv Programi-Belgesel 55 -%035.5 100 - %064.5 155
Reklam ve Tanitim Filmleri | 17 -%633.3 34 - %36.7 51
Egitim Filmleri 3 - %60 2 - %40 5
Kamu Spotlar 1-9%100 0 - %0 1
Animasyon 4 - %50 4 - %50 8
Radyo Yaynciligi 0 - %0 1-9%100 1
Produksiyon Hizmetleri 3-%027.3 8 - %72.7 11
Akademi-Egitim 0 - %0 1- %0100 1
Dijital Medya 2 - %40 3 - %60 5
Kitap Yaymciligi 1- %0100 0 - %0 1
Hukuki Danismanlik 0 - %0 1-9%100 1
Tiyatro Yapimciligi 1 - %25 3 - %75 4
Sosyal Medya 0 - %0 3 - %100 3
Canl1 Yayinlar 0-9%0 1-9%100 1

Arastirma katilan firmalarin iiretim alanlar1 bazinda ihracat durumlarina bakildi-
ginda, pek cok tliretim alaninda ihracat yapildigi gortilmiistiir. Bununla birlikte,
en ¢ok 84 firma ile yurt disina film pazarlandig: tespit edilmistir. Filmin ardin-
dan televizyon programi ve belgesel alaninda faaliyet gosteren 55 firmanin ihra-
cat yapmis oldugu belirlenmistir. Dizi ile ugrasanlarin %43.9’unun da ihracat
faaliyetinde bulundugu gorilmiistiir. Ayn1 zamanda dijital medya, animasyon,
prodiiksiyon hizmetleri, tiyatro yapimciligi, kitap yayinciligi, egitim filmleri ve
kamu spotlar1 alaninda faaliyet gosteren firmalarin da ihracat konusunda calis-

malar1 olduklari belirlenmistir.

SONUC
Bu ¢alismada; son yillarda hem tilke i¢inde ¢ok dnemli bir basar1 elde eden, hem
de biitiin diinyaya {riinlerini ihra¢ ederek Amerika Birlesik Devletleri’nden son-

ra diinyada ikinci sirada yer alan film ve dizi film yapimcilarinin sorunlari aras-
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tirllmistir. Bu sektor kiiltlir endiistrisi agisindan diinyada var olabilmek bakimin-
dan biyik 0neme sahiptir. Dolayisiyla, sektoriin 6zellikle diinya piyasalarinda
yakalamis oldugu basar1 ivmesi stratejik olarak ¢ok iyi degerlendirilmelidir. Bu
bakimdan arastirmada elde edilen bulgular ¢cok degerlidir.

Arastirmadan elde edilen verilerden elde edilen 6nemli tespitler asagida sunul-

mustur.

v Arastirmaya katilanlarin sadece %35,7 nin iletisim fakiiltesi mezunu oldugu
digerlerinin bir kisminin egitimini belirtmedigi ve %51,1 nin iletisim fakiiltesi
disinda bir egitime sahip oldugu tespit edilmistir.

v Arastirmada, Tiirk sinema ve TV-dizisi firmalarmin biitiin diinya iilkelerine
thracat yapabilme kabiliyetine sahip oldugu goriilmiistir.

v Arastirmada, sektorde iiretilen lriinler arasinda en ¢ok film ihrag edildigi, onu
dizi film ve formatin takip ettigi goriilmiistiir.

v' Arastirmada, devlet desteklerinin yetersizligi tespit edilmistir.

v Arastirmada sektoriin kaliteli ve dogru senaryo, nitelikli personel eksikligi,
tekelcilik ve dagitim sorunlarinin en 6nemli sorunlar oldugu tespit edilmistir.

v Arastirmaya katilanlarin sektorii cok yakin bir gelecekte etkileyecek olan ya-
pay zeka ile ilgilendikleri tespit edilmistir. Bu konuda meslek birlikleri iiyele-
rini bilgilendirici ve yapay zekaya ayak uydurucu farkindalik seminerleri di-
zenlemelidir.

v Sektorde biyik bir “TEKELCILIK” olduguna inamlmaktadir. Bu alanda
bir evvel bir diizenleme yapilmasi kaginilmazdir.

v" Son olarak arastirmada, sinema ve dizi film ihracatinin uluslararas: alanda
Tiirkiye’nin tanitilmasina ve lobicilige ¢ok onemli katkilarinin olduguna ina-

nilmaktadir.
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